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Her gecen giin daha fazla dijitallesen diinya ile iletisimin swimrlari giin gectik¢ce ortadan
kalkmaktadir. Yeni iletisim teknolojileriyle genclerin sosyallesme alanlar1 degisirken sosyal
olaylara karsi kendilerini konumlandirma bigcimleri de degisiklige ugramaktadir. Siyasal Katilim
Siirecinde Gengligin Rolii ve Sosyal Medya Etkisi isimli bu ¢calisma ile gencglerin siyasal katilim
siirecinde ne derece aktif rol aldiklar: ve katilim siireclerinde yeni iletisim teknolojilerinden olan
sosyal medya araglarini ne denli aktif kullandiklar: arastirilmaya calisilmstir.

Calisma kapsaminda Konya’da egitim goéren iiniversite ogrencileri iizerine siyasal katilim
bicimlerini, siyasal ilgi diizeylerini, siyasal katihim ftiirlerini ve sosyal medyada siyasal katilim
diizeylerini dl¢mek icin demografik bilgiler 1515inda anket uygulamas: yapimistir. Yapilan alan
arastirmasi cercevesinde, Selcuk Universitesi, Konya Teknik Universitesi, Necmettin Erbakan
Universitesi ve Karatay Universitesi ogrencilerine basit tesadiifi 6rnekleme metodu kullanarak
anket uygulanmigtir. Toplamda 1500 anket dagiilmus, geri doniis alinan ve saglhikl veriler veren
991 anket iizerinden istatistiki veriler elde edilmistir.

Calisma toplam ii¢ boliimden olusmaktadyr. Birinci béliimde siyasal katilma ve genglik konusu,
ikinci boliimde siyasal iletisim ve sosyal medya, iiciincii boliimde ise gencligin siyasal katilim
siirecinde ki rolii ve sosyal medya etkisi iizerine saha arastirdmast dogrultusunda cegsitli sonuclara
ulasilmistir. “Siyasal ilgi diizeyi ve siyasal katilim davranisi sosyal medya iizerinde pozitif ve
anlamli bir etkiye sahiptir” bulgusuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler; Siyasal Katilim, Genglik, Gengligin Siyasal Katilimi, Siyasal Lletisim, Yeni
Lletisim Teknolojileri, Sosyal Medya
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Title of the Role of Youth in Political Participation Process and Social Media Influence

Thesis/Dissertation

In our digital world, limits of communication is getting disappeared day by day. While the new
communication technologies lead youths to get social, their attitude toward social fact-events
changes. The purpose of this study is to analyze at what rate the youths actively participate in
political attendance process and at what rate they use the new communication technologies
such as social media actively.

In this research, we conducted a survey in the light of demographic knowledge with the purpose
of measuring political attendance types, political attention level, and political attendance level
on social media over the college students is Konya. The field survey was conducted by using the
random sampling method over the participants in Selcuk University, Konya Technical
University, Necmettin Erbakan University and Karatay University. Totally 1500 questionnaire
forms had been distributed, after cleansing the data 991 data points had been used for
computations using the SPSS program.

This manuscript consists of there chapters. In the first chapter we addressed political attendance
and youth; for the second chapter we observed the political communication and social media;
then in the third chapter we investigated the role of young people in the political attendance
process and what is the affect of social media on this process. Finally, we finished the
manuscript with the conclusion part. “The level of political interest and the feature of a positive
and meaningful impact on social media in order to activate the political feature” was reached.

Key Words: Political Attendance, Youth, Political Participation of Youth, Political
communication, New Communication Technologies, Social Media.

Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi
Ahmet Kelesoglu Egitim Fak. A1-Blok 42090 Meram Yeni Yol /Meram /KONYA
Tel: 0332 201 0060 Faks: 0332 201 0065 Web: www.konya.edu.tr E-posta: sosbil@konya.edu.tr



ICINDEKILER
TABLOLAR ..ottt sttt sttt s sttt ettt v
SEKILLER LISTESI .....coooviiiiiiiicee ettt viii
KISALTIMALAR ..ottt iX
(€] 1 21 1O 1
BiRINCi BOLUM

SIYASAL KATILMA VE GENCLIiK

1. Kavramsal AGIAan S1YASEL........c.ciiviriiiiiiiiiiiiesieee e nne e 6
1.1. STYASEIN TANIIMIL ..t sr e nn e nneenneenreen 6
111, STUIeq Olarak STYASEE.......cciiuerierieieiieieitisie sttt sttt b bt e et et e b b e nen 8
1.1.2.  Iktidar Miicadelesi Olarak STYASEt ..........ccoverivrierirriieriisssesiessse s 8

1.1.3  SIYASEE SOSYOIOJISI ..eveueverieieriietiieeieseeie ettt ettt b et ettt et sttt e be e nnere

1.1.4  Toplumsal AGIAAn SIYASEE .....ccuecveviiriiiitintesie ettt nne e

O] . Giic .. W, ... A . T
12,02, OFOMIER ...t
1.2.1.2.1. Geleneksel OO ..........couiiiiiiiiiccic s
1.2.1.2.2. Karizmatik OtOFIte .........couiiiiiiiiiicciri s
1.2.1.2.3. HUKUKI-RASYONEI OTOMTEE ......vveuiiiriiveiiiietisicie ettt
1.2.2. Kuramsal Olarak Siyasetin Yapitaslar
1.2.2.1. Yap1sal IS1eVSEICTIIK .......cv.eviveiieiiiesicieiesie ettt et e bbb s
| O 13 Ts) 10 21 B R ' o USROS
1.2.2.3. Yapisal- Hukuksal YaKIa$Im .......cccooveiiiiiiiiiirieieceesic e
1.2.2.4. Davranisgi- Istatikgi YaKIASIN........c..cuiveveceeriieceeieeeceeseeeeeesee et esss st s enes s eseesesnes s eeaesenens
1.2.2.5. Siyasal Sistem KUTami.........cccociiiiiiiiiiiiiinie e e
1.3, Siyasal KatIlImM .....ooiiiiiiii e e
1.3.1.  Siyasal Kattlim Nedir?.......cccooriiiiiiiiiiineeeese e e 20
1.3.2.  Siyasal Katilmanin Diizey ve TUIIEIT ........cccciiiiiiiiiiiiiic s 21
1.3.3.  Siyasal Katilma YOllart........cccoiiiiiiiiiiiiiicii e 23
1.3.3.1. OY VEIMME ..ottt b e r et 23
1.3.3.2. Kampanya Ve EtKINTKIE ..........cooiiiie e 24
1.3.3.3. BIireYSel ETKINIIKIET ..o 24
1.3.3.4. Grup EKINTIKIEIT ..o bbb 24
1.3.4. Siyasal Katilim Diizeyinde Rol Alan Etkenler ve Faktorler...........cccccoovviiniiiiiiiiniinence 25
1.3.4.1. Biyolojik V& FiZIKSEl ETKENIET .......coveiiieiiiieiiiieice s 25
1.3.4.1.1. CINSIYEE KON ..c.eiuiiiiiiieieiecitee ettt 25
1.3.4.1.2. YA EEKEMI..cuviiiiiitiiiiiiieiie sttt ettt sttt e e b s e e 26
1.3.4.2. S0SY0-EKONOMIK ETKENIET .....cviiiiiiiiieec e 27
1.3.4.3. PSIKOIOJIK ETKENIET .....coiiiiiicieeceese e 28
1.3.4.4. Siyasal ETKENIET .......oouiiiiiicee bbb 29
1.3.4.5. Geleneksel EtKENIEr............cccoviiiiiiiiiiiii 29
1.3.4.5.1. Siyasal KUIUL ..o 29
1.3.4.5.2. Siyasal Toplumsallagma...........cccoooiiiiiiiiiiiiiii s 30
1.3.4.6. MESIEKi EKENIET ......c.coiiiiicicci s 31
1.3.4.7. EGItIM DUZEYIETT. . ccviiuiiiiiiicitiiieie sttt sttt sb e n e nne e 32
1.3.4.8. Aile ve Siyasal Kattlim..........coooiiiiiiiiiiiiiic e 33
1.3.4.9. Yerlesme Bigimi ve Siyasal Katilim.........occoiiiriiiiiiiiiiiiiiccee e 33
1.3.4.10. Orglit UYEliZi. ov.vvevreveeerieiiiesieieeesietssees e ssses s et sses et es st s et ebssses e snsessessnsas s 34

1.3.4.11. Kitle TIetiSim ATACIAIT .....cvuiveiveiivecicvitecesetes ettt et bbb e 34



1.4. Genglik ve Siyaset KavVIamI.......ccooveiieiiiiiie e
1.5. Gengliginin Siyasal Onemi ve Genglik Hareketleri

IKINCi BOLUM
SIiYASAL iLETiSiM VE SOSYAL MEDYA

2.1. Siyasal HletiSimin TANIMI ........cceviviieisieieeeeseee e
2.2. Siyasal Iletisimin Tarihcesi
2.3. Siyasal {letisimin Aktorleri

2.4. Siyasal letisimde Kitle Tletisim ATaGIArT ............ccevivrueveiciereecteseeee et 48
2.4.1. Siyasal Tletisim Araclarinin GeliSimi...........ccorveirrevrieiiierrieiieeeieeese st 48
2.4.2. BASIHI MEAYA ... et 49
B T = 1o Yo OO SEPSTR ST 50
244, TRIBVIZYON ...ttt ettt bt b e et e n et e bt be et e b et e neebeebeebe e s 51
2045, TIEEITIEL 1.vvvvvvisisete sttt sttt s bbb 53

2.4.5.1 Yeni Medya ve GeliSim STIECH .. ...civrviviiireirieiiiee sttt et es 55
2.4.5.2. WED 1.0 1.ttt 57
2.4.5.3.WWED 2.0 ...t 57
2.4.5.4. Karsilagtirmali olarak Web 1.0 ve Web 2.0 .....ccoiiiiiiiiiiiiiniciesese e 58
2.4.6. SOSYAI IMIBAYA ......eeneeiiiei ettt etk et b e bbbt a e e n et et bene 59
2.4.7. Diger Siyasal TIetigim ATAGIATT .......c.ccvevriviirirriiieiiiee et 60

2.5.Sosyal Medyanin Siyasal Katilima EtKisi ........ccoviiiiiiiiiiiiiniccceees e 61
2.5.1. Sosyal Medyanin OZeIlIKIET] .............cv.euririiirrieiisersissieseseiess et 62
2.5.2. S0SYal MEAYA ATACIATT ...eeuviuieiiiiieie sttt bttt bbbt b e ne 62

2.5.2. 1. BlOG ettt et bbb 63
2.5.2.2. IMIIKIODBIOG ... et ettt 64
2.5.2.3. WIKI 1.ttt 65
2.5. 2.4, POUCAST........oiiiiiiiii s 67
2.5.2.5. Tgerik Paylasim SHELETi.........coevruevierieeesieteteses ettt ess s et sae s et ae st s e s e 67
2.5.2.8 FOMUM ...ttt ettt bt r e ettt b bt st r e n et et e e r e renreene 67
2.5.2.7. SOSYAL AGIAT ...ttt b ettt be e 67
2.5.2.7. L TWITTEE oottt bt e b bbbt 68
2.5.2.7.2 FACEDOOK. .....c.ciiiiiciii s 69
2.5.2.7.3. INSEAGIAIM ...ttt e bbbt e e bt bt ettt een e aneenne e 70
2.5.2.7.4 YOULUDE ..o s 71
2.5.2.7.5. IMIYSPACE ....c.veiitiieieie sttt b et 71
2.5.3. Tirkiye’de ve Diinyada Sosyal Medya Kullanimi..........cccocoiviiiiniiciiiiiiinenee e 72
2.5.4. Secimlerde Sosyal Medyanin ROLU..........ccoiviiiiiiiiiiicees e 73
2.5.5. Se¢imlerde Sosyal Medyanin EKIIr............ccooiiiiiiiiiiiiee e 75
2.5.6. Sosyal Medyanin Siyasal Katilimda Politik GUCT ..........cceovriiiiiniiciccesee e 75
2.5.7. Sosyal Medya ve ALl YONEHIM...c..eciviiviiieiiiieitiiie sttt 78
2.5.8. Sosyal Medyanin Politik Eylemler ve Segimlerde Kullanimi...........cccoecvviviiinininciiiiieniicnenne 79
2.5.8.1. Bagkanlik Segimlerinde Obama’nin Sosyal Medya Se¢im Caligmasi..........cccervrivrieiicnenne 80
2.5.8.2. Arap Baharinda Sosyal Medyanin ROIG.........cccooviiiiiiiiiiiiiiiiice e 83
2.5.8.3. Wall Street Hareketinde Sosyal Medyanin RoOIG..........ccocooeriiiiiiiiiiiniinscccescsc e 84
2.5.8.4. Gezi Parki Olaylarinda Sosyal Medyanin ROl .........ccccooviiiiiiiiiiiii e 84

UCUNCU BOLUM

GENCLIGIN SiYASAL KATILIM SURECINDE Ki ROLU VE SOSYAL MEDYA ETKIiSi
UZERINE SAHA ARASTIRMASI

K TR Y 1 0T (o] (o] ST URUS ORI 87

3.1.1. Arastirmanin Amact, Onemi ve KatKIlari...........cooeevoveeveveieeusiececiesecee e 87
3.1.2. Arastirmanin Evreni ve ONeKIEm . .........c..cviviiriuieiiseiieiieisseseessse s es 90



3.1.3. Arastirmanin SIITIIKIATT.....o.viiiiieiiec e sb e sre e 91
3.1.4. Veri Toplama Aract Ve OIGEKIET..........ouivriuriviiririeiiseisisiieesssissessssssse s sesssssssssss st sss s s ssees 92
3.1.5. Arastirmanin BUIGUIATT..........cviiiiiiiiiiice bbb 96
SONUQ ..ottt r e et eE e b e e s Ee e s Rt e Ee e et eR e e eR e e e R e e R e e R e e r e e s e e s e e s reenr e e nneene e 158



TABLOLAR

Tablol: Web 1.0 ile Web 2.0°1n KargilagtirmasT.........cueeeieierienieniesiesesieseee e see et sesnee e see e seens 58
Tablo2: Bostanci’nin Web 1.0 ile Web 2.0°1n Kargilagtirmast .........cooeeevreenereneneneseseeeeneenie e 59
LI o] (O B A1 S N = Tod 3 USROS 66
Tablo 4: Universitede okuyan GZrencilerin SAYISI.........covireieiireisiseierssseresssesssesessssesessssessssssesssesesns 91
Tablo 5: Evren biiyiikliiklerine gore 6rneklem blylKIGKIETT .. ...ovevevirieieireieiienieisesecse s 91
Tablo 6: Likert Tipi Olgeklerde Pilot Uygulama igin GUvenilitliK............cceeveveriiereriiersiicseseienans 93
Tablo 8: Likert Tipi Olgeklerde Giivenilirlik (Arastirma Uygulamast) ..........ccocevveerererersriersiinenennns 95
Tablo 9: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Kisisel Menfaatler Faktoriiniin Frekans

ANBLIZE..cooii e 100
Tablo 10: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Aile Faktoriiniin Frekans Analizi............ 101
Tablo 11: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Arkadas Faktoriiniin Frekans Analizi ..... 101

Tablo 12: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Parti Lideri Faktoriiniin Frekans Analizi 102
Tablo 13: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Parti Politikasi Faktoriiniin Frekans Analizi

................................................................................................................................................... 102
Tablo 14: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Memleket Menfaati Faktoriiniin Frekans
ANALIZE .o 103
Tablo 15: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Uyesi Olunan Siyasi Parti ve Dernekler
Faktoriiniin Frekans ANaliZi.........ccovviiiiiiiiiiii i 103
Tablo 16: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Geleneksel Medya Araglari Faktoriiniin
Frekans ANALIZE ..........ooiiiii e 104
Tablo 17: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Sosyal Medya Araglar1 Faktoriiniin Frekans
ANGLIZE oo 104
Tablo 18: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Okunulan Boliim Faktoriiniin Frekans
ANGLIZE oo 105
Tablo 19: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Giincel Siyasi Gelismeler Faktoriiniin
Frekans ANAlizi ... 105
Tablo 20: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Dini, Inang, Tutum ve Gelenekler
Faktoriniin Frekans ANAliZi.........ccooiiiiiiiiiiii e 106
Tablo 21: Sosyal Medya Kullanim STIEST .......ccverireririiiiieienie st 107
Tablo 22: Sosyal Medya Kullanim Araglart ..........cccooeiiiiiiiiniiienese e 107
Tablo 23: Sosyal Medya Kullanim Hesap ISIMIETi ..........covvueiiriveiiicieiieeiee e 107
Tablo 24: Facebook Kullanim AMAGIATT..........ccvivreiirieeieiesesesiestesieeeeee e seesee e e sneeseeneeseeseeseeses 108
Tablo 25: Instagram Kullanim AMAGLATT ..........oiveiiirieiiiieiie et 108
Tablo 26: Twitter Kullanim AMAgGIATT........cc.eiererereiiseeieiesese et se et eesee e s 109
Tablo 27: Youtube Kullanim AMAGIATL........c.civeieirieiieiieiresteesteeseesesae s e sae e e steesaeesresnsesseesneesreens 110
Tablo 28: Cinsiyetin Siyasi [1gi Diizeyi ile TlSKiSi ......cccooovevereiireriieieieeeesece e e 111
Tablo 29: Medeni Durumun Siyasi i1gi Diizeyi ile TlSKiSi ......o.ooevievereieieiiceeieieee e 111
Tablo 30: Yasin Siyasi I1gi Diizeyi ile TISKiSi ......ccoiereerirereieicercecieeee e e 112
Tablo 31: Dogum Yerinin Siyasi {lgi Diizeyi ile TliSKiSi .....ccocoveericeieiieeicceeeee e 113
Tablo 32: Ailenin Gelirinin Siyasi Ilgi Diizeyi ile TliSKisi .........cccovveveiiieiiieiciceeeeee e 114
Tablo 33: Aylik Harcamanin Siyasi ilgi Diizeyi ile Tli$Kisi........ooovviveriieiriiiiieeieeeeeeeesie s 115
Tablo 34: Universitenin Siyasi ilgi Diizeyi ile TISKiSi........cooooviierriereiiiesiicssice e 116
Tablo 35: Cinsiyetin Giincel Siyaseti Takip Alanlart ile Tli$Kisi........cocoorverriiriireeiiereieeeeeeens 117
Tablo 36: Medeni Durumun Giincel Siyaseti Takip Alanlart ile TligKisi........c.coreeriiereiriereriiennens 117
Tablo 37: Yasin Giincel Siyaseti Takip Alanlart ile TlSKiSi.........cocoveverieiesieiesieesseeeeeeens 118
Tablo 38: Dogum Yerinin Giincel Siyaseti Takip Alanlart ile TlSKisi......cocooovverrerieiresieiesieenans 119

Tablo 39: Ailenin Gelirinin Giincel Siyaseti Takip Alanlart ile TlisKisi........ccoooreivieriniiiisiiennns 120



Vi

Tablo 40: Aylik Harcamanin Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile Iliskisi...........cccoorvuriverrieriricrernnen. 121
Tablo 41: Okuduklar1 Universitenin Giincel Siyaseti Takip Alanlar1 ile Iliskisi ........cccccovererrirernnen. 122
Tablo 42: Cinsiyetin Oy Kullanma Durumu ile TlSKisi .......ccooviericrerieeiccceice e 123
Tablo 43: Medeni Durumun Oy Kullanma Durumu ile THSKisi ...........ccvveverrieicsieicsseeseseenas 123
Tablo 44: Yasin Oy Kullanma Durumu ile THSKisi .......ceevrueieeieericeiesecees et 124
Tablo 45: Dogum Yerinin Oy Kullanma Durumu ile TlSKisi .......ccoveverieicsieicsiecsieeeese e 125
Tablo 46: Ailenin Gelirinin Oy Kullanma Durumu ile TlSKisi .....oovevevrieicrieicsiecsieeeieseeians 126
Tablo 47: Aylik Harcamanin Oy Kullanma Durumu ile THSKisi.......ccocvvevcrieicsisceieccecenens 127
Tablo 48: Universitenin Oy Kullanma Durumu ile Tl$Kisi.........coovieveriiesricrsieeeeeereseeeesesee s 128
Tablo 49: Suanda Se¢im Olsa Oy Kullanirim Sorusuna Cevap Veren Katilimcilarin Frekans Analizi
................................................................................................................................................... 129
Tablo 50: Annem ile Siyasi Tercihim Aynidir Sorusuna Cevap Veren Katilimeilarin Frekans Analizi
................................................................................................................................................... 129
Tablo 51: Babam ile Siyasi Tercihim Aynidir Sorusuna Cevap Veren Katilimeilarin Frekans Analizi
................................................................................................................................................... 130
Tablo 52: Herhangi Bir Dernek, Parti veya Sivil Toplum Kurulusuna Uyeyim Sorusuna Cevap Veren
Katilimeilarin Frekans ANalizZi.........coovvviiiiiiiiiiiiccee e 130
Tablo 53: Parti Rozeti Takarim Sorusuna Cevap Veren Katilimeilarin Frekans Analizi................... 131
Tablo 54: Parti Teskilatinda Yer Alirim Sorusuna Cevap Veren Katilimcilarin Frekans Analizi ..... 131
Tablo 55: Miting, Protesto ve Karsilama Tdrenlerine Katilirim Sorusuna Cevap Veren Katilimcilarin
Frekans ANAlizi ... 132
Tablo 56: Parti Adaylarinin Secilmesi Icin Calisirim Sorusuna Cevap Veren Katilimeilarin Frekans
ANALIZE .o 132
Tablo 57: Herhangi Bir imza Kampanyasina Katilirim/Diizenlerim Sorusuna Cevap Veren
Katilimeilarin Frekans ANalizZi.........coocvoviiiiiiiiiiiiiece e 133
Tablo 58: Demografik Degiskenlerin Siyasal Katilim Diizeyi Algilarina Gore Farklilik Testi......... 134
Tablo 59: Giincel Siyasi Konularla ilgili Bilgi Sahibi Olup Bilgimi Bagkalariyla Paylagirim
Faktoriniin Frekans ANAlIZi........cccooiiiiiiiiiii e 136
Tablo 60: Bir Toplu Yiiriiyiis Eylemine Katilma Faktoriiniin Frekans Analizi ..........c.ccooeeevinenene 136
Tablo 61: Siyasi Bir Partinin/Adayin Se¢im Kampanyasinda Yer Alma Faktoriiniin Frekans Analizi
................................................................................................................................................... 137
Tablo 62: Sosyal Medyada Paylasilan Siyasi Ierikli Paylasimlar Karar Verme Siirecini Etkileme
Faktoriniin Frekans ANaliZi........cccoiiiiiiiiiiiii e 137
Tablo 63: Siyasi Bir Partinin Miting, Gosteri, Yiiriiyiis vb. Etkinligine Katilma Faktoriiniin Frekans
ANGLIZE e 138
Tablo 64: Se¢im Donemlerinde Yapilan Anketlere Katilarak Goriis Belirtme Faktoriiniin Frekans
ANGLIZE e 138
Tablo 65: Destekledigim Siyasi Parti ve Adaya Oy Vermeleri I¢in Cevremdeki Insanlar1 Tkna
Etmeye Caligma Faktoriinlin Frekans ANalizi..........cccoceviiieiiiiieiiieieceseseeseeeee e 139
Tablo 66: Sosyal Medyadan Siyasi Icerik Paylasimlar1 (Gériintii, Video Miizik, Yorum vb) Yapma
Faktoriniin Frekans ANAliZi.........ccooiiiiiiiiiiiii e 140
Tablo 67: Sosyal Medyadaki Siyasi i¢erikli Paylasimlar1 Takip Etme Faktoriiniin Frekans Analizi 140
Tablo 68: Sosyal Medyada Bir Partinin Sayfasina Uyeligi Olma Faktériiniin Frekans Analizi ....... 141
Tablo 69: Sosyal Medyada Gergeklestirilen Bir Protesto Eylemine Katilma (Paylasim Artirarak
Dikkat Cekmeye Yo6nelik Yapilan Eylemler) Faktoriiniin Frekans Analizi..........ccccocevvviennn, 141
Tablo 70: Sosyal Medya Uzerinden Duyurulan Herhangi Bir Siyasi Toplanti, Organizasyon veya
Mitinge Katilma Faktoriiniin FreKans ANalizi...........ccooooviiiiiniiiiese s 142

Tablo 71: Parti Liderlerinin Sosyal Medya Hesaplarini Takip Etme Faktoriintin Frekans Analizi... 142



vii

Tablo 72: Parti Liderlerinin Sosyal Medyada Yaptiklar1 Paylagimlara Yorum Yapma/Begenide

Bulunma Faktoriintin Frekans ANAIZI .......cooovriiiiiiincce s 143
Tablo 73: Bir Siyasal Partinin/Adayin Se¢im Biirosunda Goérev Alarak, Adaya Destek Olma

Faktoriniin Frekans ANAliZi........ccoiiiiiiiiiiiii e 143
Tablo 74: Demografik Degiskenlerin Siyasal Ilgi Davramsi Algilarina Gore Farklilik Testi............ 144

Tablo 75: Sosyal Medyanin Belirleyici Giicti Oldugunu Diistinme Faktoriiniin Frekans Analizi .... 146
Tablo 76: Sosyal Medyanin Siyasal iletisim Etkili Oldugunu Diisiinme Faktériiniin Frekans Analizi

................................................................................................................................................... 147
Tablo 77: Siyasetcilerin Sosyal Medyay1 Aktif Kullanmasi Gerektigini Diisiinme Faktoriiniin
Frekans ANALIZE .......ccoiiiiiiii s 147
Tablo 78: Siyasi Goriisiime Ait Sosyal Medya Hesaplarin1 Takip Etme Faktoriiniin Frekans Analizi
................................................................................................................................................... 148
Tablo 79: Farkli Siyasi Goriislere Ait Sosyal Medya Hesaplarini Takip Etme Faktoriiniin Frekans
ANGLIZE . 148
Tablo 80: Aymi Siyasi Goriise Sahip Oldugum Siyasetgileri Sosyal Medyada Kag Kisinin Takip
Ettigini Onemseme Faktoriiniin FreKans ANaliZi ..........cccovvevevieveriirerenissseseeessseesssseses s 149
Tablo 81: Sosyal Medyada Siyasi Fikirlerin Ozgiirce Paylasilabildigini Diisiinme Faktdriiniin
Frekans ANALIZE ..o 150
Tablo 82: Sosyal Medyada Eksik/Bozulmus/Yalan Bilginin de Dolastigin1 Diisiinme Faktoriiniin
Frekans ANAlizi ... 150
Tablo 83: Sosyal Medyada Karsilasilan Siyasi i¢eriklerin Se¢gmenlerin Oy Tercihlerini
Etkileyebilecegini Diigiinme Faktoriiniin Frekans Analizi...........ccoooveieiiininicnicnieiese e, 151
Tablo 84: Demografik Degiskenlerin Sosyal Medya Algilarina Gore Farklilik Testi ........cccccevuennee 152
Tablo 85: REGreSYON ANAIIZI ........cviiiiiiiiieii et eb e 154

Tablo 86: Arastirma Hipotezlerinin Kabul veya Ret DUrUmu ..........ccocoviviiieiinineiiiseiese e 156



Sekil 1:
Sekil 2:
Sekil 3:
Sekil 4:
Sekil 5:
Sekil 6:
Sekil 7:
Sekil 8:
Sekil 9:

viii

SEKILLER LISTESI
Cinsiyete GOTE DaBIIIM........ccccvviiiiiiiiieii e 96
Medeni Duruma GOre DagIlIm .......ccocviiiiiiiiiiiiiiecc e 96
Yasa GOIre DaIlIm.......ccooviiiiiiiiiiiiei e 97
Dogum Yerine GOre Dagilimi........ccccviiiiiiiiiiiiiiiiecce e 97
Ailenin Aylik Gelirine GOre Dagilim...........ccooiiiiiiiiiiiiii e 98
Aylik Harcamaya GOre Dagilim .........cccvviiiiiiiiiiiiiicicseneesee e 98
Universiteye GOre DAL ..........c.cueveveeueiiiiieiieieseee et 99
Egitim Programina GOre Dagilim ...........ccoceiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 99

Sintfa GOTE DAGIIM ...c..viiiiiieieiee e e nre e 100



KISALTMALAR

GSB: Genglik ve Spor Bakanligi

N: Kisi sayis1

P: Anlamlilik

SPSS: Statistical Package for The Social Sciences
SMS: Short Message Service

STK: Sivil Toplum Kurulusu

TV: Televizyon

UNESCO: Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Teskilat
VB: Ve Benzeri

VD: Ve Digerleri

YY: Yiizyil



ONSOZ
Lisans egitimimden bugiine kadar akademik ¢aligmalarimda biitiin
yogunluguna ragmen degerli vaktini Ogrencilerinden esirgemeyen, egolarindan
tamamen arinmis bir sekilde 6grencisiyle hemhal olan, bana 6zellikle tez siirecimde

cesaret ve giic veren ¢ok kiymetli damismanin, degerli hocam Prof. Dr. Onder

Kutlu’ya tesekkiir ederek baslamak istiyorum.

Egitimimi daima Onemseyen, destekleri ve giiveniyle giic veren canim
babama, dualarin1 benden hi¢ esirgemeyen ve bu gilinlere gelmemde ¢ok biiyiik
emegi olan canim anneme her daim maddi manevi yasam sponsorum olduklari i¢in
tesekkiir ederim. Ozellikle tez yazim siirecinde ihmal ettigim canim kardeslerime
anlayislart ve desteklerini benden esirgemedikleri, her daim yanimda olduklari,
tezimin bitimine benden daha ¢ok heyecanlandiklari i¢in de tesekkiirii borg bilirim.
Farkli iniversitelerde farkli boliimlerde birlikte aymi siireglerden gegtigimiz,
umutsuzluga kapildigim her anda bana yapabileceklerimi hatirlatan manevi
destek¢im Esra Kurnaz’a da bu siirecte yanimda oldugu icin tesekkiir ederim. Gene
tez yazim silirecinde lizerimden yiikiimii alan desteklerini esirgemeyen ¢alisma

arkadaslarima da bilhassa tesekkiir etmek isterim.

Son olarak lisan ikinci sinifta damigsmanli§imizi yapmasiyla tanistigimiz,
tanistigimiz giinden bu yana bize danigmandan ¢ok bir abi olan, fikirleri ile daima
yolumuza 151k tutan maddi manevi danismanim Hikmet Selahattin Gezici abime de

tesekkiir ederim.



GIRIS

Ulkenin ¢ogunlugunu, toplumun ise yap1 tasini olusturan; okul, aile, arkadas,
is sahasinda biitiiniin bir pargasi olan ve neslin devamini saglayacak etkin bir faktor
olarak goriilen genglerin ne toplumdan ne de toplum sorunlarindan ayri tutulmasi ya
da diistliniilmesi s6z konusu degildir. Gegmisten giiniimiize her tiirlii sosyoekonomik,
siyasi, sosyolojik vb. olaylar1 resmi ya da gayri resmi kesimlerin seslerini duyurmak
ve sesi eyleme doniistiirmek maksadi ile aktif olarak kullandig1i geng niifus, siyasal
mecradan da uzak goriilemez. Bundan dolayidir ki Osmanli Dénemi’nden giliniimiize
kadar gengler siyasal hayatta dogrudan séz sahibi olmak ve siyasal siireci
yonlendirilmesinde bir parca olmay1 istemislerdir. Bunun en belirgin yakin donem
orneklerini 1960-80 darbesi, 1970 ihtilali ve son olarak 15 Temmuz darbe girisimi ile
degerlendirip konjonktiire edebiliriz. Okuduklar1 boliime gore ileriki siireci
belirleyecek ve hem toplumda hem de devletin ¢esitli alanlarinda s6z sahibi olacak
olan {iniversite gengligi bu aktivist hareketlerinde her daim kendisine genis kitle ile
yer bulmustur ve asikare sekilde, ayn1 Olclide hedef kitle olarak da goriilmiis ve
gosterilmistir.

Demokratik toplum yapilarinda bireylerin siyasal alana katilimi 6nemli bir
konudur. Siyasal katilmanin ¢esitli diizey ve tiirleri bulunmaktadir. Bunlar kitle
iletisim araglarindan giindemi takip etmekten, daha aktif katilimi saglayan parti
tiyeligi ve mitingler diizenleyip katilmaya kadar genis bir yelpazede incelenebilir.
Robert Dahl’in inceledigi gibi bireysel diizeyde, grup diizeyinde ve siyasal partiler
araciligiyla siyasal katilma davranisi sergilemek seklinde diizeyleri mevcuttur.
Siyasal katilma davranigi sergileyebilmenin; oy verme, kampanya ve etkinliklere
katilma, bireysel etkinliklerde bulunma, grup etkinlikleri i¢cinde yer alma gibi ¢esitli
yollar1 vardir.

Gelecegimizin teminati olan ve lilke niifusumuzun 6nemli bir bolimiinii
olusturan genc nesil enerjilerinin yiiksek olmasi ve zamanlarinin da genis olmasiyla
siyasi katilim agisindan demokrasinin gelisimi ve yayginlagmasina katki saglayan
onemli bir unsurdur. Niifusun 6nemli bir gogunlugunu olusturan geng kitlenin siyasal
davraniglar siyasal katilim siirecinin etkin isletilmesini etkiler ve siyasal davranislar

katilim siirecinde 6nemli rol oynar. Gengler ergenlikten yetiskinlige gecis siirecinde



birey olarak kendini ispatlama ¢aligmalarinda kendilerini bir ideolojiye ait hissetmek
istemektedirler. Bu siirecteki egilimleri onlarin dinamik bir bi¢imde siyasal siirecin
icinde yer almasimi saglarlar. Geng¢ kusak yetiskin nesle gore daha fazla secim
kampanyalarinin i¢inde yer alabilir, kampanya, etkinlik, miting ve protesto faaliyeti
diizenleyip katilim saglayabilir. Bugiiniin genglerinin gelecegin biirokratlari, iilke
yoneticileri olacagim1 géz Onilinde bulundurarak, katilim kiiltiiriinlin - gelecek
kusaklara aktarilabilmesi i¢in gengligin bu siirecte desteklenmesi ve Onlerinde
bulunan yasal engellerinde kaldirilmasi 6nem arz etmektedir.

Siyasal katilim diizeylerini etkileyen bircok biyolojik ve fizyolojik etken
bulunmaktadir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 bireylerin ¢evresinde olup bitenleri
anlayabilmesi ve yorumlayabilmesi acisindan siyasal katilim davramisimi etkileyen
Oonemli bir unsurdur. Bireylerin yasanan siyasi olaylart anlayabilmesi ve
yorumlayabilmesi bu edindikleri bilgilerle ¢evresindeki insanlarin diisiince yapisini
etkileyebilmeye calismasini da beraberinde getirmektedir. Kitle iletisim araglari
kisilerin siyasete olan ilgisini bilgiyle beraber arttirmaktadir. Siyasal ilgi davraniginin
artmasi da siyasal katilim davranisini arttirmaktadir. Bu iletisim araglar1 6zellikle
kitlelerin oylarinin degerini vatandaga anlatmaya ¢alismakta ve se¢im donemlerinde
yogun bir sekilde vatandasi katilim faaliyetlerine yonlendirmeye caligmaktadir. Son
yillarda kitle iletisim araclarindaki hizli gelisim ve doniisim gengligin bilgi
teknolojilerinden yararlanma tercihlerini beraberinde etkilemistir. Yasanan bu
gelismeler internete erisim alanlarinin da yayginlasmasi sonucu kullanicilarin katilim
tercihlerini de degisime ugratmustir. Ozellikle her yastan ve her kesimden insanin
kullandig1 sosyal medya ortamlar1 siyasal katilim siirecinde Milbrath’in tanimladig:
gladyator faaliyetlere de yeni bir solugu beraberinde getirmistir. Giiniimiiz gengleri
siyasi tercihlerinde bulunurken yeni medya araclarindan yararlanmakta ve bu gelisen
yeni medya araclarini alternatif siyasal katilim araclari olarak da gormektedir. Geng
kesime bir¢ok firsat sunan sosyal medya kanallar1 geleneksel katilim yollarma
kiyasla daha az zaman ve daha az maliyetle benzer diisiincedeki ve fikirdeki
insanlarla iletisim kurmay1 kolaylagtirmistir.

Yasanan teknolojik gelismelerle bireylerin birbirleriyle iletisim kurmalar1 ve
yaganan gelismelere dair bilgi edinmeleri daha kolay hale geldi. Yasanan

gelismelerle beraber bireyler bilgiye daha genis perspektiften bakmaya bagsladi,



arastirilan bilgi daha dogrulanabilir sekilde incelenebilir boyut kazandi. Geleneksel
medya kanallariyla tek yonli iletisim saglanirken hiikiimetlerin veya c¢esitli
otoritelerin bilgiye ve habere miidahale etmesi kolay ve manipiile edilmesinin
yaninda bilgiye erisimin engellenmesi de basitti. Geleneksel medya araglarinda
vatandas gercek bilginin varligina daima agti. Bu aglik yeni medya kanallarinin
etkilesimli bir boyut kazanmasiyla azalmistir. Yeni medya kanallariyla bireyler her
yerden gelistirilen mobil teknolojilerle bilgiye ulasabilir hale gelmislerdir. Web
2.0’m yeni medya kanallarina etkilesimli bir boyut kazandirmasiyla, yurttaglik
kiiltiirinlin gelisiminde 6nemli bir rol iistlenmistir. Kendinin toplumdan dislanmis
hisseden genglerin seslerini duyurma cabasinda Web 2.0’in kazandirmis oldugu
etkilesimli boyut yadsmmamaz katki saglamistir. Sosyal medya, siyasal katilim
saglama acgisindan gen¢ se¢cmenler ve siyasi hayat arasinda koprii gorevi
tistlenmektedir.

Sosyal medya araglari; organize olabilmeyi kolaylagtirmasi, fikirlerin hizla
yayllmasini saglamasi, bireyler arasinda ki iletisimin artmasina katki saglamasi,
organizasyon ve propaganda maliyetlerini diislirmesi, daha fazla sayida insanin daha
kisa siirede yasanan siyasal olaylara tepki gOsterebilmesini saglama gibi
ozellikleriyle kisilerin siyasal katilim davranisina katki saglamaktadir. Bu ozellikler
siyaset¢iler tarafindan yadsinamaz bir boyut kazanmistir. Sosyal medya aglar
siyasetcilerin tanmabilirligini arttirmis ve fikirlerinin kisa siirede genis kitlelere
yayllmasma katki saglamistir. Vatandasa uygulanacak politikalar sosyal medya
araciligiyla bir nevi halk oylamasina sunulmakta ve vatandasin tepkisiyle politikalara
yon verilebilmektedir. Bununla beraber politikacilarin geleneksel medya araglarinda
kendilerine yer bulamama veya kendilerinin istedikleri gibi hi¢bir sansiire ugramadan
halka aktarilamadig1 sikayetleri de bertaraf edilmistir. Artik siyasiler ve segcmenler
arasinda daha seffaf bir iletisim sosyal medya mecralariyla saglanmistir ve segmenle
siyasiler arasindaki mesafeler kapatilmistir. Sosyal medya araglariyla vatandaslar
siyasilerle dogrudan etkilesim i¢ine zaman methumu olmadan girebilmekte, istek
talep ve sikayetlerini istedikleri siyasiye dogrudan aktarabilmektedir. Gene bu
etkilesimlilikle  taleplerine  hi¢  tanimadigi  insanlar  tarafindan  destek

bulabilmektedirler. Giiniimiizde bireyler ve devletler birbirlerine sosyal aglarla



baglanir hale gelmistir. Sosyal aglar oOzellikle se¢cim donemlerinde Onemli
propaganda araclari olarak kullanilmaktadir.

Giliniimiliz gencligi gelismeleri ve glindemi sosyal aglar {lizerinden takip
etmektedir. Bununla beraber goriislerini de yine sosyal aglar iizerinden beyan
etmektedirler. Politikacilarin gelecegin teminati olan genclere erisim saglayabilmesi
i¢cin sosyal aglarda daha aktif olmalar1 bir zorunluluk halini almistir. Sosyal aglarda
daha ic¢ten ve daha aktif olan politikacilar gencler tarafindan daha c¢ok
benimsenmekte ve taninmaktadir. Bundan dolayidir ki gliniimiiz politikacilar1 se¢im
kampanyalarinda sosyal medya mecralarin1 aktif bir sekilde kullandiklari kadar
samimi ve i¢ten paylagimlartyla da genglige ulagsmayir hedeflemektedirler. Se¢im
donemlerinde Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskant Recep Tayip Erdogan sosyal
medya mecralarini en aktif kullanan siyasi liderlerden birisidir. Se¢im dénemlerinde
alt yapist elverigli olan Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal medya
mecralarindan canli yayma gegerek genglerin sorularini cevaplamaya ¢aligsmaktadir.
Yine biitlin sosyal medya mecralarinda aktif oldugu kadar kendi YouTube kanalini
31 Mart 2019 yerel secimlerinden 6nce kuran Binali Yildirim’da sosyal medyay1
ozellikle genglere ulasmak i¢in aktif kullanan liderlerden birisidir.

Yapilan bu calismayla siyasal katilim siirecinde gengligin rolii arastirilirken
sosyal medya etkisinin de incelenmesi hedeflenmistir. Tiirkiye genelinde ve Konya
0zelinde yeni medya ortamlar1 arasinda yer alan sosyal medya ve gencligin siyasal
katilim tercihleri arasindaki iliskiyi kuramsal ¢er¢evede incelenmesi amaglamaktadir.

Calisma toplamda {i¢ boliimden olugmaktadir. Birinci bdliimde siyaset
kavrami 15181nda siyasal katilma kavrami; siyasal katilma diizeyleri, siyasal katilma
yollari, siyasal katilim diizeyinde rol alan etken ve faktorler ele alinarak gencligin bu
siirecte siyasal katilma davranislari iilkemizdeki yasanmis tarihi ornekleri ile ele
almmistir. Ikinci béliimiimiizde siyasal iletisim ve sosyal medya kavrami 6ncelikle
yasanan gelismeyi ve etkiyi anlayabilmemiz i¢in siyasal iletisimin tanimi tarihgesi
aktorleri ve siyasal iletisim de kullanan araglar ele alindiktan sonra yeni iletisim
araclarindan olan sosyal medyanin siyasal katilima etkisi diinyadan yasanmis
orneklerle beraber agiklanmaya calisilmistir. Ugiincii béliimde ise anket calismasi
yapilarak sosyal medyanin gencler iizerindeki etkileri ve genclerin siyasal katilim

davraniglarinda sosyal medyay1 kullanim pratiklerini ortaya ¢ikarmak amaglanmistir.



Aragtirmanin evreninde Konya il merkezinde okuyan Ogrenciler belirlenmistir.
Calismanin 6rneklemini ise Konya’da bulunan ii¢ devlet bir vakif liniversitesi olmak
lizere su an aktif 6gretim hayatin stirdiiren 6n lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora
ogrencileri olusturmaktadir. Basit tesadiifi Ornekleme yontemi kullanilarak

tiniversitelere gonderilen 1500 tane anketle caligma yliriitiilmeye ¢alisiimistir.



BIiRINCi BOLUM
SIYASAL KATILMA VE GENCLIK

1. Kavramsal A¢idan Siyaset

Insanlarin ortak ihtiyaclarin1 karsilayabilmek igin topluluklar halinde
yasamalar1 sonucu olusan olgu ve olaylar1 sosyal bilimler inceler. Sosyal bilimler
toplum igindeki cesitli faaliyetlerin her biri igin farkli dallara ayrilmistir. Ornegin
toplumdaki tiretim ve aligveris faaliyetlerini ekonomi, insanin toplumla olan iligkisini
sosyoloji tetkik eder ve bunlarla ilgili genel kanunlar1 agiga ¢ikarir. Siyasal bilimler
de bu sosyal bilimlerin yontem ve arastirmalarindan yakinen faydalanmaktadir
(Daver, 1993: 46).

Siyasal bilim devletin ve siyasal siirecin olan ve olmas1 gereken bakimindan
incelenmesidir. Siyasal yapi hukuki ve sosyolojik agidan incelenebilir. Hukuk kisi,
hiikiimet ve devletleri usul, sekil ve kural gibi konularda arastirirken sosyoloji ise
siyasal kurum, siire¢, iktidar ve davranislart deney ve gozlemlerden faydalanarak
nedenleriyle birlikte agiklar (Daver, 1993: 56, 57).

Siyasal bilimler psikoloji, psikiyatri, sosyoloji, antropoloji gibi bilimlerin
yani sira ekonomi, matematik gibi disiplinleri de kapsar (Daver, 1993: 31).

1.1.  Siyasetin Tanim

Siyaset Arapga bir kelime olup kokii itibariyle at egitimi, at talimi, at
bakicilig1 anlamina gelmektedir (Daver, 1976: 3). Ayn1 kokten tlireyen seyis kelimesi
de at bakicist anlaminda kullanilmaktadir (Daver, 1993: 6). Siyaset kelimesi tarih
boyunca igerisinde barindirdigi bakmak, yetistirmek ve yonetmek anlamlarini
kaybetmeden kullanim alaninda bir degisiklik yasanmis ve insanlara, sehirlere
bakilmas1 veyahut insanlarin, sehirlerin yonetilmesi anlamlarinda kullanilmaya
baslanmigtir (Ozdemir, 2014: 31).

Insanligin baslica temel ugras alanlarindan birisi olan siyaset giiniimiizde
“insan, devlet, iilke yonetimi” olarak da tanimlanmaktadir (Kiglali, 1987: 3). Siyaset
insanlarin ve sehirlerin refahi i¢in onlara bakmanin ve yonetmenin sanatidir (Dursun,

1996: 3).



Aristo insanlarin siyasal birlik halinde yasamalarmi dogal yasamin bir
zorunlulugu olarak gormekte ve siyasal Orgiitlenmenin her tiirlii 6rgiitlenmenin
catisini olusturdugunu savunmaktadir. Aristo’ya gore siyaset kacinilmaz bir olgu
oldugu kadar vazgecilmesi dogal sartlarda miimkiin olmayan bir olgudur. Siyasi
birlik tanimini1 Polis olarak yapan Aristo; haneleri, aileleri, koyii kapsayan ve kendi
kendine yetebilen en 6nemli orgiitlenmedir. Siyaset ve politika; devlete veya polise
ait faaliyetlerin temelini olusturmaktadir (Barker, 1973: 11).

Aristo’ya gore siyaset kavrami; bir egemenlik veya otorite iligkisidir (Dahl,
1963: 7). Aristo’nun tanimlarinin temelini; ortak oOzelliklerinde, emir, iktidar ve
hiitkmetme iligkisinin bir arada yer almas1 olusturur (Kalaycioglu, 1984: 4).

Max Weber, siyasetin tanimin1 su sekilde yapmaktadir: “Belirli bir toprak
parcasi lizerinde, emir ve kumandasindakileri tehdit kullanarak, siddete bagvurabilme
giiciine sahip bir idari yap1 siyaseti meydana getirir” (Donmezler, 1984: 366).

Siyaset idam cezas1 manasina geldigi i¢in Osmanli Imparatorlugu’nda idam
cezalarimin infaz edildigi yerlere “Siyasetgah” denilmistir. Ayrica Topkapi
Sarayi’nda bulunan ¢esmeye de bu sebeple “Siyaset Cesmesi” denmistir.
Gilinlimiizde siyaset idam cezasin1 degil; isbirlikg¢ilik, kurnazlik, manevra kabiliyeti
gibi kavramlar1 kastetmektedir. Siyasal bilimlerde ise siyaset terimi “iilke, devlet ve
insan yonetimi” seklinde tanimlanabilir (Daver, 1993: 4-5).

Glinlimiizde siyaset sozciigii politika sozcligli ile de ikame edilmektedir.
Siyaset sozcligli Arapca iken, politika sozciigii dilimize bati1 dillerinden gegmistir.
Politika sozciigliniin Antik Yunan’da kullanilan Polis’e ait Sehir Devlet’de ki siyasi
isler anlaminda kullanilan bir terimdir. Siyaset ve politika arasinda anlam
bakimindan hi¢bir fark yoktur (Daver, 1976: 5).

Hangi sekilde tanimlanirsa tanimlansin siyaset her seyden &te sosyal bir
faaliyettir (Heywood, 2012: 2). Siyasetin baslica bir taniminin yapilmasi zordur.
Farkli acilardan incelendiginde devlet yonetimi, iktidar miicadelesi, glic ve deger
dagitimi anlamlartyla farkli yonlerinin ortaya konulmasi ve yonetim sanati olarak
tanimlanmas1 miimkiindiir (Ozdemir, 2014: 33).

Toplumu olusturan bireyler arasinda her zaman diisiince ve c¢ikar
farkliliklarina bagli olarak gatisma yasanir. Bu da beraberinde toplumda miicadeleyi

getirir. Bu miicadele sonucunda toplumda ¢atisma meydana gelir. Catismanin amaci



iktidar ele gecirmektir. Bu nokta da siyaset; kimin, neyi, nasil elde etigini belirlemek
lizerine yapilir. Siyaseti catisma olarak goéren goriisiin  karsisinda, toplum
bitlinliigiinii saglamak olarak goren bir goriiste vardir ki bu goris; bireylerin
c¢ikarlarindan ¢ok toplumun ¢ikarlarini 6n planda tutar. Toplumun biitiin iiyelerinin
ortak iyiligini ve menfaatlerini koruyarak bir diizen kurmaya ¢alisir (Kapani, 1978:
17-18).

1.1.1. Siire¢ Olarak Siyaset

Kimlerin hangi siyasal mevkilere sahip olabilecegi ve kimlerin bu siyasal
mevkilere sahip olacak kisileri segecekleri ve bu secimi nasil yapacaklarini yasa,
kural ve normlar toplumsal yapi tarafindan belirlenir (Kalaycioglu, 1986: 510-511).

Siyasal amaclar i¢in kullanilabilecek kaynaklar bireyin dogup biiylimesi
esnasinda elde edilir. Bu siirecte; aile, egitim kurumlari, arkadas ¢evreleri ve meslek
gruplart bu kaynagin elde edilmesinde Onemli rol oynamaktadir. Siyasal firsat
yapisinin demokratik olup olmamasina ve niteligine gore kisilere temin ettikleri
kaynagin niteligi degisiklik gosterebilir. Siyasal egilimler ise kisileri belli bir siyasal
amag¢ ve nesneler dogrultusunda gostermis olduklari hisleri ve tutumlari anlatmak
i¢in kullanilir. Siyasi bir lidere duyulan sempati, bir partiye veya siyasi fikre duyulan
yakinlik ve destek siyasal egilimlere 6rnek olarak gosterebiliriz (Kalaycioglu, 1986:

511).
1.1.2. Iktidar Miicadelesi Olarak Siyaset

Max Weber iktidari; “iktidar sosyal iligkiler ¢ergevesinde bir iradenin, ona
karst gelmesi durumunda dahi yiriitiilebilmesi imkéan1” seklinde tanimlamistir (
Weber, 1962: 117). iktidar kavrammin en temel 6zelligi bir kisi veya grubun baska
kisiler veya gruplara istediklerini yaptirabilme giicii ve kuvvetidir. Iktidar esitsiz bir
iliskiye dayanir ve bu esitsiz iligki ile birlikte gii¢, baski, zorlama ve etkileme de
beraberinde gelir (Cetin, 2014: 36). iktidar, baskalarinin davranislarini kontrol
edebilme imkanidir (Kapani, 1978: 27).

Iktidarin yasa, emir ve tasarruflarinin toplumda kabul edilebilmesinin ve bu
emirlere uyulmasinin tek dayanagi mesruiyettir (Cetin, 2014: 42). iktidar siyasetin

vazgecilmez anahtar kavramidir ve giiciinii de mesruiyetten alir. Mesruiyet toplumda



hiikiim siiren iktidarin kabul edilebilir olmas1 i¢in hayati énem derecesindedir ve
siyasal iktidarin varolus nedenini belirleyen en 6nemli kavramdir. Bundandir ki
siyasetin, devletin, iktidarin ve egemenligin s6z konusu oldugu her ortam mesruiyet
alanidir. Mesruiyet hem siyasal iktidarin hem de toplumlarin bagl kaldigt en iist
sOzlesmedir ve giiclinii de karsilikli rizadan alir. Siyasal iktidarin en énemli 6zelligi
“Uistiin iradeyi” temsil ediyor olmasidir. Siyasal iktidarin diger iktidar 6zelliklerinden
ayrildig1 nokta ise esitlik ve iki yonliiliik degil, hiyerarsik bir {istliinliige bagl olarak
tek yonlii bir diizenleyici olmasidir. Bu da siyasal iktidar1 tek mesru gii¢ kullanma
tekeline sahip mesru idare kilar (Cetin, 2014: 35-37).

Siyasal faaliyetleri sadece iktidar miicadelesi olarak goérmek dogru degildir.
Adaleti ve diizeni saglamak, genel ¢ikarlar1 gozetmek gibi amaglarda siyasetin
konusunu olusturmaktadir. Sosyal iliskilerin yiiriitiilebilmesi i¢in her alanda iktidar
kavramindan yararlanilmast miimkiindiir.

Bagkalarmi etkileme, idare ve kontrol edebilme, emirlere itaat ettirebilme
yetenekleri sosyal iktidar1 olusturur. Iktidar iliskisi esitlik igermeyen, hiyerarsik bir
ast-ust iligkisidir (Daver, 1993: 100).

Iktidarin kaynagi konusunda ileri siiriilen psikolojik teoriye gore iktidar
istegi, distan gelen tatminsizliklere karsi igcinde yol gostericilik, onderlik yetilerini
barindiran insanoglunun bir ¢esit tepkisidir. Yani iktidar insanda dogustan
bulunmayan sadece birtakim kosullar altinda ortaya ¢ikan gizli bir beceridir (Daver,

1993: 102).
1.1.3 Siyaset Sosyolojisi

Sosyoloji toplumun sosyal olgu ve olaylarini, c¢esitli sosyal ve kiiltiirel
olaylarin birbirlerine etkilerini arastiran bilimdir (Daver, 1993: 58). Birey i¢inde
bulundugu siyasal sistemden etkilenirken siyasal sistemler de bireylerin
davraniglarindan etkilenirler (Daver, 1993: 51).

Sosyoloji ve siyaset bilimi arasindaki iligskiyi inceleyen disiplin siyaset
sosyolojisidir. Siyaset sosyolojisi, toplumsal kurum olarak siyaseti bilimsel
yontemlerle inceler ve bu baglamda ki sorunlar {izerine ¢alismalarini yiiriitiir. Siyaset
ile toplumu birbirinden ayr1 diisiinmek imkansizdir. Bu ikisi ile ilgili olan

caligmalarin temeli yiiz yillara dayaniyor olsa da, devlet-toplum tartigmalariin 19.
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yiizyilda artmasiyla siyaset sosyolojisi 6zel bir disiplin olarak gelisme imkani
bulmustur. Siyaset sosyolojisini iki ¢er¢eve etrafinda incelemek miimkiindiir. Bu iki
cerceve su sekildedir: “Devletin siyasete olan etkisi” ve “siyasetin devlete olan

etkisi”. Bu nokta da toplumsal yap1 siyaset ¢ercevesinde anlagilmaya g¢aligilmaktadir
(Aydin, 1997: 148-150).

1.1.4 Toplumsal Acidan Siyaset

Toplum ve siyaset karsilikli birbirini etkileme giicline sahip iki olgudur.
Toplumsal yapida olan degismelerin dogru orantili bir bicimde siyasal yapiya da
yansidigini gozlemleyebiliriz. Buna ornek vermek gerekirse; ekonomide ki bir
degisme yasandig: takdirde siyasal yapida da degisimler meydana gelmesi toplumsal
acidan kacinilmazdir (Kocacik, 1999: 172). Siyasetin toplumsal acidan en biiyiik
Oonemi aslina bakildiginda ekonomiye etkisidir. Siyasiler her ne kadar ekonomiyi
diizenleseler yon verseler de ekonomik aktorler de siyasal yasami aynmi sekilde
yonlendirirler. Ekonomi ile siyaseti toplumsal agidan ayri diisiinebilmemiz miimkiin
degildir. Ekonomide ki her dalgalanma toplumsal yasami etkilemekte, toplumun
refahinda da degisime sebep olmaktadir.

Toplumsal hayatin siyasal degismeye neden olan diger faktorlerine bakacak
olursak bunlarin i¢inde; savaslar, kusak hareketleri ve dini nedenler siralanabilir.
Toplum yeni bir siyasi ve sosyal yapiya ihtiya¢ duydugu zaman ¢oziimlemeyi
saglamak ve degisime zemin hazirlamak icin savaslar ortaya ¢ikar. Genglik ve kadin
hareketleri, farkli siyasal ve etnik gruplar gibi toplumsal dalgalanmalarda kusak
hareketlerine neden olmaktadir ve bu durum siyasi agidan biiylik O6nem arz
etmektedir. Bu toplumsal hareketlilikleri “Siyasal Toplumsallasma” veya “Siyasi
Kiiltiir olarak tanimlamamiz miimkiindiir. Dini nedenlere bagli etnik hareketler
siyasal yapinin degismesinde biiyiik Onem tasimaktadir. Siyasal degismeleri bu

faktorlere goz atmadan agiklayabilmemiz miimkiin degildir (Aydin, 1997: 170-171).



11

1.2. Kavramsal ve Kuramsal Olarak Siyasetin Yapitaslari

Siyasetin yapitaslar1 olan gii¢ ve otorite kavramlarini igine alan ‘“kavramsal”
cercevede; yapisal islevselcilik, catismact kuram, yapisal-hukuksal yaklasim,
davranigg1 istatik¢i yaklasim, siyasal sistem yaklagim gibi kuramlari igine alan

“kuramsal” gercevede incelemek gerekmektedir.
1.2.1. Kavramsal Olarak Siyasetin Yapitaslari

Kavramesal olarak siyasetin yapitaslarini gii¢ ve otorite olmak tizere iki baslik
altinda inceleyebiliriz. Bu baglamda otorite kavrami da kendi igerisinde geleneksel,

karizmatik ve hukuki-rasyonel otorite olarak ayrilmaktadir.
1.2.1.1. Gii¢

Bireylerin bir seyi yapmak istemese dahi yapmak durumunda birakilmasina
ve bunu yaptirabilme yetenegine “giic” denir. Toplumsal hayat icerisinde yasarken
uymak zorunda oldugumuz kurallar ve pek cogumuzun yapmak istemesek dahi
yapmak zorunda oldugumuz durumlar s6z konusudur. Buna toplumsal yasamimizdan
ornek vermek gerekirse; pek cok vatandas kendi bireysel menfaatlerini {istte tutmak
adina vergi 6demek istemez. Ancak vatandaslar bireysel olarak bu yiikiimliiliikten
kaginmak isteseler dahi yapmak zorundadirlar. Bireylerin bu yiikiimliiliiklerini yerine
getirmeye zorlayan giice de “Politik Gii¢” denilmektedir. Politik giicli kullanabilme
yetkisi ise gagdas toplumlarda devlete aittir (Ozkalp, 1995: 183-184).

Max Weber’e gore gii¢, bir kisi veya bir kurumun karsilastiklari dirence
ragmen istedigini yaptirabilmesidir (Weber, 1947: 180). Taraflar arasinda ki bir
olayin uzlagma ila sonuglanacagi yerde bu olayin taraflardan birinin diger tarafin
iradesi Onilinde egilmesi ve ona istemeyerek de olsa tabi olma durumunda kalmasidir.
Boyle bir iliski s6zlesmeye dahi dokiilse ya da anlasma big¢imini alsa ne kadar
esitlik¢i goriiniirse goriinslin aslina bakildiginda bir esitsizlik hali s6z konusudur
(Duverger, 1995: 120).

Giiciin pek ¢ok ¢esidi vardir. Giiclin meydana geldigi faktorlere bakildiginda
ornek olarak; sayginlik, itibar, sevgi, servet, ceza verebilme yetenegi ve kaba kuvveti
gostermek miimkiindiir. Bu faktorler giliciin kaynagii olusturdugu kadar ayni

zamanda uygulanis bicimine de katki saglarlar. Sayginliga dayanan gii¢ ile zorlama
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ve cebre dayanan gii¢ birbirinden ayrildig: gibi; toplumun deger sistemine yatkin giic

ile deger sistemine aykiri olan gii¢ de birbirinden ayrilir (Kocacik, 1999: 175).
1.2.1.2. Otorite

Otoriteyi bir siyasal iradenin toplumda yiiriitiilmesi ve siirdiiriilebilmesi i¢in
giice zora ve tehdide bagvurmadan yiiriitiilebilme yetenegi olarak tanimlayabiliriz.
Yonetilenler iktidarin yonetme hakkini kabul ederler. Otorite yoOnetenlere giicii
kullanma hakkin1 verir ve giicii de mesru kilar. Devletler otorite sahibi iktidarlardir.
Otorite insanlar adina karar verirken gilicii ve emir verme yetkisini elinde
bulundurmasidir (Cetin, 2014: 38-39).

Duverger’in otorite tanimina goz atacak olursak gii¢ ile iktidar1 birlestirdigini
goriiriiz. Duverger’e gore otoritenin tammmi su sekildedir: “Iktidar, kullanildig
toplum normlarma degerlerine ve inanclarina uygun bir sekilde olusan etkidir”
(Duverger, 1995: 125).

Otoriteyi; kuvvet, zorlama, etki ve liderlikten ayiran tarafi, muhatabin
rizasina ve mantigia dayanan mesruiyetten ileri gelmesidir. Otoriteyi kullanan taraf
boyle bir hakka sahip olduklarina; otoriteye tabi olanlar ise, isteklere uymaya ve
bunun mantiginin var oldugu inancina sahiptirler (Dénmezler, 1984: 295).

Weber’e gore mesru otorite tice ayrilir. Bu ayrimi “Geleneksel Otorite,
Karizmatik Otorite ve Hukuki-Rasyonel Otorite” seklinde siniflandirmaktadir. Bu

ayrimi yonetimde ideal yontemleri bigimlendirmek i¢in yapar.
1.2.1.2.1. Geleneksel Otorite

Bu otorite tipi giiciinii gecmisten almaktadir. Bir seyi yaparken ge¢miste
oldugu gibi yapma egilimini ifade eder. Gelenek, gorenek ve inang kavramlarini ele
alarak bu ii¢ kavramla sekillenir.

Gelenekler toplumsal riza ve iktidar arasinda ki en Onemli belirleyici
unsurdur. Toplumu kontrol eden kurallar gelenekler tarafindan belirlenir. Bu otorite
gerektiginde yonetilenler yonetimi elinde tutan siyasal iktidarin emir ve yasaklarma
kosulsuz olarak itaat ederler. Siyasal iktidarin mesruiyeti bir inang sistemine
dayandirilir. Yonetenler giiciinii kanunlardan almaz, yonetilenler kanunlar veya

yonetenlerinin mevkisel pozisyonlarina degil bizzat yonetene itaat ederler. Weber
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geleneksele dayali mesrulugun bizzat patrimonyal yapilarda oldugunu belirtirken bu
yapilarda kutsallar ¢ergevesinde mutlak bir itaat s6z konusudur (Barutgu, 2014: 100).

Weber’ in geleneksel otorite kavramina gore gilinlilk yasamdaki normlarin her
zaman ayni kalacagi inancina dayansa da teknolojik gelismeler, ekonomik iligkiler,
kitle iletisim araclarinda ki degisim geleneksel otoriteyi etkiler ve zayiflamasina
sebep olur. 1789 Fransiz Ihtilali ve 1917 Rus Ihtilali ile halkin kendisine “Nigin bir
krala ihtiyacimiz var?” sorusunu yoneltmesiyle gerceklesmis ve monarsi rejimi

yikilmustir (Ozkalp, 1995: 185).
1.2.1.2.2. Karizmatik Otorite

Siyasal iktidarin mesruiyetini saglamlastirmak ic¢in kullanmis oldugu en
onemli kaynaklardan biri karizmatik liderlik ve kahramanliktir. Toplumsal birlik ve
beraberligin kurulabilmesi igin mesruiyetin en ¢ok ihtiyag duydugu karizmatik bir
liderin varligidir. Mesruiyet bir kiside tecessiim ederken, tarihsel misyon bir kigide
toplanir ve gerek korku gerekse de ddiillendirme bir kisi eliyle tiim topluma dagitilir
(Cetin, 2014: 53).

Lider, peygamber, kahraman gibi olaganiistii kisilige sahip kisilerin koydugu
kurallar gergevesi etrafinda toplananlara ve uygulama giiciine karizmatik otorite
denir. Siyasal iktidar mesruiyetini bu kisilerin olaganiistii 6zelliklerinde saglar.
Toplumlar yoneticilerinden bu tarz da 6zellikler gordiigli zaman onun sdylediklerine
ve olusturdugu sisteme kosulsuz itaat eder. Lakin burada onemli olan liderin
olaganiistii davranislar1 degil toplumun bunu benimsemesi ve bu giice olan inancidir.
Karizmatik liderin bir diger 6zelligi ise alisila gelmis olan degerler sistemine karsi
gelerek devrim niteliginde radikal degisiklikler yapmasidir. Bu degisikliklere halk
inandi81 takdirde liderin basarisinm etkileyecektir. Toplumsal riza sonucunda olusmus
olan iktidar zaman gectikge otoriteye doniisiir. Mesrulugunu dinsel, geleneksel ve
ideolojik kaynaklardan besleyerek olusan otorite daha gii¢lii bir hal almis olur.
Karizmatik otorite halkin efendisi oldugunda onu ne kurallar ne de gelenekler
siirlandiramaz. Lakin bu sinirsiz giic ve kudret karizmatik liderin 6mrii ile sinirlidir

(Barutgu, 2014: 101).
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Karizmatik liderlik mesruiyet kavraminin ete kemige biiriiniip kisisellestigi
bir kavramdir. Siyasal iktidar bu kavramla tiim gizemini hatta giiclinii bir kiside

toplar (Cetin, 2014: 53).
1.2.1.2.3. Hukuki-Rasyonel Otorite

Hukuki-rasyonel otorite basliktan da anlasilacagi gibi yasa ve yonetmelikler
cercevesinde kurulur. Bu yonetim tarzinda bireyin hi¢bir 6nemi yoktur. Bu otorite
tipine sahip sistemlerde iktidar yasalarla kurulur ve yonetim gene yasalar
cercevesinde gerceklestirilir. Mesrulugunun kaynagi dogal hukuktan gelmektedir. Bu
iktidar tipinde yoneticilerin yonetime nasil gelecegi yasalarla belirlenir. Hukuksal
otorite biirokratlar tarafindan kullanilirken bu otorite tipi gayri sahsi oldugundan itaat
makami kisiler degil bizzat makamin kendisidir (Barutgu, 2014: 102).

Her iilkede belli zamanlarda bu yonetim tarzina rastlanmistir. Bugiine kadar
yapilmis biitiin anayasalarda ve toplumsal, sosyal sozlesmelerde de insanlarin hak ve
hiirriyetleri belirlenmistir. Bu sayede insanlarin haklar1 devletler karsisinda koruma
altinda tutulmaya caligilmastir.

Bu kavram genel goriis olarak Weber’in biirokrasi kavramina benzetilir.
Weberyan biirokraside akiler kurallarin yasa ve yonetmeliklerle yonetimde etkili
olmas1 dnemsenir. Biirokrasi iistlenmis oldugu gorev itibari ile ¢ok 6nemli bir iktidar
aracidir. Kurulusunda saglam bir temelin Gstiine kuruldugu takdirde kaldirilmasi
zordur. Saglam bir biirokrasi temeline kurulmus olan iilkelerde halklarin idaresi ve
kontrolii kolaydir. Anayasal sistemler, biirokrasiden gelen hukuksal otoriteler; yasa,
yonetmelik, tiiziik gibi kabul gormiis olan rasyonel uygulamalar ile mesrulugunu

saglar (Barutgu, 2014: 102).
1.2.2. Kuramsal Olarak Siyasetin Yapitaslari

Siyaset bilimi gelisim asamasindayken cesitli yaklagimlardan etkilenmistir.
Bu gelisim asamasinda siyasetin kuramsal olarak yapitaglarim1 belirleyen; yapisal
islevselcilik, c¢atismact kuram, yapisal-hukuksal yaklagim, davranis¢i istatikei

yaklagim, siyasal sistem yaklagimi gibi bir¢ok yaklagimin etkisi olmustur.
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1.2.2.1. Yapisal Islevselcilik

Yapisal-islevselci yaklasim her seyin bir biitiiniin pargasi oldugu ve higbir
seyin tek basina bir biitlin olamayacagi ancak bir biitiiniin bir pargasi olundugu
takdirde bir anlam ifade edebilecegi diisiincesine dayanir. Bu durum her bir siyasal
olay1r ancak bir biitiin igerisinde yeri ve goreviyle degerlendirilmesi gerektigi
anlayisin1 dogurmustur (Kislali, 1987: 16).

Yapisal islevselci yaklasima gore toplumun tamamini olusturan birimler ayr1
ayri ele almmamaz. Toplumun karsilikli birbirini etkileyen parcalarinin bir biitiin
olarak incelenmesi gerekmektedir. Bireylerin davraniglari i¢inde bulunduklar1 toplum
tizerinden yorumlanirken bireysel tercihler ilk etapta degerlendirmeye alinmazlar.
Yapisal islevselci yaklasimda toplumu analiz edildigi zaman; rol, sapma,
sosyalizasyon, norm, uyum, yap1 ve islev gibi siyasal kavramlar kullanilir. Bireylerin
davraniglarinin agiklanabilmesi i¢in, iginde bulunduklar1 sosyo-kiiltiirel sistemi de
g0z Oniinde bulundurarak inceleme yapilmasi gerekmektedir. Sosyal olgular1 analiz
ederken islevselciler toplumsal sistem bakimindan ne gibi bir isleve sahip olduklarini
arastirirlar.  Olay, olgu ve toplumsal kurumlari, toplumun oOrf ve adetlerinin
aciklanabilmesi icin bunlarin yerine getirdikleri islev ve rolleri dikkate alarak
inceleme yapilmasi gerekir. Toplumsal sistemlerde bu unsurlar karsilikli olarak
birbirlerini etkilerler (Tas, 2005: 11-12).

Islevselci yaklagimin ana diisiincesi, insan topluluklari birbirlerine karsilikli
bagimli ama farklilasmis birimlerden olusur seklindedir. Islevselcilere gore
gerceklesen biitiin sosyolojik olay ve olgular, fonksiyonel ¢oziimlemeler yoluyla
anlagilabilir. Cilinkii bu kurami savunanlar tarafindan toplum bir fonksiyonlar
biitiinlidiir. Fonksiyon ise, bir toplumundaki ihtiyaglarin karsilanip giderilmesi igin
yapilan faaliyetlerin biitiiniidiir. Fonksiyonu bir biitiin olarak ele almak gerekirse bir
sistemin isleyisi i¢in diger birimlerin isleyisinin sonuglaridir (Kizilgelik ve Erjem,
1992: 168).

Kuramsal sosyoloji igerisinde islevselci yaklasim onemli bir yere sahiptir
(Abrahamson, 1990: 19). Abrahamson’un Islevselcilik i¢in belitlemis oldugu temel

sayiltilar su sekildedir:



16

1. Bir sistemi olusturan parcalar, fonksiyonel olarak karsilikli birbirleriyle
iliski i¢indedir.

2. Bir sistemin siliregelen isleyisinde bu sistemin parcalar1 onemli katki
saglarlar.

3. Cogu sistemin, diger sistemler iizerinde olumlu etkisi vardir seklindedir

(Abrahamson, 1990: 3).

Islevselcilik, bir sistemi olusturan pargalarin birbiri ile uyum ve dayanisma
igerisinde ¢alisarak birbirini yenileme siirecinde aktif rol alma diisiincesi iizerine
kurulmus bir doktrin olarak nitelendirilebilir. Islevselciler, mevcutta olan sosyal
sistem kurumlarmin Oncelikle aralarinda bulunan iligki aginin belirlenmesi
gerektigini vurgularlar. Ancak bu iliski ag1 belirlendikten sonra mevcutta bulunan

sosyal sistemin temelinde yatan yasalar anlagilabilir (Smith, 1988:2- 3).
1.2.2.2. Catismaci Kuram

Politika, toplumu olusturan bireyler arasinda ki miicadele ve kavga sonucu
ortaya c¢ikan catismadir. Insanlar yaradilislarinin dogas1 geregi ekonomik ve sosyal
durumlari sonucu degisik fikirlere ve degisik menfaatlere sahip olurlar. Aralarindaki
ekonomik, sosyal ve psikolojik egilimler sonucu farkli diisiince ve menfaatlere sahip
olabilmektedirler. Bu farkliliklar catismanin dogasini olusturur (Kapani, 1978: 1). Bu
baglamda catismaci kuraminin 6nde gelen savunucularindan biri olarak Karl Marx’1
ele almak miimkiindiir. Karl Marx’in bu diisiincesinin temelinde; Alman idealizmi,
Fransiz iitopik sosyalizmi ve Ingiliz ekonomi politigi etkili olmustur. Marx’a gore
toplumsal yasam bi¢imini ekonomik olaylar sekillendirir. Marx insanlarin yasam
miicadeleleri esnasinda irade disinda insanlarin ekonomik iligkiler igine girdigini
savunur. Biitiin bu iligkiler toplumun temel tas1 olan ekonomiyi olustururlar (Alpan,
2000: 48).

Yapisal islevselciler catismay1 toplumun bir hastalig1 olarak goriirler. Oysaki
toplumun icindeki catigma kagmilmaz oldugu kadar fonksiyoneldir. Toplumsal
amaglarin yerine getirilmesinde yardimci olur. Catismact yaklasim, islevsellikte yer
alan toplumun ahenkli ve biitiinlesmis oldugunun antitezi olarak gelistirilmistir.

Toplumsal biitiinliigiin ahenk ve uyum sonucu degil toplumu olusturan 6gelerin
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arasinda ki catigsmalar sonucu ortaya ¢ikan zit kuvvetlerin dengelenmesiyle ortaya
¢ikar (Kongar, 1985: 185).

Catismaci yaklasimin temelini olusturan ¢ikar ¢atismasi sonucu ortaya ¢ikan
denge kararsizdir. Mevcut denge c¢atisma sonucu uzlagmayla ortaya ¢ikmistir. Bu
uzlagma isteyerek meydana gelen bir uzlasma degil, giicliiniin giigsiize bas egdirmesi
ile ortaya c¢ikan uzlagsmadir. Riza yoluyla saglikli bir dengeye ulasilmamis zorlama
s6z konusu olmustur (Kongar, 1985: 186).

Catisma kavramindan hareketle Marx, Dahrendorf, Mills, Simmel ve Coser
tarafindan savunulan catisma kuramlarina gore; toplumsal yapinin kendi igerisinde
dogal olarak olusturdugu catisma toplumsal yapinin dinamizminin kaynagidir. Bu
kuramcilara gore; toplumsal birim ve 6geler arasinda ¢atisma ve ¢eliski daima vardir

(Kizilgelik ve Erjem, 1992: 87).
1.2.2.3. Yapisal- Hukuksal Yaklasim

Siyaset biliminin gelisim silirecinde birgok pozitif bilim bu siirecin
gelisiminde etkili olmustur. Bunlardan biri de soyut ve kuramsal ¢aligmalara yonelip
bu yonlii gelisimi saglayan yapisal-hukuksal yaklagimdir. Oncelerde genis kapsamli
kuramlar iretilmeye ¢alisilsa da sonrasinda siyasal rejimler, devlet kurumlarinin
genel yapisi ve siyasal kurumlar tizerine konulara yogunlasilmistir (Kislali, 1987:
13).

Amerikal1 siyaset bilimciler de bazi kurumsal yapilarin degistirilmesi ve
tyilestirme c¢alismalarinin  yonetilebilmesi i¢in yapisal-hukuksal yaklagimdan
yararlanmiglardir. Kuramsal yapilar1 olusturabilmek i¢in bu yapilarin salt bir sekilde
kuramlarla agiklanmasinin yeterli olmayacagi somut bir bigimde siyasal karara
doniistiirebilecek  siyasal c¢aligmalarin  yapilmasint  savunmuglardir.  Bunun
gerceklestirilebilmesi ise ancak somut gozlem ve sayisal tekniklerle desteklenerek

yapilabilecek ¢aligmalarda miimkiin hale gelmektedir (Kislali, 1987: 14).
1.2.2.4. Davranisci- Istatikci Yaklasim

Baglarda yapisal-hukuksal yaklagima tepki olarak dogan bu akim yapisal-
hukuksal yaklasimin eksiklerini tamamlayip siyaset bilimine yeni bir yon

kazandirmak icin dogmustur. Bu yaklagimla beraber siyaset bilimciler soyut
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olaylardan uzaklasarak somut olaylara bagl olarak neyi izleyip ¢aligabilecegi lizerine
egilip yonelmislerdir. Olgii ve &lgmek bu yaklasimin temelini olustururken
matematiksek teknikler, sayisal metot ve istatistikler biliyiikk 6nem arz etmistir (Cam,
1984: 72-73).

Bu yaklagimla birlikte siyasal bilimin konusuna giren 6lgiilebilen her ne varsa
Olclilmiis, somut arastirmalarin iizerine eginilmistir. Bu Ol¢limlerde anketler, alan
arastirmalar1, kapsam analizleri, kamuoyu yoklamalar1 6nem kazanirken; siyasal
tutum ve davranislar, siyasal giicler, siyasal kisilikler gibi konularin baslica ele alinan
konular arasina girdigini gérmekteyiz (Kislali, 1987: 14).

Davraniggi- istatik¢i yaklasimda bir slire sonra hep ayni konularin
arastirilmast ve hep ayni tekniklerin kullanilmasi bu yaklagimi bir kisir dongii
icerisine sokmus ve yaklasimi gelisim siirecinden duragan hale getirmistir. Incelenen
sorunlara yeni teknikler aranmadigr gibi mevcut tekniklerle incelenebilecek
konularin aragtirllma konusu yapilmasi da yaklasimi kisir dongiiye sokan dnemli

sebeplerden birisi olmustur (Cam, 1984: 73).
1.2.2.5. Siyasal Sistem Kurami

Siyasal sistem kuramimin dogmasina, yapisal-islevselci kuram oOncelik
etmistir. Yapisal islevselcilerin higbir seyin tek basina bir biitliin olusturmadigi, her
seyin sistemsel bir biitiiniin pargas1 oldugunda anlam1 ve degeri oldugunu savunmasi
her toplumsal olayin bir sistemin pargasi oldugu yaklasimina ulagtirmistir. Bu nokta
da siyasal sistem biitliniin ifadesinden baska bir anlam ifade etmemektedir. Yapisal-
islevselci yaklasimin parga biitlin iliskisi sistem yaklagimini ortaya ¢ikarmistir
(Kislali, 1987: 18).

Sistem yaklasgiminin Onciiliigiinii yapan David Easton, sistem yaklagimi
cercevesinde siyasal hayatin; hukuk, egitim, haberlesme, iiretim, tiiketim gibi alt
sistemlere sahip oldugu gibi psikolojik, sosyolojik, fiziksel ve biyolojik sistemlerle
de iliskili oldugunun iistiinde durmustur. Easton, siyasal sistemin temelinde {i¢ 6ge
bulundugunu savunur. Bu temel ii¢ 6ge; siyasal topluluk, siyasal otorite ve siyasal
rejimden olusmakta oldugu goriiliir. Siyasal topluluk {ilke yurttaglarin1 yani
secmenleri temsil ederken, siyasal otorite sistemin iiyeleri tarafindan kendilerini

yonetme ve karar alma yetkisi verilen makami ve yoneticileri temsil eder. Siyasal
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rejim ise siyasal toplulugu olusturan vatandaslarin benimsemis oldugu davranis kural
ve kaliplarin1 anlatir. Siyasal sistem anlayisi degisime agik ve dinamik olmasi ile
birlikte siyasal yaklagimlar1 agiklamaya daha elverisli olmasi nedeniyle giinlimiizde

daha ¢ok kullanilmaktadir (Ozdemir, 2014: 30).
1.3. Siyasal Katihhm

Siyasal katilim; vatandaslarin yonetici konumda ki insanlarin kararlaria
katilma, etkileme ve yonlendirme ¢abasidir.

Siyasal katilma ele alindiginda her seyden once siyasal bir davranistir. Bu
baglamda da insan davraniglarinin tabi oldugu diizene bagl olarak isler (Baykal,
1970: 29). Siyasal davraniglar organizmanin sahip oldugu 6n yonelimler ve tabi
oldugu siyasi diirtiiler sonucu ortaya cikar. Siyasal davraniglarin ayr1 bir inceleme
konusu olarak ortaya c¢ikist bu davraniglarin analitik yapilar1 tarafindan farkh
olmasindan degil, pratik ihtiyaglardan gelmektedir (Baykal, 1970: 30).

Siyasal katilm, iktidarin halka dayandirilmast  yoluyla giderek
demokratiklesmesi demektir. Modern toplumlarda siyasal katilim siirecinin her gecen
giin arttifi gozlemlenebilir. Toplum iginde yasayan her bireyin siyasal katilim
davraniglar1 birbirinden ¢ok farklidir. Kimi kesim siyasal sistemi oldugu gibi kabul
ederken kimi kesim de mevcut sistemi degistirmeye ¢alisma yoluna gider. Halklarin
sosyo-ekonomik refah seviyelerinin yiiksek olmasi, kiiltiirel gelismeler siyasal
katilim siirecinde de artmaya yol agmaktadir (Ozbudun, 1975: 1).

Dort ¢esit giidii insanlar1 siyasi katilima yoOnlendirir: kisisel baghilik,
dayanigsma, ¢ikar ve vatandashik duygusu. Kisisel baglilia dayanan katilma, az
gelismis iilkelerdeki kirsal kesimlerde genis se¢men gruplarinin geleneksel
liderlerine kars1 bagliliklart sonucu, liderlerinin yol géstermesiyle siyasal katilima
yonelmesidir. Bu nedenle kisisel bagliliga dayanan katilim orgiitlenici bir katilimdir.
Dayanisma kaynakli katilimda birey bagli oldugu gruba dayanismasini ve destegini
gostermek adina gruptaki ¢ogunlugun istikametinde katilim gosterir. Cikar kokenli
katilma, aragsal bir katilmadir ve segcmenin yanit verdigi 6zendirici faktdriin veya
maddi menfaatin niteligine goére degiskenlik gosterebilir. Vatandaslik duygusu
orijinli katilma, ya ideal devlet veya topluma olan inancin dogurdugu ya da bir sorun

lizerine yurttagin olusturdugu saglam deger yargilarina dayanan ahlaki sorumluluk ve
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vazife bilincine dayanir. Bu iki durumda da birey, bulundugu sosyal gruplar i¢in

direkt bir menfaat giitmez (Ozbudun, 1975: 5-6).
1.3.1. Siyasal Katihm Nedir?

Katilma; bireyin lizerinde ki kontroliin, birey tarafindan kontrol edilebilir
olmasidir.  Siyasal erkin toplum iizerinde yaratmis oldugu baskinin, katilanlar
tarafindan gesitli araglarla kontrol edilmesine katilma denir (Sahim, 1994: 26) .

Daver siyasal katilimi; bireylerin siyasal sistemler karsisinda gostermis
olduklar1 tepki, durum, davranis ve tutumlarini gosteren kavramdir seklinde tanimlar
(1976: 203).

Siyasal katilma, kamu politikalarinin belirlenmesi ve sorunlarin yonetimini;
yerel ve milli diizeyde siyasal liderlerin secilmesinde gosterilen oOrgiitli veya
orgiitsiiz, kesintili veya siirekli her tiirlii faaliyeti kapsar (Sahim, 1994: 26).

Siyasal katilim siyasal sistem karsisinda bireylerin davranig ve tutumlarin
yansitan genel bir kavramdir (Kapani, 1978: 101).

Katilim se¢imlerde oy kullanmaktan ibaret degildir. Boyle bir diisiince siyasal
katilimin eksik ve yanlis tanmimlanmasina sebep olur. Katilim siireci basit bir
meraktan yogun bir eyleme kadar genis bir anlami kapsar (Kapani, 1978: 102).
Modern demokrasinin ne kadar gelismis oldugu, siyasal katilma diizeyini ne kadar
yaygin ve etkin oldugu ile dlgtilebilir (Kiglali, 1993: 186). Siyasal katilimi se¢im
zamani sandik basina gidip oy vermekten ibaret saymak yanlis bir tanim olur. Siyasal
olaylarda tavir takinarak siyasete katilma, izleme faaliyetinden daha fazla siyasal
faaliyeti ifade etmis olur (Baykal, 1970: 33).

Robert Dahl, siyasal katilimi dort farkli boyutta ele almistir. Bunlar; ilgi,
merak, bilgi, eylem olarak siralanabilir (Dahl, 1963: 56-57).

Toplumun biitlin {iyeleri siyasal sisteme ayn1 diizeyde katilmazlar.
Katilmalarin1 beklemekte yanlis bir beklenti olur. Toplumun bazi kesimi siyasete hig
ilgi duymazken, baska bir kesimi aktif bir sekilde maddi manevi rol alip bu minvalde
seferber olabilmektedir. Aktif olmasa dahi toplumun her kesimi belli oranlarla
dolayli da olsa siyasete katilmaktadir. Insanin siyasetten kendini tamamen

soyutlayabilmesi pek miimkiin degildir (Daver, 1993: 203).
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Siyasal sistem igerisinde yasayan her bir birey sisteme hi¢ degilse pasif olarak
dahil olur. Var olan rejimi desteklemesi, itaat etmesi bireyin farkinda olmadan
siyasal siirece dahil olmasidir. Az da olsa herkes siyasal sistem ve siyasal sorunlarla
ilgilenmektedir. Tam hareketsizlik farazi bir durumdur (Milbrath, 1965: 9).

Siyasal sistem karsisinda toplum belli oranlarla siyasal katilima davranisi
sergilemesinde etkileyen faktorlere bakilacak olursa bunlar; egitim, gelir durumu,
sosyal statli, yerlesim yeri, cinsiyet, psikolojik ve kiiltiirel faaliyetlerdir. (Kapani,
1978: 103).

Siyasal katilma ile ilgili aragtirmalar1 baslica ii¢ grupta toplamak miimkiindiir.
Bunlardan ilki; siyasal katilmayi, bireylerin sosyo-ekonomik statiilerinin bir
fonksiyonu olarak goriirken; ikincisi bireylerin psikolojik ve sahsiyet yapilarinin
agirhigint kabul etmis olur. Son olarak ise; siyasal davraniglarin siyasal unsurlara
bagimlilig1 oldugu yoniinde hareket eder (Baykal, 1970: 35).

Siyasal katilmanin olabilmesi i¢in bir takim kosullarin saglanmasi
gerekmektedir. Katilmanin kosullarini inceleyecek olursak ilk kosul dncelikle ortada
bagimsiz bir devlet ve buna ek olarak asgari kosullarin saglanmasi gerekir.
Katilmanin ikinci kosulu ise ydnetilenlerin can giivenliginin saglanmasidir. Ugiincii
kosulu toplumsallagmanin da temelini olusturan egitimdir. Dordiincii kosul hukuki
bir ¢ergevenin varligiyken, besinci kosul katilimin mesru olmasidir. Altinct ve son
katilim kosulumuzu inceledigimizde bir iilkede katilimin olabilmesi i¢in belli seviye

de iletisim muhakkak olmalidir (Sahim, 1994: 29).
1.3.2. Siyasal Katilmanin Diizey ve Tiirleri

Siyasal katilim stirecinde farkli diizeylerde katilma s6z konusudur. Bunlara
bakilacak olursa; en alt diizey katilmayr medya ve kitle iletisim araglari ile takip,
mitinglere katilma olustururken, orta diizey katilmada eylemlere katilma ve olaylar
karsisinda agikca konum alma, eyleme gegme seklinde bir boyut gosterirken, tist
diizey katilmada partiye resmi tiiyelik, mitingler diizenleyip katilma, siyasi parti
liderleri ile bir araya gelip fikirlerini etkilemeye ¢aligma gibi davraniglar
gozlemlemek miimkiindiir (Kapani, 1978: 102-103).

Siyasal katilma davranigini ii¢ boyutta incelememiz miimkiindiir. Bunlar:
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e Daha 6nce de Robert Dahl’in da siyasal katilma boyutlarina ilgi, bilgi,
eylem ve Onemseme seklinde degindigimiz sekliyle ele aldigimizda
bireysel diizeyde siyasal katilma, katilma davranisinin bir boyutunu
olusturmaktadir.

e Bireylerin meslek gruplari, feminist hareketler, ¢evreci eylemler, sivil
toplum kuruluslar1 gibi gesitli baski gruplarina dahil olmasi ile kolektif
olarak gerceklestirilen grup diizeyinde siyasal katilma, katilma
davranisinin baska bir boyutunu olusturmaktadir.

e Son olarak da bireylerin siyasi partiler igerisinde egitim alarak ¢ekirdekten
yetismesi ile siyasi partiler igerisinde yer alip siyasal iktidar olma
arzusuyla siyasal partiler aracihigiyla siyasal katilma davranisi

gostermesidir.

Siyasal katilma tiirlerini incelerken Barnes ve Kease ‘in bu noktada yapmis
olduklar1 sistematik smiflandirmaya bakmakta yarar vardir. Bu sistematik

siniflandirma su sekildedir:

1) Kullanilan teknikler agisindan siyasal katilim;
¢ Olagan katilim; mesru ve yasal zeminde katilim
e Olagan dis1 katilim; Yasal ve mesru sinirin gerekirse disina ¢ikilarak
fiziksel kuvvet kullanarak gerceklestirilen katilim tarzidir. Bunu iki
grup halinde incelemek gerekirse; siyasal rejime ve otoritelere karsi
gelmek suretiyle olusturulan protesto ve baski davranisi; siyasal rejim
ve otoriteyi gliclendirmek i¢in, bir yiiriiylise engel olmak, bir gosteriyi
dagitmak, bir grevi sonlandirmak seklinde incelememiz miimkiindiir.
2) Gergeklestirilmek istenen amag dogrultusunda siyasal katilim;
e Protesto Davranisi
e Baski Davranisi
e Olagan Davranig
3) Toplumsal degisimi ger¢eklestirmek i¢in meydana gelen siyasal katilim;
e Protesto Davranist
e Baski Davranisi

e Toplumsal Degisimi Gergeklestirme (1979: 42-43).



23

Milbrath siyasal katilim diizeyini zorluk derecesine gore gladyator faaliyetler,
izleyici faaliyetler ve gegis faaliyetleri olarak siiflandirmistir. Gladyator faaliyetler
kapsaminda bir bireyin; bir siyasal partide goérev almasi, partinin aktif bir liyesi
olmasi, partinin toplantilarina katilmasi, siyasi gorevlere aday olmasi, siyasal
kampanyalar i¢in emek harcamasi gibi faaliyetlerin girecegini bildirmistir. izleyici
faaliyetler kapsaminda ise; toplanti ve mitinglere katilma, partiye veya adaya para
yardiminda bulunma, siyasal parti yoneticileri ile siyasal temasta bulunma
davraniglarina yer vermistir. Milbrath’a gore son olarak en kolay siyasal katilma
diizeyi olan gecis diizeyi siyasal katilma; rozet tagima, bir kisiyi belirli bir yonde oy
kullanmasi i¢in ikna etme, bir siyasal tartismanin iginde yer alma, kendini siyasal

diirtiilere karsi agik birakma ve oy kullanmadir (Acar, 2014: 75).
1.3.3. Siyasal Katilma Yollar:

Siyasal katilma davranisinin oy verme, kampanya ve etkinliklere katilma,

bireysel etkinlikler, grup etkinlikleri gibi gesitli yollart bulunmaktadir.
1.3.3.1. Oy Verme

Siyasete katilmanin en kolay ve en gayret gerektirmeyen yolu oy vermedir.
Demokratik sistemlerde vatandasin ¢ogunun katilmasi bakimindan ciddi bir 6nem arz
etmektedir (Giilmen, 1979: 14).

Siyasal katilmay1 yalnizca devlet mekanizmalariin kararlarinda etkili olmak
gayesiyle gerceklestirilen eylemler olarak degerlendirsek dahi katilimsal davraniglar
(oy vermek, mitinge katilmak, parti rozeti tasimak gibi) genis bir yelpaze olusturur
ve ¢ok farkli 6nem dereceleri tasiyabilir. Ayrica katilimsal davranigin anlami bireyin
siyasi katilim nedenine gére degiskenlik gosterir. Ornegin ¢ikara dayanan oy verme
ile yurttaghk duygusuna dayanan oy verme farkli eylemlerdir (Ozbudun, 1975: 6-7).

Oy verme oraninin artmasi, se¢imde tiim niifusun temsiliyetini artiracagindan
liderin toplumun tamamina kars1 duyarli olmasini saglayabilir. Oy verileri, se¢cime
katilma oranlar1 disinda partilerin oy oranlar1 hakkinda bilgiler de sunar ve siyasal

katilim analizinde farkl1 8l¢iim araglari olusturmay1 saglar (Ozbudun, 1975: 7).
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1.3.3.2. Kampanya ve Etkinlikler

Kampanya ve etkinlikler oy vermeden daha fazla etkinlik ve girisim
gerektiren ve daha etkin olan siyasal katilma siirecidir. Bu siirecte vatandaslar parti
liderleri iizerinde ciddi baski olusturabilmektedir. Vatandaslar parti liderlerin
diizenledigi konusmalara etkinlik ve faaliyetlere katilmak sureti ile destek
olabilirken, maddi destek veyahut emek yoluyla da ¢esitli yardimlarda kampanya
stirecinde bulunabilir (Turan, 1977: 16).

1.3.3.3. Bireysel Etkinlikler

Oy verme ve kampanya ve etkinliklere katilma yollar1 se¢im ddneminde
ortaya c¢ikarken, iki secim arasinda ki zamanda gerceklesen katilma yollarini bireysel
etkinlikler olarak nitelendirebilmemiz miimkiindiir. Bu katilma bi¢iminde birey
secim dis1 zamanda kamu gorevlileri ve yoneticilerle etkilesim kurarak bireysel
sorunlarina veya toplumsal sorunlarina cevap bulmaya galisabilir. Bu temaslar, bir
askeri lideri darbe yapmaya ikna etmekten, mahallede ki ¢oplerin toplatilmasi igin
belediye gorevlisiyle goriismeye kadar farkli 6nem derecelerine sahiptir (Ozbudun,
1975: 7). Bireysel etkinliklerde hangi konunun ele alinacagini yani giindemi birey
belirler. Giiniimiize bakildiginda zaman sosyal medyada bireysel hareketlerle
Tiirkiye ve Diinya giindemine yon verilebilmektedir. Sosyal medya bireysel
etkinliklerin aktif ifadesinde onemli bir rol almis konumdayken bunun en aktif
gerceklestigi ortam Twitter olmaktadir. Yonetici kadronun da aktif sekilde sosyal
medya hesaplarini kullanmasiyla beraber bireyler siyasal katilimin bireysel yoluyla
kisa siirede hicbir sansiire ugramadan seslerini daha kolay ve daha ¢ok kisiye

duyurabilmekte ve giindeme miidahale edebilmektedirler.
1.3.3.4. Grup Etkinlikleri

Grup etkinlikleri de bireysel etkinlikler gibi se¢cim sonrast donemlerde
yonetime katilma yollarindan biridir. Bu katilma tiirlinde vatandaglar ayni fikir ayn
ideoloji ayn1 amag cergevesinde bir araya gelip yonetimi yonlendirmeye c¢aligirlar.
Buna sendikalar, meslek kuruluslari, meslek odalari, kooperatifler, vakiflar ve
dernekler 6rnek olarak gosterilebilir. Bu katilma yolunda vatandaglar toplu olarak

bir araya gelip ydnetim karsisinda giiclii bir tavir sergilemeyi arzu ederler. Ornegin;
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hiikiimetin memur maaslarint belirlendigi esnada goriismelerde Memur-Sen’in de
bulunup s6z sahibi olabilmesi gibi. Grup etkinlikleri siyasal katilimin ¢ok farkli ve

etkin bir kanadini1 olusturmaktadir.
1.3.4. Siyasal Katihm Diizeyinde Rol Alan Etkenler ve Faktorler

Modernlesme, siyasal katilim oranlarini ve katilimin sosyal nedenlerini
etkiler. Modernlesme cemaate dayanan katilmayr azaltip toplumdaki sinifsal
farklilasmay1 ve sinif temeline dayanan katilimi artiracagindan modern toplumlarda
belli smiflarin belli kesimlere oy vermesi ile daha sik karsilasilir (Verba ve Nie,
1972: 340, 149-173).

Geleneksel toplumlar modernlestikce kisisel bagliliga dayanan katilimcilik
yerini yurttaslik duygusuna veya maddi menfaatlerin saglanacagi c¢ikara dayanan
katilimciliga birakir (Scott, 1969: 1146). Modernlesmenin daha da artmasiyla kisisel
cikarlardan ¢ok sektdrel cikarlara dayanan katilimcilik 6n planda olur (Ozbudun,
1975: 12).

Siyasal davranig sadece oy vermekten ibaret goriilemez. Sosyo-ekonomik
statli, cinsiyet, egitim diizeyi, kir-kent farki gibi birden fazla degisken siyasal

davranig incelemelerinde gz 6niinde tutulmalidir (Ertan, 2011: 105).
1.3.4.1. Biyolojik ve Fiziksel Etkenler

Siyasal katilma diizeyini etkiyen faktorleri inceledigimiz zaman biyolojik ve
fiziksel etkenleri incelerken katilmayi agirlikli olarak etkileyen cinsiyet ve yas

faktoriinii géz 6niinde bulundurarak inceleme yapmamiz saglikli olacaktir.
1.3.4.1.1. Cinsiyet Etkeni

Siyasal katilma noktasinda yapilan ¢aligmalar erkeklerin kadinlara oranla
siyasal katilim siire¢lerinde daha aktif rol aldiklarimi gostermektedir. Kiigiik
yaslardan itibaren c¢ocuklara aile icerisinde ve disinda toplumun kadina ve erkege
yiiklemis oldugu roller ve beklentiler bu farkin temelini olusturmaktadir. Kadinlara
yuvay1 kurmasi ve ev ici dengeleri diizenlemesi gorevi atfedilirken, erkeklere ev ile
dis diinya arasinda ki gorevlerin yiiklenmesi bu farkin temel kodlarinin olusmasina

neden olmustur (Kalaycioglu, 1986: 513).
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Kadin ve erkeklerin ¢ocukluk dénemlerindeki sosyal gelisim stireclerindeki
farkliliklar siyasal katilim ve davraniglarda esitsizlik olusmasinda etkilidir. Erkekler
Ozgiivenli ve bagimsiz bilyiitilirken kadinlar bagiml, pasif ve daha duygusal
yetistirilirler (Ertan, 2011: 111).

Dar anlamda siyasal haklar, genis anlamda ise katilma haklar1 bakimindan
erkekler kadinlara oranla her yerde daha fazla yer isgal etmektedirler (Sahim, 1994:
29). Erkeklerin sosyo-ekonomik kaynak diizeylerinin yiiksek olmasinin yaninda
siyasal parti ve orgiit baglarinin kurulabilmesi agisindan daha rahat sosyal imkana ve
kapsama sahip olmalar1 kadinlara oranla daha fazla siyasal katilma faaliyeti
icerisinde bulunmasina katki saglarken kadinlarin sosyo-ekonomik seviyelerinin
erkeklere oranla diisiik olmas1 kitle iletisim araglarinin kullaniminda ve gerek siyasal
ilgi gerekse siyasal bilgiye daha az sahip olmalarindan dolay: siyasal katilim oraninin
erkeklere oranla daha az olmasina sebep olmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 19).

Siyasal katilmada cinsiyet rollerinin niteligi aile ve ev c¢evresi disinda
icerisinde bulundugu toplumsal konumu ve oynadigi rolii belirlemektedir

(Kalaycioglu, 1983: 19).
1.3.4.1.2. Yas Etkeni

Genglerin enerjisinin yiiksek olmasi, zamanlarinin genis olmas1 geng kitleyi
siyasal faaliyetlere elverigli kilmaktadir. Bununla beraber diizenli bir meslege bagli
bulunmamalari, aile sorumluluklariin olmamasit bol enerji gerektiren segim
kampanyalari, ylriiylisler, mitingler gibi faaliyetlerde orta yas kusagina ve yash
kesime gore daha dinamik bir bicimde siyasal faaliyetlerin i¢cinde bulunabilmesine
zemin hazirlar ve bu kesime gore siyasal katilima erisebilme olanaklart daha fazladir.
Saf ideolojiler, genclerin ilgisini daha kolay ¢ekebilmekte ve gencler bunu
benimseyebilmektedirler. Bu ideolojiler siyasal yolda hak arama ve isyan
egilimlerine gengligin yatkinliklarimi kolay arttirabilirken gdsteri ve mitingler icin
insan kaynagini da arttirabilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 21).

Katilm kiiltiirtiniin  gelistirilmesinde genglere apayri bir onem verilmesi
gerekmektedir. Toplumlarin gelecegi olacak olan genglerin katilimciligi arttirilmazsa
yarinki toplumlarin katilimct  olmasim1i  bekleyemeyecegimiz gibi, gencler

katilimciliga tesvik edilmezse toplumdan dislanmis hissine kapilmalarina bu durum
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sebep olacaktir. Genglerin siyasal katilimlarini arttirabilmek adina onlerindeki her
tiirli yasal engellerin kaldirilmast ve yonetimin her kademesinde gengleri
soyutlamadan dahil edilmesi gerekmektedir (Sahim, 1994: 28).

Ayn1 zamanda se¢gmen davranislar1 incelendiginde ilk kez oy kullanacak
genclerin ciddi bir oranda oy vermekten kacindiklarini da gostermektedir. Yas
ilerledikce siyasal kararlilik egilimi daha fazla oturmaktadir ve katilimda
artmaktadir. Farkli bir pencereden baktigimizda yas ile sosyo-ekonomik statii
artmaktadir. Baz1 meslek gruplar1 ve sosyo-ekonomik seviyeler icin belirli bir
birikime ve liyakate ihtiya¢ duyulmaktadir. Buda gene inceleme yaptigimizda yas
ilerledik¢ce sosyo-ekonomik statii artmaktadir, sosyo-ekonomik statii arttik¢a da
katilim artmaktadir denilebilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 22).

Bu sebeplerin her biri degerlendirildiginde yasin dogrudan dogruya siyasal
katilim siirecini etkiledigini gordiigiimiiz gibi ayn1 zamanda yas faktoriiniin siyasal
katilim siirecindeki farkli etkenleri de etkisi altina almaktadir (Kalaycioglu, 1983:
23).

1.3.4.2. Sosyo-Ekonomik Etkenler

Ekonomi varlik tiretilmesi, dagitilmasi ve tiiketilmesi ile ilgili ¢alisan sosyal
bir bilimdir (Daver, 1993: 59).

Sosyo-ekonomik durum incelendiginde egitim, statii, gelir bakimindan
yiiksek seviyede olan vatandaslarin siyasal katilma diizeylerinin yiiksek oldugu tespit
edilmektedir. Sosyo-ekonomik etkenlerin siyasal katilma diizeyini etkileyen nemli
etkenlerden biri oldugu yadsinamaz bir gergektir (Kapani, 1978: 103).

Sosyo-ekonomik faktérler bireylerin 6n yonelimlerini belli bir oranda
etkilediginde ona bagli olarak siyasal davraniglar da degisecek ve etkilenecektir.
Sosyo-ekonomik statiiniin degismesine bagli olarak siyasal davranisa yol agan veya
onu belli yonde etkileyen diirtiilerin yogunlugu da artar veya azalir. Buna bagh
olarak sosyo- ekonomik degiskenler siyasal katilim1 dogrudan etkileyen bir degisken
olmamakla birlikte, siirece dahil olan diger degiskenlerle ancak kendisinin varligim

slireg icerisinde hissettirebilirler (Baykal, 1970: 37).
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Ekonomik gelismeler toplumun sosyal smiflandirma sisteminde orta-sinif
insan oranini yiikselterek orgiitsel farklilagsmay1 ve uzmanlasmayi iyilestirir. Boylece
ekonomik gelisme siyasi katilimi artiric1 yonde etki gdsterir (Ozbudun, 1975: 8).

Yiiksek ekonomik statii ve orgiitsel iligkiler siyasi katilimi artirict 6nemli
kaynaklardir. Yiiksek ekonomik iligkiler bireyin siyasal ilgi, vatandaslik duygusu
gibi bir takim psikolojik etkenlerini arttirirken oOrgiitsel hayat bireyde bu etkenleri
degistirmeden dogrudan dogruya katilmi artirir (Ozbudun, 1975: 9). Orgiitsel
katilimin gerektirdigi grup bilinci siyasal hayatta aktif olma olasiligini artirici etki
gosterir (Ozbudun, 1975: 13).

Yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip bireylerde bununla beraber egitim
seviyesi ve mesleki statiilerinin de yiiksek olmasi gibi etkenlerle bir araya geldigi
zaman siyasal katilmaya otomatik olarak daha fazla meylederler. Ciinkii bu bireylerin
toplumun ve yasamin dogal nimetlerinden ¢ok fazla yararlanabildikleri, ¢cok fazla
imkan bulabildikleri i¢in bu statiilerine korumak ve siirdiirebilmek adina siyasal
sistemi ve olaylar izlemeleri ayni sekilde karar mercilerinin kararlarini etkilemeye
calismalar1 ve karar alma siireclerine miidahil olmalar1 beklenen davranislar
arasindadir. Yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip insanlar siyasal katilmayi
arttirirken, g¢evresini de siyasal davranista bulunmak i¢in ikna eder, biirokrasi ile
yogun iligkiler ve temaslar kurar, mevcut statii ve refahlarin1 korumak adina se¢im
kampanyalarina yardim ve destekte bulunurken ayni zamanda aktif bir sekilde

faaliyet icerisinde de yer alir (Kalaycioglu, 1983: 32).
1.3.4.3. Psikolojik Etkenler

Insan davramslarinin temelinde yatan sebepler, iggiidiiler, duygular, bilingalti
ve bilingdis1 faktorleri bilmeden siyasal eylemlerin gercek niteligini kavramak
miimkiin olmayacagindan siyaset psikoloji ile yakinen iligkilidir (Daver, 1993: 58).
Propaganda, savas diirtiileri, genel eylem teorisi gibi siyasal konular1 psikolojik
olarak ele alan boliime siyasal psikoloji denir (Daver, 1993: 59).

Psikoloji bilimi hangi kisilerin politika ile cezbedilebildigi, insanlarin hangi
sartlarda ve neden otorite figiirline itaat ettigi, insanlarda ne sekilde milliyetgilik,

grup faaliyetleri katilma ve oy verme davranigini olustugu iizerine incelemeler yapar.
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Mao Zedong, Hitler ve Stalin’in yOnetim tarzinin incelemeleri genellikle psikoloji

arastirmalarin temeline dayanir (Roskin, 2013: 21).
1.3.4.4. Siyasal Etkenler

Bireylerin siyasal alanda faaliyet gosterebilmesi ilk olarak gerekli kaynaga
sahip olmalarina baglidir. Sahip olunan siyasal kaynaklar nitelik ve gesit bakimindan
birbirlerinin etkinliklerini tamamlayabilecek bigimde olmasi gerekirken, bu siyasal
kaynaklarin ne sekilde bir siyasal firsat yapisiyla sinirlandirilmis olduklarina, bireyin
etkisi altinda bulundugu siyasal giidiilerin giicline ve son olarak mevcut siyaset firsat
yapist ile siyasal kaynaklarin biligsel hazirllk sonucu nasil  eyleme
doniistiiriilebilecegi siyasal bilgi seviyesine gore degisiklik gosterir (Kalaycioglu,
1983: 43).

Bireylerin siyasal ilgisi arttik¢ca siyasal bilgisi artmakta ve siyasal olaylari
algilamas1 kolaylagirken bireylerde ki siyasal etkinlik duygusu da artar. Siyasal
etkinlik duygusu bireylerde yogunlastikca bagvuracaklari eylem tiirlerinde de
cesitlilik kazanilmasi beklenir. Bireyin kendisinin ne kadar etkili olduguna inanmasi
oy vermekten protesto eylemlerine degin katilma faaliyetine daha aktif bir sekilde
katilmasimi arttirmaktadir. Siyasal etkinlik duygusu artan birey sadece oy vermekle
yetinmez ve daha fazla tiirde ve ¢esitte daha aktif bir sekilde siyasete dahil olmanin

yollarini arar (Kalaycioglu, 1983: 40-41).
1.3.4.5. Geleneksel Etkenler

Bir toplumun siyasal katilimini ve siyasal tercihlerini incelerken ge¢misten
giinlimiize kadar tasidig1 toplumsal kodlar biiyiik 6nem tagimaktadir. Siyasal katilim
diizeyini etkileyen en 6nemli faktorlerden birisi de geleneksel etkenlerdir. Geleneksel
etkenleri kendi igerisinde siyasal kiiltiir ve siyasal toplumsallagma seklinde

ayirmamiz daha saglikli bir inceleme olacaktir.
1.3.4.5.1. Siyasal Kiiltiir

Siyasal kiiltiir bir toplumda siiregelmis ve hala var olmakta olan inanglar
sisteminin tiimiine denir. Bu inanglara baktigimizda siyasal ortamin ne sekilde
oldugu veya ne sekilde olmasi gerektigi hususunda bize bilgi verir (Yiicekok, 1969:
79).
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Her toplum kendi kurallarin1 ve degerlerini siyasal sistemin nasil ¢alisacagi,
devletin insanlara neler yapabilecegini anlatmasi adina kendi halkina aktarir. Siyasal
sistemler hakkinda ki inanglar, semboller, degerler bir milletin siyasal kiiltiiriidiir ve
bu kiiltiir her toplulukta farklilik gosterir. Milletlerin siyasal kiiltiirii tarihinden,
ekonomisinden, Orf ve adetinden, dini degerlerinden gelir ve her millette farklilik
gosterir. Siyasal kiiltlir ayn1 zamanda siyasal hafizadir da (Roskin, 2013: 144).

Turan, toplumun biitiin iiyelerinin siyasal sisteme yonelik davranislarini,
tutumlarini, inanglarini kapsayan kurallar biitiinline siyasal kiiltiir olarak tanimlar.
Siyasal siire¢ acisindan, siyasal kiiltiiriin iki temel islevi s6z konusudur (Turan, 1977:

33-34);

o Siyasal kiiltiir, mevcut siyasal sistemin yOnetim bigiminin
benimsenmesini saglarken hakliligini da ortaya koyar ve devamlilig1 saglamis
olur.

o Kiiltir bazi davranislarin standartlasmasini sagladigr icin siyasal

yonetimin isleyisini de kolaylastirir.
1.3.4.5.2. Siyasal Toplumsallasma

Siyasal toplumsallagsma siireci toplumsallasmanin bir béliimiinii olusturmakla
beraber genel mana da bireyin siyasal bir kiiltiir edinme stirecini ifade eder (Turan,
1977: 47). Siyasal toplumsallagmay1, toplumun siyasal deger ve davranislarinin bir
nesilden digerine aktarilmasi ve siyasal toplumun diisiince ve davranig kaliplarini
bireyin benimsemesi ve paylasmasi i¢in bireye uygulanan 0grenme siireci olarak
tanimlamasini yapan Drayer ve Rosenbaum’a gore, bu egitim ve dgretim siirecini ilk
yillarda aile tamamlarken, yetiskinlik donemlerinde siyasal partiler, siyasal
topluluklar ve kitle iletisim araglar1 gergeklestirirler (Drayer ve Rosenbaum, 1970:
8).

Siyasal toplumsallagma siyasal inan¢ ve degerlerin toplum tarafindan bireye
Ogretilmesi ve birey tarafindan benimsenmesidir (Kislali, 1994: 103). Siyasal
toplumsallagma ile birey belirli bir siyasi ¢evreye hazirlanir ve deger yargilarim
Ogrenir.

Easton ¢ocuklar i¢in siyasal toplumsallagsmanin dort asamada gerceklestigini

savunmaktadir. Asamalar1 tek tek incelersek; ilk asama siyasallasma agamasidir ki bu
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asama da ¢ocuk siyasal alana ilgili ve duyarl hale gelir. ikinci asama kisisellestirme
asamasidir ki bu asamada ¢ocuk siyasal alan ile ilk temasini birka¢ otorite sahibi
aracihigi ile kurmus olur. Uciincii asama da otorite sahibi kisiler cocugun deger
yargilarina konu olacaktir ki bu da ideallestirme asamasidir. Son asamada ¢ocuk
birkag otorite sahibini ayr1 ayr1 algilamak yerine sistemin tamamini meydana getiren
otoriteler biitlinlinii birlikte algilar. Cocugun bu siyasal toplumsallagsma seriiveni
onceleri bir kisiyi algilamakla baslarken daha sonralari karmasik biitiinii algilamaya
dogru gider (Duverger, 1970: 102-103).

Cocuk 4-5 yas civarlarinda ailesinin disinda farkli otorite merkezlerinin
oldugunu fark eder bu da siyasallasma siirecidir. 11-13 yas donemlerinde ¢ocugun
siyasal goriisleri bicimlenirken, soyut diisiinme yetenegini de gelistirmektedir.
Bi¢imlenme doénemi 15 yasinda son bulur ve bundan sonra ki siire¢ artik olgunlagsma

ve disiincelerinin zenginlesme evresini olusturur (Alkan, 1980: 30).
1.3.4.6. Mesleki Etkenler

Meslek; yas, cinsiyet, egitim ve gelir gibi degiskenlerden farkli olarak
bireylerin sahsiyetlerinin vazgecilmez bir pargasi degildir. Bu nedenden dolay:
meslekten gelen etkiler diger degiskenlerden farkli olarak ¢ok c¢abuk baska bir
degiskenle ikame edilebilir. Insanlar 6miir boyu ayni meslekte kalmadigi gibi
yasamiin her dakikasini da yapmis olduklart is kapsamamaktadir. Lakin yiiksek
prestije sahip meslek gruplarinda siyasete daha fazla katilim oldugu gozlenebilir.
Ancak meslege baglanan bir siyasal davranisin aslinda o mesle8i gerceklestirmek
i¢cin gerekli olan egitimin ve meslekle birlikte elde edilen gelirin daha etkili oldugunu
soylemek daha dogru olacaktir (Baykal, 1970: 45-46).

Bireylerin sahip olduklar statii arttikca siyasal yasama daha fazla katilir ve
diisiik statiilii mesleklere nazaran siyasal yasam icerisinde biirokrasi ile daha rahat ve
etkili iletisim kurabilir. Ayrica bireylerin mesleki statiileri yiikseldik¢e siyasal ilgi ve
bilgileri de yiikselir ve orgiit liyeligi faaliyetleri de ayni yonlii artis gosterir
(Kalaycioglu, 1983: 31-32).

Robert E. Lane meslek ve siyasal katilim arasinda ki iliskiyi incelediginde

baz1 genellemelere ulasmistir. Bunlara goz attigimizda;
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1. Kisinin sahip oldugu meslek ona siyasal 6nem arz edecek yetenekleri
veya ustalik imkanini sagliyor olabilir.

2. Kisinin sahip oldugu meslek onu siyasal goriisii bulunan insanlarla bir
araya getiriyor olabilir.

3. Bireylerin  yapmis  olduklari  meslekler sonucu hikiimetin
uygulayacagi politika menfaatini etkiliyor olabilir.

4, Kisinin yapmis oldugu meslek sonucu sahip oldugu rol onun siyasal
katilim siirecinde ki intibakini hizlandirip kolayca siyasal hayata dahil

olmasini saglayabilir (Lane, 1965: 331).
1.3.4.7. Egitim Diizeyleri

Ulkemizde siyasal katilmada fark yaratan en 6nemli etmenlerin basinda
egitim gelmektedir (Sahim, 1994: 30). Egitim seviyesinin yiikselmesinin bir
gerekliligi olarak, egitim seviyesi ylikseldikce siyasal katilim diizeyinin de
yiikselmesi gozlemlenebilir (Baykal, 1970: 52).

Egitimli yurttasta gorev bilinci artmaktadir ve siyasal katilma adeta bir
yurttaslik gorevi haline gelmektedir, bu da yurttashigin ayrilmaz bir parcast olmasini
saglamaktadir (Kalaycioglu, 1983: 26).

Egitim kurumlan i¢inde bulunduklar1 c¢evreden ayrilip soyutlandiklarinda
siyasal katilmay1 etkileyen etmenler de ki diizey ve etkileri artmig olur. Bu da egitim
kurumlarinin bireyin edindigi siyasal tutum siireclerinde bireyin gelisiminde
azimsanamayacak bir rol ile siyasal katilmaya dahil ettigi gozlemlenir. Egitim
vatandaglara ¢evresinde ki kurumlari ve yapilar1 taniyabilmeyi ve bunlar
kullanirken, salt bir sekilde degistirebilme becerisi ve inanci kazandirarak istedigi
amaca ulagmasina destek olmus olur (Kalaycioglu, 1983: 26).

Egitilmis bireyler ¢cevresinde olup bitenlerden daha haberdar olacagi i¢in daha
niifuslu ve kozmopolittik bir etkilesim alanina dahil olacaklardir. Egitim toplumsal
statliyli yiikseltirken bireye siyasal katilim ic¢in kaynak temin ederken soyut ve
karmasik siyasal iliskilerin diizenini anlayabilecekleri ve yorumlayabilecekleri bilgi,
beceri ve donanim kazandirir. Bu vesileyle de siyasal katilim siirecinde bireyin
yurttaslik duygusunun uyarilmasimi saglarken siyasal kararlar {izerinde etkili

olabilme ve mevcut diizeni degistirebilmeye yonelikte bireye giiven saglar. Egitim
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bireyde siyasal sistemden vatandaglarin etkilendigini 6gretebildigi dlclide bireylerin
hiikiimetin tasarruflarin1 yakindan izlemesinin gerekliligi bilincini olusturacaktir. Bu
durumda bireylerin egitimle siyasal olaylara ilgisi ve meraki artmaktadir

(Kalaycioglu, 1983: 29).
1.3.4.8. Aile ve Siyasal Katihm

Demokratik yarinlara ulasabilmemiz igin ilk is aile i¢i iligskilerin yeni bir
anlayisla demokrasi temeline oturmasi gerekmektedir. Baskici bir aile ortaminda
bliyliyen bir bireyin, fikri hiir vicdani hiir bir birey olmasini, hosgoriilii ve korkusuz
olmasini beklememiz olduk¢a zordur (Sahim, 1994: 28).

Katilma kiiltiiriinde en biiyiik 6nem genclere verilmelidir. Toplumun yarin
olan gencler, katilmact olmazsa yarinlara katilim kiiltiiriiniin - ulagsmasin
bekleyemeyecegimiz gibi; gen¢ kusaklari katilim kiltiirine dahil etmeliyiz Ki
toplumdan ve katilmeilik kiiltiiriinden  dislanmiglik  hissine  kapilmasinlar.
Katilimeiliklarint  arttirabilmek adma Onlerine konan her tiirlii yasal engelin

kaldirilmas1 gerekmektedir ve siyasetin her alani genclere acilmalidir (Sahim, 1994:

28).
1.3.4.9. Yerlesme Bicimi ve Siyasal Katihm

Kentsel yasamda yogun bir bigimde katilimci kiiltiiriin yaygin olmasiyla,
kisinin degerleri, tutumlar1 ve davramiglarini i¢inde bulundugu ¢evrenin
etkileyebilecegini varsayarsak kentte yasayan bireylerin yaygin olan modern
katilimer kiiltiirtin gerekliligi nedeniyle ve kirsal kesimde yasayanlara oranla daha
fazla imkan ve firsat bulabilmeleriyle de aktif bir sekilde siyasal yasama katilabilme
imkani bulabildiklerini sdyleyebiliriz (Kalaycioglu, 1986: 513). Ayrica kent
yasaminin saglamis oldugu egitim olanaklar1 sayesinde siyasal yasami izleme ve
katilma faaliyetlerinde kirsal kesime oranla kentsel kesim daha kolay imkan
bulabilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 23).

Kiigiik yerlesim yerlerinde toplumsal ¢ikar ortak oldugu icin siyasal ilgi ve
siyasal yap1 karmagikliktan uzaktir. Bunun icin bireyler hangi kararin kimlerle ne
sekilde karsilanacaginmi bilir ve hep o dogrultuda hareket eder. Sayica fazla ve

karmasik yapiya sahip metropoller de aymi oranda siyasal yapi da karisiktir.
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Metropollerde siyasal kararlar kisisel iliskilerden siyrilmig bir vaziyette uzakken
karmasik bir biirokratik ¢ergeve igerisinde alinir. Siyasal yapi karmasiklastikca bu
durum bireylerin siyasal cekinikliklerinin artmasma ve katilim siirecinde karar
mekanizmalarinda etkili olamama giidiisiiyle bireylerin katilim kiiltiirlinden

uzaklagsmasina sebep olmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 24).
1.3.4.10. Orgiit Uyeligi

Orgiitler, iiyelerinin siyasal olaylara ilgilerini cekmek ve goriis alisverisleri ile
bireylerin siyasal ilgi ve siyasal etkinlik duygusuyla iiyelerine siyasal bilgi
kazandiran kaynaklardir. Toplumsal orgiitlere iiye olmak bireylerin siyasal ilgi,
etkinlik ve bilgisini artmasini saglarken siyasal katilmayr da tesvik edici bir unsur
haline gelir (Kalaycioglu, 1983: 35-36).

Bireylerin daimi bir sekilde 6rgiit tiyeligine baslica {i¢ etkisi s6z konusudur.
Bunlar ilk olarak bireyin 6grenecegi bilgilenecegi ve yonelecegi konularda her hangi
bir gruba ait olmak bireyin diislincesini bir hayli etkilerken, birey grubun iiyelerinin
onu takdir ettigi ve onlara benzemek istedigi kadar onlar gibi olmaya baslayacaktir.
Son olarak ise birey grubun diger tiyeleri gibi davranmadigi takdirde orgiitten atilma
ve diglanma korkusu ile orgiitiin diger iiyeleri gibi davranmaya kendisini mecbur
hissedecektir. Bu dogrultuda orgiit tiyesi bireyin ilgili toplulugun davranis kaliplarini
benimseyip Oziimsemesi gerekecek, buda bireyin gelisim siirecinde bir takim
egitimlere  dahil olup oryantasyonunu tamamlamasi konusunda  bireyi

meylettirecektir (Kalaycioglu, 1983: 35).
1.3.4.11. Kitle iletisim Araclari

Kentlesme bireylerin egitim diizeylerini arttirirken bireylerin kitle iletisim
araclarina ulasimina da olanak sagladig: icin bireylerin ¢evresinde olup bitenleri
izlemesi ve yorumlayabilmesi adina vatandaglara gerekli bilgi ve imkan1 saglar. Kitle
iletisim araglar1 bireyler propaganda etkisi ile siyasal ilgi, bilgi ve orgiitsel faaliyete
tesvik ederek siyasal katilim siirecine oryantasyonunu saglamaya yardimci olur
(Kalaycioglu, 1983: 33-34).

Kitle iletisim araclarina maruz kalan bireyler ¢evresinde olup biten olaylara

duyarl hale gelir ve bireylerin siyasal olaylar karsisinda bilgi sahibi olmasi olanag:
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saglanir. Bireyler olusan bu bilgi dagarciklarini bagkalari ile siyasal konular hakkinda
tartisma ve onlar1 ikna etmek i¢in kullanirken bir nevi aktif bir bigimde de siyasal
yasama katilmaya baslamis olurlar. Siyasal bilgi bireyin siyasal olaylar1 ve olaylarin
gelisimini degerlendirmesini saglayabilir. Bu da bireylerin kendisinin ¢ikarlarini
zedeleyebilecek bir olay ve olgu ile karsilastiginda bunu fark edebilmesi ve harekete
gecebilmesini kolaylastirir, aktif katilima ve kisinin kendini konumlandirabilmesine
sevk eder. Kisinin siyasal bilgisi ne kadar derin olursa bireylerin siyasal yasama
katilmasi o derece yogun olur (Kalaycioglu, 1986: 513-514).

Bagka bir agidan degerlendirdigimizde kitle iletisim araglar1 bireylerin siyasal
olaylar1 anlamasimi kolaylastirirken kisilerin ilgisini arttirir ve siyasal olaylar
degerlendirmesine yardime1 olur, bu da bireylerin siyasal katiliminda belirleyici rol
oynayan, siyasal tutum ve degerleri belirler. Siyasal ilginin artmasi, taze bilgilerle
siyasal bilgi dagarciginin da beslenmesine yardimci olur. Siyasal ilgi ne derece fazla
olursa siyasal bilgi ayni oranda fazla ve siyasal katilma da o derece yogun olur
(Kalaycioglu, 1986: 514-515).

Secim donemine yakin zamanlarda kitle iletisim araclarindan siyasal reklam
calismalariyla segmen kitleleri bilgilendirilerek ilginin artmasi igin ¢aba sarf
edilmekte ve segmen oy vermeye tesvik edilmektedir. Kitle iletisim araglariyla halkin
siyasal katilim davranmisinin arttirllmas1 hedeflenmektedir. Se¢menler verecekleri
oyun siyasal sistemde gercekten etkili olacagina inandirildigr vakit demokratik
sistemin isleyisine katkida bulunabilmek adina siyasal katilim davranisi
gosterecektir. Siyasal katilimin segmen tizerinde ki 6lgiilebilir en biiyiik yansimasi oy
verme davranist ve secime katilim oranidir. Siyasi partiler 6zellikle se¢ime yakin
donemlerde halki oy verme davranisina ikna edecek sekilde siyasi reklam ¢alismalari
yuriitmektedir (Balci, 2008: 223). Bu noktada partiler genellikle gerek se¢im
kampanyalarinda gerek miting ¢agrilarinda sik sik “sen yoksan bir eksigiz” sloganin

kullanarak katilim1 arttirmay1 hedeflerler.
1.4. Genglik ve Siyaset Kavram

Cocukluktan ¢ikip eriskinlige gecisin on 6nemli siireci olan genglik; kimlik
arayislarinin  yasandigi, fizyolojik olarak bireyin en hizli ve hareketli caginin

yasandig1 ve kendini bulma siirecinin yasandig1 bir déonemdir. Bu siirecte birey
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psikolojik, sosyolojik ve biyolojik pek cok degisimi ayni anda gergeklestirir.
Spatscheck(2014: 108) bu siireci ¢ocuklu ve yetiskinlik arasinda ki korunakli mola
verilen bir ge¢it donemi olarak tanimlanmaktadir.

Genglik kavrami her ne kadar belli yas araliklarina sigdirilmaya caligilsa da
bu bireylerin tekamiil siirecleri ekonomik, kiiltiirel, sosyal, ailevi, yasanilan cografya,
sosyal sinif ve egitim seviyesine gibi pek ¢ok faktore gore degisiklik gostermektedir.
Ama gene de genglik kavraminin yas araligina bakacak olursak genglik donemi
UNESCO tarafindan 15-25 yas araligi olarak tanimlanirken Birlesmis Milletler
Orgiitii bu yas araligii 12-24 yas aralig1 olarak kabul etmistir. Ulkemizde genglik
politikalar1 i¢in belirlenen yag aralig1 Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan 14-29 yas
aralig1 olarak kabul edilip bu dogrultuda politikalar gerceklestirilmektedir.

Genglik, milletlerin giiglii medeniyetler insa edebilmelerinde biiyiik onem
tagimaktadir. Gegmisten giiniimiize genclik kavrami bliylik tartigmalara sebep
olmustur. Aristo gengligi tanimlarken “ihtiraslarina gore hareket eden, her konuda
asiriliga kagan ve smur tanimayan bir kitle” olarak tanimlarken Michel de Saint-
Pierre “genglik bir yas dilimi degil, bir hal bigimidir” demektedir. UNESCO’nun
genclik taniminda yas araligini  belirtmesinin  haricinde iki tanimi daha
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi “geng; kendine ait konutu bulunmayan, 6grenim
goren ve hayati kazanmak i¢in ¢alismayan kisidir” iken, ikincisi “geng; biiyiik bir
hayal giiciine sahip, cesaretinin ¢ekingenligine; macera isteginin de rahata {istiin
geldigi insandir” seklinde de tanimlanmistir (Kislali, 1974: 14).

Genglerin katilimlarini arttirmak adina Avrupa Konseyi’nin Avrupa Yerel ve
Bolgesel Yonetimler Kongresi tarafindan yerel ve bdlgesel yasama katilimlarini
arttirmasi i¢in 2003 yilinda Avrupa Sart1 yaymlanmistir. Avrupa Konseyi Bakanlar
Komitesi bu sart1 iiye devletlerin uymasi gereken 6nemli bir belge olarak oy birligi

ile kabul etmislerdir. Bu sartlara bakacak olursak;

o Genglerin yerel ve bolgesel politikalara katilimi vatandaglarin kamusal
hayata katilimina iliskin politikalarin bir parcas1 olmas1 gerekmektedir.

. Sektorel biitiin politikalarda genglik boyutu da bulunmalidir.
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Genglerin  katilimim1  arttirmak  adina, genclerle ve gengligin

temsilcileriyle is birligi igerisinde olunup istisarelerle katilim seviyesinin

gelistirilmesi planlanmalidir ve bu planlamalar uygulamaya gegirilmelidir.

Toplumlarin dezavantajli gruplari igerisinde yer alan (anne baba ayri,

anne veya baba vefat, engelli vb.) genglerin katilimi tesvik edilmelidir
(Denstand, 2014: 49).

Chisholm ve Kovacheva’ya gore genglerin katilimi {i¢ temel baslik altinda

incelenebilir. Bu basliklar sunlardir:

Secimler, siyasi kampanyalar ve parti tiyeliklerini igeren kurumsal katilim
Dernek ve vakiflarda gorev alma ve goniilliiliik caligmalarini kapsayan
sivil katilim

Gosteriler ve yeni sosyal hareketlerde yer alma, protesto katilimi

(Aktaran: Giir, 2014: 37).

Genglik ve Spor bakanlig tarafindan geglerin siyasal katiliminin arttiritlmasi

ve tesvik edilmesi noktasinda 2013 yilinda Ulusal Genglik ve Spor Belgesi

yaymlanmistir. Bu belgede yer alan 6nerilere gore;

Demokrasi bilincinin gengler arasinda yayginlastirilabilmesi igin egitim
ogretim politikalar1 belirlenirken bu konuya 6nem gdosterilmeli,

Yerel yonetimlerle genclik arasinda ki kopuklugun giderilmesi adina,
genglerin yerel ve ulusal meclislerde temsilinin arttirilmasi,

Genglerin ¢esitli STK’larin yonetiminde kurucu, yonetici ve iliye gibi
cesitli temsil makamlarinda yer almalarinin tesvik edilmesi gibi Oneriler

benimsenmistir (GSB, 2013: 25-26).

1.5. Gengliginin Siyasal Onemi ve Genglik Hareketleri

Genglik siyaset sahnesinde kendini konumlandirirken, aidiyet duygusunu da

pekistirmek istemektedir. Gengligin bu hissiyatinda yonetici kadrolarda s6z sahibi

olma arzusu yatmaktadir. Bu hakli arzu bugiiniin gengliginin yarmin iilke yoneticisi

olacak olan bireyler olmasinin hakli gerekliligidir.

Diinya genelinde bilhassa ikinci diinya savasinin ardindan meydana gelen

genclik hareketleri; tilkemizde ise 6zellikle tiniversite 6grencilerinin siyasal hayatta
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aktif rol alma istekleri Fatih Sultan Mehmet Han zamanina dayanirken, genclik ve
Ogrenci hareketliliklerinin yogun olarak yasandigi zaman dilimi daha ¢ok 18. ve 19.
yy’dir. Medrese 06grencilerinin iilke politikalariyla ilgili elestirel soylemleri,
yoneticilerin almig olduklar1 kararlara karsi sergilemis olduklart muhalif tavirlar,
istekleri gergeklesmezse ¢ikardiklar1 isyanlarla ilgili Osmanli tarihinden bu yana
tilkemizde genclik hareketleri s6z konusudur (Yildiz, 2014: 26-27). Osmanli’nin
gerileme doneminde yogun bicimde goriilen genclik hareketlerinin temelinde
Osmanli Devleti’ni eski kudretli ve hasmetli yillarina geri dondiirme cabalar1 ve
toprak kayiplarinin oniline gegme, askeri yenilgileri dnleme ve hazine de biiyiiyen
aciga da miidahale etme arzular1 yatmaktadir (Kalaycioglu ve Saribay, 2009: 19).
Osmanli doneminde yasanan genglik hareketlerine Suhte Isyanlari, Kuleli Vakast,
Talebe-i Ulum, 31 Mart Olaylari olarak tarihe gegen isyanlar: 6rnek verebiliriz.
Gengler cumhuriyet doneminin ilk yillarinda orgiitlenerek siyasi yasamda s6z
sahibi olmaya caligmiglar ve bu dogrultuda c¢esitli genclik Orgiitlerini de
kurmuslardir. Bu genglik orgiitlerine 6rnek olarak Dariilfiinun Talebe Birligi, Milli
Tiirk Talebe Birligi, ileri Genglik Birligi ve Komiinist Genglik Teskilat: gosterilebilir
(Y1ldiz, 2014: 26-27). 1924-1950 yillar1 arasinda yasanan donemde genglige yogun
miktarda milliyetcilik asilanmis, Tiirkliik kavrami etrafinda gengler birlestirilmistir.
Donemin en etkin Ogrenci toplulugu 1924 yilinda kurulan Milli Tiirk Talebe
Birligidir (Kabacali, 2007: 71). Milli Tiirk Talebe Birligi gengleri “Vatandas Tiirk¢e
Konus”, “Yerli Mali Kullanim1” ve “Hatay’in anavatana katilimi1” gibi devlet
politikalarinin uygulanmasinda 6nemli roller iistlenmislerdir (Neyzi, 2011: 31).
Cumhuriyet tarihinin ilk genglik hareketi 16 Kasim 1624 senesinde iiniversite
ogrencilerinden tramvayda yarim bilet yerine tam bilet alinmasiyla patlak veren
olaylar biiyliyerek iki 6grencinin yaralanmasina ve Metrohan da bulunan tramvay
sirketinin merkezinin Ogrenciler tarafindan basilip tahrip edilmesi ile meydana
gelmistir. Siyasi bir yonii olmasa dahi 6grencilerin yarim bilet haklarinin devam igin
bir 6nem arz etmistir. Bunu takip eden 6nemli bir genglik hareketi ise 1933 yilinda
meydana gelen Wagon-Lits Olaylari’’dir. Bu olaymn temelinde milli duygular
yatmaktadir. Wagon-Lits Sirketinin Beyoglu’nda bulunan acente miidirliigiine
atanan Mr. Jannoui’nin sirkette calisan bir memura sirf Tiirk¢e konustugu gerekgesi

ile agir hakaretler iginde bulunmasi ve bir siire isten uzaklagtirilmasinin Dariilfiinun
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Ogrencileri tarafindan duyulmasi ve acentenin Once Beyoglu'nda ki ardindan
Galata’da ki binasinin taglanmasi ve yagmalanmasina sebebiyet vermistir. Bu olay
diger sehirlerde bulunan gengler tarafindan da telgraflarla desteklenmistir. Baska bir
genclik hareketi ise yine 1933 yilinda cereyan eden Bulgar Mezarlig: olayidir. 17
Nisan 1933 tarihinde devletin yar1 resmi yaym organi olan Anadolu Ajanst Sofya
muhabirinin radyo ve televizyon araciligi ile ‘“Razgard” da bulunan Tiirk
mezarliginin Bulgarlar tarafindan tahrip edilip taze mezarlar1 bozup icinden
kemikleri ¢ikarttiklar’” haberini yaymasi tizerine bu durum biiyiik bir infiale sebep
olmus ve yogun bir tepki ile karsilasilmistir. Dénemin en biiyiik genclik teskilati olan
Milli Tiirk Talebe Birliginin iiyesi gencler Tevfik ileri liderliginde bir araya gelip
Magka’da ki Bulgar Konsoloslugu oniinde toplanip konusma yaptiktan sonra
Ferikdy’de bulunan Bulgar Mezarligi’na yiiriiyerek mezarlara cicek ve c¢elenk

birakarak tepkilerini gostermislerdir (www.turknostalji.com). Donemin genglik

olaylarina 1945 yilinda gergeklesen Tan gazetesi olaylari ve matbaanin tahribi,
1947°de ger¢eklesen Komiinizm aleyhtari gosterileri de 6rnek verebiliriz.
Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren 1950’ye kadar olan siirecte genglerin
siyasal katilim cesitliligi agisindan ¢ok farkli katilim diizeyi gostermeleri ne yazik ki
tek partili donem olmasi ve siyasa ¢esitlilik olmamasi sebebiyle miimkiin olmamustir.
1940’11 yillardan sonra gengligin siyasal diisiinceleri cesitlilik gostermeye baslasa da
genclik hareketlerinin genelinin CHP’nin politikalar1 ile ayn1 dogrultuda sekillendigi
sOylenebilir. Yasanan genclik olaylarinin milli degerlere bagli ve komiinizmin
aleyhtari olaylar olmasi bu durumu destekler niteliktedir (Liikiislii, 2012: 42).
1950°de Demokrat Parti’nin tek bagina iktidar olmasiyla Tirkiye tarihinde
kokli degisimler olugsmaya baslamistir ve siyasi partiler genglik kollar1 tizerinden
caligmalar yapmaya baslamislardir. 1955’e¢ kadar yasanan Ogrenci olaylar
komiinizmle miicadele ve Atatiirk ilke ve inkilaplarmi koruma ve devrimlere
bagliliklar sergileme seklinde yiiriitiilmekteyken, 1956 yilindan itibaren iktidar ve
tiniversiteler arasinda baglayan bir miicadeleyle hiikiimete yonelik eylemler seklinde
bir boyuta donlismiis ve Demokrat Parti iktidar1 devrilene kadar 6grenci olaylar: ayni
sekilde seyir izlemistir. Donemin diger olaylart; 10 Nisan 1950 yilinda Maresal Fevzi
Cakmak’in vefat ettigi glin radyo yayminin normal akisiyla devam edip miizigi

kesmemesi iizerine d6grenciler radyoyu basmis ve eylemler diizenlemisler ve ardindan
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izinleri olmamasina ragmen cenaze torenine katilmak istemislerdir ve ¢ok sayida
geng gozaltina alinmistir (Kabacali, 2007: 110). Bir diger olay, Nazzim Hikmet’in
hapishaneden ¢ikmasi i¢in Cigek Palas’ta toplanan solcu genclerin toplant1 yaptiklari
esnada sag goriislii 6grenci grubu tarafindan baskina ugratilmasi ile sag goriislii ve
sol gorislii O6grenciler karsi karsiya gelmislerdir ve bu olay tarihe “Cigcek Palas
Olay1” olarak ge¢mistir (Kabacali, 2007: 112).

1968 yilinda tim diinyada kendi iilkelerinin konjonktiirel yapilar1 ile
gerceklesen oOzglirlik merkezli olaylardan Tiirk gencligi ve Tirk aydinlari da
etkilenmislerdir. Amerika da siyahi ve savas karsiti hareketlilikleri, Cin Kiiltiir
Devrimi; Meksika’da Ogrenci hareketleri; Fransa’da ogrencilerin hocalari ile
aralarinda yasanan iletisim kopukluklarindan sikayet¢i olmalart ve karma yurt
istemeleri; Almanyali genglerin egitim hakkina yeterince sahip olmama diigiinceleri
ve anti demokratik yapilardan sikayet¢i olmalari, Nazizm karsitligi; Cekoslovakya’da
ogrencilerin batili yayinlara ulagsma talebi ve siyasi parti cesitliligi talepleri gibi pek
cok genclik hareketi diinyada dalga dalga yayilmis ve bu hareketlilikten Tiirkiye de
nasibini almigtir. Ogrenci hareketleri yurt disinda oldugu gibi Tiirkiye’de de egitimle
ilgili istekler dogrultusunda baslamistir. Bu istekler 6grenci-hoca iletisimi arasinda ki
kopukluklar, 6grencilerin yonetime katilma talebi, harg ve kitap fiyatlarinin fazlaligi,
yurt imkanlarinin yetersizligi, ek sinav hakkinin taninmasi, siiflarin kalabalik olusu,
0zel okullarin devletlestirilmesi gibi sorunlarken zamanla {iniversite sorunlar ile
devlet meselelerinin ayr diisiiniilemeyecegi savunup devlet meseleleri ¢oziilmeden
tiniversitelerin problemlerinin ¢oziillemeyecegini savunmuslardir (Sahinbas, 2016:
63-74).

1961 yasasmin getirmis oldugu degisikliklerle Ogrenciler 0Ozerklesen
tiniversitelerin etkisi ile eyleme gecmeleri kolaylagsmistir. 1961 yasasinin tanimig
oldugu orgiitlenme ozglirliigii ile 6grenciler siyasal faaliyetler i¢cinde bulunmaya
baslamislar, politize olan genclik siyasal otoriteleri de sorgulamaya baglamistir.
Tiirkgceye ¢evrilen Marksist-Leninist yayimnlari okuyan ve diinyada yasanan 1968
olaylarindan etkilenmislerdir. 1961 anayasasinin tanimis oldugu 6zgiirliik alani ile
kurulan TiP meclise girmis ve sosyalist diisiince kitlesellesmistir (Parlak 1999: 98-
99). Fikir Kuliipleri Federasyonlari, Milli Demokratik Devrimciler Hareketi,

Devrimci Ogrenci Birligi gibi sosyalist drgiitler bu dénemlerde kurulmustur. Milli
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Demokratik Devrimciler hareketine kendisini yakin hisseden &grenci liderleri
diinyadaki gerilla savaslarini izliyor ve Tiirkiye’de bunun dnderligini yapip bdyle bir
miicadeleyi baslatmak istiyorlardi. Latin Amerika modelini benimseyen Deniz
Gezmis ve arkadaslart THKO’yu kurarken Mahir Cayan, Yusuf Kiipeli ve
arkadaslari THKP-C’yi kurmuslardir. Kirlardan sehirlere silahli miicadele yolunda
Cin Modelini benimseyen Ibrahim Kaypakkaya arkadaslari TKP(M-L)’i, Dogu
Peringek ve arkadaslar1 ise TIIKP’YI kurmuslardir (Ersan, 2014: 37).Sol cephede bu
orgiitler kurulurken sag cephede de genclik milliyetgilik, anti- komiinizm, dini
degerler 1s181inda milis sekilde Orgiitlenmistir. Adalet partisinin korumasinda kurulan
Komiinizmle miicadele dernekleri, CKMP’nin yonetiminde Komando kamplari
kurulmustur. 1968 yilinda kurulan Ulkii Ocaklart MHP nin kurulusuna da zemin
hazirlamis ve iktidardan destekli bir sekilde MHP araciligiyla mecliste de temsil
edilmeye baslanmistir. Ogrenci olaylar1 boyut degistirerek sag-sol catismalarina
doniismiistiir (Boran’dan aktaran Sahinbas, 2016: 75-76). Sag-sol ¢atigsmalar1 yillar
gectikce boyut degistirmis ve ciddi zararlara sebep olan biiyiikk yikimlara kadar
ilerlemistir. Bu durum 12 Eyliil 1980 askeri darbesinin zeminini olusturmustur.

Universitelerin iyilestirilmesi fikri ile baslangicta orgiitlenen Ogrenciler
zamanla siyasal igerikli talepler icerisinde bulunmuslardir. Ogrenciler devleti,
cumhuriyeti ve onun getirdiklerini korumak adina dénemin hiikiimetlerinin mesru
olmadigint savunmuslar ve devlete karsi baskaldir1 faaliyetleri igerisine
girismislerdir. Latin Amerika’da bulunan gencglik hareketlerinden etkilenmisler ve
iktidar1 zorlayict bir boyut kazandirdiklar1 orgiitlenmelerinde yasal zeminden de
uzaklagmiglar ve gencglik hareketleri marjinal bir boyuta biiriinmiistiir. Gengligin
yasal zeminden uzaklagmasi ve bir tehdit unsuru boyutunu almasi halktan ve siyasi
iradelerden destegini kaybetmesine neden olmustur. Genglik eylemleri anarsik bir
boyut olarak degerlendirilmeye baslanmistir (Neyzi, 2011: 32). Devlet 1982
Anayasastyla Gengleri koruyucu anayasa maddesini eklemis ve anarsik
faaliyetlerden uzak kalmalar1 igin ¢esitli tedbirler alinmistir. Bu baglamda
{iniversitelerin denetim altinda tutulabilmesi i¢in YOK kurulmus ve 1985 yilinda
Yiiksek Ogretim Kurumlar1 Ogrenci Disiplin Yonetmeligi yaymlanmustir.

12 Eylil Darbesinden sonra yonetime gegen hiikiimetler benimsedikleri

ekonomik politikalarla iilkemiz ekonomisi disa agilan bir boyut almig ve
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kiiresellesmenin de etkisi ile tiiketim toplumu haline gelmistir. Darbe sonrasi neo-
liberal politikalarla biiyiiyen gengligin deger yargilar1 degismis ve bireysel ¢ikarlari
toplumsal ¢ikarlarin 6niine koymaya baglamiglardir. Kiiresellesen ekonominin etkisi
ile kapitalizm ¢ercevesinde arttk maddi manevi her seyin piyasadaki karsiligi
oraninda deger yliklenmeye baglanmig paranin, statiiniin tiim insani degerlerin oniine
gectigi  bir toplumsal yapi1 halini almis ve genglik kendini bu noktada
konumlandirmaya ¢alismistir. Ulkeyi kurtarma diisiincesi daha c¢ok yerini iyi bir
egitim alip kendilerini kurtarmak boyutuna doniistiirmiistiir. 1960 ve 1970’lerin
aktivist gengleri bulunduklart politik hareketler ve bunlarin dogurdugu agir sonuglar
dogrultusunda devlet tarafindan agir sekillerde cezalandirilinca 1980’lere
gelindiginde kendi g¢ocuklarini siyasetten uzak apolitik bir sekilde yetistirmeye
calismiglardir (Alemdaroglu, 2005: 196).
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IKiNCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIM VE SOSYAL MEDYA

Teknoloji merkezli kiiltiirel bir diinya insa edilmekte, teknoloji ve iletisim
araclar1 da buna paralel bir seyir ile gelismektedir. Bireysel ve toplumsal sermaye ile
iligkilendirilen kitle iletisim araglar1 iktidar, toplum, birey, sosyallesme, tiiketim ve
sermaye gibi basliklarla bu gelisimin basat unsurlar1 olmaktadir. Modern diinyada
onde gelen unsurlarindan biri olan kitle iletisim araglar1 sosyal bilimciler tarafindan
olumsuz olarak ele alinmaktadir. iletisim araglarinin gelisiminde epistemolojinin ve
kapitalizmin gelisimini ve yayginlagsmasin1 goz ardi edebilmemiz miimkiin degildir
(Babacan, 2017: 12-13).

Se¢cim donemlerinde se¢gmenler taraftari olduklari partilerle ilgili bilgi ve
haberlere normal zamandan daha ilgili ve agiktirlar. Bu agig1 gidermede kitle iletisim
araglarmin rolii yadsmamaz bir gergektir. Kitle iletisim araglari ¢esitli haber ve
yorumlarla bu bilgi ac¢igin1 kapatmaya calismakta gerektiginde belgeler, fotograflar
ve taniklara basvurmak suretiyle inandiricilig1 arttirmaya c¢alismaktadirlar. Se¢cmenler
secim donemlerinde tercih yapabilmek i¢in hem kendi goriisleri ile ayn1 dogrultuda
olan basin yayin organlarin takip ederken hem de kendi goriislerine zit olan fikirleri
ve tezleri 6grenebilmek ve degerlendirme yapabilmek adina diislincesine zit yayin
organlarini da takip eder (Isik, 2000: 101).

Siyasi partiler, liderler, siyaset yolunda belli bir makama aday kisiler siyasal
iletisimin giiciinii kullanarak cesitli metinler, sesler, efektler ile goriintirliiklerini ve
tanimirlhiklarini arttirarak genis halk kitlelerinden destek gorebilmeyi ve etki altina
alabilmeyi hedeflemektedir. Se¢cim donemleri medya sahipleri i¢in kagirilmaz bir
firsat haline doniigsmektedir. Bu donemlerde siyasiler g¢esitli medya mecralarinin
destegine yogun bir sekilde ihtiya¢ duymaktadir. Halkin bu donemlerde bilingli veya
biling dis1 yapilan siyasi ve ideolojik mesajlardan kaginabilmesi pek miimkiin

olamamaktadir (Namaz, 2015:201).
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2.1. Siyasal iletisimin Tanim

fletisim, canlilar arasinda ki belirli ortaklasa unsurlara dayanan bir siirectir.
Iletisim sosyal varliklar olan insanlar i¢in en az nefes alip vermek kadar &nemli bir
ihtiyag oldugu gibi gelisen teknolojilerle birlikte iletisim ortamlari iletisimin
giindelik hayattaki boyutunu ve yerini degistirdigi yasam tarzlarini da
bi¢imlendirmektedir. Insanlarin yasamlar1 boyunca hem ileti gonderen hem de ileti
alan bir varlik oldugu gbz 6niine alindiginda, toplumsal manada iletisim ¢ift yonli
bir siirectir (Bostanci, 2015: 16-17). Siyasal iletisim; siyasal siiregler ve iletisimsel
stirecler arasinda ki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan disiplinler arasi
akademik bir alandir (Mutlu, 1994:199).

Uslu’ya gore siyasal iletisim: “Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte
bulundugu siyasal sistem i¢inde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak,
dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in zamanin ve konjonktiiriinde gerekliliklerine gore
reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bigimde
gerceklestirdigi tek veya cift yonli iletisim gabasidir (1996: 790). Siyasal iletigim;
siyasi aktorlerin belirli ideolojik amaclarini, belirli gruplara, kitlelere, iilkelere veya
bloklara kabul ettirebilmek ve gerektiginde de eyleme doniistiirebilmek ve
uygulamaya konulabilmesi igin ¢esitli tir ve teknikleri  kullanarak
gerceklestirilmesidir (Aziz,2007:3-4). Siyasal iletisim insanlarin kendilerini koruma,
savunma ve toplum diizeninin tahsis edilmesi ihtiyaciyla baglamistir (Tokgoz, 2018:
35).

Siyasal iletisimin temelinde, siyasi liderler ve siyasi partiler agisindan
kararsiz se¢meni etkileyerek, vatandaglar sandik basina gittikleri zaman akillarina
gelecek ilk segenek olma hedefi yatmaktadir. Kararsiz segmeni ikna etme diislincesi
kadar potansiyel se¢menin goriislerini giigclendirmede o6nem arz etmektedir.
Politikacilar, kendilerini, vizyonlarini, gelecek planlarini, vaatlerini siyasal iletisim
yoluyla vatandaglara aktarmaya c¢aligmaktadirlar. Siyasal iletisimden ne
sOylendiginden ve ne vaat edildiginden daha ¢ok kimin sdyledigi ve vaat ettigi seyler
onemlidir. Siyasal partilerin, liderlerin ve adaylarin segcmene yansittiklart imaj son

derece oneli ve etkilidir. Se¢cim kampanyalarinda kullanilan renkler, semboller ve
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miizikler siyasi imajin ingasinda etkilidir. Siyasal iletisim igerisinde bulundugu
toplumun kiiltiiriyle beslenmek durumundadir (Goksu, 2018: 21-22).

Siyasal iletisimi Mc Nair (2011: 3) {i¢ temel madde ile agiklamistir. Maddeler
su sekildedir:

1. Politikacilar ve diger biitiin siyasi aktorler tarafindan belirlenen hedefe
ulasabilmek amaciyla gergeklestirilen tiim iletisim faaliyetleri,

2. Kose yazarlar1 ve segmenler gibi politikact olmayan kitle tarafindan
politikacilara ve diger siyasi aktorlere hitaben gerceklestirilen iletigim,

3. Politikacilarin, siyasi aktorlerin ve onlara ait aktiviteleri iceren

haberler, yorumlar ve politika i¢erikli medya formlarindan olusan iletisimdir.

Siyasal iletisim, siyasete konu olabilecek her tiirlii bilgiyi igeren siyasal
mesajlarin, siyasi aktorlerin, se¢gmenlerin ve diger disiplinler arasinda dolagimini
konu alan bir iletisim siirecidir. Bu siiregte ki ¢ok fazla etkili olan araglar, siyasal
iletisimin adeta bir aktorii haline gelmektedir. Yakin ge¢misten giliniimiize siyasal
iletisimin etkili aracit geleneksel medya iken giliniimiizde geleneksel medya yerini
internet ve sosyal medya mecralarina kaptirmistir. Internet ve sosyal medya siyasal
iletisime yeni bir soluk getirmistir (Bostanci, 2015: 22).

Siyasal iletisim kavrami da kullanilan ara¢ ve teknikler zamanla degisime

ugramistir. Siyasal aktorlerin kullandig1 teknik ve araclarinda zamanla degismesiyle;

o Iletisim kanallarinin tekniginde ve iceriginde degismeler oldu

o Verilen mesajlarin icerikleri degisti

o Medyanin siyasal iletisim stirecinde ki etkinligi artt1

. Siyasal iktidar ve medya iliskiler degisti ve yeniden sekillendi

. Sosyal medya, siyasal iletisimin 6nemli bir aract durumuna geldi

. Sosyal medyay1 aktif sekilde kullanan geng¢ nesil kendi aralarinda

kurduklar1 aglarla toplumsal olaylara kars1 duyarsiz kalmayan bir kitle
konumuna doniismiistiir. Siyaseti etkileme de “Y Kusag1” 6nemli bir siyasal
aktor konumuna geldi ve siyasilerin eskiden oldugu gibi gormezden

gelemedigi ve etkilemek istedigi bir kitleye doniigmiistiir.
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J Akilli telefon ve sosyal medya kullanicilar1 siyasal aktorlerin

sOylemlerinin denetleyicisi konumuna gelmislerdir (Aziz, 2003: 16).

Aziz (2003: 45-48) ayni zamanda etkili bir siyasal iletisim siireci igin;
kaynagin giivenilir olmasi, ikna yeteneginin olmasi, mesajin igerigi ve dili, hedef
kitleye ve bireysel ozelliklere gore karar verebilme yetenegi, ayni anlama gelen
kelimelerle igerigin tekrarlanmasi, mesajin hedef kitleye ulastirilacagi kanallarin

dogru secilmesi gerektigini soylemektedir.
2.2. Siyasal Iletisimin Tarihcesi

Insanlik tarihinin iletisim seriivenini magara duvarlarma g¢izilen resimler,
balballara kitabelere dayandirarak baslayabiliriz. Yazinin icadi iletisim tarihi i¢in ¢ok
biiyiilk bir Oneme sahiptir. Yaziyla beraber iletisim simgelerle anlatilmaya
baslanmistir. Bunun akabinde kagidin icadi da iletisim sektoriinde bas dondiiriicii bir
gelismeye sebep olmustur. Bunu takip eden gelisme matbaanin kesfiyle artik bilginin
genis kitlelere yayilmasi saglanmistir. Lakin bu iletisim teknoloji ile biitiinleserek
kullanilmast 19 yiizyilin sonlarinda Samuel Morse’un 1844 yilinda Washington-
Baltimore arasinda gonderdigi ilk telgrafa dayaniyor (Adigiizel, 2018: 71).

Siyasal iletisim kavrami ikinci diinya savasinin akabinde ABD’de dogup
gelismis akabinde 1960’larda Bati Avrupa’da yaygin sekilde kullanilmaya
baglamistir (Topuz,1991: 7). Siyasal iletisim kavram olarak ikinci diinya savasi ile
kullanilmaya baglanmis olsa da tarihimizde; Orhun Abideleri en Onemli siyasal
iletisim Ornekleri arasinda gosterilmektedir. Hz. Muhammed’in Veda Hutbesi de
Islam diinyas1 igin &nemli siyasal iletisim oOrnegi olarak gosterilebilmektedir.
Osmanli imparatorlugunda padisahlarin tebdili kiyafetle halkin arasinda dolanmasi
ve halkin sorunlarmi birinci agizdan dogrudan halktan dinlemeleri siyasal iletisime
verilen dnemi gostermektedir. Cumhuriyetin ilk yillarinda halkin sorunlarini halktan
dinlemek i¢in Mustafa Kemal Atatiirk’te koy koOy dolasarak halkin sorunlarim
halktan dinlemis ve Anadolu Haber Ajansini kurarak da siyasal iletisimin
kamusallagmasini saglamistir. Gene Atatiirk tarafindan kaleme alinin Nutuk kitab1 da
siyasal iletisimime tarihimizde verebilecegimiz onemli siyasal iletisim kaynaklart

arasinda gosterilmektedir (Adigiizel, 2018: 71- 78).
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Tiirkiye’de siyasal iletisim kampanyalarina baglanmast ABD ve Avrupa ile
ayni zamana dayanmamaktadir. Bunun en énemli nedeni ise 1950 yilina kadar CHP
iktidarinin tek parti olarak mecliste yer aliyor olmasi herhangi bir se¢im ¢alismasina
gerek duyulmamasina neden olmustur. Se¢im c¢alismalart ve siyasal iletisim ¢ok
partili hayata gecisimizle paralel seyretmistir (Devran, 2003: 14-15). Cok partili
hayata gegis siirecinde, Demokrat partinin izledigi se¢im ¢aligmalarinda “Yeter S6z
Milletin!” seklinde hazirlanan afis tarihimizin ilk siyasal iletisim kampanyasi olarak
degerlendirilebilir. Bu slogan Demokrat Partiyi meclise tasimistir (Tan, 2002: 32).

1950’lerde iilkemiz icin gerceklesen Onemli bir siyasal iletisim adimiysa
radyolarin kapilarin1 siyasi partilerin kullanimina agmasidir. Radyo konusmalari
secimden 10 giin dnce baslayip secimden 3 giin 6nce sonuglanacak sekilde en az 10
secim bolgesinde aday gosteren partilere giinde 10 dakika konusmak suretiyle
propaganda hakki verilmistir.20’den fazla se¢im cevresinde aday gostermis olan
partilere ise bu siire 20 dakika seklinde verilmistir (Balci ve Bekiroglu, 2015: 13).

1968’de televizyon yaymi baglamasina ragmen 1973 se¢imlerinde yasal
zeminin heniiz olusmamis olmasi sebebiyle televizyonlar secim kampanyalarinda
siyasal iletisimin bir pargast olamamislardir. 1977 Genel Se¢imlerinde YSK’nin
belirlemis oldugu kriterler ¢er¢evesinde televizyonda siyasal iletisimin bir pargasi
konumuna ulagmistir. Ayn1 zamanda gazetelerden de siyasi igerikli reklamlar 1977

se¢im zamani yayimlanmistir (Goksu, 2018: 31).
2.3. Siyasal Iletisimin Aktorleri

Siyasal iletisim; kitle iletisim araclari, hedef kitle ve siyasi aktorler olmak
lizere {i¢ temel dgeden olusmaktadir. Iletisim siirecinde ki mesajlari ileten “kaynak”
roliinii siyasal iletisimde, siyasi aktorler listlenmektedir. Siyasal aktorlerin gerek
bizzat kendileri gerek danismanlari tarafindan kitle iletisim araglar1 kullanilarak
hedef kitleye mesajlar iletilmektedir. Siyasal iletisimin aktorleri; hiikiimet, siyasi
partiler, devlet bakani, yerel yonetimler, baski gruplari, sivil toplum orgiitleri, sivil
itaatsizlik, teror orgiitleri ve lobicilik faaliyetleridir. Parti i¢i demokrasilerin gelistigi
ve diizenli isledigi siyasi orgiitlerde hedef kitleye temas eden mesajlar artig

gostermektedir (Vural’dan aktaran Bostanci, 2015: 29).
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2.4. Siyasal Iletisimde Kitle Iletisim Araclar

Modern toplumun en 6nemli kurumlar1 arasinda kitle iletisim araglari
gelmektedir. Toplum ve bireyler giinliik yasamlarmin disinda kalan olay ve
gelismelerden kitle iletisim araglarinin kendilerine aktardigi sekilde ve aktarildigi
kadariyla haberdar olurlar (Kaya, 1999: 24).

Kitle iletisim araglarinin gelisimi ile siyasal iletisim tekniklerinde de degisim
gozlemlenmistir. Ozellikle televizyon ve radyonun yayginlasmasiyla siyasetcilerin
konusma mekanlarinda bile degisim yasamistir. Siyasilerin konusmalarmin kitle
iletisim araclariyla evlere tasinmasi kamusal ve 6zel yasam arasinda ki sinirlar1 da
ortadan kaldirmistir (Koker, 2007:108).

Kitle iletisim araclari ¢ocuklarin ve genclerin iizerinde birincil derecede
siyasal bilgi edinme kaynagidir (Tokg6z, 2008: 120). Aile igerisindeki etkilesimle
gelisen siyasal ilgiye gore televizyonlar daha cok siyasal bilgilenme aract olarak
kullanilmaktadir. Siyasal ilgi vatandaslar1 siyasal bilgiye yonlendirmektedir.
Se¢menler siyasal ilgilerine gore kitle iletisim araglarindan siyasal igerikli bilgilenme
yoluna basvurur. Bundan dolayidir ki kitle iletisim araglar1 se¢gmenlerin oy verme
kararlarinda da etkilidir. Giiniimiizde siyasetin yliz yiize iletisimden ¢ok kitle iletigim
araglart yoluyla yapilmasi bu araglarin iktidar miicadelelerinin stratejik alani haline

gelmesine yol agmustir (Isleyen, 2018: 135-136).
2.4.1. Siyasal iletisim Araclarmin Gelisimi

Sanayilesme ile gelen kentlesme olgusuyla 6zellikle bu yapinin gengler ve
cocuklar iizerinde mekansal sorunlar1 da beraberinde getirmesiyle insanlar evlerine
hapsolmuglardir (Adigiizel, 2018: 21). Globallesen diinya her ne kadar gelistirilen
iletisim araglar1 ile kii¢iik bir kdy haline doniismiis olsa da yiiz ylize iliskiler
zayiflamis, insanlar yalnizlasmis ve birbirinden uzaklasmistir. Kitlesel hareketler bile
bicimsel farkliliga ugramistir. Medya araglar1 tek tip insan profili olusturmaya
calisan mekanizmalar halini almistir.

Kitle iletisim araglarmin gelisme siirecine baktigimizda liberal g¢ogulcu
yaklagim tarafindan desteklendigini gormekteyiz (Kaya, 1999: 26). Son yillarin en
cok tartisilan konusu arasinda medyanin bilgilendirme roliiniin yeniden ele alinmasi

yer almaktadir. Diinya geneline baktigimizda kitle iletisim araglarinin ¢ogunlugunun
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Batili tilkelerin ve ¢ok uluslu milletlerin biiyiik sirketlerinin elinde olmasi diinya
genelinde yasanan olaylarla ilgili bilingli yonlendirmelerin  ve  yanlis
bilgilendirmelerin yapilmasi yoniinde tartismalara neden olmaktadir (Kaplan, 1991:
5).

Kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve gelismesinde ki en 6nemli kosul
ekonomiktir. Kitle iletisim araglarinin yayginlasmasiin hizi, ekonomi ve okur-
yazarlikla dogrudan iligkili olmustur. Gelismesini saglayan etkenleri teknik, sosyal
ve ekonomik gelismeler olarak gruplandirabiliriz (Inugur, 1998: 12-15). Kitle
iletisim araglari i¢in teknik gelismeler; kagidin bulunmasi, matbaanin icadi, basim
yayinin bir sanat haline doniistiirilmesiyken; ekonomik gelismeler iletisim alaninda
kullanilan tiim iletisim araglar1 ve materyallerin iiretimi ve dagitimi ile ilgilidir.
Insanlarin haberlere ve bilgiye olan gereksinimleri iletisim araglarmin gelisiminde
biiyiik etken olmus ve ¢ok ciddi bir ticari sektér haline doniismiistiir. Iletisim
araclarinin gelisimi ve yayginlagmasi siyasal sistemlerde ki gelismelere ve
degisimlere de etki etmistir (Isik, 2000:5-7).

Kitle iletisim araglarinin gelisimi ve yayginlasmasi demokratiklesmeyi
hizlandirmistir. Katilimer bireylerin kendi yasantilari ile alakali olmayan pek ¢ok
konuda goriisleri bulunmaktadir. Farkli konularda bir goriisii savunup benimseyen
birey, toplumsal iletisim aglarmi takip ettigi kadar siyasal iletisime de katki

saglamaktadir (Avci, 1990: 213-214).
2.4.2. Basih Medya

Modern anlamda gazete ve yazili basmnin temeli Aydinlanma ¢agi ile
atilmistir. Haberin halk icin ulasilabilir hale gelmesi yani kamusallagmasi ilk olarak
17. Yiizyilda gazetelerin ortaya cikmasiyla olmustur. Siyasal gazete olarak da
adlandirilan gazeteler ilk olarak haftalik sonra giinliik olarak ¢ikmaya baslamistir
(Inugur, 1998: 41-42). Ilk giinliik gazete 1600°lii yillarda Almanya’da yayinlanmistir
(Akdogan, 1995: 33). Ilk zamanlar gazetelerde haberler; saray haberleri, dis diinya
ile ilgili haberler ve ticaretle ilgili haberler yonetenlerin denetiminden ve gayri resmi
olarak ticaretle ilgilenen tiiccarlarin denetiminden gectikten sonra yayinlanabiliyordu

(Inugur, 1998: 41-42).
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Matbaanin kesfi ile gazeteler bir kitle iletisim aracina doniismiistiir. Kiiltiirel
tirtinlerin kitlesel olarak {iretimi ve tiiketimi miimkiin hale gelmistir. Gazeteler bilgi
verme islevini ustlendigi kadar toplum {lizerinde kamuoyu olusturma, bireylere
tistlenecekleri rolleri dgretme, norm ve gelenekleri yayma gibi islevleri de yerine
getirmistir. Tim bu dstlendigi gorevlerle toplumsal yapiya damgasini vurmustur.
Gazeteler, iktidar kadar azinliginda sesini duyurabilme imkanini sundugu igin fikri
canliligi saglamistir. Zamanla siyasal ve ekonomik giiciin yaninda basin olgusu da
yerini almistir (Akdogan, 1995: 12). Gazeteleri diger kitle iletisim araglarindan
ayiran en temel Ozellik haberleri, diislince ve fikirleri basili olarak iletmesidir (Tas,

1987:33).
2.4.3. Radyo

Radyo birinci diinya savasindan sonra kitlelere ulasma agisindan televizyonun
icadina kadar iletisim araglarmin en gdzdesi konumundaydi. Ozellikle ikinci diinya
savasi sirasinda radyolar haber alma ve haber aktarma islevleri ile genis kitlelere
hitap etmistir (Istk, 2000: 10). Ozellikle Hitler genis kitlelere ulasma ve desteklerini
kazanma agisindan radyolari ¢cok etkin bir sekilde kullanmislar ve isyan diisiincesini
ortadan kaldirarak genis kitlelerin destegini saglamislardir (Erdogan ve Alemdar,
1990: 162). Hatta Hitlerin bu siyasal iletisim araciyla ilgili yorumu “Radyo yaynlari
olmasaydi, bu savasi kazanamazdik...” seklinde olmustur (Aziz, 2007: 58). Siyasal
iletisime biiylik 6nem veren Nazi Almanya’s1 siyasal iletisimi kamusallagtirmak i¢in
“Propaganda Bakanligi” kurmuslardir (Adigiizel, 2018: 78).

Televizyonun icadindan sonra popiilerligini yitirdigi diisiiniilen radyolar, 6zel
radyolarin yayginlagmasi ile Ozellikle biiyiliksehirlerde insanlarin zamanlarinin
cogunlugunu araglarinda gecirmesiyle tekrar ¢ok tercih edilen iletisim araglar
arasinda ki yerini almistir. Otomobil sektoriiniin gelisimi radyolara da pozitif
digsallik saglamistir (Polat, 2015: 514-516).

Radyonun se¢menler iizerinde ki etkisine bakacak oldugumuzda sadece isitsel
bir ara¢ konumunda olmasi onu televizyona karsi dezavantajli kilsa da gelisen
teknolojide ekonomik olarak radyonun erisilebilirligi ve kullanim kolaylig
televizyon karsisinda onu avantajli kilmaktadir. Bugiin radyolarin minimal hale

getirilmesi kalemlerimize bile monte edilebilir konuma getirmistir. Siyasal iletisim
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acisindan bu basit kullanimi kolay kitle iletisim aracina baktigimizda yerel radyolarin
ulusal radyolara oranla dinleyiciyi daha fazla etki altina aldig1 gozlemlenmektedir.
Bunda radyo programlaria katilan siyasi isimlerin yerel halk tarafindan taniniyor
olmast ve se¢menlerin kendileriyle daha ilgili olmasi yerel radyolar1 siyasal
iletisimde 6nemli bir noktada tutmaktadir. Yerelde radyo programcilarinin politik
tercihlerini segmene yansitmalari da ulusal radyolara goére daha kolaydir (Polat,

2015: 517-518).
2.4.4. Televizyon

Televizyon internet Oncesinde, insanlar tarafindan diinyaya acilan bir kapi
olarak gortilmekteydi. Televizyonun revacta oldugu internet Oncesi donemde
televizyon kadar ne egitim ne bilim ne de kiiltiir genis kitleleri etkisi altina alamamis
toplumun biiyiik kitleleri tarafindan kabul goérmemistir. Bundan dolayidir ki
insanlarin gergeklige yonelik algilarina sekil veren etkin bir unsur olmustur
(Kiigtiksen, 2012: 45).

Modern toplumlarin en onemli kiiltiir iiretme mekanizmasi olan televizyon
kimi goriise gore devletin ideoloji liretme araci (Althusser, 1991: 34), kimi goriise
gore egemen sinifin somiiri aract (Tugrul, 1975: 22), kimi goriise gore ise okuma ve
diistinme aligkanlig1 olmayan egitimsiz ve kiiltiirsiiz halk i¢in gelistirilen bir nevi
afyondur (Merig, 1986: 404).

Kitle iletisim ara¢larinin gelisimiyle beraber secim kampanyalar1 da degismis
segmen tercihlerini etkilemede kitle iletisim araclart Onemli roller iistlenir
olmuslardir. Ozellikle de televizyon kullanimimin yayginlasmasiyla beraber se¢imler
adeta kitle iletisim araglarinin se¢imi konumuna déniismiistiir (Ozkan, 2004: 144-
145). Televizyon sayesinde siyasiler se¢im meydanlarina gelmeyen kararsiz se¢gmen
kitlesine evlerinde ulasabilmektedir (Jeanneney, 1998: 267). Televizyonun girdigi
her tilkede oldugu gibi iilkemizde de televizyon se¢im kampanyalarinin vazgecilmez
bir unsuru olmustur. Televizyonun se¢im kampanyalarinin bir aract olarak
kullanilmaya baslanmasi; ekranda partilere propaganda amacli konusma siirelerinin
tahsisi ile olmustur (Devran, 2003: 14). Televizyonu se¢im kampanyalarinda ilk
kullanan iilke 1951 yilinda Ingiltere olmustur. Bu secimlerde siyasi partilere

televizyonda 15 dakika konusma hakki taniirken haber programlarinda segimlerle
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ilgili haber yapilmasi yasaklanmistir. Vatandaglar her giin siyasi partilerin konugma
ve agiklamalarii dizi film bekler gibi merakla beklemis ve ilgi ile takip etmislerdir.
Bu programlar sayesinde vatandaglar partilerin tutum ve davranislar1 hakkinda daha
detayl1 bilgi sahibi olmuslar ve bu da tercih siireglerinde etkili bir rol oynamustir (Tas
ve Sahim, 1996: 102). Siyasi partiler bu televizyon programlarinda, segmene kendi
imajlarmi1 sunmak yerine, kendilerinin se¢gmenin bir imaj1 olacagi seklinde sunmay1
tercih etmislerdir (Postman, 1994: 147).

Televizyonun bir kitle iletisim aracit olarak kullanilmasindan giiniimiize
tilkemizde ve diinyada en 6nemli ve etkili siyasal iletisim araglarindan biri olmustur.
Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun yayginliginin yaninda ulasilabilirligi,
mesajlar1 iletmede ki hizi hem gbéze hem kulaga ayni anda hitap ediyor olmasi,
etkileyiciligi, cekiciligi, kullanmishlig1 gibi 6zellikleri televizyonu siyasal iletisimde
tercih sebebi kilmaktadir. Internete ragmen siyasal iletisimde hala 6nemli bir agirliga
sahiptir. Biitiin toplum kesimlerine ayn1 mesaji gondermesi, dogrudan hedef kitleye
sadece mesajlar1 iletmiyor olsa da farkli toplum kesimleri iizerinde farkli etki
yapmastyla da siyasiler tarafindan gene de siyasal iletisimde vazgecilmez
niteliktedir. Televizyon zaman ve yer kisitlarini ortadan kaldirarak iilkenin her yerine
mesajlart aninda ulastirir. Zamani ve igerigi iyi hazirlanmis programlarla siyasilerin
rakiplerine karsi da kisa siirede avantajli konuma ge¢mesini saglamaktadir. Parti
liderleri/ adaylar tecriibelerini, bilgi birikimlerini karizmalarin1 kullanarak se¢gmenleri
etkilemek ic¢in televizyonda sergilerler. Bir siyasinin ne sdyledigi kadar nasil
soyledigi de segmen igin 6nemli oldugundan beden dili, mimikleri, sesi, goriintiisi,
oturup kalkmasi, konusma tarzi gibi siyasinin karizmasindan gelen faktorleri de
secmenine aktarmasini sagladigi i¢in de televizyon, radyo ve gazete gibi kitle iletisim
araclarindan daha etkilidir. Lakin siyasilerin siyasal iletisimde televizyonu
kullanmas1 kisi bast maliyet olarak ekonomik olsa da toplam maliyet agisindan
yiiksek giderlere sebep olmaktadir. Siyasal iletisim bundan dolayidir ki ekonomik
olarak giiclii partiler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir (Polat, 2015: 510).

Televizyonun genis halk kitlelerine hitap ediyor olusu siyasal tercih
noktasinda diger kitle iletisim araglarmma nazaran hala siyasal tercihi belirleme

noktasinda en ¢ok tercih edilen ara¢ olma 6zelligini korumaktadir.
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2.4.5. internet

Internet, hiz1 ile diinya genelinde ulasilabilirliginin olmasi, diinyayr minimal
hale getirip kiigiik bir kdy konumuna getirmesiyle yer ve zaman faktoriinii ortadan
kaldirmistir. Interaktif ve herkese agik bir sistem olmasiyla bir bilgi kaynagi ve
iletisim arac1 konumuna ¢ok kisa siire de gelmistir. Iletisim potansiyelinin yan1 sira
ekonomik, bilimsel, egitsel, sosyal ve siyasal potansiyele sahip olmasiyla da diinya
capinda yayilmasi hizlanmistir. Yas faktorii olmaksizin kiigiikten biiylige herkesin
dahil oldugu bir sistem halini almistir zamanla. Gergek kisilerin kullandig1 kadar,
gelisen ve globallesen diinyada yerini almak isteyen her kurum ve kurulusta bu
iletisim alaninda ki yerini almistir. Bu sanal diinyada partilerin de yerini almasi
kacinilmaz olmustur. Bu yeni iletisim teknolojisinden siyasi propagandalari i¢in ¢ok
fazla yararlanmislardir. Siyasi propaganda ve siyasi iletisim araci olarak kullanimi ilk
olarak 1996 yilinda ABD baskanlik segimlerinde goriilmiistiir. O yillarda ABD
halkinda bugiinkii anlamda yaygin bir internet kiiltiirii olmadig1 i¢in siyasal iletisim
araci olarak yetersiz kalsa da siyasal iletisimde diinyada ilk olarak internet
adaptasyonu saglanmasi 6nemli bir gelisme olmustur (Polat, 2015: 537-538).

Internetin siyasal iletisimde modern anlamda ilk kullanim: da gene ABD’ de
2000 yilinda ki bagkanlik secimlerinde olmustur. Bu segimlerde partiler daha
sistematik bir sekilde internet sitelerini kurmuslar, internet sitelerinde grafik
tasarimlariyla desteklenen gorsel afisler ve online brosiirler yayinlamisglar, interaktif
Ozelliklerden yararlanarak se¢cmenle iletisime gecip, se¢menin SOrularini
yanitlamislardir. Hatta bazi adaylar internet araciligiyla se¢menlerden bagislarda
toplamiglardir (Polat, 2015: 539).

Ulkemizde de partilerin internet ortaminda yer almasi 2000°li yillardan
oncesine dayansa da Refah Partisi gibi teknolojiden yogun miktarda yararlanan parti
ve siyasi yok denecek kadar azdir. internetin siyasal iletisim arac1 olarak profesyonel
olarak kullanilmaya baslanmast 2002 se¢imlerinde daha belirgin olarak
goriilmektedir. 2004 segimleri ise internetin Tirkiye’de siyasal kampanyalarda bir
iletisim araci olarak kullanilmasinda bir doniim noktasi olmustur. Bu secimlerde
partiler ve adaylar tam manasiyla internette boy gostermeye baglamistir ve siyasal

iletisim araglarinin vazgegilmez bir aract konumuna gelmistir. 2007 seg¢imlerinde bir
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patlama ger¢eklesmis ve hem partiler kurumsal hem siyasiler bireysel internet
sitelerini tamamlamiglardir. Kendi internet siteleriyle smirli kalmak istemeyen
siyasiler ve partiler, kullanicilarin yogun miktarda kullandiklar1 internet haber siteleri
ve gazetelerin internet sayfalarina dikkat ¢ekici reklamlar vermeye baglamislardir.
Bu donemde interneti en aktif ve verimli kullanan siyasi parti D(Y)P olmus ve bir¢ok
haber portalina secimlerden ¢ok Oncesinde baslayarak reklamlar vermistir. Onu
secimlere yakin Ak Parti ve MHP takip etmistir (Polat, 2015:546).

Partilerin birgogu 3 Kasim 2002 secimleri Oncesinde internet sayfalarini
olusturmasina ragmen siyasal kampanyalardan yeterli diizeyde yararlanamamislardir.
O yillarda internetin siyasi kampanyalarda aktif rol oynamamasinin arasinda abone
sayilarinin azligi, alt yap1 yetersizligi gibi faktorler neden olmustur. Buna ragmen
ANAP gen¢ segmen kitlesinin oylarin1 kazanabilmek i¢in interneti aktif sekilde
kullanmigtir (Aktas, 2004: 181).

Internet siyasal iletisim agisindan segmene zaman mekan gerektirmeden, her
hangi bir cografi sinirlama olmadan siyasi parti ve siyasilerle ilgili bilgi saglama
imkan1 sunar. Ustelik interaktif olmasiyla da diger biitiin iletisim araglarindan ayrilir.
Gilintimiizde televizyon, radyo ve gazetelerde internetle entegrasyon saglamislar ve
kullanicilara internet gibi aninda ve gercek zamanli olmasa da internet araciligiyla
Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya mecralarini kullanarak bu
kanallardan gelen soru, sikayet, 6neri ve yorumlarla bu iletisim araglar1 interaktiflik
kazanmiglardir. Televizyonlarda ilan edilen hashtagler “#” ile sosyal medya ile
entegre bir sekilde giindem belirleyip vatandaslarla beraber bu giindem yayilmaya
calisilmaktadir. Siyasi partiler ve siyasi partilerin destek kitleleri 6zellikle se¢im
donemlerinde kararsiz se¢gmeni etkilemek ve algiyr istedikleri sekilde
yonlendirebilmek i¢in bu giindem belirleme yontemine ¢ok fazla bagvurmaktadirlar.

Siyasiler kendilerine yoneltilen sorulara ve iddialara da internet araciligiyla
hi¢bir maliyet gerektirmeden aninda cevap verebilirler. Vatandasla siyasiler arasinda
koprii vazifesi goren internet sayesinde siyasiler evimizin bir bireyi konumuna
gelmis kolay ulasilabilirlikleri ile halkla siyasi arasinda ki kat1 duvarlart kirmis ve

segmenlerin siyasilere olan giiven ve sadakat duygularini pekistirmistir.
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2.4.5.1 Yeni Medya ve Gelisim Siireci

1970’1i yillarda bilgi iletisim iizerine arastirmalar yliiriiten arastirmacilar
tarafindan ortaya konan yeni medya kavrami, 1990’11 yillarda bilgisayar ve internetin
gelismesi, yayginlagmasi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle genis bir
anlam kazannmustir (Vural ve Bat, 2010:3371). Ozellikle 1970’lerden sonra bilgisayar
ve bilgi-islem alaninda goriilen gelismelerin iletisim teknolojilerine uyarlanmasi yeni
medyanin da sekillenmesine vesile olmustur. Yeni medya teknolojileri ile tiiketicilere
hem gorsel hem isitsel hem de yazili olarak maliyet kaygis1 olmadan etkilesimli bir
sekilde bilgiye ulagsma imkani taninmistir. Bunlar tamamen dijital teknoloji ile
donatilmis araglarla tiiketiciye ulastirilmaktadir. Bu yeni medya araglar1 beraberinde
gelenekselci medyayr da kapsayici bir ozellige sahiptir. Yeni medyanin en temel
ozelligi kullanicilara ¢ift yonlii ve hatta cok yonlii bir iletisim kurma imkam
vermesidir (Isleyen, 2018: 138-142).

Hiz ve kapsama alaniyla geleneksel medyanin Otesine gegen yeni medya
araglart bilginin istedigi gibi secilebildigi, paylasilabildigi, geri bildirim
gonderebilme Ozelligiyle etkilesimi arttirabilen bir mecra olmasiyla geleneksel
medyanin Sniine gegmistir. Insanlar istedikleri zaman istedikleri bilgiye saniyelerle
ulagabilmektedirler. Geleneksel medyadan yeni medyayr ayiran oOzelliklere
bakildiginda, multimedya 6zelligine sahip olmasi, etkilesimlilik, hizl1 yayilma, sanal
olmasi gibi basliklarla gergeklestigini gortiriiz.

Yeni medya kavrami, geleneksel medyadan farkli olarak, etkilesimli medyayi,
internet aglarin1 ve de sosyal medya platformlarinin tasviri i¢in kullanilmaktadir
(Goksu, 2018: 77). Yeni medya; mobil teknolojiler, internet ve bilgisayar ile ortaya
¢ikan kullanicilarin mekandan ve zamandan bagimsiz olarak interaktif bir sekilde
etkilesimde bulunduklar1 sanal medya ortamidir. Geleneksel medya dedigimiz
televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi yazili ve gorsel iletisim araglarindan farkli
olarak kullanicilarin tek yonlii degil hedef kitle ile karsilikli etkilesim mevcuttur.
Yeni medya kanallar1 eski medyanin aksine karsilikli etkilesimli olan ve okuyucunun
da bir seyler katip gelistirebildigi ve verilerin islenebildigi bir yapiya sahiptir.

Geleneksel medyada bir yazar veya bir yayinci olmak i¢in bir statii sahibi

olmaniz ve uzmanlagmaniz gerekliyken yeni medya kanallar1 her kullaniciya kendi
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diisiin diinyasin1 yaziya veya bir gorsele dokiip kullanicilara ulagtirabilme imkani
vermektedir. Ustelikte bunlar1 yaparken kullanicilarmn higbir iicret ddememesi
kullanim kolaylig1 da saglamaktadir.

Geleneksel medyada bir haber yayinlanincaya kadar isin mutfaginda ki
kisilerden iist kademe yoneticilere kadar ilgili medya organinin her kademesinde
gorev alan herkes ilgili kaynaktan aldiklar1 bilgiyi hedef kitleye ulastirmadan 6nce
kendi silizgeglerinden gegirmektedir. Bu filtreleme islemleri gerceklestirilirken ilgili
yayin organinin diinya goriisii, siyaset ve sermaye cevreleriyle iligkileri, patronaj
iliskileri ve gelecek planlart hepsi etkili olmaktadir (Gilingor, 2011:214-215).

Geleneksel medya kanallarinda bir diislincenin yayimlanmas: ilgili medya
organinin misyonu, vizyonu ve ideolojisi g6z Online alindiginda dogrudan
yaymlanmasi miimkiin degilken yeni medya kanallarinda diislince 0Ozgiirliigi
genislemis ve her kullanici diistincesini dogrudan higbir denetime tabi olmadan hedef
kitleye ulastirma imkani1 elde edilmistir. Geleneksel medya kanallarinda kendisine
yer bulamayan diisiince ve goriisler bu yeni medya araglar1 vasitasiyla kendilerini
ifade edebilmekte ve seslerini duyurabilmektedirler. Ustelik ¢ok diisiik maliyetlerle
artik internet araciligiyla televizyon, radyo, gazete ve dergi yayinciligi yapmak
miimkiin hale gelmis ve geleneksel medyada kendine yer bulamayan diisiinceler yeni
medya kanallartyla hedef kitleye ulasabilmektedirler. Lakin bu durum bilgi
kirliligine de neden olmaktadir. Bununla beraber geleneksel medyada okuyucular
dogrudan bilgi, haber {ireticileri ile iletisime gegemezken yeni medya kanallarinda
okuyucular anlik olarak o bilgi, haber ve igerige aninda tepki gosterebilmekte, igerik
tireticisine dogrudan diisiincelerini bildirebilmektedir. Bu da kullanicilara 6zgiir
tartigma ortamini1 sunmaktadir. Ustelik bu diisiinceler geleneksel medyada dogrudan
yazara iletildigi igin gormezden gelinip farkli kitleler {izerinde higbir etki
olusturmamasinin aksine, sosyal medya kanallarinda kullanicilarin verdikleri tepkiler
kisa siire igerisinde milyonlara ulasabilmekte ve bu durum kitlesel bir harekete
doniisebilmektedir. Yeni medya kanallar1 ile okunma, izlenme begeni ve tepkiler
anlik olarak &l¢iiliip o dogrultuda strateji gelistirilebilir. Iceriksel bir hataya gelen
tepki geleneksel medyada dogrudan diizeltilemeyip Ozellikle gazete gibi yayin
organlarinda diizeltilmesi miimkiin degilken ancak diizeltme metinlerinin

yayinlanmasi suretiyle bu durum miimkiin hale gelebilirken, yeni medya kanallarinda
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hata hi¢ yapilmamis gibi igerigin aninda diizeltilmesi veya tamamen ortadan
kaldirilmas1 miimkiindiir.

Geleneksel medya da hedef kitlesi belirlemek oldukca giicken yeni medya
kanallarinda yas sinirlamasindan, cinsiyete, {iriin kullanim egilimlerinden, bolgeye

kadar daha birgok filtrelemelerle dogrudan hedef kitlesine ulagsmak miimkiindiir.
2.4.5.2. Web 1.0

Web 1.0 internetin icadindan Web 2.0’a kadar olan siireci ifade eder. internet
sitelerini ziyaret, mail atma, sohbet etme, fotograflara bakma bu donemin temel
internet kullanim sekillerindendir. Bu dénemde internet kullanicilart ¢ogunlukla
tilketici konumundaydilar. igerik iiretebilmek igin teknik bir takim bilgiye sahip
olmak ve internet yayimciligi konusunda uzman olmak da gerekmekteydi (Bostanci,
2015: 51).

Internetin ilk dénemlerinde “html.” tabaniyla kullanilan icerigin yalnizca site
sahibi tarafindan belirlendigi kullanicilarin pasif konumda oldugu, bilginin tek tarafli
yayinlandigi internet aglarinin genel tanimidir web 1.0. Temel amag kullaniciya bilgi
sunmaktir. Yayinlanan veriler sadece igerik lreticisinin kontroliinde olup karsilikl
etkilesim s6z konusu olmadigi i¢in bu sistemde kullanicilar sadece okuyucu
konumundaydilar. Web 1.0’da yaymmci olmak teknik bilgi gerektirmekteydi ve

yayimcilarin web tasarim bilgisine sahip olmalar1 gerekmekteydi.
2.45.3. Web 2.0

Akar Web 2.0°1; sosyal bilgisayar kullanim1 veya kullanici eliyle olusturulan
igerik olarak adlandirmaktadir (2010: 11). 2000’lerin ilk yillarinda kullanilmaya
baslanan daha sonra 2004’lii yillarda Web 2.0 adim1 alan gelismeler araciligiyla
internet kullanicilar1 kendi tirettikleri igerikleri internet ortaminda paylasabilmeye ve
kendileri igerik iiretebilmeye baslamislar ve internet ortami bu sekilde etkilesimlilik
kazanmistir (Geng, 2010: 486). Internet kullanormi WEB 2.0 kullanicilar ile daha
etkilesimli bir boyut kazanmustir. Iletisim ¢ok yonlii oldugu gibi etkilesim de WEB
2.0’1in temelini olusturur. Kullanicilar mevcut tiretilen iceriklerin gelisimine katki

saglayabildigi gibi kendileri de igerik tiretebilmektedir. Bu igerik iiretme siirecinde
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her hangi bir uzmanhga da ihtiyag duyulmamaktadir, kullanicilarin web tasarim
bilgisine sahip olmalar1 da gerekmez.

Web 2.0 ile internet ortami statik bir konumdan dinamik bir konuma
gecmistir (Isleyen, 2018: 147). Web 2.0 tiiketici konumunda olan internet
kullanicilarina iireticilik roliinii de kazandirmustir. Igerik {iretebilecek gerekli
donanima sahip herkes rahatlikla internet tizerinden igerik tretebilir konuma
gelmistir. Bu gelismeler beraberinde internet kullanicilarina sinirsiz bilginin kapisini
acmistir. Sosyal medyanin da alt yapisini olusturan gelisme Web 2.0 olmustur

(Bostanct, 2015:51).
2.4.5.4, Karsilastirmal olarak Web 1.0 ve Web 2.0

Tablol: Web 1.0 ile Web 2.0’1n Karsilastirmasi

WEB 1.0. Ozellikleri WEB 2.0 Ozellikleri

Icerik site sahibi tarafindan belirlenir. Kullameilar igenk  uretimine: katia

saglar

. J . . ... . |Veri uzerinde kullanicilarda kontrol
Veri lizerinde yalnizca ireticinin

kontrolii vardir. saglayabilir.

Web  tasanmu  uzmanlk  bilgisi Kullanim1 kolaydir ve web tasarimi

gereklidir bilgisi gerekmez.

Tek yonli iletigim vardir. Iletisim ¢ok yonliidiir, etkilesim esastir.

Web sayfalar1 az sayida yazar tarafindan Kolektif bir akil, i/ birligi ve igerik

cok sayida okuyucu i¢in olusturulur. tretimini miimkiin kilar.

Kullanic1  iiretilen  igerikte  pasif Kullamier - aktif oldugu igin, igerik

konumda oldugu i¢in sadece tiiketicidir. dretiminde ve paylasiminda bulunabilir.

Bidlesm e vol: deresek  lmtan Sosyal, dinamik ve etkilesimli bir

yapiya sahiptir.

minimal seviyededir.

(Kogak, 2012)
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Webl.0 ve Web2.0’1 karsilagtiran bir bagka isimde Bostancit olmustur.

Bostancinin olusturdugu karsilastirmaya bakacak olursak;

Tablo2: Bostanci’nin Web 1.0 ile Web 2.0’ 1n Karsilastirmasi

Web 1.0 Web 2.0

Kisisel Web Sayfalari Bloglar

Sabit Banner Reklam Igerik Uyumlu Google AdWords

Britannica Cevrimici Ansiklopedisi Wikipedia

Klasoérleme Etiketleme

Sayfa/Reklam Gosterim Maliyeti Tiklama Bagina Maliyet

Icerik Yayinlama Ozgiirliigii Igerikleri Kolayca Yayinlama,
Yorumlama ve Paylasma Ozgiirliigii

Sabit Icerik Senkronize Igerik

seklindedir (2015:52).
2.4.6. Sosyal Medya

Yeni olanin dmriiniin kisaldigi, kavramlarin i¢inin bosaltildig1 ve geleneksel
olan her seyin omriinii yitirdigi dijital bir ¢agda yasiyoruz. Bu siirecten en fazla
etkilenen kavram ve kaynaklarin basinda ise geleneksel medya gelmektedir. Sosyal
medya, teknoloji diinyasinda kayitlara internetten sonra ki en biiyiik icat olarak
gecmistir. Bu platform iizerinde bilgiye ulasmaya calisan her kullanici ayn1 zamanda
bir bilgi ireticisi konumunda oldugu yeni bir medya diizeninden bahsedilebilir
(Bostanci, 2015: 46).

Internete dayali bir teknoloji olan sosyal medya, insanlarin sanal topluluk ve
aglarda; fikir, diisiince, bilgi ve tecriibelerini paylastiklart resim, miizik, video
paylasiminin bulunabildigi bilgisayar ve internet tabanli uygulamalardir. Sosyal

medya insanlarin fiziksel diinyada ki iligkileri sanal ortama kaymasiyla ve daha genis
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platformlarda zaman mekan kavrami olmadan yeni bir yasam tarzinin da ifadesidir.
(Polat, 2015: 553-554).

Sosyal iletisim aglar1 insanlarin iliskilerini siirdiirmesine yardimei olan,
hedeflerine ulagmalarini saglayan, toplumu bir arada tutarken orgiitlenme faaliyetini
de kolaylastiran, daha genis c¢apli insan iligkileri kurarken ne kadar c¢ok insan
tanidigimizin prestij unsuru oldugu sosyal sermayenin gelisimini saglayan bir yap1
kiimesidir (Field, 2008: 1-4).

Sosyal medya araciligiyla modern kalmaya calisan toplum kendini siirekli
gelistirmek istemektedir ve var olusunu kendini yeniden iireterek siirdiirmeye ve
tekraren kendini en modern hali ile gerg¢eklestirmek i¢in ¢aba sarf emektedir.

Internet iletisimin sosyallesmeyi zayiflattigi yoniinde ki goriisiin aksine
Castells toplumsal yapidaki zayif baglarin giiclendigini savunmaktadir. internet
ekonomik bir sekilde bilgi edinme ve firsat kapilarini agtigi gibi ayni diislinceye
sahip birbirini hi¢ tanimayan insanlarin topluluk dahi olusturup orgiitlenebilmesini
saglamaktadir (Castells, 2005:477-478). Artik insanlar kentlesmenin artmasiyla
beraber sosyal ihtiyaglarini medya araglariyla karsilamak istemektedir. Sosyal
medya kullanict sayisinda artiglar yasanmis onunla birlikte sosyal medya platformlari

da hizli bir gelisme gostermistir (Adigiizel, 2018: 22).
2.4.7. Diger Siyasal Iletisim Araglari

Se¢im zamanlari siyasal kampanyalarda kullanilan iletisim araglar1 arasinda
ilan ve reklam panolar1 da yer almaktadir. Dis reklam araci olarak kullanilan bu
iletisim araglar1 halkin ve araglarin yogun gectigi yerlere belirli araliklar suretiyle
goriilmesi kolay konumlara konularak siyasilerin se¢menlerine ulagmalarini
saglarlar. Gelisen teknolojilerle sadece reklam panolarindan tanitim yapmak suretiyle
degil, kurulan biiyiik led ekranlarla da hareketli bir sekilde yayin yapilan goérsellerle
de se¢menlerin dikkati ¢ekilmeye calisilir. Duvarlara asilan siyasi igerikli afisler ve
ilanlarda siyasal iletisim araci olarak kullanilmaktadir (Polat, 2015:518-522).

Bir bagka siyasal iletisim araci ise se¢im donemlerinde partiler ve adaylar
tarafindan c¢okc¢a tercih edilen el ilanlart ve brosiirlerdir. Cok¢a se¢mene
ulasabilmesi, partiler hakkinda veya adaylar hakkinda se¢cmene elle tutulur somut

bilgiler verebilmesi, ¢ogaltilmasinin ve dagitiminin kolay oldugu kadar ucuz bir
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yontem olmasi, se¢gmenlere hem gorsel hem de metinsel olarak bilgi aktarimi
yapmasi acgisindan siyasiler tarafindan siklikla bagvurulan bir iletisim aracidir(Polat,
2015: 522-524).

Siyasi partiler ve siyasiler secmene ulagsmak i¢in mektup gonderimi, e-posta
ve mobil mesaj uygulamalarini da siyasal iletisim araci olarak kullanip se¢gmen

kitlesine ulasmaya ¢alismaktadirlar (Polat, 2015: 535-537).
2.5.Sosyal Medyanin Siyasal Katihma Etkisi

Yeni bir toplumsal dinamik olan sosyal medya se¢cmen ve siyasetci arasinda
ki iliskiye yeni bir boyut kazandirmistir ve se¢men ile siyasiler arasinda ki buz
daglarin1 yikip araya kopriiler kurmustur. Bu vesileyle bu durum se¢menin daha fazla
siyasal yagsam icerisinde yer almasini kolaylastirmistir.

Her kitle iletisim aracinin kendi alanina gore siyasal goriiniirligiini
belirlerken ayni zamanda yurttaglarin daha fazla politik kararlarini etkileyecek
kriterlerinin de olusmasini saglamaktadir. Yazili basim organlarinda diislinceler
onemliyken, gorsel ve isitsel yaymn organlarinda diisiinceler kadar imaj ve hitabet de
onem tasimaktadir. Sosyal medya mecralarinda ise tiim bunlarin yani sira etkilesimde
se¢men tarafindan 6nemsenmektedir. Sosyal medya mecralari kamuoyunda giindem
olusturma, siirdiirme ve goriiniir olma bakimindan biiyiik bir yenilik olmus ve genis
kitleler tarafindan benimsenmistir (Oniirmen, 2015:274).

Secimlerde yiiz ylize iletisim, teknolojinin gelismesiyle birlikte yerini
zamanla sosyal medya mecralarina birakmistir. Siyasiler sosyal medya kanallar
sayesinde ayni anda daha fazla segcmen kitlesine hitap edebilmektedir. Karsilikli
etkilesim yontemiyle ayni1 anda daha fazla insanin kafasinda olusan soru isaretlerini
yanitlayabilmektedirler. Se¢cim donemlerinde siyasiler oOzellikle geng segmen
kitlesinin katilimini1 arttirmak ve diisiincelerini etkilemek adina sosyal medya
mecralarini daha yogun kullanmaktadirlar. Bu donemler canli yayinlar araciligiyla
seslerini halka duyurabildikleri gibi hesaplarindan topladiklar1 sorular1 cevaplamak
suretiyle de halka ulasabilmektedirler.

Insanlar sosyal medya aracilifiyla artik bolgesel konulara tepki gostermekle
kalmayip, kisa siirede orgiitlenerek kitlesel olarak ulusal ve evrensel sorunlara da

tepki gostermektedir. Birbirini hi¢ tanimayan hatta ayni kitada dahi yasamayan
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insanlar ayn1 konuya bir tepki bir durus sergileyerek ortak bir faaliyet icerisinde yer

alabilmektedirler.
2.5.1. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Diinya ve Tiirkiye’yi hizla etkisi altina alan sosyal medya mecralari; birbirleri
ile hayatlarinin hi¢bir asamasinda karsilagsmamuis, belki reel hayatta karsilagmalar
bile miimkiin olmayan insanlar1 ortak ilgi alaninda toplama giiciine sahip ve
insanlarin bu sayede tecriibelerini, deneyimlerini birbirleri ile bir bilgi aligverisi
cercevesinde paylasirken zaman ve mekan kavramini da ortadan kaldirip diinyay:
kiictik bir kdy haline getirebilen bir etkiye sahiptir. Bilgi yeniden tiretilirken karsilikli
etkilesimde goz ard1 edilemez. Kullanicilara s6z hakki veren bu mecra etkilesimli ve
dinamik bir kullanic1 kitlesi tarafindan kullanilirken bununla beraber kullanici kitle
bilgilenirken bilgilendiren, karsilikli etkilesimi Onemseyen, ne istedigini bilen,
kendini ifade ederken elestirisini de yapabilen kitleler tarafindan yogun miktarda
sosyal medya kullanimi1 yaygindir.

Cevrimi¢i medya tiirli olan sosyal medyanin baslica 6zelliklerine bakacak
olursak; sosyal medyaya ilgi duyan herkesin katki saglayabilecegi ve geri bildirimde
de bulunabilecegi katilimcilig1 tesvik ederken, geri bildirimlere, katilima da agiktir.
Sosyal medyanin baslica unsurlar1 arasinda etkilesimlilik oldugu i¢in karsilikli
iletisime imkan tanimasiyla da sadece yayincilik faaliyeti gergeklestiren geleneksel
medyadan da bu yoniiyle ayrilir. Insanlari ilgi alanlar1 cercevesinde bir araya
toplayarak topluluk olma imkanini da verir. Bununla birlikte de ¢ogu sosyal medya
platformu birbiri ile baglant1 saglayarak kullanicilara tek paylasimla birden fazla
sosyal medya platformunda ayni anda aktif olma imkanini da beraberinde saglar

(Bostanci, 2015: 54).
2.5.2. Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya, sayilar1 her gecen giin artan yiizlerce araci ifade eden bir ¢ati
kavram konumundadir. Kullanim amaglar1 ve igerik tiirlinden yola ¢ikarak sosyal
medya araglari; bloglar, mikrobloglar, sosyal aglar, wikiler, ses, miizik ve video

paylasim aglar1, fotograf paylasim aglari, sosyal isaretleme araglari, lokasyon
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paylasim aglar1 ve sanal diinyalar seklinde siralayabiliriz (Bostanci, 2015: 58). Buna
ilave olarak ¢evrimi¢i oyun sitelerini eklemekte miimkiindir.

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran en temel Ozellik, kullanim
kontroliiniin kullanicin1 yénetiminde olmasidir (Isleyen, 2018: 159). Sosyal medya,
kullanicilar tarafindan bilgi, mesaj, fikir, resim, video, ses gibi igerikleri paylasmak
i¢cin kurulan aglar ve uygulamalarin tamamina verilen ¢evrim i¢i iletisim bigimleridir.
Herhangi bir siradan Web 1.0 temelli internet sitelerini, bloglar sosyal medya olarak
tanimlamamiz miimkiin degildir. Sosyal aglarda esas olan kullanicilar tarafindan
beslenmesi, icerik iiretilebilmesi temeldir. Biitiin sosyal medya mecralart birbirinin
gelisimine destek olmakta ve birbirine pozitif digsallik saglamaktadir.

Ik sosyal medya aglarina bugiin kullannmda olmayan Six Degress ve
Friendster’i gosterebiliriz. ilk sosyal medya sitesi olarak kabule edilen Six Degress
Kevin Bacon’un Alti Derece teorisine dayanmaktaydi. Tiim insanligin birbirine 6
halkada bagli oldugunu savunuyordu. 1997 yilinda kurulan ve 2001 yilina kadar
faaliyet gosteren Six Degrees’in ilk sosyal medya sitesi kabul edilmesinin sebebi,
insanlarin bireysel profiller olusturabilirken baska insanlarla bu profiller tizerinden
birbirlerini ekleyerek iletisim kurabilmeleridir.2002 yilinda kurulan Friendster da Six
Degrees gibi kullanicilara kisisel profillerini kurup insanlarla etkilesim kurmalarina
imkan tanirken fotograf, video ve mesajlarin1 da paylasabilme ve birbirlerinin aginin
bir pargasi oldugu siirece profillerine yorum yapabilme firsati vermistir. Piyasaya
stirilmesinden birka¢ ay sonra ii¢ milyon kullanictya ulagsmistir.2011 yili itibariyle
oyun programlarint da biinyesinde barindirmaya baslamis ve oyun sitesine
doniismiistiir.2015 yilinda ise rakipleri ile miicadele edemez konuma gelince tiim
faaliyetlerini askiya almig Ocak 2019°da da piyasadan tamamen ¢ekilmistir
(https://historycooperative.org).

2.5.2.1. Blog

Ik kisisel blog ABD’de gazeteci Justin Hall tarafindan gevrim ici bir gazete
halinde giris yaptig1 belirli indekslerle birbirlerine bagl giinliik yayinlar seklinde
kurulmustur ~ (Isleyen,  2018:  179-178).  Internet  giinliikleri  olarak
tanmimlayabilecegimiz blog sayfalar1 kullanicilara {icretsiz  kullanim  imkani

sunabilmektedir. Kullanim1 kolay bu internet giinliiklerinde insanlar deneyimlerini,
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bir olay hakkinda ki diisiincelerini, duygularini, fotograflarin1 paylasabilmektedir.
Bloglar1 bir nevi internet gazeteleri olarak da tanimlayabilmemiz miimkindir.
Kisilerin olaylar hakkinda ki diistincelerini herhangi bir sansiire, filtreye takilmadan
ticretsiz olarak kitlelere yayabilmesi miimkiindiir (Karadeli, 2011:3-9). Bloglarla
beraber yeni bir kamusal alan ortaya ¢ikmis ve geleneksel medyaya oranla daha zor
manipiile edilebilen daha katilimci ve &zgiir alanlar olusmustur (Oziidogru, 2014:
47).

Cevrimigi baglant1 alan1 olan bloglar 1999 yilina kadar giderek
yayginlagmistir. 11 Eylil 2001 yili sonrasi yasanan gelismeler ve Irak’in isgali
sirasinda geleneksel medyaya alternatif olarak yayinlar yapilmistir. 2003 yilinda
Bagdat isgal altindayken blogerlar tarafindan yasananlara bloglarda sansiirsiiz
sekilde yer verilmistir. Bu durum ilgiyi ve dikkatleri bloglar {izerine ¢ekmistir (Ozel,
2011: 15).

Bloglarda yaymnlanan igerikler yeniden eskiye dogru siralanmaktadir. Blog
kullanicilarin igerik yayinlama konusunda herhangi bir teknik bilgiye sahip olmasi
gerekmemektedir. Blog sayfalarinda kullanicilar genellikle kisisel paylasimlarini
yapiyor olsalar da politika, sanat, moda, seyahat, fotograf, yemek gibi
paylasimlarinda yapildig1 tematik igerikli blog sayfalar1 da kurulmaktadir. Sosyal
medyanin ilk mecralarindan biri olan bloglar diger sosyal medya aglar1 ile entegre bir
sekilde de calisabilmektedir. Kullanicilara kolay bir sekilde blog hizmeti sunan
Blogger, Blogcu, Livejournal ve Wordpress gibi birgok servis saglayici
bulunmaktadir (Bostanci, 2015: 60). Bloglar tek bir kisi tarafindan yonetiliyor olsa
da siteyi ziyaret eden kullanicilarin yorum yapabilecegi boliimlerin olmas1 bloglar:

etkilesimli kilmaktadir (Isleyen, 2018: 182).
2.5.2.2. Mikroblog

Mikrobloglar; blog gonderilerinden biraz kisa anlik mesajlardan biraz uzun
ieriklerle bloglar ve anlik mesajlagsma arasinda ki bir eylemdir. Ozellikle mobil
araglarla kisa siireli {iretilebilen igerikler mikrobloglarin siklikla kullanilmasin
kolaylastirmaktadir. Bloglardan farkli olarak kisa metinler igerdigi gibi etkilesimde

daha fazla goriilmektedir (Bostanci, 2015: 62). Kullanicilar an igerisinde ne
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yaptiklarini ilgili web sayfasi veya mobil uygulamalar {izerinden resim, video, metin,
link, ses, konum gibi iceriklerle paylasabilmektedirler (Isleyen, 2018: 184).

Mikrobloglarda paylasimlar herkese hitap edecek sekilde veya tek bir
kullaniciy1 hedef alacak sekilde yapilabilmektedir. Mikroblog kullanicilart diger
kullanicilarin  igeriklerine erisebilmek ig¢in takip¢i olabilir veya arkadaslik
kurabilirler. Yapilan paylagimlar ayn1 zamanda diger paylasim aglariyla baglantili
olarak da paylasilabilmektedir. Bu sosyal ag araci genellikle tek kullanici tarafindan
yonetilmektedir ve tipki bloglarda ki gibi ters kronolojik siralama ile islemektedir
(Kim, 2007:2).

Mikrobloglar sayesinde kullanicilar arasinda iletisimde kaliarak kisisel
baglar korunmakta, yararl kaynaklar diger kullanicilarla paylasilmakta, kurumlar ve
politikacilar igin toplanti, etkinlik ve organizasyonlar1 duyurmak, koordinasyon
saglamak, kose yazarlarinin son yazdiklar1 yazilarini yaymlamalarma ve glindemle
ilgili yorumlamalarini yaparak Kitlelere goriis aktarimi saglanmasi, medya kanallart
kadar insanlarinda son haberleri aninda yayinlamasina ve duyurmasina imkan
saglamaktadir (Akar, 2010: 55).

Glinlimiizde en popiiler mikroblog ag1 Twitter olmakla beraber Plurk,
Tumblr, Powcnce ve Jaiku gibi mikroblog aglari da bulunmaktadir (Bostanci, 2015:
56).

2.5.2.3. Wiki

Wiki kelime anlami olarak Hawaii dilinde ‘“hizli” manasina gelmektedir.
Kullanicilarin ~ 6zgiirce sayfalar olusturabildigi, bunlar1 diizenleyebildigi ve
birbirlerine de baglanabilmelerine olanak veren web yazilimlaridir. Wikiler
genellikle ansiklopedi amagli kullanilsalar da egitim, kurumsal iletisim, proje
yonetimi ve bilgi paylasimi amagh da kullanilmaktadir (Bostanci 2015: 64). ilk wiki
bilgisayar programcisi olan Ward Cunningham tarafindan 1994 yilinda programcilar
arasinda kolay iletisim kurulabilmesi amaciyla kurulmus bir programdir.
WikiWikiWeb programi 1995 yilinda internet {izerinden yayin yapmaya baslamigtir
(Isleyen, 2018: 188).

Wikilerin kullanimu itibariyle isbirligini arttirici araglar oldugunu séylememiz

yanlis bir ifade olmaz (Horzum, 2010: 609). Wikiler kolektif isbirligi ile bireylerin
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tirettikleri igeriklerle zenginlestirdikleri, goriis aligverislerinin yogun miktarda
yasandig1, ziyaretcileri rahatlikla igerigini zenginlestirebildikleri uygulamalardir. Bu
ozelligiyle dinamik ve giincel bir yapiya da sahiptir. Blog sayfalarinin 6zelliklerini
animsatan wikilerin en 6nemli 6zelligi tek kullanic tarafindan tiiretilmiyor olmasidir.
Bu degisimler tiim kullanicilar tarafindan da gdzlemlenebilmektedir. Birlikte
gelistirme, isbirligine agik ve g¢evrim i¢i icerik olusturmaya yardimci araglardir
(Akar, 2010: 67).

En popiiler Wiki araci1 ¢evrim i¢i ansiklopedi olarak bilinen Wikipedia olsa

da, Wikia, Wikimapia, Termwiki gibi farkli wiki araglar1 da bulunmaktadir

(Bostanci, 2015: 64).

Tablo 3: Wiki Araglar

Wikipedia/ Vikipedi

Diinya ¢apinda isbirligi agi ile olusturulan ansiklopedi

Wikinews /Vikihaber

Diinya ¢apinda is birligi ag1 ile olusturulan haberler

Wiktionary/ Vikisozliik

Yaklasik 300 dilde 320 binden fazla s6zliik maddesi

Wikibooks/Vikikitap

Herkesin katkida bulunabilecegi ticretsiz kiitiiphane

Wikiquote/ Vikisoz Atasozleri ve taninmis insanlarin sdzlerinin yer aldig: dizin
Wikispecies/Vikikiiltiir Tiim canl tiirlerine dair bilgileri derleyen bir rehber
Wikiversity Agcik egitim kaynagi ve is birlikgi 6gretim toplulugu
Wikivoyage Gezi Rehberi

Wikisource/ Vikikaynak

Telifsiz kaynak metinlerin katilimcilar tarafindan eklendigi ve

diizenlendigi ¢evrimigi kiitiiphane

Wikidata/ Vikiveri

Hem insanlar hem de makinalar tarafindan okunabilen ve diizenlenen

bilgi veri tabani

Meta-Wiki

Wikimedia projelerinin ve Wikimedia hareketinin koordinasyon birimi

Media Wiki

Wikipedia ’da kullanilabilecek iicretsiz paket programlar.

(Isleyen, 2018: 191).




67

2.5.2.4. Podcast

Podcast kavrami ilk olarak 2004 yilinda ses ve miizik dosyalarinin tagmabilir
oynaticilar yardimiyla dinlenmesini tamimlamak adma Apple’n Ipod isimli
oynaticisini tanimlamak i¢in kullanilmistir. Podcast’ler ses ve miizik dosyalarinin
web iizerinden paylagimi i¢in yapilan uygulamalardir. Podcast’lerde olusturulan

icerigin yayimlanmasi ile dinlenebilir ve izlenilebilir hale gelmektedir.
2.5.2.5. icerik Paylasim Siteleri

Kullanicilara fotograf, video, ses dosyasi ve sunum dosyalar1 tiirlinden
iceriklerini iiretme ve paylasma imkani veren sitelerdir. Uyelik gerektiren bu
sitelerde genellikle tiyelik iicreti alinmamaktadir, ¢ok nadir bazi sitelerde belirli
stireli ticretsiz deneme segeneklerinin ardindan kullanicilar diisiik maliyetli kullanma
imkant sunulmaktadir. Kullanim kolayligina sahip bu sitelerde kullanicilar
birbirlerinin gonderilerini paylasabilmekte ve bu gonderilere yorumlar yapip

tartisabildikleri icin sosyal yonlii sitelerdir (Isleyen, 2018: 197).
2.5.2.6 Forum

Kullanicilarin {iyelik yoluyla hatta bazi forum sitelerinde anonim olarak da
belirli bir konu veya ilgi alan1 hakkinda baska kullanicilarla tartisabildikleri, belirli
konularda deneyimlerini paylasabildikleri, oneri ve sikayette bulunabildikleri sosyal
medya platformlaridir. Forumlarin; deneyim paylasilmasi, tartisma, Oneri, tavsiye
alma veya bir haber ya da bir konu etrafinda tartisilmak tizere kullanilmasi forumlari
dinamik kilar. Belirli konularin tartisilabilecegi forum sayfalar1 oldugu gibi her c¢esit
baslik altinda farkli konularinda tartisilabildigi forum sayfalar1 vardir. Forumlarda

tartismaya acilacak konular kullanicilar tarafindan belirlenmektedir (Isleyen, 2018:

196).
2.5.2.7. Sosyal Aglar

Sosyal aglar Web 2.0’in ardindan Sosyal Medyanin temelini olusturan
uygulamalardir. Sosyal aglarin ortaya ¢ikmasi ile zaman ve mekan kavrami ortadan
kalkmustir. Insanlar duygularmi, diisiincelerini, deneyimlerini paylasarak hem
kendilerinin hem bagkalarinin diisiin diinyasin1 zenginlestirmeye calismiglar ve

karsilikl fikir alisverisleri yasanmaya baslamustir. Insanlarin fikirlerini dzgiirce ifade
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edebilmeleri kamusal alant genisletmis, insanlarin ayni diisiince etrafinda
toplanmalar1 ile topluluk kavrami genislemis ve toplumlarin demokratik katilim
mekanizmalar1 gli¢lenmistir.

Sosyal paylasim aglar1 fotograf paylasimi, video paylasimi, bilgi paylagima,
fikir paylasimi gibi kullanim amaglarina gore farkliliklar gosterebilmektedir. Kisiler
her bir farkli sosyal medya uygulamalarinda sahip olduklar1 profillerde farkli
kimliklere biiriinebilmektedir. Ornegin Facebook uygulamasinda eski arkadaslarini
bulup akrabalar1 ile etkilesim kurup anilarim1 paylasirken, Instagram uygulamasinda
fotograflarin1 paylasabilir, Snapchat’te anlik hikayeler atip kendi giinliik diinyasini
yansitmaya calisirken bir anda Twitter {izerinden ciddi fikir tartigmalar1 igerisinde
bulunabilirler. Bu nokta da sosyal aglarda insanlar sanildig1 gibi sosyallesiyor mu
yoksa fiziki olarak asosyallesiyorlar m1 bu da bir soru isareti olarak akillara geliyor.
Bunun yaninda paylasilan bilgilerin giivenligi de akillarda olusan bagka bir soru

isareti olarak glindeme geliyor.
2.5.2.7.1 Twitter

21 Mart 2006 yilinda Amerika’nin Kaliforniya eyaletinde Jack Dorsey, Noah
Glass, Biz Stone, Evan Williams tarafindan kurulmus olan kuruldugu yillarda
kullanicilarma  duygularini,  disiincelerini,  tecriibelerini,  bilgilerini,  ne
yaptiklarin1140 karakterle sinirlandirilmis “tweet” adi verilen gonderiler yazabilme
olanag1 sunan bir sosyal ag sitesidir. Ilk kurulusunda yalmz sirket ¢alisanlarmin
kullanimi i¢in kurulan bu sosyal ag kurulusundan yedi ay sonra halka agik
kullanilabilir hale gelmistir. Bir nevi internet sms sitemi de denilebilmektedir

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter). Bu 140 karakter sinirlandirmasi Twitter’in

2017 yilinda almis oldugu bir kararla280 karaktere yiikseltilmistir. Bloglarda oldugu
gibi ters kronolojik siralamayla calismaktadir (Isleyen, 2018:185-186).Tweet
kelimesi Ingilizce civildamak manasina gelmektedir. Logosunun da kus simgesi
olmast bundan kaynaklanmaktadir. Twitter buglin 40 g¢esit dil secenegi ile
kullanicilarina hizmet vermektedir.

Twitter’a girmek ve baskalarinin paylagimlarini incelemek icin bir kullanict
hesabina sahip olunmasi gerekmemektedir. Sistemin arama Ozelligi kullanilarak

atilan twitlere kolaylikla ulasmak da miimkiindiir (White, 2012: 98).
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Twitter’in kendine 6zgilin bir dili de vardir. 280 karakterden fazla olmayan
mesajlara “tweet”, baska bir kullanici tarafindan yayinlanan bir mesajin kisinin kendi
sayfasinda paylasmasina “retweet”, kullanicilarin bagkalarinin attifi tweetleri
gorebilmek icin diger kullanicilart takip etmesine “following”, kullanicilar1 takip
eden takipcilere verilen ad “follower”, kisinin hesabini takip ettigi kisiyle
baglantisin1 koparmasina “unfollow” , kisinin attig1 twitlerde bagka bir kullanici
hesabmnin isminin basina “@” koyarak paylasimda bulunmasi “mention”, bir
konunun veya bir kelimenin basia “#” konularak paylasim yapilmasina “hashtag”,
ayn1 anda ¢ok sayida kullanicinin ayni hashtag ile paylasim yapmasina “trend topic”
denilmektedir. Yapilan hashtag paylasimlarina gore bolgede en c¢ok konusulan
konular c¢ergevesinde trend topic listeleri olusmaktadir. Kullanicilar kitlesel
hareketlerle diinya da dikkat ¢ekmek istedikleri veya konusulmasini, giindeme
gelmesini istedikleri konularla ilgili ayn1 anda orgiitlenerek hashtag c¢alismalari
yapmaktadirlar.

Twitter; sirketler, iinliiler ve siyasetciler tarafindan da son derece aktif
kullanilan bir sosyal medya mecrasidir. Ucretsiz reklam imkan1 sunan bu sosyal
medya organi takipgilerle de etkilesim imkani sundugu icin kisa siirede ragbet
gdrmiistiir. Ozellikle politikacilar tarafindan secim donemlerinde propaganda araci
olarak kullanilip segmene aracisiz ulagsma imkani saglamaktadir. Ger¢ek hayatta bir
araya gelme imkan1 ve ihtimali ¢ok az olan insanlar1 hashtaglerle giindem belirleme
yontemiyle bir araya getiren Twitter; basta Arap Bahari olmak fiizere bir¢ok sivil
hareketin ger¢eklesmesinde de dnemli rol oynamustir (Bostanci, 2015: 63).

Twitter kullanan ilk baskan 2010’da ilk tweetini atan Obama olmustur
(Y1ilmaz, 2012:147).

2.5.2.7.2 Facebook

Facebook Subat 204 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan Amerika’nin
Massachusetts eyaletinde kurulmustur. Kuruldugu ilk yillar yalnizca Harvard
tiniversitesi 0grencilerine hizmet vermek niyetiyle kurulan bu sosyal ag 2006 yili
itibariyle tiim kullanicilara agik bir platform haline doniismiistiir. Kisa siirede
kullanict sayist itibariyle diinyanin birgok {ilkesi ile yarisir bir konuma gelmis ve

sosyal medya denildiginde akla ilk gelen araglardan olmustur (Bostanci, 2015: 67).
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Facebook insanlarin birbirlerini sanal bir ortamdan izleyip iletisim kurduklari, adeta
diinya iizerinde ki sanal bir iilke hatta sanal bir gezegen olmustur (Isleyen, 2018:
157).

Facebook kullanicilarina eglenceli vakit gegirme, iletisim kurma, tartisma
ortamlar1 kurma, kisa siirede bilgiyi kitlelere yayma ve geri bildirim alma, insanlarin
eski dostlarini1 bulmasi veya insanlarin ortak ilgi duydugu alanda ki kisilerle bir araya
gelmesi gibi imkanlar1 kullanicilarina sunarken oyun oynayabilme, fotograf
ekleyebilme ve bu fotograflara yer imi ve arkadaslarini etiketleyebilme, igerik
olusturma, sayfa istatistiklerini kontrol edebilme, anlik konusma saglama ve Skype
alt yapisiyla goriintiilii goriisme 6zelligini kullanicilarina sunan ilk uygulama olma
ozelligi ile diger sosyal medya mecralarindan ayrilmaktadir. icinde barindirdig
begen butonu ile kullanicilarinin nabizlarini aninda dlgebilmektedir. Kullanicilarinin
begenilerinden profillerini belirlemekte bu begeniler dogrultusunda etkili hedef
kitleyi tutturup hedef kitleye gore reklam yapabilmektedir. Almanlar tarafindan
sakincali bulunan begen butonu 2011 yilinda Alman gizlilik yasalarini ihlal ettigi ve
kisilerin gezindikleri yerleri agiga c¢ikardiklar1 gerekcesi ile yasaklanmistir

(sabah.com.tr).
2.5.2.7.3. Instagram

Kevin Systorm tarafindan Mart 2010 yilinda Burbn adiyla kurulan program
daha sonralar1 Systorm’un Mike Krieger ile bir araya gelip programi gelistirmesiyle
Ekim 2010 tarihinde programin adi degistirilerek Instagram adini almigtir. 2012
yilinda Facebook tarafindan satin alinmigtir (http://www.offcourse.com.tr).

Instagram Ingilizcede anlik anlamma gelen “instant” kelimesiyle, Ingilizce
telgraf anlamina gelen “telegram” kelimelerinin birlesiminden ismini almistir.
Kisilerin hayatlarini fotograf araciligi ile eglenceli ve hizli bir bi¢imde paylastiklar
sosyal medya ortam1 olmasi Instagram’in popiiler olarak kullanilmasini saglayan
etmenlerden biridir. Fotograflara uygulanabilen filtrelerle kullanicilar fotograflarina
efektler katabilmektedir. Bununla beraber, Instagram sosyal ¢evremizde yer alan
insanlarin hangilerinin bu platforma dahil oldugunu gostermekte ve bu sosyal ag
igerisinde bulunan kisilerle iletisim kurulmasini1 saglamaktadir. Fotograflarin yorum

yapilmasi, begenide bulunulmasi Instagram’in 6nemli 6zellikleri arasindadir. Ayrica
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2013 yilinda uygulamanm gelistirilmesiyle eklenen “etiketleme” 0Ozelligiyle
fotograflar siniflandirilabilmekte bir nevi imleme 6zelligiyle daha kolay erisilebilir
olmasi saglanmaktadir (Tiirkmenoglu, 2014: 96).

Her cesit yas grubunun yer aldigi bu platform 6zellikle geng kitle arasinda
yaygin sekilde kullanilmaktadir. Genglerin bu platformda yer almasi siyasilerinde
propaganda faaliyetleri i¢in bu platformu kullanmalarina sebep olmustur. Siyasiler
Instagram hesaplarindan giinliik yasantilarina, ziyaretlerine, toplantilarina dair

fotograf ve ¢ekilen kisa videolarini paylasmaktadirlar.
2.5.2.7.4 Youtube

Kullanicilarin birbirleri ile videolar araciligiyla iletisime gectigi video
paylasim aglar igerisinde en popiiler video paylasim aglarindan biri olan Youtube
Jawed Karim, Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan 2005 yilinda ABD’nin
Kaliforniya eyaletinde kurulmustur. “Kendini yayimla” sloganiyla kurulan bu video
paylasim sitesi kisa silirede ¢ok fazla kullaniciya ulagmis ve kitle iletisim araglari yeni
bir boyut kazanarak yeni medyaya yeni bir soluk gelmistir.

Obama’nin 2008 se¢im kampanyasinda Youtube’un aktif bir sekilde
kullanilmastyla siyasetgiler i¢in dnemli bir siyasal iletisim platformu haline gelmistir.
Giliniimiizde birgok siyasi parti ve siyasi se¢im kampanyalarinda Youtube’dan
yararlanmaktadir. Ucretsiz bir platform olmasi da Youtube’u tercih sebebi

kilmaktadir.
2.5.2.7.5. MySpace

Sosyal iletisim ag1 kervanina 2003 yilinda Tom Anderson. Chris DeWolfe,
Jon Hart tarafindan Amerika’nin Kaliforniya eyaletinde kazandirilmigtir. MySpace
sanal ortamda kullanicilarin denetimiyle arkadaglik ve iletisim kurulabilen, bloglarin,
kisisel profillerin, gruplarin, miizik, video ve resimlerin yiiklenebildigi bir sosyal

iletisim agidir( https://tr.wikipedia.org/wiki/Myspace). Heniiz tinlii olmamis kisilere

ve gruplara profillerinde arka planda yapmis olduklar1 miizikleri sergileme olanagi
sunarak bircok sanatg¢inin hayran kitlesinin olugmasini saglayan iicretsiz bir reklam
araci olarak sanatcilar ve sanat¢1 adaylari tarafindan kullanilmigtir. Bunun haricinde

normal kullanicilarda gene profillerinde arka planda takipgilerinin dinlemelerini
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istedikleri c¢alma listeleri de olusturabilmislerdir. Facebook kurulduktan sonra

MySpace popiilerligini yitirmistir.
2.5.3. Tiirkiye’de ve Diinyada Sosyal Medya Kullanimi

Gittikge dijitallesen ¢ag ile kiiltlir, yasam bigimleri, davranislar, iletisim
yontemleri degisime ugramis ve bu hizli teknolojik degisim, dijital yerliler ve dijital
goemenler kavramini da beraberinde dogurmustur. Giinliimiiz ¢ocuklar dijital yerliler
ve onlardan dnceki nesil olan dijital gogmenler arasinda diistinme ve bilgiyi isleme
konusunda biiyiik farkliliklar vardir. Dijital yerli olarak tanimladigimiz ¢ocuklar
medyanin ¢evreledigi bir diinyada yasamaktadirlar ve yiiksek miktarda dijital diinya
ile etkilesimlerinden dolay1 diisiinme bi¢imleri dijital gé¢cmen olarak adlandirilan
nesle gore oldukca degismis konumdadir. Giiniimiiz ¢ocuklari bilgisayarin, internetin
ve video oyunlarinin dilini anadili kadar iyi bilirken, ebeveynleri modasi ge¢cmis bir
dil konusmaktadir. Kiigiik yaslarda 6grenilen bir dilin, ileri ki yaslarda 6grenilene
nazaran beynimizin farkli bir yerinde muhafaza edilmesinden dolay1 bu dijital neslin
dijital gereksinimler edinmesinden dolayr ebeveynlerinin sonradan bu dili
ogrenmesiyle arasinda biiyiik farklar olusmaktadir. Dijital gogmenler ve dijital
yerliler arasinda beynin kimyasinda ve sekillerinde bile farkliliklar oldugu
diistiniilmektedir (Prensky, 2001: 1-10). Dijital gégmenler olarak adlandirilan kesim
teknolojiyi faydalanma, bilgi edinme gibi temel ihtiyaglarin giderilmesinin yan1 sira
eglence ve sosyallesme amacgli kullanirken, dijital yerliler bunlarin da Gtesinde,
teknolojik araglari yagamlarinin bir pargasi haline getirmektedirler (Esgi, 2013: 184).

Tiirkiye’de 2011 yilina kadar siyasiler sosyal medyanin Onemini tam
anlamiyla kavrayamamuglardir. Ozellikle 2013 yilindan sonra siyasiler sosyal
medyanin 6nemini kavrayip hesaplar agmaya ve aktif bir sekilde paylasimlarda
bulunmay1 kendilerine gorev edinmislerdir. Giinlimiizde insanlarin zamanlarinin
cogunu sanal mecralarda tiikettigini géz Oniline aldigimizda politikacilarin bu
alanlarda goriiniirliglinii arttirmast ve mesajlarin1 bu platform iizerinden vatandasa
ulagtirmast imajlarimi giliglendirecek ve siyasi fikirlerinin daha genis Kkitlelere
yayillmasini saglayacaktir. Sosyal medya giiniimiiz kosullarinda ve yakin gelecekte
siyasal iletisim siirecinde dijital diplomasiyi ve lider imajlarin1 belirleyecek en

onemli unsur konumuna gelecektir (Goksu, 2018: 94-96).
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Diinya genelinde 2019 yilina ait sosyal medya kullanim oranlarina baktigimiz
zaman; 7676 milyarlik diinya niifusunun 5112 milyarlik kesim mobil cihaz
kullanmakta, 4388milyar kisi internet kullanirken 3484 milyar kisi sosyal medya
kullanicisidir. Sosyal medya hesaplarini mobil cihazlarindan kullananlar ise 3256
milyar kisidir. 2018 verilerine gore internet kullanimi %9.1°1ik (367 milyon) biiyiime
gerceklestirirken sosyal medya kullaniminda %9’lik (288 milyon) biiylime
gerceklesmistir. Mobil cihazlardan sosyal medya kullananlarin orami ise 2018
verilerine gore %10 (297 milyon) biiyiimiistiir. Internet kullanicilarinin %59’u 18-34
yas araligindadir (https://wearesocial.com/global-digital-report-2019).

82 milyonluk Tiirkiye’nin dijital haritasina bakacak olursak; 76 milyon mobil
telefon kullanicisi, 59 milyon internet kullanici bulunmaktadir. Sosyal medya
kullanict sayis1 52 milyonken, mobil cihazlarindan sosyal medyaya baglananlarin
sayist ise 44 milyondur. 2018 verilerine gore niifus 1 milyon, mobil telefon
kullanicis1 3 milyon, internet kullanicist 5 milyon, aktif sosyal medya kullanicisi ise
1 milyon artmistir. Sosyal medya hesaplarini mobil telefonlarindan kullananlarin
sayisinda herhangi bir degisiklik yasanmamigtir. Toplam niifusun %77’si akilli
telefon, %48’1 bilgisayar, %251 tablet, %99’u televizyon kullanicisidir. Giinliik
ortalama internet kullanim1 7 saat 15 dakikayken, sosyal medya kullanimi glinliik
ortalama 2 saat 46 dakikadir. Internet kullanicilarmin %84’(i her giin internet
kullanmaktadir. Ulkemizde en cok kullamlan ilk bes sosyal medya platformu
sirastyla; Youtube, Instagram, Whatsapp, Facebook ve Twitter’dir. Sosyal medya
kullanicilariin %357’si 18-34 yas araligindadir
(https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01).

2.5.4. Secimlerde Sosyal Medyanin Rolii

Sosyal medya siyasilerin kendi istekleri dogrultusunda istedikleri zaman ve
sekilde kendisini masrafsiz ve maliyetsiz bir sekilde, dogrudan se¢cmen kitlesine
tanitma imkani siyasilere ve partilere sunmaktadir. Siyasi ve se¢men Kkitlesi
arasinda bir koprii vazifesi goren bu yap1 iki kutbu birbirine baglayarak birbirine
yakinlagsmistir. Siyasilerin halk tarafindan ulasilamaz algis1 yikilmistir. Halkin
diisiincest, tepkisi ve talepleri gegmise nazaran daha cok dnemsenmektedir. Halk her

mecrada daha c¢ok kendisinden gordiigii siyasileri bagrina daha c¢abuk
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basabilmektedir. Bu da politikacilarin dogal ve halktan olmasini gerekli kilmakta,
sosyal medya mecralarinda daha yalin, anlasilir ve herkese hitap eden bir {islup
kullanmalarin1 gerekli kilmaktadir. Siyasetgilerin sosyal medya kanallarindan yapmis
oldugu agiklamalar ve paylasimlar kisa ve hizli birer basin agiklamasi boyutu
kazanmis, zaman ve maliyet acisindan da bir kazanima déniismiistiir (isleyen,
2018:218).

Web 1.0 kullannmdayken siyasi partiler segmelere yalnizca kurmus olduklari
internet siteleri ile hitap edebilmekteydiler. Gelisen yeni iletisim teknolojileri ile
Web 2.0’1n kullanilmasiyla siyasi partiler segmeleri ile daha etkilesimli bir konuma
ulagmislardir. Siyasi partiler ve siyasiler gorsel reklamlarini ve mesajlarin1 Youtube
gibi internet sitelerinde yayinlayabilmektedirler. Twitter, Facebook, Instagram gibi
uygulamalar araciligiyla se¢menleri ile bulusabilmekte, konusup tartisabilmekte,
yapilan canli yayinlarla zaman mekan gozetilmeden segmenlere ulasilabilmekte,
uygulamalarin sunduklar1 anket uygulamalari ile aninda segmenin nabzini pratik bir
bicimde tutup se¢men tercihlerine gore politikalarini yenileyebilmektedirler. Google
reklamcilig1 araciligiyla secmenlerine hedef kitle dogrudan belirlenerek ucuz ve
etkili reklamlar verebilmektedirler. Sosyal medya araciligiyla secim kampanyalari
icin goniillii ordular belirlenebilir ve hatta dahasi se¢im c¢aligmalari i¢in finansman
saglayabilir ve kampanyalarina destek toplayabilmektedirler (Devran, 2011:3).

Sosyal medyanin genglerde ki politik katilimi arttirdig1 goz ardi edilemez bir
boyut kazanmistir. Sosyal medyada yiiriitiilen siyasi faaliyetlerle geng segcmen politik
bir boyut kazanmis ve siyasete ilgileri artmistir. Bunun yaninda se¢menlerin
savunduklart siyasilerin politikalarina kars1 tepkilerini de sosyal medya araciligiyla
gbzlemleyebilmemiz miimkiindiir. Ornek verecek olursak dénemin Cumhurbaskani
Abdullah Giil’iin kamuoyunda yogun bir sekilde tartismaya sebep olan internet
yasasinin ardindan takipgileri tepki olarak Twitter da Abdullah Giil’i takip etmeyi
birakmislardir. Kullanicilar kamuoyundan daha fazla destek bulabilmek igin
“#UnFollowAbdullahGiil” seklinde hashtagler olusturmuslar ve Giil bu donemde
17000 takipgisini Twitter platformunda kaybetmistir. Buna tepki olarak Abdullah
Giil taraftarlar1 da “#FollowAbdullahGul” hashtagi ile karsi bir hareket
gerceklestirmislerdir (Isleyen, 2018:217-218).
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2.5.5. Secimlerde Sosyal Medyanin Etkileri

Son yillarda siyasiler sosyal medyanin giiciinii fark etmisler ve se¢men
kitlesine daha etkili, dogrudan daha kisa siirede ulasabilmek, halka ulasmasini
istedikleri bilgilerin daha hizli ve istedikleri dogrultusunda halka ulasmasini
saglamak ve politikalara karst se¢gmen kitlesinin tepkisini 6l¢ebilmek adina yogun bir
sekilde kullanmaya baglamislardir.

Sosyal medya siyasilere kendi kamuoylarin1 olusturup halka bunun kendi
istedikleri dogrultuda istedikleri zaman yayilmasi glicii verirken, halkin beklenti ve
sikdyetlerinden araci kurulus olmadan dogrudan ilerletebilme imkéani1 sunmaktadir.

Ulkemizde de siyasal parti liderlerinden, milletvekillerine, belediye
baskanlarindan parti il ve ilge teskilat baskanlarina kadar birgok siyasi sosyal medya
arenasinda ki yerlerini almislardir. Bu kullanicilar arasinda sosyal medyay1 en aktif
kullanan isim Eski Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagskan1 Melih Gokgek olmustur.
Baskanligi boyunca sosyal medyay: aktif sekilde kullanan Gokgek Gezi Parki
olaylarinda da attig1 twitleri ile siyasete damgasini1 vurmus isimlerden biri konumuna
gelmistir. Tweetlerinin  %99’unu kendisinin attigini, mesajlar1 dahi kendisinin
cevapladigini soyleyen Gokgek “Gergek hayatta, siyasette yok edilemeyenler; sosyal

b

medyada hi¢ yok edilemezler...” diye savunarak siyasilerin sosyal medya
kullaniminin énemine dikkat cekmistir (Isleyen, 2018: 215).

Sosyal medyanin siyasiler agisindan kullamimma Konya 6zelinde
baktigimizda Konya Biiyiiksehir Belediyesi Bagkani Ugur Ibrahim Altay’inda
basarili bir sosyal medya yonetimi sergiledigini gormekteyiz. Vatandaslarla bizzat
iletisime gecen ve sosyal medya hesaplarini kendisi kullanan Altay, atmis oldugu
tweetlerle belediye onilinde ¢ay saatleri diizenleyip vatandaglarla bir araya gelmekte,

sorularini cevaplayip, talep ve sikayetlerini de dinlemektedir.
2.5.6. Sosyal Medyamin Siyasal Katihmda Politik Giicii

Geligen teknolojilerle telefon, tablet, bilgisayar uygulamalar1 yoluyla sosyal
medya mecralarinda yer alan cesitli internet siteleri aracilifiyla kamusal alan
yalnizca siradan vatandaslarin birbirleri ile iletisim kurduklar1t mecralar degil, artik
bir propaganda araci halini almistir. Bu baglamda olaylara kars1 oturdugu yerden

internet lizerinden destek verme, kampanya ve eylemlere destek verme veya karsi
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cikma kavramini tanimlayan klavye aktivizmi kavrami ortaya ¢ikmistir. Adeta bir
kamusal alana doniisen bu mecraya devletin miidahalesi kaginilmaz hale gelmis ve
kontrolii saglamak adina devlet politikalar1 gelistirilmeye calisilmaktadir. Devletin
bekasini tehdit edecek sorunlar 6nceden tespit edilmeye calisilip bertaraf edilmeye
calistimaktadir (Oniirmen, 2015:272-273).

Giliniimiizde sosyal medya kanallar1 dogrudan siyasetin giindemine yon verir
konuma gelmistir. Sosyal medya iizerinden siyasiler tarafindan aracisiz olarak
yapilan paylasimlar ve aciklamalar veya topluluklarin baglatmis olduklari
kampanyalar siyasete etki ederek bazen tehdit unsuru olusturmakta bazense siyasi
tartigmalarin fitilini atesleyebilecek etkidedir. Bir devlet bagkani tarafindan atilan bir
tweet diinyanin glindemini degistirebilmekte, iilkelerin ekonomilerine bile miidahale
edilebilirken devlet baskanlar1 birbirleri ile tiim diinya vatandaslar1 Oniinde
konusabilmekte, tartigabilmektedir. Giliniimiiz kosullarinda sosyal medya siyasetin
vazgecilmez bir pargasi haline doniismiis konumdadir (Isleyen, 2018: 206).

Sosyal medya platformlarinda kullanicilar sanal kimlikler inga ederek normal
yasaminda gosteremeyecekleri tepkileri ve reaksiyonlart gostermektedirler. Kisiler
politik siireglere kanalize olmak, siyasal gelismeler karsisinda tepki gdstermek, bir
tavir almak ve kendilerini de ifade etmek istemektedirler. Sosyal medya bu baglamda
kullanicilarina son derece konformist bir sekilde siyasal katilma imkani sunmaktadir.
Ozellikle “Z” nesli diye tarif edilen nesil siyasal katilma davranisini sosyal medya
tizerinden gergeklestirmektedir. Halk arasinda “klavye kahramanlar1” olarak
adlandirilan bu kitle sosyal medya hesaplarindan paylastiklar1 iletilerle siyasal
stireglere dahil olmaktadirlar. Geng nesiller geleneksel medyadan daha ¢ok sosyal
medya mecralarim1 bilgi ve enformasyon kaynagi olarak kullanmaktadirlar. Bu
nedenledir ki geng¢ nesiller i¢in yeni medyadan alinan bilgi geleneksel medyadan
alian bilgiye gore daha giivenlidir. Kisiler siyasal ilgilerine gore siyasal bilgilerini
karsilamaktadir. Geleneksel medyada oldugu gibi sosyal medya kanallarinda da
kisiler daha ¢ok benimsedikleri goriiste ki kanallar1 takip etmektedirler ve tercihlerini
pekistirmektedirler. Insanlar genelde goriislerine aykiri fikirleri duymay: tercih
etmezler. Siyasal katilmanin tamamlayicisi olan siyasal eylem; sosyal medya

platformlarinda yapilan tartigmalar, tekrarlanan gonderiler, paylasilan iletiler ve bunu

destekleyen benzer iletilerdir (Goksu, 2018:281-282).
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Her kesimden insanin bir araya geldigi sosyal medya platformlarinda, siyasi
grup ve topluluklarin kuruldugu, siyasi konular hakkinda tartismalarin yapildigi,
Siyasal kampanyalarin yiiriitiildiigii, propaganda faaliyetlerinin yapildigi, siyasilerle
irtibata gegerek istek ve elestirilerin iletilebildigi genis bir yelpazede siyasal katilim
faaliyetlerinin gergeklestirilebilmesi miimkiindiir. Sosyal medya platformlarindan
gergeklestirilen bu siyasal katilim faaliyetleri ¢cok yonlii bir yapiya sahiptir. Bu
siyasal katilim faaliyetlerinde hem kisilerin siyasete ilgisi hem siyasete dair bilgi
diizeyi hem de sosyo-ekonomik diizeyi etkili olmaktadir (Isleyen, 2018: 210).

Geng segmen kitlesine yonelik diizenlenen imaj kampanyalarinda internet
sosyal medya ve internet reklamlar1 ¢ok sik bagvurulan mecralar haline donlismiistiir.
Internet ortamia kayan bu siyasal iletisim ¢alismalarinda liderin imaj insasi1 ve ikna
edici 6zelligi iizerine durulmaktadir (Goksu, 2018: 147). Ozellikle geng segmen
kitlesi tarafindan siyasi kampanyalar sosyal medya ortamlarindan aktif bir sekilde
yonetilmektedir. Bir tiir sanal miting 6zelligi de tasiyan paylasimlarla kullanicilar
sosyal medya lizerinden siyasi duruslarini ortaya koymakta bununla beraber siyasi
egilimlerine de uygun kisileri desteklemektedirler. Kullanicilar secim dénemlerinde
Twitter acilan hashtaglerle taraftar1 olduklar1 siyasi partilere ve siyasilere destek
vermekte hem de Youtube iizerinden yayinlanan videolari kendi sosyal medya
kanallarinda paylasarak milyonlarca kisi tarafindan izlenmesini saglamaktadir.
Kullanicilarin sosyal medya platformlarindan olusturduklari giindem basliklar1 ile
se¢cmenin siyasilerden beklentileri, halkin hangi konularla ilgilendigi ve politikalara
karsi durusu siyasiler i¢in bir kamuoyu yoklamasi niteligi de tagimaktadir.
Vatandaslarin bu goriislerinin siyasiler tarafindan dikkate alinmasi1 yonetimde sz
sahibi olabildigi, goriislerinin 6nemsendigi diislincesini olusturdugu i¢in katilimciligi
da beraberinde arttiric1 bir etkiye sahiptir (Isleyen 2018: 220-222).

Sosyal medyanin katilimer giliciine Youtube’daki Worldwiew kanali 6rnek
gosterilebilir. Bu kanal sayesinde diinya ¢apindaki siyasi liderlerin halkla bulusmasi
saglanmistir. Kullanicilarin {iye olarak giris yapmalarimin ardindan kullanicilara
onceden programa katilacagi duyurulan konuga soru sorabilme sansi taninmistir. Bu
sorular kullanicilar arasinda oylamaya sunulup bir gazeteci araciligiyla konuga

sorulmaktadir (Isleyen, 2018: 214).
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Sosyal medya kanallar1 segmenlere siyasilerle aracisiz iletisim imkan
saglamaktadir. Se¢gmen kendini sanal ortamda daha rahat ifade edebildigi gibi
gorlisliniin baska insanlar tarafindan desteklenmesi 6z gilivenini pekistirecek ve
secmenin siyasal yasama katilimini pekistirecektir. Ayrica paylasilan icerigin diger
kullanicilar tarafindan da paylasilmasi diger se¢men kitlesinin de katilimcili§ina

pozitif yonde etki edecektir.
2.5.7. Sosyal Medya ve Alg1 Yonetimi

Algt; kisilerin etrafinda olan biten olaylarin ve uyaranlarin farkinda olmamasi
ve onlart degerlendirme stirecidir. Algida kisilerin ilgi alanlari, tecriibeleri,
deneyimleri ve yetistigi kiiltlir idrak etmesinde etkilidir (Mutlu, 1994:3). Algida dis
diinyadan gelen uyaranlarin bilingte olusturdugu tasarrm énem arz etmektedir (Ozer,
2012: 149). Alg1 yonetimi faaliyetlerini 6nemli kilan unsur algilanan1 gergeklik
kavraminin Oniine gegirmesidir (Bakan ve Efe, 2012: 32).

Politikaya yon vermek isteyenler, vatandaslarin algilarint hedef almaktadirlar.
Kitle iletisim araglar1 kullanicilarin ne diislinecegini veya ne konusacagin
belirleyebilecek diizeyde olmasalar da ne hakkinda konusacaklari hakkinda dogruda
ya da dolayli olarak etki edebilecek konumdadirlar. Bununla beraber liderlerde
ilkede ki ve diinyada ki giindeme paralel olarak veya tam aksi yonde farkli
konusulmasini istedikleri konular1 kamuoyuna sunarak giindemi kendi istedikleri
yonde degistirip, istedikleri konularin tartisilmasi ve irdelenmesini saglamaktadirlar
(Goksu, 2018: 36-37).

Se¢menler oy verme davranist yoniinde irade kullanacaklart zaman oy
vermeye niyetlendikleri adaymn ¢ogunluk tarafindan desteklendigini diisiiniirlerse
fikirlerini acik bir sekilde ilan etmekten kaginmazlar. Aksi halde kararsiz se¢gmen oy
verme davranigini gii¢liiden yana kullanacak ya da fikrini agiklamaktan ¢ekinecektir
(Kalender, 2000:120). Se¢imlerde gii¢lii olan ve se¢imi kazanacagr muhtemel olan
siyasi parti taraftarlar1 agik ve cesur bir sekilde goriislerini savunabilmektedir.
Maglup olma ihtimali halk tarafindan Ongoriilen siyasi parti taraftarlari ise
secimlerde diisiincelerini acik bir sekilde dile getirememektedir. Bu durumda siyasi
tercihini yapmamis olan kitlenin siyasi tercihini gilicliiden yana kullanmasina sebep

olmaktadir. Boylece tercihini yapmamis olan kitlenin algis1 gliglii olanin yaninda
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olmasi seklinde yonetilmektedir. Se¢men daima kendisinin giiclii bir iktidar
tarafindan yonetilmesini istemekte ve giiglii liderler gérmek istemektedir (Giiz, 2008:
16). Siyasal reklamlarla yaris havasinda gegen siyasal siireclerin rekabet¢i iistlinliik
ile segmen Kkitlelerinin siyasi partilerin se¢im propagandalari, adaylar, rakip parti
adaylar ve giindemle ilgili bilgi sahibi olmalar1 ¢alisilmakta ve siyasi gii¢ algisi ile
halkin tercihi etkilenmeye ¢alisilmaktadir.

Medyanin 6nemli goérevlerinden birisi kamuoyunu olusturmakken burada
onemli olan salt belirli fikirler etrafinda onu bir araya getirmek ya da yonlendirmek
degil, kamuoyunun serbestce sekillenmesine ve olugmasina katkida bulunmak
olmalidir. Lakin bireyin i¢inde bulundugu sosyal gruplarla siyasi tercih yapma
siirecinde daha fazla etkilesim halinde olacagi icin bu donemlerde medya daha
6nemli bir boyut kazanmaktadir (Giiz 2008: 18-20).

Iktidara talip olanlarin yaptiklar1 hizmetler kadar yapilan hizmetleri veya
yapilacak olan hizmetleri halka dogru sekilde ulastirmalar1 biiyilk Onem arz
etmektedir. Giiniimiiz kosullarinda kitle iletisim araclari ve siyasal reklamciliga
hizmetlerin goriiniir kilinabilmesi i¢in her zamankinden daha ¢ok ihtiya¢ vardir
(Kler, 1998: 22-23).

Sosyal medyada gilindemi belirlemek ve glindemi degistirmek sosyal
medyanin en 6nemli 6zellikleri arasindadir. Giiniimiiz kosullarinda halkin glindemi
sosyal medya aracilig1 ile belirlenmekte ve genis halk kitlelerine ¢ok kisa siirede

ulasilabilmektedir.
2.5.8. Sosyal Medyanin Politik Eylemler ve Secimlerde Kullanim

Sosyal medya siyasi arenada goz ardi edilemez bir giice sahiptir. Siyaset¢i
kisa stirede daha genis bir kitleye hitap edebilirken ayni zamanda da tepkisini
Olcebilir. Bundan dolayidir sosyal medya kisa siirede politik bir araca doniigsmiistiir.
Beraberinde sosyal medya kullanicilar1 da rahatlikla goriislerini ifade edebilir ve
siyasi diyaloglar kurabilir konuma gelmistir. Geng¢ ve yetiskin se¢gmene ulagmak
isteyen siyasetciler i¢in sosyal medya mecralart etkili bir siyasal iletisim kanali
haline dontigsmiistiir (Bostanci 2015: 92-93).

Sosyal medya mecra kanallarinin kontrolii hiikiimetler i¢in atlanmamasi

gereken en Onemli konulardan biridir. Hilkkiimetler vatandaglarinin ne ve nasil
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diisiindiigiinii bildikleri zaman kriz durumlarinin 6niine gecilmekte, yasansa bile en
az zararla cikilmaktadir ve hata yapma riski de ortadan kalkmaktadir. insanlar
genellikle reel hayatlarinda ki diistincelerini rahatlikla sosyal medyaya da
tagimaktadirlar.

Misir’da Muhammed Mursi’nin darbe sonucunda devlet baskanligindan
indirilmesiyle, darbeye kars1 pasif direnisi sembol etmesi icin lilkemizde ve diinyada
bir ¢ok kullanici tarafindan “R4BIA” isareti profil fotografi yapilmistir. Ozellikle
Rabia tiil Adeviye meydaninda ki gostericilerin bu isaretinden esinlenen sosyal
medya kullanicilart sar1 zemin iizerine hazirlamis olduklar1 dort parmak isareti ile bir
direnis simgesi olusturmuslar ve protestolar esnasinda bu simge dalga dalga
yayilmistir. Ak Parti taraftarlar1 tarafindan Erdogan’in se¢im meydanlarinda da
siklikla tekrar ettigi slogan olan “Tek Millet, Tek Bayrak, Tek Vatan, Tek Devlet” 1
de sembolize edecek sekilde bu simgeyi kabullenmislerdir (isleyen, 2018:226-227).

Bir bagka sosyal medya profili simgesi ise iilkemizde ki ozellikle CHP
taraftarlarinin  sosyal medya profil isimlerinin bagmna ekledikleri T.C. ifadesi
olmustur. 2013 Nisan ayinda Halk Sagligi Kurumunun kendi biinyesinde ¢aligmakta
olan kurumlarinin tabelasindan T.C. ibaresini kaldirmasiyla bu ibarenin
kaldirilmasindan rahatsizlik duyan sosyal medya kullanicilar1 profil isimlerinin
bagina “T.C.” ibaresini eklemislerdir. Bu hareketle o giin Tiirkiye’de 32 milyon
kullanict bulunan Facebook’da 9 milyon kisi isminin basina “T.C.” ibaresini

eklemistir (www.milliyet.com.tr). Milliyetgi Hareket Partisi taraftarlarindan da

destek goren bu ifadeye ek MHP taraftarlar tarafindan {i¢ hilali simgeleyen “cCc”
ifadesi de sosyal medya profillerinin baginda yer almaktadir (isleyen, 2018: 228).

2.5.8.1. Baskanhk Secimlerinde Obama’nin Sosyal Medya Se¢im

Calismasi

1992 yilinda Bill Clinton ile baglayan ABD Bagkanlik Se¢imlerinde internet
ve internet teknolojilerinin kullanimi siyasal iletisime yeni bir boyut kazandirmistir.
2000’1i yillarin basinda sosyal medya araglar1 se¢im kampanyalarmin bir pargasi
konumuna gelmistir. Sosyal medyanin siyasilerle se¢gmen arasinda koprii oldugunu
kesfeden Obama, geng se¢cmene ulagsmak i¢in se¢im kampanyalarinda sosyal

medyaya agirlik vermistir (Goksu, 2018: 85).


http://www.milliyet.com.tr/
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Politik bir pazarlama araci olan sosyal medya 2008 ve 2012 ABD bagkanlik
se¢cim kampanyasinda Barack Obama’nin liderlik imajina géz ardi edilemeyecek

katk1 saglamistir. Kampanya kapsaminda kurulan web siteleri www.youbama.com,

www.barackobama.com, my.barackobama.com ile segmenlere se¢im kampanyasinin

hedefleri anlatilmig, vatandaglar i¢in neler yapilacagi vaat edilmis ve se¢menlere
bagis yapabilme imkani da beraberinde saglanmistir. Bloglar, Youtube, Facebook,
Twitter ve MySpace’de genglerin entegre edildigi kampanyalar diizenlenmis ve
Obama igin tasarlanmis olan 6zel logo birgok sayida yerde kullanilmustir (Ozkan,
2009: 43). Internet sitelerinden yonettigi secim kampanyalarryla Obama’nin
vatandaglar1 sanal ortamda aktivist hareketlere tesvik ettigi gozlemlenmektedir
(GOksu, 2018: 89).

Amerika Baskanlik se¢imlerine goz attigimizda ilk olarak radyoyu kullanip
baskanlik se¢imlerini kazanan General Eisenhower, televizyon kullanarak ilk olarak
baskanlik secimlerini kazanan John F. Kennedy oldugu bilinmektedir. Barack Obama
ise internetin giiciinii ilk olarak fark edip dijital teknolojileri kullanarak sosyal aglar
aktif bir sekilde kullanmasiyla tarihe ismini internet ortami araciligiyla ilk kez
baskanlik se¢imlerini kazanan ilk baskan seklinde yazdirmasini saglamistir (Akinct,
Vural ve Bat, 2009: 2758)

Obama’nin se¢im kampanyalarinda amag, gen¢ se¢men kitlesini harekete
gecirmek olmustur. Obama’nin ekibi bu silirecte geng hedef kitlesine ulagmak icin
geleneksel medyay1 degil sosyal medyayr kullanmiglardir (Goksu, 2018: 93). Uzun
siire sosyal medya mecralarinda vakitlerini gegiren gen¢ segmen grubunun giiciinii
fark edip secim caligmalarini sosyal medya mecralarinda gengler iizerine
gerceklestiren ve secilebilen ilk baskan Barak Obama iken, se¢im g¢aligmalarinin
sosyal medyada sekillendigi lilke ise ABD’dir.

Obama Bagskanlik se¢imlerine hazirlanirken teknoloji ve stratejileri ¢ok iy1
bilen bir ekiple segimlere hazirlanmistir (Ozkan, 2010: 32). Obama’nin teknoloji
ekibinin olusturdugu sistemlerle segmenler kategorilere ayrilmis ve her bir kategori
icin ayr1 mesaj icerikleri olusturulmus ve farkli iletisim kanallar1 ile segmenlere
ulasilmaya c¢alisilmistir (Sanver, 2013: 30).

Siyaset sahnesinde kurulan ilk siyasi topluluk blogu Obanin 2008 Baskanlik

secimlerinde se¢im kampanyasinin baglamasiyla kurulmustur. Blogerlar bloglarinda


http://www.youbama.com/
http://www.barackobama.com/
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Obama’y1 destekleyici yazilar yazarak se¢im kampanyasinin bir pargasi haline
gelmislerdir (Rigby ve Ben’den aktaran Isleyen, 2018:219). Bunu William James
Adams Jr’nin yayinlamis oldugu “Yes We Can/ Evet Yapabiliriz” miizik videosu
takip etmistir. Profesyonel miizisyenler tarafindan bu videoyu siradan insanlar
tarafindan yapilip yayimnlanan videolar izlemistir. Yapilan bu videolar Obama
destekgilerine ilham kaynagi olmus ve destekler giin gegtikge artarak devam etmistir
(Kellner’dan aktaran Isleyen, 2018:220).

Secim kampanyalar siiresince vatandaglar “youbama.com” sitesinden Obama
ile ilgili aradiklart biitiin videolara erigebilmistir. Bu site Obama’nin televizyon
kanali gibi ¢alisarak videolarla kamuoyunda cevabi merak edilen sorulardan
projelere kadar c¢ok sayida video yaymnlanarak se¢menler bilgilendirilmistir.
Obama’nin se¢im kampanyasi siiresince se¢menler fiziksel ortamlarda bir araya
getirilmek yerine online alanlarda bir araya toplanmislardir. Vatandagslar
barackobama.meetup.com web sitesinde kisisel hesap acarak diger taraftarlarla bir
araya gelmis ve etkinlikler diizenlemislerdir. Bu site bulundugu konum ve benzer ilgi
alanlarina sahip kisileri ¢evrimigi ortamda bir araya toplamistir (Goksu, 2018: 89).

Obama’nin Facebook hesabi se¢cim doneminde diizenli bir sekilde kullanilmis
ve se¢im g¢alismalart boyunca Facebook arkadaslarina mesajlar gonderilerek segim
vaatleri ile ilgili vatandaslar bilgilendirilmis ve bu mesajlarin yayilmasi saglanmistir.
Se¢im donemi boyunca aktif kullanilan hesaplardan birisi de Twitter olmustur.
Obama Twitter hesabinda se¢im politikalar ile ilgili duyurularint yapmis, vaatlerde
bulunmus ve vatandasin taleplerini almistir. Yine potansiyel se¢gmenlerin Obama ile
ilgili tiim videolara ve mitinglerine ulasabilmesi i¢in Youtube’da “YouChoose”
kanali aktif bir sekilde kullanilmig; bu sayede televizyonun popiilaritesi de
diigmiistiir. Instagram’1 da aktif sekilde kullanan Obama ve ekibi bu sosyal paylagim
sitesine de Obama’nin giinliik yasantisi ile ilgili gorselleri yiiklemis ve halkta halkin
icinden bir bagkan mesaji verilmeye c¢alisilmigtir. MySpace yoluyla da viral
pazarlama gergeklestirilmis ve se¢cmenle esnek bir iletisim kurulaya c¢alisilmistir.
Linkedin’de de yer alan Obama bu platformda isletmeler ve girisimciler i¢in neler
yapilacagini, ekonomi ve igsizlik politikalarina karsit planlanan stratejiler
anlatilmistir. Ayrica Obama’nin Linkedin profilinde mesleki kariyeri, siyasi yasantisi

ve egitim gegmisiyle ilgili bilgilerde yer almaktadir. Google+, Foursquare, Spotify,
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Pinterest ve Friendfeed hesaplari da dahil toplam on iki farkli sosyal medya sitesinde
Obama’nin profilleri olusturulup bu platformlarda da yapilan paylasimlarla
gorlniirlik arttirilmaya calisilmistir.  Se¢im kampanyalart boyunca mail veri
havuzlarindan yararlanarak vatandaglara “FORWARD” sloganiyla mailler
gonderilmis ve bu maillerin yakin ¢evrelerine gonderilmesi istenmistir (Goksu 2018:

89-92).
2.5.8.2. Arap Baharinda Sosyal Medyanin Rolii

Sosyal medyanin eylem ve protestolarda kullanilan bir arag¢ olusu ilk olarak
Tunus’ta yasanan Arap Bahart olarak anilan protesto gosterileri ve isyan
hareketlerinin baglamasiyla olmustur (Erbay, 2012: 154). Twitter Bahar1 olarak da
tanimlanan Arap Baharinin ilk fitili 17 Aralik 2010 yilinda Tunus’ta ateslenmistir.
Universite mezunu issiz Muhammed Bouazizi’nin seyyar saticilik yaptigi esnada
tezgihma el konmasi sonucunda kendisini atese vermesiyle baslamistir. Ulkede
yasanan issizlik, sosyal adaletsizlik, yoksulluk gibi bir¢ok sebeple haksizliga ugrayan
halk isyan edip sokaklara ¢ikmis ve Tunus Devlet Baskaninin iilkeyi terk etmesine
kadar isyanin1 siirdiirmiistiir. Halkin zaferini ilan etmesiyle beraber olaylar Tunus ile
siirli kalmamig benzer yapida ki Arap iilkelerine sigramig ve kisa siirede Orta Dogu
ve Afrika’y1 da etkisi altina almistir. Misir, Libya, Bahreyn, Yemen, Urdiin, Cezayir’
de Arap Bahari’nin etkisinin siddetli bir sekilde goriildigi tlkelerden olmustur
(Cildan; Ertemiz; Tumugin vd., 2012: 7). Biitiin bu iilkeleri kapsayan eylemlerde
Facebook ve Twitter iizerinden muhalifler tarafindan yiiriitiilen eylemler diinya
kamuoyunca takip edilmis ve geleneksel medya mecralarinda bu sosyal medya
kanallar1 kaynak olarak gosterilmislerdir. Sosyal medyada yiiriitiilen eylemlerle
yerelde gergeklesen olaylarin diinya ile paylagilmasinda Twitter muhalif aktivistler
icin ucuz ve etkilesimli bir alan islemi goriirken iletisim ve koordinasyonu
kolaylastirict etki de yapmustir (Emre, 2013:233).

Misirda ki ayaklanmalarin fitilini ise Khaled Said isimli Misirli gencin
gozaltinda bulundugu esnada polis tarafindan Oldiiriilmesi ateslemistir. Said ve
Bouazizi’nin iilkelerinde bulunan mevcut rejimin kurbani olarak hayatlarinin son
bulmasina dair haberler 6zellikle geng¢ aktivistlerde hizlandiric1 bir etki uyandirmis

ve dalga dalga isyanin diger iilkelere yayilmasina 6n ayak olmustur. Misirda Khaled,
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Tunus’ta Bouazizi ile beraber Suriye’de gozaltina alinmasinin ardindan hayatina son
verilen Hamza Al Khatib Arap Bahar1 ayaklanmalarinin sembol isimleri olmuslardir
(Erbay, 2012:156).

Isyanlarin baslamasinda geng issizligin artmasi, gida fiyatlarinin yiikselmesi,
gelir dagilimi esitsizligi, ifade ve haber alma Ozgiirliglinliin polis tarafindan
bastirilmasi, adaletsizligin artmasi, yolsuzluklar ve polis devleti gibi sosyal ve
ekonomik dinamikler etkili olmustur (Ugkan, 2011: 54)

Bilisim teknolojileri, cep telefonlari, internet ve sosyal medya paylasimlariyla
Arap Bahar1 yonlendirilmistir. Bu siirecte kimi Baskanlar koltuklarin1 birakmak
zorunda kalirken, kimileri de demokratik haklarin gelistirilmesi yoniinde
taahhiitlerde bulunmak zorunda kalmislardir (Toprak, 2014: 247).

Arap Bahar silirecinde Twitter gibi diger sosyal medya mecralart da
protestocular i¢in otoritelere yakalanmadan orgiitlenmelerinde ve seslerini diinyaya
duyurabilmelerinde 6nemli stratejik roller listlenmiglerdir. Sosyal medya araglar
sayesinde protestocular kisa siirede mobilize olabilmisler ve orgiitlenmelerini

kolaylagsmustir (Bostanci 2015: 89).
2.5.8.3. Wall Street Hareketinde Sosyal Medyanin Rolii

Arap Bahari’nin etkisi ABD’ye de sigramistir. Sirketlerin ABD hiikiimeti
tizerinde ki niifuzunun ve sosyal esitligin protesto edilmesi 17 Eyliil 2011 tarihinde
Kanadal1 aktivist bir grup olan Adbusters tarafindan “#OccupyWallStreet”
hashtagiyle baslatilan eylem (Wall Street’i Isgal Et) New York Borsasinin yakininda
bulunan Zuccotti Park’ta bir araya gelen ortalama 300 kisinin katilimiyla
gerceklestirilmistir. Kisa siire de bu isgal eylemi ABD’nin ¢esitli bdlgelerine akin
akin yayilma gostermistir (Gerbaudo, 2014:166-167). Wall Street hareketi kisa

zamanda diinyanin ¢esitli lilkelerine de yayilmistir.
2.5.8.4. Gezi Parki Olaylarinda Sosyal Medyamin Rolii

Genglerin bos zamanlarin1 gegirdikleri bir alan olarak goriilen sosyal medya
mecralart Gezi Parki olaylar1 ile beraber iilkemizde siyasal iletisimin Onemli
aktorlerine doniigsmiislerdir. Giindemle ilgili taleplerin ve tepkilerin paylasildig: bu

alan bilgi paylasimim1 kolaylastirdigi kadar beraberinde dezenformasyonu da
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beraberinde getirmistir (Bostanci, 2015: 90). Gezi Parki olaylar1 sirasinda yasanan
dezenformasyon faaliyetlerine 02.06.2018 giinii katildigi Teke Tek programinda
donemin Basbakani Tayyip Erdogan “Twitter toplumun ve toplumlarin bas
belasidir!” soylemi ile dikkat ¢ekmistir.

Ulkemizde sosyal medyanin siyasi giicii ilk Gezi Parki eylemlerinde yiiziinii
gostermistir. Sosyal medya {izerinden binlerce insan oOrgiitlenerek giinlerce siirecek
gosterilerin fitilini ateslemislerdir (Adigiizel, 2018: 26).

I[stanbul  Biiyiiksehir Belediyesinin “Taksimi Yayalastirma Projesi”
kapsaminda Taksim Gezi Parkinda yapilacak olan calismalari protesto etmek
amactyla bir takim aktivist grup toplanarak Gezi Parki olaylarmin fitilini
ateslemislerdir. Taksim Gezi Parkinda bulunan agaglarin kesildigi yoniinde yayilan
sOylemlerle baglayan olaylar kisa siirede hiikiimet karsit1 bir boyut kazanmustir.
Dalga dalga iilkemizin diger sehirlerine de yayilan gosteriler bir anda diinya
gindemine de yerlesmistir. Dis basin organlar1 Gezi Parki olaylarinda “Arap
Baharina atif yaparak diinya kamuoyuna “Tiirk Bahar1” seklinde servis etmislerdir
(SDE’den aktaran Isleyen, 2018: 236).

Gezi Parkinda bulunan agaglar bahane edilerek baglayan olaylar kisa siirede
Ak Parti’ye kars1 Atatiirkciiliik, laiklik elden gidiyor, yasam tarzi ve ozgiirlik gibi
konularla baska bir boyuta taginmistir. Mehmet Ali Alabora’nin atmis oldugu
“Mesele Gezi Parki degil arkadas, sen hala anlamadin mi? Hadi gel.” Seklinde ki
tweet de meselenin ig yiiziinii aslinda ortaya sermistir (Isleyen, 2018:236).

Konda Arastirma Sirketi tarafindan yapilan Gezi parki arastirmalarinda
katilimcilarin 10’da 9’unun katilim nedeni olarak devlet politikalarin1 géstermesi
meselenin sadece aga¢ meselesi olmadigini teknik agidan da gozler Oniline sermistir.
Parka gelen her ¢ kisiden biri 6zgiirliik talebi ile gelmistir. Olaylarin ilk duyuldugu
yerin %71,3’1 televizyonken her bes kisiden biri olaylar1 sosyal medya araciligiyla
duyup katilim saglamistir. Egitim seviyesi azaldik¢a olaylar: internetten 0grenme
orani da paralel bir sekilde azalma gosterirken televizyondan 6grenme oraninda artis
gozlemlenmistir. Gezi parki olaylar1 sirasinda alanda bulunan kisilerin %69’u
gelismeleri sosyal medya lizerinden takip ederken Tiirkiye genelinde olaylarin

%71,3’1 televizyondan takip edilmistir (www.konda.com.tr).



http://www.konda.com.tr/
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Gezi Parki siiresince eylemciler Twitter, Facebook ve YouTube’u yogun bir
bi¢cimde haberlesme araci olarak kullanmiglardir. Eylemlerin; organizasyonu,
gerceklestirilmesi ve de haberlestirilmesi agisindan sosyal medya 6nemli bir rol
oynamistir. Geleneksel medya mecralar1 da haberleri sosyal medya ilizerinden almis,
eylemciler i¢in geleneksel medya ikinci plana diigmiistiir. Hatta eylemciler olaylari
geregi gibi yansitmadigl ve gerekli ehemmiyeti gostermedigi gerekcesiyle geleneksel

medya araclarim1 atese vermisler ve {izerlerine tepkisel sloganlar yazmislardir

(Giindiiz, 2013:148).
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UCUNCU BOLUM
GENCLIGIN SiYASAL KATILIM SURECINDE Ki ROLU VE SOSYAL
MEDYA ETKIiSI UZERINE SAHA ARASTIRMASI

3.1. Metodoloji

Bu béliimde gengligin siyasal katilim stirecindeki rolii ve sosyal medya etkisi
lizerine saha arastirmasinin uygulama kisminin amaci, Onemi, katkilari, evren,

orneklem, veri toplama araci, 6l¢ekler ve bulgularina yer verilecektir.
3.1.1. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Katkilar

Bu ¢alismada, sosyal medya kullanimimnin siyasal katilim {izerinde ne derece
etkili oldugunun tespit edilmesi amaglanmaktadir. Giiniimiizde 6&zellikle Z
kusagindaki gengler sosyal medya araciligi ile sosyallestiklerinden dolayi, bu
sosyallesmenin siyasal katilimlarinin ve tercihlerinin ne yonde olacagini etkileyip
etkilemediginin bilinmesi gelecek acisindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Caligmanin
alt amaci olarak ise, demografik 6zelliklerle (cinsiyet, medeni durum, yas, dogum
yeri, egitim durumu, gelir durumu vb.), caligmanin ana konusunu olusturan sosyal
medya kullanimi ve siyasal katilim degiskenleri tizerindeki algi farkliliklarini ortaya
koymaktir.

Calismada ilk olarak, yapilan literatiir taramasi sonucunda elde edilen
bilgilere dayanarak arastirmanin kuramsal c¢ercevesi olusturulmustur. Yapilan
literatiir ¢alismas1 sonucunda, Sosyal Medya ve Siyasal Katilim konusuyla ilgili
olarak yapilan calismalar incelendiginde, konu ile ilgili daha fazla bilimsel
calismanin yapilmasi gerektiginden literatiire fayda saglanacagi diisiiniilmektedir.
Ayrica, sosyal medya kullaniminin diizglin kullanildigi takdirde gelecek adina
Olumlu sonuglar da dogurabilecegi goz Oniinde bulunduruldugunda, genglerin
birbirleriyle ve diinyayla iletisim halinde olabilmeleri agisindan katkilar elde edecegi
distiniilmektedir.

Calismanin konu ve uygulama kapsami dogrultusunda alt amacini olusturan
demografik ozelliklerle ¢aligmanin ana konusunu olusturan degiskenler iizerindeki
algt farklhiliklarint 6lgmek amaciyla H1, H2, H3, H4, H5 ve H6 hipotezleri

olusturulmustur.
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H1: Demografik degiskenler ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamh bir iliski

vardir.

H1a:Cinsiyet ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1p:Medeni durum ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1c:Yas ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H14: Dogum yeri ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1e: Ailenin aylik geliri ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1s: Aylik harcama ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1g: Okuduklari iiniversite ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iligki vardir.
H2: Demografik degiskenler ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda
anlambh bir iliski vardir.

H2.:Cinsiyet ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda anlamli bir iliski
vardir.

H2y:Medeni durum ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda anlamli bir
iliski vardir.

H2.:Yas ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

H24: Dogum yeri ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iliski
vardir.

H2e: Ailenin aylik geliri ile giincel siyaseti takip etme alanlari anlamli arasinda
bir iligki vardir.

H2s: Aylik harcama ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir
iliski vardir.

H2g: Okuduklart iiniversite ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda
anlamli bir iligki vardir.

H3: Demografik degiskenler ile oy kullanma davramsi arasinda anlamh bir
iliski vardir.

H3a:Cinsiyet ile oy kullanma davranisi arasinda anlaml bir iligki vardir,

H3p:Medeni durum ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iliski vardir.

H3c:Yas ile oy kullanma davranigi arasinda anlamli bir iligki vardir.

H34: Dogum yeri ile oy kullanma davranis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.
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H3e: Ailenin aylik geliri ile oy kullanma davranigi arasinda anlamli bir iliski
vardir.

H3s: Aylik harcama ile oy kullanma davranis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

H3g: Okuduklar: tiniversite ile oy kullanma davranigi arasinda anlamli bir iliski
vardir.
H4: Demografik degiskenler siyasal katihm algisinda anlamh farklar ortaya
koymaktadir.

H4.:Cinsiyet siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H4,:Medeni durum siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H4.:Yas siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H44: Dogum yeri siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H4e: Ailenin aylik geliri siyasal katilm algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H4s: Aylik harcama siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H4q: Okuduklar {iniversite siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.
HS: Demografik degiskenler siyasal ilgi davrams1 algisinda anlamh farklar
ortaya koymaktadar.

H5a:Cinsiyet siyasal ilgi davranigi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H5p:Medeni durum siyasal ilgi davranigi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H5c:Yas siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H54: Dogum yeri siyasal ilgi davranist algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

Hb5e: Ailenin aylik geliri siyasal ilgi davranist algisinda anlaml farklar ortaya
koymaktadir.

H5¢: Aylik harcama siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H54: Okuduklar tiniversite siyasal ilgi davranis1 algisinda anlamli farklar ortaya

koymaktadir.
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H6: Demografik degiskenler sosyal medya kullanimi algisinda anlamh farklar
ortaya koymaktadir.

H6.:Cinsiyet sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H6p:Medeni durum sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H6c:Yas sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir.

H64: Dogum yeri sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

HG6e: Ailenin aylik geliri sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H6f: Aylik harcama sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.

H6q: Okuduklart iiniversite sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir.
H7: Siyasal katihm diizeyi, siyasal ilgi davram§1 iizerinde pozitif ve anlamh
etkiye sahiptir.
HS8: Siyasal katihm diizeyi, sosyal medya kullanim iizerinde pozitif ve anlamh
etkiye sahiptir.
H9: Siyasal ilgi davranisi, sosyal medya kullanimi iizerinde pozitif ve anlamh

etkiye sahiptir.
3.1.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Konya il merkezinde okuyan Ogrenciler olarak
belirlenmistir. Konya il merkezinde ii¢ devlet ve iki 6zel olmak iizere toplamda bes
tiniversite bulunmaktadir. Calisma igin belirlenmis olan iiniversiteler Necmettin
Erbakan Universitesi, Selguk Universitesi, Konya Teknik Universitesi ve Karatay
Universitesi olmustur. Basit tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilarak uygulanmugtir.
Universitelere gonderilen toplam 1500 anketten 1021 adet doniis saglanmustir. Diger
verilerle karsilastirildiginda veri setine uygun olmadigi diisiiniilen aykir1 ve ug

degerlere (6rneklemdeki diger iiyeler tarafindan yanitlanan sorularin degerlerinden
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uzak noktada yer alan degerler) sahip olan 30 anket ¢ikarilmistir. Boylece analizlere

991 adet anket ile devam edilmistir.

Tablo 4: Universitede okuyan 6grencilerin sayisi

Universiteler

2018-2019

Donemi  Ogrenci

Toplam

Sayisi
Selguk Universitesi 95672
Necmettin Erbakan Universitesi 36715
Karatay Universitesi 8500
Konya Teknik Universitesi 20000
160887

Konya’daki iiniversitelerde

gosterilmektedir.

okuyan

Ogrenci  sayilar1  tablo 4’te

Tablo 5: Evren biiyiikliiklerine gore drneklem biiyiikliikleri

%095 %095,9

giiven ile | giiven ile
N N N
50 44 50
100 79 99
200 132 196
500 217 476
1000 278 907
2000 322 1661
5000 357 3311
10000 370 4950
20000 377 6578
50000 381 8195
100000 | 383 8926
1000000 | 384 9706

Kaynak: Cohen vd. (2000)

3.1.3. Arastirmanin Simirhihiklar:

Arastirmanin bazi1 simirliklar1 bulunmaktadir. Bu smirliliklar su sekilde

siralanmaktadir: Zaman ve maddi imkanlardan otiirii arastirmanin sadece Konya

merkezde okuyan 6grenciler lizerinde yapilmistir. Siyasi bir konu iizerinde ¢alisiimig
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oldugundan katilimcilarin siyasi goriislerini 6zglirce ifade edemeyecekleri diigiildiigi
icin sorularda siyasi kimliklerinin agiga ¢ikmayacak nitelikte sorular yer almistir.

Ayrica, katilimcilarin sorulara dogru kabulii ile sinirlandirilmastir.
3.1.4. Veri Toplama Arac1 ve Olcekler

Arastirma kapsaminda kurulan hipotezlerin test edilmesi amaciyla aragtirma
verilerinin elde edilmesinde anket tekniginden yararlanilmistir. Kullanilan anket
formunu dort ana boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde, cinsiyet, yas, yas, dogum yeri, ailenin aylik geliri, aylik
harcama, okunulan iiniversite, sinif ve fakiilte, siyasete ilgi durumu, takip alani, oy
kullanma durumu gibi kisisel demografik bilgiler yer almaktadir.

Ikinci béliimde, siyasal katilim diizeyi ve tercihlerin sekillenmesi ile ilgili
sorular yer almaktadir. Bu sorular Biiyiiktosunoglu (2013)’nun Sel¢uk ve Dicle
Universitesi Ogrencilerinin Siyasal Katilma Davramslart Uzerine Uygulamali Bir
Calisma konulu caligmasindan alinmistir. Siyasal katilim diizeylerini 6lgmek
amacityla 9 degiskenden olusan siyasal katilim diizeyi o6lcegindeki ve siyasal
tercihlerin ne gibi etkenlerce sekillendiginin Olgiilmesi ve siyasi tercihlerin
sekillenmesinde kisisel menfaatler, aile, arkadas, parti liderleri, parti politikalari,
memleket menfaatleri, iyesi olunan siyasi parti ve dernekler, geleneksel ve sosyal
medya araglari, okunulan boliim, gilincel siyasi gelismeler, dini, inang, tutum ve
davraniglardan hangilerinin etkili oldugunu belirlemek amaciyla 12 degiskenden
oOlusan yargilarin 1: Kesinlikle Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum
Ne Katilmiyorum (Fikrim Yok), 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum seklinde
yanitlanmasi istenmektedir.

Ugiincii béliimde, sosyal medya ve kullammi ile ilgili sorular Isleyen
(2018)’in Siyasal Katilim ve Sosyal Medya konulu ¢alismasindan alinmistir. Sosyal
medya kullanim durumu, siiresi, kullanim sagladiklar1 araclar ve hangi amacla
kullanildiklart Ol¢iilmek istenmektedir. Katilimcilardan sosyal medya araglarini
hangi amagla kullandiklarini 10 segenek arasindan 3’iinii segerek Olgmek
amaglanmaktadir. 9 degiskenden olusan sosyal medya kullanimu ile ilgili yargilarin

1: Kesinlikle Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum
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(Fikrim Yok), 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum seklinde yanitlanmasi

istenmektedir.

Dordiincii boliimde ise, siyasal ilgi davranisimi ile ilgili sorular Gorgili
(2018)’niin Genglerin Siyasal Katilim Siirecinde Sosyal Medyanin Roli konulu
calismasindan alimmustir. Siyasal ilgi davranigini 6lgmek amaciyla olusturulan 15
degisken olusan yargilarin 1: Kesinlikle Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Ne
Katiliyorum Ne Katilmiyorum (Fikrim Yok), 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle

Katiliyorum seklinde yanitlanmasi istenmektedir.

Tablo 6: Likert Tipi Olgeklerde Pilot Uygulama igin Giivenilirlik

Olgekler Cronbach’s | ifade
Alpha Sayisi

Siyasal Katihm | ,748 9

Diizeyi

Siyasal ilgi Davrams1 | ,936 15

Sosyal Medya | ,790 9

Kullanimi

Kullanilan anket formunu dort ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde;
demografik ozellikler ile ilgili sorular, ikinci boliimde; siyasal katilim diizeyi ve
tercihleri ile ilgili sorular, liglincli boliimde; sosyal medya ve kullanimi ile ilgili
sorular, dordiincii boliimde ise siyasal katilim diizeyi ile ilgili sorular bulunmaktadir.
Pilot uygulamanin giivenirlilik analizi sonuglarina bakildiginda, siyasal katilim
diizeyi ve siyasal ilgi davranis1 kabul edilebilir (.8> a > .7), sosyal medya kullanimi

ise mitkemmel (o >.9) boyutta oldugu Tablo 6’da gosterilmektedir.



Tablo 7: Likert Tipi Olgeklerde Sorularn Giivenilirlik Analizi

Olgekler | Scale Scale Corrected | Cronbach’s
Mean if Variance | Item-Total | Alpha if
Item if Item Correlation | Item
Deleted Deleted Deleted
S1 19,1810 47,474 ,131 814
S2 19,6107 44,386 ,295 ,796
= S3 19,7173 44,201 290 ,798
§ S4 21,0566 40,535 ,505 ,768
% S5 21,3155 41,184 ,550 ,763
% S6 21,1173 38,423 ,674 (44
2,% S7 20,9414 39,051 ,624 , 751
S8 21,0425 38,620 ,697 742
S9 20,9717 39,783 ,602 ,155
S1 32,1531 175,506 | ,368 ,930
S2 33,3185 165,056 | ,619 ,923
S3 33,5872 165,244 ,686 921
S4 33,2799 172,569 AT7 ,927
S5 33,1704 161,039 | ,698 ,921
= S6 32,9249 164,729 ,626 ,923
S S7 33,2363 162,447 | 723 ,920
é; S8 33,3884 162,808 | ,697 ,921
'g S9 32,6329 165,652 ,603 924
g% S10 33,4148 162,763 | ,736 ,920
S11 33,5294 163,338 | ,708 ,921
S12 33,6379 163,983 779 ,919
S13 32,7951 162,920 | ,620 ,923
S14 33,2637 160,917 | ,745 ,919
S15 33,7323 166,856 ,697 ,921

94
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S1 25,5810 33,141 ,498 712
S2 25,5354 32,893 ,600 ,700
g S3 25,5729 33,457 521 ,709
EE S4 26,3289 32,515 ,453 ,719
E S5 26,4949 32,404 491 712
E S6 26,8775 35,719 275 ,748
%’ S7 26,2581 35,610 ,245 ,756
’ S8 25,2237 35,752 ,285 , 746
S9 25,7470 33,310 525 ,709

Uygulamanin gilivenirlilik analizi sonuglarmma bakildiginda, siyasal katilim
diizeyi ve siyasal ilgi davranis1 kabul edilebilir (.8> o > .7), sosyal medya kullanimi

ise miikemmel (a >.9) boyutta oldugu Tablo 7ve 8’de gosterilmektedir.

Tablo 8: Likert Tipi Olgeklerde Giivenilirlik (Arastirma Uygulamast)

Olgekler Cronbach’s | ifade
Alpha Sayisi

Siyasal Katilm | ,792 9

Diizeyi

Siyasal ilgi Davrams1 | ,927 15

Sosyal Medya | ,747 9

Kullanimi

Analizler yapilan normallik testi dogrultusunda P degeri 0,05°ten kiigiik
oldugu ve homojen dagilmadigi i¢in Mann-Whitney ve Kruskal — Wallis testi ile
yapilmigtir. Ayrica iki kategorik degisken arasindaki iliskiyi incelemek amaciyla
Crosstabs ve etkiyi olgmek amaciyla ise, regresyon analizi yapilmistir. Analiz

sonuglart SPSS 21.0 kullanilarak elde edilmistir
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3.1.5. Arastirmanin Bulgulari

Anketi degerlendirmeye alinan 991 katilimcinin cinsiyetleri incelendiginde;

398’1 (% 40,2) erkeklerden, 593’1 (% 59,8) kadinlardan olusmaktadir.

80

60

40
) -
0

Cinsiyet

M Erkek ® Kadin

Sekil 1: Cinsiyete Gore Dagilim

Medeni durumlart incelendiginde; 955’1 (%96,4) bekar ve 36’s1 (%3,6)

evlidir.

N

[E=N

Medeni Durum

W Bekar M Evli

Sekil 2: Medeni Duruma Goére Dagilim
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Yas araliklart incelendiginde; 350’si (%35,3) 18-20 yas araliginda, 529°u
(%53,4) 21-23 yas araliginda, 63’1 (%6,4) 24-26 yas araliginda, 35’1 (%3,5) 27-29

yas araliginda ve 14’1 (%1,4) ise 30 yas ve lizerindedir.

60
50
40
30
20
10

[ —_—
Yas

W 18-20vyas W 21-23 yas W 24-26 yas

27-29 yas W 30 yas ve uzeri

Sekil 3: Yasa Gore Dagilim

Ogrencilerin dogum yerleri incelendiginde; 97’si (%9,8) Akdeniz Bélgesi
(AB), 70’1 (%7,1) Dogu Anadolu Bolgesi (DAB), 47’si (%4,7) Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi (GDA), 88’1 (%8,9) Ege Bolgesi, 484’ii (%48,8) I¢ Anadolu Bolgesi, 72’si
(%7,3) Karadeniz Bolgesi (KB), 113’1 (%11,4) Marmara Bolgesi’nde (MB) bulunan
illerden gelmektedir. Ayrica 20’si (%2) ise yabanct uyrukludur.

60
50
40
30
20
10
0 - - | - —
Dogum Yeri
m Akdeniz B Dogu Anadolu B Giliney Dogu Anadolu
Ege B i¢ Anadolu M Karadeniz
B Marmara B Yabanci Uyruklu

Sekil 4: Dogum Yerine Gore Dagilim
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Ogrencilerin ailelerinin gelirleri incelendiginde; 135’1 (%13,6) 0-1500 TL
arasinda, 317’si (%32,1) 1501-3000 TL arasinda, 266’s1 (%26,8) 3001-4500 TL
arasinda, 141°1 (%14,2) 4501-6000 TL arasinda ve 131’1 (%13,2) 6001 TL {izeri gelir

duruma sahiptir. Ogrencilerin 1°i (%0, 1) ise ailesinin gelir durumunu belirtmemistir.

40

30

20
’ . .
0

Ailenin Aylik Geliri

m 0-1500TL m 1501-3000TL = 3001-4500TL
4501-6000TL  m 6001 TL ve Uzeri

Sekil 5: Ailenin Aylik Gelirine Gére Dagilim

Ogrencilerin aylik harcamalar1 incelendiginde; 339’u (%34,2) 0-500 TL
arasinda, 448’1 (%45,2) 501-1000 TL arasinda, 111’1 (%11,2) 1001-1500 TL
arasinda, 37’si (%3,7) 1501-2000 TL arasinda, 32’si (%3,2) 2001-2500 TL arasinda
ve 24’1 (%2,4) 2501 TL ve lizeri harcamaya sahiptir.

50
40

30
20
, 1
0 I s—

Aylik Harcama

W 0-500TL m501-1000TL B 1001-1500TL
1501-2000TL  m2001-2500TL  m 2501TL ve Uzeri

Sekil 6: Aylik Harcamaya Gore Dagilim
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Ogrencilerin okuduklar1 iiniversite incelendiginde; 554°i (%55,9) Selguk
Universitesi (SU), 291°i (%29,4) Necmettin Erbakan Universitesi (NEU), 106’s1
(%10,7) Karatay Universitesi (KU) ve 40’1 (%4) Konya Teknik Universitesi’nde
(KTU) okumaktadir.

60

40

i I
0 |
Universite

HSelguk  ® Necmettin Erbakan  ® Karatay Konya Teknik

Sekil 7: Universiteye Gore Dagilim

Ogrencilerin 51’1 (%5,1) &n lisans, 855’1 (%86,3) lisans, 55’1 (%5,5) yiiksek

lisans ve 30’u (%3) doktora 6grencisidir.

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0 || ||

Egitim Programi

m Onlisans M Lisans ™ Yiiksek Lisans Doktora

Sekil 8: Egitim Programina Gore Dagilim
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Ogrencilerin okuduklar1 siif incelendiginde; 16’s1 (%1,6) hazirhk, 177’si
(%17,9) 1.smf, 276°s1 (%27,9) 2.smf, 250’s1 (%25,2) 3.sinif, 151’1 (%15,2) 4.s1nif,
75’1 (%7,6) S.smif, 2’si (%0,2) 6.smif ve 44’1 (%4.,4) lisansiistii sinifta 6grenim

gormektedir.

30
25
20
15
10

(9]

Sinif

W Hazirlik L.sinif 2.sinif 3.sinif

H 4.sinif | 5.sinif W 6.s51nif M LisansUstu

Sekil 9: Sinifa Gore Dagilim

Ogrencilerin oy kullanmadaki karar noktalar1 incelendiginde; 31°inin (%3,1)
bagliliktan, 381’inin (%38,4) vatandasliktan, 33’iiniin (%3,3) kiiltlirel aidiyetten,
256’smin (%25,8) toplumsal sorumluluktan, 89’unun (%9) tarihsel siirece bagh
duyulan sevgi, saygi, nefret ve kin duygusundan, 147’sinin (%14,8) gelecek
kaygisindan, 30’unun (%3) zorunluluktan, 24’iiniin (%2,4) ise diger sebeplerden

dolay1 oy kullandiklart sonucuna ulagilmaktadir.

Tablo 9: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Kisisel Menfaatler

Faktoriniun Frekans Analizi

Kisisel Menfaatler
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 247 %24,9
Katilmiyorum 165 %16,6
Fikrim Yok 172 %17,4
Katillyorum 302 %30,5
Kesinlikle Katilryorum 105 %10,6
Toplam 991 %100
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Katilimcilarin =~ kigisel ~ menfaatler  sorusuna  %?24,9’unun  kesinlikle
katilmiyorum, %16,6’ssimnin katilmiyorum, %17,4’{iniin fikrim yok, %30,5’inin
katiliyorum ve %10,6’sinin kesinlikle katiliyorum yanitint verdikleri goriilmektedir.
Katilimcilarin bu soruya katilma ve katilmama durumlarinin neredeyse ayni oldugu

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 10: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Aile Faktoriiniin

Frekans Analizi

Aile
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 174 %17,6
Katilmiyorum 210 9021,2
Fikrim Yok 131 %13,2
Katihyorum 372 %37,5
Kesinlikle Katiliyorum 104 9%10,5
Toplam 991 %100

Katilmcilarin ~ aile  sorusuna %17,6’smmin  kesinlikle — katilmiyorum,
%21,2’sinin  katilmiyorum, %13,2’sinin fikrim yok, %37,5’inin katiliyorum ve
%10,5’inin kesinlikle katiltyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin bu
soruya katilma durumlarinin katilmama durumlarindan daha yiiksek oldugu

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 11: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Arkadas

Faktoriiniin Frekans Analizi

Arkadas
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 260 %26,2
Katilmiyorum 259 926,1
Fikrim Yok 198 %20
Katiliyorum 221 2022,3
Kesinlikle Katiliyorum 52 905,2
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100
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Katilimcilarin - arkadas sorusuna %?26,2’sinin  kesinlikle katilmiyorum,
%26,1’inin  katilmiyorum, %20’sinin fikrim yok, %?22,3’linlin katiliyorum ve
%S5,2’sinin kesinlikle katiliyorum yanitint verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin

yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 12: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Parti Lideri

Faktoriiniin Frekans Analizi

Parti Liderleri
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 130 913,1
Katilmiyorum 119 %12
Fikrim Yok 133 %13,4
Katihlyorum 407 %41,1
Kesinlikle Katilhyorum 202 9%20,4
Toplam 991 %100

Katilimcilarin parti liderleri sorusuna %13,1’inin kesinlikle katilmiyorum,
%12’sinin katilmiyorum, %13,4’iniin fikrim yok, %41,1’inin katiliyorum ve
%20,4’1iniin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimeilarin

yaridan fazlasinin bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 13: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Parti Politikasi

Faktoriniun Frekans Analizi

Parti Politikas1
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 106 %10,7
Katilmiyorum 69 %7
Fikrim Yok 107 %10,8
Katihlyorum 429 %43,3
Kesinlikle Katilhyorum 278 0028,1
Kayip Veri 2 %0,2
Toplam 991 %100

Katilimeilarin parti politikasi sorusuna %10,7’sinin kesinlikle katilmiyorum,

%7’sinin  katilmiyorum, %10,8’inin fikrim yok, %43,3’linlin katiliyorum ve
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%28,1’inin kesinlikle katiliyorum yanitim1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin

bliyiik bir cogunlugunun bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 14: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Memleket Menfaati

Faktoriinin Frekans Analizi

Memleket Menfaati
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 76 %7,7
Katilmiyorum 63 %6,4
Fikrim Yok 102 %10,3
Katihiyorum 334 9%33,7
Kesinlikle Katiliyorum 414 %41,8
Kayip Veri 2 %0,2
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin memleket
menfaati sorusuna %7,7’sinin kesinlikle katilmiyorum, %6,4’tiniin katilmiyorum,
%10,3’liniin  fikrim yok, %33,7’sinin katiliyorum ve %41,8’inin kesinlikle
katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir cogunlugunun

bu soruya katildiklart sonucuna varilmaktadir.

Tablo 15: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Uyesi Olunan

Siyasi Parti ve Dernekler Faktoriiniin Frekans Analizi

Uyesi Olunan Siyasi Parti ve Dernekler
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 297 %30
Katilmyorum 224 %22,6
Fikrim Yok 237 %23,9
Katihyorum 159 %16
Kesinlikle Katilhyorum 73 %7,4
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100

Katilimcilarin diyesi olunan siyasi parti ve dernekler sorusuna %30’unun

kesinlikle katilmiyorum, %22,6’sinin  katilmiyorum, %23,9’unun fikrim yok,
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%16’simin katiliyorum ve %7,4’linlin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
gorilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 16: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Geleneksel Medya

Araglar1 Faktoriiniin Frekans Analizi

Geleneksel Medya Araclar
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 240 %24,2
Katilmiyorum 251 925,3
Fikrim Yok 256 %25,8
Katihyorum 190 9019,2
Kesinlikle Katillyorum 52 95,2
Kayip Veri 2 %0,2
Toplam 991 %100

Katilimeilarin geleneksel medya araglari sorusuna %24,2’sinin kesinlikle
katilmiyorum, %25,3’linlin katilmiyorum, %25,8’inin fikrim yok, %19,2’sinin
katiliyorum ve %5,2’sinin kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin yariya yakininin bu soruya katilmadiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 17: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Sosyal Medya

Araclar1 Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medya Araclan
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 232 %23,4
Katilmiyorum 235 %23,7
Fikrim Yok 228 %23
Katihyorum 228 %23
Kesinlikle Katilryorum 67 %6,8
Kayip Veri 2 %0,2
Toplam 991 %100
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Katilimcilarin  sosyal medya araglart sorusuna %23,4’liniin kesinlikle
katilmiyorum, %23,7’sinin katilmiyorum, %?23’iiniin fikrim yok, %23 {iniin
katiliyorum ve %6,8’inin kesinlikle katiliyorum yanmitini verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yartya yakininin bu soruya katilmadiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 18: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Okunulan Bolim

Faktoriiniin Frekans Analizi

Okunulan Boliim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 293 9024,9
Katilmiyorum 257 %25,9
Fikrim Yok 205 %20,7
Katihyorum 154 %15,5
Kesinlikle Katiliyorum 81 %08,2
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100

Katilimeilarin =~ okunulan  boliim  sorusuna  %24,9’sinin kesinlikle
katilmiyorum, %25,9’unun katilmiyorum, %20,7’sinin fikrim yok, %15,5’inin
katiliyorum ve 9%8,2’sinin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 19: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Giincel Siyasi

Gelismeler Faktoriiniin Frekans Analizi

Giincel Siyasi Gelismeler
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 82 %8,3
Katilmiyorum 73 %7,4
Fikrim Yok 132 %13,3
Katillyorum 472 %47,7
Kesinlikle Katilryorum 231 %23,3
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100
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Katilimcilarin - giincel siyasi gelismeler sorusuna %8,3’linlin kesinlikle
katilmiyorum, %7,4’linlin katilmiyorum, %13,3’liniin fikrim yok, %47,7’sinin
katiliyorum ve %23,3’liniin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.
Katilimeilarin -~ biiyiikk  bir  ¢ogunlugunun bu soruya katildiklar1 sonucuna

vartlmaktadir.

Tablo 20: Siyasi Tercihlerin Sekillenmesinde Etkili Olan Dini, Inang, Tutum

ve Gelenekler Faktoruniun Frekans Analizi

Dini, Inan¢, Tutum ve Gelenekler
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 160 %16,1
Katilmiyorum 106 %10,7
Fikrim Yok 160 %16,1
Katihlyorum 340 %34,3
Kesinlikle Katihyorum 225 %22,7
Total 991 %100

Katilimcilarin dini inang ve tutum sorusuna %16,1 kesinlikle katilmiyorum,
%10,7’sinin  katilmiyorum, %16,1’inin fikrim yok, %34,3’linlin katiliyorum ve
%22, 7’sinin kesinlikle katiliyorum yanitim1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin
yaridan fazlasinin bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Ogrencilerin internet kullanimlar1 incelendiginde; 942’sinin (%95,1) her giin,
14’Uniin (%1,4) haftada birkag¢ giin, 32’sinin (%3,2) arada sirada internete girdikleri
3’{iniin (%0,3) ise internet kullanmadiklar1 sonucuna ulasiimaktadir. Ogrencilerin
sosyal medya hesaplar1 incelendiginde; 979 unun (%99,8) sosyal medya hesabinin
oldugu, 12’sinin (%]1,2) ise, sosyal medya hesabinin olmadigi sonucuna
ulasilmaktadir. 9 G6grenci internet kullaniyor olsa da herhangi bir sosyal medya

hesabina sahip degildir.
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Tablo 21: Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Sosyal Medya  Kullanim
Siiresi

N %
1 saatten az 133 | 134
1-2 saat 262 | 26,4
2-3 saat 286 | 28,9
3-4 saat 145 | 146
4-5 saat 163 | 16,4
Kayip veri 2 0,2

Sosyal medya hesabi olanlarin  sosyal medya kullanim siireleri
incelendiginde; 133’nilin (%13,4) 1 saatten az, 262’sinin (%26,4) 1-2 saat arasi,
286’smin (%28,9) 2-3 saat arasi, 145’inin (%14,6) 3-4 saat aras1 ve 163’iiniin
(%16,4) ise, 4-5 saat arasi, internete girdikleri sonucuna ulasilmaktadir. 2’sinin

(%0,2) ise herhangi bir segenek isaretlemedikleri goriilmektedir.

Tablo 22: Sosyal Medya Kullanim Araglart

N %
Masaiistii Bilgisayar | 146 | %9,6
Diziistii Bilgisayar 329 | %21,6
Akilli Telefon 951 | %62,3
Tablet 100 | %6,6

Sosyal medyaya kullanim saglamak i¢in kullanilan araglar incelendiginde;
146’smin (%9,6) masaiistii bilgisayarla, 329’unun (%21,6) dizistii bilgisayarla,
951’1nin (%62,3) akilli telefonla, 100’iiniin (%6,6) ise tablet ile sosyal medyaya giris
yaptiklar1 sonucuna ulasilmaktadir. Kisi sayisinin fazla olmasi, ¢coklu yanitl bir soru

olmasindan kaynaklanmaktadir.

Tablo 23: Sosyal Medya Kullanim Hesap Isimleri

N %
Kendi ismimle kullanirim 926 | %93,4
Takma bir isimle kullanirim | 64 %6,5
Kayip veri 1 %0,1

Ogrencilerin sosyal medya hesaplarinda kullandiklari isimler incelendiginde;
926’sinin (%93,4) kendi ismiyle kullandiklari, 64’liniin (%6,5) takma bir isimle
kullandiklar1 sonucuna ulasilmaktadir. 1’inin (%0,1) ise herhangi bir secenek

isaretlemedikleri goriilmektedir.



Tablo 24: Facebook Kullanim Amaglari

N %

Eski arkadaslarnm bulmak, onlarla ilgili haberleri takip | 319 | %20
etmek ve online sohbet etmek

Yeni insanlarla tamismak 63 93,9
Paylasimda bulunmak 154 | %9,6
Oyun oynamak 110 | %6,9
Film ve video izlemek 92 %5,8
Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek 216 | %135
Unliileri takip etmek 45 %2,8
Sektorleri ve iiriinleri takip etmek 180 | %11,3
Aligveris yapmak 52 %3,3
Diger 41 %2,6
Facebook kullanmiyorum 326 9%20,4
TOPLAM 1598 | %100
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Katilimeilarin Facebook’u kullanim amaglari incelendigin; %20’sinin eski

Facebook kullanmadiklarini belirtmektedir.

Tablo 25: Instagram Kullanim Amaglari

N %

Eski arkadaslarim bulmak, onlarla ilgili haberleri takip | 539 | %23,1
etmek ve online sohbet etmek

Yeni insanlarla tamsmak 182 %7,8
Paylagimda bulunmak 464 | %19,9
Oyun oynamak 41 %1,8
Film ve video izlemek 247 | %10,6
Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek 358 | %15,4
Unliileri takip etmek 128 | %5,5
Sektorleri ve iiriinleri takip etmek 200 | %8,6
Ahsveris yapmak 61 %2,6
Diger 20 90,9
Instagram kullanmiyorum 89 %3,8
TOPLAM 2329 | %100

arkadaglarin1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet etmek i¢in,
%3,9’unun yeni insanlarla tanismak icin, %9,6’smin paylagimda bulunmak igin,
%6,9’unun oyun oynamak igin, %5,8’inin film ve video izlemek igin, %13,5’inin
siyasi giindemi kaynagindan takip etmek, %2,8’inin inliileri takip etmek igin,
%11,3’{iniin sektorleri ve tirlinleri takip etmek icin, %3,3 linlin aligveris yapmak igin,
%2,6’sinin diger (baska sitelere kolay giris saglamak, egitim ile ilgili bilgilerden

haberdar olabilmek vb. ) secenegi i¢in kullanim sagladiklarint ve %20,4’liniin ise



109

Katilimeilarin Instagram’i kullanim amaglar1 incelendigin; %23,1’inin eski
arkadaslarin1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet etmek igin,
%7,8’inin yeni insanlarla tanigsmak i¢in, %19,9’unun paylasimda bulunmak igin,
%1,8’inin oyun oynamak i¢in, %10,6’sinin film ve video izlemek i¢in, %15,4 {iniin
siyasi giindemi kaynagindan takip etmek, %5,5’inin inliileri takip etmek igin,
%8,6’s1min sektorleri ve tirtinleri takip etmek icin, %2,6’simin aligveris yapmak igin,
%0,9’unun diger (baska sitelere kolay giris saglamak, egitim ile ilgili bilgilerden
haberdar olabilmek vb. ) segenegi i¢cin kullanim sagladiklarint ve %3,8’inin ise

Instagram kullanmadiklarini belirtmektedir.

Tablo 26: Twitter Kullanim Amaglari

N %
Eski arkadaslarim bulmak, onlarla ilgili haberleri takip | 164 | %10,1
etmek ve online sohbet etmek
Yeni insanlarla tamismak 91 %)5,6
Paylasimda bulunmak 281 %17,3
Oyun oynamak 33 %2
Film ve video izlemek 90 %5,5
Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek 432 | %26,5
Unliileri takip etmek 90 %)5,5
Sektorleri ve iiriinleri takip etmek 119 %7,3
Alhsveris yapmak 23 %1,4
Diger 32 %2
Twitter kullanmiyorum 273 | %16,8
TOPLAM 1628 | %100

Katilimcilarin  Twitter’t kullanim amaglar1 incelendigin; %10,1’inin eski
arkadaslarin1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet etmek i¢in,
%5,6’smin yeni insanlarla tanismak ig¢in, %17,3’liniin paylasimda bulunmak igin,
%2’sinin oyun oynamak i¢in, %5,5’inin film ve video izlemek i¢in, %26,5’inin siyasi
giindemi kaynagindan takip etmek, %5,5’inin {Unliileri takip etmek icin, %7,3 liniin
sektorleri ve triinleri takip etmek i¢in, %1,4’liniin aligveris yapmak i¢in, %?2’sinin
diger (baska sitelere kolay giris saglamak, egitim ile ilgili bilgilerden haberdar
olabilmek vb. ) segenegi i¢in kullanim sagladiklarini ve %16,8’inin ise Twitter

kullanmadiklarini belirtmektedir.
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Tablo 27: Youtube Kullanim Amaglari

N %
Eski arkadaslarim bulmak, onlarla ilgili haberleri takip | 39 %2,1
etmek ve online sohbet etmek
Yeni insanlarla tanismak 35 %1,9
Paylasimda bulunmak 58 %3,1
Oyun oynamak 91 %4,9
Film ve video izlemek 821 %44,5
Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek 411 %22,5
Unliileri takip etmek 137 %7,4
Sektorleri ve iiriinleri takip etmek 192 9%10,4
Aligveris yapmak 32 %1,7
Diger 18 %1
Youtube kullanmiyorum 11 90,6
TOPLAM 1845 | %100

Katilimcilarin  Youtube’u kullanim amagclar1 incelendigin; %2,1’inin eski
arkadaslarin1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet etmek i¢in,
%1,9’unun yeni insanlarla tanigsmak icin, %3,1’inin paylasimda bulunmak igin,
%4,9’unun oyun oynamak igin, %44,5’inin film ve video izlemek igin, %22,5’inin
siyasi glindemi kaynagindan takip etmek, %7,4linlin {inliileri takip etmek igin,
%10,4’1iniin sektorleri ve tirlinleri takip etmek i¢in, %1,7’sinin aligveris yapmak igin,
%1’inin diger (baska sitelere kolay giris saglamak, egitim ile ilgili bilgilerden
haberdar olabilmek vb. ) sec¢enegi igin kullanim sagladiklarin1 ve %0,6’sinin ise
Youtube kullanmadiklarini belirtmektedir.

Katilimeilar siyasi giindemi kaynagindan takip etmek icin 432 (%26,5) kisi
en ¢ok Twitter aracin1 kullanmakta, bunu 411 (%22,5) kisi ile YouTube takip
etmektedir. Instagram’da siyasi giindemi kaynagindan takip eden katilimci sayisi 358
(%15,4) kisidir. Katilimcilar arasinda siyasi giindemi kaynagindan takip etmek
amactyla en az tercih edilen sosyal medya arac1 216 (%13,5) katilimct tercihiyle
Facebook olmustur.

Ogrencilerin siyasi ilgi diizeyleri incelendiginde 122’sinin (%12,3) cok ilgili,
318’inin (%32,1) ilgili, 396’sinin (%40) az ilgili olduklar1 ve 155’inin (%15,6) ise

hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 28: Cinsiyetin Siyasi ilgi Diizeyi ile Iliskisi

Siyasi ilgi Diizeyi

Cok ilgiliyim | llgiliyim Az Ilgiliyim Hic ilgili | Kikare | Kramers | P
= Degilim \Y
2 N | % N % N % N %
S | Erkek [ 60 | %151 | 144 | %362 | 145 | %364 | 49 %123 | 14,385 | ,120 ,002
© ['Kadim | 62 | %105 | 174 | %293 | 251 | %423 | 106 | %423

Siyasi ilgi diizeyi cinsiyet agisindan incelendiginde; Erkeklerin %15,1 inin
cok ilgili olduklari, %36,2’sinin ilgili olduklari, %36,4’iinlin az ilgili olduklari,
%12,3’liniin hig ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Kadinlarin %10,5’inin ¢ok
ilgili olduklari, %29,3’iiniin ilgili olduklari, %42,3’liniin az ilgili olduklar1 ve
%17,9’unun ise hi¢ ilgili olmadiklari sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin
(14,385) istatistiksel anlamliligi p=0,002<0,050 oldugundan cinsiyet ile siyasi ilgi
diizeyi arasinda bir iliski vardwr olarak kurulan H1 hipotezi kabul edilmistir. Kramer
V testi (0,120) sonucuna gore, Kramer V degeri %12 oldugundan cinsiyet ile siyasi
ilgi diizeyi arasindaki iligkinin zayif yonlii oldugu sdylenmektedir. Kramer V
degerleri 0-30 (veya 0-40) arasi degerler zayif, 31-60 (veya 41-70) arasi degerler
orta, 61-100 (veya 71-100) arasi degerler ise gii¢/i bir iliskinin varligini gosterir
(Ozbay, 2008: 463). Cinsiyete gore siyasal ilgi diizeyi incelendiginde erkeklerin

kadinlara oranla daha ilgili olduklari tespit edilmistir.

Tablo 29: Medeni Durumun Siyasi ilgi Diizeyi ile Iliskisi

Siyasi llgi Diizeyi
Cok Tlgiliyim Tigiliyim Az Tigiliyim Hig Tigili | Kikare | Kra | P
_ Degilim mers
g% N % N % N % N % v
L 3 | Bekir | 115 | %12 299 | %31,3 | 389 | %40,7 | 152 | %159 | 11,737 | ,109 | ,008
Evli 7 %194 | 19 %52,8 | 7 %194 | 3 %8,3

Siyasi 1ilgi diizeyi medeni durum acgisindan incelendiginde; Bekarlarin
%12’sinin ¢ok ilgili olduklari, %31,3’linlin ilgili olduklari, %40,7’sinin az ilgili
olduklari, %15,9’unun hig¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Evlilerin
%19,4’lniin ¢ok 1lgili olduklari, %52,8’inin ilgili olduklari, %19,4’liniin az ilgili
olduklar1 ve %38,3’ilinilin ise hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare
degerinin (11,737) istatistiksel anlamlilig1 p=0,008<0,050 oldugundan medeni durum
ile siyasi ilgi diizeyi arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H1, hipotezi kabul

edilmistir.
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P (Probability; Olasilik) degeri istatistiksel anlamliligin (statistical
significance) varligmin ve varsa da var olan farkliligin kanmitinin diizeyinin
belirlenmesi amaciyla kullanilan bir degerdir. Her istatistiksel testin sonucunda
kullanilan test istatistigine ait bir P degeri hesaplanmakta ve “ilgili hipotez testi
sonucunda anlamli fark vardir” denilecegi durumda hatali karar verme olasiliginin ne
oldugunu gostermektedir. Her ne kadar p degerinin 0,05 den kiiciik olmasi literatiirde
“istatistiksel olarak anlamli” kabul edilse de arastirmacinin istegine gore 0,01 olarak
da kabul edilebilmektedir. P degeri ne kadar kiiciik olursa kabul edilme diizeyi de o
kadar kuvvetli diizeydedir (Mendes vd. 2015).

Kramer V testi (0,109) sonucuna gore, Kramer V degeri %10,9 oldugundan
medeni durum ile siyasi ilgi diizeyi arasindaki iliskinin zayif yonlii oldugu
sOylenmektedir. Medeni durum ile siyasal ilgi diizeyi arasinda ki iliskiyi
inceledigimiz zaman evlilerin bekarlara oranla siyasete daha ilgili olduklar

sOylenebilir.

Tablo 30: Yasin Siyasi Ilgi Diizeyi ile iligkisi

Siyasi Ilgi Diizeyi
Cok ilgiliyim | flgiliyim Az Tigiliyim Hig Tigili | Kikare | Kramers | P
Degilim \%
N [ % N % N % N | %
o | 1820 |38 | %109 | 124 | %354 | 135 | %386 |53 | %151 | 27488 | ,096 ,007
= (2123 |67 | %i27 | 164 | %31 211 | %399 | 87 | %164
24-26 | 9 %143 | 10 %159 | 31 %49,2 | 13 | %20,6
2729 |5 | %143 |10 %28,6 | 18 %514 | 2 %5,7
30+ 3 | %214 |10 %714 |1 %7,1 0 %0

Siyasi ilgi diizeyi yas agisindan incelendiginde; 18-20 yas araligindakilerin
%10,9’unun ¢ok ilgili olduklari, %35,4’linlin ilgili olduklari, %38,6’simin az ilgili
olduklari, %15,1’inin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 21-23 yas
araligindakilerin  %12,7’sinin ¢ok 1ilgili olduklari, %31’inin 1ilgili olduklari,
%39,9’unun az ilgili olduklar1 ve %16,4’liniin ise hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 24-26 yas aralifindakilerin %14,3’iliniin ¢ok ilgili olduklari,
%15,9’unun 1ilgili olduklari, %49,2’sinin az ilgili olduklari, %20,6’sinin hi¢ ilgili
olmadiklart sonucuna varilmaktadir. 27-29 yas araligindakilerin %14,3’iiniin ¢ok
ilgili olduklari, %28,6’simin 1ilgili olduklari, %51,4’linlin az ilgili olduklar1 ve
%S35,7’sinin ise hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 30 yas ve Tlzeri

katilimcilarin  %21,4’linlin ¢ok ilgili olduklari, %71,4’iniin ilgili olduklar1 ve
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%7,1’inin az ilgili olduklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (27,488)
istatistiksel anlamlilig1 p=0,007<0,050 oldugundan yas ile siyasi ilgi diizeyi arasinda
bir iligki vardwr olarak kurulan H1c hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,096)
sonucuna gore, Kramer V degeri %9,6 oldugundan yas ile siyasi ilgi diizeyi
arasindaki iligkinin zayif yonlii oldugu s6ylenmektedir. Genglik donemini 18-29 yas
aralig1 olarak kabul ettigimiz zaman yasin siyasal ilgi diizeyini inceledigimizde en
yiiksek ilgi diizeyinin 27-29 yas araliginda gorildiigi sOylenebilir. Katilimcilarin
geneli incelendiginde ise siyasal ilgi diizeyinin en yiiksek 30 yas iistii katilimcilarda
goriindiigli soylenebilir. Yasin siyasal ilgi diizeyine etkisine goz attigimiz zaman 27
yasindan sonra katilimcilarin siyasete ilgisinin artti§i yorumunu da beraberinde

yapabiliriz.

Tablo 31: Dogum Yerinin Siyasi ilgi Diizeyi ile Iliskisi

Siyasi ilgi Diizeyi

Bolgeler Cok Tlgiliyim Tlgiliyim Az Tlgiliyim Hig Tlgili Kikare | Kramers P
Degilim \Y
N | % N % N % N | %
Akdeniz 4 %4,1 30 %30,9 | 45 %46,4 | 18 | %18,6 | 76,456 | ,160 ,000
— | Dogu 11 | %157 |5 %7,1 42 %60 12 | %171
5 | Anadolu
: Giiney Dogu | 6 %12,8 | 13 %27,7 | 13 %27,7 | 15 | %31,9
A Anadolu
S [ Ege 9 %102 | 22 %25 43 %48,9 | 14 | %159
i¢ Anadolu 63 | %13 169 | %349 | 184 | %38 68 | %14
Karadeniz 4 %5,6 32 %444 | 31 %431 [ 5 %6,9
Marmara 18 | %159 43 %38,1 29 %25,7 23 | %204
Yabanci 7 %35 4 %20 9 %45 0 %0
Uyruklu

Siyasi ilgi diizeyi dogum yerini bolgeler agisindan incelendiginde; Akdeniz
Bolgesi’nden gelenlerin %4,1°inin ¢ok ilgili olduklari, %30,9’unun ilgili olduklari,
%46,4’liniin az 1ilgili olduklar, %18,6’sinin  hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. Dogu Anadolu Boélgesi’nden gelenlerin %15,7’sinin ¢ok ilgili
olduklari, %7,1 inin ilgili olduklari, %60’ 1min az ilgili olduklar1 ve %17,1’inin ise hig
ilgili olmadiklart sonucuna varilmaktadir. Giiney Dogu Anadolu Bolgesi’nden
gelenlerin %12,8’inin ¢ok 1ilgili olduklari, %27,7’sinin ilgili olduklari, %27,7’sinin
az ilgili olduklari, %31,9’unun hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ege
Bolgesi’nden gelenlerin %10,2°sinin ¢ok ilgili olduklari, %25’inin ilgili olduklari,
%48,9’unun az ilgili olduklar1t ve %15,9’unun hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
varilmaktadir. I¢ Anadolu Boélgesi’nden gelenlerin %13’iiniin ¢ok ilgili olduklari,

%34,9’unun ilgili olduklar1 ve %38’inin az ilgili olduklart ve %14 iiniin ise hig ilgili
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olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Karadeniz Bolgesi’'nden gelenlerin %5,6’sinin
cok ilgili olduklari, %44,4’linilin ilgili olduklari, %43,1’inin az ilgili olduklari,
%6,9’unun hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Marmara Bdlgesi’nden
gelenlerin %15,9’unun ¢ok ilgili olduklari, %38,1’inin ilgili olduklari, %25,7’sinin
az ilgili olduklar1 ve %20,4’{inilin hig¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Son
olarak yabanci uyruklu katilimcilarin ise, %35’inin ¢ok ilgili olduklari, %20’sinin
ilgili olduklar1 ve %45’inin az ilgili olduklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare
degerinin (76,456) istatistiksel anlamlilig1 p=0,000<0,050 oldugundan dogum yeri ile
siyasi ilgi diizeyi arasinda bir iliski vardwr olarak kurulan H1lg hipotezi kabul
edilmistir. Kramer V testi (0,160) sonucuna gore, Kramer V degeri %16 oldugundan
dogum vyeri ile siyasi ilgi diizeyi arasindaki iliskinin zayif yonli oldugu
sOylenmektedir. Dogum yerlerine gore siyasal ilgi diizeyi incelendiginde {ilkemizin
bolgelerini ele aldigimizda en yiiksek ilgi diizeyini olusturan katilimcilarin Marmara
Bolgesi dogumlu oldugu tespit edilmistir. Bu ilgi diizeyini Karadeniz ve i¢ Anadolu
Bolgesi dogumlu katilimcilar takip etmislerdir. Katilimeilart genel olarak
inceledigimizde yabanci uyruklu katilimcilarin, Tiirkiye dogumlu katilimcilara gore

siyasal ilgi diizeyinin daha yiiksek oldugu soylenebilir.

Tablo 32: Ailenin Gelirinin Siyasi Ilgi Diizeyi ile Iliskisi

Siyasi lgi Diizeyi

Cok llgiliyim | Tlgiliyim Az llgiliyim Hic ilgili | Kikare | Kramers | P
Degilim \Y

= N | % N % N % N [ %
T 0-1500TL [ 25 | %185 | 32 %23,7 | 51 %37,8 | 27 | %20 31,568 | ,103 ,002
‘g 1501- 24 | %76 114 | %36 133 | %42 46 | %145
= 3000TL
= 3001- 36 | %135 | 72 %371 | 109 | %41 49 | %184
< | 4500TL

4501- 14 | %9,9 52 %36,9 | 52 %36,9 | 23 | %16,3

6000TL

6001+ 23 | %176 | 47 %359 | 51 %38,9 | 10 | %76

Siyasi ilgi diizeyi ailelerin geliri acisindan incelendiginde; 0-1500TL arasinda
gelir durumu olanlarin %18,5’inin ¢ok ilgili olduklari, %23,7’sinin ilgili olduklari,
%37,8’inin az ilgili olduklari, %20’smin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 1501-3000TL arasinda gelir durumu olanlarin %7,6’sinin ¢ok ilgili
olduklari, %36’smin ilgili olduklari, %42’sinin az ilgili olduklari, %14,5’inin hig¢
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 3001-4500TL arasinda gelir durumu

olanlarin %13,5’inin ¢ok ilgili olduklari, %37,1’inin ilgili olduklari, %41’inin az
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ilgili olduklari, %18,4’liniin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 4501-
6000TL arasinda gelir durumu olanlarin %9,9’unun ¢ok ilgili olduklari, %36,9’unun
ilgili olduklari, %36,9’unun az ilgili olduklari, %16,3’iiniin hi¢ ilgili olmadiklar
sonucuna vartlmaktadir. 6001 TL ve tlizeri gelir durumu olanlarin %17,6’sinin ¢ok
ilgili olduklari, 9%35,9’unun ilgili olduklari, %38,9’unun az ilgili olduklari,
%7,6’smin hig ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (31,568)
istatistiksel anlamliligi p=0,002<0,050 oldugundan ailelerin geliri ile siyasi ilgi
diizeyi arasinda bir iligki vardwr olarak kurulan Hle hipotezi kabul edilmistir.
Kramer V testi (0, 103) sonucuna gore, Kramer V degeri %10,3 oldugundan ailenin
geliri ile siyasi ilgi diizeyi arasindaki iliskinin zayif yonlii oldugu soylenmektedir.
Katilimcilarin ailelerinin sosyo-ekonomik refah diizeyi arttikca siyasal ilgi diizeyinde

de artis gozlemlenmektedir.

Tablo 33: Aylik Harcamanin Siyasi Ilgi Diizeyi ile iliskisi

Siyasi Ilgi Diizeyi
TL Cok ilgiliyim | Tlgiliyim Az llgiliyim Hic ilgili | Kikare | Kramers | P
Degilim \%
N | % N % N % N [ %
0-500 42 | %124 | 108 | %319 | 140 | %413 | 49 | %145 | 55158 | ,136 ,000

501-1000 37 | %83 140 %31,3 | 190 %424 81 | %181
1001-1500 | 33 | %29,7 28 %25,2 | 37 %33,3 13 | %117
1501-2000 6 %16,2 13 %35,1 11 %29,7 7 %18,9
2001-2500 2 %6,3 14 %438 | 12 %37,5 4 %12,5
2501+ 2 %8,3 15 %62,5 | 6 %25 1 %4,2

Ayhk Harcama

Siyasi ilgi diizeyi aylik harcama incelendiginde; 0-500TL arasinda harcamasi
olanlarin %12,4’linlin ¢ok ilgili olduklari, %31,9’unun ilgili olduklari, %41,3 {iniin
az ilgili olduklari, %14,5’inin hi¢ ilgili olmadiklari sonucuna varilmaktadir. 501-
1000TL arasinda harcamasi olanlarin %8,3’{iniin ¢ok ilgili olduklari, %31,3 {iniin
ilgili olduklari, %42,4inlin az ilgili olduklari, %18,1’inin hi¢ ilgili olmadiklar
sonucuna varilmaktadir. 1001-1500TL arasinda harcamasi olanlarin %29,7’sinin ¢ok
ilgili olduklari, %25,2’sinin ilgili olduklari, %33,3’linlin az ilgili olduklari,
%11,7’sinin hig¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 1501-2000TL arasinda
harcamas1 olanlarin %16,2’sinin ¢ok 1ilgili olduklari, %35,1’inin 1ilgili olduklar,
%29,7’sinin az ilgili olduklari, %18,9’unun hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 2001-2500TL arasinda harcamasi olanlarin %6,3’linlin ¢ok ilgili
olduklari, %43,8’inin ilgili olduklari, %37,5’inin az ilgili olduklari, %12,5’inin hig

ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 2501 TL ve iizeri harcamasi olanlarin
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%8,3’linlin ¢ok 1ilgili olduklari, %62,5’inin ilgili olduklari, %25’inin az ilgili
olduklar1, %4,2’sinin hig ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin
(55,158) istatistiksel anlamliligr p=0,000<0,050 oldugundan aylik harcama ile siyasi
ilgi diizeyi arasinda bir iligki vardwr olarak kurulan HZ1f hipotezi kabul edilmistir.
Kramer V testi (0, 136) sonucuna gore, Kramers V degeri %13,6 oldugundan aylik

harcama ile siyasi ilgi diizeyi arasindaki iliskinin zayif yonli oldugu sdylenmektedir.

Tablo 34: Universitenin Siyasi ilgi Diizeyi ile iliskisi

Siyasi llgi Diizeyi
Cok llgiliyim | flgiliyim Az Tigiliyim Hig ilgili | Kikare | Kramers | P
Degilim \%

. N [ % N % N % N | %
i
g Selcuk 57 | %103 [ 173 | %312 | 227 | %4l 97 | %175 | 27,995 | ,097 ,001
2 | Necmettin | 53 | %18,2 | 96 %33 115 | %395 | 27 | %9,3
25 | Erbakan

Karatay 10 | %9,4 36 %34 41 %38,7 | 19 | %179

Konya 2 %5 13 %325 | 13 %325 | 12 | %30

Teknik

Siyasi ilgi diizeyi okuduklar1 iiniversite agisindan incelendiginde; Selguk
Universitesi 6grencilerinin  %10,3’{iniin ¢ok ilgili olduklari, %31,2’sinin ilgili
olduklari, %41’inin az ilgili olduklari, %17,5’inin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
varilmaktadir. Necmettin Erbakan Universitesi dgrencilerinin %18,2’sinin ¢ok ilgili
olduklar1, %33’{iniin ilgili olduklari, %39,5’inin az ilgili olduklart ve %9,3 {iniin hig
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Karatay Universitesi 6grencilerinin
%9,4’linlin ¢ok 1ilgili olduklari, %34’{iniin ilgili olduklari, %38,7’sinin az ilgili
olduklari, %17,9’unun hig ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Konya Teknik
Universitesi dgrencilerinin %5’inin ¢ok ilgili olduklari, %32,5’inin ilgili olduklari,
%32,5’inin az 1ilgili olduklart ve %30’unun ise hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. Ki kare degerinin (27,995) istatistiksel anlamliligi p=0,001<0,050
oldugundan okuduklar: iiniversite ile siyasi ilgi diizeyi arasinda bir iliski vardir
olarak kurulan H14 hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,097) sonucuna gore,
Kramer V degeri %9,7 oldugundan okuduklar1 tniversite ile siyasi ilgi diizeyi
arasindaki iligkinin zayif yonlii oldugu sdylenmektedir. Katilimcilarin okuduklari
okula gore siyasal ilgi davranigi incelendiginde Necmettin Erbakan iiniversitesi
ogrencilerinin diger lniversite Ogrencilerine gore siyasete daha ilgili olduklari

sOylenebilir. En diisiik siyaset ilgi diizeyi yeni kurulmus olan Konya Teknik
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Universitesinde ~ goriilmiistiir. Teknik bir okul olmasindan kaynakli diger
tiniversitelere gore katilim diizeyinin diisiik olas1 bundan dolay1 olabilir.

Siyasi ilgi diizeyi degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez sonucunda 7
hipotez desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler siyasi ilgi
diizeyini %100 agiklamaktadir.

Ogrencilerin giincel siyaseti takip alanlar1 incelendiginde; 222’sinin (%22,4)
gorsel medya, 128’inin (%12,9) yazili medyada, 90’ 1n1in (%9,1) sanal medya ve 551’1
(%55,6) sosyal medya aracilig ile takip etmektedir. Gengler siyaseti en ¢ok sosyal
medyadan takip etmektedir. Buda siyasetgilerin gengligin katilimini arttirmasi igin

sosyal medyaya 6nem vermesi gerektigi kavramini desteklemektedir.

Tablo 35: Cinsiyetin Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile Iliskisi

Giincel Siyaseti Takip Alanlar
Gorsel Medya Yazilh Medya Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P
N % N % N % N % V
Erkek | 87 %21,9 53 %133 | 43 | %10,8 215 %54 2,603 ,051 457
Kadin | 135 %22,8 75 %12,7 | 47 | %7,9 885 %56,6

Cinsiyet

Giincel siyaseti takip alanlar1 cinsiyet acisindan incelendiginde; Erkeklerin
%21,9’unun gorsel medyadan, %13,3’linlin yazili medyadan, %10,8’inin sanal
medyadan, %54’linlin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir.
Kadmlarin %22,8’inin gorsel medyadan, %12,7’sinin yazili medyadan, %7,9’unun
sanal medyadan, %56,6’sinin  sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna
vartlmaktadir. Ki kare degerinin (2,603) istatistiksel anlamliligi p=0,457>0,050
oldugundan cinsiyet ile giincel siyaseti takip alanlar: arasinda bir iligki yoktur olarak
kurulan H2; hipotezi kabul edilmemistir. Kadin katilimcilar giincel siyaseti erkeklere
oranla gorsel medya ve sosyal medyadan daha fazla takip ederken, yazili medya ve

sosyal medyanin kadinlara oranla daha fazla tercih edildigi yorumu yapilabilir.

Tablo 36: Medeni Durumun Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile Iliskisi

Giincel Siyaseti Takip Alanlar

_ Gorsel Medya Yazih Medya Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P

S § N % N % N | % N % \Y

g g Bekar | 210 %22 127 %13,3 | 83 | %8,7 534 %56 10,196 | ,101 ,017
Evli 12 %33,3 1 %2,8 7 %19,4 16 %44,4

Giincel siyaseti takip alanlari medeni durum agisindan incelendiginde;
Bekarlarin %22’sinin gorsel medyadan, %13,3’iiniin yazili medyadan, %8,7’sinin

sanal medyadan, %56’sinin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir.




118

Evlilerin %33,3’linlin gorsel medyadan, %2,8’inin yazili medyadan, %19,4 {iniin
sanal medyadan, %44,4linlin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna
varilmaktadir. Ki kare degerinin (10,196) istatistiksel anlamliligi p=0,017<0,050
oldugundan medeni durum ile giincel siyaseti takip alanlari arasinda bir iliski vardr
olarak kurulan H2;, hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,101) sonucuna gore,
Kramer V degeri %10,1 oldugundan medeni durum ile giincel siyaseti takip alanlari
arasindaki iliskinin zayif yonli oldugu sdylenmektedir. Bekar katilimcilar siyaseti
gorsel medya ve sosyal medyadan takip etmeyi tercih ederken, evli katilimcilarin ise
siyaseti yazili medya ve sosyal medyadan takip etmeyi tercih ettigi gorlilmiistiir.
Medeni durum goz ontinde bulundurulmadan katilimcilarin siyaseti takip ettigi alan

incelendiginde en ¢ok sosyal medyanin tercih edildigi tespit edilmistir.

Tablo 37: Yasin Giincel Siyaseti Takip Alanlar ile Iliskisi

Giincel Siyaseti Takip Alanlar1
Gorsel Medya Yazihh Medya Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P
N % N % N % N % \Y%
% | 18-20 78 %22,3 34 %09,7 17 | %4,9 220 %63 31,892 ,104 ,001
> 21-23 116 %21,9 86 %16,3 58 | %11 269 %50,9
24-26 14 %222 | 5 %7,9 6 %9,5 38 %60,3
27-29 11 %31,4 2 %5,7 6 %17,1 16 %45,7
30+ 3 %214 | 1 %7,4 3 %214 | 7 %50

Glincel siyaseti takip alanlar1 yas agisindan incelendiginde; 18-20 yas
araligindakilerin  %22,3’linlin gorsel medyadan, %9,7’sinin yazili medyadan,
%4,9’unun sanal medyadan, %63’linlin sosyal medyadan sonucuna varilmaktadir.
21-23 yas araligindakilerin %21,9’unun gorsel medyadan, %16,3’liniin yazil
medyadan, %11’inin sanal medyadan, %350,9’unun sosyal medyadan sonucuna
varilmaktadir. 24-26 yas araligindakilerin %22,2’sinin gorsel medyadan, %7,9’unun
yazili medyadan, %9,5’inin sanal medyadan, %060,3’liniin sosyal medyadan
sonucuna varilmaktadir. 27-29 yas araligindakilerin %31,4’liniin gorsel medyadan,
%5,7’sinin  yazili medyadan, %]17,1’inin sanal medyadan, %45,7’sinin sosyal
medyadan sonucuna varilmaktadir. 30 yas ve tizeri katilimcilarin %21,4 {iniin gorsel
medyadan, %7,4’linlin yazili medyadan, %21,4’{iniin sanal medyadan, %50’sinin
sosyal medyadan sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (31,892) istatistiksel
anlamlilig1 p=0,001<0,050 oldugundan yas ile giincel siyaseti takip alanlar: arasinda
bir iliski vardwr olarak kurulan H2¢ hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,104)

sonucuna gore, Kramer V degeri %10,4 oldugundan yas ile giincel siyaseti takip
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alanlar1 arasindaki iliskinin zay1f yonlii oldugu sdylenmektedir. Yasin giincel siyaseti
takip alanlar ile iliskisini inceledigimiz zaman her yas diliminde en ¢ok tercih edilen

medya aracinin sosyal medya oldugu tespit edilmistir.

Tablo 38: Dogum Yerinin Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile liskisi

Giincel Siyaseti Takip Alanlari

Bolgeler Gorsel Medya Yazih Medya | Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P

N % N % N % N % V
Akdeniz 19 %19,8 6 %6,3 12 %12,5 59 %61,5 39,107 ,115 ,010
Dogu 21 %30 6 %8,6 8 %11,4 35 %50
Anadolu
Giiney 10 %21,3 16 | %34 3 %6,4 18 %38,3
S | Dogu
> | Anadolu
E [ Ege 20 %227 | 7 | %8 12 | %136 | 49 %55,7
@ | ¢ Anadolu | 106 | %219 | 68 | %14 40 | %83 270 | %558
_ Karadeniz 16 %22,2 10 | %139 3 %4,2 43 %59,7
Marmara 23 %20,4 13 | %115 12 | %10,6 65 %57,5
Yabanci 7 %35 2 %10 0 %0 11 %55
Uyruklu

Glincel siyaseti takip alanlari dogum yerini bolgeler agisindan incelendiginde;
Akdeniz Bolgesi’nden gelenlerin %21,3’liniin gorsel medyadan, %34’iiniin yazil
medyadan, %6,4’liniin sanal medyadan, %38,3’linlin sosyal medyadan takip ettikleri
sonucuna varilmaktadir. Dogu Anadolu Bolgesi’nden %30’unun goérsel medyadan,
%8,6’smin  yazili medyadan, %11,4’liniin sanal medyadan, %350’sinin sosyal
medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Giliney Dogu Anadolu
Bolgesi’nden gelenlerin %22,3’iiniin gorsel medyadan, %9,7’sinin yazili medyadan,
%4,9’unun sanal medyadan, %63 {inlin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna
varilmaktadir. Ege Bolgesi’nden gelenlerin %22,7°sinin gorsel medyadan, %8’inin
yazili medyadan, %13,6’sinin sanal medyadan, %355,7’sinin sosyal medyadan takip
ettikleri sonucuna varilmaktadir. I¢ Anadolu Bolgesi'nden gelenlerin %21,9’unun
gorsel medyadan, %14’liniin yazili medyadan, %8,3’{iniin sanal medyadan,
%55,8’inin  sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Karadeniz
Bolgesi’nden gelenlerin %22,2°sinin gorsel medyadan, %13,9’unun yazili medyadan,
%4,2’sinin sanal medyadan, %59,7’sinin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna
vartlmaktadir. Marmara Bolgesi’nden gelenlerin %20,4’liniin gorsel medyadan,
%]11,5’inin yazili medyadan, %10,6’sinin sanal medyadan, %57,5’inin sosyal
medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Son olarak yabanci uyruklu
katilimcilarin ise, %35’inin gorsel medyadan, %10’unun yazili medyadan, %0’ mnin

sanal medyadan, %55’inin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir.
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Ki kare degerinin (39,107) istatistiksel anlamliligi p=0,010<0,050 oldugundan
dogum yeri ile giincel siyaseti takip alanlart arasinda bir iliski vardwr olarak kurulan
H24 hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,115) sonucuna goére, Kramer V
degeri %11,5 oldugundan dogum yeri ile giincel siyaseti takip alanlar1 arasindaki
iliskinin zayif yonlii oldugu sdylenmektedir. Dogum yerinin giincel siyaseti takip
alanlan ile iliskisini inceledigimizde gorsel medyay1r en yogun kullanan boélgemiz
Dogu Anadolu Bolgesi olmustur. Gene gorsel medya yabanci uyruklu katilimcilar
arasinda da yogun miktarda takip edildigi goriilmiistiir. Yazili medya Giiney Dogu
Anadolu Bolgesinde, sanal medya Ege Bolgesinde, sosyal medya ise Akdeniz
Bolgesinde diger bolgelere gore en ¢ok tercih edilen medya araglaridir. Genel bir
degerlendirme yaptigimiz zaman dogum yerinin giincel siyaseti takip alanlar ile
iligkisi incelendiginde biitiin bolgelerde en ¢ok tercih edilen medya araci sosyal

medya olmustur.

Tablo 39: Ailenin Gelirinin Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile Iliskisi

Takip Yeri
TL Gorsel Yazili Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P
Medya Medya \Y
- N % N | % N % N %
% 0-1500 29 | %215 |16 | %119 |7 9%5,2 83 %61,5 | 23,303 | ,089 ,025
O] 1501-3000 59 %18,6 43 | %13,6 32 | %10,1 183 %57,7
E 3001-4500 | 59 | %222 | 33 | %124 | 26 | %9,8 148 9%55,6
= | 4501-6000 | 31 [ %338 |22 | wi56 |8 %5,7 80 %56,7
< 6001+ 44 | %338 | 14 | %108 | 17 | %131 | 55 %42,3

Giincel siyaseti takip alanlar1 ailelerin geliri acisindan incelendiginde; O-
1500TL arasinda gelir durumu olanlarin %21,5inin ¢ok ilgili olduklari, %11,9’unun
ilgili olduklari, %35,2’sinin az ilgili olduklari, %61,5’inin hi¢ ilgili olmadiklar
sonucuna varilmaktadir. 1501-3000TL arasinda gelir durumu olanlarin %18,6’sinin
cok ilgili olduklari, %13,6’sinin ilgili olduklari, %10,1’inin az ilgili olduklari,
%357, 7’sinin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 3001-4500TL arasinda
gelir durumu olanlarin %22,2’sinin ¢ok ilgili olduklari, %12,4’{iniin ilgili olduklari,
%9,8’inin az 1ilgili olduklari, %355,6’sinin  hi¢ 1ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 4501-6000TL arasinda gelir durumu olanlarin %33,8’inin ¢ok ilgili
olduklar1, %15,6’siin ilgili olduklari, %5,7’sinin az ilgili olduklari, %56,7 sinin hig
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 6001 TL ve iizeri gelir durumu olanlarin

%33,8’inin ¢ok 1ilgili olduklari, %10,8’inin ilgili olduklari, %13,1’inin az ilgili
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olduklari, %42,3’linlin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare
degerinin (23,303) istatistiksel anlamliligi p=0,028<0,050 oldugundan ailelerin geliri
ile giincel siyaseti takip alanlart arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H2e
hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,089) sonucuna gore, Kramer V degeri
%38,9 oldugundan ailelerin geliri ile giincel siyaseti takip alanlar1 arasindaki iliskinin
zayif yonlii oldugu sdylenmektedir. Ailenin gelirinin gilincel siyaseti takip alanlari ile
iliskisini inceledigimizde gelir diizeyi arttikca gorsel medya kullanimi artarken
sosyal medya kullanimi azalmaktadir. Buna ragmen her gelir seviyesinde giincel

siyaseti takip etmek icin en ¢ok kullanilan medya aract sosyal medyadir.

Tablo 40: Aylik Harcamanin Giincel Siyaseti Takip Alanlari ile Iliskisi

Takip Yeri
TL Gorsel Medya Yazih Medya | Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Krame | P
N % N % N % N % rsVv
E 0-500 70 %20,7 | 32 | %9,5 25 | %74 211 %62,4 | 22,920 | ,088 ,086
§ 501-1000 101 %22,5 67 | %15 41 %09,2 239 %53,3
= 1001-1500 | 25 %225 | 14 | %126 | 11 | %99 61 %55
2 | 1501-2000 | 6 %16,2 | 8 %216 |5 %135 | 18 %48,6
. | 2001-2500 11 %34,4 4 %12,5 5 %15,6 12 %37,5
< [ 2501+ 9 %375 | 3 %125 | 3 %125 | 9 %37,5

Glincel siyaseti takip alanlar1 ile aylik harcama incelendiginde; 0-500TL
arasinda harcamasi olanlarin %20,7’sinin ¢ok ilgili olduklari, %9,5’inin 1ilgili
olduklari, %7,4’liniin az ilgili olduklari, %62,4’liniin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
varilmaktadir. 501-1000TL arasinda harcamasi olanlarin %?22,5’inin ¢ok 1ilgili
olduklari, %15’inin ilgili olduklari, %9,2’sinin az ilgili olduklari, %53,3’iiniin hi¢
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 1001-1500TL arasinda harcamasi olanlarin
%22,5’inin ¢ok ilgili olduklari, %12,6’smin ilgili olduklari, %9,9’unun az ilgili
olduklari, %55’inin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 1501-2000TL
arasinda harcamasi olanlarin %16,2’sinin ¢ok 1ilgili olduklari, %21,6’smin 1lgili
olduklari, %13,5’inin az ilgili olduklari, %48,6’siin hig ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 2001-2500TL arasinda harcamasi olanlarin %34,4’liniin ¢ok ilgili
olduklari, %12,5’inin ilgili olduklari, %15,6’smin az ilgili olduklari, %37,5’inin hig
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 2501 TL ve iizeri harcamasi olanlarin
%37,5’inin ¢ok ilgili olduklari, %12,5’inin ilgili olduklari, %12,5’inin az ilgili

olduklari, %37,5 hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin
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(22,920) istatistiksel anlamlilig1 p=0,086>0,050 oldugundan aylik harcama ile siyasi

ilgi diizeyi arasinda bir iliski vardw olarak kurulan H2¢ hipotezi kabul edilmemistir.

Tablo 41: Okuduklar1 Universitenin Giincel Siyaseti Takip Alanlar ile
Miskisi

Giincel Siyaseti Takip Alanlar:
Gorsel Medya Yazih Medya | Sanal Medya | Sosyal Medya Kikare | Kramers | P
N % N % N % N % \Y
2 | Selguk 102 %18,4 84 | %15,2 61 | %1l 306 %)55,3 34,554 ,108 ,000
£ | Necmettin | 79 %27,1 26 | %8,9 22 | %7,6 164 %56,4
E Erbakan
= | Karatay 37 %349 |9 %8,5 6 %5,7 54 %50,9
Konya 4 %10 9 %225 |1 %2,5 26 %65
Teknik

Giincel siyaseti takip alanlar1 okuduklar tiniversite agisindan incelendiginde;
Selguk Universitesi dgrencilerinin %18,4’iiniin gorsel medyadan, %15,2’sinin yazili
medyadan, %11’inin sanal medyadan, %55,3 {inlin sosyal medyadan takip ettikleri
sonucuna varilmaktadir. Necmettin Erbakan Universitesi 6grencilerinin %27,1’inin
gorsel medyadan, %8,9’unun yazili medyadan, %7,6’sinin  sanal medyadan,
%356,4’liniin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Karatay
Universitesi  dgrencilerinin  %34,9’unun  gorsel medyadan, %8,5’inin yazil
medyadan, %5,7’inin sanal medyadan, %50,9’unun sosyal medyadan takip ettikleri
sonucuna varilmaktadir. Konya Teknik Universitesi 6grencilerinin %10 unun gérsel
medyadan, %22,5’inin yazili medyadan, %2,5’inin sanal medyadan, %65’inin sosyal
medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (34,554)
istatistiksel anlamlilig1 p=0,000<0,050 oldugundan okuduklar: iiniversite ile giincel
siyaseti takip alanlart arasinda bir iligki vardwr olarak kurulan H24 hipotezi kabul
edilmistir. Kramer V testi (0,108) sonucuna gore, Kramer V degeri %10,8
oldugundan okuduklar1 {iniversite ile giincel siyaseti takip alanlar1 arasindaki
iliskinin zayif yonli oldugu sOylenmektedir. Giincel siyaseti takip alanlar
tiniversiteler boyutunda incelendiginde dort iiniversitede de en ¢ok kullanilan medya
aracinin sosyal medya oldugu gozlemlenmektedir. Giincel siyaseti gorsel medyadan
takip agisindan inceledigimizde en ¢ok yararlanan Karatay Universitesiyken, sanal
medyadan Selguk Universitesi, yazili ve sosyal medya araglarindan giincel siyaseti

takip etmek igin en ¢ok yararlanan Konya Teknik Universitesi olmustur.
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Glincel siyaseti takip etme degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez
sonucunda 5 hipotez desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler
giincel siyaseti takip etmeyi yaklasik olarak %71 aciklamaktadir.

Ogrencilerin oy kullanma durumlar incelendiginde; 698’i (%70,4) hepsinde
oy kullandig1, 216’s1 (%21,8) bazilarinda oy kullandigi, 36’s1 (%3,6) hicbirinde oy

kullanmadig1 ve 41°1 (%4,1) ilk defa oy kullanacagi sonucuna ulagilmaktadir.

Tablo 42: Cinsiyetin Oy Kullanma Durumu ile Iliskisi

Oy Kullanma Durumlari
Hepsinde Oy | Bazilarinda Oy | Higbirinde Oy | ilk Defa Oy | Kikare | Kramers | P
‘i Kullandim Kullandim Kullanmadim Kullanacagim \Y%
‘@ N % N % N % N %
O | Erkek | 257 %64,6 113 %28,4 12 %3 16 %4 17,240 | ,132 ,001
Kadin | 441 %74,4 103 %17,4 24 %4 25 %4,2

Oy kullanma durumlar1 cinsiyet agisindan incelendiginde; erkeklerin
%64,6’smin olan secimlerin hepsinde oy kullandigi, %28,4’liniin bazilarinda oy
kullandig1, %3’tiniin higbirinde oy kullanmadigi, %4’ tiniin ilk defa oy kullanacagi
sonucuna varilmaktadir. Kadmnlarin %74,4’linlin olan se¢imlerin hepsinde oy
kullandig1, %17,4’linlin bazilarinda oy kullandig, %4’lniin hicbirinde oy
kullanmadigi, %4,2’sinin ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Ki kare
degerinin (17,240) istatistiksel anlamliligi p=0,001<0,050 oldugundan cinsiyet ile oy
kullanma durumlart arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H3a hipotezi kabul
edilmistir. Kramer V testi (0,132) sonucuna goére, Kramer V degeri %13,2
oldugundan cinsiyet ile glincel siyaseti takip alanlar1 arasindaki iligskinin zayif yonli

oldugu soylenmektedir.

Tablo 43: Medeni Durumun Oy Kullanma Durumu ile iliskisi

Oy Kullanma Durumlari

Hepsinde Oy | Bazilarinda Oy | Hicbirinde Oy | ilk Defa Oy | Kikare | Kramers | P
= Kullandim Kullandim Kullanmadim Kullanacagim \Y
g N % N % N % N %
QO | Bekar | 675 %70,7 208 %21,8 33 %3,5 39 %4,1 2,684 ,052 443
'c
(<]
g Evli 23 %63,9 8 %22,2 3 %8,3 2 95,6

Oy kullanma durumlart medeni durum agisindan incelendiginde; Bekarlarin
%70,7’sinin olan sec¢imlerin hepsinde oy kullandigi, %21,8’inin bazilarinda oy
kullandig1, %3,5’inin higbirinde oy kullanmadigi, %4,1’inin ilk defa oy kullanacagi

sonucuna varilmaktadir. Evlilerin %63,9’unun olan secimlerin hepsinde oy
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kullandig1, %22,2’sinin bazilarinda oy kullandig1, %8,3’iiniin hicbirinde oy
kullanmadigi, %5,6’smin ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Ki kare
degerinin (2,684) istatistiksel anlamliligi p=0,443>0,050 oldugundan medeni durum
ile oy kullanma durumlart arasinda bir iligki vardir olarak kurulan H3p hipotezi

kabul edilmemistir.

Tablo 44: Yasin Oy Kullanma Durumu ile iliskisi

Oy Kullanma Durumlari

Hepsinde Oy | Bazilarinda Oy | Hicbirinde Oy | Ilk Defa Oy | Kikare Kramers | P

Kullandim Kullandim Kullanmadim Kullanacagim \Y
N % N % N % N %
< | 18-20 268 %76,6 29 %8,3 17 %4.,9 36 %10,3 123,663 ,204 ,000
>~ [2123 372 %70,3 140 %26,5 14 %2,6 3 %0,6
24-26 31 %49,2 30 %47,6 2 %3,2 0 %0
27-29 17 %48,6 13 %37,1 3 %8,6 2 %5,7
30+ 10 %714 | 4 %286 | 0 %0 0 %0

Oy kullanma durumlart yas acisindan incelendiginde; 18-20 yas
araligindakilerin %76,6’sinin olan secimlerin hepsinde oy kullandigi, %8,3’iliniin
bazilarinda oy kullandigi, %4,9’unun higbirinde oy kullanmadigi, %10,3’iiniin ilk
defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. 21-23 yas araligindakilerin %70,3’linlin
olan secimlerin hepsinde oy kullandig1, %26,5’inin bazilarinda oy kullandigi,
%2,6’smin higbirinde oy kullanmadigi, %0,6’sinin ilk defa oy kullanacagi sonucuna
vartlmaktadir. 24-26 yas araligindakilerin %49,2’sinin olan se¢imlerin hepsinde oy
kullandig1, %47,6’smmin  bazilarinda oy kullandigi, %3,2’sinin higcbirinde oy
kullanmadigi, %0’min ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. 27-29 yas
araligindakilerin %48,6’sinin olan secimlerin hepsinde oy kullandigi, %37,1’inin
bazilarinda oy kullandigi1, %8,6’sinin higbirinde oy kullanmadigi, %35,7 sinin ilk defa
oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. 30 yas ve iizeri katilimcilarin %71,4 {iniin
olan secimlerin hepsinde oy kullandigi, %28,6’snin bazilarinda oy kullandigy,
%0’ hicbirinde oy kullanmadigi, %0’min ilk defa oy kullanacagi sonucuna
varilmaktadir. Ki kare degerinin (123,663) istatistiksel anlamliligi p=0,000<0,050
oldugundan yas ile oy kullanma durumlari arasinda bir iliski vardwr olarak kurulan
H3c hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi (0,204) sonucuna gore, Kramer V
degeri %20,4 oldugundan yas ile oy kullanma durumlar1 arasindaki iliskinin zayif

yonlii oldugu séylenmektedir.
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Tablo 45: Dogum Yerinin Oy Kullanma Durumu ile iliskisi

Oy Kullanma Durumlari
Bolgeler Hepsinde Oy | Bazlarinda Hicbirinde ik Defa Oy | Kikare Kramers | P
Kullandim Oy Oy Kullanacag: \Y%
Kullandim Kullanmadi m
m
N % N % N % N %
S | Akdeniz 63 | %64,9 26 | %26,8 6 %6,2 2 %2,1 185,885 ,250 ,000
> Dogu 26 | %37,1 22 | %314 9 %12,9 13 | %18,6
)i Anadolu
S Giiney 25 | %53,2 20 | %42,6 0 %0 2 %4,3
Dogu
Anadolu
Ege 56 | %63,6 30 | %34,1 0 %0 2 %2,3
ic Anadolu | 39 | %82,2 57 | %118 13 | %2,7 16 | %3,3
8
Karadeniz | 41 | %56,9 28 | %389 3 %4,2 0 %0
Marmara 84 | %74,3 23 | %204 0 %0 6 %5,3
Yabanci 5 %25 10 | %50 5 %25 0 %0
Uyruklu

Oy kullanma durumlar1 dogum yerini bdlgeler agisindan incelendiginde;
Akdeniz Bolgesi’nden gelenlerin  %64,9’unun olan segimlerin hepsinde oy
kullandig1, %26,8’inin bazilarinda oy kullandigi, %6,2’sinin higbirinde oy
kullanmadigi, %2,1’inin ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Dogu
Anadolu Bolgesi’nden %37,1’inin olan segimlerin hepsinde oy kullandigi,
%31,4’liniin bazilarinda oy kullandigi, %12,9’unun higbirinde oy kullanmadigi,
%18,6’s1nin ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi’nden gelenlerin  %53,2’sinin  olan secimlerin hepsinde oy kullandigi,
%42,6’stmin - bazilarinda oy kullandigi, %0’min higbirinde oy kullanmadigi,
%4,3’lintin 1lk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Ege Bolgesi’nden
gelenlerin  %63,6’sinin - olan se¢imlerin  hepsinde oy kullandigi, %34,1 inin
bazilarinda oy kullandig1, %0’ min hig¢birinde oy kullanmadigi, %2,3 iiniin ilk defa oy
kullanacagi sonucuna varilmaktadir. i¢ Anadolu Bélgesi’nden gelenlerin %82,2’sinin
olan secimlerin hepsinde oy kullandigi, %11,8’inin bazilarinda oy kullandigy,
%2,7’sinin hi¢birinde oy kullanmadigi, %3,3 {iniin ilk defa oy kullanacagi sonucuna
vartlmaktadir. Karadeniz Bolgesi’'nden gelenlerin %56,9’unun olan seg¢imlerin
hepsinde oy kullandig1, %38,9’unun bazilarinda oy kullandig1, %4,2’sinin higbirinde
oy kullanmadigi, %0’1nin ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Marmara
Bolgesi’nden gelenlerin  %74,3’linlin olan sec¢imlerin hepsinde oy kullandigy,
%20,4’linilin bazilarinda oy kullandig1, %0’ 1mnin hi¢birinde oy kullanmadigi, %6’sinin

ilk defa oy kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Son olarak yabanct uyruklu
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katilimcilarin ise, %25’inin olan se¢imlerin hepsinde oy kullandigi, %50’sinin
bazilarinda oy kullandigi, %25 inin hic¢birinde oy kullanmadigi, %0°1nin ilk defa oy
kullanacagi sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (185,885) istatistiksel
anlamliligt p=0,000<0,050 oldugundan dogum yeri ile oy kullanma durumlart
arasinda bir iligki vardir olarak kurulan H3q4 hipotezi kabul edilmistir. Kramer V testi
(0,250) sonucuna gore, Kramer V degeri %25 oldugundan dogum yeri ile oy
kullanma durumlar arasindaki iliskinin zayif yonli oldugu sdylenmektedir. Dogum
yerinin oy kullanma durumu ile iligkisi incelendiginde Marmara Bolgesi dogumlu
katilimcilarin diger bolgelere nazaran daha fazla oy verme davranisi sergileyerek
siyasal katilim siirecine katildig1 tespit edilirken, en az oy verme davranisinin Dogu

Anadolu Bolgesinde oldugu tespit edilmistir.

Tablo 46: Ailenin Gelirinin Oy Kullanma Durumu ile iligkisi

Oy Kullanma Durumlar

TL Hepsinde Oy | Bazilarinda Hicbirinde | ilk Defa | Kikare | Kramers | P
Kullandim Oy Oy Oy \Y
Kullandim Kullanmad | Kullanaca
1m gim
N % N % N % N %
0-1500 73 %54,1 53 | %393 | 4 %3 5 %3,7 | 59,409 | ,141 ,000

1501-3000 236 %74.,4 56 | %17,7 19 | %6 6 %1,9
3001-4500 181 %68 69 | %259 |4 %15 | 12 | %45
4501-6000 102 %72,3 26 | %184 | 3 %21 | 10 | %71
6001+ 105 %80,2 12 | %9,2 6 %46 | 8 %6,1

Ailenin Geliri

Oy kullanma durumlart ailelerin geliri agisindan incelendiginde; 0-1500TL
arasinda gelir durumu olanlarin %54,1’inin ¢ok ilgili olduklari, %39,3’iiniin ilgili
olduklari, %3’iiniin az ilgili olduklari, %3,7’sinin hig¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
varilmaktadir. 1501-3000TL arasinda gelir durumu olanlarin %74,4’{iniin ¢ok ilgili
olduklari, %17,7’sinin ilgili olduklari, %6’sinin az ilgili olduklari, %1,9’unun hig
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 3001-4500TL arasinda gelir durumu
olanlarin %68’inin ¢ok ilgili olduklari, %25,9’unun ilgili olduklari, %1,5’inin az
ilgili olduklari, %4,5’inin hi¢ 1ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 4501-
6000TL arasinda gelir durumu olanlarin %72,3’liniin ¢ok 1ilgili olduklari,
%18,4’liniin ilgili olduklari, %2,1’inin az ilgili olduklari, %7,1’inin hi¢ ilgili
olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 6001 TL ve {iizeri gelir durumu olanlarin
%380,2’sinin ¢ok ilgili olduklari, %9,2’sinin ilgili olduklari, %4,6’sinin az ilgili
olduklari, %6,1’inin hig ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin

(59.409) istatistiksel anlamliligi p=0,000<0,050 oldugundan ailelerin geliri ile oy
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kullanma durumlar: arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H3e hipotezi kabul
edilmistir. Kramer V testi (0,141) sonucuna goére, Kramer V degeri %14,1
oldugundan ailelerin geliri ile oy kullanma durumlar arasindaki iliskinin zay1f yonlii
oldugu soOylenmektedir. Ailenin gelirinin oy kullanma durumu ile iligkisi
incelendiginde ekonomik refah seviyesi arttik¢a katilimcilarin daha fazla oy verme

davranigi sergiledikleri tespit edilmistir.

Tablo 47: Aylik Harcamanin Oy Kullanma Durumu ile liskisi

Oy Kullanma Durumlari
TL Hepsinde Oy | Bazilarinda Hicbirinde ilk Defa | Kikare | Kramers | P
Kullandim Oy Oy Oy \Y

« Kullandim Kullanmadi Kullanaca
£ m g1m
g N % N [ % N [% N [%
ﬁ 0-500 250 %73,7 32 | %18,6 8 %2,4 18 | %53 | 47,487 | ,126 ,000
=~ | 501-1000 306 %68,3 67 | %25 13 | %2,9 17 | %3,8
:? 1001-1500 81 %73 14 | %16,2 9 %8,1 3 %2,7

1501-2000 31 %83,8 8 %5,4 4 %10,8 0 %0

2001-2500 19 %594 | 4 %25 2 %06,3 3 %9,4

2501+ 11 %45,8 3 %54,2 0 %0 0 %0

Oy kullanma durumlar1 aylik harcama agisindan incelendiginde; 0-500TL
arasinda harcamasi olanlarin %73,7’sinin ¢ok ilgili olduklari, %18,6’smin ilgili
olduklari, %2,4’linlin az ilgili olduklari, %5,3’linlin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
vartlmaktadir. 501-1000TL arasinda harcamasi olanlarin %68,3’linlin ¢ok ilgili
olduklar1, %25’inin ilgili olduklari, %2,9’unun az ilgili olduklari, %3,8’inin hig ilgili
olmadiklart sonucuna varilmaktadir. 1001-1500TL arasinda harcamasi olanlarin
%73 tntin ¢ok ilgili olduklari, %16,2’sinin ilgili olduklari, %8,1’inin az ilgili
olduklar1, %2,7’sinin hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 1501-2000TL
arasinda harcamasi olanlarin %83,8’inin ¢ok ilgili olduklari, %5,4’linlin 1ilgili
olduklari, %10,8’inin az ilgili olduklari, %0’min hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna
varilmaktadir. 2001-2500TL arasinda harcamasi olanlarin %59,4 liniin ¢ok 1lgili
olduklari, %25’inin 1ilgili olduklari, %6,3’ilinlin az ilgili olduklari, %9,4’linlin hi¢
ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. 2501 TL ve ilizeri harcamasi olanlarin
%45,8’inin ¢ok ilgili olduklari, %54,2’sinin 1ilgili olduklari, %0’min az ilgili
olduklari, %0’min hi¢ ilgili olmadiklar1 sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin
(47,487) istatistiksel anlamliligi p=0,000<0,050 oldugundan aylik harcama ile oy
kullanma durumlart arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H3: hipotezi kabul

edilmistir. Kramer V testi (0,126) sonucuna gore, Kramer V degeri %12,6
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oldugundan katilimcilarin aylik harcamalart ile oy kullanma durumlar arasindaki

iliskinin zayif yonlii oldugu sdylenmektedir.

Tablo 48: Universitenin Oy Kullanma Durumu ile iliskisi

Oy Kullanma Durumlari
Hepsinde Oy | Bazilarinda Oy | Higbirinde | ilk Defa | Kikare | Kramers | P
Kullandim Kullandim Oy Oy \Y
Kullanma Kullanaca
° dim gim
-% N % N % N % N %
2| Selcuk 360 %65 148 %26,7 25 | %45 | 21 | %3,8 | 34,720 | ,108 ,000
E Necmettin | 218 %74,9 | 53 %18,2 10 | %3,4 | 10 | %34
Erbakan
Karatay 83 %78,3 13 %12,3 |1 %0,9 | 9 %8,5
Konya 37 %925 | 2 %5 0 %0 1 %2,5
Teknik

Oy kullanma durumlar1 okuduklar1 {iniversite agisindan incelendiginde;
Selguk Universitesi dgrencilerinin %65’inin gorsel medyadan, %26,7’sinin yazili
medyadan, %4,5’inin sanal medyadan, %3,8’inin sosyal medyadan takip ettikleri
sonucuna varilmaktadir. Necmettin Erbakan Universitesi dgrencilerinin %74,9 unun
gorsel medyadan, %18,2’sinin yazili medyadan, %3,4’liniin sanal medyadan,
%3,4’lniin sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Karatay
Universitesi ogrencilerinin  %78,3iiniin gérsel medyadan, %12,3’iiniin yazili
medyadan, %0,9’unun sanal medyadan, %38,5’inin sosyal medyadan takip ettikleri
sonucuna varilmaktadir. Konya Teknik Universitesi dgrencilerinin %92,5’inin
gorsel medyadan, %5’inin yazili medyadan, %0’min sanal medyadan, %2,5’inin
sosyal medyadan takip ettikleri sonucuna varilmaktadir. Ki kare degerinin (34,720)
istatistiksel anlamliligi p=0,000<0,050 oldugundan okudukiari iiniversite ile oy
kullanma durumlar: arasinda bir iliski vardir olarak kurulan H3gy hipotezi kabul
edilmistir. Kramer V testi (0,108) sonucuna goére, Kramer V degeri %10,8
oldugundan okuduklar1 iiniversite ile oy kullanma durumlar1 arasindaki iligkinin
zay1f yonlii oldugu sdylenmektedir.

Oy kullanma degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez sonucunda 6 hipotez
desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler oy kullanmay1
yaklasik olarak %86 agiklamaktadir.

Ogrencilerin siyasal katilm diizeyleri incelendiginde; 244’iiniin (%24,6)
siyasetle pek ilgilenmedigi, 297 sinin (%30) sadece oy verdikleri, 360’ min (%36,3)
oy disinda televizyonda siyaseti izleyip konustugu, 75’inin (%7,6) aktif diizeyde
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siyasete katildigi, 15’inin (%1,5) tist diizeyde siyasete katildigi sonucuna

ulasilmaktadir.

Tablo 49: Su anda Se¢im Olsa Oy Kullanirim Sorusuna Cevap Veren

Katilimcilarin Frekans Analizi

Su anda Sec¢im Olsa Oy Kullanirim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 86 %8,7
Katilmiyorum 54 95,4
Fikrim Yok 117 %11,8
Katihlyorum 318 %32,1
Kesinlikle Katiliyorum 416 %42
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin suanda
se¢im olsa oy kullanirim sorusuna %8,7’sinin kesinlikle katilmiyorum, %5,4’linlin
katilmiyorum, %11,8’inin fikrim yok, %32,1’inin katiliyorum ve %42’sinin
kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimeilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 50: Annem ile Siyasi Tercihim Aynidir Sorusuna Cevap Veren

Katilimcilarin Frekans Analizi

Annem ile Siyasi Tercihim Aynidir
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 95 99,6
Katilmiyorum 148 %14,9
Fikrim Yok 192 | %194
Katilhlyorum 270 | %27,2
Kesinlikle Katillyorum 285 %28.,8
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 | %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin annem

ile siyasi tercihim aynidir sorusuna %9,6’smin kesinlikle katilmiyorum, %14,9’unun
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katilmiyorum, %19,4’linlin fikrim yok, %27,2’sinin katiliyorum ve %28,8’inin
kesinlikle katiliyorum yamitim1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 51: Babam ile Siyasi Tercihim Aynidir Sorusuna Cevap Veren

Katilimcilarin Frekans Analizi

Babam ile Siyasi Tercihim Aymdr
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 119 | %12
Katilmiyorum 157 %15,8
Fikrim Yok 192 | %194
Katihyorum 256 0025,8
Kesinlikle Katillyorum 267 9%26,9
Toplam 991 | %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin babam
ile siyasi tercihim aynidir sorusuna %12’sinin kesinlikle katilmiyorum, %15,8’inin
katilmiyorum, %19,4’linlin fikrim yok, %25,8’inin katiliyorum ve 9%26,9’unun
kesinlikle katiliyorum yanitint verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katildiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 52: Herhangi Bir Dernek, Parti veya Sivil Toplum Kurulusuna Uyeyim

Sorusuna Cevap Veren Katilimcilarin Frekans Analizi

Herhangi Bir Dernek, Parti veya Sivil Toplum Kurulusuna Uyeyim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 497 9050,2
Katilmiyorum 232 9023,4
Fikrim Yok 65 %6,6
Katihlyorum 96 99,7
Kesinlikle Katilhyorum 101 9%10,2
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin herhangi
bir dernek, parti veya sivil toplum kurulusuna iiyeyim sorusuna %>50,2’sinin

kesinlikle katilmiyorum, %23,4’tiniin katilmiyorum, %6,6’sinin  fikrim  yok,
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%9,7’sinin katiltyorum ve %10,2’sinin kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri
gorilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun bu soruya katilmadiklari

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 53: Parti Rozeti Takarim Sorusuna Cevap Veren Katilimcilarin

Frekans Analizi

Parti Rozeti Takarim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 590 %59,5
Katilmiyorum 192 %19,4
Fikrim Yok 85 %8,6
Katihyorum 59 %6
Kesinlikle Katihyorum 65 %06,6
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin parti
rozeti takarim sorusuna %59,5’inin  kesinlikle katilmiyorum, %17,8’inin
katilmiyorum, %11,4’lintiin fikrim yok, %9,1’inin katiliyorum ve %8,2’sinin
kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri goriilmektedir. Katilimeilarin biiyiik bir

cogunlugunun bu soruya katilmadiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 54: Parti Teskilatinda Yer Alirim Sorusuna Cevap Veren

Katilimcilarin Frekans Analizi

Parti Teskilatinda Yer Alirim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 531 %53,6
Katilmiyorum 176 %17,8
Fikrim Yok 113 %11,4
Katihyorum 90 29,1
Kesinlikle Katiliyorum 81 %08,2
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin parti
teskilatinda yer alirim sorusuna %53,6’sinin kesinlikle katilmiyorum, %17,8’inin

katilmiyorum, %11,4’linlin fikrim yok, %09,1’inin katiliyorum ve 98,2 sinin
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kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri goriilmektedir. Katilimeilarin biiyiik bir

c¢ogunlugunun bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 55: Miting, Protesto ve Karsilama To6renlerine Katilirim Sorusuna

Cevap Veren Katilimcilarin Frekans Analizi

Miting, Protesto ve Karsilama Toérenlerine Katilirim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 451 %45,5
Katilmiyorum 193 %19,5
Fikrim Yok 140 %14,1
Katiliyorum 132 %13,3
Kesinlikle Katiliyorum 74 %7,5
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin miting,
protesto ve karsilama torenlerine katilirim sorusuna %45,5’inin  kesinlikle
katilmiyorum, 9%19,5’inin katilmiyorum, %14,1’inin fikrim yok, %13,3’{iniin
katiliyorum ve %7,5’inin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 56: Parti Adaylarinin Secilmesi Igin Calisirim Sorusuna Cevap Veren

Katilimcilarin Frekans Analizi

Parti Adaylarmn Segilmesi i¢in Calisirim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 475 %47,9
Katilmiyorum 184 %18,6
Fikrim Yok 179 %18,1
Katiliyorum 85 %8,6
Kesinlikle Katiliyorum 67 %6,8
Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin parti
adaylarimin se¢ilmesi icin ¢alisirim sorusuna %47,9’unun kesinlikle katilmiyorum,

%18,6’simmin  katilmiyorum, %18,1’inin fikrim yok, %§8,6’simnin katiliyorum ve
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%6,8’inin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin

yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 57: Herhangi Bir Imza Kampanyasina Katilirrm/Diizenlerim Sorusuna

Cevap Veren Katilimcilarin Frekans Analizi

Herhangi Bir imza Kampanyasina Katilirim/Diizenlerim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 455 %45,9
Katilmiyorum 179 %18,1
Fikrim Yok 171 %17,3
Katihyorum 126 %12,7
Kesinlikle Katiliyorum 59 %6

Kayip Veri 1 %0,1
Toplam 991 %100

Siyasal katilim diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin herhangi
bir imza kampanyasma katilinm/diizenlerim sorusuna %@45,9’unun kesinlikle
katilmiyorum, %18,1’inin katilmiyorum, %17,3lniin fikrim yok, %12,7’sinin
katiliyorum ve %6’simin kesinlikle katiliyorum yanitim1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 58: Demografik Degiskenlerin Siyasal Katilim Diizeyi Algilarina Gore

Farklilik Testi
Demografik N Ortalama | Std. Hata | Test P
Degiskenler Ortalamasi
Cinsiyet Erkek 398 | 2,5315 ,04002 112008,500 |,174
Kadin 593 |2,5934 ,03253
Medeni Bekar 955 | 2,5474 ,02547 10088,500 ,000
Durum Evli 36 |3,1296 ,13336
Yas 18-20 350 | 2,5255 ,03896
21-23 529 | 2,6046 ,03521
24-26 63 |2,3386 ,10582 18,997 ,001
27-29 35 [2,6000 ,16607
30+ 14 | 3,2381 ,18448
Dogum Akdeniz 97 [24101 ,07784
Yeri Dogu Anadolu 70 2,3667 ,06874
Guney — Dogu | 47 15 1702 11187
Anadolu
Ege 88 2,5013 ,07052 38,162 ,000
¢ Anadolu 484 | 2,6451 ,03577
Karadeniz 72 | 2,4028 ,08082
Marmara 113 | 2,7812 ,09490
Yabanci Uyruklu | 20 2,8167 , 16327
Ailenin 0-1500TL 135 | 2,4194 ,07115
Geliri 1501-3000TL 317 |2,5508 ,04332
3001-4500TL 266 | 2,5464 ,04930 16,189 ,003
4501-6000TL 141 | 2,7510 ,06901
6001+ 131 | 2,6175 ,06502
Ayhk 0-500TL 339 | 2,5805 ,04513 11,578 ,041
Harcama | 501-1000TL 448 | 2,4929 ,03444
1001-1500TL 111 | 2,7898 ,08046
1501-2000TL 37 |2,7087 ,15851
2001-2500TL 32 | 2,6007 ,14916
2501+ 24 | 2,5278 ,14144
Universite | Selcuk 554 | 2,5056 ,03327 15,578 ,001
Necmettin
Erbakan 291 |2,7083 ,04673
Karatay 106 | 2,5294 ,07809
Konya Teknik 40 |2,5278 ,12933

Mann Whitney U testi sonucunda cinsiyet, siyasal katilim diizeyi puanlari

(p>0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore, kadin

katilimcilarin puan ortalamalar1 erkek katilimcilarin puan ortalamalar birbirine yakin

veya aynidir. Bu sonuglara gore, “Cinsiyet, siyasal katilim diizeyi algisinda anlaml

farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H4, hipotezi kabul edilmemistir.
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Mann Whitney U testi sonucunda medeni durum, siyasal katilim diizeyi
puanlart (p=0,000<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore,
evli katilimcilarin puan ortalamalar1 bekar katilimcilarin puan ortalamalarina gore
daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonucglara gore, “Medeni durum,
siyasal katilim diizeyi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan
H4yp hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda yas, siyasal katilim diizeyi puanlari
(p=0,001<0,05) arasinda anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore, 30 yas ve {izeri
katilimcilarin puan ortalamasi diger katilimeilara gore daha fazla puana sahip oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “Yas, siyasal katilim diizeyi algisinda anlamli
farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H4. hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda dogum yeri, siyasal katilim diizeyi puanlar
arasinda (p=0,000<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore
dogum yeri acisindan bakildiginda, yabanci uyruklu katilimeilarin diger katilimeilara
gore daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “dogum yeri,
siyasal katilim diizeyi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan
H44 hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda ailenin geliri, siyasal katilim diizeyi puanlari
arasinda (p=0,003<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore
ailenin geliri agisindan bakildiginda, ailesinin geliri 4501-6000TL aras1 olan
katilimcilarin diger katilimcilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
Bu sonuglara gore, “ailenin geliri, siyasal katilim diizeyi algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir” olarak kurulan H4e hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda aylik harcama, siyasal katilim dizeyi
puanlar arasinda (p=0,041<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna
gore aylik harcama agisindan bakildiginda, aylik harcamalar1 1001-1500TL aras1
olan katilmecilarin diger katilimcilara gore daha fazla puana sahip oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “Aylik harcama, siyasal katilim diizeyi algisinda
anlaml farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H4¢hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda iiniversite, siyasal katilim diizeyi puanlari
arasinda (p=0,001<0,05 oldugundan) anlaml fark ortaya koymaktadir. Buna gore

aylik harcama agisindan bakildiginda, Necmettin Erbakan Universitesi’nde okuyan
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katilimcilarin diger katilimcilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
Bu sonuglara gore, “Universite, siyasal katilim diizeyi algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir” olarak kurulan H4g4 hipotez kabul edilmistir.

Siyasal katilim diizeyi degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez sonucunda 6
hipotez desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler siyasal

katilim diizeyini yaklasik olarak %86 aciklamaktadir.

Tablo 59: Giincel Siyasi Konularla ilgili Bilgi Sahibi Olup Bilgimi

Baskalariyla Paylasirim Faktoriiniin Frekans Analizi

Giincel Siyasi Konularla ilgili Bilgi Sahibi Olup Bilgimi
Baskalariyla Paylasirim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 88 %8,9
Katilmiyorum 157 %15,8
Fikrim Yok 162 %16,3
Katihyorum 423 %42,7
Kesinlikle Katiliyorum 161 %16,2
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin giincel siyasi
konularla ilgili bilgi sahibi olup, bilgimi baskalarwyla paylasirim sorusuna
%38,9’unun kesinlikle katilmiyorum, %15,8’inin katilmiyorum, %16,3’linlin fikrim
yok, %42,7’sinin katiliyorum ve %16,2’sinin  kesinlikle katiliyorum yanitini
verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katildiklar

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 60: Bir Toplu Yiiriiyiis Eylemine Katilma Faktoriiniin Frekans Analizi

Bir Toplu Yiiriiyiis Eylemine Katildim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 405 %40,9
Katilmiyorum 256 %25,8
Fikrim Yok 87 %8,8
Katihyorum 159 %16
Kesinlikle Katilyyorum 84 %8,5
Total 991 %100
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Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin bir toplu
viiriiytis  eylemine katildim sorusuna  %40,9’unun kesinlikle katilmiyorum,
%25,8’inin katilmiyorum, %38,8’inin fikrim yok, %16’sinin katiliyorum ve %8,5’inin
kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimeilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 61: Siyasi Bir Partinin/Adaymn Se¢im Kampanyasinda Yer Alma

Faktoriiniin Frekans Analizi

Siyasi Bir Partinin/Adayin Secim Kampanyasinda Yer Aldim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 481 %48,5
Katilmiyorum 255 %25,7
Fikrim Yok 91 %9,2
Katiliyorum 107 %10,8
Kesinlikle Katiliyorum 56 %8,5
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin siyasi bir
partinin/adayin se¢im kampanyasinda yer aldim sorusuna %48,5’inin kesinlikle
katilmiyorum, %25,7’sinin  katilmiyorum, %9,2’sinin fikrim yok, %10,8’inin
katiliyorum ve %8,5’inin kesinlikle katiliyorum yanitimi verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin biiyiik bir kisminin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 62: Sosyal Medyada Paylasilan Siyasi Igerikli Paylasimlar Karar

Verme Sirecini Etkileme Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal medyada paylasilan siyasi icerikli paylasimlar karar
vermemi etkiler
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 315 %31,8
Katilmiyorum 289 %29,2
Fikrim Yok 194 %19,6
Katillyorum 164 %16,6
Kesinlikle Katiliyorum 28 %2,8
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100
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Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyada paylasilan siyasi icerikli paylasimlar karar vermemi etkiler sorusuna
%31,8’inin kesinlikle katilmiyorum, %29,2’sinin katilmiyorum, %19,6’sinin fikrim
yok, %16,6’sinin katiliyorum ve %2,8’inin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
goriilmektedir. Katilimcilarin yartya yakininin bu soruya katilmadiklart sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 63: Siyasi Bir Partinin Miting, Gosteri, Yiriylis vb. Etkinligine

Katilma Faktorunin Frekans Analizi

Siyasi Bir Partinin Miting, Gosteri, Yiiriiyiis vb. Etkinligine
Katildim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 397 %40,1
Katilmiyorum 198 %20
Fikrim Yok 91 %9,2
Katilyorum 209 %21,1
Kesinlikle Katiliyorum 96 %9,7
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin siyasi bir
partinin miting, gosteri, ylirliylis vb. etkinligine katildim sorusuna %40,1’inin
kesinlikle katilmiyorum, %20’sinin katilmiyorum, %9,2’sinin fikrim yok, %21,1’inin
katiliyorum ve %9,7’sinin kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklari sonucuna varilmaktadir

Tablo 64: Sec¢im Donemlerinde Yapilan Anketlere Katilarak Goriis Belirtme

Faktoriiniin Frekans Analizi

Secim Donemlerinde Yapilan Anketlere Katilarak Goriis
Belirtirim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 276 %27,9
Katilmiyorum 223 %22,5
Fikrim Yok 174 %17,6
Katillyorum 212 %21,4
Kesinlikle Katiliyorum 106 %10,7
Total 991 %100




139

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin segim
donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis belirtirim sorusuna %:27,9’unun
kesinlikle katilmiyorum, 9%22,5’inin katilmiyorum, %17,6’sinin  fikrim yok,
%21,4’tinlin katiliyorum ve %10,7’sinin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna

varilmaktadir

Tablo 65: Destekledigim Siyasi Parti ve Adaya Oy Vermeleri I¢in

Cevremdeki Insanlar1 Ikna Etmeye Calisma Faktoriiniin Frekans Analizi

Destekledigim Siyasi Parti ve Adaya Oy Vermeleri
I¢cin Cevremdeki Insanlar1 ikna Etmeye Calisirim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 364 %36,7
Katilmiyorum 237 9023,9
Fikrim Yok 155 %15,6
Katihyorum 159 %16
Kesinlikle Katiliyorum 76 %7,7
Total 991 %100

Siyasal 1ilgi dilizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin
destekledigim siyasi parti ve adaya oy vermeleri igin ¢evremdeki insanlar: ikna
etmeye c¢alisirim sorusuna %36,7’sinin  kesinlikle katilmiyorum, %23,9’unun
katilmiyorum, %15,6’sinin  fikrim yok, %16’sinin  katiliyorum ve %7,7’sinin
kesinlikle katiliyorum yanitim1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 66: Sosyal Medyadan Siyasi Icerik Paylasimlari (Goriintii, Video

Miizik, Yorum vb) Yapma Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medyadan Siyasi icerik Paylasimlar
(Goriintii, Video Miizik, Yorum vb) Yaparim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 439 %44,3
Katilmiyorum 216 %21,8
Fikrim Yok 127 %12,8
Katilhyorum 124 %12,5
Kesinlikle Katiliyorum 85 %8,6
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyadan siyasi i¢erik paylasimlart (goriintii, video miizik, yorum Vvb.) yaparim
%44,3’1iniin kesinlikle katilmiyorum, %21,8’inin katilmiyorum, %12,8’inin fikrim
yok, %12,5’inin katiliyorum ve %8,6’sinin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklari sonucuna

vartlmaktadir.

Tablo 67: Sosyal Medyadaki Siyasi Igerikli Paylasimlari Takip Etme

Faktoriniin Frekans Analizi

Sosyal Medyadaki Siyasi icerikli Paylasimlar1 Takip
Ederim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 225 9%22,7
Katilmiyorum 159 %16
Fikrim Yok 155 %15,6
Katihyorum 351 %35,4
Kesinlikle Katihyorum 101 %10,2
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyadaki siyasi icerikli paylasimlar: takip ederim sorusuna %22,7’sinin kesinlikle

katilmiyorum, %16’sinin  katilmiyorum, %15,6’sinin  fikrim  yok, %35,4’{iniin
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katiliyorum ve %10,2’sinin kesinlikle katiltyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin yariya yakininin bu soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 68: Sosyal Medyada Bir Partinin Sayfasina Uyeligi Olma Faktoriiniin

Frekans Analizi

Sosyal Medyada Bir Partinin Sayfasina Uyeligim Var
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 429 %43,3
Katilmiyorum 232 9%23,4
Fikrim Yok 119 %12
Katihlyorum 157 %15,8
Kesinlikle Katiliyorum 54 95,4
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyada bir partinin sayfasina lyeligim var sorusuna %43,3’liniin kesinlikle
katilmiyorum, %223,4’linlin katilmiyorum, %12’sinin fikrim yok, %15,8’inin
katiliyorum ve %5,4’iiniin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 69: Sosyal Medyada Gergeklestirilen Bir Protesto Eylemine Katilma
(Paylasim Artirarak Dikkat Cekmeye Yonelik Yapilan Eylemler) Faktoriiniin

Frekans Analizi

Sosyal Medyada Gergeklestirilen Bir Protesto Eylemine
Katildim (Paylasim Artirarak Dikkat Cekmeye Yonelik
Yapilan Eylemler)
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 485 %48,9
Katilmiyorum 207 %?20,9
Fikrim Yok 126 %12,7
Katihyorum 113 %11,4
Kesinlikle Katilyyorum 59 %6
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100
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Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyada gergeklestirilen bir protesto eylemine katildim (paylasim artirarak dikkat
cekmeye yonelik yapilan eylemler) sorusuna %48,9’unun kesinlikle katilmiyorum,
%20,9’unun katilmiyorum, %12,7’sinin fikrim yok, %11,4linlin katiliyorum ve
%6’s1inin  kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin

yaridan fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 70: Sosyal Medya Uzerinden Duyurulan Herhangi Bir Siyasi Toplanti,

Organizasyon veya Mitinge Katilma Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medya Uzerinden Duyurulan Herhangi Bir Siyasi
Toplanti, Organizasyon veya Mitinge Katilirnm
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 485 %48,9
Katilmiyorum 246 %24,8
Fikrim Yok 140 %14,1
Katilyorum 73 %7,4
Kesinlikle Katiliyorum 47 %4,7
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal medya
tizerinden duyurulan herhangi bir siyasi toplanti, organizasyon veya mitinge
katilirim sorusuna %48,9’unun kesinlikle katilmiyorum, %24,8’inin katilmiyorum,
%14,1’inin fikrim yok, %7,4’liniin katiliyorum ve %#4,7’sinin kesinlikle katiliyorum
yanitint verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir kismimin bu soruya

katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 71: Parti Liderlerinin Sosyal Medya Hesaplarni Takip Etme

Faktoriiniin Frekans Analizi

Parti Liderlerinin Sosyal Medya Hesaplarim Takip Ederim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 310 %31,3
Katilmiyorum 153 %15,4
Fikrim Yok 97 %9,8
Katiliyorum 301 %30,4
Kesinlikle Katiliyorum 128 %12,9
Kayip Veri 2 %0,2
Total 991 %100
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Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin parti
liderlerinin sosyal medya hesaplarini takip ederim sorusuna %31,3 liniin kesinlikle
katilmiyorum, %15,4’tinlin  katilmiyorum, %9,8’inin fikrim yok, %30,4’{iniin
katiliyorum ve %12,9’unun kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yartya yakininin bu soruya katilmadiklar: sonucuna varilmaktadir

Tablo 72: Parti Liderlerinin Sosyal Medyada Yaptiklar1 Paylasimlara Yorum

Yapma/Begenide Bulunma Faktoriiniin Frekans Analizi

Parti Liderlerinin Sosyal Medyada Yaptiklar1 Paylasimlara
Yorum Yaparim/Begenide Bulunurum

N %
Kesinlikle Katilmiyorum 402 %40,6
Katilmiyorum 205 %20,7
Fikrim Yok 131 %13,2
Katiliyorum 173 %17,5
Kesinlikle Katiliyorum 79 %8
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100

Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin parti
liderlerinin sosyal medyada yaptiklari paylasimlara yorum yaparim/begenide
bulunurum  sorusuna  %40,6’sinin  kesinlikle  katilmiyorum,  %20,7’sinin
katilmiyorum, %13,2’sinin fikrim yok, %17,5’inin katiliyorum ve %8’inin kesinlikle
katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu

soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 73: Bir Siyasal Partinin/Adayin Se¢im Biirosunda Gorev Alarak,
Adaya Destek Olma Faktoriiniin Frekans Analizi

Bir Siyasal Partinin/Adayin Se¢im Biirosunda Gorev Alarak,
Adaya Destek Oldum
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 525 %53
Katilmiyorum 245 %24,7
Fikrim Yok 110 %11,1
Katillyorum 68 %6,9
Kesinlikle Katiliyorum 43 %4,3
Total 991 %100
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Siyasal ilgi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin bir siyasal
partinin/adayin se¢im biirosunda gorev alarak, adaya destek oldum sorusuna
%53 linlin kesinlikle katilmiyorum, %24,7’sinin katilmiyorum, %11,1’inin fikrim
yok, %6,9’unun katiliyorum ve %4,3’linlin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
goriilmektedir. Katilimeilarin biiylik bir kisminin bu soruya katilmadiklari sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 74: Demografik Degiskenlerin Siyasal Ilgi Davranist Algilarina Gore
Farklilik Testi

Demografik N Ortalama | Std.  Hata | Test P
Degiskenler Ortalamasi
Cinsiyet Erkek 398 2,4407 ,04810 111069,500 | ,116
Kadin 593 2,3270 ,03614
Medeni Bekar 955 2,3548 ,02939 12125,500 ,003
Durum Evli 36 2,8476 ,15903
Yas 18-20 350 2,3210 ,04524
21-23 529 2,4022 ,04068
24-26 63 2,1873 ,11740 9,045 ,060
27-29 35 2,5595 ,18596
30+ 14 2,9143 ,24434
Dogum Akdeniz 97 2,2784 ,08993
Yeri Dogu Anadolu 70 2,1550 ,08967
Guney Dogu | 47 | 22170 12839
Anadolu
Ege 88 2,2712 ,09389 12,839 076
I¢ Anadolu 484 2,4216 ,04219
Karadeniz 72 2,2980 ,10362
Marmara 113 2,5264 ,09670
Yabanci Uyruklu 20 2,6200 15257
Ailenin 0-1500TL 135 2,1430 ,06865
Geliri 1501-3000TL 317 2,3183 ,04921
3001-4500TL 266 2,4426 ,06095 14,043 ,007
4501-6000TL 141 2,5106 ,07994
6001+ 131 2,4528 ,07597
Ayhk 0-500TL 339 2,3229 ,04866 11,728 ,039
Harcama | 501-1000TL 448 2,3275 ,04235
1001-1500TL 111 2,6661 ,10038
1501-2000TL 37 2,4649 ,12436
2001-2500TL 32 2,3667 ,16264
2501+ 24 2,4270 ,16461
Universite | Selcuk 554 2,3275 ,03901 10,264 ,016
Necmettin
Erbakan 291 2,4951 ,05296
Karatay 106 2,3594 ,09198
Konya Teknik 40 2,1431 ,11995
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Mann Whitney U testi sonucunda cinsiyet, siyasal ilgi davranisi puanlari
(p>0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore, kadin
katilimcilarin puan ortalamalar1 erkek katilimcilarin puan ortalamalari birbirine yakin
veya aynidir. Bu sonuglara gore, “Cinsiyet, siyasal ilgi davranisi algisinda anlaml
farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H5, hipotezi kabul edilmemistir.

Mann Whitney U testi sonucunda medeni durum, siyasal ilgi davranisi
puanlart (p=0,003<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore,
evli katilimcilarin puan ortalamalar1 bekar katilimcilarin puan ortalamalarina gore
daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “Medeni durum,
siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan
Hb5p hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda yas, siyasal ilgi davranist puanlar
(p=0,060>0,05) arasinda anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore,
katilimcilarin puan ortalamalar1 birbirine yakin veya aynidir. Bu sonuglara gore,
“Yas, siyasal ilgi davranis1 algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak
kurulan H5¢ hipotezi kabul edilmemistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda dogum yeri, siyasal ilgi davranisi puanlar
arasinda (p=0,076>0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore
dogum yeri agisindan bakildiginda, katilimcilarin puan ortalamalart birbirine yakin
veya aynidir. Bu sonuglara gore, “dogum yeri, siyasal katilim diizeyi algisinda
anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H54 hipotezi kabul edilmemistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda ailenin geliri, siyasal ilgi davranigi puanlari
arasinda (p=0,007<0,05 oldugundan) anlaml fark ortaya koymaktadir. Buna gore
ailenin geliri agisindan bakildiginda, ailesinin geliri 4501-6000TL aras1 olan
katilimeilarin diger katilimcilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
Bu sonuglara gore, “ailenin geliri, siyasal ilgi davramis1 algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir” olarak kurulan H5¢ hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda aylik harcama, siyasal ilgi davranigi puanlar
arasinda (p=0,039<0,05 oldugundan) anlamh fark ortaya koymaktadir. Buna gore
aylik harcama agisindan bakildiginda, aylik harcamalar1 1001-1500TL aras1 olan

katilimcilarin diger katilimeilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
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Bu sonuglara gore, “Aylik harcama, siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir” olarak kurulan H5¢ hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda tiniversite, siyasal ilgi davranisi puanlari
arasinda (p=0,016<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore
aylik harcama acisindan bakildiginda, Necmettin Erbakan Universitesi’nde okuyan
katilimeilarin diger katilimcilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
Bu sonuglara gore, “Universite, siyasal ilgi davranis1 algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir” olarak kurulan H5¢ hipotezi kabul edilmistir.

Siyasal ilgi davranis1 degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez sonucunda 4
hipotez desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler siyasal ilgi

davranigini yaklasik olarak %57 agiklamaktadir.

Tablo 75: Sosyal Medyanin Belirleyici Giicii Oldugunu Diisiinme

Faktoriinin Frekans Analizi

Sosyal Medyanin Belirleyici Giicii Oldugunu
Diisiiniiriim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 91 909,2
Katilmiyorum 110 %11,1
Fikrim Yok 108 %10,9
Katihyorum 456 %46
Kesinlikle Katillyorum 225 9%22,7
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyanin belirleyici giicii oldugunu diigiiniirtim sorusuna %09,2’inin kesinlikle
katilmiyorum, %]11,1’sinin  katilmiyorum, %10,9’sinin fikrim yok, %46’inin
katiliyorum ve %?22,7’sinin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yaridan fazlasiin bu soruya katildiklart sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 76: Sosyal Medyanin Siyasal iletisim Etkili Oldugunu Diisiinme

Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medyanin Siyasal iletisim Etkili Oldugunu
Diisiiniiriim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 61 %6,2
Katilmiyorum 94 %9,5
Fikrim Yok 155 %15,6
Katiliyorum 484 %48,8
Kesinlikle Katiliyorum 196 9019,8
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyanin siyasal iletisim etkili oldugunu diistintiriim sorusuna %6,2’sinin kesinlikle
katilmiyorum, 9%9,5’inin  katilmiyorum, %15,6’smin fikrim yok, %48.,8’inin
katiliyorum ve %19,8’inin kesinlikle katiliyorum yanitini verdikleri goriilmektedir.

Katilimeilarin yaridan fazlasiin bu soruya katildiklari sonucuna varilmaktadir.

Tablo 77: Siyasetcilerin Sosyal Medyayr Aktif Kullanmasi Gerektigini

Diistinme Faktoriiniin Frekans Analizi

Siyasetcilerin Sosyal Medyay1 Aktif Kullanmasi
Gerektigini Diisiiniiriim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 60 %6,1
Katilmiyorum 106 %10,7
Fikrim Yok 209 %21,1
Katihlyorum 385 %38,8
Kesinlikle Katillyorum 231 %23,3
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin
siyasetcilerin sosyal medyay1 aktif kullanmasi gerektigini diisiiniirim %6,1’inin

kesinlikle katilmiyorum, %10,7’sinin katilmiyorum, %21,1’inin fikrim yoK,
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%38,8’inin katiliyorum ve %23,3’liniin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
gorilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu soruya katildiklart sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 78: Siyasi Goriisime Ait Sosyal Medya Hesaplarmi Takip Etme

Faktoriinin Frekans Analizi

Siyasi Goriisiime Ait Sosyal Medya Hesaplarim
Takip Ederim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 230 0023,2
Katilmiyorum 202 %20,4
Fikrim Yok 144 %14,5
Katihlyorum 295 %029,8
Kesinlikle Katilryorum 120 %12,1
Total 991 %100

Sosyal medya alg: diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin siyasi
goriislime ait sosyal medya hesaplarini takip ederim sorusuna %23,2’sinin kesinlikle
katilmiyorum, %20°,4’linlin katilmiyorum, %14,5’inin fikrim yok, %29,8’inin
katiliyorum ve %12,1’inin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin yariya yakininin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.

Tablo 79: Farkli Siyasi Goriislere Ait Sosyal Medya Hesaplarini Takip Etme

Faktoriniun Frekans Analizi

Farkh Siyasi Goriislere Ait Sosyal Medya
Hesaplarim Takip Ederim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 247 %024,9
Katilmiyorum 231 %23,3
Fikrim Yok 160 %16,1
Katilhyorum 272 %27,4
Kesinlikle Katilryorum 81 %38,2
Total 991 %100
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Sosyal medya alg1 diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin farkl
siyasi gortislere ait sosyal medya hesaplarini takip ederim sorusuna %24,9’unun
kesinlikle katilmiyorum, %23,3’linlin katilmiyorum, %16,1’inin fikrim yok,
%27,4’tnlin katiliyorum ve %8,2’sinin kesinlikle katiliyorum yanitint verdikleri
goriilmektedir. Katilimcilarin yartya yakininin bu soruya katilmadiklart sonucuna

varilmaktadir.

Tablo 80: Ayni1 Siyasi Goriise Sahip Oldugum Siyasetgileri Sosyal Medyada

Kag Kisinin Takip Ettigini Onemseme Faktoriiniin Frekans Analizi

Ayni Siyasi Goriise Sahip Oldugum Siyasetcileri
Sosyal Medyada Kac¢ Kisinin Takip Ettigini
Onemserim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 343 %34,6
Katilmiyorum 272 %27,4
Fikrim Yok 156 %15,7
Katihyorum 152 %15,3
Kesinlikle Katilhlyorum 68 %6,9
Total 991 %100

Sosyal medya alg1 diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin ayn:
siyasi goriise sahip oldugum siyasetgileri sosyal medyada ka¢ kiginin takip ettigini
onemserim  sorusuna  %34,6’sinin  kesinlikle  katilmiyorum,  %27,4’liniin
katilmiyorum, %15,7’sinin fikrim yok, %15,3’linlin katiliyorum ve %06,9’unun
kesinlikle katiliyorum yamitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimecilarin yaridan

fazlasinin bu soruya katilmadiklar1 sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 81: Sosyal Medyada Siyasi Fikirlerin Ozgiirce Paylasilabildigini

Diistinme Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medyada Siyasi Fikirlerin Ozgiirce
Paylasilabildigini Diisiiniiriim
N %
Kesinlikle Katilmiyorum 223 %22,5
Katilmiyorum 167 %16,9
Fikrim Yok 175 %17,7
Katiliyorum 292 %29,5
Kesinlikle Katiliyorum 134 %13,5
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyada siyasi fikirlerin ozgiirce paylasilabildigini diistintiriim sorusuna %22,5’inin
kesinlikle katilmiyorum, %16,9’unun katilmiyorum, %17,7’sinin fikrim yok,
%29,5’inin  katiliyorum ve %13,5’inin kesinlikle katiliyorum yanitim1 verdikleri
goriilmektedir. Katilimcilarin yariya yakininin bu soruya katildiklar1 sonucuna

vartlmaktadir.

Tablo 82: Sosyal Medyada Eksik/Bozulmus/Yalan Bilginin de Dolastigini

Diisiinme Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medyada Eksik/Bozulmus/Yalan Bilginin de
Dolastigini Diisiiniiriim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 79 %8
Katilmiyorum 60 %6,1
Fikrim Yok 125 %12,6
Katihyorum 267 %26,9
Kesinlikle Katillyorum 459 %46,3
Kayip Veri 1 %0,1
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal

medyada eksik/bozulmugs/valan bilginin de dolastigini diisiiniiriim sorusuna %8’ inin
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kesinlikle katilmiyorum, %6,1’inin katilmiyorum, %12,6’sinin  fikrim  yok,
%26,9’unun katiliyorum ve %@46,3’liniin kesinlikle katiliyorum yanitin1 verdikleri
gorilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir kisminin bu soruya katildiklar1 sonucuna

vartlmaktadir.

Tablo 83: Sosyal Medyada Karsilasilan Siyasi Iceriklerin Se¢menlerin Oy

Tercihlerini Etkileyebilecegini Diisiinme Faktoriiniin Frekans Analizi

Sosyal Medyada Karsilasilan Siyasi Iceriklerin
Sec¢menlerin Oy Tercihlerini Etkileyebilecegini
Diisiiniiriim
N %

Kesinlikle Katilmiyorum 88 98,9
Katilmiyorum 106 9%10,7
Fikrim Yok 215 %21,7
Katillyorum 429 %43,3
Kesinlikle Katiliyorum 153 %15,4
Total 991 %100

Sosyal medya algi diizeyleri genel olarak incelendiginde; katilimcilarin sosyal
medyada karsilasilan siyasi iceriklerin se¢gmenlerin oy tercihlerini etkileyebilecegini
diigtiniiriim sorusuna %38,9’unun kesinlikle katilmiyorum, %10,7’sinin katilmiyorum,
%21,7’sinin  fikrim yok, %43,3’liniin katiliyorum ve %15,4’linlin kesinlikle
katiliyorum yanitin1 verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin yaridan fazlasinin bu

soruya katildiklar1 sonucuna varilmaktadir.
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Tablo 84: Demografik Degiskenlerin Sosyal Medya Algilarina Gore Farklilik

Testi
Demografik N Ortalama | Std. Hata | Test P
Degiskenler Ortalamasi
Cinsiyet Erkek 398 3,1144 ,03487 115830 ,622
Kadin 593 3,0973 ,02700
Medeni Bekar 955 3,0979 ,02547 14021,500 |,060
Durum Evli 36 3,2694 ,13336
Yas 18-20 350 3,0778 ,03480
21-23 529 3,1181 ,03029
24-26 63 3,0889 ,07865 17,744 ,001
27-29 35 2,9314 ,09604
30+ 14 3,7357 ,10196
Dogum Yeri Akdeniz 97 3,1515 ,06515
Dogu Anadolu | 70 2,8186 ,06967
Giney - Dogu | 42 | 30511 09704
Anadolu
Ege 88 3,1318 ,06538
ic Anadolu | 484 | 3,154 | 03109 24,612,001
Karadeniz 72 2,8750 ,08191
Marmara 113 3,1407 ,06519
Yabanci 20 |3,1600 13107
Uyruklu
Ailenin Geliri | 0-1500TL 135 3,0032 ,05312
1501-3000TL | 317 3,0372 ,03956
3001-4500TL | 266 3,1211 ,04058 12,747 ,013
4501-6000TL | 141 3,2475 ,05192
6001+ 131 3,1779 ,06149
Aylik 0-500TL 339 3,1432 ,03352 9,891 ,078
Harcama 501-1000TL 448 3,0281 ,03144
1001-1500TL | 111 3,2541 ,07582
1501-2000TL | 37 3,1081 ,13941
2001-2500TL | 32 3,2531 ,10376
2501+ 24 3,0750 ,12354
Universite Selguk 554 3,0743 ,02858 19,553 ,000
Necmettin
Erbakan 291 3,2210 ,03903
Karatay 106 3,0461 ,06164
Konya Teknik | 40 2,8225 ,11079

Mann Whitney U testi sonucunda cinsiyet, sosyal medya puanlart (p>0,05
oldugundan) anlamh fark ortaya koymamaktadir. Buna gore, kadin katilimcilarin
puan ortalamalar1 erkek katilimcilarin puan ortalamalar1 birbirine yakin veya aynidir.
Bu sonuglara gore, “Cinsiyet, sosyal medya algisinda anlamli farklar ortaya

koymaktadir” olarak kurulan H6a hipotezi kabul edilmemistir.
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Mann Whitney U testi sonucunda medeni durum, sosyal medya diizeyi
puanlart (p>0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore,
katilimcilarin puan ortalamalar1 birbirine yakin veya aynidir. Bu sonuglara gore,
“Medeni durum, sosyal medya algisinda anlaml farklar ortaya koymaktadir” olarak
kurulan H6p hipotezi kabul edilmemistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda yas, sosyal medya puanlar1 (p=0,001<0,05)
arasinda anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore, 30 yas ve lizeri katilimcilarin
puan ortalamas1 diger katilimcilara goére daha fazla puana sahip oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “Yas, sosyal medya algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir” olarak kurulan H6. hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda dogum yeri sosyal medya puanlar1 arasinda
(p=0,001<0,05 oldugundan) anlaml fark ortaya koymaktadir. Buna gére dogum yeri
acisindan bakildiginda, yabanci uyruklu katilimcilarin diger katilimcilara gore daha
fazla puana sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore, “dogum yeri, sosyal
medya algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak kurulan H64 hipotezi
kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda ailenin geliri, sosyal medya puanlari arasinda
(p=0,013<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gore ailenin
geliri agisindan bakildiginda, ailesinin geliri 4501-6000TL aras1 olan katilimcilarin
diger katilimcilara gore daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara
gore, “ailenin geliri, sosyal medya algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir”
olarak kurulan H6e hipotezi kabul edilmistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda aylik harcama, sosyal medya puanlar
arasinda (p>0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymamaktadir. Buna gore
katilimcilarin puan ortalamalar1 birbirine yakin veya aynidir. Bu sonuglara gore,
“Aylik harcama, sosyal medya algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir” olarak
kurulan H6¢ hipotez kabul edilmemistir.

Kruskall Wallis testi sonucunda iiniversite, sosyal medya puanlari arasinda
(p=0,000<0,05 oldugundan) anlamli fark ortaya koymaktadir. Buna gére okunulan
{iniversite acisindan bakildiginda, Necmettin Erbakan Universitesi’nde okuyan

katilimcilarin diger katilimeilara gére daha fazla puana sahip oldugu goriilmektedir.
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Bu sonuglara gore, “Universite, sosyal medya algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir” olarak kurulan H6g hipotezi kabul edilmistir.

Sosyal medya degiskeninde, analiz edilen 7 alt hipotez sonucunda 4 hipotez
desteklenmektedir. Bu sonuglara gore, demografik degiskenler sosyal medya algis1

degiskenini yaklasik olarak %57 agiklamaktadir.

Tablo 85: Regresyon Analizi

Model 1 R? F Std. Edilmis Beta | t P
Siyasal Katilim Diizeyi | ,438 | 770,950 | ,662 27,766 | ,000
Bagimh Degisken: Siyasal ilgi Davramsi

Model 2 R? F Std. Edilmis Beta | t P
Siyasal Katilim Diizeyi | ,149 | 173,659 ,386 13,178 | ,000
Bagiml Degisken: Sosyal Medya Kullanimi

Model 3 R? F Std. Edilmis Beta | t P
Siyasal Hgi Davranisi ,296 | 416,766 544 20,415 | ,000
Bagiml Degisken: Sosyal Medya Kullanim

Model 1 kapsaminda yapilan regresyon analizi sonucunda siyasal katilim
diizeyi ve siyasal ilgi davranisi arasinda kurulan model anlamlidir (P=0,000<0,05).
Siyasal katilim siyasal ilgi davranigini pozitif yonde etkilemektedir. Siyasal katilim
diizeyi, siyasal ilgi davranisim %43,8 agiklamaktadir (R?=0,438). Model 1 testi
sonucuna gore, sivasal katilim diizeyi, siyasal ilgi davramsi iizerinde pozitif ve
anlamli etkiye sahiptir olarak kurulan H7 hipotezi kabul edilmistir.

Model 2 kapsaminda yapilan regresyon analizi sonucunda siyasal katilim
diizeyi ve sosyal medya kullanimi arasinda kurulan model anlamlidir
(P=0,000<0,05). Siyasal katilim diizeyi sosyal medya kullanimini pozitif yonde
etkilemektedir. Siyasal katilim diizeyi degiskeni, sosyal medya kullanimini %14,9
aciklamaktadir (R?=0,149). Model 2 testi sonucuna gore, siyasal katilim diizeyi,
sosyal medya kullanimi tizerinde pozitif ve anlamli etkiye sahiptir olarak kurulan H8
hipotez kabul edilmistir.

Model 3 kapsaminda yapilan regresyon analizi sonucunda siyasal ilgi
davranist ve sosyal medya kullanimi arasinda kurulan model anlamlidir
(P=0,000<0,05). Siyasal ilgi davranis1 sosyal medya kullanimmi pozitif yonde
etkilemektedir. Siyasal ilgi davranigi degiskeni, sosyal medya kullanimint %29,6

aciklamaktadir (R?=0,296). Model 3 testi sonucuna gore, siyasal ilgi davranisi,



155

sosyal medya kullanimi iizerinde pozitif ve anlamli etkiye sahiptir olarak kurulan H9

hipotez kabul edilmistir.
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Tablo 86: Arastirma Hipotezlerinin Kabul veya Ret Durumu

No | Hipotez Durum
H1 o e .| Kabul
Demografik degiskenler ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir
iliski vardir.
H1la | Cinsiyet ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H1lp | Medeni durum ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H1c | Yas ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir Kabul
H1l4 | Dogum yeri ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H1le | Ailenin aylik geliri ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlaml bir iligki vardir. Kabul
H1r | Aylik harcama ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H1y | Okuduklari {iniversite ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H2 | Demografik degiskenler ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda anlamli bir iliski Kabul
vardir.
H2a | Cinsiyet ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir. Ret
H2p | Medeni durum ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H2: | Yas ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H24 | Dogum yeri ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H2e | Ailenin aylik geliri ile gilincel siyaseti takip etme alanlari anlamli arasinda bir iligki vardir. Kabul
H2¢ | Aylik harcama ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamli bir iliski vardir. Ret
H24 | Okuduklar tiniversite ile giincel siyaseti takip etme alanlar1 arasinda anlamh bir iligki Kabul
vardir.
H3 | Demografik degiskenler ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H3a | Cinsiyet ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H3b | Medeni durum ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iliski vardir. Ret
H3c | Yasile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H3d¢ | Dogum yeri ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H3e | Ailenin aylik geliri ile oy kullanma davranigi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H3r | Aylik harcama ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H3y | Okuduklari iiniversite ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iligki vardir. Kabul
H4 | Demografik degiskenler siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H4a | Cinsiyet siyasal katilim algisinda anlamh farklar ortaya koymaktadir. Ret
H4p | Medeni durum siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H4. | Yas siyasal katilim algisinda anlaml farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H44 | Dogum yeri siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H4. | Ailenin aylik geliri siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H4s | Aylik harcama siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H4y | Okuduklari iiniversite siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
HS5 | Demografik degiskenler siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H5a | Cinsiyet siyasal ilgi davranisi algisinda anlamh farklar ortaya koymaktadir. Ret
H5p | Medeni durum siyasal ilgi davranisi algisinda anlaml farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H5c | Yas siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Ret
H54 | Dogum yeri siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Ret
H5e | Ailenin aylik geliri siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H5¢ | Aylik harcama siyasal ilgi davranis1 algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H5¢ | Okuduklari iiniversite siyasal ilgi davranisi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H6 | Demografik degiskenler sosyal medya kullanimi algisinda anlaml farklar ortaya Kabul
koymaktadir.
H6a | Cinsiyet sosyal medya kullanimi algisinda anlaml farklar ortaya koymaktadir. Ret
H6b | Medeni durum sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Ret
H6c | Yas sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H64 | Dogum yeri sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
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H6e | Ailenin aylik geliri sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Kabul
H6: | Aylik harcama sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar ortaya koymaktadir. Ret

H6y | Okuduklari iiniversite sosyal medya kullanim algisinda anlaml farklar ortaya koymaktadir. | Kabul
H7 | Siyasal katilim diizeyi, siyasal ilgi davranisi iizerinde pozitif ve anlamli etkiye sahiptir. Kabul
H8 | Siyasal katilim diizeyi, sosyal medya kullanimi iizerinde pozitif ve anlamli etkiye sahiptir. Kabul
H9 | Siyasal ilgi davranisi, sosyal medya kullanimi iizerinde pozitif ve anlaml etkiye sahiptir. Kabul

Kurulan hipotezlerin kabul veya reddedilme durumlar1 yukaridaki tabloda

belirtilmektedir. Tabloya gore, alt hipotezler dahil 51 hipotezden 41 tanesinin kabul

edildigi, 10 tanesinin ise reddedildigi goriilmektedir.
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SONUC

Sosyal bir varlik olan insanoglu tarih boyunca birbirleri ile iletisim igerisinde
olmak istemistir. Ilkel zamanlarda magara duvarlarima cizilen resimlerle iletisim
kurmaya c¢alisan insanoglunun iletisim macerast giinlimiize kadar cesitli evrimler
gecirerek ulasmistir. insanligim habere ve bilgiye olan ihtiyaci, matbaanin icadiyla
basili yayin organlarinin ¢ikartilmasina ve bu hikayenin zamanla kitle iletisim
boyutuna doniismesini saglamistir. Basili medyanin bulunmasiyla insanlik tek tip
insan profilleri yetistirilmesine zemin hazirlamistir. Basilt medyayr radyonun ve
televizyonun kesfi seyretmistir. Bu iletisim teknolojisi glinlimiizde ki halini aldig1
zaman insanlar artik birbirlerine aglarla baglanir konuma gelmistir. Insanligin
gelistirmis oldugu bu teknolojilerle dijitallesen diinya her ne kadar kiiclik bir koy
halini aldiysa da kisiler arasi yiiz yiize iligkiler zayiflamis ve insanlar yalnizlasarak
birbirlerinden uzaklasmislardir.

Iletisim teknolojileri ikinci diinya savasmin ardindan siyasiler tarafindan
hedeflerine ulasabilmek i¢in kullanilmaya baglanmis ve segmeni etkilemek amaciyla
yararlanilan bu araglar “siyasal iletisim” kavramimin dogmasina da sebep olmustur.
Siyasal iletisim; siyasi aktorlerin belirli ideolojik amaglarini, belirli gruplara,
kitlelere, iilkelere veya bloklara kabul ettirebilmek ve gerektiginde de eyleme
dontistiirebilmek ve uygulamaya konulabilmesi igin ¢esitli tiir ve teknikleri
kullanarak gerceklestirilmesidir. Siyasal iletisim insanlarin kendilerini koruma,
savunma ve toplum diizeninin tahsis edilmesi ihtiyaciyla baslamistir (Aziz, 2011: 3-
4).

Siyasal iletisim kavraminin kitle iletisim araglarinda kullanilmasi 1950
yilinda gazetelerde siyasi parti propagandalarina yer verilmesinin ardindan gene
1950 yilinda radyo ve 1977 yilinda gazetelerin kapilarini siyasilere agip propaganda
faaliyetleri i¢in firsat sunmasi ile olmustur. Kamusal alan siyasilerin konugmalarinin
evlere tasinmasiyla ortadan kalkmig olmustur. 1970’lerde bilgi islem ve bilgisayar
alaninda ki gelismeler internet teknolojisinin zeminini hazirlamis ve yeni medya
araclarmin temelini de atmistir. Internetin kesfi, Web 1.0 sitelerinin kurulmasi, web

2.0 ile etkilesimli diinyaya gecilmesi ve sosyal ag ve sosyal medya platformlarinin
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yayginlagmasinin ardindan yasanan gelismelerle paralel cep telefonunun icadi
devaminda akilli telefonlarin gelistirilmesiyle yayginlasmasi ve sosyal ag
platformlarina mobil uygulamalarla erisilebilirlikle beraber kamusal alan tamamen
ortadan kalmis ve cebimizde bizimle birlikte her yere taginir bir boyut kazanmistir.

Sosyal aglarin ortaya ¢ikmasi kamusal alani ortadan kaldirdigi kadar zaman
ve mekan kavramlarinin da ortadan kalkmasini saglamistir. Insanlar duygu ve
diisiincelerini, deneyimlerini belki hayatlarinda hi¢ gormeyecekleri insanlarla
paylasmaya baslamislardir. Bu durum insanlarin ayni diisiinceler etrafinda
toplanmasi ile yeni bir topluluk kavramini ve mekanizmasmi dogurmustur. insanlar
artik sosyal medya araglartyla bolgesel konulara tepki gostermekle kalmayip
orgiitlenerek kisa bir siire igerisinde kitlesel olarak ulusal ve evrensel olaylara tepki
gosterebilecek sekilde ortak faaliyet igerisine girebilmektedirler. Telefon, bilgisayar,
tablet gibi gelisen teknolojilerle sosyal medya mecralar1 yalnizca siradan insanlarin
birbirleri ile iletisim kurduklari mecralar degil ayn1 zamanda propaganda araglari
boyutunu da kazanmistir. Giiniimiizde sosyal medya mecralari dogrudan siyasetin
giindemine yon verir bir konuma gelmistir.

Yeni bir toplumsal dinamik olan sosyal medya araglar1 segmenle siyasiler
arasina kopriiler orerek aradaki buz daglarin1 ortadan kaldirmistir. Se¢gmen kitlenin
siyasilere ulagilamaz algis1 sosyal medya mecralar1 sayesinde yikilmistir. Bu durum
secmen kitleyi daha fazla siyasal yasamin igerisine c¢ekmede etkili bir faktor
olmustur. Se¢imlerde kullanilan yiiz yiize iletisim teknigi zamanla yerini sosyal
medya araglarina birakmistir. Siyasiler kisa siire igerisinde bu yeni iletisim
teknolojisi sayesinde daha fazla se¢mene ulasabilir konuma gelmistir siyasiler ayni
anda daha fazla insanin kafasinda ki soru isaretlerine cevap verebilir noktaya
gelmistir. Sosyal medya mecralarinin bu dinamigini fark eden ve zamanin gerisinde
kalmak istemeyen siyasiler ozellikle geleneksel medyadan ¢ok sosyal medya
mecralarin1 dogru bilginin kaynagi goren geng se¢meni etkileyebilmek adina daha
fazla sosyal medya platformlarinda kendilerine yer edinmis ve aktif olmuslardir.
Web 2.0 teknolojilerinin de sunmus oldugu etkilesimli iletisim sayesinde ozellikle
se¢cim donemlerinde yapilan canli yayinlar ve siyasilerin hesaplarinda toplanan
sorulara cevap vermek suretiyle daha fazla insana ulasilabilir noktaya gelmistir.

Yapilan bu agiklamalar siyasiler tarafindan birer basin agiklamasi boyutu kazanirken
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zaman ve maliyet tasarrufu agisindan da 6nemli bir gelisme olmustur. Her kesimden
insanin bir araya geldigi sosyal medya platformlarinda, siyasi grup ve topluluklarin
kuruldugu, siyasi konular hakkinda tartismalarin yapildigi, siyasal kampanyalarin
yiiriitiildiigl, propaganda faaliyetlerinin yapildig, siyasilerle irtibata gegerek istek ve
elestirilerin iletilebildigi genis bir yelpazede siyasal katilim faaliyetlerinin
gergeklestirilebilmesine imkan taninmustir.

Yapilmis olan bu ¢alismayla sosyal medya kullaniminin gen¢ se¢cmen kitle
lizerinde siyasal katilim davraniglarinda ne derece etkili oldugu arastirilmistir.
Demografik o6zellikler g¢ercevesinde sosyal medya kullanimi ve siyasal katilima
etkisinde ki farklar tespit edilmeye calisilmistir. Arastirmanin evreni Konya il
merkezinde okuyan 6grenciler olarak belirlenmistir. Calisma Konya il merkezinde
bulunan ii¢ devlet bir vakif {iniversitesinde basit tesadiifi ornekleme yOntemi
kullanilarak uygulanmustir. Universitelere gonderilen 1500 anketten 1021 adet ankete
geri doniis alinmistir. Aykirt ug¢ degere sahip 30 anket c¢alismadan cikartildiktan
sonra degerlendirmeler ve hesaplamalar toplam 991 anket {izerinden hesaplanmistir.
Anket sorular1 6ncesinde olusturulmus 9 hipoteze cevap bulunabilecek gercevede
hazirlanmstir.

“Demografik degiskenler ile siyasi ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski
vardir.” H1 hipotezi 7 alt hipotezi ile desteklenmis ve siyasal ilgi diizeyi %100
aciklanarak kabul edilmistir. Katilimcilarin %84°4{inilin c¢esitli seviyelerde siyasete
ilgili oldugunun yaninda erkeklerin kadinlara oranla siyasete daha ilgili olduklar
tespit edilmistir. Medeni durum faktoriinii goz oOniinde bulundurdugumuzdaysa
evlilerin bekarlara oranla siyasete daha ilgili olduklar tespit edilmistir. 27 yasindan
sonra katilimcilarin siyasete ilgisi artmistir yani yas faktorii ile siyasete ilgi faktorii
dogru orantilidir. Katilmeilarirm  dogduklart  yer faktorii g6z  Oniinde
bulunduruldugunda Tiirkiye dogumlu katilimcilar arasinda en yiiksek ilgi diizeyi
Marmara Bolgesi dogumlu katilimcilarken, yabanci uyruklu katilimcilarin siyasal ilgi
diizeyi Tiirkiye dogumlu katilimcilara gore daha yiiksektir. Sosyo-ekonomik refah
diizeyi arttikga siyasete ilgi de beraberinde artis gostermektedir. Ilgi diizeyi
Universiteler arasinda karsilastirildiginda en yiiksek diizeyde siyasete olan ilgi

Necmettin Erbakan Universitesi 6grencilerinde goriilmektedir.
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“Demografik degiskenler ile giincel siyaseti takip etme alanlari arasinda
anlaml bir iligki vardir.” Seklinde kurulan H2 hipotezinin 7 alt hipotezinden yalnizca
5 tanesi desteklenmis 2 tanesi kabul edilebilir sonu¢ vermemistir. H2 hipotezi %71
oraninda aciklanarak kabul edilmistir. Ogrencilerin giincel siyaseti takip alanlari
incelendiginde; %22,4’{iniin gorsel medya, %12,9’unun yazili medyada, %9,1’inin
sanal medya ve %55,6’sinin sosyal medya aracilig: ile takip etmektedir. Gengler
siyaseti en ¢ok sosyal medyadan takip etmektedir. Buda siyaset¢ilerin gengligin
katilimin1 arttirmasi i¢in sosyal medyaya Onem vermesi gerektigi kavramim
desteklemektedir. Kadin katilimeilar giincel siyaseti erkeklere oranla gorsel medya
ve sosyal medyadan daha fazla takip etmektedirler Medeni durum ve yas faktorii g6z
oniinde bulunduruldugunda her kosulda en ¢ok tercih edilen medya araci sosyal
medya olmustur. Katilimcilarin dogum yerleri incelendiginde siyaseti takip amach
sosyal medyay1 en ¢ok kullanan bdlgemiz Akdeniz Bolgesi dogumlu katilimcilar
olmustur. Her gelir seviyesinde giincel siyaseti takip etmek i¢in en ¢ok kullanilan
medya aract sosyal medya olsa da gelir seviyesi arttikca sosyal medya kullanimi
azalmistir. Gene giincel siyaseti takip etmek icin en ¢ok kullanilan medya araci
sosyal medya olsa da kullanimin en yogun oldugu iiniversite Karatay Universitesidir.

“Demografik degiskenler ile oy kullanma davranisi arasinda anlamli bir iligki
vardir.” seklinde kurulan H3 hipotezinin 7 alt hipotezinden 6 tanesi kabul edilebilir
sonu¢ vermigtir. H3 hipotezi %86 oraniyla kabul edilmistir. Ogrencilerin oy
kullanma durumlart incelendiginde; %70,4’t hepsinde oy kullandigi, %21,8’1
bazilarinda oy kullandigi, %3,6’smin hi¢birinde oy kullanmadigi ve %4,1’inin ilk
defa oy kullanacagi sonucuna ulasilmaktadir. Gene Marmara Boélgesi dogumlu
katilimcilarin diger bolge dogumlu katilimcilara oranla daha fazla oy kullanma
davranig1 sergiledikleri tespit edilirken en az oy verme davranist Dogu Anadolu
Bolgesinde goriilmektedir. Katilimcilarin sosyo-ekonomik gelir seviyesi arttikga oy
verme davranigi da artmaktadir. Su an se¢im olsa oy kullanirim diyen katilimecilar
%74,1°dir. Katilimcilarim oy kullanma tercihleri anneleri ile %56 oraninda ayni
yondeyken babalar1 ile %52,7 aymi yondedir. Bu da oy tercihlerinde annelerin
babalara oranla daha etkili oldugunu gostermektedir. Siyasi tercihlerinin
belirlenmesinde aile faktorii %48 etkiliyken arkadas faktorii %27,5 oraninda etkili

olmaktadir. Katilimeilar siyasi tercihlerini belirlerken ailelerinden arkadaslarina gore
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daha ¢ok etkilenmektedirler. Ogrencilerin oy kullanmadaki karar noktalar:
incelendiginde; 31’inin (%3,1) baghliktan, 381’inin (%38,4) vatandasliktan,
33’ilinlin (%3,3) kiiltlirel aidiyetten, 256’sinin (%25,8) toplumsal sorumluluktan,
89 unun (%9) tarihsel siirece bagh duyulan sevgi, saygi, nefret ve kin duygusundan,
147’sinin  (%14,8) gelecek kaygisindan, 30’unun (%3) zorunluluktan, 24’{iniin
(%2.,4) 1se diger sebeplerden dolay1 oy kullandiklari sonucuna ulasilmistir.

Katilimcilarin - oy kullanma tercihleri incelendiginde %24,9°’u kisisel
menfaatlerini gz oniinde bulundurarak oy kullanirken %75,5°1 iilke menfaatlerinin
oy kullanma tercihlerini etkiledigini belirtmektedir

“Demografik degiskenler siyasal katilim algisinda anlamli farklar ortaya
koymaktadir.” seklinde kurulan H4 hipotezinin 7 alt hipotezinden 6 tanesi kabul
edilebilir sonu¢ vermistir. H4 hipotezi %86 oraniyla kabul edilmistir. Cinsiyet
faktorl siyasal katilim algisinda etkili bir faktor degilken medeni durum siyasal
katilim diizeyinde anlamli farklar ortaya koymaktadir ve evli katilimcilar daha fazla
katillm davramisi sergilemektedir. Bununla beraber yas, dogum yeri, sosyo-
ekonomik durum ve okunulan iniversite faktorleri de siyasal katihm diizeyini
etkilemektedir. Katilimcilardan %58,9’u siyasi konularla ilgili bilgi sahibi olup
bilgilerini baskalar1 ile paylastiklarin1 sdylerken, yalmizca %23,7’si destekledigi
siyasi parti ve adaya oy vermeleri i¢in c¢evresindeki insanlari ikna etmeye
calistiklarin1 sdylemektedir. Yine katilimcilarin %24,5°1 bir toplu yiiriiylis eylemine
katilmis, 9%30,8°1 siyasi bir partinin miting, gosteri vb. etkinligine katilmis, %19,3’i
de siyasi bir partinin adayin se¢im kampanyasinda yer alistir. Katilimeilarin %32,1°1
secim donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis bildirmektedir.

“Demografik degiskenler siyasal ilgi davranis1 algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir.” seklinde kurulan HS hipotezinin 7 alt hipotezinden 4 tanesi
kabul edilebilir sonug¢ vermistir. HS hipotezi %57 oraniyla kabul edilmistir. Cinsiyet
faktorii siyasal katilim algisinda etkili olmadig1 gibi siyasal ilgi davranisinda da etkili
olmamistir. Ayni1 sekilde medeni durumda siyasal katilim davranmisinda etkili bir
faktor oldugu gibi siyasal ilgi davranisinda da etkili olmustur ve evli katilimcilarin
siyasete daha fazla ilgili oldugu tespit edilmistir. Yas, dogum yeri, sosyo- ekonomik

seviye de siyasal ilgi davranigini etkileyen faktorler arasindadir. Katilimcilarin geneli
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degerlendirildiginde =~ Necmettin  Erbakan iiniversitesi  Ogrencilerinin  diger
tiniversitelerde okuyan 6grencilere gore siyasete daha ilgili olduklar tespit edilmistir.

“Demografik degiskenler sosyal medya kullanimi algisinda anlamli farklar
ortaya koymaktadir.” seklinde kurulan H6 hipotezinin 7 alt hipotezinden 4 tanesi
kabul edilebilir sonu¢ vermistir. H6 hipotezi %57 oraniyla kabul edilmistir. Sosyal
medya kullannomina etkisi incelendiginde cinsiyet, medeni durum ve aylik
harcamanin herhangi bir etkisi olmadigi tespit edilmistir. Yas, sosyo-ekonomik
durum, dogum yeri ve okunan iiniversite faktorleri sosyal medya algisinda anlamh
farklar ortaya koymaktadir. Ozellikle yabanci uyruklu katilimcilar ve Necmettin
Erbakan {iniversitesi Ogrencileri sosyal medyayr daha etkin kullanmaktadirlar.
Katilimcilarin % 68,7’s1 sosyal medyanin belirleyici giicli oldugunu diistinmektedir.

“Siyasal katilim diizeyi, siyasal ilgi davranisi iizerinde pozitif ve anlaml
etkiye sahiptir.” seklinde kurulan H7 hipotezi regresyon analizi sonucu kabul
edilmistir. Siyasete ilgili olan katilimcilarin daha fazla siyasal katilim davranisi
sergiledikleri ve katilima daha meyilli olduklari tespit edilmistir.

“Siyasal katilim diizeyi, sosyal medya kullanimi iizerinde pozitif ve anlamli
etkiye sahiptir.” seklinde kurulan H8 hipotezi regresyon analizi sonucu kabul
edilmistir. Siyasal katilim diizeyi yiiksek olan bireyler sosyal medyada da daha fazla
aktif siyasal katilm faaliyeti sergilemektedirler. Katilimecilarin %21,1°1 sosyal
medyada siyasi icerikli paylasimlar yapmaktadir. Parti liderlerinin sosyal medyada
yaptiklar1 paylasimlara yorum yaparak ya da begenide bulunarak -etkilesime
gecenlerin oran1 %25,5°dir. Sosyal medyadan duyurulan herhangi bir siyasi toplanti,
organizasyon veya mitinge katilabilecegini sdyleyenlerin oram1 %12,1’ken, sosyal
medyada gercgeklestirilen bir protesto eylemine katilanlarin oran1 %17,4 olmustur.

“Siyasal ilgi davranisi, sosyal medya kullanimi {izerinde pozitif ve anlaml
etkiye sahiptir.” seklinde kurulan H9 hipotezi regresyon analizi sonucu kabul
edilmistir. Siyasal ilgi davranisi ile siyasal katilim davranigi1 arasinda paralel bir iligki
oldugu gibi siyasete ilgili bireyler de sosyal medya hesaplarinda siyasal katilim
davranis1 sergilemektedirler. Katilimcilarin %45,6’s1 sosyal medyadaki siyasi igerikli
paylasimlar1 takip etmekte, %19,4’i sosyal medyada paylasilan siyasi igerikli
paylasimlarin karar vermelerinde etkili oldugunu belirtmekte, %21,2’sinin sosyal

medyada bir siyasi partinin sayfasina liyeligi bulunmakta, %43,3’1i parti liderlerinin



164

sosyal medya hesaplarin1 takip etmektedir. Siyasi gorlisline ait sosyal medya
hesaplarini takip edenlerin oran1 %41,9’ken farkli siyasi goriislere ait sosyal medya
hesaplarini takip edenlerin oram1 %35,6’dir. Katilimcilarin %22,2°si de ayn1 goriise
sahip olduklar1 siyasileri, sosyal medyada ka¢ kisinin takip ettigini
onemsemektedirler.

Siyasi tercihlerin belirlenmesinde parti politikalart %71,4 etkiliyken siyasi
parti liderleri %61,5 etkili olmaktadir. Katilimcilarin %52,6’s1 siyasi tercihlerinin
belirlenmesinde tiyesi olduklar1 siyasi partilerin ve derneklerin etkili olmadigini
sOylemektedirler. Katilimecilarin %71°1 siyasi tercihlerinin belirlenmesinde giincel
siyasi gelismelerin etkili oldugunu sdylemektedir. Okunan boliimiin siyasi tercihleri
etkileme durumuna baktigimizda katilimeilarin  9%50,8’1  etkili  olmadigim
sOylemektedir. Etkili olan dini, inang, tutum ve gelenekler faktorii incelendiginde ise
katihmcilarin =~ %57°si  siyasi tercihlerinin  belirlenmesinde etkili oldugunu
belirtmektedir. Katilimcilar siyasi tercihlerini belirlerken geleneksel medyadan
%24,7 etkilenmekteyken sosyal medya araglarindan %29,8 etkilenmektedir. Bu da
siyasi tercih belirleme noktasinda sosyal medya araglarinin geleneksel medya
araglarindan daha etkili oldugunu bizlere gostermektedir.

Katilimcilarin = %19,9’unun  bir parti, stk iyeligi bulunmaktadir. Parti
adaylarinin seg¢ilmesi i¢in ¢alisanlarin oranm1 %17,3’diir. Her hangi bir imza
kampanyasia katilanlarin veya diizenleyenlerin oran1 %18,7’ken parti adaylarinin
se¢ilmesi i¢in calisanlarin orant %15,4 ¢ikmistir. Katilimcilardan yalnizca %12,6°s1
parti rozeti takabilecegini belirtmektedir.

Katilimeilarin %95,1°1 her giin internete baglanmaktadir ve giinde ortalama 2-
3 saatlerini sosyal medya platformlarinda gecirmektedir. 991 katilimcidan 951’1
sosyal medya araglarma akilli telefonlarindan baglanmaktadir ve %94,3’1 sosyal
medya hesaplarini kendi isimleri ile kullanmaktadirlar.

Katilimeilar siyasi giindemi kaynagindan takip etmek icin 432 (%26,5) kisi
en ¢ok Twitter aracin1 kullanmakta, bunu 411 (%22,5) kisi ile YouTube takip
etmektedir. Instagram ’da siyasi giindemi kaynagindan takip eden katilimci sayisi
358 (%15,4) kisidir. Katilimeilar arasinda siyasi glindemi kaynagindan takip etmek
amaciyla en az tercih edilen sosyal medya aract 216 (%13,5) katilimer tercihiyle

Facebook olmustur.
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Katilimcilarin %68,6’s1 siyasal iletisimde sosyal medyanin etkili oldugunu
diisiiniirken, %62,1°1 siyasetcilerin sosyal medyayr aktif kullanmasi gerektigini
disiinmektedir. Katilimcilarin  %58,7’lik kismi1 ise sosyal medyada ki siyasi
iceriklerin se¢menlerin oy tercihlerini etkileyebilecegini diistinmektedir. Buna
ragmen sosyal medyada eksik, bozulmus, yalan bilginin de dolastigini diistinenlerin
orant %73,2 olmustur.

Katilimcilardan yalnizca %43’ sosyal medyada siyasi fikirlerin 6zgiirce
paylasilabildigini diistinmektedir. Kisiler paylastiklar1 siyasi icerikli paylasimlarin
fislenmelerine sebep olabilecegi ihtimali ile paylasim yapmaktan ¢ekiniyor
olabilirler. Bundan dolayidir ki gengligin sosyal medya hesaplarinda katilimciliginin
arttirilabilmesi i¢in diislince Ozglirliigli alan1 genisletilmeli ve siyasiler genglerin
sosyal medya da katilim faaliyetlerinde aktif olabilecegi politikalar gelistirmelidir.

Sosyal medyanin siyasal katilim siirecini etkilemesi ile ilgili yapilan
calismalar ele alindiginda, milletvekilleri ve segmenler arasinda bir kiyaslama yapan
Bostanc1 (2015)’ya gore, milletvekillerinin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
araglariin Twitter ve Facebook, se¢cmenlerin ise en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
aracinin Facebooktur. Milletvekilleri sosyal medyanin giindem belirlemede en etkili
gii¢c oldugunu ve bunun iizerinde durulmasi gereken bir konu oldugu belirtilmekte ve
ozellikle yas faktoriiniin onemli oldugu ve siyasal katilimla aralarinda bir iliski
oldugu sonucuna varilmaktadir. Bu calismada Bostanci’nin aksine yas faktoriiniin
siyasal katilim ile bir iliski bulunamamaktadir. Bu durum, bu c¢alismadaki
katilimcilarin geng kusak iizerinde yapilmis olmasiyla agiklanabilmektedir.

Aktan (2017)’min Aksaray Universitesi'nde okuyan dgrenciler iizerine yaptigi
caligmasinda genglerin siyasal katiliminda sosyal medyanin etkili oldugu sonucuna
varilmaktadir. Ayrica demografik degiskenlerden ailenin aylik gelirinin sosyal
medyanin siyasi anlamda kullanilmasinda etkili oldugunun da sonucuna
varilmaktadir. Aktan’in ¢alismasi bu ¢alisma ile benzerlik gostermektedir.

Siyasi liderlerin sosyal medyalarin1 daha aktif kullanilarak o6zellikle geng
kusagin begeni ve ilgisini daha fazla ¢ekmek icin caligmalar yiiriitmesi, siyasi parti
ve adaylara ait kurumsal ve 6zel web sitelerinin sosyal medya ile uyumlu bir hale
getirilmesi, siyasi kimlikli kisilerin genclerin dili ile paylasimda ve faaliyetlerde

bulunmalar1 gerekmektedir. Ayrica, sadece paylasimlarda bulunmanin yeterli
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olmadigin1 begeni ve takip etme gibi aktivitelerde de bulunmalarinin 6nemsendigini
bilmeleri, yapilan yorumlara karsilik vermeleri gerekmektedir. Kisacasi sosyal
medyanin dinamizminden biitiiniiyle yararlanmalar1 gerekmektedir. Bunun igin
gerekli goriiliirse bir sosyal medya uzmanindan danismanlik almalari yararl
olacaktir. Ayrica bu ve benzeri ¢aligmalarin siyasi liderlere oldugu kadar literatiire ve
akademik anlamda c¢alismalar1 bulunan akademisyenlere de katki saglayacagi

diistiniilmektedir.



167

KAYNAKCA

ABRAHAMSON, Mark; Islevselcilik (Ceviren: Nilgiin Celebi), Sebat Matbaacilik,
Konya, 1990.

ACAR, Eray; Birey ve Siyasal Hayat, Siyaset Bilimine Giris (Editor: Onder
Kutlu), 2. Bsk., Lisans Yayincilik, istanbul, 2014, s. 61-82.

ADIGUZEL, Ali i.; Sosyal Medyada Siyasal iletisim, Erguvan Yayinevi, Istanbul,
2018.

AKAR, Erkan; Sosyal Medya Pazarlamasi, Efil Yaymevi, Ankara, 2010.
AKDOGAN, Yal¢in: Gorsel iktidar, insan Yayinlari, Istanbul, 1995.

AKINCI VURAL, Beril ve BAT, Mikail; Siyasal Secim Kampanyalarinda Yeni
fletisim Teknolojileri ve Blog Kullamm: Amerika Baskanhk Secimlerine
Yonelik Karsilastirmah Bir Analiz, Journal of Yasar University, cilt:4, say1:16,
Istanbul, 2009, 5.2745-2778.

AKTAS, Hasret; Bir Siyasal Iletisim Araci Olarak internet, 1. Bsk. ,Tablet
Yayinlari, Konya, 2004.

ALEMDAROGLU, Ayga; Bir Imkan Olarak Genglik, Birikim Dergisi, Say1: 196,
2005, s.21-29.

ALKAN T. , ERGIL D. ; Siyaset Psikolojisi: Siyaset Toplumsallasma ve
Yabancilagsma, Turhan Kitabevi Yayinlari, Ankara, 1980.

ALPAN, Ahmet L.; Tiirkiye’de Siyasal Katiim: Sivas Ornegi, Hacettepe
Universitesi Tezler, Ankara, 2000.

ALTHUSSER, Louis; Ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Cev. Yusuf Alp ve
Mehmet Ozisik, 3. Baski, iletisim Yayinlari, Istanbul, 1991.

AVCI, Nabi; Enformatik Cehalet, Rehber Yayinlari, Ankara, 1990.
AYDIN, Mustafa; Kurumlarin Sosyolojisi, 1. Bsk. , Vadi Yayinlari, Ankara, 1997.
AZIiZ, Aysel; Siyasal letisim, Nobel Yayinlari, Ankara,2011.

BAKAN, Ismail ve KEFE, Ilker ; “Kurumsal A¢idan Alg1 ve Algilama Yonetimi”,
Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, cilt:2, sayi:1.

Balci, Siikrii ve Bekiroglu, Onur; Tiirkiye’de Siyasal Kampanya Uygulamalari,
ed. Ismail Caglar ve Yusuf Ozkir, Seta Yayinlari, Istanbul, 2015, s. 11-18.

BALCI, Siikrii; “Medya ve Siyaset Iligkilerinde Siyasal Reklam”, Medya ve
Siyaset (Ed. Yrd. Dog. Dr. Ziilfikar DAMLAPINAR), 2. Bsk. , Egitim Kitabevi
Yayinlari, Konya 2008, s.209-244

BARKER, Ernest; The Politics of Aristotle, Oxford University Press, New York,
1973.



168

BARNES S. , KEASE M.; Political Action: Mass Participation in Five Western
Democracies, Beverlly Hills, Los Angeles, 1979.

BARRY, Norman P. , Modern Siyaset Teorisi (Cevirenler: Mustafa Erdogan ve
Yusuf Sahin), 3. Bsk. , Liberte Yayinlari, Ankara, 2012.

BARUTCU, Ziibeyir ; Siyasal Iktidar ve Siyasal Degisme, Siyaset Bilimine Giris
( Editor: Onder Kutlu), 2. Bsk., Lisans Yayncilik, Istanbul, 2014, s.5.83-106 .

BAYKAL, Deniz; Siyasal Katilma: Bir Davranis Incelemesi, Ankara Universitesi
Siyasal Bilgiler Yayinlari, No:302, Ankara, 1970,

BOSTANCI, Mustafa; Sosyal Medya ve Siyaset, 1. Bsk. , Palet Yayinlari, Konya,
2015.

CASTELLS, Manuel; Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir, Birinci
Cilt: Ag Toplumunun Yiikselisi (Ceviren: Ebru Kilig), Istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari, Istanbul, 2005.

COHEN, Louis, MANION, Lawrence ve MORRISON, Keith; Research methods
in education. Routledge, London, 2000.

CAM, Esat; Siyaset Bilimi, 1. Bsk. , Der Yayinlari, Istanbul, 1984.
CETIN, Halis; Siyaset Bilimi, 4. Bsk. , Orion Kitabevi, Ankara, 2014.

DAHL, Robert A. ; Modern Political Analysis, Englewood Cliffs, New Jersey
Prentice-Hall, 1963.

DARKER, Robert A. , Pricipies of Social and Political Theory, Oxford Uni. Press,
London, 1961.

DAVER, Biilent; Siyaset Bilimine Giris, 1.Bsk, Kelime Matbaasi, Ankara, 1976.
DAVER, Biilent; Siyaset Bilimine Giris, 5.Bsk, Siyasal Kitabevi, Ankara, 1993.

DENSTAD, Fin J. ; Genglik Politikalar1 Kilavuzu, Sebeke Projesi Genglerin
Katilim1 Projesi, Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, Istanbul, 2014.

DEVRAN, Yusuf; Secim Kampanyalarinda Geleneksel Medya Internet ve
Sosyal Medyamin Kullanim, 1. Bsk. , Baslik Yayinevi, Istanbul,2011.

DEVRAN, Yusuf; Siyasal Kampanya Yonetimi: Mesaj, Strateji ve Taktikler, 1.
Bsk. , And Yaynlari, Istanbul, 2003.

DONMEZLER, Sulhi; Sosyoloji, Savas Yayinlari, Ankara, 1984.

DREYER, E.C., ROSENBAUM W.A.; Political Opinion and Behaviour,
Wadsworth Publishing Company Inc., U.S.A., 1970.

DURSUN, Davut; Devlet Siyaset ve Toplum, Emre Yayinlari, Pagahan Matbaasi,
Istanbul, 1996.

DUVERGER, Maurice; Political Parties: Their Organization and Activity in the
Modern State (Ceviren: Barbara ve Roberth North, Mathuen, London, 1967.

DUVERGER, Maurice; Siyasal Partiler (Ceviren: Ergiin Ozbudun) , 1. Bsk. ,
Seving Matbaasi, Ankara, 1970.



169

DUVERGER, Maurice; Siyaset Sosyolojisi (Ceviren: Sirin Tekeli), Varlik
Yayinlari, Istanbul, 1995.

EMRE, Perrin Ogiin; Muhalefet Aglarda flerliyor mu? Kiiltiir, Kimlik, Siyaset
Sosyal Medya ve Ag Toplumu:2, Editér: Can Bilgili ve Giiliim Sener, 2. Baski,
Reklam Yaraticilar1 Dernegi, Istanbul, 2013, 5.233-251.

ERBAY, Nur O; Sosyal Medyada Arap Bahari, Hepimiz Globaliz Hepimiz
Yereliz Gutenberg Galaksi den Zuckerberg Galaksi’ ye, Editor: Edibe Sozen,
Alfa Yayinlari, Istanbul, 2012, s. 147-164.

ERDOGAN, Irfan ve ALEMDAR, Korkmaz; iletisim ve Toplum, Kitle iletisim
Kuramlari Tutucu ve Degistirici Yaklasimlar, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1990.

ERSAN, Vehbi; 1970’lerde Tiirkiye Solu, iletisim Yaynlar1, Istanbul, 2014.

ESGI, Necmi; Dijital Yerli Cocuklarin ve Dijital Gogmen Ebeveynlerinin
internet Bagimhhigmna iliskin  Algllarimn  Karsilastirilmasi,  Hacettepe
Universitesi Egitim Fakiiltesi, cilt:28, say1:3, Ankara, 2013, s.181-194.

GERBAUDO, Paolo; Twitter ve Sokaklar Sosyal Medya ve Giiniimiiz
Eylemciligi (Ceviren: Osman Akinhay), Agora Kitapligi, Istanbul, 2014.

GOKCE, Birsen; Cumhuriyet Déneminde Cocuk ve Genglere Ait Yasal
Diizenlemeler ve Yayinlar, T.C. Genglik ve Spor Bakanligi, Ankara, 1983.

GOKSU, Oguz; Siyasal Iletisim “Iktidar” Icin Yapilir, Literatirk Academia,
Konya, 2018.

GSB; Genglik ve Spor Bakanlig1 Ulusal Genglik ve Spor Politika Belgesi, Genglik ve
Spor Bakanligi, Ankara, 2013.

GULMEN, Yiiksel; Tiirk Secmen Davramsi: 1960 — 1970, 1.U. Iktisat Fakiiltesi,
No:430, Giiryay Matbacilik, Istanbul, 1979.

GUNDUZ, Ugur; “Toplumsal Hareketler, Sivil Itaatsizlik ve Sosyal Medya
Yansimalar1”, Sosyal Medya Arastirmalart 1 “Sosyallesen Birey”, Editor: Ali
Biiytikaslan ve Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya, 2013, s.133-154.

GUNGOR, Nazife; letisime Giris, 1. Bsk. , Siyasal Kitabevi, Ankara, 2011.

GUR, Emre ve BAHCECI, Devin; “Avrupa’da Genglerin Katihmi ve Genclik
Politikalar1”, Sebeke Projesi Genglerin Katilim1 Projesi, Istanbul Bilgi Universitesi
Yayimnlari, Istanbul, 2014.

GUZ Nurettin; “Kamuoyu Arastirmalarimin Medyada Yaymlanmasmn Etik
flkeleri”, Medya ve Siyaset (Editor: Yrd. Dog. Dr. Ziilfikar DAMLAPINAR), 2.
Bsk., Egitim Kitabevi Yaynlari, Konya 2008, s.11-37

HEYWOOD, Andrew; Siyaset (Ceviren: Bekir Berat Ozipek), Liberte Yaynlari,
Ankara, 2006.

HEYWOOD, Andrew; Siyasetin Temel Kavramlar (Ceviren: Hayrettin Ozler) ,
Adres Yayinlari, Ankara, 2012.



170

HORZUM, Mehmet Baris; “Ogretmenlerin Web 2.0 Araclarindan Haberdarhg,
Kullamim Sikhklari1 ve Amaclarimin Cesitli Degiskenler Acisindan Incelenmesi”,
Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, cilt:7, say1:1, 2010, s. 603-634.

ISIK, Metin: iletisimden Kitle fletisimine, Mikro Yaynlari, Konya, 2000.
INUGUR, Nuri: Basin Yayin Tarihi, 4. Bsk. , Der Yayinlari, [stanbul, 1998.

ISLEYEN, Mustafa: Siyasal Katihm ve Sosyal Medya, 1. Bsk. , Literatiirk
Academia Yay. , Konya, 2018.

JEANNENEY, Jean-Noel, Baslangictan Giiniimiize Medya Tarihi, Cev. Esra
Atuk, Yap1 Kredi Kiiltiir Sanat Yayinlari, Istanbul, 1998.

KABACALI, Alpay. ; Tiirkiye'de Genglik Hareketleri, Giirer Yaymevi, Istanbul,
2007.

KALAYCIOGLU, Ersin ve Sarbay, Ali Y. ; Tirkiye'de Politik Degisim ve
Modernlesme, Dora Yayinlari, Istanbul, 2009.

KALAYCIOGLU, Ersin; Cagdas Siyasal Bilim: Teori Olgu ve Siirecleri, Beta
Basim Yayim Dagitim, Istanbul, 1984,

KALAYCIQGLU, Ersin; Karsilastirmah Siyasal Katilma: Siyasal Eylemin
Kokenleri Uzerine Bir inceleme, 1.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayini, No:3160,
[stanbul, 1983.

KALENDER, Ahmet: Siyasal iletisim Secmenler ve Ikna Stratejileri, Cizgi
Kitabevi Yayinlari, Konya, 2000.

KAPANI, Miinci; Politika Bilimine Giris, 17. Bsk. , Bilgi Yaymevi, Ankara, 2007.
KAPANI, Miinci; Politika Bilimine Giris, 2. Bsk. , Sevin¢ Matbaas1, Ankara, 1978.

KARADELI, Cem; Kiiresel Bireysellik ve Sosyal Paylasim Aglari, Cankaya
Gilindem Dergisi, say1:40, Ankara, 2011, s.3-9.

KAYA, Rasit: Medya Toplum Siyaset, Medya Giicii ve Demokratik Kurumlar,
(ed. Korkmaz Alemdar), Afa Yaymecilik, Istanbul, 5.23-32, 1999.

KISLALI, Ahmet T. ; (")grenci Ayaklanmalari, Bilgi Yaymevi, Istanbul, 1974,
KISLALI, Ahmet Taner; Siyaset Bilimi, 17.Bsk., Imge Kitabevi, Ankara, 1992.

KISLALI, Ahmet Taner; Siyaset Bilimi, Ankara Universitesi Basimevi, Ankara,
1987.

KISLALI, Ahmet Taner; Siyaset Catisma ve Uzlasma, Imge Kitabevi, Ankara,
1993.

KIZILCELIK S, ERJEM Y.; Aciklamah Sosyoloji Terimler Sézliigii, Emre
Yayncilik, Konya, 1992.

KiM, Won, JEONG, Ok-Ran, LEE, Sang-Won; “On Social Web Sites”,
Information Systems, say1:35, 2010, s. 215-236.

KOCACIK, Faruk; Temel Toplumsal Kurumlar, Dilek Ofset Matbaacilik, Sivas,
1999.



171

KOCAK, Nazife Gizem; Bireylerin Sosyal Medya Kullanim Davramslarinin ve
Motivasyonlarinin  Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda

Incelenmesi, Eskisehir Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir,
2012.

KONGAR, Emre; Toplumsal Degisme Kuramlar1 ve Tiirkiye Gercegi, Remzi
Kitabevi, Istanbul, 1985.

KOKER, Eser; Politikanin Iletisimi iletisimin Politikas1, Vadi Yayinlari, Ankara,
1998.

KOKER, Eser; Politikann Iletisimi, fletisimin Politikasi, Imge Yaymevi, Ankara,
2007.

KUCUKSEN, Kiibra: Medya ve Politik Tercih, 1. Bsk. , Cizgi Kitabevi, Konya,
2012.

LANE, Robert E. ; Political Life, The Free Press, New York, 1965.

LUKUSLU, Demet ve YUCEL, Hakan; “2000°li Yillar1 Genglik Uzerinden
Okumak”, Genglik Halleri: 2000’li Yillar Tiirkiye’sinde Geng Olmak, Derleyen:
Demet Liikiislii ve Hakan Yiicel, Efil Yayinlari, Ankara, 2013, s.9-24.

MCNAIR, Bran; An Introduction To Political Communication, Routledge
Publication, London, 2011.

Mendes, Mehmet, Subasi, Serkan ve Baspmar, Ensar (2005). Bilimsel
Calismalarda P-Degerinin Rapor Edilmesi, Tarim Bilimleri Dergisi, cilt:11,
say1:4, s.359-363.

MERIC, Cemil; Kiiltiirden Irfana, insan Yayinlari, Istanbul, 1986.

MILBRATH, Lester W. ; Political Participation, Rand Mc Nally & Company,
Chicago, 1965.

MOORE, Wilbert E.; Tslevselcilik; Sosyolojik Céziimlemenin Tarihi (Ceviren:
Sirin Tekeli), Verso Yayincilik, Ankara, 1990.

MUTLU, Erol, iletisim Sozliigii, Ark Yayinlari, Ankara, 1994.

NAMAZ, Yunus; “Gostergelerin Giicii: 2014 Cumhurbaskanh@ Secimi ve
Cumhurbaskam1 Adaylarinin Reklam Filmi Analizi” , Tiirkiye Sec¢im
Sistemindeki Degisim Cumhurbaskanlig1 Secimi ve Medya iletisim ve Siyaset
Odaklh incelemeler (Ed. Faruk Temel, Onur Oniirmen), 1. Bsk. , Nobel, Ankara,
2015, s.201-242.

NEYZI, Leyla; “Tiirkiye’de Kamusal Séylemde Genglik Kurgusunun Degisimi”,
Katilimin -e Hali: Genglerin Sanal Alemi, Derleyen: Asli Telli Aydemir, Alternatif
Bilisim Dernegi, Istanbul, 2011, 5.25-47.

ONURMEN, Onur; “Cumhurbaskanhig Secim Siirecinde Kamusal Alnin Sosyal
Medya Yoluyla Olusmasi: Twitter Ornegi”, Tiirkiye Secim Sistemindeki
Degisim Cumhurbaskanlhigi Secimi ve Medya Iletisim ve Siyaset Odakl
Incelemeler (Ed. Faruk Temel, Onur Oniirmen),, Nobel, Ankara, 2015, 5.267-284.



172

OZBAY, Ozden; Capraz Tablo Analizi Nasil Yapilir?: Pratik Bir Aciklama,
Hacettepe Universitesi Tiirkiyat Arastirmalar1 (HUTAD), say1:9, 2008, s.459-470.

OZBUDUN, Ergun; Sosyo-Ekonomik Gelisme ve Siyasal Katilma, Tiirk Siyasal
Hayatinin Gelisimi (Editor: Ersin Kalaycioglu, Ali Yasar Saribay), Beta Yaylari,
Istanbul, 1986, s. 491-532.

OZBUDUN, Ergun; Tiirkiye’de Sosyal Degisme ve Siyasal Katilma, Ankara
Universitesi Hukuk Fakiiltesi Yaynlar1, Ankara, 1975.

OZDEMIR, Giirbiiz; Bir Bilim Dah Olarak Siyaset Bilimi, Siyaset Bilimine Giris
( Editor: Prof. Dr. Onder Kutlu), 2. Bsk. , Lisans Yaymcilik, Istanbul, 2014, s.s.20-
60.

OZEL, Aybike P. ; Sosyal Medya ve Giiven: Hiikiimet, Sivil Toplum Orgiitleri
ve Ticari Kuruluslara Yonelik Ampirik Bir Arastirma, Academic Journal of
Imformation Technology, 2011, s.2-31.

OZER, Mchmet A. ; “Bir Modern Yonetim Teknigi Olarak Algilama Yénetimi
ve I¢ Giivenlik Hizmetleri”, Karadeniz Arastirmalari, say1:33, 2013 s.147-180.

OZKALP, Enver; Sosyolojiye Giris, Anadolu Universitesi Yaymnlari, Eskisehir,
1995.

OZKAN, Abdullah; “Sosyal Medya Komut ve Komuta Siyasetini Sona Erdirdi”,
Bilisim Dergisi, say1:127, 2010, s.52-57.

OZKAN, Abdullah; Siyasal iletisim, Nesil Yayinlar1, Ankara, 2004.
OZKAN, Abdullah; Siyasetin iletisimi, Tasam Yayinlari, [stanbul, 2009.

OZUDOGRU, Sakir; “Bir Web 2.0 Uygulamasi Olarak Bloglar: Bloglarin
Dinamikleri ve Blog Alemi”, The Turkish Online Jornal of Design, Art and
Communication, cilt: 4, sayi:1, 2014, s.36-50.

PARLAK, “ismet; Tiirkiye'de Genglik ve Siyaset Hacettepe Universitesi Beytepe
Kampiisii Ornegi, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 1999.

POLAT, Cihat; Siyasal Pazarlama ve iletisim, 1. Bsk, Nobel Yayinevi, Ankara,
2015.

POSTMAN, Neil; Televizyon Oldiiren Eglepce Gosteri Caginda Kamusal
Soylem, Cev. Osman Akinhay, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 1994.

PRENSKY, Marc; “Digital Natives, Digital Immigrants”, On the Horizon NCB
University Press, cilt:9, say1:5, 2001, s. 1-10.

ROSKIN, Michael G.; Siyaset Bilimi: Bir Giris (Ceviren: Atilla Yayla), 1. Bsk. ,
Adres Yaynlari, Ankara, 2013.

SANVER, G. Saydan; “2013 Siyasi Kampanya Oscarlar1 Sahiplerini Buldu” ,
Panorama Khas Dergisi, say1:10, 2013, s.29-31.

SMITH, Antony; Toplumsal Degisme Anlayisi (Ceviren: Ulgen Oskay), Ege
Universitesi Yayinlar1, Izmir, 1988.



173

SPATSCHECK, Christian, “Toplum ve Genglik Kiiltiirleri-Geng¢lik Calismasi
Icin Yorumlar ve Sonuclar”, Genglik Calismalar1 Tarihi, Derleyenler Yoriik

Kurtaran ve Laden Yurttagiiler, Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, Istanbul, 2014,
s.99-113.

SAHIM, Tarik; Siyasi Katilim ve Baski Gruplari, 1. Bsk., Makro Egitim Yayinlari,
Ankara, 1994.

§AHiNBAS,HYeIiZ; Gengligin Siyaset Algis1 ve Yonelimleri: Trakya Universitesi
Ogrencileri Uzerine Bir Calisma, Edirne, 2016.

SAHINBAS Yeliz; Gengligin Siyaset Algis1 Ve Yonelimleri: Trakya Universitesi
Ogrencileri Uzerine Bir Cahsma, Trakya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yiiksek Lisans Tezi, Edirne, 2016.

TAN, Ahmet; ilke ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama, Papatya Yayincilik, 1.
Bsk. , Istanbul, 2002.

TAS, Erol; “Gazete Medeni Insanin Vazgecilmez Parcasidir”, Gazete Nedir, Ne
Degildir ve Basin Ozgiirliigii, Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, Istanbul, 1987.

TAS, Levent; Universite Gengliginin Siyasal Katihm Davramslarina Aile ve
Arkadas Gruplarimin Etkisi, Hacettepe Universitesi Tezler, Ankara, 2005.

TAS, Oktay ve SAHIM, Tarik Z. ; Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik, Aydogdu
Ofset, Ankara, 1996.

TOKGOZ, Oya; Siyasal letisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara,2008.

TOPRAK, S. Tayfun ; “Sivil Toplum Kuruluslari ve Sosyal Medya Baglaminda
‘Renkli Devrimler’ ve ‘Arap Baharr’ Siire¢lerinin Karsilastirmah Analizi”,
Eskisehir Osmangazi Universitesi IIBF Dergisi, cilt:9, say1:3, 2014, s.233-254.

TUGRUL, Semih; Tiirkiye’de TV ve Radyo Yaymlari, Koza Yaynlar,
Istanbul,1975.

TUNAYA, T. Zafer; Tiirkiye’de Siyasi Partiler, Arba Yaymevi, Istanbul, 1995.

TURAN, Ilter; Siyasal Sistem ve Siyasal Davrams, Giiryay Matbaasi, Istanbul,
1977.

TURKMENOGLU, Harun; Teknoloji ile Sanat iligkisi ve Bir Dijital Sanat
Ornegi Olarak Instagram, ULAKBILGE, cilt:2, say1:4, 2014, s.87-100.

UCKAN, Ozgiir; Bilgi Edinme Hakki, Yeni Medya Diizeni ve WikiLeaks, Cesur
Yeni Medya, e-kitap, Der: Mutlu Binark, Isik B. Fidaner, Alternatif Bilisim Dernegi
Yayinlari, Ankara, 2011, s.51-65.

UYSAL, Birkan; Siyasal Katilma ve Katilma Davramsina Ailenin Etkisi, Tiirkiye
ve Ortadogu Amme Idaresi Enstitiisii Dergisi, cilt. 17, say1 4, Ankara, 1984, s. 109-
134.

VURAL, B. Akinc1 ve BAT, Mikail; Yeni Bir iletisim Ortamm Olarak Sosyal
Medya: Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma, Journal of
Yasar University, say1:5, Istanbul, 2010, 5.3348-3382.



174

WEBER, Max; Basic Concepts Sociology (Ceviren: H. P. Secher) , The Citadel
Press, New York, 1962.

WEBER, Max; The Theory of Social and Economic Organization (Ceviren: A.
M. Henderson ve Talcoti Persons), The Free Pres, New York, 1947.

WHITE, Connie M.; Social Media, Crisis Communication and Emergency
Management Leveraging Web 2.0 Technologies, CRC Press, New York, 2012,

YILDIZ, Mehmet M.; Genglik ve Siyasal Katiim: Diyarbakir Ornegi, Dicle
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Diyarbakir, 2014.

YILMAZ, Sait; Akill Gii¢, Kum Saati Yaynlari, Istanbul, 2012,

INTERNET KAYNAKLARI

http://www.offcourse.com.tr/tr/blog/acildiktan-18-ay-sonra-bir-milyar-dolara-satilan-
instagramin-oykusu (Erisim: 17/04/2019)

www.turknostalji.com Ertan Unal- Hayat Tarih-Nisan 1969 (Erisim: 30/03/2019)

https://historycooperative.org/the-history-of-social-media/ (Erisim: 30/03/2019)

https://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2011/08/22/almanyada-facebook-begen-
butonu-yasaklandi-582207892210 (Erisim: 30/03/2019)

http://konda.com.tr/wp-content/uploads/2017/02/KONDA GeziRaporu2014.pdf
(Erisim: 07/04/2019)

https://wearesocial.com/global-digital-report-2019 (Erisim: 24/05/2019)

https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01  (Erisim:
24/05/2019)



http://www.offcourse.com.tr/tr/blog/acildiktan-18-ay-sonra-bir-milyar-dolara-satilan-instagramin-oykusu
http://www.offcourse.com.tr/tr/blog/acildiktan-18-ay-sonra-bir-milyar-dolara-satilan-instagramin-oykusu
https://historycooperative.org/the-history-of-social-media/
https://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2011/08/22/almanyada-facebook-begen-butonu-yasaklandi-582207892210%20(Erişim:%2030/03/2019
https://www.sabah.com.tr/teknoloji/haber/2011/08/22/almanyada-facebook-begen-butonu-yasaklandi-582207892210%20(Erişim:%2030/03/2019
http://konda.com.tr/wp-content/uploads/2017/02/KONDA_GeziRaporu2014.pdf
https://wearesocial.com/global-digital-report-2019
https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-turkey-january-2019-v01

Kiymetli Ogrenci Arkadasim,
Doldurmaniz icin size sunmus oldugum anket, Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Anabilim Dali’nda yiiriitmekte oldugum yiiksek lisans
tezimin bir parcasi olarak hazirlanmistir. Anket kapsaminda vereceginiz bilgiler tamamen bilimsel
amacli ve gizlilik ilkesi ¢ergevesinde kullanilacaktir. Vereceginiz samimi bilgiler nedeniyle tesekkiir
eder, egitim hayatinizda basarilar dilerim.

Yiiksek Lisans Ogrencisi Aysegiil ALTUNTAS

Prof. Dr. Onder KUTLU

T Medeni Dogum Ailenizin ayhk ortalama | Sizin ortalama ayhk
Cinsiyetiniz Yasiniz A S
Durumunuz Yeriniz geliriniz harcamaniz
0-1500TL () 0-500TL ()
18-20 () 1501-3000TL () 501-1000TL( )
Bay () |Bekar () 15153 () 3001-4500 TL ( ) 1001-1500TL ( )
. 24-26 ()| ¢ 4501-6000TL () 1501-2000TL ( )
Bayan (1) | BV () | 9709 () 6001 TL ve iistii ( ) 2001-2500 TL( )
2501TL ve iistii( )
. Egitim Siifiniz Fakiilte / MYO seciniz
OKkudugunuz Universite Programinmiz
Hazirlik ()
1. Siif () Sosyal Bilimler ()
Selcuk Universitesi () Onlisans () |2 Smf () Egitim Bilimleri ()
Necmettin Erbakan Universitesi ( ) Lisans () |3 Smf () Fen ve Miihendislik Bilimleri ()
Karatay Universitesi () | Yiksek Lisans () | 4. Smuf () Saglik Bilimleri Fakiiltesi ()
Konya Teknik Universitesi () Doktora () |5 Smf () Yukarida belirtilmeyen, diger:
6.Smif () |
Lisanststli( )
Siyasete ve siyasi konulara kars1 | Tiirkiye’de Giincel siyasal siireci | Yasimzin tuttugu biitiin
ilginiz nasildir? giincel siyasal | nereden takip | secimlerde oy kullandimz m?
siireci  takip | ediyorsunuz?
ediyor
musunuz?
Cok ilgiliyim () Gorsel medya () Hepsinde kullandim ()
Ilgiliyim () Evet () | Yazili medya () Bazilarinda kullandim ()
Az ilgiliyim () Hayir () | Sanal medya () | Higbirinde kullanmadim ( )
Hig ilgili degilim () Sosyal medya () | ilk defa oy kullanacagim ( )
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Su anda se¢im olsa oy kullanirim.

Annem ile siyasi tercihim ayni yondedir.

Babam ile siyasi tercihim ayni yondedir.

Herhangi bir dernek, parti veya sivil toplum kurulusuna iiyeyim.

Parti rozeti takarim.

Parti teskilatinda yer alirim.




Miting, protesto ve karsilama térenlerine katilirim.

Parti adaylarinin segilmesi icin caligirim.

Herhangi bir imza kampanyasina katilirim/diizenlerim.

Siyasal katilim diizeyiniz nedir?

Siyasetle pek ilgilenmiyorum

Sadece oy veririm

Oy disinda televizyonda siyaset izler siyaset konusurum
Aktif diizeyde siyasete katilirim

Ust diizeyde siyasete katilirim
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Oy kullanmaya karar vermeniz noktasinda etkili olan nedir?
Baglilik

Vatandaslik

Kiiltiirel aidiyet

Toplumsal sorumluluk

Tarihsel siirece bagli duyulan sevgi, saygi, nefret, kin duygusu
Gelecek kaygist

Zorunluluk

Diger (Belirtiniz)..............
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Siyasi tercihlerimin
sekillenmesinde asagidaki
etkenler benim icin 6nemlidir

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum
Fikrim Yok
Katiliyorum
Kesinlikle
Katiliyorum

Kisisel Menfaatler

Aile

Arkadaslar

Parti liderleri

Parti politikalar1

Memleket menfaatleri

Uyesi oldugum siyasi parti ve dernekler
Geleneksel medya araglar
Sosyal medya araclar
Okudugum boliim

Giincel siyasi gelismeler

Dini, inang tutum ve gelenekler

internete Girme sikliginiz nedir?
Her giin () Haftada birkag giin ()
Arada sirada () Internet kullanmiyorum ()

Bir Sosyal medya hesabiniz var mi? ( Facebook, Twitter, instagram, Diger) Cevabimz evet ise,
Sosyal medya kullamim sikhigimiz giinde ne kadardir?
Evet () Hayir ()

lsaattenaz () 1-2 saat( ) 2-3 saat( ) 3-4 saat( ) 4-5 saat( )
Hangi araclarla kullanim saghyorsunuz?

Masaiistii bilgisayar () Diziistii Bilgisayar
Akill1 telefon () Tablet

—~
~— —




Sosyal medya hesaplarimi,
Kendi ismimle kullanirim ()
Takma bir isimle kullanirm ()
Facebook’u hangi amagla kullamiyorsunuz? (En fazla iic secenek isaretleyiniz)
Eski arkadaslarini bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet ( )
Yeni insanlarla tanismak

Paylasimda bulunmak

Oyun oynamak

Film ve video izlemek

Siyasi glindemi kaynagindan takip etmek
Unliileri takip etmek

Sektorleri ve iiriinleri takip etmek
Aligveris yapmak

Diger: ..oooviii
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Instagram’1 hangi amacla kullaniyorsunuz? (En fazla ii¢ secenek isaretleyiniz)
Eski arkadaglarini bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet ( )
Yeni insanlarla tanigmak

Paylasimda bulunmak

Oyun oynamak

Film ve video izlemek

Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek
Unliileri takip etmek

Sektorleri ve tiriinleri takip etmek
Aligveris yapmak

Diger: cvviiiiii
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Twitter’1 hangi amacla kullaniyorsunuz?(En fazla ii¢ secenek isaretleyiniz)
Eski arkadaglarin1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet ( )
Yeni insanlarla tanigmak ()
Paylasimda bulunmak ()
Oyun oynamak ()
Film ve video izlemek ()
Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek ()
Unliileri takip etmek ()
Sektorleri ve tirtinleri takip etmek ()
Aligveris yapmak ()
Diger: cooviiiii

Youtube’u hangi amacla kullamyorsunuz?(En fazla ii¢ secenek isaretleyiniz)
Eski arkadaglarini1 bulmak, onlarla ilgili haberleri takip etmek ve online sohbet (
Yeni insanlarla tanigsmak

Paylasimda bulunmak

Oyun oynamak

Film ve video izlemek

Siyasi giindemi kaynagindan takip etmek
Unliileri takip etmek

Sektorleri ve triinleri takip etmek
Aligveris yapmak

Diger: v,

AN AN AN AN AN AN S
N N N N N N N N N

nedeninin belirtiniz: ........................
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Giincel siyasi konularla ilgili bilgi sahibi olup, bilgimi
bagkalariyla paylasirim
Bir toplu yiiriiyiis eylemine katildim
Siyasi bir partinin/adayin se¢im kampanyasinda yer aldim
Sosyal medyada paylasilan siyasi igerikli paylasimlar karar
vermemi etkiler
Siyasi bir partinin miting, gosteri, yiiriiyiis vb. etkinligine
katildim
Secim donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis
belirtirim
Destekledigim siyasi parti ve adaya oy vermeleri igin
cevremdeki insanlari ikna etmeye ¢alisirim
Sosyal medyadan siyasi igerik paylasimlari (goriintii, video
miizik, yorum vb) yaparim
Sosyal medyadaki siyasi igerikli paylasimlari takip ederim
Sosyal medyada bir partinin sayfasina iiyeligim var
Sosyal medyada gerceklestirilen bir protesto eylemine katildim
(paylasim artirarak dikkat ¢ekmeye yonelik yapilan eylemler)
Sosyal medya iizerinden duyurulan herhangi bir siyasi toplanti,
organizasyon veya mitinge katilirim.
Parti liderlerinin sosyal medya hesaplarini takip ederim
Parti liderlerinin sosyal medya da yaptiklar1 paylagimlara
yorum yaparim/begenide bulunurum
Bir siyasal partinin/adaymn se¢im biirosunda gorev alarak,
adaya destek oldum
Asagidaki ifadelere katilip katilmadigimz isaretleyiniz (X). =l g
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Sosyal medyanin belirleyici giicii oldugunu diisiiniiriim.

Sosyal medyanin siyasal iletisim etkili oldugunu diisiiniiriim.

Siyasetcilerin sosyal medyay1 aktif kullanmasi gerektigini
diigtinliriim.

Siyasi goriisiime ait sosyal medya hesaplarini takip ederim

Farkli siyasi goriislere ait sosyal medya hesaplarini takip
ederim.

Ayni siyasi goriise sahip oldugum siyasetgileri sosyal medyada
kac kisinin takip ettigini onemserim

Sosyal medyada siyasi fikirlerin 6zgiirce paylasilabildigini
diislintirim

Sosyal medyada eksik/bozulmus/yalan bilginin de dolastigini
diisiiniiriim.

Sosyal medyada karsilasilan siyasi igeriklerin segmenlerin oy
tercihlerini etkileyebilecegini diisiiniiriim.
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