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Bu calismada, Konya’da 1950°den 2010 yilina kadar konut yapilarinda meydana gelen
degisimlerin, konut reklamlar1 tizerinden incelenerek tespit edilmesi hedeflenmistir. Degisen iiretim ve
tilketim anlayiginin, konut reklamlarina olan etkisini ve bu durum sonucunda konut tercihlerinde meydana
gelen degisimi vurgulayan sema, ¢alismanin bakis agisint olusturmustur. Calisma kapsaminda, Konya
yerel gazeteleri ve Konya yerel yazili basini incelenmis, elde edilen verilerden gorselleri net olanlar
¢alismada kullanilmistir. Daha dnce konuyla ilgili olarak hazirlanmig kitaplar, makaleler, yiiksek lisans ve
doktora tezleri, mimarlik alaninda ¢ikarilmis dergiler ¢alismada kullanilan diger materyaller olmustur.

Arastirmada;

1950’1lerde Konya’da kurulan fabrika ve diger sanayi kuruluslarin niifus artigina sebep
olarak konut agigina sebep oldugu,

Artan niifusla birlikte kooperatifcilik ve yap-sat¢iligin yayginlastigi,

1950’1erde yap1 malzemelerinin giiniimiizde siradanlastig1 ya da hi¢ kullanilmadig,
1950’lerde sosyal ve kentsel donatinin Onemsiz oldugu; ancak giliniimiizde bu
donatilarin konut satin almaya etki eden 6nemli unsurlardan oldugu,

1950°1i yillarda konut barinma ihtiyacini karsilamayi vadederken giiniimiiz konut
reklamlarinda konutun vadettigi anlamlarin; mutluluk, ¢agdaslik, seckinlik gibi konutun
bireylere aslinda veremeyecegi degerler oldugu,

1950’lerde ilan ve reklam sloganlari siislii ifadelerden uzakken giinimiizde aliciy1
etkileyecek ifadelerin kullanildigs,

1950’lerde ilan ve reklamin amaci farkindalik yaratmakken giiniimiizde {iriine arzu
uyandirmak, giiven olusturmak oldugu,

Degisenin konut yapilar1 degil, konuta yiiklenen anlamlar oldugu sonucuna varilmstir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, Tiiketim Kiiltiirii, {lan, Reklam, Gazete Reklamciligi, Konut, Konut

Reklamlari
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The aim of this study is to determine the change in housing architecture in Konya from 1950 to
2010 by examining dwelling advertisements. This research focuses on the transformation of housing
preference parallel with changes in consciousness of production and consumption and housing
advertisements. Within the scope of the study, Konya local newspapers and Konya local press were
examined, and clear images were used in the study.Books, articles, postgraduate and doctoral theses
previously published in relation to the subject, and architectural journals are used as a research material to
understand the subject in deep.
In this research;
e The fact that factories and other industrial establishments instituted in Konya in the 1950s caused
the increase of the population and the housing vacancy.
e Co-operative system and building-selling have become widespread with increasing population.
e Building materials used in the 1950s and considered luxurious are now commonplace or never
used.
e While in the 1950s social and urban facilities were unimportant, currently, these types of
equipment are important factors that affect the purchase of housing.
e In the 1950s, while housing promised to meet the need for housing, modern housing
advertisements have the promise of residence; happiness, contemporaneity, exclusivity, etc., are
values that the individual can not actually experience.

o In the 1950s, the advertising and advertising slogans were far from fancy expressions, but the
expressions that will affect the buyer are used.
o In the 1950s, the purpose of advertisement and advertising was to create awareness and to

create confidence,
It was concluded that the changes were meaning not to housing structures but to housing.

Key Words: Advertisement, advertising slogans, Consumption, Consumption Culture, Newspaper
Advertisiment, Housing, Housing Advertisemen
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1. GIRIS

Konut ilk olarak barinma ve giivenlik ihtiyacindan dolay1 ortaya ¢ikmis, zamanla
barinma ve giivenlik ihtiyacin1 karsilamanin 6tesine gegmistir. Konutta yeni anlayislar
geldikce kisiler sosyal statii elde etme istegini en somut veri olan konutla gostermek
istemisler, kendi statiilerini belirlemek i¢in mevcut konutlarin1 birakip en yeni en liiks
olana yonelme egiliminde olmuslardir. Insanoglunun gosterdigi bu egilim zamanla
konut yapilarinda degisikliklere sebep olmustur. Zamanla liiks kavrami ve konfor
anlayis1 degismistir ve bu degisiklik de yine konut yapilarinda kendini gostermistir. Bu
kavramlarin insanlara sunulmasindaki en basit yontem reklamlardir. Ornegin gegmis
gazete reklamlari incelendiginde liikks konut ilanlarinda ‘sobali, marley dosemeli, sicak
suyu bulunan...” gibi tanimlar bulunmaktadir; fakat glinlimiiz liikks konut reklamlarinda
bu tanimlarin yerini farkli nitelemeler almistir. Bunun sebebi liikks ve konfor algisinin
farklilasmasi, teknolojinin gelismesi, ekonomik sartlarin iyilesmesidir.

Reklamlarin tarih boyunca insanlarin iirlin alma egilimlerine katkisi biiyiiktir.
Bir iiriinilin tarihsel gelisimini reklam sektoriiniin var olmasindan giliniimiize kadar olan
zaman siirecinde, reklamlar iizerinden incelemek miimkiindiir. Ornegin ilk araba
reklaminda kullanilan araba ile gilinlimiiz araba reklamlar1 kiyaslandiginda tiiketicinin
araba tercihinin nasil degistigini agik¢a gorebiliriz. Reklamlar bir {irliniin tanittiminin
yani sira gelisim evresini de gormemizi saglayan medyatik araglardir.

Tiiketim kiiltiirtinii  bireylere asilayan en Onemli etkenlerden birisi de
reklamlardir. 1950’li yillardan gilinlimiize konut yapilarindaki degisim reklamlar
izerinden incelendiginde bu durum agikca goriilebilmektedir. Zamanla liiks kavrami ve
konfor anlayis1 degismistir ve bu degisiklik de yine konut yapilarinda ve konut
reklamlarinda kendini gdstermistir. Ornegin 1980 li yillarda likks konut ilanlarinda
‘asansorlii... daire’ ifadeleri sik¢a kullanilmaktadir; fakat giiniimiizde liiks bir konut
yapisinda asansor donatist bulunmak zorundadir ve konut reklamlarinda bu donatidan
bahsedilmez. Ciinkii glinlimiizde konutta lilks kavramini1 asansor degil farkli degerler
belirtmektedir. Konut yapilarinda meydana gelen degisikliklerle ilgili daha 6nce bircok
calisma yapilmistir. Yine giiniimiizde yaymnlanan liikks konut reklamlar1 da daha 6nce

yayinlanan ¢aligmalarda gortilmektedir.



1.1. Cahismanin Amaci ve Kapsamm

Calismanin amaci tiikketimde ilan ve reklamlarin {iriin almaya olan etkisinden
yola c¢ikarak, Konya’da konut yapilarindaki degisimin ilan ve reklamlar iizerinden
okunmasi ve tiiketimle iliskisinin ortaya koyulmasidir. Konut satiminda etkili olan
faktorleri ilan ve reklamlara yansiyan boyutuyla ortaya koymak, konutun iiretimindeki
degisimin de ortaya koyulmasini saglayacaktir.

Calisma, 1950-2010 yillar1 arasinda Konya yerel gazete (Yeni Konya, Yeni
Meram, Konya’nin Sesi, Merhaba, Memleket, Isik, Hakimiyet, Sehir Postasi, Konya
Postasi) ve yerel dergilerde (Konya Life, Konya) yer alan konuta iliskin ilanlar ve
reklamlar ile sinirli tutulmustur. On arastirma sonrasinda 1950°1i yillara kadar konuta
iligkin bir ilan ya da reklama rastlanmamistir. 1950 6ncesi Konya yazili basini ise;
Konya Gazetesi (1869- 1932), Anadolu Gazetesi (1908) , Mesriki irfan (1909) , Hakem
Gazetesi (1909) , Sems Gazetesi (1909) , Babalik Gazetesi (1910-1952) , Barika
Mecmuasi (1910) , Ufkuati Mecmuasi (1912) , Sahap Mecmuast (1913) , Rehber
Mecmuasi (1914) , Ocak (1917) , Oksiiz Yurtlar1 Mecmuasi (1917), Hakyolu Mecmuasi
(1919) , Ogiit Gazetesi (1919 yilindan sonra Ankara’ya nakledilmistir), Ibret Gazetesi
(1919), Konya’da Duygu (1930), Yeni Anadolu (1934- 1936), Zaman (1934- 1936),
Yeni Ses (1934- 1940), Cag (1934- 1936), Ekekon (1935- 1950), Yeni Fikir (1925-
1929), Resimli Zaman( 1925- 1933), Yeni Sanat(1928), Halka Dogru (1929), Terbiye
Postasi, Selguk, Orta Anadolu, Dil Edebiyat Tarih Arastirmalari, Konya Dergisi (1936)
‘nden olusmaktadir. Konya yerel basminda yer alan akademik dergiler kapsam dis1
birakilmustir.

1.2. Materyal ve Yontem

Calismanin ana materyali; Konya yerel gazetelerinden Yeni Konya, Yeni
Meram, Konya’nin Sesi, Merhaba, Memleket, Isik, Hakimiyet, Sehir Postasi ve Konya
Postas1 gazeteleri, Konya yerel dergilerinden ise Konya Life Dergisi ve Konya
dergisinden meydana gelmektedir. Bu yayinlarda yapilan taramalar Konya’da bulunan
konut ilan ve reklamlarin1 tespit etmek amaciyla yapilmistir.

Konut iiretim ve tiiketiminde meydana gelen degisimi ilan ve reklamlar
tizerinden okumayi amaglayan bu ¢alismada ge¢misteki ilan ve reklamlarin ve konutun

gelisim siirecinin incelenmesinde tarihi arastirma yonteminden faydalanilmistir.



Calismanin arastirma yontemlerinin belirlenmesinde en 6nemli kaynak olarak
mimarlik egitimi alaninda daha oOnceki arastirmacilarin kullandigr bilgi tabanlh
yontemlerden yararlanilmistir. Bu amagla YOK Ulusal Tez Merkezinde, reklam, konut,
tiketim ve konut iiretimi anahtar kelimeleri ile tarama yapilmigtir. Bu tarama
sonucunda ¢alisma i¢in en uygun arastirma yonteminin nitel aragtirma yontemlerinden;

tarihi arastirma yontemi olacagi kanisina varilmstir.

1.3. Kaynak Arastirmasi

Konut yapilarindaki degisimin reklamlar iizerinden okunmasi konusunda
kapsamli sekilde yapilmis bir ¢alismanin varligi tespit edilememistir. Konu ile ilgili
yapilan ¢alismalar, birka¢ grupta toplanabilir.

Jean Baudrillard tarafindan 1997 yilinda yayinlanan ‘Tiiketim Toplumu’ isimli
kitapta tezin onemli bir eksenini olusturan tiikketim olgusu ele alinmistir. Giiniimiiz
insanlarmin ihtiya¢ fazlasi tiiketimi, tiiketim olgusunu olusturan faktorlerin insan
psikolojisi iizerinde etkileri, reklam olgulari, fordizm kitabin igerigini olusturmaktadir.
Kitapta yer alan tliketim, modernizm, reklam gibi kavramlardan yararlanilmis ve elde
edilen veriler calismada kullanilmis, kitap kavramsal ¢ercevenin olusturulmasina katki
saglamistir.

Jean Baudrillard tarafindan 1981 yilinda yaymlanan ‘Simiilakrlar ve
Simiilasyon’ isimli kitapta tezin kavramsal g¢erceve boliimiinde gecen tiiketim kismi
basta olmak iizere ‘sahte ihtiyaclarla gercek ihtiyaglar1 ayirt edememe’ olgusu ele
alinmistir. Insanlarin maddi ve manevi tiiketim icerisinde olduklarmni ornekleriyle
aciklayan kitap tezin geneline 151k tutmugtur.

Yavuz Odabasi tarafindan 2006 yilinda yaymlanan "Tiketim Kiiltiri" isimli
kitapta da tiiketim olgusu ele alinmustir. Tiiketimin farkli sekillerde nasil karsimiza
ciktigina deginilen kitapta; fazla tliketimin gereksizligi, gercek olmayan ihtiyaclar
sorgulanmis ve okuyucuya da sorgulatmak amaglanmistir. Kitabin genelini olusturan
tikketim kavrami ¢alismanin kavramsal ¢er¢evesinde kullanilmstir.

Abraham Maslow tarafindan 1999 yilinda yayinlanan “’Toward a Psychology of
Being, J. Wiley and Sons’’ isimli kitapta yaradilis, varolus ve insan psikolojisi
kavramlar1 ele alinmistir. Bu kitapta gecen canlilarin ihtiyaglar hiyerarsisi boliimii

calismanin kavramsal ¢erceve kisminda kullanilmigtir.



Hatice Sadikoglu tarafindan 2010 yilinda hazirlanan ‘Ust Gelir Grubu Konut
Tercihleri Ve Mekan Kullanimlar1 Uzerine Bir Arastirma’ adli yiiksek lisans tezi iist
gelir grubunun kendilerini orta ve alt gelir grubundan ayirt etmek icin ihtiyag disi
yapmis olduklar1 tiiketimi ele almaktadir. Bu tez calismanin kavramsal cergeve
kisminda tiiketim boliimiine 151k tutmustur.

Hasip Pektas tarafindan 1987 yilinda yaymlanan ‘Reklam Nedir? Islevi Ve
Etkileri Nelerdir?” isimli makalede reklamin tanimi, toplum tizerindeki etkileri hakkinda
genel bilgiler yer almaktadir. Bu makaleden tezin kavramsal c¢ergeve bolimiinde yer
alan reklam kisminda faydalanilmistir.

Tanses Giilsoy tarafindan 1999 yilinda yaymlanan’ Reklam Terimleri ve
Kavramlar1 Sozliigli’ isimli kitap reklam ile alakali terimlerin aciklandigi sozliik
niteligindedir. Bu kitaptan kavramsal c¢erceve boliimiinde reklam bagligr altinda
faydalanilmistir.

Hamza Cakir tarafindan 1996 yilinda Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi’'nde yaymlanan ‘Tiirkiye’de Reklamin Tarihgesi’ isimli makalede Tiirkiye’de
ilk reklam ne zamanlar yayinlanmistir, bu reklamlar ne ile ilgilidir sorular1 cevap
bulmustur. Ayrica reklamin 19. Yy. sonuna kadar gecirdigi siireci ele alan makale, tezin
kavramsal ¢ergeve kisminda reklam boliimiine 1s1k tutmustur.

Leyla Alkan ve Ayse Ugurlar tarafindan 2015 yilinda yayinlanan ‘Tiirkiye’de
Konut Sorunu ve Konut Politikalar1’ isimli raporun 3. bolimiinde Tiirkiye’de yillar
icerisinde degisen konut kavrami hakkinda detayl bilgi verilmektedir. Bu bilgiler tezin
kavramsal ¢erceve kisminda teze katki saglamistir.

Tiilin Gorgiilii ve Selen Kaymaz Koca tarafindan 2007 yilinda yayinlanan’
Tirkiye’de Barinma Bigimlerinde Yasanan Degisimler: Son Donemde Yapilan Tiiketim
Odakli Konutlar’ isimli ¢aligmada konutun tarihsel doniisiimii ele alinmis ve konut
tilketim nesnesi olarak tanimlanmustir. Bu c¢alisma tezin kavramsal ¢erceve kisminda
teze katki saglamistir.

Aynur Namik Coban tarafindan 2012 yilinda yaymlanan’ Cumhuriyetin
[lanindan Giiniimiize Konut Politikas1® isimli ¢alismada konut politikalarindan kalkinma
planlarindan bahsedilmektedir. Bu ¢alisma da tezin kavramsal ¢erceve boliimiine katki

saglamistir.



Ebru Ergéz Karahan tarafindan 2009 yilinda yayinlanan ‘Konut Talebinin
Modellenmesi Ve Konut Kariyeri Kavrami’ isimli ¢alismada tiiketici ¢evrenin konut
talepleri ele alinmistir. Bu yoniiyle bu ¢alisma tezin kavramsal ¢er¢eve kismina katki
saglamistir.

Mehmet Uysal ve Fatmanur Baran Atalay tarafindan 2017 yilinda yayimlanan
‘Tiiketim Araci Olarak Konutun Mekansal Degisiminin Reklamlar Uzerinden

3

Coziimlenmesi: Konut Kooperatifleri Siireci © isimli makalede konut reklamlarinin
simiflandirilmas: ele alinmis, makaleden yararlanilarak tezde konut reklamlarinin
siiflandirilmas: sema olusturularak kullanilmigtir. Makale ayrica tezin genel bakis

acisinin gelistirilmesine katki saglamistir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimde yer alan tiiketim kavrami, ilan ve reklama iligkin arastirmalar,
konut, konut fiiretimi, konut ve tiikketim iliskisi calismanin bakis agisinin ortaya

konulmasinda katki saglayacaktir.

2.1. Tiiketim Kavrami

Tiiketimin s6zciik anlamu; tiretilen mal ve hizmetlerin; gereksinim ve isteklerini
kargilamalar1 amaciyla insanlar tarafindan kullanilmasidir (URL<1).

Tiiketim kavramu ise, belirli bir ihtiyaci tatmin etmek i¢in bir iiriinii ya da
hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme olarak tanimlanabilmektedir. Bu
eylemi gergeklestiren bireye ise tiiketici denilmektedir (Odabasi, 2013).

Tiiketim kavrami genel olarak degerlendirildiginde, istek ve ihtiyaclar
karsilamak amaciyla bir iirlin, mal ya da hizmetin secilmesi, satin alinmasi,

kullanilmasi, onarilmasi ve atilmasi” olarak tanimlanmaktadir (Yaniklar, 2006).

2.1.1. Tiiketim Toplumu

Sanayilesmeyle birlikte {iretimin artmasi hi¢ siliphesiz ‘tliiketimin artmasi
ithtiyacin1’ dogurmustur. Tiiketimin artmasi i¢in Oncelikle insanlara tiiketim kiiltiiriiniin
astlanmasi gerekmektedir (Resim 1-2). Tiiketim kiiltiirliniin agilanmasinda modernizmin
bliylik etkileri olmustur. Baudrillard’a gére modernizmin sonucu olan evrensel kiiltiir,
gergek ihtiyaglar ve sahte ihtiyaglarin ayrimimin yapilamadig: sentetik ve kurgusal bir
kiiltiirdiir. Baudrillard ayrica, tiiketim toplumunun bireyi olarak nitelendirdigi giiniimiiz
insaninin, ancak giidiilenmis ihtiyaglarla anlam kazanan bir hayat bicimine sahip

oldugunu belirtmektedir (Baudrillard, 1997).

Resim-1 (URL<2) Resim-2 (URL<2)


http://www.nedir.com/mal

Karakehya’ya gore; giiniimiizde insanlar maddeyi gercek anlamda kullanmak
i¢in degil; haz almak igin tiiketmektedirler. Ornegin, diizinelerce ayakkabisi olan bir
kimsede, bunlarla haz alma duygusu tatmin edilemeyince yeni bir ayakkabi alma hissi
uyanabilmektedir (Karakehya, 2013).

Uretim ve tiiketim kavramlar1 modernizmle birlikte ayn1 eylemin birer parcasi
haline gelmislerdir. Teknolojinin bize sundugu kolayliklarla birlikte kent iginde
saglanan ulasim rahatli§1 ve bos zamanlarin artmasi, insanlarin yasam i¢indeki eylem
cesitliligini arttirmistir (Mullins,1999).

Uretim siireci degistikge, tiiketim anlayis1 da degiserek evrimlesmistir.
Sanayilesmeyle birlikte artan {iretim, tiiketimi de etkilemis, sanayi oncesi ihtiyaglari
dogrultusunda tiiketim yapan bireyler sanayilesmeyle birlikte ihtiyaglar1 olmadig: halde

ihtiyaclartymis zannettikleri {irtinleri tiiketmeye tesvik edilmislerdir. Zamanla bu

tiiketim bigimi hayat tarzina doniismiistiir (Tasar, 2008) (Tablo-2.1).

Tablo.2.1: Kent ve Tiiketim iliskisinin Tarihsel Siireci (Tasar, 2008).

KENT

TUKETIM

M.0.2500-19.YY Sonu

Sanayi Oncesi

-Ilk Kentler
-Imparatorluk bagkentleri
-Ticaretle ugrasan
ayricalikli  bir kesimin
ortaya ¢ikmast

-Ticaret kolonileri
-lhtiyaca yonelik tarimsal
faaliyetler

-Kapitalist Kentler

-Seri Uretim ile artan tiriin

19.YY-20.YY Son | Sanayi Devrimi ve | -SmifSal Farkliliklar miktarina paralel tiiketim
Ceyregi Kapitalizm -Banliy6lesme -Meta ve yabancilagsma
Desantralizasyon -Magazalar, aligveris
-Metropollesme merkezleri
-Kamusal Alan
-Kiiresel Kentler -Giindelik yasamin
20.YY Son Ceyreginden | Kiiresellesme ve Post- | -Islevlerin birbirine estetiklesmesi

Giiniimiize Kapitalizm gegmesi -Simiilasyon araciligiyla
-Merkeze Doniis deneyim yaratma
-Sermayenin simgesi | -Yasam tarzi
yapilar -Turist bakisi

Odabasi’na (2006) gore icinde bulundugumuz bu tiiketim ¢aginda, ihtiyaglarin

tatmini i¢in var

siiflandirilmaktadir:

olan tiketim bu

ihtiyaglari

karsilama sekline gore soyle

*Basit Tiiketim: Zorunlu Tiketim, Ozenli Tiiketim, Tutkulu Tiiketim;

*Karmagik Tiiketim: Refah Tiiketimi, GOsterisci Tiiketim, Sembolik Tiiketim;

*Zorunlu Tiiketim: Yagamimizi stirdiirmek i¢in yapmamiz gereken tiikketim;




1943 yilinda Abraham Maslow, bireylerin ihtiyaglari olan1 karsilamadan, baska
bir ihtiyaca yonelmelerinin imkansiz oldugunu savunmustur. Maslow’a gore bireylerin
bir basamaktaki ihtiyact karsilanmadik¢a bir {ist basamaktaki ihtiyaglarini

karsilamasindan s6z edilemez (Sekil 2.1).

KENDINi GERGEKLESTIRME HTIYAC!

KABUL GORME - BEGENILME iHTiYACI

AIT OLMA HTIYAC!

GUVENLIK iHTivACI

NEFES ALMA, YEME, ICME, UYUMA, BARINMA

FIZIKSEL IHTIYACLAR

Sekil 2.1. Maslow ihtiyaglar hiyerarsisi (Maslow, 1999)

Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde siraladigi gibi, kisiler once fizyolojik
ihtiyaclar1 olan yeme, igme, barinma, lireme gibi ihtiyaclarini karsilamak i¢in basit
tilketim eylemi icine girerler. Daha sonra ikinci basamak olan giivenlik ihtiyaglarin
karsilamak, ardindan gelen sevgi, ait olma ihtiyacim1 karsilamak isterler. Dordiincii
basamakta ise saygi, lin sahibi olma gibi ihtiyaglar vardir. En son basamak artik bireyin
kendi benlik ihtiyaclaridir. Belirli bir kategorideki gereksinimler tam olarak
karsilanmadan, kisi bir iist diizeydeki kategorinin gereksinimlerini algilamaz. Ornegin;
karnin1 zar zor doyurabilen, fakat giivenlik i¢inde bulunmayan, kendini siirekli olarak
olas1 bir tehdit altinda algilayan bir insanin, diinya goriislinii gelistirmek ic¢in kitap

okumak gibi bir gereksinimi yoktur.



Tiiketim, Maslow hiyerarsisinde oldugu gibi temel ihtiyaglar1 sirasiyla
karsilamak yerine, basamak atlayip bir {ist diizeye geg¢ilince, farkli ve karmasik bir hale
gelmektedir (Sadikoglu, 2010). Bu durumda tatmin olma duygularimi yitirmis, ruhsal
sagliklart olumsuz yonde gelisen toplumlar ortaya ¢ikabilmektedir. Toplumlar 6zellikle
sevilme, ait olma ve iliski kurma basamaklarini1 atlayip prestij, basar1 ve baskalarinca
benimsenme basamagma gecme egiliminde olduklarindan menfaat iligkilerinin 6n
planda tutuldugu, sagliksiz toplumsal iligkiler tiireyebilmektedir. Elde edilen toplumsal
iligkilerde kisi ait oldugu sosyal statiiyii koruyabilmek i¢in o grupta olan diger kisilerin
tiiketimlerini taklit etme egilimindedir. Bu noktadan sonra tiiketim eylemi anlamindan
koparak ‘ihtiyact olmadigi halde ihtiyaciymis gibi goriinen’ nesnelerin tiikketimine
yonlendirmektedir. Bu tiiketim bicimi ile kendilerini bir alt tabakadan soyutladiklarini
diisiinen kisiler durumdan tatmin olurlar. Amerikali yeni zenginlerin gosteris¢i ve
sembolik tiiketim aligkanliklarini inceleyen Veblen’e gore bu kisiler tiikketim odakli
yasamaktadirlar ve bir gruba aitliklerini digerlerine géstermek onlar i¢in biiylik bir haz
olarak tanimlandirilmistir (Veblen, 2005; Sadikoglu, 2010).

Bu konuda yine Odabasi; kisiler, sadece pratik yararlar1 ve islevlerinden dolay1
degil, ayn1 zamanda kim olduklarin1 gésterme, duygularini ortaya koyma ve g¢evreleriyle
iletisim igerisinde olma amaglarindan dolay1 da iirlin satin alip kullanirlar (Odabast,
2006) demistir.

Uretimin artmas1 sonucu dogan tiiketim, bireylerin kendi igerisinde dongii
olusturan bir sisteme katilmasina sebep olmaktadir. Birey tliketim ihtiyacim
karsilayabilmek igin ¢alisip maddi bir gii¢ elde etmelidir. Bu durumu Adanir (2002) ;
kisiler Oncelikle sonsuz bir tiiketime alisir ama bunun bedelini 6demek
durumundadirlar. Bunun bedeli ise sistemin pargasi olarak ¢aligmaktir. Boylece birey,
sinirsiz gereksinimleri karsilamak ve refaha ulagmak i¢in tliketir, tiiketmek i¢in iiretir
yani c¢alisir; dolayisiyla sisteme dahil olur. Bu noktada sistem Oylesine iyi
diizenlenmistir ki bir yandan bireyin gereksinimlerini karsilamayarak onlar1 sistemin
stirekli parcasi durumunda tutarken, bir yandan da bu gereksinimleri tatmin ediyor

goriiniir (Adanir 2002) climleleriyle agiklamaktadir.
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Cagdas Bati toplumlarindaki bireyler, bu son derece iyi isleyen carklarla
birbirine baglanmis ve diizenlenmis sistem i¢ine dogmaktadirlar. Sistemin gergek olarak
sundugu seyler gercek degil, simiilakrdir (Baudrillard, 1997). Simiilakrlar ‘-mis gibi’
goriinenlerdir. Tiiketimle iliskilendirildiginde ihtiyacit olmadig1 halde ihtiyactymis gibi
goriinen, sahte ihtiyaglara, simiilakr denilebilir.

Tiiketim ¢aginda bireyler zorunlu ihtiyaglarini karsilamanin 6tesine gegmis israf
boyutunda harcamalariyla 6n planda olmaya baslamislardir. Urettiklerinden ¢ok
tiikettikleriyle 6n planda olma egiliminde olan toplumlar i¢in ise Baudrillard (1997) ;
Toplumlarin her zaman zorunlu harcamalar 6tesinde har vurup harman savurdugunu,
harcadigini ve tiikettigini belirterek, bunun sebebini toplum gibi bireyin de sadece var
olmadigini, yasadigim1 ve gereginden fazla bir tiiketim ile hissettigi ile agiklamaktadir
(Baudrillard, 1997).

Bir toplumun ne kadar tiiketici bir toplum oldugu, o toplumun c¢opleri
incelenerek tam anlamiyla anlasilabilir. Eger bir toplumda c¢oplerden topladiklari
yiyeceklerle doyan, ¢oplerden topladiklarini satarak gegimini saglayan bireyler varsa,
cam ambalajlarin bile atilabilir oldugu bir toplumsa, o toplum gereginden fazla tiiketen
ve gelecegini karartan bir toplumdur. Tiiketilen nesnelerin temelinde doga yatmaktadir.
Her atilan ekmekte bugdayin filizlenmesi i¢in kullanilan su da atilmistir. Her israf
edilen kagit parcas1 yasamin temel tasi olan oksijeni lireten agaglara zarar vermektir.
Gereksiz insa edilen her yapt dogadan insani koparmaktadir. Tiiketim yapan birey

sorumlu oldugu gelecegini diisiinerek hareket etmelidir.

2.1.2. Mekamn-Yerin Tiiketimi

Mekanin tiikketimi basligi altinda, konutun tiiketiminin agiklanmasinin hedef
alindig1 bu boliimde, mekan tiiketimi nedir, konutun tiiketimi nasil olur sorularinin
cevabinin alinmasi amaglanmistir. Mekanin-yerin tiikketimi Urry’e (1995) gore 4 farkh
yontemle gerceklesmektedir;
1- Mekanlar- yerler, mallarin ve hizmetlerin karsilandigi, degerlendirildigi, satin
alindig1 ve kullanildig: tiiketim merkezleri olarak yeniden yapilandirilir.
2- Mekanlar- yerlerin kendileri gorsel agidan tiiketilirler. Burada 6nemli olan hem

ziyaretgiler hem de yerel insanlara yonelik ¢esitli tiiketici hizmetlerin saglanmasidir.
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3- Mekanlar- yerler, kelimenin tam anlamiyla tiiketilebilirler. insanlarm bir yere iliskin
anlamli bulduklar1 sey (endiistri, tarih, binalar, ¢evre...) zaman icinde kullanilarak
azalmakta, bitirilmekte veya tiiketilmektedir.

4- Yerelliklerin bazi kimlikleri tiiketmesi de olasidir; sonugta boylesi yerler, ger¢ekten
de neredeyse her seyin tiiketildigi yerlere doniisiirler (Urry, 1995).

Mumcu’ya gore ise, ‘mekanlar artan bi¢cimde goglerin gerceklestigi tiikketim
merkezleri haline gelirken, mekana mahsus degerler de (kiiltiir, tarih, doga, endiistri
gibi) hizla tiiketilmeye baglanmistir >(Mumcu, 2000).

Mekanin ve yerin tiiketimi, o mekani olusturan degerlerin tiiketimine baglidir.
Yeri olusturan unsurlar zaman gectikge alisilan, siradanlagsan unsurlar haline gelir ve
artik tiiketim merkezli yasayan toplumlar1 tatmin edemez niteliktedir. Alisilan
mekanlardan sikilan toplumlar ‘yeni mekan’ arayigina girerler. Eskisini yikarak ya da
diizenleyerek yeni mekan olusturma egiliminde olurlar.

Konutun  tiiketimi de  mekanin  tiketimiyle paralel sebeplerden
gerceklesmektedir; ancak bir fark vardir. Konut bireysel bir miilk oldugundan kisinin
ekonomik yapisini, sosyal statiisiinii, toplumdaki yerini belirleyen bir nesnedir ve birey
varligini, toplumsal konumunu, sayginligin tiiketimle iliskilendirmis, tliketerek prestij
sahibi olabilecegine inanmistir. Toplumun biiyiik kesimi de bdyle diisiindiiglinden
siursiz tiikketen bireyler toplumda saygi duyulan, s6z sahibi olabilen kisiler olmuglardir.
Bu kisiler kendilerine alt tabakanin ulasamayacagi tliketim nesneleri bulma
egilimindedirler. Hatta alt tabakadaki bireyler de liiks tiiketen bireylerin tiikettikleri
nesnelere ulastiklarinda, bu nesneler artik onlar1 tatmin etmez ve alt tabakanin
ulasamayacag1 yeni tiilketim nesnelerini arayis igerisine girerler. Sosyal siniflar1 keskin
bir sekilde ayirabilecek bir tiiketim nesnesi olarak da konut, ilk olarak kisilerin barinma
ithtiyacin karsilamak amaciyla ortaya ¢ikmistir. Daha sonra toplum tarafindan konuta
farkli anlamlar yliklenmis, konut basl basina bir tiiketim nesnesi haline gelmistir.

Bu konuda Gedikoglu (2007); Konutu giiniimiiz diinyasinda sadece barinma
ihtiyacini karsilamasiyla anlamlandirmanin yetersiz kalacagini, bunun 6tesinde konutun
estetik, kendini ifade edis, sosyal statii, imaj ve kalite gibi yeni anlamlar da kazandigim

belirtmistir (Gedikoglu, 2007).
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Konutlardaki 6zel yasantida da Onemli doniisiimler gozlemlenmistir. 18.
yiizyildan 6nceki geleneksel aile modeli, ¢ekirdek aile modeline doniigsmiistiir. Hayatin
Ozellesmeye baslamasi mimaride de kendini gostermistir. Yeni insa edilen evlerde
belirli degisiklikler yapilmistir. Yiiksek catili genis sofa, moda olmaktan ¢ikmuistir.
Yemek odas1 ve oturma odasi birinci kata aktarilirken, eskiden sofada yer alan bir¢cok
islev olagan biiyiikliikteki odalara dagitilmistir (Gedikoglu, 2007).

Batida iscilerin barinmasi icin insa edilen apartmanlar toplumumuzun ilgisini
¢ekmis ve apartmanlasma seriivenimizin baslamasiyla konutlarimizdaki doniisim de
baslamistir. Bu siirecten sonra iilkemizde iist siniftaki insanlarin apartmana ilgileri
artmis ve kiiltiirlerinden uzaklasmaya baslamiglardir. Toplumuzda kisiler birbirlerinden
etkilenerek konut yapilarinda degisiklige gitmislerdir. Bu degisimden sonra konut
tamamen tiilketim nesnesi haline gelmistir. Daha Onceleri zengin ile fakirin ayni
mahallede benzer tipolojide evlerde oturdugu toplumumuzda zengin ve fakir halkin
mabhalleleri ayrilmistir. Orta sinif, zenginlerin yasadigi konut yapilarina ulasabildikc¢e bu
durum zengin kesimi rahatsiz etmis, kendilerini orta siniftan ayiracak statiide konut
arayislarina girme egiliminde olmuslardir.

Konutun tiiketimi kavrami bu durumda anlamlanmaktadir; birey sosyal
konumuna, aile yapisina uygun bir konut elde eder ve konutun igerisini toplumsal
statiisiine uygun materyallerle donatir. Cok ge¢meden kendi statiisiinden bagka bir
bireyin, kendi sahip oldugundan daha farkli konumda ve daha 1iyi nitelikte bir konuta
sahip oldugunu 6grenir. Bundan sonra mevcut konutu bireyi tatmin edemez ve yeni
konut arayis1 igerisine girer. Bu arayista olan bireyler i¢in de reklamlar oldukca
etkilidir.

Williamson’a gore, glinlimiiz diinyasinda siiflar/simif yapilari, kisilerin liretim
bi¢imi ile degil tiiketim bi¢imi ile degerlendirilmektedir. Bu durumu ortaya ¢ikaran en
onemli aktor ise reklamlar ve onlarin {irettigi anlam bigimleridir. Reklamlarin tirettigi
sahte anlamlar (ideolojiler), “satin alabildigimiz seylerle toplumda yiikselip

alcalabildigimiz” bi¢ciminde bir anlayis1 empoze eder (Williamson, 2001).
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2.2. Tlan ve Reklam

[lan ve reklam bir iletiyi halka duyurmak icin kullanilan araglar olmakla birlikte
birbirinden farkli kavramlardir; ancak arastirmalar sonucunda reklam ve ilan arasindaki
net ayrima ulagilamamistir. Demirel’e (2010) gore; sunulan tarihsel belgelerde
“ilancilik” kavraminin hem resmi ilanlari, hem 06zel ilanlari, hem de reklamlari
kapsayacak sekilde kullanilmasi nedeniyle kavram karmasasi goriilmektedir (Demirel,
2010).

Kesin bir ayrim olmamasina ragmen ilanda amag halka bir olayi, bir {irlinii ya da
hizmeti agikca bildirmek, duyurmak iken reklam da amag¢ bir seyi halka tanitip
begenmelerini saglamaktir. Ornegin &liim haberleri, kayip haberleri gibi iletiler ilan
yoluyla duyurulurken piyasaya yeni siiriilen bir {iriin genel olarak reklam yoluyla
duyurulur.

2.2.1. 1an ve Ilan Cesitleri

[lan TDK’ya gore; bir durumu yayim yoluyla duyurmak; bir durumu yaymak
olarak tanimlanmaktadir (URL<3).

[lan sdyle de tanimlanabilir: “Genis kitlelerle haberlesmek ve hedef gruba
istenilen mesaj1 iletmek amaciyla, yazi ve resimle olusturulan reklam yoludur”
(URL<4). Ilanlar ekonomiktir ve kitlelere ulasimi kolaydir. Bu sebepten dolay1 tercih
edilmektedirler.

[lanlarin etkili olabilmesi igin su faktdrlere dikkat edilmesi gerekir:
o Ilanin igerigi

« Ilanda kullanilan anlatim bigimi

e Ilanin tasarmmi

e Ilanin sergilenecegi yer

Daha acgiklamal1 bir ifadeyle ilanlarin etkisi; ne sdylenecegi, nasil sdylenecegi, iletinin
nasil dikkat ¢ekici hale getirilecegi ve ilanin nerede sergilenecegine baglidir(URL<4).
Ilan Cesitleri:

Tlanlar seri ve resmi ilanlar olmak tizere iki sinifta incelenmektedir.
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Seri Ilanlar:

Satilik araba, ev, esya, eleman arayanlar, is arayanlar, kurslar ve kayiplar gibi
cok cesitli konular igeren, gazete sayfasinda az yer kaplayan, “seri ilanlar” bashigi
altinda yayinlanan ilanlardir. Giinliikk gazeteleri inceledigimizde bu tiir ilanlarin bir¢ok
cesidini gorebiliriz (URL<4).

Resmi Ilanlar:

Kanun, tiiziik ve yonetmeliklerle yayinlanmasi zorunlu olan ilanlara “resmi ilan”
denir. Resmi ilanlar, kamu kurum ve kuruluslari tarafindan verilir. Tiim resmi kurumlar
(mahkemeler, bakanliklar vb.), Genel ve Katma Biitceli Daireler, Il Ozel Idareleri,
Belediyeler, iktisadi Devlet Tesebbiisleri ve sermayesinin yarisindan fazlasi kamu
kurumlarina ait kuruluslarin reklam mahiyetinde olmayan ilanlar1 resmi ilanlardir
(URL<4). Resmi ilan olgusunun devletle birlikte ortaya ¢iktigi soylenebilir (Demirel,
2010).

2.2.2. Reklamin Tanimi ve Onemi

‘Reklam, televizyon, gazete, radyo, billboard, dergi, sinema internet gibi
mecralar araciligiyla cesitli mal, iiriin ve hizmetlerin hedef kitlelere ve tiiketicilere
belirli bir iicret karsiliginda tanitilmasidr °>(URL<5).

Amerikan Pazarlama Birligi (American Marketing Association), reklamciligi;
“Mallarn, fikirlerin veya hizmetlerin belli bir bedel 6denerek tanitildig: kisisel olmayan
sunum bi¢imi” seklinde tanimlamaktadir (Richards ve Curran, 2002). Reklam Terimleri

(13

ve Kavramlar1 Sozliigiinde reklam; * insanlart goniillii olarak belli bir davranista
bulunmaya ikna etmek, belirli bir diisiinceye yoneltmek, dikkatlerini, bir iiriine, hizmete,
fikir ya da kurulusa ¢ekmeye ¢alismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iligkin gériis ve
tutumlarint degistirmelerini veya belirli bir goriisii benimsemelerini saglamak amacuyla
olusturulan; iletisim ara¢larindan yer ya da siire almak yoluyla sergilenen veya baska
bigimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir iicret karsiliginda olusturulan belli bir duyuru”
olarak tamimlanmaktadir (Giilsoy, 1999; Elden, 2009). Tiirk Dil Kurumu ise, reklam
olgusunu, “bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak igin
denenen her tiirlii yol” biciminde tanimlamaktadir (URL<4).

“Reklamciligin degismez unsuru, iiriinii, biiyiik toplumsal amaclarin ayrilmaz bir

pargasi olarak sunmaktir” (McLuhan ve ark,1974; Wernick, 1996).
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Temel amacit “pazarlamak™ olan reklamlar, sadece pazarlanmasi istenen
tirlinlerin dogasinda var olan 6zellik ve nitelikleri degil, ayn1 zamanda iirlinlerin bireyler
i¢cin sunacagi ¢esitli anlamlari1 da igermelidir (Williamson, 2001).

Reklamin temel unsurlari, belli bir ticret karsiliginda yapilmasi, reklam yaptiran
firmalarin belirli olmasi, hizmet ya da tiriinlerin tanitimi yapilirken tiiketicilere ve genis
hedef kitlelerine hitap eden yazili, gorsel ve isitsel medya araglarinin kullanilmasidir.
Reklam tiiketicilere iirtin ve hizmetler ve bu iiriin ve hizmetlerin kullanimi hakkinda
nereden ve nasil alinabilecekleri hakkinda bilgiler verir, tiiketicilere dogru iriin ve
hizmet alabilmeleri icin yol gosterir. Isletmelerin marka degerlerini yiikseltmesinde
onemli katkilar saglar.

Reklama kisaca medya araciligiyla satistir da diyebiliriz. Reklamlarda amag
satig1 artirmaktir, ancak tek basina hi¢ bir reklam satig1 artirmaya yeterli degildir. Eger
diger biitiin pazarlama faaliyetleri satis1 artima amacina uygun olarak yliriitiiliirse
basaridan so6z edilebilir (Pektas, 1987).

Reklamin genel anlamda su 6zelliklere sahip oldugu belirtilebilir (Doyle, 2004).
* Markay1 Mesrulastirmak: Temel mecralarda goriinmek sirketin markaya verdigi
degeri vurgular ve satin alicilara giiven verir. Tiiketiciler bir markaya ne kadar ilgi
duyarsa, onun i¢cin O0deme yapmaya o  kadar  goniilli  olurlar.
« imaj Yaratma: Uzun siire yayinlanan reklam, marka igin fark edilebilir bir kimlik
yaratmanin en etkin yoludur.

* Yaratica1 ifade: Resimler renkler ve dil kullanilarak, reklamlar, markanin duygusal ve

fonksiyonel faydalarinin daha yaratici bir sekilde ortaya konulmasini saglar (Resim 3-4-
5).
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Resim-3 Rotring Mimarlik,1985,say19,syl Resim-4 Mimarlik,1986,say12,sy8 Resim-5 Arkitekt,1979,say13, sf2

e Karsilastirma Ozelligi: Mesaj sik tekrarlanarak, rakiplerin mesajlariyla
karsilastirma yapilmasina imkan verir ve bu durum da saticinin giicli hakkinda
pozitif izlenimler verir.

e Genis Kitlelere Sunulabilme Ozelligi: Biiyiik kitlelere seslenebilme,
mesajlartyla karsilagtirma firsati sunar.

e Gayri Sahsilik: Reklamin yiiz yiize olmamasi tiiketiciyi baski duygusunu
ortadan kaldirir ve iletisim tek yonliidiir.

e Harekete Gecirebilme Ozelligi: Reklamin goérevi, tanimlanmis bir hedef
kitleye, onlar1 harekete ge¢irme yoOniinde uyaracak bilgiyi, diisiince bi¢imini
haberlesme yoluyla iletmektir. Mesaji alan tiiketici, s6z konusu mal ve hizmeti
satin almaya yonelir.

Ayrica reklamin sundugu mesaj herkesin anlayabilecegi, kiiltiirel degerlere
uygun bir kavram tizerine kurulmalidir (Doyle, 2004). Reklamlarda sunulan mesaj
tiiketicinin zihninde sloganlar araciligiyla kalic1 hale gelmektedir (Resim 6-7-8).

Slogan, markalarin goriislerini ve felsefelerini ortaya koyan énemli unsurlardan
biridir. Bir sloganla markayr unutulmaz kilmak bile miimkiindiir. Slogan; markanin
akilda kalmasini saglar, soylendiginde markay1 hatirlatir (Candemir, 2007). “Sloganlar
ideal olarak kolay animsanan ve ¢ogunlukla bir {iriin ya da kisiyle 6zdes hale gelen bir

yapiya sahip olmalidir” (Mutlu,1998).
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Resim-6 Mimarlik,1989,say13,sy7 Resim-7 Mimarlik,1989,say14,sy8 Resim-8 Mimarlik,1990,say11,sy20

Gilinimiizde reklam; ¢ok yaygin olarak basvurulan bir tutundurma tiirii olup, mal
ve hizmetlerin satistn1 ve karliligini arttirma amaci dogrultusunda, su amaglarla
yapilabilir:

e Malin varligi hakkinda bilgi vermek,

e Pazarin belli bir boliimiinde farkinda olmay1 yaratmak,
e Reklami yapilan mali deneme arzusu yaratmak,

e Malin kullanimi i¢in kisileri egitmek,

e Malin uygunlugunu gostermek,

e Maldaki belirli degisiklikleri iletmek,

e Mala kars1 davranis1 gelistirmek,

e Marka imaj1 yaratmak,

e Mevcut imaji korumak,

e Malda kalite imaj1 saglamak (URL<®6).

Kisaca 6zetlenecek olunursa reklamin amaci; bilgi vererek farkindalik yaratmak,
kanitlarla giiven olusturmak, marka bilinirligiyle gliven olusturmak, merak uyandirarak
ilgi ¢ekmek, duygusal mesajlarla {iriine arzu uyandirmak ve tiim bu amaglarin
sonucunda ise {iriiniin satin alinmasina tesvik etmek olarak acgiklanabilir. Ilanin amac1

da reklamin amaci (Sekil-2.2).
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ILAN VE REKLAMIN AMACI

3 —

e Farkindalik yaratmak

e Giiven olusturma

e Tatmin etme L_ SATIN ALMA

e Hatirlatma, Ilgi cekme

e Uriine arzu uyandirma

—

Sekil-2.2: Tlan ve reklamin amact

Konutun ilan1 ve reklam1 da bu amaglar dogrultusunda gerceklesmektedir. Konut
ilanlarin1 ve reklamlarini siiflandirilacak olunursa Uysal ve Baran Atalay (2017)’ a
gore; ¢ yasama iligkin ilan ve reklamlar, ekonomik yapiya iliskin ilan ve reklamlar,
konuma iligkin ilan ve reklamlar, sosyal donatiya iligkin ilan ve reklamlar, teknik
donatiya iligskin ilan ve reklamlar, plan tipine iliskin ilan ve reklamlar, mekana iligskin
ilan ve reklamlar, malzemeye iliskin ilan ve reklamlar’ olarak siralanabilir (Uysal,
Baran Atalay, 2017). Konut ilan ve reklamlarinin igerdigi mesaj, o ilan ve reklamin
hangi smifa ait oldugu hakkinda bize fikir verir. Ornegin ilan-reklamda mutlu aile, akill
tasarim, ¢agdas yasam gibi ifadeler kullanilmissa bu ilan-reklam yasama iligkin ilan ve

reklamlar sinifinda yer almaktadir ( Sekil-2.3).

s Mutlu aile
Yasama iliskin ilan ve -A]?ﬂh tasarim
reklamlar 3
-(;agdas yasam...

Ekonomik yapiya iliskin ilan ve
reklamlar

Konuma iliskin ilan ve *Merkeze 5 dakika mesafede
reklamlar *Okula yakin

Sosyal donatiya iliskin ilan ve * Tenis kortu
reklamlar *Yiizme havuzu

*Kira dder gibi ev sahibi olun

*Betonarme bina
*asansor

Teknik donatiya iliskin ilan ve
reklamlar

* jenarator
Plan tipine iliskin ilan ve *4+1 daire
reklamlar =3+2 daire

Malzemeye iliskin ilan ve *Renkli fayans
reklamlar * Cift camh

Sekil- 2.3:Konut ilan ve reklamlarinin siniflandirtlmasi (Uysal ve Atalay’dan(2017) yararlanilarak

hazirlanmistir.)
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2.2.3. Ilan ve Reklamin Tarihsel Gelisimi

Diinyada Ilan ve Reklamin Gelisimi
Reklam benzeri uygulamalara antik ¢cagdan onceki donemlerden baglamak iizere

yazi, sembol ve ¢izime dayali medeniyete sahip olan her toplulukta rastlanmaktadir. ilan
ve reklam tarihinin baslangict bu kadar eskilere gotiiriilebilmesine ragmen bugiin
anladigimiz manada ilan ve reklamin ilk kullanim ornekleri Ortagag Avrupa’sinda
goriilmektedir (Nadir Cetin, 2014). “Soz konusu donemde, baslarda okuryazar halk
sayist yok denecek kadar az oldugundan, saticilar, iiriinlerine tipki tellallar ve
cigirtkanlar gibi yiiksek sesle bagirarak dikkat ¢ekmislerdir. Bu duyuru yontemi,
matbaanin bulunmasiyla 1450 yilindan itibaren yazili, ¢izimsel, resmedilmis bir duyuru
tiirii olan afisler, tanitim yazilari vb. bigimlere doniigmiistiir” (Camdereli, 1999; Elden,
2009).

Giinlimiizdeki anlamiyla ilan ve reklamin kullanilmasinin, ticaretin gelismesiyle
basladig: diisiiniilebilir. Unsal(1984) ve Firlar(2008) “Diinyada reklam calismalarma
iligkin en eski Orneklerin; Eski Misir, Babil ve Roma’ya ait olduklarini
belirtmektedirler, Ornegin; kacan bir esiri bulup getirene &diil verilecegine iliskin olarak
hazirlanmis ilan, Roma ve Yunan sehirlerine ait kalintilarda bulunan, iizerine ¢esitli
mallarin, sirklerin, gladyator yarigsmalarinin duyurularinin kazindigi meydan ve kose
baslarindaki taslar, en bilinenleridir” (Unsal, 1984; Firlar, 2008).

[lan ve reklam sektdrii 1960°Ii yillarda adim adim kendini gostermeye
baslamistir. Bu yillardan 1970’lerin basina kadar tiiketim anlayisindaki degisime paralel
olarak firmalar arasi rekabet artmigtir ve bu durum ilan ve reklam olgusunun gelisimine
destek olmustur.

1970’lere gelindiginde, ilan ve reklam faaliyetlerinin artmasi sonucunda reklama
iligkin bir kullanim kilavuzunun olusturuldugu ve Jack Trout, Al Ries gibi bilimsel
reklam adina 6nemli ¢alismalara imza atmis kisilerin yeni 6nermelerinin belirginlestigi
izlenmistir (Bozkurt, 2000; Firlar, 2008).

1980’lerden itibaren kiiresellesmenin de etkisiyle yayilim alani ve hizi sebebiyle
farklilasan, teknolojinin gelismesine paralel olarak degisen ilan ve reklam, 6zii ayni

kalmasina ragmen yeniden sekillenmistir” (Bozkurt, 2000; Firlar, 2008).
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1990’1 yillara gelindiginde, teknolojik gelismelerin hizli gelismeye baslamasi
sonucunda ilan, reklam ve reklamcilik anlayislar1 da degismistir. Radyo ve televizyonun
yayginlagsmaya baslamasi ile birlikte reklam sektorii artik tiiketim aliskanliklarma yon
veren bir alan haline gelmeye baslamistir.

Giliniimiizde reklamin hayatimizdaki yerini ise Pratkanis ve Aronson su sekilde
hesaplamislardir; “Eger haftada 30 saat televizyon seyrediyorsaniz (ki ortalama
Amerikali O0yle yapiyor), yilda yaklasik 38000 reklam seyrediyorsunuz demektir. En
cok seyredilen zaman diliminin, bir saatinin ortalama 11 dakikas1 reklamla
geemektedir. Bu, glinde 100’den fazla reklam demektir. Muhtemelen diger kitle iletisim
araglar1 (medya); radyo, gazete ve dergiler aracilifiyla giinde 100 ila 300 arasi daha
reklam dinliyor” ya da goriiyorsunuz demektir (Pratkanis ve Aronson, 2008).
Tiirkiye’de ilan ve Reklamin Gelisimi

Tiirkiye’de yabanci dilde ¢ikan gazeteler disinda Osmanli topraklarinda ilk yar1
ozel gazete olarak cikarilan gazete 1840’ta Ingiliz asilli William Churchill tarafindan
Istanbul’da cikartilmaya baslanan Ceride-i Havadis gazetesidir. Yar1 dzel bir nitelige
sahip olan bu Tiirkce gazetede ilk reklam 6rnegi ise Avrupa’dan getirilip Galata’da bir
magazada satilan Fransa isi duvar kagitlariyla ilgilidir (URL<7).

1908 Mesrutiyetin ilanina kadar Tirkiye’deki ilan ve reklamlara bakildiginda
daha cok bati iiriinlerini yiiceltici sloganlar goriiliir. Toplumun Bati hayranliginin
farkinda olan reklamcilar 6zellikle Fransiz ve Ingiliz iiriinlerinin yiicelterek piyasada
kendilerine yer edinmektedirler (URL<7).

1908 Mesrutiyetin ilan1 basinda Ozgiirligii getirmis olup, yayin organlariyla
birlikte ilan ve reklamcilikta bir gelisme gézlenmistir (URL<S).

1909 yilinda yabancilar tarafindan ilk kolektif reklam sirketi kurulmustur. Bu
donemde de Avrupa iirlinlerine ilgi biiyliktiir. Reklamlarda az da olsa ‘hakiki vatan
mal1’ ibareleri gegmeye baslamistir (URL<S).

Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte ilan ve reklamcilik gelismeye baslamistir ancak
1928 yilinda harf devriminin etkisiyle reklamcilik bir siire duraklama evresine gegmistir
(URL<7).

Ulkemizde ilan ve reklamlarin artist 1932 yilinda Ford montaj fabrikasmin
kurulmasiyla baslar. Gazetelere tam sayfa otomobil ilanlar1 verilir (Resim 9). Uretim
odakli pazarlardan tiiketim odakli pazarlara gegisle birlikte kitle iletisim araglar1 ve

reklamin igerigi de geliserek degismistir.
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Resim:9 1932 yilina ait bir reklam. (URL<9)
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Ayrica bu yillarda iilkemizde dergiler de yaymnlanmistir. Bu dergilerden
mimarlik alaninda Arkitekt (Mimar) yayinlanmaya ilan ve reklam almaya baslamistir
(Resim 10-11-12-13-14-15). Mimar dergisinden sonra 1974 yilinda Yapi Dergisi
yayimlanmaya baglamig, 1980°1i yillardan itibaren mimarlik dergilerinin sayisi, yap1

sektorlinlin gelismesiyle artis gdstermistir (Tanyeli, 2001).

RECEP HUSEYIN
‘!‘AT HEMATEKT

DEMIR NS AAT W 15 Dol s

RIFAT BEY ZADE

ATI-HANGAR -ROPRD | ™| e

ve Amerikankari mobil-
Projesine muvafik olarak yapilir Kereste, Dograma, || ya, banka ve devaire

M fabrikas: mahsus yaz masalan
SAGLAM - CABUK - UCUZ - TEMIZ i &
Baglangis yilt 1910 | \oealik egya ve leva-

L. Cilingiryan | oo | um ot s

Istanbul Tavuk pazart Demirciler garsisi | Kottkten kereste ve hatiidan fnce yaprak imall
No. 15 kordonlu l-v--l:;:"o .I':lll-l dogemelik silme

Soguk Asfalt
vE

| Boya Fabrikass

be |
Ba damlar higbr vakit skmaz! HASKOY

BAKIRKOY CiMENTO
TURK ANONIM
SIRKETi i STANBUL

Resim-10 Arkitekt 1935, say1:2 sf:35 Resim-11 Arkitekt 1935, say1:2 sf:47 Resim-12 Arkitekt 1934, say1:9-10 sf:51

I R 1 BLANKENBURG MAMULATI

Mugterilar

IRICOSI\LT

hakkinda ne diyorisr

Tricosal cok ucuzdur.

Kullanimas: pok kolaydir.

INSAAT MOTEARBMIDLERINE

Beton Karistirma

Makinelerimiz gelmistir.
Ararika ok [p—
=N KINELERINIZ

re amadedir

Otto Kaiser K, G,
Fabrikalanain Umem  Torkdye Vel :

“TPITAS >
Ticaret Tiirk Anonim Sirketi

Adkars | Koysh han - Ulos mepdsas P K 190
ltanbol Tushun Hebgebige PR

TICORBT B TH1 e yupan gimento bares obuca domar ve v gegisimer

Resim-13 Arkitekt 1938, say1:10-11 sf:39 Resim-14 Arkitekt 1938, say1:10-11 Resim-15Arkitekt 1939, say1:7-8 sf:64

1950 li yillara kadar sanayinin biiylik kismi devlet elinde oldugundan rekabet
ortami olusmamustir. Bu yiizden de ilan ve reklama gerek duyulmamustir; fakat 1950’li
yillarda ¢ok partili hayata gecisle birlikte 6zel sektor gelismis ve buna paralel olarak
rekabetin artmasi reklamecilik sektoriiniin gelismesine ve bilingli kullanilmasina ortam

hazirlamigtir (URL<7).
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1950°’1i yillar i¢in Polatli (2008); Cumhuriyet’in ilanindan sonra gazete ve
dergilere reklam ve ilan veren sirketlerin ya da kuruluslarin sayisinda artis yasandigini
(Resim 16-17-18-19-20-21), 1950’li yillarda radyonun, 1972’de televizyonun reklam
almaya baglamas1 ile Tirkiye’de reklamciligin hizla gelistigini (Polatli, 2008)

sOylemistir.
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Resim 16 Arkitekt 1950, say1:5-6 sf:17 Resim 17 Arkitekt 1950, say1:10 sf:4 Resim 18 Arkitekt 1951, say1:1-2 sf:64
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Resim 19 Arkitekt 1952, say1:5-8 sf:16 Resim 20 Arkitekt 1955, say1:2 sf:69 Resim 21 Arkitekt 1955, say1:2 sf:3

1960’ 11 yillar ise reklam sirketlerinin hizla gelistigi, is imkanlarinin bilingli
olarak degerlendirildigi ve buna paralel olarak da reklam piyasasinin ilgi gérdiigi yillar
olarak bilinmektedir (Cakir, 1996). Ulkemizde reklamcilik bu yillarda meslek haline
gelmis, gazete ve dergilerde ilan ve reklam sayilar1 gittikge artmistir (Resim- 22-23-24-
25-26-27).
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197011 yillardan itibaren tilkemizde reklamcilik gegerli bir meslek olmustur. 3
Mart 1972 tarthinde TRT nin reklam almaya baslamasi reklam tarihine biiyiik boyut
kazandirmigtir. 1974 yilinda yabanci reklamcilarla ilk isbirligi yapilmistir ve bunun
sonucunda reklamcilik daha da gelismistir (URL<10).

1980 de alinan ekonomik kararlardan sonra Tiirkiyede tiiketim kiiltiir
olusturmak amaglanmistir. Bu yillarda Tiirk toplumu reklami, modernligin bir pargasi
olarak algilamaya baglamistir. 1983 yilinda renkli televizyonlarin devreye girmesi de
reklam sektoriiniin gelismesinde 6nemli rol oynamistir. Bu yillardan sonra gazete ve

dergilerde de renkli reklamlara yer verilmistir (URL<10) (Resim 28-29-30-31-32-33-
34-35-36).
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1990’larda 6zel televizyon kanallartyla birlikte Tiirk toplumu tiiketime iyice
ozendirilmeye baslanmistir. Ozellikle kozmetik sektdrii reklamcilikta 1 numaraya
ulagmay1 basarmistir. Bu yillarda reklam sektorii ¢ok yayginlagsmis olup etik degerlere
aykiri yayinlar ortaya ¢ikmaya baglamistir (URL<8).

Buna karsin 1994 yilinda RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) kurulmus ve
yayinlara diizenleme getirilmistir (Y11diz,2003).

Sonug olarak Tiirkiye’de reklamcilik her ne kadar ¢ok partili yasama gegisle
birlikte gelismeye baslamissa da asil atilimina 1980 sonrasi Tiirk ekonomisinin diga
acilmastyla saglamistir (Cakir, 1996). Tiirk ekonomisinin digsa agilmasiyla birlikte
reklam sirketleri de yabanci reklam sirketleriyle isbirligi igerisine girmislerdir ve bu
durum sonucunda reklamcilik sektoriinde biiyiik bir gelisme yasanmaistir.

2.2.4. Tlan ve Reklamin iletisim Fonksiyonlar:

Dunn ve arkadaslarina gore; reklamcilikta, tiiketicinin, tanitimi yapilan {iriinlere
iligkin tutum gelistirmesi ve satin alma davramisini reklami yapilan {iriine dogru
yonlendirmesi hedeflenmektedir (Dunn, ve arkadaslar1 1989).

Aktuglu’ya gore de ilan ve reklam; tiiketiciyi kararsizliktan kurtarip satin
almaya yonlendirmelidir (Aktuglu, 2006). Ilan ve reklamin iletisim fonksiyonlar1 Dunn
ve arkadaslarma gore; bilgilendirme, ikna etme, destekleme ve hatirlatma olarak
siiflandirilmaktadir (Dunn, ve arkadaslar1 1989) (Sekil-2.4).

Kotler ve Armstrong (2006) ise bu konuda ilan ve reklamin {i¢ 6zelligi olmasi
gerektigini sdylemistir. Bunlardan birincisi; ilan ve reklam anlamli yani bilgilendirici
olmalidir. Ikincisi, inandiric1 yani ikna edici olmalidir, tiiketici {iriin veya servisin
beklentilerini tatmin edecegine inandirilmalidir. Ugiinciisii de ilan ve reklam ayirt edici
yani hatirlatict olmalidir, iiriin veya hizmetin rakiplerin {iriin veya hizmetlerinden daha

1yi oldugunu vurgulamalidir (Tablo 2.2).



27

BiLGILENDIRME
1.Istek ve ihtiyaglan
yofunlashrmak

2 Farkindahk yaratmak

iKNA ETME
1.Istek ve ihtiyaglan yogunlagtirmak
2. Farkindahk yaratmak
3.Duygulardan yararlanmak
4. Tercih olusturmak

i

SATIN ALMA DAVRANISI
1. Deneme
2. Satn alma

DESTEKLEME

gosterme

Satin alma kararlarnm hakh

HATIRLATMA

Tekrar satin alimlan saglamak

Sekil 2.4: lan ve reklamin iletisim fonksiyonlar1 ve tiiketicinin satin alma davranis1 arasindaki iliski

(Dunn ve arkadaglar1 1989).




Tablo 2.2: ilan ve reklamin &zellikleri (Kotler ve Armstrong, 2006).

Bilgilendirici ilan-reklam

- Yeni bir iirlin ile ilgili pazara bilgi vermek

- Mevcut bir {iriin i¢in yeni kullanimlar 6nermek
- Fiyat degisikliginden pazar1 haberdar etmek

- Uriiniin nasil ¢alistigimi anlatmak

- Servis olanaklar1 hakkinda bilgi vermek

- Yanlis izlenimleri diizeltmek

- Tiiketicinin korkularin1 azaltmak

- Kurum imaj1 olusturmak

ikna edici ilan-reklam

- Marka tercihini olusturmak

- Markanin kullanilmasini/ tercih edilmesini saglamak
- Tiiketicilerin iiriine iliskin tutumlarini degistirmek

- Tiiketiciyi hemen satin almaya ikna etmek

- Tiiketiciyi satis ¢agrisi almaya ikna etmek

Hatirlatic ilan-reklam

-Yakin gelecekte iiriine ihtiya¢ duyulabileceginin tiiketiciye hatirlatilmasi

- Tiiketiciye iiriiniin nereden alinabileceginin hatirlatilmasi
- Sezonu disinda da markanin iirliniin aklinda kalmasini saglama
- Yiiksek diizeyde farkindalik saglama

28

Aktuglu bilgilendirme fonksiyonunda olan ilan ve reklamin, tiiketicide var olan

istek ve ihtiyaclar1 hissettirmekte ve farkindalik yarattigini ve bu tiir bir reklamin daha

cok bilgilendirici rol iistlendigini belirtmektedir (Aktuglu, 2006).

[lan ve reklamm destekleme ve hatirlatma fonksiyonu tiiketicinin satin alma

eyleminin sonucunda ortaya c¢ikmaktadir. Destekleme fonksiyonunda ilan ve reklam

tiketicinin satin alma kararin1 hakli gostererek bireyi rahatlatmayr hedeflemektedir

(Aktuglu, 2006).

Hatirlatma fonksiyonu olan ilan ve reklamda ise bireyin kullanma aligkanligi

olan trilinlerin satin alimlarini tetiklemektedir. Hatirlatic1 ilan ve reklamlar ¢ogunlukla

tilketim mallar1 kategorisinde ve 6zellikle liriin yasam egrisinin olgunluk ve sona erme

donemlerini yasayan {iriinler i¢in kullanilmaktadir (Aktuglu, 2006).
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Ikna etme fonksiyonunda ilan ve reklam ise bireylerin ihtiyaglarmin farkina
varilmasint saglamakta ve bunun yaninda satin alma isteklerini gili¢clendirmektedir.
Bilgilendirme fonksiyonunda ilan ve reklam daha ¢ok iiriin piyasaya ilk siiriilecegi
zaman kullanilirken, ikna etme fonksiyonunda ilan ve reklam daha 6nce piyasaya
siriilmiis olan {irliniin gelisim asamasinda oldugu ve rekabetin yogun oldugu
donemlerde kullanilir.

Ikna etme ilancilikta en 6nemli unsurlardan biridir. Tiiketiciyi satin almaya ikna
etmek i¢in gesitli yontemler kullanilmaktadir. Aristo’nun 3 ikna kaniti olan; Ethos,
Pathos ve Logos’da ilan ve reklamcilikta kullanilabilecek ikna yontemlerindendir

(Tablo-2.3).

Tablo 2.3: Ug ikna Kanit1 (Cam, 2015).

Davranis . :
. . Ozellikleri v' Ben Imgest
* Kisisel Karakter > v Erdem
v" Yasam ve Amag¢ v Kisilik
Tercihi i 24
- B
v Tutkular v Nefret
* Duygular v I-!eyecan v Sevgi
v Korku v Kiskanchk
v Umut v _Hosgérii... J
v Oneri v Kiyas y
« Sovlev Kabiliveti v Yargilar v Akl Yiiriitme
5 E v Diisiince v Anlam
v' Soru-Cevap y

Ethos konugmaciyr temsil etmektedir.  Konusmacinin kisisel ozellikleri,
davranislar tiiketiciyi etkileyecek nitelikte olmalidir. ilan ve reklamcilikta bu kisiler
genellikle toplum tarafindan kabul gérmiis kisiler arasindan segilir. Zafer’in de dedigi
gibi ‘Ethos, tinlii ve itibarl kisiler olarak tanimlanir (Zafer, 2017).

Ethos ve ilan-reklam iligkisi baglaminda degerlendirilebilecek reklamlar; {inld,
cevresi itibarli olan ve soziine giivenilir kisilerin agzindan seslenen reklamlardir (Zafer,

2017).
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Pathos’ta ise dinleyiciye belli bir ruh hali uyandirmak amaglanir ve boylelikle
tiikketici etki altma alinarak satin almaya yonlendirilebilir. Ornegin yediginizde sizi
Nirvana’ya ulastiracagini iddia eden bir ¢ikolata reklami Pathos’a 6rnektir.

Bati’ya gore Pathos’un ilan ve reklam ile olan iliskisini su sozlerle
ornekleyebiliriz; “Sonsuz gibi goriinlin, sicak kumsallari, miikkemmellesmis bir cilt
gosterir (Bat1, 2012).

Logos ise tiiketiciye tiriinii anlasilir kilar ve {irtin hakkinda somut bilgiler verir.
Logos a oOrnek verilebilecek ilan ve reklamlar arasinda market brosiirlerini
gosterebiliriz. Keskin ve arkadaglarina gore logos; hatip konumundaki bireyin ikna etmek
icin kullandig1 mantikla ilgili arglimanlarin tiimiinii ifade etmektedir (Keskin ve ark, 2013).
2.2.5. ilan ve Reklamcilikta Medya Tiirleri

Reklamin tanimin1 Pektas; Reklam, gazete, dergi, radyo, televizyon, afis; tabela
gibi medyalar araciligiyla ¢esitli mal ve hizmetlerin genis halk kitlelerine tanitinidir,
olarak yapmaktadir (Pektas, 1987). Bu tanimdan da yola c¢ikarak baglica medya
tirlerini radyo reklamciligi, televizyon reklamciligi, internet reklamcilifi gazete ve
dergi reklamciligi olarak simiflandirabiliriz. ilanlar ise genel olarak gazete ve dergilerde
yaymlanmakla birlikte, brosiir olarak da karsimiza ¢ikabilmektedir. Eski donemde
tellallar ve gigirtkanlar araciligiyla duyuru- ilan yapildigi da bilinmektedir.

Tiiketicilerin aligkanliklari medya secimini etkilemektedir (Tasyiirek, 2010).
Ornegin reklamcilar, televizyon izlemeyen bir bireye ulasmak igin televizyondan farkli
bir medya aracini da tercih etmelidirler.

Reklamcilikta hangi medyalarin kullanilacagina karar vermek 6nemlidir. Eger
anlatilacak konular ¢oksa; gazete, dergi gibi alan medyalari, bir seyin sik sik tekrar
edilmesi ve ezberletilmesi gerekiyorsa Radyo, Televizyon gibi zaman medyalari
kullanilmalidir (Pektas, 1987).

Basili iletisim mecralarindan gazete ve dergi ilan ve reklamciliklarindan kisaca

bahsedilecek olunursa;
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Gazete ve Dergi ilan-Reklamcilig

Basili reklamlarda resim ve kelimelerin rengi, medyadaki yeri, ¢evresiyle iliskisi
onemlidir (Pektas, 1987).

Basili ilan ve reklam mecralari, reklam verenin ilettigi mesaji gorsel unsurlarla
desteklemek suretiyle ve medya araciligi ile arzuladigi hedef kitleye ulastirmasini
saglayan kanallardir (Resim 37-38-39). Ozellikle basili ilan ve reklamlarda yazi,
slogan, fotograf, tablo ve benzeri gorsel Ogeler kullanilmaktadir (Kocabas, Elden,

1997).
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Resim 37 Arkitekt 1948, say1:9-12 sf:85 Resim 38 Arkitekt 1948, say1:5-6 sf:60 Resim 39 Arkitekt 1949, say1:7-10 sf:18

Basili ilan ve reklam mecralarinin kullanilmasindaki avantajlardan biri,
baskalarina da gosterilebiliyor olmasidir. Bu durumda ilan ve reklami goren diger
kisiler de igerikten etkilenebilir.

Basili ilan ve reklamlar kalici niteliktedirler. Bu nedenle gazete veya dergilerin
daha kalic1 oldugu sdylenebilir. Ayn1 zamanda basili ilan ve reklamlar arsivlenebilirler.
Basilt ilan ve reklamlar, televizyon ve radyoya gore daha ekonomiktirler ve hedef
kitlenin algisin1  kolaylastirmak adina bashik, renkler ve g¢esitli efektlerle
zenginlestirilebilmektedir (Ulufer, 2003).

Gazete ilan-reklamciliginda 6nemli olan unsurlardan biri, ilan ve reklamin basit
ve anlagilir nitelikte olmasidir. Bunun i¢in etkileyici bir baglik kullanilabilir ve ilan-
reklamin metni akici olmalidir. Ayn1 zamanda gazete ilan-reklamciliginda gorsellik de
onemlidir. Dikkat ¢ekici, anlasilir ve iiriinii en 1yi sekilde tanitan fotograflar, resimler
kullanilarak ilan-reklamin etkisi artirilabilir.

Dergiler ise aylik, haftalik veya iki haftalik gibi belirli periyotlarda yayimlanan

ayni ilgi alanina sahip insanlarin edindigi kitle iletisim aracidir (URL<12).
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Dergiler birgok farkli alanda hazirlanabilmektedir. Bu alanlar; ekonomi, siyasi,
kiltiir sanat, edebiyat, kadin, cocuk ve sektorel dergiler olarak siralanabilir. Her
derginin kendi alaninda bir hedef kitlesi bulunmaktadir. Bu yiizden ilan-reklam araci
olarak dergiler kullanilmak istenirse, derginin hitap edecegi kesim diisiiniilerek ilan-

reklam i¢in dogru dergi se¢imi yapilmalidir (Resim 40-41-42).

daho suglom,
daha kaliteli
veni bir terit
muddesi: perfisol

PERLIT

Plastel takdimeder!§

Bitln dinyanin milyariarca
metre kullandigi harika derz
ve birlesim dolgu malzemesi

comprip g
Simdi de Tirkiye'de

Basidis tarh; 283391 e

Resim 40 Arkitekt1970, sayi4,sf13 Resim 41 Arkitekt1970, say12,sf2 Resim 42 Arkitekt1971, say1l,sf62

Genel olarak basili ilan-reklam mecralarinin 6zelliklerini agiklamak gerekirse su
unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir (Goksel, Giineri, 1993).
- Basili reklamlar kalic1 olma 6zelligine sahiptir. Gazete veya dergi yoluyla yapilan ilan
ve reklamlar okuyucuya; gazetede yayimlandig: giin, dergide ise yayimlandig: periyot
stiresince hitap edebilmektedir.
- Basili ilan ve reklamlar araciligi ile tanitimi yapilan iriine iliskin ozellikler,
ustiinliikler, iirliniin fayda sagladigr yonler, yani iriinlin temel Ozellikleri 6rneklerle
okuyucuya aktarilarak genis boyutlu bir ilan-reklam mesaj1 verilmis olur.
- Basili ilan ve reklamlar araciligi ile hedef kitleye fazla zorluk c¢ekilmeden
ulagilabilmektedir. Eger bir ilan veya reklam, belirli bir gazete ile o gazetenin
okuyucusu hedeflenerek yayimlanmigsa, muhakkak gazeteyi satin alan kitleye ulagmis
demektir.
- Basili ilan-reklamlarda hedef kitle tam olarak belirlenebilmektedir.

- Basili ilan-reklamlar daha ekonomiktir.
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2.3. Konut ve Konut Uretimi

TDK’ya gore ‘‘konut; insanlarin iginde yasadiklart ev, apartman vb. yer,
mesken, ikametgah.”’dir (URL<12).

Erten’ e gore; Konut; insanlarin beslenme, giyinme ve barinma gibi temel
ihtiyaglarini, oncelikle de barinmayr giivenli ve saghikli bir bicimde karsilayacak
ozellikleri tasimast gereken, ortam ve fiziksel biiyiikliigii olan, bir iiriindiir (Erten,
2008).

Sadikoglu’na (2010) gore ise; Konut, oncelikli olarak barimma ihtiyacinin
karsitlanmast amact ile yapilan bir tiiketimdir. Kigiler konutlari ve konut donatilari igin
onemli paralar harcamaktadirlar. Bu, bireylerin konutlarini sadece barinma ihtiyaci
olarak gormediklerini; ayni zamanda yasadiklar: konuta cesitli anlamlar yiiklediklerini
de gostermektedir (Sadikoglu, 2010).

Yine Sadikoglu’na (2010) gore; Konut, kullanicilarin ait oldugu kiiltiir grubunu,
ait oldugu gelir durumunu, kisacasi onlarin kisisel olarak yiikledikleri anlamlar: ifade
etmesi, ¢evreye sunmasi igin tiiketme eyleminin dinamigini siirekli tutan en onemli
sembollerinden biridir (Sadikoglu, 2010).

Kilerci’ye (2003) gore ise; Konut sadece barinilacak yer degil, insanin diinyaya
geldigi andan itibaren kendini icinde buldugu, yasaminin sosyal, psikolojik ve kiiltiirel
boyutlarmmin temellerinin atildigi, toplumsal iligki kurallart ve toplumsal degerlerin
edinildigi ve yeniden iiretildigi, hane halkinin ozel yasaminmi ve hatta bazen
calismalarn stirdiirdiigii bir fiziksel mekandir (Kilerci, 2003).

Thorns; konutun; barinilan bir mekan, {retilen, tiiketilen, toplumsal iligkilerin
yeniden iretilmesine bir ara¢ olan ve gilivence saglayan bir mal ve kentsel ¢evrenin
olusturulmasinda bir kiiltiirel arac1 olan sosyolojik bir anlam oldugunu belirtmektedir
(Thorns, 2002).

Giiniimiizde konut, barinma ihtiyacimi karsilayan ekonomik bir arag¢ olma
ozelliginin yanminda kisilerin yasam tarzlarini belirledikleri ve toplumsal iligkilerini
diizenledikleri bir arag olarak kabul edilmeye baglanmigtir (Alkan ve Ugurlar, 2015).

Konutlar bulunduklar1 bolgenin ve toplumun kiiltiirii, yasam bigimi, refah
diizeyi, insan iligkileri gibi bir¢ok konuda 6nemli bilgiler aktarir. Konut insanin barinma
gereksinimini karsilayan bir yapi tiirli olarak i¢inde birgok farkli eylemi barindirir. Bu
eylemler; kullanicilarin kiiltiirli, yasam bigimleri, gereksinimleri sosyo-ekonomik

ozellikleri, diinya goriisii olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Zorlu, 2013).
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Kullanic1 gereksinimleri konutun mekan kurgusunu belirleyen en onemli

etkenlerden biridir. Konut, kullanim sekli ve donatilarmin orgiitlenme bigimi ile

kullanicisinin yasam bigimi ve tercihlerini yansitir (Zorlu, 2013).

Gelir ve talep esnekligi, konut fiyatlari, kullanict zevk ve tercihleri, konut

tiretimi, konut tiretim teknolojisi, konut pazarinin 6rgiitlenmesi konut talebini belirleyen

baslica faktorler, olarak siralanabilir. Bununla birlikte Siirmeli konut talebini belirleyen

diger faktorleri asagidaki gibi siralamaktadir (Alkan ve Ugurlar, 2015; Siirmeli, 2003).

e Niifus artisi,

¢ Aile yapisinda meydana gelen degisiklikler,

o Kentlesme,

e Sosyal ve kiiltiirel gelismeler,

e Gelir seviyesi — barinma maliyeti iliskisi,

e Sosyal talep,

e Yenileme ve islah ihtiyacidir.

Konut se¢iminde etkili olan unsurlar1 O. Beamish ve arkadaslari; konut tipi, sosyal

sinif ve konut degeri ana bagliklari altinda gruplandirmiglardir (Sekil-2.5)(Beamish ve

ark. 2001).

KONUT TiPi
Yasl
Blylklugi

miistakil)

Tipi (apartman,

SOSYAL SINIF
Egitim

Gelir

Meslek

Yasam Tarzl

Aile Tipi

Konut
Sosyal Konut

KONUT DEGERI
Ekonomik Degeri

Bireysel Amacli

Sekil 2.5: “Konut Segiminde Etkili Olan Unsurlar”’(Beamish ve ark. 2001)

KONUT NORMLARI

Mekan

Mimari Ozellikleri

Konut Kalitesi

Lokasyon / Komsu Bolge
Harcamalar (konuta iliskin
harcamalar, aidat, 1sinma,
vs.)

Miilkiyet / Zilyetlik

Konut Tercihi
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2.3.1. Tiirkiye’de Konut ve Konut Sorununa fliskin Arayislar

Mimar Servet’in 1931 yilinda Mimar dergisinde yayimlanan bir makalesinde
gecen ;‘Binaenaleyh artik bu ¢igirin ontine ge¢mek ve tehlikeyi gormeyen ve
bilmeyenlere gostermek zamani gelmistir. Bu hususta da yapilacak tedabir miiskiil
degildir. Sermaye sahipleri bu neticeyi diisiinerek ve goz oniine getirerek mallarin
tehlikeye koymamak igin servetinden bagska tiirlii istifade etmek ¢arelerini aramall.
Belediye veya tesekkiil edecek imar komisyonu, diger bilumum Avrupa ve hatta Balkan
devletleri belediyelerindeki mevcut nizam ve kanun gibi her semte miitehassislarca
vapilacak tetkikat neticesi tespit edilen muayyen irtifalarda yapilmak sart ile insaata
ruhsat verilmesidir. Elyevm yapimis ve yapilan apartmanlar ihtiyagtan ¢ok fazla
oldugu icin tehlike ¢oktan baslamistir. Biz simdi hi¢ olmazsa vaziyetin daha fena ve feci
olmasina mani olmaga ¢alisalim® (Mimar Servet, 1931) sozleri konut sorununun o
donemlere dayandiginin gostergesidir. 1930’lu yillarda Istanbul’da apartmanlasma
baslamis fakat o donem yapilan apartman yapilar1 niifusu karsilamak amaciyla
yapilmamistir. Aksine Mimar Servet aym: makalede 1920°li yillara gore niifusun
200.000 kisi azaldigini1 sdylemektedir (Mimar Servet, 1931).

Cumbhuriyet’in ilan edildigi donemde savastan yeni ¢ikan lilkemizde niifus artis
hiz1 disiiktiir. Bu durumda mevcut konut yapilari niifusu karsilamaktadir ve yeterlidir.
Bu konuda Tekeli (1998) Cumbhuriyetin ilanindan ikinci Diinya Savasi’na kadar gegen
siire i¢inde Tiirkiye nin niifus artis hiz1 ve kentlesme hiz1 diisiik kaldigin1 ve bu sartlar
altinda var olan bireysel konut sunum bic¢iminin, biiylik Olciide toplumun konut
ithtiyacin1 karsilamak icin yeterli oldugunu belirtmektedir. Savas izlerinin silinmeye
calisildigr bu yillarda iilkede konut yapimi giindeme alinmamistir. Bu konuda Sey
(1998), 1923 yili sonras1 konut yapiminin durgunluk dénemidir. Bu durum, yeni konut
yapimina ihtiya¢ duyulmamasindan degil savastan ¢ikmis bir iilkenin kaynaklarinin
yetersiz kalmasindan ve daha onemli meseleleri olmasindandir’> demektedir. Ancak
1930’lu yillarin sonlarma dogru {iilkede bulunan konut yapilari eskimis ve iilke
niifusunda artis meydana gelmistir ve bu durum konut agiginin biiyiimesine sebep
olmustur. Konut a¢iginin biiylimesine ragmen Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda
konut konusunda 6énemli bir atilim yapilmamustir. Sey (1998) bu konuda, “Birinci Bes
Yillik Kalkinma Plant (1933)’nin  konut sorununu igermedigini; fakat sanayi

yatirimlarini 6ngdrmesi sebebiyle ingaat sektdriiniin canlanmasina sebep oldugunu ve
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bunun sonucunda ucuz ve diisik maliyetli konut kavramimin mimarlik alaninda yer
buldugunu ifade etmektedir (Sey, 1998; 2007).

2. Diinya Savasi sonrasinda ise Tiirkiye’de koyden kente gogiin hizlanmaya
baslamas1 konut a¢iginin artmasina sebep olmustur. Kdylerden biiylik sehirlere go¢ eden
halk maddi imkanlarin yetersizliginden dolay1 gecekondular insa ederek kendi konut
aciklarini giderme girisiminde bulunmuslardir. Tiirkiye fiilen savasa katilmasa da her an
savasa girecekmis gibi hazirlik yapmistir, ¢alisan niifusun bir kismini silahlandirarak
savasa hazirlamigtir. Bu konuda Sey (1998); Konut insaatt 1939’dan sonra fark edilir
sekilde azalmig, Tiirkiye savasa girmedigi halde savastan etkilenmistir. O donemde
basinda, konutun toplumsal bir konu olmasi nedeniyle aslinda devlet tarafindan
diizenlenmis olmas1 gerektigine ve devletin aym1 zamanda yapt malzemelerinin
fiyatlarin1 denetlemesi gerekmesine ragmen bu konuda sessiz kalmasina dair yakinmalar
goriilmektedir (Sey, 1998) demektedir.

Devlet konut ihtiyacini karsilamak i¢in ucuz arsa temini, ucuz yapi malzemeleri
gibi herhangi bir girisimde bulunmamistir. Bu durum plansiz, diizensiz kentlesmenin
yayginlagsmasina sebep olmustur.

Sey (1998), konut iiretiminde kayda deger bir artis olmamasina ragmen, 1946
oncesindeki on yillik dénemin gii¢lii bir kavramsal gelisimin baglangicin ifade ettigini
belirtmektedir.

Bu arada, az gelirli devlet memurlari i¢in konut sorunu ¢oziilememis durumdadir
ve 2.Dilinya Savasi’nin sonuna kadar yasal ¢oziimler arastiritlmaya devam edilecektir.
Ornegin, 1944 yilinda Memur Konutlar1 yasasi kabul edilmistir. Bu yasa kapsaminda
ortaya ¢ikan en 6nemli proje ise Ankara’daki 434 konut birimine sahip olan Saragoglu
Mahallesi’dir. Mahalle, Bonatz (1887-1956) tarafindan tasarlanmis, 1944 yilinda insaati
baslamis ve 1947°de tamamlanmistir (Sey, 1998).

1945 sonrasi, kentlere baslayan goc, ciddi bir konut ihtiyacini dogurmustur. Bu
durum, ayr1 liretim bi¢imini ortaya ¢ikarmistir. Bunlarin ilki, yapsat¢1 iiretim bicimidir.
Ikincisi, maddi imkanlar1 kisitl tabakalarm yasa dis1 olarak konut iiretmesini saglayan
gecekondu iiretimidir. Ugiinciisii ise, diizenli geliri olan gruplarin konut ihtiyaglarina

yonelik olarak ortaya ¢ikan kooperatiflerdir (Gorgiilii, Kaymaz Koca, 2007).
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1950’lere geldigimizde savasin etkilerini iistiinden atmaya calisan toplum
tikketime yonelir. Bireyselligin ve konforun 6n plana ¢ikmaya basladig1 yeni kimlikler
olusurken, 6zellikle yeni evli ¢iftlerin ev sahibi olmak ve gelenekselin disina ¢ikmak
yoniindeki istekleri, televizyon, sinema ve reklam endiistrisinin sundugu yeniliklerle
birlikte farkli bir ev yasamini sunmaya baslar (Aras, 2014).

1950’1i yillarin ortalarina kadar, tek parsel iizerine tek ev yapilmasi kurali
gegerli olmustur. Bu durumda parsel sahibi, daha ¢ok kendi kullanimi ig¢in o parsel
tizerinde bir ev yaptirmistir (Coban, 2012). Bu durum konut satmak amaciyla konut
yaptirmak isteyen girisimcilerin konut piyasasindan uzak kalmalarina sebep olmustur.

6 Ocak 1954 tarihinde Tapu Kanunu’nda yapilan diizenlemeyle bu kural
degistirilerek bir gayrimenkul {izerinde bulunan ya da yapilacak olan yapinin bir
katindan ya da bir dairesinden yararlanmak tizere irtifak hakki kurulmasi saglanmistir.
Boylece tek parseldeki bina iizerinde birden ¢ok kisinin irtifak hakki kurmasina olanak
taninmistir ve yap-satg¢ilik olgusu dogmustur (Coban, 2012).

Ozellikle 1950’lerden sonra Tiirkiye’de ortaya ¢ikan hizli talep artisi
sanayilesmis llkelerden farkli olarak gecekondu ve yap-sat¢iligin artmasina neden
olmustur. Maddi imkansizliklardan dolayr yasal yollardan konut ihtiyacini
karsilayamayan bireyler kendi imkanlar1 dogrultusunda yasal olmayan yollardan konut
edinmislerdir (Ergoz Karahan, 2009).

Yapsatc¢ilik olgusunun dogmasi sonucu konut pazarinda girisimciler artmus,
konut piyasas1 canlanmstir.

Sosyal giivenlik kurumlarmmin  elindeki fonlarin  konut finansmaninda
kullanilmas1 uygulamasi 1960’11 yillarda yayginlik kazanarak 1980’li yillarin ortalaria
kadar strdiirilmiistiir (Yavuz ve ark. 1978). Bu fonlarla saglanan uzun vadeli diisiik
faizli kredilerle konut tiretmek miimkiin olsa da diisiik biit¢eli kesim igin herhangi bir
mali destek sunulmamigtir. Yavuz ve ark.” a gore; bu donem boyunca bu yolla iiretilen
miilk konutlarin da yillik ruhsatli konut iiretimi i¢inde yiizde bes-onluk bir dilimi bile
olusturmadigr soylenebilir (Yavuz ve ark. 1978). Bu durum sosyal giivenlik
kurumlarinin sagladigi finansmanin konut sorunu ¢oziimiinde yetersiz kaldigini

gostermektedir.
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1960’11 yillar yapsatgiligin hizlandigr yillardir Tekeli’ye gore yapsatcilik; 1965
yilinda ¢ikarilan ve kat ve daire miilkiyetine yasal cerceve saglayan Kat Miilkiyeti
Kanunu’nun ¢ikarilmasiyla hizlanmistir. Yine Tekeli’ye gore girisimciler miimkiin olan
en kisa zamanda yliksek kar elde etmeye calistiklari i¢in, iirettikleri binalarin niteliksiz
olabilmektedir (Tekeli, 1982).

Kat Miilkiyeti Yasasi’nin ¢ikmasinin ardindan, kisilere 6zel kiralanan
apartmanlarin yerini yap-sat¢cilik ile f{iretilen yeni nesil apartmanlar almistir.
Apartmanlarin milkiyetleri daire ortakligi biciminde dagitilmis ve yap-sat uygulamalar:
yayginlik kazanmistir (Kaymaz Koca, Gorgiilii, 2007).

1960’11 yillarin sonunda ekonomik kriz diinyada kendini gostermeye baslamigtir
ve bu yillarda uluslararasi rekabet artmis, tiretici maliyetleri disiiriilmeye caligilarak,
standart ve kaliteli tiretim 6n plana ¢ikarilmistir (Coban, 2012).

1970’11 yillarda diisiik biitceli kesim igin devlet tarafindan bir atilm
yaptlmamistir. Bu donemde gecekondulasma devam etmektedir. Su kisa alint,
1970’lerin sonuna gelindiginde konut politikasinin iflas ettiginin resmi belgesi
niteligindedir: “Kamu kesiminin konut yapuminda ¢ok yetersiz kalmasi, arzin talebi
karsilayacak diizeyde olmamast ve konut fiyatlarinin yiiksekligi, ozellikle kente yeni go¢
eden niifusun barinma gereksinmesinin karsilanmasini gecekondulasmaya birakmistir.
Biiyiik kentlerin cevresi gecekondu kusaklariyla sarilmis bulunmakta, niifusun yiizde
50'den ¢ogu gecekondularda oturmaktadir” (DPT, 1979).

Niifusun hizla arttigi 1980’11 yillarda, Toplu Konut Yasasi’nin ¢ikmasi ve
paralelinde gelisen tesviklerle konut sektorii biiylik bir patlama yasamistir. Bu anlamda
cesitli kollardan hizli konut iiretimi yapilmaya baslamistir. Bu donemde daha sinirh
sayida konut iiretimi yapan yap-sat¢1 iiretimin yaninda, 6zel sektor kent disindaki bos ve
bliyiik arazilerde hizli bir sekilde toplu konutlar liretmeye baslamistir. Bu konut
tiretimlerinin i¢inde ozellikle 6zel sektdr tarafindan iiretilen toplu konutlar, yalnizca
hizli bir sekilde yiiksek kar elde edebilecegi orta, list-orta ve tist gelir gruplarina yonelik
olarak iiretilmeye baglamistir.

1980’lerden sonra ise tiiketim bi¢imlerinin degismesiyle birlikte konut talebinde
ve konut tiiketim bi¢imlerinde farkliliklar meydana gelmistir (Ergdz Karahan, 2009).

1980’lerden giiniimiize gelindiginde ise tiiketicinin kent merkezinden kendini
soyutlamis, disa kapali, glivenlikli yerlesimleri tercih ettigi ve konuta statii, gosteris,

liikks sembolii anlamlarini yiikledigi gézlemlenmistir (Sadikoglu, 2010).
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1990’larla birlikte Tiirkiye’de liiks konut alanlari, yapi iretiminde yerini
almistir. Farkli tiiketici talepleri farkli konut tliretimlerine, dolayisi ile farkli mekan
tasarimlarinin olugsmasina sebep olmustur (Ergéz Karahan, 2009).

1990 sonrasi toplum, belli kodlar ve gostergeler liretmeye baslamistir. Amag,
sadece teknolojiyi kullanarak konforlu bir yasam alani saglamak degil, ait olunan sosyal
statiiyli goOsterebilmektir. Bourdieu’nun (1984) “Tiiketim, sosyal gruplar arasindaki
farklart yaratmak i¢in bir yoldur...” deyisi 1990’lardan sonra evlerde gercek anlamda
kendini gostermeye baslamistir.

Ozellikle 1990’lardan sonra konuta barinma ihtiyacinin &tesinde anlamlar
yiiklenmis, konut orta ve lst gelir grubu i¢in gosteris ve sosyal statli belirlemek icin
kullanmustir.

Sadikoglu bu konuda; konutun tist gelir grubu icin artik sadece bir yasam alani
olmaktan ¢iktigin1 ayn1 zamanda kimlik kart1 oldugunu, kisilerin statiilerini anlatmak
icin; yasadiklari, oturduklari mekani sdyleyerek, evlerinde gosteris amacli, sembolik
donatilar kullanarak, kendi profillerini tariflediklerini belirtmistir (Sadikoglu, 2010).
2.3.2.Tiirkiye’de Konut Uretim Bicimleri

Tarihsel stire¢ i¢cinde bireyler kendi konutlarini liretirken, zaman i¢inde bireysel
cabalarla karsilanmayacak diizeye gelen konut ihtiyaci, konut iiretiminde orgiitlenmeyi
gerektirmistir. Kent iginde yogunlagan niifusun konut ihtiyacini karsilamak igin yeni
tiretim sistemleri gelistirilmistir (Ergéz Karahan, 2009).

Tiirkiye 1960’11 yillarin ortalarinda, yatirnmlarinin énemli bir kesimini konuta
ayirmasina karsin bir yandan gecekondu ote yandan yapsatcilik siirecleriyle sagliksiz
yasam cevreleri Uretiyordu. Bu yillarda her iki siirecin yetersiz kalmasi iizerine
1967’1lerden itibaren toplu konut Tiirkiye’nin giindemine yeni bir ¢oziim olarak girdi.
Bu bireylerin tek tek uygulamalariyla gerceklestirilecek bir slire¢ olmayip, biiyiik bir
sermayenin harekete geg¢irilmesini, talebin Orgiitlenmesini, biiyiikk bir arsanin

saglanmasini, bunun planlanmasini ve altyapinin gerceklesmesinin gerektirmektedir

(Tekeli, 2010).
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Konut tiretim bigimleri, iiretim kaynagina, sunum bigimine, hitap ettigi kitleye
gore farklilik gostermektedir. Konut liretim bigimlerini;

-Bireysel Konut Uretimi

-Gecekondu Uretimi

-Konut Kooperatiflerinin Uretimi

-Yapsat Kooperatif¢iligi Yoluyla Konut Uretimi

-Toplu Konut Idaresi (TOKI) Uygulamalari

-Yerel Yonetimler

A. Bireysel Konut Uretimi

Uretici tarafindan yapilan konutlar, tek parsel icinde olma 6zelligine sahiptir. Bu
sebeple bireysel konut {iretimi toplu konut iiretiminin karsitidir (Karaesmen, 1987).

Bireysel konut iiretiminde, kisi 6ncelikle konut yaptirma karar1 vermekte ve konutun
yapilacagi arsay1r edinmektedir. Bu islemlerle Ongoriilen yasal prosediirleri yerine
getirmekte, bir takim yasal izinleri almakta, plan ve proje ¢izdirmekte ve ¢izilen plan
dahilinde konutunu insa ederek veya ettirerek, iiretim siirecini tamamlamaktadir
(Caglayan, 2010).

Bu tiir konutlar, konut yaptiranin i¢ginde bulundugu sosyal sinifin 6zelliklerine ve
kisinin beklentilerine gore farklilik gostererek, degisik biiyiikliiklerde ve farkli yap:
malzemeleri kullanimina sebep olacaktir. Bu sebeple bu tiir konutlarda yap1 maliyetleri
kisinin kisisel zevkleri dogrultusunda sekillenecek, m2 birim maliyetleri konusunda
genelleme yapma imkani kalmayacaktir. Bu yapim siirecinin toplumun gereksinimlerini
karsilamakta yetersiz kalisinin temel nedeni de budur (Ocak, 2006).

B. Gecekondu Uretimi

Cok partili hayata gegilen donemde kirdan kente go¢ hizlanmig, konut sorununu
temelleri atilmaya baglanmistir. Bu donemde konut sorunu kendini gecekondulagmayla
gostermistir.

Gog¢ hareketleriyle kente gelenlerin yogun olmadigi donemlerde kentsel
mekanizmalar bu niifusu karsilayabilmektedir. Ancak gelismekte olan iilkelerde,
genellikle bunun tersine kisa siirede ve yogun olarak go¢ yasanmaktadir. Go¢ eden kitle,
kentin yapisim1 ve isleyis kurallarin1 hem etkilemekte hem de degistirmektedir (Erder,

1995).
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Gecekondular, go¢ yoluyla kentlere gelen insanlarin olusturdugu, kamu topraklari
veya gercek kisilerin topraklarina izinsiz olarak yapilan, sagliksiz ve altyapisi eksik,
genellikle sanayi merkezlerine yakin, kendine 6zgili bir kiiltiir olusturan, daha g¢ok
Orgiitsiiz islerde ¢alisan insanlarin yasadiklar1 yerlesim birimleridir (Kizilgelik, 1997).

C. Yap1 kooperatifleri yolu ile konut iiretimi

Konut kooperatif¢iligi, liyelerinin konut gereksinimlerini, kisisel kazang hirsindan
kurtararak, karsilikli dayanisma ve yardimlagma ile karsilamayr amaglayan bir
toplumsal kurulustur (Keles, 1982). 1930’lu yillarda konut maliyetlerini diisiirmek
amaciyla Tiirkiye’de kooperatifler kurulmaya baslamistir.

Tiirkiye’de kurulan ilk yapt kooperatifi Ankara’daki Bahgelievler (1935) Yapi
Kooperatifidir. Ankara’da kurulan Bahgelievler Kooperatifinin iiyeleri orta ve iist diizey

biirokratlardan olusmustur (Anon,1974; Tekeli, 1982). (Sekil 2.6).

Sekil 2.6: Tiirkiye’deki ilk Konut Kooperatifi Bahgelievler yerlesimi (Tekeli, 1984).
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Yap1 Kooperatifleri, {iyelerinin ekonomik ihtiyaglarinin dayanigma, yardimlagma ve
isbirligi yoluyla karsilanip, yasam standartlarinin ytikseltilmesini amagclarken, karliligi
degil de, toplum yararina hizmeti esas aldigindan iiyelerinin yani sira toplumun da
ekonomik-toplumsal gelisimine katkida bulunurlar (Alkan, 1999).

D. Yapsat Kooperatifciligi Yoluyla Konut Uretimi

Tirkiye’de 1950’11 yillardan sonra yayginlasan yapsat¢i iiretim, kooperatif tarzi
iretimin olumsuzluklar1 iizerine mali sistemdeki degisiklikle giindeme gelmistir.
Kooperatif¢iligin 6demelerinde banka garantisi olmamasi, taahhiit edilen siirede
bitmemesi, kooperatif yoneticileri ve denetgilerinin bilgi birikimi olmamast gibi
nedenler giivensiz bir ortamin olusmasina sebep olmus, kooperatifciligin mali
sisteminde degisiklik yapilarak, sabit 6demeli sistemin yapsat kooperatif¢iligi seklinde
uygulama siireci baslamigtir. Caglayan’ a (2010) goére bu sistem; kentlerin hizla
biiyiimesinin sonucunda arsa fiyatlarinin hizla artmasi, alt ve orta seviyeli gelir
gruplarinin tek parsel iizerinde ev yapmasi olanagini kaldirmasi ve buna ¢éziim olarak
da diisik gelir gruplarinin bir araya gelerek arsa yapilacak olan d6demeyi aralarinda
boliismesi temeline dayanmaktadir (Caglayan, 2010).

Yapsat kooperatifciligi yoluyla konut iiretiminde sorumluluk bina yapma isini
yiiklenen miiteahhide aittir. Konut yiiklenici firma tarafindan insa edilmekte ve iizerine
belli bir oranda kar konularak tiiketiciye sunulmaktadir.

E. Toplu Konut idaresi (TOKI) Yolu ile Konut Uretimi

Niifus artisi, hizli sehirlesme, sanayilesme, sosyal, kiiltirel ve ekonomik
degisime bagli olarak sosyolojik acidan aile yapisinin degismesi, biiyiik aileden
cekirdek aileye gecis, konut talebinin artmasindaki nedenler olarak farkli konut iiretim
modellerinin arayisinin dogmasina sebep olmustur. S6z konusu sorunlarin ¢éziimii
olarak 1984 yilinda Toplu Konut Idaresi kurulmustur.

TOKI, 1948 tarihli insan Haklar1 Evrensel Beyannamesinde yer alan “konutun
bir insan hakki oldugu” ve Birlesmis Milletler Habitat Glindeminin ana temalarindan
olan “herkese yeterli konut” ilkelerini benimseyerek, T.C. Anayasasinin Devlete

yiikledigi gorevler ve faaliyetlerini sekillendirmektedir (URL<13).
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Ulkemizde yoksul kesimin konut ihtiyact bulunmaktadir ve bu kesimin konut
alim giicii ¢ok diistiktiir. Ayn1 zamanda gecekondulasmanin Onlenmesi i¢in kentsel
doniisime agirlik  verilmesi gerekmektedir. Bu sebepler dogrultusunda TOKI
uygulamalari alt gelir grubunda bulunan kisilerin konut sorununu ¢6zmeyi ve bu kisilere
sosyal nitelikli konut projeleri iiretmeyi hedeflemektedir. Bu amagla TOKI;

— Alternatif uygulamalarla konut {iretiminin belli bir model c¢ercevesinde
gerceklesmesini saglayarak, konut piyasasini disipline etmeyi,
— Ozel sektoriin gitmedigi ihtiyag bolgelerinde konut iiretmeyi,
— Ihtiyac sahibi ve alt gelir grubu ailelere ulasarak, kira 6der gibi ve uzun vadelerle ev
sahibi olmalarini saglamayi,
— Belediyelerle isbirligi yaparak gecekondu bolgelerinde kentsel doniisiimlerini
gerceklestirmeyi, boylece diizenli kentlesmeye katkida bulunmayi hedeflemektedir
(Caglayan, 2010).

F. Yerel Yonetimler Yolu Ile Konut Uretimi

Yerel yonetimler yoluyla konut {iretiminde merkezi idarenin gorevi; gerekli
kredi destegini saglamak, arsanin temini asamasinda yardimci olmak ve ilgili sosyal
yapilar1 yapmak, yap1 malzemelerinde sabit bir piyasa olusturulmasi i¢in gerekenleri
yapmak, okul, saglik ve giivenlik hizmetlerini saglamak, bu sunum i¢in yararli olacak
yasal ve idari zemini hazirlamaktir (Gokgeer, 1980).

Giiniimiizde belediyeler konut iiretimine TOKI isbirligi ile dogrudan katki
saglamaktadir. Bu belediye-TOKI isbirligi kapsaminda, baslangicta belediye, toplu
konut yapilmasi ongoériilen alan1 kamulagtirir, imar planini yapar ve bu plana uygun
olarak imar arsalar1 olusturur, olusturulacak bu imar arsalarina iist yapi1 insaati

baslamadan yol, su ve kanalizasyon altyapisimi gotiiriir (Tekeli, 2009).
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2.4. Boliim Degerlendirmesi

Uretim- tiiketim arasindaki iliski tarihsel siire¢ igerisinde degisime ugramistir.
Zamanla tiiketim, iiretimin oniline ge¢cmistir ve liretimin seklini ve miktarini etkilemistir.
Tiiketim ayn1 zamanda ilan ve reklam sektoriinii de etkilemis, tiiketimin artmasiyla
birlikte ilan ve reklam sektoriindeki rekabet de artmustir.

18. ve 19.yy Oncesinde iiretim insan eli ile yapilmistir. Bu donem makinelesme
olmadigindan hizli iiretim s6z konusu olmamistir. Savas yillarina denk geldigi
diisiiniildiiginde, 0 donemde yasayan bireylerin ihtiyactan fazla tiikketmeyen ve hatta
bazen ihtiyacim1 karsilayamayan, kanaatkar, elindekiyle yetinen bireyler oldugu
bilinmektedir. Sanayi devrimiyle birlikte buharli makineler yayginlagsmaya baslamis ve
hizli iiretim giindeme gelmistir. Eskiden kendi iirettigini kullanan birey zamanla hazir
olan tirtinleri kullanmaya baglamistir.

20.yy’a gelindiginde tiretimin hizla artmasi tiiketimin artmasi ihtiyacini da
dogurmustur. Bu durum tiikketimin bir kiiltiir olarak empoze edilmesine sebep olmustur.
Tiiketim kiiltiiriiniin temelleri, iiretim sisteminin degismesi olarak da kabul edilen
Fordizmle atilmaya baslanmistir. Fordizm Henry Ford tarafindan ortaya atilmis bir
tiretim iyilestirmesidir. Fordizmin amaci piyasaya siiriilen her tiiketim nesnesinin, onu
tiretenler de dahil olmak {izere, genis kitleler tarafindan tiiketilmesini saglamaktir.
Henry Ford iirettigi arabalar ilk olarak maagslarini artirarak kendi iscilerine satmuistir.
Boylece iiriinler piyasaya stiriilerek ilk reklamlar1 da yapilmistir.

Gelisen yeni satis araglartyla birlikte bireyler, ihtiya¢larini karsilamanin tesine
gecmigsler, tiiketerek ‘bir toplumda var oldugunu gdsterme’ ¢abasina girmisler, tiiketimi
bir kiiltiir haline getirmislerdir. Bu durumda paras1 daha fazla olana toplumda saygi
artmus; ‘tiikettigin kadar varsin, tiikettigin kadar degerlisin, tiikettigin kadar sayginsin’
anlayis1 olusmustur. Toplumsal siniflar1 bireylerin tiikettikleri meydana getirmistir.
Oyle ki birey, bir mala ya da hizmete, ihtiyac1 olmadig1 halde sirf igerisinde bulunmak
istedigi siniftaki bireyler ragbet ediyor diye sahip olmak istemekte ve bu durumda
sembolik, gosteris¢i tiikketim ortaya ¢ikmaktadir.

Tiiketim anlayisinin degismesinin bir diger sonucu; sahip olunan iiriinler
islevselligini en 1yi derecede korusa bile ayni iiriiniin bir iist modeli piyasaya stiriildiigii

anda, eskisi bireyin goziinde degerini kaybetmekte, yeni olana ragbet edilmektedir.
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Kisaca Ozetlenecek olunursa iretimin artmasi ilan ve reklam sektoriiniin
gelismesine sebep olmus ve tliketimin artmasi ihtiyacini dogurmus, bunun sonucunda
halka tiiketim kiiltiirii asilanmistir. Onceleri yalnizca ihtiyaci olani tiiketen bireyler bu
titketim kiiltiiriinii benimsemisler ve tiiketimi yasam tarzi haline getirmiglerdir.

Konut da {iretilen ve tiiketilen bir nesnedir. 1930’lu yillarda savasin etkilerinin
devam etmesi ve 2. Diinya savasinin baglamasi sonucu iilkede niifus azalmis buna baglh
olarak konut ihtiyaci da azalmistir. 1940’11 yillarda savas sonrasi iilkeye go¢ artmis,
bunun sonucunda konut ag¢i81 ortaya ¢ikmistir. Bu yillarda yapsatgilik, gecekondulagma
ve kooperatif¢ilik uygulanmistir. 1950°li yillarda tek parselde tek miilkiyet kurali
degistirilmis, Tek parsele birden fazla miilkiyet hakki verilmistir. Bdylece konut
piyasasi hareketlenmistir. Bu dénemde gecekondulasma ve yapsatcilik agirlikli olarak
uygulanmaktadir. 1970’11 yillar iilkede ekonomik krizin hakim oldugu yillardir ve bu
yillarda konut duraksama donemine girmistir. Bu donemde yasadisi tliretim sekli olan
gecekondulasma artmistir. 1980’11 yillarda toplu konut yasasinin ¢ikmasiyla birlikte disa
kapali, sehir merkezinden uzak, giivenlikli sitelerin temeli atilmaya baslanmistir. Bu
donemde yapsatcilik devam ederken TOKI uygulanmaya baslamistir. 1990’11 yillarda
tilketim kiiltiir haline gelmis, liilks konut anlayisi ortaya ¢ikmistir. Bu yillarda konut
kisilerin sosyal statiilerini belirlemek i¢in edinilen bir miilke doniigmiistiir. Yapsatcilik

1990’11 yillarda agirlikli olarak kullanilan konut iiretim bigimlerindendir (Tablo2-4).

Tablo 2.4. 1930-1990 yillar1 konut ihtiyacim etkileyen faktorler ve konut sunum bigimleri analizi

1930 1940 1950 1960 1970 | 1980 1990
Dénemde 1.Diinya Artan Tek parselde | Ekonomik Ekonom | Toplu Tiiketimin
Konut savasmin gogiin I’den fazla | krizin ik krizin | konut kiiltiir
ihtiyacmt | otilerinin | etkisiyle | miilkiyet etkisiyle etkisinin | yasasinin | haline
etidleyen devam konut hakk1 konut devam ¢ikmasi gelmesi ve
faktorler

etmesi ve 2. | aciginin verilmesi sektoriiniin etmesi liks konut

Diinya meydana sonucu konut | duraklamasi anlayigini

savasinin gelmesi piyasasinin n dogmasi

basglamasi hareketlenme

Si

Koopertifeilik | Yapsateilik Yapsatcilik Yapsatcilik Gecekon | Yapsatcilik Yapsatcilik
Dénemin Gecekondu Gecekondu du TOKI
Konut Kooperatifci
Sunum lik
Bi¢imi
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Tiirkiye’de ilan ve reklam sektorii ise 1930’larda Ford montaj fabrikasinin
kurulmasiyla gelismeye baslamis, yine bu yillarda gazeteler ve dergiler ilan-reklam
almaya baslamistir. 1950’lerde ¢ok partili hayata gegisle birlikte basinda 6zgiirliik
artmis rekabet ortami olusmustur. Bu durum ilan ve reklam sektoriinii de etkilemistir ve
1960’larda ilan-reklam sirketleri kurulmaya baslanmis, reklamcilik meslek haline
gelmistir. 1970’1 yillarda TRT reklam almaya baslamistir. 1980’lerde tiiketim kiiltiir
haline gelmistir ve reklamcilikta modernizmin izleri goriilmiistiir. 1990’larda RTUK
kurulmus reklamcilikta belli kurallar ve siirlar getirilmistir. Konut iireticilerinin yarisi
neticesinde konut ilan ve reklamciligi, ilan ve reklam sektoriine dahil olmaya

baglamigtir. Bu durumun devaminda ise konut ilan ve reklamciligi 2000°1i yillarda

geliserek, giinlimiizdeki halini almistir (Tablo-2.5).

Tablo-2.5: 1930-2000 yillar1 aras1 Tiirkiye’de ilan ve reklamin gelisimi

1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990
Ford 2. Diinya | Cok partili | Reklam TRT’nin Tiiketim Ozel televizyon
montaj savasl donem ile | sirketlerinin reklam kiiltiiriiniin kanallar1 ve Radyo
fabrikasinin | etkileri birlikte kurulmast almaya olusmaya ve televizyon (st
Tiirkiye’de | Tiirkiye’de rekabetin baglamasi baglamasi kurulunun
kurulmasi gozlenmis, artmasi kurulmasi
iretim
azalmigtir.
Gazetelerde Ilan  ve | Reklamciligin Reklamin Tirk ekonomisinin
ilan ve reklamin meslek olmasi modernlikle | disa acilmasiyla
reklamlarin bilingli birlikte reklam sirketlerinin
yer bulmasi kullanilma algilanmas1 | yurt dis1 sirketlerle
ya igbirligine girmesi
baslanmas
1
Gazete ve Renkli
dergilerde ilan televizyonla
ve reklamm rin  devreye
artmasi girmesi
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Degigen tliketim anlayisi, igerisinde yasadigimiz konutlara yiikledigimiz
anlamlar1 da degistirmis, konut kisilere yeni yasam tarzi vadeden bir nesne haline
gelmistir. Bunun sonucunda evler kisilerin yasam tarzini ve toplumsal statiilerini

belirleyen miilklere dontismiistiir (Sekil 2-7).

KOMUTTAKI DEGiSinMin, iLam VE REKLAMLAR UZERINDEM ANALIZINE

ilan ve Rekamin ikna Yontemi Konut sunum bicimi

ilan ve Redamlardski konut
normiar Konutun nitelikleri

Marley
Fayans

- - ) Cuvar kagidi
Ban we Reldamen detigm fondesipondan

ilanve Reklamin sloganlan

ilanve Reklamin amaglan

Sekil 2.7. Konut iiretim ve tiiketimindeki degisimin, ilan ve reklamlar iizerinden analizine iligkin kriterler
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3.1950-2010 YILLARI ARASINDA KONYA YAZILI BASININDA iLAN VE
REKLAMLAR

Calismanin bu boliimiinde Konya’da konut iiretim bigimlerinden kisaca
bahsedilmis, 1950 ile 2010 yillar1 arasinda Konya yerel basiinda yer alan konut ilan ve
reklamlarina yer verilerek s6z konusu yillar arasinda konut yapilarinda olugan degisim
incelenmistir.
3.1. Konya Yazih Basininda Ilan ve Reklamlar

Calisma kapsaminda Konya yerel gazetelerinden Yeni Konya, Yeni Meram,
Memleket, Merhaba, Hakimiyet, Isik, Konya’nin Sesi, Sehir Postasi ve Konya Postasi
gazeteleri, Konya yerel dergilerinden ise Konya’da Sanayi Dergisi, Konya Ticaret
Odas1 Dergisi, Konya Dergisi, Konevi Dergisi, Konya Halkevi Aylik Kiiltiir Dergisi,
Konya Devlet Hastanesi Dergisi, Konya Life dergisi taranmistir (Tablo 3.1). Bu
arastirma sonucunda 1950°’1i yillara kadar herhangi bir konut ilanina ya da reklamina
rastlanmamistir. Bu sebeple ¢alismada 1950 yili sonrast dénem ele alinmistir. Gazete
ilan-reklamlar1 arastirildiginda 1950°1i yillara ait 1 konut ilan1 bulunmustur. 1960’ i
yillara ait bulunan konut ilanlarindan 18 tanesi secilerek calismada kullanilmistir.
1970’11 yillarda konut sektoriiniin gelismesiyle birlikte konut ilan sayisi artmistir ve bu
ilanlardan da 30 tanesine galismada yer verilmistir. 1980 1990’11 yillarda ise konut ilan
ve reklamlarinda gilinlimiiz konut reklamlarinin temelinin atildig1 gortilmektedir.1980’1i
yillara ait 60 ilan ve reklam, 1990’11 yillara ait ise 49 ilan ve reklam calismada
kullanilmigtir. 2000°1i yillara gelindiginde ise renkli ilan ve reklamlara, 3 boyutlu
gorsellestirmelere yer verildigi goriilmektedir. Calismada 2000°1i yillara ait ise 62 ilan
ve reklam bulunmaktadir. Siireli yayinlarin incelenmesi sonucunda ise 1936 yilinda
yayinlanmaya baglanan Konya dergisine ait 1990 yilinda yaymlanmis 1 konut reklamina
ulasilmis ve 2005 yilindan sonra yayinlanmaya baslanmis olan Konya Life dergisinde
yayinlanmis 19 reklama ulasilmistir. Incelenen diger siireli yayinlarda konut ilanina ya

da reklamlarina ulasilmamustir.



Tablo 3.1: 1950- 2010 yillart arasi incelenen Konya yerel yaymlar
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1950°1er | 1960’lar | 1970°’ler | 1980°’ler | 1990’lar | 2000’ler
Verive Yeni Yeni Konya, | Yeni Konya, | Yeni Konya, | Yeni Konya, | Yeni Konya,
y Konya Isik,  Sehir | Yeni Meram, | Yeni Meram, | Yeni Meram | Yeni Meram,
ulagilan Postasi Konya’nin Konya’nin Merhaba,
Konya Sesi Sesi Memleket
yerel Konya
Postasi
gazeteleri
. Konya Konya Life
Veriye
y Dergisi Dergisi
ulasilan
Konya
yerel
siireli
yayinlari

3.2.1950-2010 yillar1 Konya’da Konut:

1950’lerde Konya’da makineli tarim yayginlagmis, kentte tarima dayali fabrika
ve sanayiler kurulmustur (Kuscu, 2006). Boylece Konya kirsaldan go¢ almaya baslamis
ve bu durum konut agigimin ortaya ¢ikmasia sebep olmustur. Konut ac¢iginin ortaya
cikmasiyla birlikte Konya’da 1950’lerden sonra apartmanlagma yayginlagmistir.
Yenice’ye (2012) gore; Konya kent niifusunun en hizli arttigi yillar 1950°1i yillardir
(Yenice,2012).

1950’11 yillarda kurulan et kombinasi ve 1954 yilinda faaliyete baslayan seker
fabrikasinin da etkisiyle is giicii saglamak i¢in digsaridan go¢ artmis bunun sonucunda
1960’11 y1llarda Konya niifusu hizla artmaya devam etmistir.

1960’1 yillarda konut {iretiminde bireysel konutun {iiretimine ek olarak yap1
kooperatifciligi araciligi ile konut iiretimi de yapilistir. Kooperatif¢iligin Konya’da bu
yillarda uygulanmaya baslanan bir sistem oldugu Caglayan’in; ‘Konya’da
kooperatifcilik ilk defa 1967 yilinda Nalgaci Caddesinde baglamistir. Bulundugu yer
itibari ile merkeze yakin oldugu i¢in o donemde daha ¢ok orta ve {ist gelir siniflarina

hitap etmistir.” sozleriyle anlasilmaktadir (Caglayan,2010).
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1970’1i yillar kaliteli iiretimin 6n plana ¢iktigi, buna bagli olarak da konut
fiyatlarinin arttig1 yillardir. Bu durum diisiik biitgeli kesimi gecekondulasmaya itmistir.
1970’11 yillar ile birlikte kentte artan niifus paralelinde yeni yerlesim alanlar1 ihtiyaci
olusmustur. Bununla birlikte mevcut sanayi alanlari1 gelisimini tamamlamis, yeni sanayi
alan1 gereksinimi ortaya ¢ikmistir (Yenice, 2012).

1974 sonrasi yapilan ilave plan caligmalar1 ile kentin sanayi ve konut alanlari
ihtiyaci karsilanmaya calisilmistir (Yenice, 2012). Bu plan Nalgac1 Caddesinin
gelisimini saglamak amaciyla o bolgede toplu konutlarin yapimini hizlandirmistir. O
donemde Otogarin da bu bolgede konumlanmasi bdlgeye olan talebi artirmistir (Topgu,
2011).

1974°de Istanbul yolu iizerinde 4 nolu gecekondu bélgesi (Cumbhuriyet-
Binkonut mh.) ve organize sanayi bolgesinin ikinci etabinin tamamlanmasina karsin;
kamu kurum alanlarinin bu bdlgede yer se¢mesi, tiniversitenin kentin kuzeyinde uzak
bir noktada yerlesme karan almasi bolgede yeni c¢ekim merkezleri olusturmustur
(Yenice,2012). Bu durum konut alanlarinin 1980’li yillarda kentin kuzey aksina dogru
konumlanmaya baslamasina sebep olmustur. Sanayilesme  siireciyle  birlikte
Konya bu yillara kadar biiyiik miktarda go¢ almistir. Gogler sonucu ortaya ¢ikan konut
acigini kapatmak i¢in 1984 yilinda cikarilan kanunlarla kooperatifcilik desteklenmistir.
1984 yilinda ¢ikarilan kanunlar 1990’11 yillar1 da etkisi altina almistir. Tarim alanlarinda
konut yapilagmalarinin ortaya ¢iktigi bu yillarda yeni bir imar plan1 gereksinimini
dogurmustur. 1999 yilinda hazirlanan imar plam1 sonucunda Konya’da kooperatifcilik
yayginlagmistir.

Bununla birlikte kuzey kesimde kampus alani ¢evresinde yeni ikamet bolgeleri
olusturulmustur. Daha kuzey ve bati bolgelerinde ise diisiik yogunluklu bahge sehir
olarak tanimlanan kentten kopuk yerlesme birimleri olusturulmustur (Yenice, 2012).

Kentin giliney ve dogu kisimlar1 ise daha 6nce yapilmis pim ¢aligmalarinda tarim
topraklarinin korunmasi ve zemin yapis1 gibi dogal yapr kosullan sebebi ile konut
kullanimina agilmamasina karsin, 1999 Konya Nazim Plan’da bu bolgeler Eregli ve
Karaman yollan boyunca uzanan konut alanlar1 olarak tasarlanmistir (Yenice, 2012).

2000’11 yillar konut insaatinin arttigr yillardir. Bu durumun konut sorununun
¢oziimiinde etkisi olacagi diisliniiliirken, onceki yillarda oldugu gibi yiliksek gelirli

kesime hitap eden yapilarin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
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Konya’da 2000’li yillardan bu yana hizla ilerleyen bir yontem olan yap-sat (sabit
ddeme) sistemiyle bir¢ok konut iiretilmektedir. Ulkenin ekonomik seviyesinin artmasina
bagl olarak kaliteli ve nitelikli binalar Konya’da da 6n plana ¢ikmaktadir. Bu yillarda
giivenlikli siteler konutta tercih sebebi haline gelmistir (Caglayan, 2010).
1950’lerde Konya’da Konut ilan ve Reklamlar:

1950’11 yillarda konut barinma amagli kullanilan bir yap1 olarak goériilmekteydi.
Bu yillar savas sonrasi yillardir ve savastan yeni ¢ikmis olan bir toplumda liiks
kavramindan ziyade ihtiya¢larin karsilanmasi anlayisi benimsenmistir.1950°1i yillarda
tiiketim ve likks kavramlari i¢in Aydogan’in; ‘Bu yillarda tiikketim ancak, diigiin, siinnet,
bayram gibi 6zel anlar ve olaylar i¢cinde miimkiin olabilmistir.” Soézleri aciklayici
niteliktedir (Aydogan, 2009).

1950’11 yillara ait konut ilan ve reklamlari tarandiginda Yeni Konya gazetesinde
yayinlanan 1 ilan tespit edilmistir.

Yeni Konya gazetesinde 1950 yilinda yayinlanan konut ilani incelendiginde;
‘Beser odali iki daire altinda magaza ve biiro, en iist kissm iki oda, trase ve
camagirhiktan ibarettir.” climlesi kullanilmistir. Siislii climlelerden uzak, tiiketiciyi
yaniltacak ifadelere yer verilmeyen reklamda yapinin malzeme 6zelliklerinden, 1sinma

tiiriinden, kat sayisindan, oda biiyiikliiklerinden bahsedilmedigi goriilmektedir.



Tablo 3.2: 1950 yilinda yayinlanan konut ilan1 analizi

4 Eyliil 1950,Yeni Konya

iletinin tiiri

Ilan

Tletide kullanilan konut normlari Mekan, Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos
Kullanilan iletigsim fonksiyonu Bilgilendirici
Iletide kullamilan slogan -
Iletide kullamlan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri -

Mekansal nitelikler Oda sayist

Teknik donatilar -

Sosyal donatilar -

Konum Belediye alaninda

1960°’larda Konya’da Konut ilan ve Reklamlari:
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1960’11 yillara ait konut ilan ve reklamlari i¢in Yeni Konya, Isik, Sehir Postasi,

gazetelerinde yayinlanan ilanlar taranmistir. Bu yillarda konut ilanlarinin aliciyi

yaniltacak siislii ifadelerden uzak oldugu goériilmektedir.



Tablo 3.3: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

Satik Evie

At g
, Sehir Postasi

23 Mayis 1962
25 Eyliil 1961,Isik

iletinin tiirii Ilan Ilan

iletide kullanilan konut Mekan, Mimari 6zellik, Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon
normlari Lokasyon

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanmilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici

fonksiyonu

Iletide kullanilan slogan | - -

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri - -

Mekansal nitelikler | Oda sayis1 Oda say1s1

Teknik donatilar - -

Sosyal donatilar - -

Konum - -

Tablo 3.3.1: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

T

racaslar;
25 Eylil 1962, Isik 28 Aralik 1962, Isik

iletinin tiirii Ilan ilan
iletide kullanilan konut Lokasyon Mekan, Mimari 6zellik,
normlari Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
iletide kullamlan slogan | - -
iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri - -

Mekansal nitelikler | - Oda sayis1

Teknik donatilar - -

Sosyal donatilar - -

Konum - -




Tablo 3.3.2: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

29 Mart 1963, Sehir Postasi
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Seref Apt.
et i M:Aﬁﬁ%
27 Mayis 1963, Sehir Postasi

t‘

iletinin tiirii

Ilan

flan

iletide kullanilan konut

Mekan, Mimari 6zellik,

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon

normlari Lokasyon

Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

Iletide kullanilan slogan | - F

iletide kullanilan

konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Oda sayisi, konut biiyiikliigi

Oda sayis1, konut biiyiikliigi

Teknik donatilar

Elektrik, su kuyusu

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.3.3: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

12 Temmuz 1963, Isik

18 Temmuz 1963, Isik

iletinin tiirii

flan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

lletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Konut biyiikliigii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.3.4: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

7 Agustos 1963, Isik

30 Eyliil 1963, Isik
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iletinin tiiri

flan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Kat sayis1

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Alaaddin caddesi

Tablo 3.3.5: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

22 Ekim 1963, Isik

b

!
24 Ekim1963, Isik

iletinin tiirii

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - -
Tletide kullamlan
konutun nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler | Konut biiyiikligii Konut biiyiikliigi
Teknik donatilar Elektrik, su -

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.3.6: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

13 Ocak 1964, Isik

8 Mayis 1964, Isik

Iletinin tiirii Tlan {lan

iletide kullamlan konut | Lokasyon Lokasyon

normlari

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.3.7: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

26 Haziran 1965,

Sehir Postasi 18 Agustos 1966, Sehir Postasi

Iletinin tiirii Ilan Ilan
Iletide kullamlan konut Lokasyon Mimari 6zellik, Lokasyon
normlari
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak | Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullamilan slogan | - -
Tletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri - -

Mekansal nitelikler | - Konut biyiikliigii

Teknik donatilar - Elektrik, su

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.3.8: 1960 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

Acele satihk kiymetli miilk

YENI MERAM ASFALTI UZERINDE U¢
KATLI, IRADLI, BETON BINA YO UK
DOLAYISIYLA ACELE SATILIKTIR.

10 Eyliil 1966, Sehir Postasi

S?Fl)ll.k Ev

20 k arsa
¥inde, giinese karst, yesll sahaya ba-
kan, mistakil, ¢ift camh, bahceli ey, :

MURACAA'

25 Eyliil 1966, Schir Postast

iletinin tiirii

Ilan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon

iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanmilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Tletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Cift cam

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

1970’lerde Konya’da Konut ilan ve Reklamlari:

S7

1970’11 yillara ait konut ilanlari i¢in Yeni Konya, Yeni Meram ve Konya’nin

Sesi  gazetelerinde

yayinlanan

reklamlar

taranmustir. 1970’1i

yillarda

ilanlar

incelendiginde konut ilanlarinda onceki senelere gore artis goriilmektedir. Taranan

ilanlarda konutu olusturan donatilardan,

verilmeden, bahsedildigi goriilmektedir.

alicty1 yaniltacak siislii ifadelere yer

Bu yillarda ‘kaloriferli, sicak suyu bulunan, asansorlii, marley désemeli, gomme

banyolu, sofbenli’ daireler liikks sayllmaktadir. Gece holii kavrami da yine bu yillarda

olugmaya baglamistir.



Tablo 3.4: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

2 Ocak 1971, Yeni
Meram

~ Satihk Ev

| el

2 Subat‘ 1971, Yeni Meram

Iletinin tiirii Tlan Tlan

iletide kullamlan konut | Lokasyon Lokasyon

normlari

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

iletide kullanilan slogan

Iletide kullamlan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.4.1: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

~ SEYH SADRED
DEMIR Ap. ZEMIN
TILIKTIR. 5
 PTT. Miidiirii.

¥4

18 Mart 1971, Yeni Meram

Satilik Kloriferli Duire
sl

$ems caddesi Beyaz Saray

I

17 Nisan 1971, Yeni Meram

Iletinin tiirii Ilan Ilan

Tletide kullanilan konut | Lokasyon Lokasyon

normlari

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

Iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.2: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

TSGR I PR

15 Mayis 1971, Yeni
Meram

15 Mayis 1971, Yeni Meram

iletinin tiirii

Ilan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Lokasyon

Lokasyon

Iletinin genel amac

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Tletide kullanilan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Konut biyiikligii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.4.3: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

30 Aralik 1971, Yeni Konya

| ,«,7‘1
3Temmuz 1972,Yeni Konya

iletinin tiirii

Reklam

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik

Mekan, Mimari 6zellik

Iletinin genel amac Uriine arzu uyandirmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Ikna edici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - -
Tletide kullanilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri Marley Marley
Mekansal nitelikler | - Oda sayist
Teknik donatilar Kalorifer, sicak su Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.4: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

éO Temmuz 1973, Yeni Meram

| satilik kaloriferli ve
sicak sulu daireler

,‘VA T s
No. 49 Tel : 2860

20 Temmuz"13', Yeni Meram

iletinin tiirii Tlan {lan

iletide kullanilan konut | Lokasyon Lokasyon

normlari

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Tletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

Iletide kullanilan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer, sicak su

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.4.5: 1970 yilinda yaymlanan konut ilanlar1 analizi

1 Agustos 1973, Yeni Meram

ik okulu Sahin Sinemasi
okulu civannda (Alinda
la bulunursa onlarda tutula-

TEL 6951

25 Agustos 1973, Yeni
Meram

Iletinin tiirii flan Ilan
Iletide kullamlan konut | Mekan, Mimari 6zellik Lokasyon
normlari
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - -
iletide kullamlan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri - -

Mekansal nitelikler | Oda sayisi -

Teknik donatilar Kalorifer, sicak su Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum




20 Agustos 1973, Yeni Konya

- MY SRS

19 EKim 1973, Yeni Meram

erati

iletinin tiirii Tlan Ilan
Iletide kullamlan konut Mekan, Mimari 6zellik, Mekan, Lokasyon
normlari Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullamlan slogan | - -
Iletide kullanilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri Betonarme, karkas, marley -
Mekansal nitelikler | Konut biiyiikliigii Konut biiyiikliigii
Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer, sicak su, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum - -

Tablo 3.4.7: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

11 Kasim 1973,. Yeni Konya

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mekan, Mimari 6zellik

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - -
Tletide kullanilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri Tas, tugla -
Mekansal nitelikler | Konut biiyiikligii Oda sayisi

Teknik donatilar

Kalorifer, sicak su

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.8: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

2 Kasim 1974, Yeni Konya

h

19 Mart 1975,Yeni Konya

iletinin tiirii

Ilan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

iletide kullanilan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Renkli fayans, parke, karkas

Parke

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Asansor, kalorifer, sofben

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.4.9: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

12 Temmuz 1976, Yeni Meram

22 Temmuz 1976, Yeni Meram

Iletinin tiirii Ilan Ilan
iletide kullanilan konut Mekan, Mimari dzellik, Mekan, Lokasyon
normlari Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullamlan slogan | - -
iletide kullanilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler | - Konut biiyiikliigii
Teknik donatilar Elektrik, su Elektrik, su

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.10: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

27 Temmuz 1976, Yeni Meram 14 Agustos 1976, Yeni
Meram

Tletinin tiirii ilan Ilan
iletide kullanilan konut Mimari 6zellik, Lokasyon Mekan, Mimari 6zellik,
normlari Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
iletide kullanilan slogan | - -
iletide kullamlan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri = -

Mekansal nitelikler | - Oda sayisi

Teknik donatilar Kalorifer Elektrik, su

Sosyal donatilar - -

Konum - -

Tablo 3.4.11: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

18 uAstds >7,
Konyanin Sesi

28 Agustos 1976, Yeni Meram

iletinin tiirii

Tlan

Tlan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Betonarme, karkas, marley

Betonarme

Mekansal nitelikler

Oda sayis1, konut biiyilikliigi

Teknik donatilar

Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.12: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

TR RRRIER

Lirende Cad. No.

DRV : 14002

‘3.1-Agustos 1976, Konyanin Sesi

6 Agustos 1977,Yeni Konya

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullamlan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanmilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer

Kalorifer, sofben

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.4.13: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

1 Eyliil 1977, Konyanin Sesi

13 Eyliil 1977, Konyanin Sesi

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekén, Lokasyon

Lokasyon

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Oda sayis1

Konut biyiikligii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.4.14: 1970 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

Satilik kaloriferli daire Satilik Daire
Adres : Zindan kale, Devrim ilk okulu ba- AYDINLIK EVLERDE KALORIFERSIZ
tis1 Erguvan sokak, Sekiz kath Devrim sitesi SATILIK APARTMAN DATRESL..
B/Blok Kat : 3 Daire: 5 i34 MURACAAT
Telefon : 13890 veya 13134/29 TELEFON + 18887-20018-12379
Yeni Konya : 8882 — KONYA —
o = . KS, snm
11 Kasim 1977, Yeni Konya 31 Aralik 1979, Konyanin Sesi
fletinin tiirii flan Ilan
iletide kullamlan konut | Lokasyon Lokasyon
normlari
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
iletide kullanilan slogan | - -
Iletide kullamlan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri & -
Mekansal nitelikler | - -
Teknik donatilar - -
Sosyal donatilar - -
Konum - -

1980°’lerde Konya’da Konut ilan ve Reklamlari:

1980’11 yillarda yayinlanan iletilerde ilanlarin yaninda reklamlarin da
yayinlandigi goriilmektedir. Bu yillara ait konut ilan ve reklamlart i¢in Yeni Konya,
Yeni Meram, Konya Postast ve Konya’nin Sesi gazetelerinde yayinlanan ilan ve
reklamlar taranmistir.1980°1i yillarda ilan ve reklamlar incelendiginde konut ilan ve
reklamlarinda 6nceki senelere gore artis goriilmektedir. Taranan ilan ve reklamlarda;
kaloriferli, asansorlii, komiir bacali, marley dosemeli, lambrili, karebordiirlii, duvar
kagith, giines enerjili, okula yakin, isyerine yakin, seckin bir muhitte, ekonomik,
hesapli, merkezi...” ifadeleri dikkat c¢ekmektedir. Onceki senelerden farkli olarak

lokasyonun 6nem kazandig1 goriilmektedir.



Tablo 3.5: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

28 Nisan 1980, Yeni
Konya

Ekim 1980, Konya Postas1

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekéan, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amac

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanmilan iletisim fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap: malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.5.1: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

B

16 Ekim 1980, 8 Kasim 1980, Konyanin Sesi
Konyanin Sesi
Tletinin tiirii ilan Ilan
Iletide kullanilan konut Lokasyon Lokasyon
normlari
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - -
Teknik donatilar Kalorifer -

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.2: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

9 Ocak 1981, Konyanin Sesi

Temmuz 1981, Konyanin

Sesi
iletinin tiirii Tlan Tlan
iletide kullamlan konut Mimari 6zellik, Lokasyon Lokasyon
normlari
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici

iletide kullanmlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.5.3: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

15 Temmuz 1981,

18 Temmuz 1981, Yeni Meram
Yeni Meram
Iletinin tiirii flan Ilan
Iletide kullamlan konut Mimari 6zellik, Lokasyon
normlari Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici

Iletide kullamilan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer, soba bacasi

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.4: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

e

4 Agustos 1981 Yeni Meram

12 Agustos 1981,Yeni
Meram

Iletinin tiirii ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlar1 Mekan, Mimari 6zellik, Mekan, Mimari 6zellik
Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamilan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Iletide kullamlan slogan - -
Iletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri Duvar kagidi, parke =
Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigi 5
Teknik donatilar Kalorifer, asansor Soba
Sosyal donatilar = -
Konum - -

Tablo 3.5.5: 1980 yilinda yayinlanan konut ilani analizi

12 Agustos 1981,Yeni Meram

iletinin tiirii flan

iletide kullamlan konut normlar Lokasyon

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yontemi Logos

Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

68



Tablo 3.5.6: 1980 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

15 Haziran 1981, Konyanin Sesi

iletinin tiiri

Reklam

iletide kullanilan konut normlar

Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullamlan ikna yéntemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Ikna edici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.7: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

21 Agustos 1981, Yeni 29 Eylil 1981,Yeni
Meram Meram
Iletinin tiirii flan Ilan
iletide kullamlan konut Mekan, Lokasyon Lokasyon
normlari
Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Oda sayisi, konut biiyiikligi | -
Teknik donatilar - Kalorifer
Sosyal donatilar - -
Konum 5 -

Tablo 3.5.8: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

29 Eylil 1981,Yeni Meram

2 Kasim 1981, Yeni Meram

iletinin tiiri

Ilan Ilan

Iletide kullamlan konut Mekan, Lokasyon, Konut Lokasyon

normlari kalitesi

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanmlan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu

Tletide kullanilan slogan

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.9: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

6 Kasim 1981, Yeni Meram

Kasim 1981, Yeni Meram

iletinin tiiri

Ilan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Lokasyon

Lokasyon

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

Tletide kullanilan slogan -

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri -

Mekansal nitelikler

Oda sayis1

Konut biyiikligii

Teknik donatilar -

Sosyal donatilar -

Konum -

Tablo 3.5.10: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

’6 Kasim

9Kasim 1981, Yeni Meram 1981, Yeni
Meram

Iletinin tiirii flan Ilan
iletide kullamlan konut normlar1 | Lokasyon Lokasyon, Konut kalitesi
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - -
Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri - -

Mekansal nitelikler - -

Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.11: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

21  Agustos

15 Aralik 1981, Yeni Meram 1982,Yeni
Konya

Iletinin tiirii Ilan Ilan
Iletide kullamlan konut Lokasyon Lokasyon, Konut kalitesi
normlari
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri - -

Mekansal nitelikler - -

Teknik donatilar - Kalorifer, soba

Sosyal donatilar - -

Konum Merkezi Merkezi

Tablo 3.5.12: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

10 Kasim 1982,Yeni Konya

25 Ocak 1983, Yeni Meram

iletinin tiirii

flan

flan

iletide kullanilan konut Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon
normlari Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Tletide kullanilan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri - -

Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigi -

Teknik donatilar Kalorifer Soba

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.13: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

29 Ocak 1983, Yeni Meram

29 Ocak 1983, Yeni Meram

iletinin tiirii

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekéan, Lokasyon

Mekéan, Lokasyon

Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanmlan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut bityiikliigii Konut bityiikliigii
Teknik donatilar - Elektrik, su
Sosyal donatilar - -
Konum ¥ -

Tablo 3.5.14: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

29 Ocak 1983, Yeni Meram

28 Mart 1983, Yeni Meram

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

Iletide kullamlan konut Mimari 6zellik, Lokasyon Lokasyon
normlari
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - -
Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri Parke -

Mekansal nitelikler - -

Teknik donatilar Kalorifer -

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.15: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

11 Nisan 1983, Yeni Meram

9 Mayis 1983, Yeni Meram

Iletinin tiirii Tlan [lan
iletide kullamlan konut Mimari 6zellik, Lokasyon, Lokasyon
normlari Konut kalitesi
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan - -
iletide kullamlan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - -
Teknik donatilar Kalorifer, soba Soba
Sosyal donatilar - -
Konum Odun pazari civart Sahin sinemasina bitisik

Tablo 3.5.16: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

28 Mayis 1983, Yeni

17 Haziran 1983, Yeni Meram

Meram

Tletinin tiirii [lan Tlan
Tletide kullanilan konut Mekan, Lokasyon Lokasyon
normlar
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi | Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - -
Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri - -

Mekansal nitelikler Oda sayisi -

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.17: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

22 Haziran 1983, Yeni
Meram

30 Kasim 1983, Yeni Konya

iletinin tiirii Tlan Ilan

iletide kullamlan konut Lokasyon Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon
normlari

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak

iletide kullamlan ikna Logos Logos

yontemi

Kullamilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici

iletide kullanilan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Marley déseme, duvar kagidi

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Devlet hastanesi yani

Tablo 3.5.18: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

10 Ocak 1985, Yeni
Meram

20 Nisan 1985, Yeni Meram

Tletinin tiirii flan Ilan

Tletide kullanmilan konut Lokasyon Mimari 6zellik, Lokasyon
normlar

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer, soba

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.19: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

ARANIYOR

Tel: 24313 KONYA

20 Nisan 1985, Yeni
Meram

5 Ocak 1988, Yeni Meram

Tletinin tiirii flan Ilan
Iletide kullanmilan konut normlar - Mimari 6zellik, Lokasyon
Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Iletide kullanlan slogan - -
Iletide kullanilan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - -
Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum - -

Tablo 3.5.20: 1980 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

17 Ekim 1986, Yeni Konya

iletinin tiirii

Reklam

Iletide kullanilan konut normlari Lokasyon

Tletinin genel amaci Uriine arzu uyandirmak
Iletide kullanilan ikna yéntemi Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu Ikna edici

Iletide kullamlan slogan

Eviniz olsun ister misiniz?

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Otogara bitisik
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Tablo 3.5.21: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

5 Ocak 1988, Yeni

s

SATILIK LUKS
DAIRE

Meram
iletinin tiirii Tlan Tlan
Iletide kullamlan konut normlar1 | Mimari 6zellik, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut
Lokasyon kalitesi
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Tkna edici Tkna edici
iletide kullanilan slogan = F
iletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigii -
Teknik donatilar Kalorifer, giines enerjisi | Kalorifer, giines enerjisi
Sosyal donatilar - -
Konum - =

Tablo 3.5.22: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

5 :Ocak 1988, Yeni Meram

8 Ocak 1988, Yeni
Meram

Iletinin tiirii ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlari Lokasyon Mekan, Mimari dzellik,
Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
lletide kullamlan slogan - -
lletide kullamlan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - Konut biiyiikliigi
Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum

77



Tablo 3.5.23: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

SATILIK

DAIRE
Fath Igiklarda 120 m?,
Y d ” :

15 Ocak 1988, Yeni
Meram

15 Ocak 1988, Yeni Meram

iletinin tiirii

Ilan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari
ozellik, Lokasyon

Mekéan, Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak | Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi | Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Iletide kullanilan slogan - -
Iletide kullamlan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut bityiikligii Konut biiyiikligii
Teknik donatilar Soba Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum = =

Tablo 3.5.24: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

21 Ocak 1988, Yeni Meram

21 Ocak 1988, Yeni
Meram

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

Iletide kullamlan ikna yéntemi

Logos

Logos

Kullanilan iletigim fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

lletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Kalorifer, asansor

Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.5.25: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

16 Subat 1988, Yeni

79

19 Subat 1988, Yeni Meram

Meram
iletinin tiirii Ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlar1 Mekan, Mimari 6zellik, Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici

iletide kullanilan slogan

Iletide kullanmlan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Lambri, kalebodur, parke

Mekansal nitelikler

Oda sayisi, Konut biiyiikliigii

Teknik donatilar Kalorifer, asansor Kalorifer
Sosyal donatilar
Konum Imam Hatip Lisesi Meram Yeniyol

Tablo 3.5.26: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

19 Subat 1988, Yeni Meram 4 Mart 1988, Yeni
Meram
Tletinin tiirii ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlari Lokasyon, Konut kalitesi Mekan, Lokasyon, Konut
kalitesi
Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Tletide kullanilan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - Konut biyiikliigii
Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum - -




Tablo 3.5.27: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

SATILIK LUKS
DAIRE

4 Mart 1988, Yeni Meram

80

4 Mart 1988, Yeni Meram

iletinin tiiri

Ilan

Ilan

Iletide kullanilan konut normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan - -
iletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri Parke, lampir -
Mekansal nitelikler - Konut biyiikligii
Teknik donatilar Kalorifer, asansor -
Sosyal donatilar - -
Konum = =

Tablo 3.5.28: 1980 yilinda yaymlanan konut ilanlar1 analizi

- : '
SATILIK
DAIRE
Cumhuriyet Mah. Emirsul-
tan Cad. Yapi Sitelerinde
A/t Blok No:9 Gift Cepheli

12 Nisan 1988, Yenl Meram

SATILIK

Binkonutta karakolun
masu :

12 Nisan 1988, Yeni Mré?ﬁ

Tletinin tiirii Ilan Ilan
Tletide kullanilan konut normlar1 | Mimari dzellik, Lokasyon Mimari 6zellik, Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Tletide kullanilan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - Konut biyiikliigii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.5.29: 1980 yilinda yaymlanan konut ilanlar1 analizi

81

:
SATILIK
@ Aydiniikta 133 m2 2 kat
|  kabasi bitmis 200m2-
- bahgeliev |,

12 Nisan 1988, Yeni Meram

11 Mayis 1988,Yeni Meram

iletinin tiirii Tlan Ilan
iletide kullamlan konut normlar1 | Mimari 6zellik, Lokasyon Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan
iletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut biiyiikligii Oda sayisi
Teknik donatilar - Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum - -

Tablo 3.5.30: 1980 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

19 Haziran 1988, Yeni
Meram

29 Agustos 1989,Yeni Konya

Tletinin tiirii [lan Tlan
Tletide kullamlan konut normlar1 | Mekén, Lokasyon Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Tletide kullanilan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri - Kalebodur, parke
Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigi Konut biiyiikliigii, oda sayisi

Teknik donatilar

- Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum




82

1990’larda Konya’da Konut ilan ve Reklamlari:

1990’11 yillarda yayinlanan iletiler incelendiginde onceki yillara gére reklam
sayisinin arttigr goriilmektedir. Bu yillara ait konut ilan ve reklamlari i¢in Yeni Konya
ve Yeni Meram gazetelerinde yayinlanan ilan ve reklamlar taranmistir. Bu yillarda
konut ilan ve reklamlarinda plan semasinin kullanilmaya baslandigir goriilmektedir.
Kooperatif ilan ve reklamlar1 da bu yillarda dikkat ¢ekmektedir.

1990’11 yillarda konut ilan ve reklamlari giiniimiiz konut ilan ve reklamlarinin
temelini olusturmaktadir. Bu yillarda tiiketiciler konutu barinma ihtiyacindan ¢ok prestij
amacli kullanmaya baglamislardir. Ilan ve Reklamlarda mutlu aile, akilli tasarim, ¢agdas
yasam gibi ifadelere yer verilmektedir. Bu yillarda liikks konut kavrami degigmistir.
Icerisinde yiizme havuzlari, teniskortu, sosyal tesisi bulunan liiks konutlar ortaya

¢ikmaya baglamistir.

Tablo 3.6: 1990 yilinda yayinlanan konut ilan1 analizi

20 Temmuz 1990,Yeni Meram

iletinin tiirii Ilan

iletide kullanilan konut normlari Mekan, Mimari 6zellik, Konut kalitesi
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak

Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici

Iletide kullamlan slogan -

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri -

Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigii

Teknik donatilar Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar -

Konum -




Tablo 3.6.1: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

17 Agustos 1990,Yeni
Meram

17Agustos 1990,Yeni
Meram

17 o Agustos
1990,Yeni Meram

Iletinin tiirii flan Ilan Ilan
Iletide kullamlan konut Mekan, Lokasyon, Mekan, Lokasyon Mekan, Lokasyon
normlari Konut kalitesi
Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak | Farkindalik Farkindalik
yaratmak yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos Logos
yontemi
Kullanmilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
iletide kullanilan slogan | - = -
iletide kullanilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - - -
Mekansal nitelikler | Konut biiytikligii Konut biyiikligi Konut biyiikligi,
kat say1st
Teknik donatilar Asansor, kalorifer - -
Sosyal donatilar - - -
Konum - - -

Tablo 3.6.2: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

SATILIK
- LUKS
DAIRE
Fatih Igiklarda kaloriferli
:asansoril daire sabliktir,
Tel: 103948
8 Eyliil 1990, Yeni 8 Eyliil 1990, Yeni Meram
Meram
Iletinin tiirii flan Ilan
iletide kullamlan konut normlar Lokasyon Mekén, Mimari 6zellik, Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - -
Iletide kullamlan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler - Konut biiyiikliigi

Teknik donatilar

Kalorifer, asansor

Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.2: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

8 Eyliil 1990,

29 Eylil 1990, Yeni Meram
Yeni Meram
Iletinin tiirii Ilan flan

Iletide kullanilan konut normlari

Mimari ozellik,
Lokasyon, Konut

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut
kalitesi

kalitesi

iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak | Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan F a2
iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri Parke, kalebodur -

Mekansal nitelikler Konut biiyiikligii | Konut biiyikligi

Teknik donatilar

Kalorifer, asansor

Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.6.3: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

10 Ekim 1990,

30 Kasim 1990, 30 Kasim 1990,
Yeni Meram Yeni Meram Yeni Meram

Iletinin tiirii Ilan ilan Ilan
Iletide kullamlan konut Mekan, Lokasyon | Mekén, Lokasyon | Mekan, Lokasyon
normlari
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi | Logos Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - - -
iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri - - -

Mekansal nitelikler - Konut biiyiikliigii | Konut biiytikligii

Teknik donatilar Kalorifer, asansor | Kalorifer Kalorifer, asansor

Sosyal donatilar

Konum

84



Tablo 3.6.4: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

30 Kasim 1990, Yeni

30 Kasim 1990, Yeni

Meram Meram
Iletinin tiirii flan Ilan
Iletide kullamlan konut normlar Mekan, Lokasyon Mekéan, Lokasyon
Iletinin genel amac Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Iletide kullanilan slogan - -
Iletide kullanmlan konutun nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigii Konut biiyiikliigii
Teknik donatilar Kalorifer Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum Egitim fakiiltesi arkas1 | Yeni belediye arkasi

Tablo 3.6.5: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

21 Aralik 1990, Yeni
Meram

0839 KONYA

7 Nisan 1993, Yeni
Meram

Tletinin tiirii ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlari Mekan, Mimari dzellik, Mekan, Lokasyon
Lokasyon, Konut kalitesi
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna yéntemi Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - -
Iletide kullanilan konutun nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut bityiikligii Konut biiyiikliigii, oda say1si
Teknik donatilar Kalorifer, asansor Kalorifer
Sosyal donatilar - -
Konum Stimerbank yani -

85



Tablo 3.6.6: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

15 Nisan 1993,

15 Nisan 1993,

(Meram 260) ||

" 15 Nisan 1993,

Yeni Meram Yeni Meram Yeni Meram
iletinin tiirii Ilan ilan Ilan
iletide kullanilan konut normlari Mekan, Mimari Mekan, Mimari Mimari
ozellik, Lokasyon | ozellik, Lokasyon 6zellik,Lokasyo
n
iletinin genel amaci Farkindalik Farkindalik yaratmak Farkindalik
yaratmak yaratmak
iletide kullanilan ikna yontemi Logos Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullanilan slogan - = -
iletide kullanilan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri = - -
Mekansal nitelikler Konut biiyukligii Konut biyiiklugii Konut biiyiikligii

Teknik donatilar

Asansor, kalorifer

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.6.7: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

Miir: Tel: 33 76 24
Meram: 289

15 Nisan 1993, Yeni

1 Mayi1s 1993,

1 May1s 1993, Yeni

Meram Yeni Meram Meram
Iletinin tiirii Ilan flan Ilan
Iletide kullamlan konut normlari | Mekan, Mimari 6zellik, | Mekan, Mimari Lokasyon
Lokasyon ozellik, Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik Farkindalik yaratmak
yaratmak
Tletide kullanilan ikna yoéntemi Logos Logos Logos
Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - - -
Iletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yapi malzemeleri - - -
Mekansal nitelikler Konut bityiikligii Konut biiyikligi | -
Teknik donatilar Kalorifer - -

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.8: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

1 Mayis 1993, Yeni
Meram

SATILIK LUKS
DAIRE

Kabatas Caddesinde
KORUCUKENT SITESI'nde

Yeni bitmis Giiney cepheli
kaloriferli 3'ncii kat: 140 M2
Liiks Daire sahibinden
satihktir.

Tel: 36 85 72 KONYA

11 Mayis 1993, Yeni Meram

iletinin tiirii

Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut normlar

Mimari 6zellik, Lokasyon,

Konut kalitesi

Mimari 6zellik, Lokasyon,
Konut kalitesi

fletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna yontemi Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici
fletide kullanilan slogan - -
fletide kullanilan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri = -
Mekansal nitelikler - Konut biiyiikliigii
Teknik donatilar Asansor Kalorifer
Sosyal donatilar - -
Konum a -
Tablo 3.6.9: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi
ACELE SATILIK
SATILIK SATILIK | ViLlA
DAIRELER | | LUXDAIRE | oy
i || e caddetnde | it
iz e
Wm 2“.';‘ e Gch?l T'eI:334827:]  SATILIKTIR.
Kat satiiktr. el: 359148 || | 1pL:532222-
Mar: Tel: 36 03 47 KONYA 518384
KONYA. Meram.782 ~ KONYA
28 Haziran 1993, 30 Haziran 1993, 30 Haziran
Yeni Meram Yeni Meram 1993, Yeni Meram
Tletinin tiirii {lan Ilan ilan
Tletide kullanilan konut normlari Mekan, Mimari Mimari 6zellik, Lokasyon
dzellik, Lokasyon | -okasyon, Konut
kalitesi
letinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak Farkindalik
yaratmak
Tletide kullanilan ikna yéntemi Logos Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
Tletide kullanilan slogan - - -
Tletide kullanilan konutun nitelikleri
Yapi malzemeleri - - -
Mekansal nitelikler Oda sayisi Konut biyiikligi | -
Teknik donatilar Kalorifer, asansor | - -
Sosyal donatilar - - -
Konum - - -
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Tablo 3.6.10: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

30 Haziran1993,

16 Agustos 1 Ekim 1997, Yeni
Yeni Meram 1996, YeniKonya Meram

Iletinin tiirii flan ilan Ilan
iletide kullanilan konut Mimari 6zellik, Mekan, Mimari Mekan, Mimari
normlari Lokasyon ozellik, Lokasyon | 6zellik, Lokasyon
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak | Farkindalik yaratmak | Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna yéntemi | Logos Logos Logos
Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
Iletide kullanlan slogan - - -
Iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri = - -

Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigi | Konut biiyiikliigii | Konut biiytikligii

Teknik donatilar - Kalorifer, soba Kalorifer

Sosyal donatilar - - -

Konum i - Stadyum karsis1

Tablo 3.6.11: 1990 yilinda yayinlanan konut ilant analizi

18 Ekim 1997, Yeni Meram

Tletinin tiirii ilan

iletide kullanilan konut normlari Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak

Iletide kullanilan ikna yéntemi Logos

Kullanilan iletigim fonksiyonu Bilgilendirici

Tletide kullanilan slogan

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Parke, kartonpiyer, mutfak dolabi, 1s1 cam

Mekansal nitelikler

Konut bityiikliigii, oda sayisi

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.12: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

4 EKim 1997, Yeni

1 Ekim 1997, Yeni 10 Ekim 1997,
Meram Meram Yeni Meram
iletinin tiirii Ilan flan flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari 6zellik

Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon, Konut

Mekan, Mimari
ozellik, Lokasyon

kalitesi
Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullanilan ikna Logos Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletigim Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - - -
Iletide kullanmilan
konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri - - -
Mekansal nitelikler | Konut biiyikliigii, oda sayist | Konut biiyiikligi, oda | Konut biiyikligii
Sayi1s1
Teknik donatilar Kalorifer - Kalorifer

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.13: 1990 yilinda yaymlanan konut reklamlar1 analizi

Aralik 1993, Yeni Konya

29 Mayis 1993, Yeni
Meram

iletinin tiiri

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mekéan, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut
kalitesi

Mekan, Mimari 6zellik,
Lokasyon, konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullanmlan ikna Logos Pathos

yontemi

Kullanilan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Tletide kullanilan slogan | Biiyiik firsat! Size miijdemiz var!

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.14: 1990 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

/4 EPYNEEE SN EEREFUAR AR EN
N W T S

10 Ekim 1997, Yeni

Meram

iletinin tiiri

Reklam

Iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna yontemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Ikna edici

iletide kullanilan slogan

Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Konut biiyiikliigii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Cars1 merkezi, Hiikiimet konag karsisi

Tablo 3.6.15: 1990 yilinda yayimlanan konut reklami analizi

e B

18 Ekim 1997, Yeni Meram

iletinin tiirii

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullamlan ikna yontemi | Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu | Ikna edici

Iletide kullamlan slogan -

Tletide kullanilan konutun -

nitelikleri
Yap1 malzemeleri -
Mekansal nitelikler Konut biiyiikligii
Teknik donatilar Kalorifer, giines enerjisi

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.6.16: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlart analizi

Acele Satilik Daire|

Kapu Camii ve Balik Gesme
arasinda 2. kat 100 m2
Gift cephe lambirili ve

30.000 DM
Gindiz: 3222264
Akgam: 3527572

13 Mart 1999, Yeni Meram

« ot

SATILIKEV |

Aydinlikevler Karakol ve Sehitier Camil
yaninda yeni bitmis kaloriferli, asansdria
daire sahibinden satiliktr.
Miracaat Tel: 245 69 34

(Meram-241)

13 Mart 1999, Yeni Meram

Iletinin tiirii Ilan

Ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Bilgilendirici Bilgilendirici
fonksiyonu
Iletide kullanilan slogan | - -
iletide kullamilan
konutun nitelikleri
Yapi malzemeleri - -
Mekansal nitelikler | Konut biiyiikligii -
Teknik donatilar Cift cami lambri, duvar kagidi Kalorifer, asansor
Sosyal donatilar - -
Konum Kapu camii Sehitler camii

Tablo 3.6.17: 1990 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

. ve TIC.A.S. SUNAR

* Belediye Sarayi, Kemerli gars,
Mallye Saray! uggeninin merkezinde

* En kalitellyl en ucuza

* En kolay odeme Ki

Adres: (6 %
vy

Firsat kagirmayin P 2105

(Resim-191)18 Ekim 1997, Yeni Meram

mm@hmu}

12
ulu ile .
___* En Modern mumunlmr igin dagundak  Tedon 23786040 gy

Reklam

iletinin tiiri

iletide kullanilan konut
normlari

Mekéan, Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi

Iletinin genel amaci Uriine arzu uyandirmak

iletide kullamlan ikna yontemi | Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu Tkna edici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum Merkezi
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Tablo 3.6.18: 1990 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

93

5 Ocak 1998, Yeni Meram 12 Ocak 1999, Yeni | 12 Ocak 1999,
Meram Yeni Meram
iletinin tiirii Ilan flan ilan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon

Mimari ozellik,
Lokasyon, Konut kalitesi

Mekan, Mimari
ozellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
Iletide kullamlan ikna Logos Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim fonksiyonu | Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan - - -
Iletide kullamlan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri - - -
Mekansal nitelikler Konut biiyikligii - Oda sayisi
Teknik donatilar Soba Kalorifer Soba
Sosyal donatilar - - -
Konum Vali konagi karsisi - -

2000’lerde Konya’da Konut ilan ve Reklamlari:

2000’11 yillara ait iletiler incelendiginde onceki yillara gére ilan sayisinin azalip,

reklam sayisinin arttigi tespit edilmistir. Bu yillara ait konut ilan ve reklamlari i¢in Yeni

Konya, Yeni Meram, Merhaba,

Memleket gazetelerinde ve Konya Life dergisinde

yaymlanan ilan ve reklamlar taranmigtir. Bu yillarda ilan ve reklamlar incelendiginde

giivenlikli site reklamlari dikkat ¢ekmektedir. Onceki senelerde yapiyr olusturan

donatilardan bahsedilirken bu yillarda incelenen reklamlarda; ‘Huzur, Konfor, Giiven,

Prestij, Liiks Yasam, Kalite, Mutluluk’ gibi ifadeler 6n plandadir. Bu ifadelerin ¢ogu bir

konut tarafindan sunulamayacak kisisel degerleri icermektedir.




Tablo 3.7: 2000 yilinda yayinlanan konut ilan ve reklam analizi

25 Ekim 2000, Yeni Konya

15 Ocak 2001, Yeni Meram

iletinin tiiri Reklam

Ilan

Iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci Uriine arzu uyandirmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos

yontemi

Kullanilan iletisim Tkna edici Bilgilendirici
fonksiyonu

iletide kullanilan slogan

Sizi hemen evlendiriyoruz!

Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Tiinel kalip

Mekansal nitelikler -

Teknik donatilar -

Asansor, kalorifer

Sosyal donatilar -

Konum

Yeni otogar, yeni tip fakiiltesi

Tablo 3.7.1: 2000 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

24 Eyliil 2001, Yeni Konya

iletinin tiirii

Reklam

iletide kullanilan konut normlari

Mimari 6zellik, Lokasyon, Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullamlan ikna yéntemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

fkna edici

Tletide kullanilan slogan

Huzurun yeni adresi

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.7.2: 2000 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

13 Temmuz 2002, Merhaba

iletinin tiirii Reklam
iletide kullanilan konut normlar1 Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon
iletinin genel amaci Farkindalik yaratmak
iletide kullamlan ikna yontemi Logos
Kullanmilan iletisim fonksiyonu Bilgilendirici
iletide kullamlan slogan -
iletide kullamlan konutun nitelikleri
Yap1 malzemeleri -
Mekansal nitelikler 3
Teknik donatilar -
Sosyal donatilar -
Konum Merkezi

Tablo 3.7.3: 2000 yilinda yayinlanan konut ilanlar1 analizi

(Resim-201)24 Temmuz 2002,
Merhaba

ATHI KLU K

sahibinden sati

23 34

) 290

(Resim-202)28 Agustos 2002,
Merhaba
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iletinin tiirii flan

flan

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik

Mimari 6zellik, Lokasyon,
Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Farkindalik yaratmak

Farkindalik yaratmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Logos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Bilgilendirici

Bilgilendirici

iletide kullamlan slogan -

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Konut biyiikliigii -

Teknik donatilar -

Sosyal donatilar -

Konum -




Tablo 3.7.4: 2000 yilinda yayinlanan konut ilan ve reklam analizi

alani, Sauna ve Jakuzi'li Liks Villa
Tel : 0332 233 27 23 + 0332
. 0533 575 44

28 Agustos 2002, Merhaba

28 Ekim 2004, Yeni
Konya

iletinin tiiri Ilan

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mekéan, Mimari 6zellik, Lokasyon,
Konut kalitesi

Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amac

Farkindalik yaratmak

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna
yontemi

Logos

Pathos

Kullanilan iletisim
fonksiyonu

Ikna edici

Ikna edici

Iletide kullanilan slogan -

Hayal etmeyin sahip olun!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri 5

Mekansal nitelikler

Konut biiyikligii -

Teknik donatilar

Sauna, Jakuzi -

Sosyal donatilar -

Konum -

Tablo 3.7.5: 2000 yilinda yayinlanan konut reklami analizi

26 Subat 2005, Merhaba

iletinin tiiri

Reklam

iletide kullanilan konut normlari

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullamlan ikna yéntemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Bilgilendirici

iletide kullamlan slogan

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Plan semasi, konut biiyiikliigii, oda say1si

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.7.6: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlart analizi

97

N 1

W
YAKAMOZ

KONUTLAR|

2005,Konya Life,

ELITKENT

KONUTLARI

IT KREDIiNiZ HAZIR

2005, Konya Life, say1-3

say1-2
Tletinin tiirii Reklam Reklam
Iletide kullamlan konut - -
normlari
Iletinin genel amac Giiven olusturmak Uriine arzu uyandirmak
Iletide kullanilan ikna Logos Pathos
yontemi
Kullamlan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Iletide kullanilan slogan

Hayallerinizi ertelemeyin!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.7: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlart analizi

hyeﬂlyol k°ﬂ0klun'

2006, Konya Life, sagfl-5

2006, Konya Life, say1-5

98

iletinin tiirii

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Konut kalitesi

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna

Pathos

Pathos

yontemi

Kullamlan iletisim ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Tletide kullanilan slogan - Tatil tadinda yasam

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.8: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlar1 analizi

99

Yasanilacak Mekanlarda
Kalite ve Giivence
mm—

- m—————

'»‘:muno-muu

2006, Konya Life, say1-7

e DN ALACAKIN?
e, BUNDAN iYiSi DE ARTIK CAN SAGLIGI,
i i Tul ) =
" £ ’ K’n 2 = =
b sy
0 ¥ B
! ol =

3 Mart 2006, Merhaba

iletinin tiirii

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik, Konut kalitesi

Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Uriine arzu uyandirmak

Iletide kullanilan ikna Pathos Pathos
yontemi

Kullanilan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Iletide kullamilan slogan

Ev mi alacaksiniz? Bundan iyisi de
artik can saglig!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Plan semasi, oda sayisi, konut
biiyiikligi

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.9: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlar analizi

512 Konut

Ticaret Merkexi

Basketbol Sahasi
Cim Hali Saha
Yizme Havuru

145 - 175 m? daireler

2008'de teslim.

i od U0 TN

2006, Konya Life, say1-8

100

Mimarisi le|
Veren BirYap: |

...-u-——h-.
s ‘,*‘-mh
de skt twnty0. e bt e Mo S G
ik

wepilr e pectd

E

2007, Konya Life, say1-12

iletinin tiiri

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut

Mekan, Mimari 6zellik,

Konut kalitesi

normlari Lokasyon
Iletinin genel amac Uriine arzu uyandirmak Uriine arzu uyandirmak
Tletide kullanilan ikna Pathos Pathos
yontemi
Kullanilan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu
Tletide kullanilan slogan Konya’daki yeni yagam Mimarisi ile enerji veren bir yap1!
alaniniz!
Tletide kullanilan konutun
nitelikleri
Yap1 malzemeleri - -
Mekansal nitelikler Konut biiyiikliigi -

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Basketbol sahasi, hali saha

Konum

Ticaret merkezi




Tablo 3.7.10: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi

MESNEVI KONUTLAR]

¢ 4
%l{l, ./S’m/m ve Gliver
¢

2007, Konya Life, say1-13

2008, Konya Life, say1-15
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Iletinin tiirii

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mimari 6zellik

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullamlan ikna
yontemi

Pathos

Pathos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Ikna edici

Ikna edici

Iletide kullanilan slogan

Huzur, konfor, giiven

Yasam kalitesinden taviz
vermeyen bir proje

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.11: 2000 yilinda yayimlanan konut reklami analizi
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+ OZEL EGITIM VE REHABILITASYON MERKEZI * DERSHANE
ZEL OKUL + RESTAURANT
ES + 020RLO OKULU 4
* YASLILAR BAKIM EVI + OZEL TIP MERKEZI
- SPOR MERKEZ] - DOGUN SALONU.

IERAM YENI YOL - SSK EGITIM ARASTIRMA HASTANESI
1450 M2 KAPALI ALANLI % 70' | TAMAMLANMIS

MURACAAT: 0¢

1 Mayis 2008, Merhaba

Iletinin tiirii

Reklam

iletide kullanilan konut normlar

Mimari 6zellik, Lokasyon

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna yontemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Bilgilendirici

iletide kullanilan slogan

Iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tablo 3.7.12: 2000 yilinda yayimlanan konut reklami analizi

ACARKENT SITESH

En Bilyiik &zel Hastanesine (Avisenna)

15 Mayis 2008, Merhaba

amvaya 250 m. mesafede * istanbul Yolu Uzerinde

iletinin tiirii

Reklam

iletide kullanilan konut normlari

Mekan, Mimari 6zellik, Lokasyon

Iletinin genel amaci

Giiven olusturmak

Iletide kullanilan ikna yéntemi

Logos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

Bilgilendirici

Tletide kullanilan slogan

iletide kullanilan konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Plan semasi, oda sayisi, konut biyiikliigii

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum

Tramvaya yakin, Hastaneye komsu




Tablo 3.7.13: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi
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i
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2008, Konya Life, say1-16

2008, Konya Life, say1-18

iletinin tiiri

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Mekan, Lokasyon, Konut kalitesi

Lokasyon, Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna Pathos Pathos
yontemi

Kullanilan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Tletide kullamlan slogan

Siz sadece hayal edin,
gerceklestirmek bizim isimiz!

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Ustiin nitelikli alt yap1

Sosyal donatilar

Saglik merkezi, oyun alani, aligveris
merkezi

Mutluluk veren sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.14: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi

2008, Konya Life, say1-18

iletinin tiiri

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Lokasyon

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

iletide kullanilan ikna Pathos
yontemi

Kullanilan iletisim Ikna edici
fonksiyonu

Tletide kullanilan slogan

Adresiniz prestijiniz olsun!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.7.15: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi

2008, Konya Life, say1-18

| ——_— -
2008, Konya Life, say1-20

Iletinin tiirii

Reklam

Reklam

Iletide kullanilan konut
normlari

Lokasyon, konut kalitesi

Lokasyon, konut kalitesi

iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Giiven olusturmak

iletide kullanilan ikna yontemi

Pathos

Pathos

Kullanilan iletisim fonksiyonu

ikna edici

ikna edici

iletide kullanilan slogan

Liiks yasam degerine sahip
olun!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum
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Tablo 3.7.16: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi

D Celebi Kent ile

2009, Konya Life, say1-21

Hayaller Gergek (

2009, Konya Life, ay1-24
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Iletinin tiirii

Reklam

Reklam

Iletide kullanilan konut
normlari

Konut kalitesi

Iletinin genel amaci

Uriine arzu uyandirmak

Giiven olusturmak

iletide kullanilan ikna Pathos Pathos
yontemi

Kullanilan iletisim Tkna edici Bilgilendirici
fonksiyonu

Iletide kullamlan slogan | Hayaller gercek oluyor!

iletide kullanilan
konutun nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.17: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi
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Yeni Kent Merkezinin
D Seckin Mekant:

Lale Park

i

1!

2009, Konya Life, say1-25

Hayata
Kulekonaklar'dan bakin.
Konya'nin kalbine
saglam bir yatinm yapin.

2010, Konya Life, say1-28

iletinin tiiri

Reklam

Reklam

iletide kullanilan konut
normlari

Konut kalitesi

Konut kalitesi

Iletinin genel amac

Uriine arzu uyandirmak

Giliven olusturmak

Iletide kullanilan ikna Pathos Pathos
yontemi

Kullanilan iletisim Ikna edici Ikna edici
fonksiyonu

Iletide kullanilan slogan

Yeni kent merkezinin seckin
mekani!

Konya’nin kalbine saglam bir

yatirim yapin!

iletide kullanilan konutun
nitelikleri

Yap1 malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




Tablo 3.7.18: 2000 yilinda yayinlanan konut reklamlari analizi

26 Aralik 2009, Merhaba
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2010, Konya Life,

say1-29
Tletinin tiirii Reklam Reklam
iletide kullanilan konut Mekan, Mimari 6zellik -
normlari
iletinin genel amaci Giiven olusturmak, farkindalik yaratmak Farkindalik yaratmak
iletide kullanilan ikna Logos Logos
yontemi
Kullanilan iletisim Tkna edici Bilgilendirici
fonksiyonu

iletide kullanilan slogan

2010 yilina evinizin tapusuyla girin!

Hayatiniza deger katar!

Iletide kullamlan konutun
nitelikleri

Yapi malzemeleri

Mekansal nitelikler

Teknik donatilar

Sosyal donatilar

Konum




4. DEGERLENDIRME VE SONUC
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[lanlar ve reklamlar bir iiriiniin tanitimimnin yani sira gelisim evresini gérmemizi

saglayan medyatik araclardir. incelenen ilan ve reklamlar sonucunda 1950’lerden

2010’Iu yillara kadar olan siirecte konut yapilarinda meydana gelen gelisimin agikca

goriildiigii soylenebilir (Tablo 4.1).

Tablo-4.1 Konut [lan ve Reklamlarinin Analizi

1950’ler 1960°’lar | 1970’ler 1980’ler 1990°’lar | 2000’ler

Dénemde ilan ilan flan ilan, Reklam | ilan, Reklam | ilan, Reklam
kullanilan
iletilerin
tiiri
Donemde Fabrika ve 1950’lerde Sanayi Sanayi 1980’lerde Kentsel
Konut sanayilerin kurulan alanlarmin alanlarinm kurulan doniigtimlerin
ihtiyacinin kurulmasi, Et | kuruluslarin artmasi ar;mgs1,sl?75k kuruluglarin artmasi,
Artmasina kombinasmin | etkisi devam {-Jlnliri,eisi;fiiin etkisi devam | Konut
Sebep Olan | kurulmasi etmekte. kurulmast etmekte talebinin
Etkenler degismesi
Dénemin Bireysel Konut | Kooperatif¢ilik | Kooperatif¢ilik | Kooperatifeilik Kooperatifcilik | Yapsateilik
Konut Uretimi Bireysel Konut | Bireysel Konut | Bireysel Konut | Bireysel Konut | Kooperatifeilik
Sunum Uretimi Uretimi Uretimi Uretimi Bireysel Konut
Bigimi Uretimi
Déneme Ait Beton, ¢ift cam | Kalorifer, Kalorifer, Kartonpiyer, Tiinel kalip
Yapi Sicak Su, | asansor, kémii_r Megafon, , 1s1
Malzemeleri Gomme Banyo, | bacasi, lambri, | cam

Marley karebordiir,

Doseme, duvar kagid,

Renkli Fayans, | giines enerjisi,

Parke Doseme

Sofben
Déneme ait Sosyal tesis, Giivenlik,
sosyal Yﬁz_me havuzu, | Sosyal
donatilar Tenis kortu tesis, Yiizme

havuzu, Cim
hali saha

Déneme Ait | Belediye Merkezi Okula yakm, | Merkezi Ticaret
Kentsel alaninda I$yerine_ yakin, merkezi_,
Donatilar Merkezi Merkezi
Konuta Mutlu aile Tatil  tadinda
Yiiklenen Seckin muhit Akilli Tasarim yasam, Seckin
Anlamlar Cagdas yasam mekan, Kaliteli

yasam, Saglam
yatirim, Mutlu
aile
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1950’ler | 1960’lar | 1970’ler | 1980°ler | 1990’lar | 2000’ler
Déneme ait | Logos Logos Logos Logos Pathos Pathos
reklam ve Logos Ethos
ilanlarda
kullamlan ikna
yontemi
Doneme ait Mekan Mekan, Mekan, Mekan, Mekan, Mekan,
Reklam ve Mimari Mimari Mimari Mimari Mimari
ilanlarda ozellik ozellik ozellik, ozellik, ozellik,
kullamlan Lokasyon Lokasyon, Lokasyon,
konut normlari Konut Konut
kalitesi kalitesi
Dénemde Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici Bilgilendirici
kullamilan, Ikna edici Ikna edici Ikna edici
iletisim
fonksiyonlarina
gore reklam ve
ilanlar
Doneme _ait Satilik Satilik ev -Satll_lk !ﬁks -S'fmhk liiks -Sz_itlhk liks | -Liks _Yyasam
reklam ve ilan apartman kaloriferli daire daire merkezi...
. -Huzur
sloganlari daire -Satilik '
. . Konfor,
-Satilik liks | kiymetli Giiven
daire daire -Adresiniz
prestijiniz
olsun
-Kalite ve
giivence
-Saglam
yatirim. ..
Déneme ait Farkindalik Farkindalik Farkindalik Farkindalik Farkindalik Farkindalik
Reklam ve | Yaratmak yaratmak yaratmak yaratmak, yaratmak, yaratmak,
ilanlarn  genel Uriine arzu | Urline arzu | Giiven
uyandirmak uyandirmak olusturmak,
amaci Uriine arzu
uyandirmak

e 1950’11 yillarda Fabrika ve sanayilerin kurulmasi, Et kombinasinin kurulmasi
konut ihtiyacinin artmasma sebep olmus, bireysel konut iiretimi 6n plana
cikmistir. Doneme ait ilanlarda logos ikna yontemi kullanilmistir. Bu yillarda
bilgilendirici ilanlar 6n plana ¢ikmis, ilanlarin genel amaci farkindalik yaratmak
olmustur.

e 1950’11 yillarda kurulan kuruluslarin etkisiyle 1960’1 yillarda konut ihtiyaci
devam etmis, bireysel konut {iretiminin yaninda kooperatifcilik bu yillarda 6n
plana ¢ikmistir. Bu yillarda yap1 malzemeleri ilanlarda fazla kullanilmamakla
birlikte bir ilanda beton, bir ilanda da ¢ift cam ifadeleri ge¢mistir. Logos ikna
yontemi 1960’11 yillarda da kullanilmais, iletisim fonksiyonuna gore bilgilendirici

ilanlar 6n plana ¢ikmistir. Farkindalik yaratmak ilanlarin genel amaci olmustur.
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1970’11 yillarda sanayi yapilarinin artmasiyla konut ihtiyacit da artmis, konut
tiretim bigimlerinden bireysel konut iiretimi ve kooperatif¢ilik kullanilmigtir.
Kalorifer, sicak su, gdmme banyo, marley déseme, renkli fayans, parke déseme,
sofben bu yillarda ilanlarda kullanilan yap1 malzemeleridir. Logos ikna yontemi
1970’1 yillarda da kullanilmis, bilgilendirici ilanlar 6n plana ¢ikmastir. Satilik
kaloriferli daire, satilik liiks daire gibi reklam slogalar1 bu yillarda yayinlanan
ilanlarda agirhikli olarak kullamlmugtir. Ilanlarmn genel amaci &nceki yillarda
oldugu gibi farkindalik yaratmaktir.

1980°’li yillarda sanayi alanlarinin artmasit ve 1970°1i yillarda Selguk
Univeristesi’nin kurulmasiyla birlikte 1980°1li yillarda konut ihtiyaci artmustir.
Onceki yillarda oldugu gibi 1980°li yillarda da bireysel konut iiretimi ve
kooperatifcilik devam etmistir. 1980°1i yillarda ilanlarda yap1 malzemesi olarak;
kalorifer, asansor, komiir bacasi, lambri, kalebodur, duvar kagidi, giines enerjisi
kullanilmistir.  1980°1i yillarda reklamlarda genel olarak soyut ifadeler
kullanilmamistir. Ikna ydntemlerinden logos kullanilmis, fonksiyonlarma goére
bilgilendirici ve ikna edici ilan ve reklamlar 6n plana ¢ikmistir. Bu yillarda
satilik liks daire, satilik kiymetli, miilk gibi ilan ve reklam sloganlar
goriilmiistiir. 1980’11 yillara ait reklam ve ilanlar farkindalik yaratmak ve {irline
arzu uyandirmak amaciyla yapilmistir.

1980’11 yillarda konut ihtiyacina sebep olan kuruluslarin etkisi 1990’1 yillarda
da devam etmistir. Kooperatif¢ilik ve bireysel konut iiretimi 1990’11 yillarda da
kullamlmistir. Ilan ve reklamlarda kartonpiyer, megafon ve 1s1 cam yapi
malzemesi olarak kullanilmigtir. Sosyal tesis, ylizme havuzu, tenis kortu doneme
ait sosyal donatilar olarak kullanilmistir. Bu déonemde konuta mutlu aile, akill
tasarim, ¢agdas yasam gibi anlamlar yiiklenmistir. ikna yontemi olarak pathos
ve logos, iletisim fonksiyonuna gore ise bilgilendirici ve ikna edici reklam ve
ilanlar kullanilmistir. ilan ve reklamlarda agirlikli olarak satilik likks daire
ifadelerine rastlanmigtir. 1990’11 yillarda yayinlanan reklam ve ilanlarin amaci

irline arzu uyandirmak ve farkindalik yaratmak olmustur.
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2000’11 yillarda, kentsel doniisiimlerin artmasi ve konut talebinin degismesi
konut ihtiyacina sebep olmustur. Bu donemde kooperatifgiligin eski giiveninin
kaybetmesi sonucunda yapsat¢ilik On plana ¢ikmis, bireysel konut iiretimi
devam etmistir. 2000’li yillarda yayinlanan ilan ve reklamlarda 6nceki yillarda
yayinlanan reklam ve ilanlarin aksine yapi1 malzemelerinden bahsedilmedigi
goriilmistiir. Yaymlanan bir reklamda tiinel kalip ifadesi dikkat c¢ekmistir.
Giivenlik, sosyal tesis,ylizme havuzu, ¢im hali saha doneme ait reklam ve
ilanlarda kullanilan sosyal donatilar olmustur. Dénemde konuta yiiklenen anlam
olarak; tatil tadinda yasam, seckin mekan, kaliteli yasam, saglam yatirim, mutlu
aile ifadeleri kullanilmistir. lkna yontemi olarak pathos ve logos, iletisim
fonksiyonuna gore ise bilgilendirici ve ikna edici reklam ve ilanlar
kullanilmistir. 2000’11 yillarda yayinlanan reklam ve ilanlarda lilks yasam
merkezi, huzur, konfor, giiven, adresiniz prestijiniz olsun, kalite ve giivence,
saglam yatirim gibi ifadeler dikkat c¢ekmistir. Farkindalik yaratmak, giiven
olusturmak ve irline arzu uyandirmak doneme ait ilan ve reklamlarin amact
olmustur.

Sonug olarak degisenin konut yapilari degil;

Konutta kullanilan yap1 malzemeleri oldugu,

Konuta yiiklenen anlamlar oldugu,

Konutun sunum bi¢imi oldugu,

Konutta kullanilan kentsel ve sosyal donatilar oldugu, tespit edilmistir.

Ayrica;

Konut ilan ve reklamlariin genel amacinin ve iletisim fonksiyonlarinin,

[lan ve reklam sloganlarinin,

Ilan ve reklamlarda kullanilan konut normlarinin,

[lan ve reklamlarda kullanilan ikna yéntemlerinin degistigi tespit edilmistir.
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