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Metafor, diisiincenin gorsellestirilmesini saglayan giiclii bir anlatim aracidir ve grafik tasarimda
soyut kavramlarin somut imgeler yoluyla aktarilmasinda dnemli bir rol iistlenir. Bu yoniiyle metafor,
yalnizca estetik bir tercih degil; aym1 zamanda hedef kitleyle anlamh bir bag kurmanin stratejik bir
yoludur.

Bu tez calismasinda, kavramsal metafor kuram temel alinarak grafik tasarim iiriinleri iizerinde
ornek analizleri yapilmis ve metaforun kullanim bicimleri degerlendirilmistir. Arastirmada nitel bir
yaklasim benimsenmis; incelenen grafik tasarim iiriinleri, hem grafik tasarim ilkeleri acisindan hem
de gorsel metafor baglaminda analiz edilmistir. Bu siirecte, izleyiciyle kurulan etkilesim algisal ve
kavramsal katmanlar iizerinden degerlendirilmistir.

Elde edilen bulgular, metaforun tasarimsal anlatimi derinlestirdigini, gorsel mesajin iletiminde etkili
bir rol oynadigim ve izleyiciyle duygusal ve zihinsel diizeyde giiclii bir bag kurdugunu ortaya
koymaktadir. Metafor, grafik tasarim siirecinde hem yaratici diisiinceyi besleyen hem de iletisim
giiciinii artiran ¢ok katmanh bir yapr sunmaktadir.
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Metaphor is a powerful tool of expression that enables the visualization of thought, playing a
significant role in conveying abstract concepts through concrete imagery in graphic design. In this
context, metaphor is not merely an aesthetic choice but also a strategic means of establishing
meaningful connections with the target audience.

In this thesis, sample analyses of graphic design products were conducted based on the conceptual
metaphor theory, and the various forms of metaphor usage were evaluated. A qualitative research
approach was adopted; the selected graphic design works were analyzed both in terms of design
principles and within the context of visual metaphor. During this process, the interaction with the
viewer was examined through perceptual and conceptual layers.

The findings reveal that metaphor enriches the narrative dimension of design, plays an effective role in
the transmission of visual messages, and establishes a strong emotional and cognitive bond with the
audience. Within the graphic design process, metaphor offers a multilayered structure that not only
supports creative thinking but also enhances communicative power.
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ONSOZ

Metafor, yalnizca bir anlatim bi¢imi degil, ayn1 zamanda diigiinsel siireclerin,
algisal ingalarin ve anlam tiretiminin temel araclarindan biridir. Soyut kavramlarin
somut imgeler araciligiyla temsil edilme gerekliligi, insanin diinyayr kavrama ve
yorumlama ¢abasinin dogal bir uzantisidir. Grafik tasarim soyut ve somut gegislerin
en gorliniir formlarindan biri olarak, metaforlar1 gorsel iletisimin derinlikli bir araci
héline getirir.

Bu tez caligmasi, grafik tasarim baglaminda metaforun nasil yapilandigini,
hangi anlamsal katmanlar1 tasidigin1 ve izleyiciyle kurdugu etkilesim bi¢imlerini hem

kuramsal hem de uygulamali diizlemde incelemeyi amaclamaktadir.

Biisra PIROGLU
01.07.2025
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Tasarimda gorsel ya da kavramsal olarak bagimsiz
anlam tasiyan her birimdir.

Isik, hareket, doku gibi dogrudan gozlemlenebilen
fiziksel olaylardir.

Gorsel ve metin Ogelerinin  yiizey iizerinde
diizenlenme bi¢imidir.

Dilin yapisini, anlamini, kullanimimi ve igleyisini,

bilimsel yontemlerle inceleyen disiplindir.

Gorsel unsurlarin nasil anlam tagidigini ve ilettigini
inceleyen bilim dalidir.

Bir kavramin, baska bir kavram araciligiyla temsil
edilmesidir.

Bir seyin, onunla iligkili baska bir unsurla temsil
edilmesidir.

Ikna etmeye yonelik anlatim ve bicim diizenleme
sanatidir.

Bir gorsel ya da s6zciigiin tagidigi anlami ve ¢agrigimi
inceler.

Isaretlerin yapilarim1 ve izleyicide nasil anlam
olusturdugunu inceleyen alandir.

Bir seyin bir parcasiyla biitiinii ya da biitiiniiyle bir

pargasini anlatma sanati.
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GIRIS

Grafik tasarim, gorsel unsurlar aracilifiyla iletisim kurulmasini hedefleyen
disiplinler arasi bir alandir. Estetik ilkelerle biitiinlesen bu siire¢, mesajin etkili ve
anlasilir bigimde iletilmesini saglayacak stratejik diizenlemeleri kapsar. Gorsel
bilesenlerin bilingli kullanimi1 sayesinde, grafik tasarim hem bilgi aktarimini
kolaylagtirmakta hem de izleyicinin alg1 ve duygusal tepkilerini yonlendirmektedir.
Bu nedenle, grafik tasarim gorsel dilin planlt ve anlaml1 bir yapiya doniistiiriilmesini
gerektiren karmasik bir yaratim siirecidir.

Grafik kelimesi, Latince kokenli bir terim olan "graphium" kelimesinden
tiretilmistir. Grafik tasarm, pek cok alani kapsayan gorsel bir sanat disiplinidir
(Ambrose & Harris, 2017, s. 12). Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci
islevi, bir mesaj1 iletmek ya da bir iiriin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi
ilk kez 20. Yiizyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen daha sonra
da ¢ogaltilmak iizere basilan malzemeler i¢in kullanilmistir (Becer, 2022, s. 33).

Estetigi ve islevselligi bir araya getirerek, mesajlart hedef kitleye kalici,
anlasilir ve etkili bir sekilde iletmek icin kullanilan grafik tasarim, 6zellikle gelisen
teknoloji ve dijital medyanin yayginlagmasi ile dnemli bir role biiriinmiistiir.

Kinik’a gore; dogrudan ya da dolayli yollarla sanatsal amaca yonelen her
caligmanin 6zilinde, teknigi, tiirii ve igerigi ne olursa olsun genis bir kitle ile iletigim
kurma istegi yatar. Bundan dolay1, sanat eseri, toplumun yasam bi¢imlerini, tarihsel
gelisim siirecinde kazandig1 inang ve diisiinceleri yansitma goérevini iistlenir. Bu gorevi
iistlenen eseri yaratan sanat¢i, duygularini aktarirken kendine en uygun buldugu
teknigi secer ve kullanir (Kinik, 2008, s. v).

Metafor, aralarinda yakin bir bag bulunmayan bir seyden digerine anlam
aktaran dilsel aractir. Gorsel metaforlar, az bilinen bir seyi daha ¢ok taninan bir baska
seyle kiyaslayarak sinekdok kurulmasina yardimci olurlar (Ambrose & Harris, 2019,
s. 151).

Tepebasili’ya gore metafor kelimesi etimolojik olarak birlesik kelime (meta+
phora) olan “metaphora”a dayanir. “Meta” ote, “phora” ise tagimak anlaminda

Yunanca kokenli bir kelimedir (Tepebasili, 2013, s. 15).



Grafik tasarim baglaminda metafor, yalnizca gorsel bir slisleme unsuru degil,
anlam tiretme siireclerinde etkin bir anlati aracidir. Grafik tasarim iirlinlerinin hedef
kitle ile kurdugu iletisimi giiglendiren, ¢ok katmanli anlam alanlari olusturan
metaforlar, gorsel iletisim dilinin semiyotik boyutunu da derinlestirir. Bu y0niiyle
metafor, biligsel bir aktarim mekanizmasi olarak tasarim alaninda soyut diistinceleri
somut imgelerle temsil etmeye olanak sagladig: diistiniilmektedir.

Grafik tasarimda metaforun temel gorevi, karmasik ya da soyut kavramlarin,
izleyici tarafindan kolayca igsellestirilebilecek gorsel karsiliklarla ifade edilmesidir.
Tasarimda metafor, sadece bir estetik strateji degil, ayn1 zamanda algisal ve duygusal
bir iletisim aracidir. Gorsel metaforlar, izleyicinin yalnizca rasyonel degerlendirme
stireclerini degil, ayn1 zamanda duygusal ve sezgisel algilarin1 da harekete gegirerek,
tasarimin etkisini artirir. Grafik tasarimda metafor, hedef kitlenin zihninde giiclii
cagrisimlar ve anlam katmanlar olusturur.

Ornegin, siirdiiriilebilirlik odakli bir kurumsal kimlik tasariminda dogadan
tiretilen metaforik ogeler (su damlasi, agac¢ kokii, yaprak vb.) cevreye duyarliligi
cagristirirken, ambalaj tasarimlarinda kullanilan soyut metaforlar (yansima, 151k,
hareket hissi gibi) iirlinlin niteliksel degerini artirabilir. Bu yoniiyle metafor, hem
tasarimin semantik derinligini gli¢lendirir hem de hedef kitleyle kurulan duygusal ve
biligsel etkilesimi pekistirir.

Bu tez caligmasi, grafik tasarim baglaminda metafor kullaniminin kuramsal
temellerini incelemeyi, metaforun grafik tasarim siirecine katkilarini, iletisimsel
etkinligini ve hedef kitle tizerindeki algisal etkilerini ¢esitli ornek analizleriyle ortaya
koymay1 amacglamaktadir. Gorsel metaforlarin anlam iiretimindeki rolii, semiyotik
yaklasimlar 1s181inda degerlendirilerek, tasarimda metafor kullaniminin yalnizca
estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda stratejik bir iletisim sekli oldugu
diistiniilmektedir.

Sonug olarak, grafik tasarimda metaforun kullanimi, goérsel anlatinin hem
duygusal hem de bilissel boyutlarini zenginlestirerek, hedef kitle ile kurulan etkilesimi
derinlestiren ¢ok katmanli bir anlati aracidir. Bu baglamda gorsel metafor, tasarimin
yalnizca yiizeysel estetik degeriyle degil, ayn1 zamanda igeriksel derinligiyle de
biitiinlesmesini saglar. Bu tez ¢alismasi ile, grafik tasarimda metaforun ¢ok boyutlu

roliinii gorliniir kilarak, disipline kuramsal bir katki sunmay1 hedeflenmektedir.



BiRINCi BOLUM: VERI SETi VE YONTEM

1.1.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Grafik tasarim, gorsel Ogeler araciligiyla mesaj iletme siirecinde ¢esitli
tekniklerden yararlanir. Bu siirecte metaforlar, soyut kavramlari somut imgelerle ifade
etmek i¢in gili¢lii bir ara¢ olarak kullanilir. Grafik tasarimda metafor, izleyicinin
algisini sekillendirerek anlami daha etkili bir sekilde iletmeye yardimer olur ve estetik
bir derinlik kazandirir.

Bu aragtirmanin temel amaci, grafik tasarimda metafor kullanimim
inceleyerek, metaforlarin grafik tasarim baglaminda nasil kullanildigini analiz
etmektir. Calisma kapsaminda belirlenen gorseller tizerinden farkli tasarim alanlarinda
kullanilan metafor 6rnekleri incelenerek, gorsel metaforlarin iletisim giicline etkisi
degerlendirilecektir.

Arastirma, grafik tasarimda gorsel metaforlarin oynadigi rolii teorik ve
uygulamali bir acidan ele alarak, arastirmacilar ve tasarimcilar i¢in kapsamli bir
kaynak olusturmayr hedeflemesi acisindan Onemlidir. Metaforlarin estetik ve
semiyotik baglamdaki islevselligini ortaya koyarak, tasarim siirecinde etkili ve bilingli
metafor kullanimina yonelik akademik bir bakis acist sunmay1 hedeflemektedir. Ayni
zamanda, gorsel grafik tasarimda anlam yoniinden giiclii tasarimlar iiretmeye yonelik

onemli bulgular sunmay1 amaglamaktadir.

1.2. Problem Durumu

Glinlimiizde grafik tasarim, yalnizca estetik deger tasiyan bir ifade bigimi
olmaktan ¢ikarak, giiclii bir iletisim araci haline gelmistir. Gorsel iletisimin dnem
kazandig1 bu cagda, grafik tasarim tirlinlerinin hedef kitleyle nasil etkilesim kurdugu
sorusu daha da anlam kazanir. Ozellikle soyut kavramlarm izleyiciye aktarilmasinda
kullanilan gorsel metaforlarin, mesajin algilanma bigimini ve etkisini derinlestirdigi
diistiniilmektedir. Ancak, grafik tasarimda metafor kullanimina odaklanan, konuya
iliskin acik erisimli ve akademik literatiiriin yok denecek kadar az olusu alanda
¢ozlilmeyi bekleyen bir problem durumu ortaya koymaktadir.

Grafik tasarim tirlinlerinde metaforlarin nasil konumlandigina ve bu kullanimin

iletisimsel etkilerine yonelik derinlemesine analizlerin eksikligi, alandaki kavramsal



gelisimi  kisitlamaktadir. Bu  durum, konuyla ilgili daha derinlemesine ve
yapilandirilmig arastirmalar yapilmasini gerekli kilmaktadir. Bu gergeklik, grafik
tasarimda metafor kullaniminin iletisimsel boyutu, anlam iiretme siireglerine katkis1
ve hedef kitle iizerindeki etkisi iizerine yapilan ¢aligmalarin sinirl oldugu gergegiyle
birlestiginde, gorsel metaforlarin grafik tasarim iiriinlerinin roliinii ve etkisini daha

kapsamli bir sekilde inceleme ihtiyacini ortaya ¢ikarmaktadir.

1.3. Sayiltilar
Bu calismada yararlanmak iizere arastirmayla ilgili taranan kaynaklardaki

bilgilerin dogruyu yansittig1 ve gergek bilgiler oldugu kabul edilmistir.

1.4. Smirhhiklar

Bu c¢alisma, grafik tasarim iriinlerinde kullanilan goérsel metaforlarla
siirhidir. Aragtirmada, gorsel metaforlarin grafik tasarim baglamindaki islevselligini
ortaya koymak amaciyla, gorsel metaforik giicii yiiksek grafik tasarim {iriinleri
arasindan rastgele secilen 6rneklere odaklanilmistir.

Bu kapsamda; 5 adet kurumsal kimlik/logo tasarimi, 5 adet illiistrasyon
caligmasi, 5 adet afis tasarimi, 5 adet ambalaj tasarimi, 5 adet sosyal medya tasarimi,
2 adet dergi kapag: tasarimi ve 3 adet kitap kapagi tasarimi olmak tizere toplam 30
grafik tasarim iirlinli incelenmistir. Se¢ilen drnekler, gorsel metafor kullaniminin farkl
mecralarda nasil yapilandigini temsil edecek sekilde ¢esitlendirilmistir. Bunun yan
sira arastirmada, grafik tasarim iriinlerinde kullanilan gorsel metaforlara iliskin
mevcut basili kaynaklar, dijital veritabanlari, ¢evrimigi erisime acik uluslararasi

kiitiiphaneler, akademik dergiler ve diger literatiir tarama araglarindan yararlanilmistir.

1.5. Arastirmanin Modeli

Aragtirmalarin gelisimi i¢in, ge¢miste yapilan calismalar olduk¢a 6nemlidir.
Ciinkli onceki arastirmalar, yeni kesifler i¢in bir temel olusturur ve daha sonraki
bilimsel ¢aligmalarin yolunu agar. Saglikli ve verimli bir bilimsel arastirma siireci,
daha once yapilmig arastirmalarin dogru sekilde incelenmesiyle miimkiin olur. Bu,

bilimsel ilerlemenin ve yeni bilgi liretiminin temel taglarini atar.



Bu ¢alismada kullanilan aragtirma modeli, mevcut durumu anlamak ve agikliga
kavusturmak amaciyla veri toplama siirecini igeren tarama modeline dayanmaktadir.
Tarama aragtirmalarinda, aragtirmacilar gegmisteki ve mevcut verileri gézden gegirir,
bu verileri siiflandirarak diizenler ve analiz eder. Bu model, var olan durumun nesnel
bir sekilde betimlenmesini saglar ve arastirmanin amacina uygun bir sekilde kapsaml
veri sunar.

Bu ¢alismada, arastirma modeli olarak nitel yontemlerin bir alt tiirii olan tarama
yontemi kullanilacaktir. Bu yontem, ge¢mis ve mevcut verilerin analizi yoluyla konu

hakkinda kapsamli bir anlayis gelistirmeyi hedeflemektedir.

1.6. Evren ve Orneklem
Arastirmanin evrenini metafor kullanimu ile 6ne ¢ikan grafik tasarim projeleri,
orneklem ise, metafor teknigi kullanilmig grafik tasarim tiirlerinden random segilen

30 adet tasarimdan olusmaktadir.

1.7. Verilerin Toplanmasi

Veri toplama yontemleriyle elde edilen grafik tasarim Orneklerinde, gorsel
metaforlarin tasarim Ogeleriyle nasil birlestigi arastirilmigtir. Grafik tasarim tiriinleri
arasindan secilen drnekler, metafor kullanim teknikleriyle birlikte ele alinarak detayli
bir ¢oziimleme yapilmistir. Bu siirecte, grafik tasarim {irlinlerinin iizerinden gorsel
metaforlarin hedef kitleyle etkili iletisim kurmadaki izleyiciler lizerindeki etkileri

islevi ve analiz edilmistir.

1.8. Yontem
Verilerin analiz siirecinde, segilen gorseller grafik tasarim ilkeleri ve gorsel
metafor dogrultusunda incelenmis, ayrica algisal ve kavramsal katmanlar iizerinden

degerlendirilmis, gorsel metaforlarin anlam {iretim siireclerine katkis1 ¢dziimlenmistir.



IKiNCi BOLUM

2.1. Grafik Tasarim Nedir?

Grafik tasarim (graphic design) terimi 1956 yilinda kayda ge¢mistir. Grafik
esitleyici (graphic equalizer) terimi ise 1969’dan itibaren kullanilmaktadir. Fransizca
veya Almanca -graphie biciminden gelir, kokeni Antik Yunanca graphia “betimleme”
anlamina gelir; bu ek, graphein fiilinden tliremistir ve soyut isimlerde kullanilir.
Graphein, “yazmak, yazili karakterlerle ifade etmek”, daha once “cizmek, ¢izilen
cizgilerle temsil etmek”, kdkeninde ise “kazimak, c¢izmek” (stilus ile kil tabletler
iizerine) anlammma  gelmektedir. Bu  fiil, PIE  (Proto-Hint-Avrupa) kokii
olan *gerbh- “cizmek, oymak™ kokiinden tiiretilmistir (Harper, n.d.).

Tasarim kelimesinin anlamsal olarak yabanci dildeki karsiligi “dizayn”
kelimesidir. Dizayn kelimesi, Latincede bi¢cim vermek, temsil etmek anlamina gelen
“design” kelimesinden gelmektedir (Uslu, 2017, s. 9).

Grafik tasarim, gorsel unsurlar ve metinleri kullanarak mesaj iletme sanatidir.
Bu alanda amag, estetik agidan hos ve islevsel bir tasarim olusturarak izleyiciye net bir
iletisim sunmaktir. Becer’e gore grafik tasarim bir iletisim sanatidir. Grafik tasarimin
birinci islevi mesaj1 iletmek ya da bir iirlin veya hizmeti tanitmaktir (Becer, 2022, s.
33). Grafik tasarimin temel amact; liretim yontemleri ne olursa olsun, dogru gorsel
iletisim kurmaktir. ... Dogru gorsel iletisimi saglamak i¢in de dogru iletisim
yontemlerini tespit etmek ve belli bir estetik kaygiyla tasarimi olusturmak
gerektirmektedir (Arikan, 2008, s. 6).

Bir sanat olarak grafik tasarim, farkli kitlelere yonelik fikir ve bilgi aktarimi
saglamak icin ¢arpict imgeler ve sayfa diizeni {iretir. Tasarim disiplini yaratici
diistincenin 0n saflarinda yer alir, genis entelektiiel ara¢ yelpazesinden yararlanarak
gorsel medya araciligiyla etkin iletisim olusturma kuramii gelistirir (Ambrosse &
Harris, 2017, s. 26). Grafik tasarim, iletisimi saglayan gorsel bir dildir. Bir diisiince ya
da kavramin kaydedilmesi i¢in bir grafik iletisim sisteminin kurulmus olmasi gerekir.
Gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda grafik imgeler 6nemli bir yere sahiptir.

Yazilar, resimler ve fotograflar baslica grafik iletisim araclaridir (Becer, 2022, s. 28).



2.2. Grafik Tasarimin Tarihsel Siireci

Kendini ifade etmenin yollarini, magara duvarma ¢izdigi ilk resimlerden
bugiine ¢ogaltan insan1 anlamlandirmak, onun {irettigi sdzcelerin izini siirmekle
gerceklesecektir (Karamehmet, 2012, s. 70). Grafik tasarimin tarihsel siireci ilk olarak
antik uygarliklarda, taglara ve papiriisler iizerine yapilan yazili ve gorsel caligmalarla
iletisimin bagladigi bilinmektedir.

25.000 ile 20.000 yillarinda magara duvarlarina ¢izilen desenler tasarimin en
eski ornekleridir. Bir mesaj iletme amaci ile yapilan bu basit resimler teknik agidan ve
orneklerle giiniimiize kadar ulasmis miithis bir biitiinliiktiir. 1.0. 18.000 yillarinda,
magara duvarlarina el izi ¢ikarmak i¢in kirmizi, siyah ve sari pigmentlerden
yararlamlmistir. Giiney Fransa'da Lascaux'da bulunan magara resimleri ise 1.0. 15.000
yillarina aittir (Gérsel 1). Gerek Lascaux'daki, gerekse Kuzey Ispanya'da Altamira'da
bulunan magaralardaki boga ve bizon betimlemelerinde sasirtici bir stilizasyon ustaligi

gizlidir (Becer, 2022, s. 84).

Gorsel 1 : Lascaux Magarasi'ndan hayvan figiirleri (MO 15.000)

Mezopotamya’daki ¢ivi yazist ve Misir hiyeroglifleri ise simgesel anlatimi
sistematiklestirerek grafik diizenin ilk adimlarin1 olusturmustur (Hollis, 2001, s. 14).
Getty Museum’a gore Orta Cag’da el yazmalari, tipografik kompozisyon ve

siisleme agisindan grafik tasarimin estetik boyutunu derinlestirmistir (Paul, 2023).



Gutenberg’in 15. yilizyilda matbaayr icadi, yazili igerigin ¢ogaltilmasin
kolaylastirarak tipografi ve sayfa diizeni a¢isindan modern grafik tasarimin temellerini
atmistir (Meggs & Purvis, 2016, s. 58).

Modern grafik tasarimin temelleri ise 15. ylizyllda matbaanin icadiyla
atilmistir. Matbaanin gelismesi, yazili materyallerin ¢ogalmasini saglarken, gorsel

unsurlarin da baskilarda yer almasina olanak tanimistir.

ARTDECO 1920 - 1940 [E=SEE PEYCHEDELIC 19605

/
i .uy
. A MmﬂEr
Ml L N

| 1930 | 1950 | 1970 | 1990 2010
1920 | 1940 | 1960 | 1980 2000 | 2020
-

.
L

Gorsel 2: Grafik Tasarimin Tarihgesi Zaman Cizelgesi, (Online Design Teacher, 2016),
Gorselin orijinali kaynak siteden alinmis, yazar tarafindan diizenlenmistir.

Ronesans ve Barok donemlerinde perspektif, oran ve simetri kullanimi artmus;
bilimsel illiistrasyonlar ve haritalarla grafik anlatim gliglenmistir (Hollis, 2001, s. 25).
19. yiizyilda Sanayi Devrimi’yle birlikte litografi ve afis sanat1 gelismis, grafik tasarim
kitlesel iletisim arac1 olarak 6ne ¢ikmistir (Eskilson, 2019, s. 48).

Meggs ve Purvis’e gore 19. yiizyilda endiistriyel devrimle birlikte, reklameilik
ve ticari baski iglerinin artmasi, grafik tasarimin profesyonel bir alan olarak
sekillenmesine katki saglamistir. Bu donemde afisler, brosiirler ve dergiler gibi gorsel
materyaller daha yaygin hale gelmistir. 20. yiizyil baslarinda Bauhaus gibi okullar
araciligiyla grafik tasarim disiplinlesmis, modernist ilkelerle islevsellik ve sadelik 6n

plana alinmistir (Meggs & Purvis, 2016, s. 198).



1980’lerden itibaren dijital teknolojilerin yayginlasmasiyla tasarim siirecleri
bilgisayar ortamina tasinmig, glinlimiizde ise grafik tasarim; dijital, etkilesimli ve
coklu platformlara uyarlanabilir bir iletisim bigimine doniismiistiir (Lupton & Phillips,
2015, s. 90).

Dijital teknolojilerin gelismesiyle, 1980'lerden sonra grafik tasarim daha hizl
bir sekilde evrilmis, bilgisayar tabanli tasarim aracglar1 yayginlasmis ve tasarimcilarin
yaratici siiregleri biiylik Olclide dijital platformlarda sekillenmistir. Bugiin grafik
tasarim, dijital medya, sosyal medya, web tasarimi ve etkilesimli medya gibi alanlarda
genis bir kullanim alanina sahiptir ve gorsel iletisimde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Ketenci ve Bilgili’ye gore aslinda grafik tasarimi bu denli ilging, 6nemli,
dinamik ve cagdas kilan da, iletisime yonelik en etkin 6gelerden biri olmasidir

(Ketenci & Bilgili, 2006, s. 279).

2.3. Grafik Tasarim Ilkeleri

Grafik tasarim, yalnizca estetik begeniye dayali gorsel diizenlemeler degil, aynm
zamanda iletisimsel islevi yiiksek, hedef odakli ve kavramsal olarak tutarli ¢iktilar
iiretmeyi gerektirir. Bu iiretim siirecinin temelini ise evrensel olarak kabul gdrmiis
tasarim ilkeleri olusturur. Hiyerarsi, denge, kontrast, hizalama, tekrar, yakinlik, bosluk
kullanim1 ve birlik gibi ilkeler, grafiksel bir ylizeyde gorsel elemanlarin bir araya
gelme bi¢imini diizenler. Bu ilkeler araciligiyla izleyicinin dikkatini yonlendirmek,
mesajin anlagilabilirligini artirmak ve estetik bir biitlinliik saglamak miimkiin olur.

Tepecik’e gore, grafik sozciigii sanat ¢alismalarinda ¢ok genis bir kullanima
sahip oldugundan dolayr sonuna “graf’ eklenen tiim alanlar grafik sanatlari
tammlamaktadir. Ornek olarak; fotograf, serigraf, litograf gibi (Tepecik, 2002, s. 17).

Ambrose ve Harris’e gore grafik tasarim endistri ¢aginin ardindan
kullanilmaya baslanan bir terim olmasina ragmen temelini olusturan ilkeler antik
donemde belirlenmis ve Ronesans sirasinda tekrar kesfedilmistir. Ilkeler, iliskili
olduklar alanlara gore ii¢ farkli baslik altinda da incelenmistir: bunlardan ilki temel
ilke ve kurallar; ikincisi, grid ve format; ti¢linciisii ise bir sayfadaki nesneler olarak
adlandirilmustir. i1k baslik altinda denge ve oran, ikincisinde ydnelim, agilar ve vurgu,
son baglik altinda ise hiyerarsi, bosluk ve hizalamalara yer verilmistir (Ambrose &

Harris, 2015, ss. 7-8).
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Gorsel 3’te Becer’e gore bir grafik tasarim iiriiniiniin hammaddeleri ¢izgi, ton,
renk, doku, bi¢im, 6l¢ii, yon seklinde siralanmaktadir (Becer, 2022, s. 56). Lisa
Graham’a gore Grafik tasarim ilkeleri, tasarim ve formatin temelleri baslig1 altinda
gruplandiginda ilkeler vurgu, zitlik, denge, hizalama, tekrar, akis, imaj ve renkten

olusmustur (Graham, 2012, s. v).
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Gorsel 3: Grafik Tasarim Prensipleri, (Becer, 2022, s. 56).
(Gorsel, yazar tarafindan kaynak metne dayali olarak yeniden ¢izilmis/gorsellestirilmistir.)

Grafik tasarim, gorsel 6geler ve metnin birlesiminden olusan bir iletisim
stirecidir ve bu siirecte ¢esitli teknikler kullanilir. Tipografi, yazi karakterlerinin se¢imi
ve diizeni, mesajin hem okunabilirligini hem de gorsel g¢ekiciligini saglamak igin
biliyiik 6nem tasir. Yazi tiplerinin dogru secimi, tasarimin genel atmosferini ve
anlamini etkileyebilir.

Renkler, tasarimda duygusal etkiler yaratmak ve dikkat ¢cekmek amaciyla
stratejik bir sekilde kullanilmaktadir. Renk teorisi, hangi renklerin bir arada daha etkili
bir sekilde ¢alistigini belirlemeye yardime1 olur. Her renk, belirli bir duygu veya anlam
tasir ve bu da tasarimin algisin1 dogrudan etkileyebilir.

Kompozisyon, tasarimda gorsel 6gelerin yerlesimidir ve izleyicinin goziini
yonlendirmek i¢in 6nemli bir rol oynar. Simetri, asimetri, hizalama ve beyaz alan
kullanimiyla gorsel denge saglanir ve bu 6geler izleyicinin dikkatini istenen yonde
yogunlastirir. Ayrica gorsel hiyerarsi, hangi 6genin 6ncelikli oldugunu belirlemek i¢in

kullanilir, boyut, renk, kontrast ve konum gibi unsurlar hiyerarsiyi giiclendirir.
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Fotograf ve illiistrasyonlar, tasarimin gorsel icerigini zenginlestirir. Gorseller,
anlatilmak istenen mesaji daha etkili bir sekilde iletir ve tasarimin anlamin
derinlestirir. Dijital manipiilasyon ve montaj teknikleri de modern grafik tasarimda
yaygin olarak kullanilir. Fotograf montaji, gorsellerin bir araya getirilmesiyle daha
yaratici ve 6zgiin tasarimlar olusturulmasina olanak tanir. Bu teknikler, tasarimcilarin
gorsel ifadeyi zenginlestirmesine ve daha etkileyici sonuglar elde etmesine yardimci

olur.

2.3.1. Renk

Renk, insan hayatinin bir par¢asidir ve giinesin olmadig1 yerde 1giktan, 15181
olmadig1 yerde renkten s6z edilemez. Genel anlamda rengi tanimlayanlar, esyalarin
alisilmig  renkli  bi¢imlerinden yola ¢ikmakta ve 15181 renk olarak
degerlendirmektedirler. Fakat renk konusunun fizik ve kimya bilimi bakimindan
incelenmesiyle, boyle bir 6zelligin olmadig1 ortaya ¢ikarilmistir (Tepecik, 2002, s. 34).

Renk teorisi, renklerin bir arada nasil islevsel ve estetik biitlinliik
olusturdugunu inceleyen, grafik tasarimin temel bilesenlerinden biridir. Ana renkler
(kirmizi, mavi, sar1) ile bu renklerin karisimindan elde edilen ara renkler (yesil,
turuncu, mor), gorsel kompozisyonlarda gesitli renk uyumlar1 ve kontrast iliskileri
kurmak amaciyla kullanilir. Bu renk kombinasyonlari, tasarimin algisal hiyerarsisini

ve gorsel dengesini yapilandirmada belirleyici bir rol oynar (Gorsel 4).
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Gorsel 4: Renk Teorisi
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Renk, grafik tasarimin en giiclii, etkili ve en 6nemli tasarim unsurlarindan
biridir. Tasarimda kullanilan renkler, izleyicinin duygusal tepkilerini yonlendirebilir,
belirli bir atmosfer yaratabilir ve mesajin iletilmesini giiclendirebilir. Renkler, bir
tasarimin estetik ¢ekiciligini artirmanin yani sira, anlam ve duygu tasiyan araglar
olarak da 6nemli bir rol oynar.

Vurgu verebilir, bir organizasyon mekanizmasi olarak kullanilabilir, etki
yaratabilir ve bir grafik tasarim ¢aligmasinda belirli bir goriiniim veya his yaratabilir.
Renklerle calisirken, renk teorisini iyi bilmek énemlidir (Topgu, 2022, s. 27).

Renklerin psikolojik etkileri de grafik tasarimda biiylik bir 6éneme sahiptir.
Ornegin, kirmizi renk genellikle enerji, tutku veya aciliyet duygusu uyandirirken, mavi
renk giliven ve sakinlik hissi yaratir. Sar1 renk, nese ve dikkat ¢ekicilik saglarken, yesil
doga ve huzur ile iligkilendirilir. Bu tiir psikolojik etkiler, tasarimcilarin dogru mesajt
iletmek icin renkleri stratejik olarak segmesine yardimci olur (Ozdemir, 2005, s.39).

Kontrast, renklerin tasarimda nasil kullanilacagini belirlemede 6nemli bir
faktordiir. Yiiksek kontrastli renk kombinasyonlari, izleyicinin dikkatini ¢eker ve
tasarimin enerjik bir etki yaratmasini saglar. Diigiik kontrastli renkler ise daha sakin
ve dengeli bir atmosfer yaratir.

Renk uyumu dikkat edilmesi gereken bir unsurdur. Renk uyumu, tasarimin
gorsel biitiinliigiinii saglayarak izleyicinin goziinii yormadan estetik bir deneyim sunar.
Renk paletleri olusturulurken, renklerin birbirleriyle nasil etkilesecegi ve tasarimin
genel havasini nasil sekillendirecegi diistiniilmelidir.

Grafik tasarimda renk kullanimi, hem estetik hem de iletisimsel anlamda kritik
bir rol oynar. Dogru renk se¢imleri, tasarimin mesajin1 gli¢lendirir ve izleyiciyle giiglii

bir gdrsel bag kurar.

2.3.2. Tipografi

Tipografi, yazili bir disiincenin  gorsel bir bicim  almasidir
(Ambrose & Harris, 2014, s. 6). Tipografi; harf, sdzciik ve satirlarla ve bosluklama
icin gereksinen diger dgelerle, belirlenmis bir sayfa {izerinde yapilan gorsel ve iglevsel
diizenlemelerdir (Sarikavak, 2009, s. 1). Becer’e gore tipografinin birinci islevi
okunmaktir... Tipografi terimi ilk kez, Johann Gutenberg“in metal harflerini

tanimlamakta kullanilmistir. Bugiin ise; biitiin bask1 yazilar1 ve noktalama isaretlerinin
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sanatsal ve tasarima dayali Ozelliklerini ve iiretim teknolojilerini konu alan bir
uzmanlik alani olarak kabul edilmektedir (Becer, 2022, s. 176).

Tipografi, grafik tasarimda kullanilan yaz1 karakterlerinin sec¢imi, diizeni ve
bicimini ifade eder. Bir tasarimin hem gorsel estetigini hem de okunabilirligini
belirleyen 6nemli bir unsurdur. Tipografi, tasarimin amacina ve hedef kitlesine uygun
olarak, mesajin net bir sekilde iletilmesini saglar ve gorsel algiy1 yonlendirir.

Klasik basimciligin 500 yillik seriiveni (1448-1948) sonunda, 6zellikle 20.
ylizyilin ikinci yarisinda metal tipografisi yerini foto-mekanik (fotodizgi) ve daha
sonra foto-elektronik (foto-diizenleme) dizgelerine birakacak ve boylelikle tipografi
terimi yalniz teknik siireci degil, insanligin tarih boyunca iirettigi iletisim araglari olan
abecelerin biitlinliyle ele alinisini, onlarin iletisim ve sanat amacgh kullanimini da
betimleyecektir. Bu 20. ylizy1ilin teknolojik olanaklarinin ve yeni “modern” anlayisinin

bir sonucudur (Sarikavak, 2005, s. 2).

Pijamali hasta, —

yag1z soféres cabucak -
giivendi. Tifil Saffet’in
ise, hala siftahi yoktu.

Gérsel 5: Tiirkge Tipografi Toplulugu (t.y.) Tarafindan Paylagilan Tipografik Anatomi Ornegi

Gorsel 5’te, tipografinin anatomisine ait bazi temel yapisal terimler
aciklanmistir. Bu 6geler, tipografik ¢éziimlemelerde formun okunabilirlik ve estetik
islevini belirleyen temel bilesenlerdir. Tipografi yalnizca bir iletisim araci degil, aynm
zamanda tasarimin gorsel bir dili olarak da islev goriir. Tipografik 6geler, tasarimda

duygusal bir etki yaratabilir ve izleyiciyle bag kurabilir. Grafik tasarimda tipografi,
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hem estetik hem de fonksiyonel agidan tasarimin temel yapi taslarindan biridir.
Tipografide denge ve uyum da kritik bir 6neme sahiptir. Farkli yazi tiplerinin bir arada
kullanilmasi, dikkatli bir se¢im gerektirir, uyumsuz yazi tipleri tasarimda gorsel
karmasa yaratabilir. Yaz1 tiplerinin boyutlari, renkleri ve yerlesimleri de birbirleriyle
uyumlu olmali, izleyiciye net ve anlasilir bir mesaj iletilmelidir.

Yazi tipi se¢imi, tasarimda Onemli bir rol oynar. Serif (tirnakli) ve sans serif
(tirnaks1z) yazi tipleri gibi farkli stil ve aileler, farkli duygular uyandirabilir. Ornegin,
tirnakli yazi tipleri genellikle geleneksel ve resmi bir hava yaratirken, tirnaksiz yazilar
daha modern ve sade bir izlenim birakir. Ayrica, script (el yazisi) tarzindaki yazi

tipleri, tasarima 6zglinliik ve kisisel bir dokunus katabilir.

2.3.3. Kompozisyon

Her diizen i¢ine birbirinden farkli pargalari alir, diizen, bu parcalarin cokluguna
ama ¢oklukta birligine dayanir. Bundan 6tiirli her sanat yapitinda ¢okluga dayali bir
birlik s6z konusudur (Tunali, 1998, s. 80). Bu birliktelik, pargalarin bir araya
gelmesiyle biitiinciil bir yap1 olusturarak yeni ve farkli bir anlam kazandirir.

Kes’e gore grafik tasarimda kompozisyonun diger bir adi1 da (sayfa diizeni)
layout’tur (Kes, 2009, s. 77). Sayfa diizeni, genel bir estetik taslaga gore, bir tasarimin
ogelerinin kapladiklar1 alanla iligkili olarak yerlestirilmesidir. Bu, ayn1 zamanda,
bicim ve alanin yonetimi olarak adlandirilabilir. Sayfa diizeninin ilk amaci,
iletilebilecek gorsel ve metinsel dgelerini okuyucunun en az cabayla algilamasim
saglayacak bicimde sunmaktir. Iyi bir sayfa diizeniyle okuyucu, basili ve elektronik
ortamlardaki oldukca karmasik bilgiler arasinda yonlendirilebilir (Ambrose, 2013, s.
9).

Kompozisyon, grafik tasarimda gorsel 6gelerin diizenlenmesi, yerlestirilmesi
ve birbirleriyle olan iligkilerini ifade eder. Tasarimin basarisi, 6gelerin nasil bir araya
getirildigine ve izleyicinin goziinii nasil yonlendirdigine baglidir. Iyi bir kompozisyon,
mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglar ve izleyicinin ilgisini ¢eker.
Kompozisyonun temel ilkelerinden biri dengenin saglanmasidir. Tasarimda simetrik
ve asimetrik denge olmak iizere iki ana denge tiirii bulunur. Simetrik denge, 6gelerin

birbirine esit bir sekilde yerlestirilmesiyle elde edilirken, asimetrik denge daha
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dinamik ve modern bir goriiniim sunar. Bu denge tiirleri, tasarimin gorsel ¢ekiciligini
artirir ve izleyicinin goziinli tasarimin tiim 6gelerine yonlendirir.

Bir diger onemli ilke yakinlik ilkesidir. Bu ilke, benzer 6gelerin bir araya
getirilmesini ve iligkili olanlarin gruplandirilmasini ifade eder. Bu, tasarimin diizenli
ve anlasilir olmasina yardimer olur. Farkli 6geler arasindaki uygun mesafe, tasarimda
gorsel rahatlik ve denge saglar. Beyaz alan veya negatif alan, tasarimin 6nemli bir
parcasidir. Bu alanlar, goérsel 6gelerin birbirini desteklemesine olanak tanir ve
izleyiciye tasarimda rehberlik eder. Beyaz alan (negatif alan) kullanimi, yalnizca
estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda gorsel hiyerarsiyi gii¢lendiren temel bir tasarim
ilkesidir. Yeterli beyaz alan, dgeler arasinda nefes alma pay1 olusturarak izleyicinin
bakis yoniinii yonlendirir ve bilgi akisin1 daha okunabilir hale getirir. Bu yaklasim,
tasarimin estetik agidan dengeli ve profesyonel bir goriinim kazanmasina katkida
bulunurken, ayni zamanda one c¢ikarilmak istenen unsurlarin vurgulanmasini da
kolaylastirir.

Kontrast, tasarimdaki 0geler arasindaki farklar1 ifade eder. Kontrast, renk,
sekil, boyut ve dokular gibi unsurlar kullanilarak yaratilir ve izleyicinin dikkatini
onemli noktalara ¢eker. Yiiksek kontrast, 6geleri birbirinden ayirt etmede yardimci
olurken, diisiik kontrast daha sakin ve uyumlu bir goriintii olusturur.

Hizalama tasarimda o6gelerin diizenli bir sekilde siralanmasidir. Hizalama,
tasarimin diizenini saglar ve 6gelerin gorsel olarak birbirine baglanmasina yardimci
olur. Her 6ge belirli bir diizene gore yerlestirildiginde, tasarim daha estetik ve anlasilir
hale gelir. Iyi bir kompozisyon, tasarimin mesajin1 giiclendirir, gérsel dengeyi saglar

ve izleyiciye estetik bir deneyim sunar.

2.3.4. Gorsel Hiyerarsi

Gorsel hiyerarsi, tasarim i¢indeki gorsel unsurlart vurgulanmak istenen mesaja
gore Olciilendirme anlamina gelir (Becer, 2022, s. 69). Hiyerarsi, tasarimdaki 6gelerin
gorsel olarak siralanmasidir. Hiyerarsi, izleyicinin hangi 6gelere odaklanmasi
gerektigini belirler ve tasarimin amacima gore diizenlenir. Hiyerarsi, boyut, renk,

kontrast ve konum gibi unsurlar araciligiyla giiclendirilebilir.
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Gorsel 6: Tasarimda Gorsel Hiyerarsi Teorisi (Designmatic, 2017).

Gorsel hiyerarsi, tasarimda 6gelerin 6nem derecelerine gore diizenlenmesidir.
Bu, izleyicinin dikkatini 6nce hangi 6gelere ¢ekecegini belirleyerek tasarimin amacina
uygun bir okuma siras1 olusturur. Gorsel hiyerarsi, renk, kontrast, boyut, sekil, konum
ve bosluk gibi unsurlarla saglanabilir. Ornegin, daha biiyiik dgeler genellikle daha
fazla dikkat ¢ekerken, daha kiiciik 6geler arka planda kalir. Basliklar, 6nemli bilgiler

veya odaklanmasi1 gereken ana mesajlar, genellikle daha belirgin sekilde tasarlanir.

2.3.5. Illiistrasyon

Gorsel Grafik Tasarim Sozliiglinde “agiklamak, Orneklendirmek ya da
siislemek amaciyla resimlendirme ¢alismasi” (Ambrose & Harris, 2019, s. 123) olarak
aciklanan illiistrasyon, Almanca’da “Illustrierung”, Fransizca ve Ingilizce’de ise
“Illustration” olarak bilinen, kitap gibi yazili kaynaklarin i¢indeki yazilari, metinleri
aciklayan yahut yorumlayan resimleme sanatidir (Turani, 1968, s. 51).

[lliistrasyon artik canli ve siirekli gelismekte olan giiclii bir uygulamal1 sanat
bigimidir (Wigan, 2012, s. 9). 1993’te kurulan Tiirkiye Illiistratdrler Dernegi’ne gore
illiistrasyon, metinlerin ve fikirlerin tasvir edilmesi ve agiklanmasi amaciyla
uygulanan en yaygin ‘resimleme’ tiiriidiir. Tanitim, reklam ve tasarim medyalarinda

gorsel ¢oziimler iireten en dnemli etmenlerdendir. Illiistrasyon, ilintili oldugu metni
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tamamlar, degisik anlam ve boyutlarda yeniden algilanmasina yardimci olur.
[lliistrasyon, igerdigi resimsel degerin birbirinden farkli yorumuyla, sanat¢inin 6zgiin
karakteriyle kaynasarak, okuyucuda/seyircide estetik bir haz uyandirir. Bu estetik haz,
sanat katina ¢ikan illiistrasyonun, yasami yansitan, sevdiren ve doniisiimiine katki

saglayan giiciiyle gerceklesir (Demir, 2022, ss. 12-13).

Gorsel 7: illiistrasyonda Ornegi, Bay Pipo, Mevliit Unal, 2023

[lliistrasyonlar, problemlerin ¢oziimii, siisleme, eglendirme, bezeme, yorum
yapma, bilgilendirme, egitme, esinlendirme, aciklama, tesvik etme, sasirtma,
biiylileme ve hikaye anlatma gibi islevler i¢in yaratici, farkli ve son derece kisisel
yollara bagvurarak icerigin gorsel bir bicimde iletilmesini saglar (Atan, 2013, s. 26).
[lliistrasyonlar, grafik tasarimda metni desteklemek ve gorsel anlami giiclendirmek
icin kullanilir. illiistrasyonlar, soyut fikirleri somutlastirabilir ve tasarimda duygusal

bir bag kurabilir.
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2.3.6. Denge

Dogustan gelen bir yeti olan denge, diizenlemede kullanilan elemanlarin gorsel
agirhigr olarak tamimlanabilir (Oztuna, 2007, s. 23). Grafik tasarimda denge, gorsel
elemanlarin kompozisyon i¢inde algisal bir uyum ve esitlik duygusu yaratacak
bicimde yerlestirilmesini ifade eder. Bu ilke sayesinde tasarimda neyin nerede oldugu
yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda anlam acgisindan da islevsel hale gelir. Simetrik
denge Ogelerin eksen etrafinda esit dagilmasiyla sakin ve diizenli bir izlenim
birakirken, asimetrik denge farkli agirliktaki 6gelerin dikkatlice dengelenmesiyle daha
dinamik ve ¢agdas bir etki olusturur. Dogru uygulandiginda denge, izleyicinin goziinii
tasarimin merkezinde tutar ve mesajin net algilanmasini saglar.

Grafik tasarimda gorseller, metinler, renkler, bos alan orani ve bu 6gelerin
izleyici ile iletisimdeki konumlar1 tasarimdaki dengeyi olusturan unsurlardir (Diindar,

2022, s. 168).

Gorsel 8: Grafik Tasarimda Denge Ornegi

Bir tasarimda denge unsuru varsa, o tasarim kendisiyle "barigik" demektir.
Dengeli ama biinyesinde higbir hareket unsuru barindirmayan bir tasarim diisiiniilebilir
mi? Elbette, hayir. Her tasarimin biinyesinde bir hareket unsuru vardir, hatta bu hareket
gereklidir de. Ama hareketi olusturan unsur ya da unsurlar tasarimin temel ¢atisi i¢inde
yer almaz. Hareket unsurlari, tasarimin i¢inde kullanilan tipografi, fotograf ya da

illiistrasyonlardaki canliligin i¢indedir. Becer’e gore bir tasarim asimetrik denge ve
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simetrik denge olarak iki farkli denge sistemi i¢inde diizenlenebilir (Becer, 2022, s.
65).

2.3.7. Grafik Elemanlar

Grafik elemanlari, ikonlar, ¢izimler, sekiller ve semboller gibi unsurlari
icerebilir. Bu elemanlar, metni tamamlayan veya agiklayan gorsel 6gelerdir ve
tasarimda anlatilmak istenen mesaj1 netlestirmeye yardimei olur. Grafik elemanlari
ayrica tasarimin estetik acidan ¢ekici olmasini saglar ve izleyiciye gorsel bir deneyim
sunar.

Grafik elemanlar, icerigi diizenlemek ve estetik deneyimi giiclendirmek i¢in
gorsel bir cergeve sunar. Semboller ve ikonlar, tasarimda evrensel bir kisaltma iglevi

goriir (Wong, 1993, s. 18).

2.4. Metafor

Metafor kavramiyla ilgili ¢esitli tanimlar yapilmistir. Lakoff ve Johnson’dan
ceviren Demir’e gore, konusan daima dildir ve dilin dili, metafordur. Dilin dilinin
metafor oldugunu, "metafor" kelimesinin kendine bakarak anlayabiliriz. Grekge
“metaphora”dan gelen "metafor" kelimesi, meta: Ote ve phrein: tagimak
kelimelerinden tiiretilmistir ve "bir yerden baska bir yere gotiirmek" anlamina gelir.
Metafor bir takim sanatsal ve retorik amaglarla kullanilir (Huang vd., 2024, s. 3).

Metafor, bir seyin bagka bir seyle benzetilerek ifade edilmesidir. Bu anlamda,
metafor, bir anlamin veya diislincenin bir sey araciligtyla baska bir seye aktarilmasini
saglar. Metafor, anlam1 zenginlestirirken, bir kavrami daha etkili bir sekilde anlatmay1
amaglar. Ayni1 zamanda bir seyin kendisi olamayacak bir baska seyle 6zdeslestirilerek,
yeni anlamlar ve bakis agilari ortaya ¢ikarir.

Metafor, bir forma en az iki i¢erigin sigdirilmasidir. Bu, lafzi anlam ile figiiratif
anlam arasinda ¢oziimii zor bir bulmaca yaratir. Metafor, metaforik bir ifadedeki bu
iki anlam arasindaki gerilimin sonucudur. Metaforik ifadede gerilim diye
adlandirdigimiz sey, gergekte ifadedeki iki anlam arasinda degil, daha ziyade ifadenin
iki z1t yorumu arasinda vuku bulan bir seydir. Metaforu meydana getiren bu iki yorum
arasindaki ¢atismadir. Metaforik yorum, lafzl yorumun bu ¢eliskide kendini imha

etmesiyle hayat bulur (Demir, 2022, s. 12).
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Jakobson, konugma ve yazma eyleminin temeline yerlestirdigi metafor ve
diizdegismeceyi edebiyatin Gtesinde sinema ve resim gibi farkli gosterge sistemlerinin
merkezine de drnekleriyle konumlandirmistir (Jakobson, 2003, s. 77).

Ornegin, bir tasarimda bir anahtarin kullanilmasi, bir ¢dziim veya firsatin
simgesi olabilir, ya da bir labirent, karmasik bir durumun veya zor bir siirecin gorsel
temsilini olusturabilir. Gorsel metaforlar, izleyicinin mevcut bilgileri ve deneyimlerini
“kullanarak, daha derin anlamlar tiretir. Bu tiir metaforlar, izleyiciye gorsel bir dil
aracilifiyla soyut ve karmagik fikirleri daha net, anlamli ve ilgi ¢ekici bir sekilde
iletmeyi amaglar.

Demir’e gore, metafor bir takim sanatsal ve retorik amaglarla kullanilir (Demir,
2022, s. 13). Gorsel metaforlar, mecazi diisiince ve kavramlarin gorsel
temsilleridir. Yaraticiligin 6nemli bir yonii olarak metaforlar ve metonimilerle
diisiinmek, biligsel yani kavramsal bir islevdir. Bu kavramlara iliskin agiklamalar
genellikle dilbilim alaninda yer almaktadir. Ancak, dilbilimdeki gdostergeler
giiniimiizde artik gorsel gostergebilimin (semiyotik) de bir pargasi haline gelmistir.
Dolayistyla, dilbilimden 6diing almman tiim gostergebilimsel kavramlar kolaylikla
gorsel metinlere uygulanabilir (Soygiider Baturlar, 2021, s. 158).

Metaforlar yasami anlamanin bir yoludur. Gostergebilimsel tanimli metafor,
farkl bir gosterilene gonderme yapan farkli bir gosterilendir (Diindar, 2022, s. 170).
Lakoff ve Johnson’a gore metafor: “Kavramsal bir alanin baska bir kavramsal alan

acisindan anlasilmasit” olarak tanimlamaktadir (Lakoff & Johnson, 1980, ss. 276-278).

2.5. Metaforun Kavramsal Temelleri

Eco’nun ifadesiyle bir ya da daha fazla semantik 6zellige baglh olarak bir
terimin yerine bir bagkasini ge¢irmemiz, metafordur (Eco, 1984, s. 79).

Metaforlar, bir seyi baska bir seyle benzeterek anlatma bi¢imidir ve genellikle
soyut diislinceleri somutlagtirmak i¢in kullanilir. Grafik tasarimda metafor, izleyicinin
anlamin1 ve amacin1 daha kolay kavrayabilmesi i¢in soyut bir kavramin gorsel bir
sekilde temsil edilmesidir. Kavramsal temelleri, dilbilimsel anlamlarin G&tesine
gecerek, bir kavramin gorsel bir karsiligini yaratmayi hedefler. Bu, tasarimcilarin,
izleyicinin daha derin anlamlar kesfetmesini saglayan semboller ve imgeler

olusturmasina olanak tanir.
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Diisiinmenin ve anlam iiretmenin temel bir araci olan metafor, yalnizca bir
siisleme ya da retorik figiir degildir. Lakoff ve Johnson’a gore, Kavramsal Metafor
Kurami'na (Conceptual Metaphor Theory - CMT) gore insanlar, soyut ve karmasik
kavramlar1 daha somut ve deneyimlenebilir yapilar araciligtyla anlamlandirmaktadir
Bu baglamda metafor, bir hedef alanin (target domain), bir kaynak alan (source
domain) araciligtyla kavranmasidir. Bu esleme, yalnizca dil diizeyinde degil, diisiinsel
ve biligsel diizeyde gerceklesir (Lakoff & Johnson, 1980).

Cicekler ve Aydm (2019) ise, Kavramsal Metafor Kurami’nin temelini
olusturan bu diisiinsel esleme yapisinin, insan zihninin soyut kavramlara ulagiminm
kolaylastirdigin1 vurgular. Onlara goére, metafor, zihinsel haritalama yoluyla, iki
kavramsal alan arasinda kurulan sistematik iligkidir. Benzer bi¢cimde, cagdas metafor
kuramlarinin klasik retorik anlayisindan farklilastigini belirtmekte, metaforun,
ozellikle felsefi, kiiltiirel ve biligsel temellere dayandigini savunmaktadir. Kiiciik,
Lakoff ve Johnson’in kuramini temel alarak metaforu "zihinsel yapilarin temelini
olusturan kavramsal bir sistem" olarak ele almakta ve metaforlarin giindelik yagsamdan
sanatsal iiretime kadar genis bir baglamda etkili oldugunu ifade etmektedir (Cicekler
& Aydin, 2019, s. 25).

Bu kuramsal ¢ergeve, grafik tasarimda metafor kullanimini yalnizca estetik bir
tercih olmaktan cikararak, anlam {iretimi siirecinin merkezine yerlestirmektedir.
Kennedy sanatta gergekg¢iligin ihlallerinin metafor olarak kabul edildigini ileri
siirmektedir (Kennedy, 2008, s. 447).

Gorsel iletisim alaninda iiretilen her metafor, aslinda izleyicinin zihninde
biligsel bir esleme yaratma ¢abasinin sonucudur. Metaforlarda (egretilemelerde), “A”
ve “B” olmak iizere iki 6ge bulunur ve bunlar “A” ve “B” formlarim ifade eder. Ornek
olarak “cicekler asktir” sozcilk Obegi dilde metafor kullanimina bir Ornektir.
Kavramsal form “A”, kavramsal form “B” seklinde formiile edilen metafor, kavramsal
metafor olarak isimlendirilmistir. Kavramsal metafor iki kavramsal formdan

olusmaktadir ve bir form digerine dayanarak anlasilmaktadir (Bati, 2007, s. 330).

2.6. Metaforun Tarihsel Siireci
Metaforun, tarih boyunca farkli kiiltiirlerde ve donemlerde farkli sekillerde

kullanilmis bir anlatim araci oldugu diisiiniilmektedir. Antik Yunan’da felsefi
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diisiincelerle iligkilendirilen metaforlar, Ronesans donemi ile sanatla daha gii¢li bir
bag kurmustur. Sanatcilarin soyut diisiinceleri daha somut bir sekilde ifade etme istegi,
metaforun sanatsal bir dil haline gelmesine olanak saglamistir. Grafik tasarimda ise
metafor, 20. yiizyildan itibaren, 6zellikle modern sanat akimlar1 ve reklamcilikla
birlikte yayginlagmis, tasarimcilarin 6zgiin anlatim yollar1 olusturmasina katkida
bulunmugtur.

Insanoglunun betimlemelerinin ilk &ncelleri primitif donemden magara, tas,
kaya gibi doganin yapisinda bulunan, ¢esitli organik nesneler iizerinde, figiiratif veya
sembolik isaretlerin sahnelendigi tasvirler olarak ortaya c¢iktigi bilinir. Tasvirler,
insanin doga karsisindaki miicadelesini ve hayvan diinyasini biiyiilii bir bigimde
aksettiren calismalardir. Ilkgaglardan itibaren siire gelen insanoglunun doga
karsisindaki varolusunun kokeninde, benzetmelerin (metafor) veya benzetmelerden
yola ¢ikilarak farkli doniisiimlerden ilham almis olmasi gerektir (Berkli & Giiltepe,
2016, s. 44).

Keklik’e (2013) gore, metafor yalnizca edebi bir siisleme degil, ayn1 zamanda
diistincesel karmasikligin anlasilmasini saglayan giiclii bir ara¢ olarak Antik Yunan
felsefesinde var olmustur. Ornegin, Pitagoras yasami bir yarisma platformuna
benzetirken, Platon’un “magara metaforu” idealar teorisini somutlastirmak ig¢in
kullanilmistir. Aristoteles ise Politika’da devletin farkli yonetim bigimlerini riizgar
metaforlariyla agiklayarak karmasik siyasal kavramlart anlasilir kilmistir. Bu gelenegi
Tiirk-Islam felsefesinde Farabi ve Gazali siirdiirmiis, insan ruhunu balmumuna ya da
beden-i sehir anlayisina benzeterek metaforla soyut diisiinceyi somutlagtirmayi
hedeflemislerdir. Kesinlik ve anlayis agisindan metafor, bu kullanim alanlarinda
sadece retorik degil, bilginin kamusallagtirilmasi ve sistematik yorum yapilmasinda
merkezi bir yontem olarak islev gormiistiir (Keklik, 2013).

Aristoteles’ten bu yana temelde iknanin sozel yoldan gergeklesen hali olarak
yorumlanan retorigin, bugiin reklamlar vasitasiyla daha ¢ok gorsel boyutu 6n plana
cikmisg, yani “gorsel retorik” ¢ok daha 6nemli hale gelmistir. Temel olarak, gorsel
imgeler vasitasiyla meydana getirilen figiiratif bir ifade bi¢imi olan gorsel retorik,
retorik sanatinda kullanilan egretileme (metafor), diizdegismece (metonimi), sinekdot,
cinas, kisisellestirme, kiyaslama, abartma yontemlerinden ve Aristoteles’in ii¢ ikna

2 13

kanitt olan “ethos”, “pathos” ve “logos”tan sik¢a yararlanir. Bu nedenle, gorsel
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retorigin bir Uiriinii olan reklamlarda, iiriin logolarinda, sosyal igerikli afis ve ilanlarda
s0z konusu yontemlere ve ikna kanitlarina rastlamak miimkiindiir (Gezer, 2020, s. 171-
172).

2.7. Metafor Tiirleri

Farkli tiirlerde karsimiza ¢ikabilen metaforlar belirli bir amaca hizmet eder ve
izleyicinin kavrami algilayisini etkiler. Metafor tiirleri, iletisimde farkli anlamlar
yaratmak ve izleyiciye cesitli bakis agilari sunmak i¢in kullanilan ¢esitli yontemlerdir.

Metafor konusu ele alindiginda metafor tiirlerinin neler oldugu Onem
kazanmaktadir. Gostergebilimde kullanilan metafor tiirlerinin neler olduguna iliskin

farkli ayrimlar s6z konusudur (Karamehmet, 2017, s. 128).

ZENGINLIK
Anlam Operasyonu
Karsilagtirma
Gorsel Yap:
Baglanti  Benzerlik Zithk
A, Bile A, B gibidir A, B gibi
= iligkilidir degildir
= Yan Yana Koyma Baglanti Benzerlik Zithk
E (Iki imajin yan yana Yan yana Yan yana Yan Yana
é; koyulmast) Koyma Koyma Koyma
Birlestirme Baglant: Benzerlik Zithk
(Birlestirilmis iki imayj) Birlestirme Birlestirme Birlestirme
Yerine Imaj Koyma Baglanti Benzerlik Zithk
(Mevcut imaj, eksik olan | Yerine imaj Yerine imaj Yerine imaj
imaj1 igaret eder) Koyma Koyma Koyma

Gorsel 9: Phillips ve McQuarrine’nin Gorsel Metafor Tipolojisi (Aydogdu, 2021, s.55)

Ikonik metaforlar, benzetilen dge ile temsil edilen 6ge arasindaki gorsel
benzerliklere dayanirken, analogik metaforlar farkli kavramlar arasindaki benzerlikleri
kullanarak anlam olusturur. Subjektif metaforlar, izleyicinin kisisel deneyimlerine
veya duygusal durumlarima dayali olarak anlam kazanirken, sembolik metaforlar
kiiltiirel veya toplumsal anlamlar iizerinden bir mesaj iletir. Mekansal metaforlar ise
bir mekanin diizeni ve konumu iizerinden soyut anlamlar yaratir. Bu tiirler, tasarimda
mesajlar1 daha anlasilir kilmak, izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve gorsel anlami

giiclendirmek amaciyla kullanilir.
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Metaforlar yalnizca dilsel yapilarda degil, ayn1 zamanda gorsel iletisimde de
anlam {iretme islevi goriir. Grafik tasarimda, ozellikle izleyiciyle duygusal ya da
biligsel diizeyde giiclii bir etkilesim kurmak amaciyla metaforik anlatimlara siklikla
basvurulmaktadir.

Yalnizca gorsel ya da s6zel metafor igeren reklamlar karsilastirildiginda, gorsel
imgelerle desteklenen metaforik karsilagtirmalarin  daha iyi  anlasildig
gbzlemlenmistir (Morgan & Reichert, 1999, s. 4).

Metaforun gorsel iletisimdeki islevini daha derinlemesine kavrayabilmek
amaciyla, farkli metafor tiirleri gorsel dil baglaminda incelenmeli ve her bir gorsel
metafor tlirlinlin grafik tasarimdaki anlati kapasitesi drneklerle degerlendirilmelidir.
Gorsel metaforlar kendi iclerinde kullanim alanlarina ve tasarim amaglarina gore
farkliliklar gosterebilirler. Bu bakimdan gorsel metaforlar1 su sekilde siralamak

miimkiindiir;

2.7.1. Kavramsal Metaforlar

Metafor basit¢e bir kelime veya linguistik ifadeler sorunu degil, daha ¢ok
kavramlar, bir seyi baska birseye gore diisiinme sorunudur. Metafor dogasi geregi
kavramsaldir ve hem giindelik dilde hem de diisiincede yaygindir (Demir, 2022, ss.
14-15). Gorsel dilde kavramsal metaforlar, bir gorsel 6ge araciligiyla soyut bir kavrami
somutlastirarak anlatmay1 amaglar. Bu tlir metaforlar izleyicinin zihninde ¢agrisimlar
yaratir ve grafik tasarim iiriiniinde daha giiclii bir anlam katmani olusturur. Ornegin,
bir elmanin icine yerlestirilmis saat gorseli, "zamanla yarisan saglik" gibi bir
kavramsal metafor sunar. Gorselin ardindaki diisiinsel yapi, kavramsal alanlar aras1 bir
zihinsel eslemeye dayanir.

Lakoff ve Johnson’a gore kavramsal metaforlar, kaynak kavram alan1 (source
domain) ve hedef kavram alani (target domain) olmak {izere iki kavram alanindan
olusur. Hedef kavram alani, kaynak kavram alani vasitasiyla anlagilir. Kaynak kavram
alan1 somut bir kavram, hedef bilgi alan1 ise soyut veya fiziksel bir kavram ya da
nesnedir. Mesela “vakit nakittir” metaforunda kaynak bilgi alan1 olan “para” somut bir

3

kavramdir; hedef kavram alani ise soyut bir kavram olan “zaman”dir. Kavramsal
metaforlar dilsel metaforlarin altinda bulunur. “Bana biraz zaman ver” dilsel

metaforunun altinda “vakit nakittir” kavramsal metaforu vardir. Kavramsal metaforlar
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insanlarin temel tecriibelerinin zihinde bicimlenmis halidir. kaynak kavram alani ile
hedef kavram alan1 arasinda sistematik bir iligki mevcuttur. Buna “aktarim” (mapping)
denir. Yani kaynak kavram alanina ait bilgiler hedef kavram alanina aktarilir (Lakoff

& Johnson, 1980).

Gorsel 10: Kavramsal Metafor Illiistrasyon Ornegi, Pinterest. (t.y.)

Gorsel 10, Kavramsal Metafor Kurami ¢ercevesinde incelendiginde, “zaman”
kavraminin gorsel olarak somutlastirildigi ve bireyin zaman baskisi altinda ¢alistigi

modern yagam kosullarinin temsil edildigi bir 6rnek sunmaktadir.

2.7.2. Karma Metafor

Iki ya da daha fazla farkli benzetilenin birlestirildigi, bazen de i¢ ice gegirildigi
egretileme tiirtidiir (Demir, 2009, s. 78).

Gorsel iletisimde karma metafor, farkli metafor tiirlerinin bir arada
kullanilmasiyla olusur ve ¢cok katmanli bir anlam iiretir. Ornegin, bir kaktiis seklinde
cizilmis kalp simgesi hem sevgiye hem de dikenli yapisiyla aciya gondermede bulunur.

Tasarimda karma metafor kullanimi, izleyicinin dikkatini ¢ekerek hem duygusal hem
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de bilissel diizeyde etki yaratir. Bu yontem 06zellikle reklam ve sosyal mesaj igerikli

afislerde giiclii bir ifade bi¢imidir.

Gorsel 11: Sadik Bozyigit, 2024, Bekleyis. Karma Metafor Illiistrasyon Ornegi

Gorsel 11°de yer alan kalp figiirii, geleneksel anlamda insanin duygu merkezi
olarak yorumlanirken, bu kalbin yiizeyinde yeseren bitkiler, yasamin, bilyiimenin ve
yeniden dogusun simgesidir. Topraga benzeyen yapisi, kalbin yalnizca bir biyolojik
organ degil, ayn1 zamanda igsel donilisiimiin, duygusal filizlenmenin ve ruhsal
beslenmenin metaforu haline gelmesini saglar. Elin bu kalbi tasiyor olmasi ise,
duygularin taginabilir, aktarilabilir ve korunabilir oldugunu, hatta sevginin bir eylem
olarak sunulabilecegini diisiindiiriir. Bu gorselde {i¢ farkli metafor alani (kalp-duygu,
doga-biiylime, el-destek) tek bir kompozisyonda birlesmis, boylece izleyiciye hem
biligsel hem duygusal diizeyde ¢ok katmanli bir anlam iiretimi sunulmustur. Gorsel bu

yoniiyle, karma metafor kullaniminin ¢arpici bir 6rnegidir.
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2.7.3. Agcik Metafor

Yalnizca benzeyenin sdylendigi egretilemeye denir (Demir, 2009, s. 76). A¢ik
metafor, gorseldeki benzetmenin izleyici tarafindan kolaylikla ¢6ziimlenebildigi,
dogrudan ve anlagilir metafor tiiriidiir. Ornegin, bir beyin yerine ampul kullanilmas:
"yaraticilik" temasini agik¢a ortaya koyar. Tasarimei burada hedefledigi kavrami,
dogrudan sembollestirerek iletir. A¢ik metaforlar, egitim materyalleri ve bilgilendirici
tasarimlarda sikga tercih edilir ¢linkii hizli algilamaya olanak tanir.

Benzeyeni diisiiriilen tesbihtir. Bu istiarenin “agik™ olarak nitelenmesi kendine

benzetilenin agikca ifade edilmesindendir (Sarag, 2007, s. 119).

Gorsel 12: Banksy, 2002, Girl with Balloon, A¢ik Metafor Ornegi

Banksy’nin Girl with Balloon adli ¢aligmas1 (Gorsel 12), anlami dogrudan
ileten gorsel unsurlar araciligiyla acik metaforun giiclii bir 6rnegini sunar. Duvara
stencil teknigiyle uygulanan bu sokak sanati, bir kiz ¢cocugunun riizgarla uzaklasan bir
kalp balonuna uzandigi ani betimler. Gorselin yaninda yer alan “There is always
hope” (Her zaman umut vardir) ifadesi, gorselin anlamini giiclendirir ve dogrudan
metaforik mesaj1 pekistirir.

Burada kalp seklindeki balon, umut, sevgi ya da hayal gibi soyut bir degeri
temsil ederken, ¢ocugun ona uzanisi, bu degerlerin kayb1 ya da onlara duyulan 6zlemi

simgeler. Kiz ¢ocugu, masumiyetin ve saf duygularin gorsel karsiligidir. Balonun
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yiikselerek ondan uzaklagmasi, izleyicide bir kayip, elinden kagan degerler ya
da ulasilmasi zor idealler duygusunu uyandirir.

Tim bu gorsel dil, semboller araciligiyla degil, dogrudan gorsel dgelerin
birbiriyle iligkisi {lizerinden iletilir. Bu nedenle izleyici, mesaji simgesel kodlar
¢ozmeksizin hizla kavrar. Balon = umut ve uzanmak = arzu / kayip eslesmeleri herkes

tarafindan kolaylikla algilanabilecek diizeydedir.

2.7.4. Kapah Metafor

Kendisine benzetilenin agik¢a bulunmadigi, sadece onu hatirlatan veya onunla
ilgili bir unsurun bulundugu egretileme (istiare) vardir ki buna kapali istiare (kapali
egretileme) denir (Cinar, 2008, s. 132). Kapali istiare kendine benzetilenin agikca
bulunmadig1 sadece onu hatirlatan, onunla ilgili bir unsurun bulundugu istiaredir
(Sarag, 2007, s. 120).

Belgikal1 siirrealist ressam Magritte, nesnelerin gorsel temsilleriyle gerceklik
arasindaki iliskiyi sorgular. Gorsel 13’te bulunan eserinde, bir pipo resmi ¢izmis ancak
altina "Bu bir pipo degildir" yazarak, gorselin gercek nesneyle ayni olmadigim
vurgular. Bu, izleyiciyi goriintli ve gergeklik arasindaki fark {izerine diisiinmeye sevk

eden bir kapali metafordur.

Gorsel 13: René Magritte, Bu Bir Pipo Degildir, 1929, Kapali Metafor Ornegi
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Kapalt metaforlar, gorseldeki benzetmenin dolayli olarak sunuldugu,
izleyicinin yorumlayarak anlam {iretmesini gerektiren metafor tliriidiir. Bu tiir bir
anlatimda, gorseldeki 6geler dogrudan mesaj vermez, baglam yoluyla anlam kazanir.
Ornegin, bos bir sandalyenin dniinde tek bir ayakkabinin durdugu bir gérsel, kayip ya
da yalnizlik metaforunu ¢agristirabilir. Sanat fotograflar1 ve kavramsal afiglerde sik¢a

goriiliir.

2.7.5. Soyut ve Somut Metaforlar

Gorsel dilde soyut metaforlar, sezgisel ve diisiinsel diizlemde anlam iiretirken;
somut metaforlar fiziksel nesneler iizerinden anlasilir bir gorsel dil sunar. Soyut bir
metafor 0rnegi olarak, daginik cizgilerle olusturulmus bir yiiz, "dagilmis ruh hali"ni
temsil edebilir. Somut metafor ise drnegin bir zincirin kopmasiyla "6zgiirliik" temasini
isler. Tasarimcinin tercihine gore soyut ya da somut yaklasim, mesajin algilanma

bi¢imini belirler.

g

Think

Gorsel 14: Apple, Think Different Kampanyasi, 1997, Soyut Metafor Ornegi

Gorsel 14’te bulunan teknoloji devi Apple’in 1997 tarihli “Think Different”
kampanyasi, yaraticilik, bireysellik ve entelektiiel cesaret gibi soyut kavramlari,
Einstein, Gandhi ve Picasso gibi tarihsel figiirlerle gorsellestirerek soyut
metafor olusturur. Bu yaklasim, hedef kavramlari dogrudan somutlamak yerine,
toplumsal bellekteki simgesel kisiler araciligiyla ¢agrisimsal bir aktarim saglar.

McCabe’in (1988, akt. Morgan & Reichert, 1999) smiflamasina gore,
metaforlar somut ve soyut olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Bu simiflama, kavramlar

arasindaki karsilagtirmalarin ne 06l¢iide dogrudan deneyimlenebilir olduguna
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dayanmaktadir. Buna gore, somut metaforlar, bes duyuyla algilanabilen deneyimlere
dayanan karsilagtirmalar1 igerirken, soyut metaforlar, dogrudan duyusal deneyimle
elde edilemeyen, maddi olmayan kavramlara dayali benzetmeleri kapsamaktadir

(Morgan & Reichert, 1999, s. 2).

@."

O o vian wadening o3 WWF

Gorsel 15: WWF igin tasarlanmis Somut Metafor Ornegi, Ogilvy & Mather Agency, Evolution, 2008

Gorsel 15°te bulunan sosyal mesaj igerikli afis tasariminda, kaplanin evrimsel
gelisim stireci gorsel olarak aktarilirken, siire¢ bir kiirk cekete doniiserek
sonlanmaktadir. Izleyiciye sunulan bu doniisiim, yalnizca bir soy tiikenisi degil, ayn1
zamanda insan eliyle gerceklesen, tiilketim temelli yok olusun somutlagtirilmasidir.
Ceketin, kaplanin ger¢ek postuna benzer bi¢imde ¢izilmesi ve i¢ kisminin agik¢a
goriilmesi, metaforun fiziksel gergeklige dayandigini ortaya koyar.

Boylece “kaplan = tiiketilen bir nesne” metaforu iizerinden, insan kaynakli
yikim elestirel bicimde somutlagtirilmis olur. Burada kullanilan metafor, dogrudan bes
duyuya hitap eden (gorsel ve dokunsal) bir nesne araciligiyla kurulmustur: kaplan
derisi = moda liriinii. Bu yaklasim, somut bir nesne {lizerinden bir tiiriin yok olusunu
betimleyerek izleyiciye duygusal ve etik bir cagri yapar. Ayni zamanda insan merkezli
tiiketim kiiltiiriiniin dogrudan sonuglarina isaret eder.

Bu baglamda, gorsel dil agisindan bu afis, somut metaforun yalnizca

betimleyici degil, elestirel ve ideolojik islevler de tasiyabileceginin gii¢lii bir 6rnegidir.
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2.7.6. Ontolojik Metaforlar

Ontoloji eski Yunan felsefesinden beri ele alinan ve Aristoteles'in "ilk felsefe"
adin1 verdigi var olanlarin 6zii lizerine inceleme yapan bilim (Akarsu, 1979, ss. 185-
186) olarak tanimlanmustir.

Kisilestirme; ontolojik metaforlarin insan dis1 varliklara ve olgulara imgesel
yolla insan 6zellikleri kazandiran tiiriine kisilestirme adi verilmektedir. Ornegin;
enflasyon bir diismandir (Lakoff & Johnson, 1980, s. 58). Ontolojik metaforlar,
gorselde soyut kavramlart sanki bir nesneymis gibi temsil eder. Bu tiir metaforlarda
tasarimci, izleyicinin kavramla fiziksel diizlemde iliski kurmasmi saglar. Ornegin,
"ozgliven" kavrami bir zirth iginde gosterilen insan figiirliyle gorsellestirilebilir.
Kavramlarin nesnelestirilerek gorsel hale getirilmesi, kullanici ile mesaj arasinda daha

dogrudan bir bag kurar.

Gorsel 16: WWF icin tasarlanmis Ontolojik Metafor Ornegi, Blood, Lowe Ggk Agency, 2008

Gorsel 16’da bulunan, WWF’nin “Don’t Buy Exotic Animal Souvenirs”
kampanyasina ait afiste, bir kadin yolcunun havaalaninda ¢ektigi valiz, yerde kirmizi
bir iz birakmakta, bu iz, gorsel baglamda dogrudan kan lekesi olarak algilanmaktadir.
Bu gorsel anlatim, herhangi bir s6zel agiklamaya ihtiya¢ duymaksizin, valizle taginan
seyin 6liime, vahsete ya da etik ihlale ait bir iz oldugunu ima eder. Bu yapx, izleyicinin
zihninde giiclii bir cagrisim yaratarak metaforun gorsel diizlemdeki islevselligini

ortaya koyar.
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Burada kullanilan ontolojik metafor, soyut bir sorumluluk duygusunu, fiziksel
bir varliga kan izine indirger. Yani “egzotik iiriin tagtyan valiz = hayvan 6liimiiniin
fiziksel yiikii” bi¢giminde bir esleme kurulur. Bu baglamda, hayvanlardan elde edilen
hatira iiriinlerini satin alma eylemi, sadece sembolik bir etik sorun degil, gorsel olarak
iz birakacak kadar fiziksel ve maddi bir sug olarak temsil edilir. Kan, burada yalnizca
Olimiin temsili degil, ayni zamanda bireyin bu Olime ortak olmasindan
kaynakli kisisel sorumlulugun somut izi olarak islev goriir.

Ontolojik metaforlar, bireyin yasantilarindaki soyut kavramlari, daha belirgin
ve daha somut bi¢ime doniistiirmede kullanilirlar. Birey; soyut kavramlar, fiziksel
nesnelere doniistiirerek onlar hakkinda konusabilir, siniflandirabilir ve biitiin bunlarin

sonucunda onlar hakkinda diistinebilir duruma gelir (Aksehirli, 2005, s. 3).

2.7.7. Yonelim - Yon Metaforu

Yonelim metaforlari, bu adi almalarin1 saglayan temel o6zelliklerini uzay ve
mekan dogrultusuyla olan iligkilerinebor¢ludur. Yukari-asagi, igeri-disari, beri-ote,
derin-satth, merkez-gevre gibi karsitliklar bu dogrultulari olusturur. Bu yonelimlerin
kaynagi, bedenimizin yapisi ve bu bedenlerin fiziksel g¢evreyle etkilesim kurma
bigimidir. Yonelim metaforlar1, bir kavrama mekansal bir yén kazandirir. Ornegin,
"mutluluk" kavrami ¢ogunlukla "yukar1" yonelimlidir, bu da "bugiin kendimi yukarida
(iyi, hafif) hissediyorum" gibi ifadelere zemin hazirlar. Bu tiir metaforlar gelisigiizel
degil, hem fiziksel hem kiiltlirel deneyimlerimize dayalidir. Yukari—asagi ya da iceri—
disar1 gibi yonler dogada fiziksel olarak var olsa da, bunlara dayali metaforik
yonelimler kiiltiirler arasinda farklilik gosterebilir (Demir, 2022, s. 46).

Ornegin, yiikselen bir grafik ya da yukari ¢ikan ok, basar1 ya da ilerleme mesajt
verirken, agagiya yonelen karanlik bir siliiet, diislis ya da kaygi anlamu tagiyabilir. Yon
metaforlari, tasarimlarda hem simgesel hem de kompozisyonel gii¢ tasir ve izleyicinin
duygusal yonelimini etkiler.

“Daha fazla, yukaridir” metaforu en yaygin olan yon metaforu ornegidir.
Mesela “Moralim ylikseldi” ifadesinde, “moral” kavrami diisey boyutta, asagi-yukari
yonelimi i¢inde anlasilan bir kavramdir, bu nedenle “morali yiikselmek”™ ifadesi bir

yon metaforu oOrnegidir. Bunun gibi “enflasyon diismeye basladi” ifadesinde
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enflasyon, “yliksek statli” ifadesinde statii, “atesi ylikselmek™ ifadesinde ates, asagi-

yukart yonelimi i¢inde kavranmaktadir (Aksehirli, 2005, s. 3).

U EXIT
AT THE
ROUNDABOUT.

i | | | i |

Gérsel 17: McDonal’s, Blood, Lowe Ggk Agency, 2008, Y6nelim-Ydn Metafor Ornegi

Gorsel 17°de bulunan McDonald's’in reklam serisinde, klasik kizartmalari,
farkli yol yonlendirme bigimlerini (donel kavsaktan cikis, diiz ilerleme, U doniisii)
temsil edecek sekilde bi¢imlendirilmistir. Kizartmalar, hem yon gosteren yollar
simgeler hem de tiiketiciye fiziksel olarak “bir yon se¢mesi” gerektigini ima eder.

Burada kullanilan yon metaforu, Lakoff Ve Johnson’un (2005) tanimladig:
“konseptual metaforlar” arasinda yer alan yukart ileri = iyi, ilerleme = hareket gibi
temel semalara dayanir. Gorsel, yon kavramini yalnizca fiziksel bir rota degil, markaya
dogru bir yonelme olarak kodlar. Bu da “mcdonald’s = dogru yon, hedef, ulasilacak
yer” metaforunu destekler. Bu gorsel, izleyicinin biligsel semalar1 tizerinden ¢aligarak

hem yo6n duygusunu hem de markaya yonelik davranissal bir egilimi harekete gegirir.

2.7.8. Olii Metaforlar

Yeni bir terimin olusumunda metafor ve diizdegismece genellikle ilk agama
olarak goriiliir. Zamanla bir metaforun kokenleri unutulabilir ve o ifade dilin kabul
edilmis, benimsenmis bir pargasi haline gelir. Bu islemi 6ziimseme, metaforu da “6li
metafor” olarak adlandiririz (Karamehmet, 2012, s. 76).

Olii metaforlar, zamanla gérsel dile yerlesmis, mecaz anlam1 unutulmus ama

kullanimda kalmaya devam eden gérsel anlatim bigimleridir. Ornegin, "1s1k" simgesi



34

artik sadece aydinlanmay1 degil, "fikir" kavramini da temsil eder, ama ¢ogu zaman
kullanic1 bu baglantinin mecaz oldugunu diislinmez. Bu tiir metaforlar, gorsel
iletisimde evrensellesmis sembollere doniisiir ve hizli anlama katki saglar.

En siradan kavramlarimizin birgogu, artik onlar1 dyle olarak tanimasak bile,

aslinda mecazi kokenlidir (Lakoff & Johnson, 2005, s. 55).

Gorsel 18: Olii Metafor Ornegi

Gorsel 18°de saat simgeleriyle dolar isaretlerinin i¢ i¢e gecirilmesiyle zaman
= para metaforu temsil edilmistir. Bu ifade, Lakoff ve Johnson’inda belirttigi gibi,
baslangigta kavramsal bir metafor olarak ortaya c¢ikmis, ancak zamanla dylesine
siradanlasmistir ki, artik mecaz oldugu fark edilmeden literal bigimde
kullanilmaktadir. “Zaman kaybetmek”, “vakit harcamak”, “zaman yatirimi1” gibi
ifadeler de bu metaforun dilde kaliplagmis bigimleridir.

Bu yoniiyle “zaman = para” metaforu, anlam iiretme islevini yitirmis degil,
fakat retorik etkisini kaybetmis, dolayisiyla 6lii metafor haline gelmistir. Gorsel, bu
eski mecazin izini gorsel yollarla yeniden kurarak izleyicide yeniden farkindalik

yaratmay1 amacglamaktadir.

2.7.9. imgesel Metafor
Forceville (1994), imgesel metaforlarin sdzel degil gorsel yapilar iizerinden
kuruldugunu ve 6zellikle reklam tasarimlarinda, bir nesnenin bigimsel olarak bagka bir

nesneyle i¢ i¢e gegirilmesi yoluyla anlam tiretildigini belirtir (Forceville, 1994, s. 3).
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Imgesel metafor, yalnizca gérsel unsurlar kullamilarak kurulan metafordur.
Sozel aciklamaya ihtiyag duymadan, iki kavram arasinda benzerlik ya da ¢agrisim
iligkisi kurar. Bu metafor tiirli, gorsel benzerlik, bicimsel carpitma veya gorsel
eslestirme yoluyla anlam yaratir.

Imgesel metafor, benzerlige dayali gorsellik iceren kavramsal metaforlardir.
“Karimin beli bir kum saatini andirir” climlesindeki bir kadin bedeni ile kum saati

imgeleri iki nesne iizerinden olusturulmus bir anlatimdir (Diindar, 2022, s. 171).

Gorsel 19: WWF icin tasarlanms Imgesel Metafor Ornegi, 2008, Give a Hand to Wildlife

Gorsel 19°da bir insan eli, zebraya doniistiiriilmiis bicimde sunulmustur.
Parmaklarin, zebra basinin dudak, burun ve kulaklarina doniisecek sekilde boyanmast,
izleyicide ilk bakista gercek bir hayvan gordiigii izlenimi yaratir. Ancak daha yakindan
bakildiginda, bunun bir el oldugu anlaglir.

Bu eser, tipik bir imgesel metafor 6rnegidir. Kavramsal yapist incelendiginde
hedef alan (soyut): dogayi koruma, insani sorumluluk ve empati, kaynak alan
(somut): insan eli, metafor: “insan eli = hayvanin varolugsal uzantis1” oldugu
yorumlanabilmektedir.

Forceville’in (1994) ve Phillips & McQuarrie’nin (2004) tanimladig: sekilde,
bu tiir metaforlar s6zel agiklama olmaksizin, yalnizca gorsel bigim iizerinden hedef ve

kaynak alan arasinda iliski kurar (Forceville, 1994; Phillips & McQuarrie, 2004)
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UCUNCU BOLUM : GRAFIK TASARIMDA METAFOR

3.1. Grafik Tasarimin Metafor ile iliskisi

Grafik tasarim, semiyotik, estetik degerler ve anlamsal yapilarin bir araya
gelerek bir ifade tarzi olusturdugu bir disiplindir (Delil, 2023, s. 12). Grafik tasarimda
metafor, kelimelerin sdyleyemedigini gorsellerle soyler. Grafik tasarim, gorsel
iletisimin temel disiplinlerinden biri olarak, mesajin hem estetik hem de islevsel
boyutlarda iletilmesini amaglayan ¢ok katmanli bir liretim siirecidir.

Bu iiretim siirecinde metafor, 6zellikle kavramsal diizeyde anlamin ingasinda
stratejik bir ara¢ olarak one ¢ikar. Lakoff ve Johnson’un kavramsal metafor kurami
temel alindiginda, metafor yalnizca edebi ya da dilsel bir siisleme degil, insan zihninin
soyut kavramlar1 algilayis bi¢imini yapilandiran biligsel bir mekanizma olarak
degerlendirilir.

Grafik tasarimda metaforun bu yonii, gorsel gostergeler araciligiyla soyut
diisiinceleri somut imgelerle temsil etme olanagi saglar. Ozellikle kurumsal kimlik
tasarimlari, afisler, bilgi tasarimi ya da sosyal kampanya gorsellerinde metafor
kullanimi, izleyicinin gorsel hafizasina hitap eden, algi siireglerini tetikleyen ve
duygusal etkilesim yaratan bir anlati1 kurar. Boylece grafik tasarim nesnesi, yalnizca
bilgi aktaran degil, ayn1 zamanda diisiindiiren, sorgulatan ve yorumlamaya agik hale
gelen ¢ok katmanli bir iletisim alanina doniisir.

Bu baglamda metafor, grafik tasarimin semiyotik yapisin1 derinlestirir,
izleyiciyle kurulan anlam kopriisiinii gliglendirir ve iletinin ¢ok yonlii algilanmasin
miimkiin kilar. Tasarimcinin metaforik diislinme becerisi ise, gorsel stratejiler
gelistirme siirecinde hem yaratici hem de elestirel bir konumlandirma imkani sunar.

Temellerinin 20. yiizyilda saglamlastigi iddia edilen cagdas reklamecilik,
ekonomi ve kiiltiir lizerindeki hakimiyetiyle, toplumu g¢esitli 6zellikler temelinde
parcalara ayirip, birer “tiiketici” olarak tanimladigi bireyleri belirli bir sekilde
diisiinmek ve davranmak konusunda “ikna” etmeye calisan kiiresel bir endiistridir
(Richard, 1977, s. 3).

Lakoff ve Johnson’un kavramsal metafor kurami, grafik tasarimda gorsel
metaforlarin temel teorik altyapisini sunar. Alousque (2015), bu eslemenin deneyim

alanlar1 arasinda gerceklestigini ve benzerlige dayandigini belirtmektedir. Bu durum,
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ornegin bir kitap kapaginda “bilgi = 151k” metaforunun gorsel imgelerle ifade
edilmesini olanakli kilar (Alousque, 2015, s. 126).

Gilinlimiizde stratejik iletisimin merkezinde yer alan metafor, yalnizca dilsel
ifadelerle degil, gorsel anlatimlarla da yogun bi¢imde varlik gosterir. Peterson ve
digerlerinin (2015) belirttigi gibi, imgeler ve diyagramlar gibi gorsel iletisim bi¢imleri,
sozel anlatimlar kadar metaforik potansiyel tasir. Gorsel metaforlar, o6zellikle
reklamcilik ve editdryel tasarim gibi ikna temelli alanlarda belirgin sekilde kullanilir.
Bu tiir metaforlar, hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek, mesaji bellege yerlestirmek ve
tutum degisikligi yaratmak gibi etkiler iiretmeyi amagclar. Kavramsal olarak, metafor
bir kavramin bagka bir kavram aracilifiyla anlasilmasini saglar, kaynak kavramin
Ozellikleri, hedef kavrama aktarilir.

Gorsel diizeyde bu aktarim {i¢ yapisal bigimle gerceklesebilir, yanyana getirme
(juxtaposition), birlestirme (fusion) ve yerine gecirme (replacement). Bu yapilarin her
biri, gorsel unsurlarin hedef ve kaynak arasinda anlamli bir bag kurarak izleyicide
biligsel bir esleme gergeklestirmesini saglar. Peterson ve arkadaglarinin medya
psikolojisi laboratuvarinda yiirittiikleri arastirmalar, bu metafor tiirlerinin dikkat ve
hafiza iizerinde anlaml etkileri oldugunu gostermistir. Dolayistyla grafik tasarimda
metafor, sadece estetik degil, ayn1 zamanda algisal ve iletisimsel bir ara¢ olarak da
degerlendirilmelidir (Petterson vd., 2015, s. 2-3).

Reklamcilar, dikkat ¢ekme ve dikkat siiresini artirma gibi metaforlarin
sundugu avantajlardan yararlanmak istiyorsa, gorsel Ogelerle pekistirilen somut
metaforlar kullanmay1 tercih etmelidir (Morgan & Reichert, 1999, s. 8).

Reklamlarda metafor kullanimi, bir iirlin veya hizmete 6zgili tanimlamalari
yapmanin Otesinde nitelikleri ve islevleri hakkinda diisiindiirerek, yeni fikirlerin
ve degerlerin yaratilmasinin merkezinde yer alir. Uriin veya hizmete y&nelik
benzersiz bir kavrami, fikri veya aciklamay1 ifade etme noktasinda yiizeyselligi
reddeden metafor, i¢sel imgelerin ve zihinsel modellerin merceginden faydalanir.
Retorik bir figiir olarak metafor, birbirinden farkli nesneleri bir araya getirerek
reklam tasarimlarinda etkili mesajlar vermenin yapi tagini olusturur. Boylece reklam
tasarimi, marka, iiriin ve hizmetin ayirt edici 6zelliklerini sergileme noktasinda akilda

kalic1 ve ikna edici bir giice sahip olabilir. Reklamin metafor gibi retorik 6gelerden
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yoksun birakilmasi, yilizeysel ve dogrudan bir anlatim olusturacagindan reklamin
etkisi ve anlam derinligi azalabilir (Ersan & Sen, 2024, s. 1).

Gorsel metaforlar reklam ve pazarlama iletisimi mesajlarini iletmek i¢in yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Bat1 (2007), reklamlarda retorik yapilarin kullanimi
konusunda sanat islevi, cok dnemli bir yerde durmaktadir. Pek ¢ok iletisim biciminde
oldugu gibi reklam dilinde de sanat islevi, dilin hedef alicida bir zevk veya duygu
olarak cesitli tasarimlarin ortaya ¢ikmasini saglayan o6zel bir iletisim olma gorevini

yiirlitmekte oldugundan bahsetmistir (Bati, 2007, s. 328).

3.1.1. Grafik Tasarimda Kullanilan Temel Metaforlar

Grafik tasarimda kullanilan temel metaforlar, izleyicinin zihinsel semalariyla
ortlisen, kolayca tanimlanabilir ve genis kiiltiirel karsiliklar1 olan gorsel imgelerden
olusur. Bu metaforlar genellikle doga metaforlari, mekansal metaforlar, bedensel
metaforlar, mekanik ve teknolojik metaforlar, doniisim metaforlar1 ve zithik temelli
metaforlar gibi kategorilere ayrilir. Tasarimci, bu tiir metaforlar1 segerken iletinin
baglamina, hedef kitlenin kiiltiirel kodlaria ve tasarimin kullanim amacina uygunluk
ilkelerini gozetir.

McQuarrie ve Mick’e gore, gorsel metaforlar reklam mesajlarini iletmek i¢in
yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Reklamda kullanilan gorsel metaforlar, izleyicinin
iletiye daha fazla 6zen gdstermesini, mesaj1 anlayabilmek i¢in reklamdaki ayrintilara
dikkat etmesini saglamaktadir. Metaforlarin izleyiciyi ayrintilara inmeye tesvik temel
nedenlerinden biri, metaforik figiirlerin olagan disinda olduklar1 ve bu baglamda
reklamda kullanilan bu figiirler sapma olarak tanimlanmaktadir (McQuarrie & Mick,
1999, ss. 39-40).

Doga metaforlari, cogunlukla duygusal cagrisimlart gliglendirmek amaciyla
kullanilir. Ornegin; bir markanin siirdiiriilebilirlik ilkesini temsil etmek i¢in yaprak, su
damlasi1 veya aga¢ imgeleri kullanmak, ¢cevresel duyarliligi metaforik bir anlatimla 6ne
cikarir. Bedensel metaforlar, 6zellikle insan psikolojisini ya da i¢sel durumlar: temsil
etmek i¢in tercih edilir, kalp, gbz, eller gibi organlar iizerinden anlam {iretimi
yapilir. Mekansal metaforlar, yonelim, diizen ve hiyerarsi gibi kavramlar
somutlagtirir. “Yukar1”y1 giiclii, “asag1”y1 zayif gostermek, “merkez”i odak, “kenar

dislanmis olarak konumlandirmak bu tiiriin 6rneklerindendir.
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Mekanik ve teknolojik metaforlar, dijital kiiltiirle i¢ ige geg¢mis giincel
iletisimlerde sikca goriiliir. Ornegin bir fikir akisim devre semasiyla, bilgi islem
stirecini bir islemci metaforuyla sunmak, 6zellikle geng ve teknolojiye hakim kitlelerle
etkili iletisim kurulmasina olanak tanir. Doniisiim metaforlari ise bir nesnenin ya da
kavramin baska bir seye evrildigi gorsel anlatimlar iretir. Kelebekten ¢ikan bir
kozadan umut mesaji, kalemden c¢ikan ¢igekle yaratici ifade gibi metaforlar bu
baglamda degerlendirilir. Zitlik temelli metaforlar, ikili karsitliklart (iyi/kotd,
karanlik/aydinlik, sicak/soguk) dramatik etki yaratmak amaciyla kullanan giiglii bir
metaforik yapidir.

Bu temel metaforlar, tasarimin iletisini yalnizca daha anlasilir kilmakla kalmaz,
ayni zamanda hedef kitlenin duygusal ve biligsel katilimini da artirir. Anlam tretimi
acisindan bu metaforlar, izleyicinin dnceden sahip oldugu bilgi birikimiyle tasarim
arasinda bir anlam kopriisii kurarak, grafik tasarim tirlinlinii gok katmanl bir iletisim

nesnesine donlistiiriir.

3.1.2. Gorsel Metaforun Grafik Tasarimdaki Rolii

Phillips’in tanimina gdre gorsel metaforlarin etkili iletisimde bu denli yaygin
kullanilmasinin nedeni, bu yapilarin retorik ikna giiciinii desteklemesidir (Phillips,
1997, s. 78). Bir imgeden bagka bir imgeye aktarmak i¢in gdrsel metafor kullanilir.
Metafor, imgeler yakindan iliskili olmasalar da bilinmedik bir seye iliskin bir izlenimi,
imge ve bir diger bilindik sey arasinda kurdugu karsilasgtirma iizerinden aktarir
(Ambrose & Harris, 2013, s. 75).

Grafik tasarimda kullanilan gorsel metaforlar, cogunlukla ylizeyde ilgisiz gibi
goriinen iki 6ge arasinda yapilan yaratict eslestirmelerden olusur. Huang, Wei ve
Cao’ya (2024) gore, bu karsilastirma yiizeydeki farklara ragmen algisal veya
kavramsal bir benzerlige dayanir ve bu yoniiyle retorik bir islev iistlenir (Huang vd.,
2024, s. 3).

Gorsel metafor, grafik tasarimda anlami dolayli bigimde iletmenin en etkili
yollarindan biridir. Temsil ettigi kavramla dogrudan iliskisi bulunmayan bir gorsel 6ge
aracilifiyla, hedef kitleye sezgisel ya da cagrisimsal diizlemde bir mesaj sunar. Bu
baglamda gorsel metaforlar, yalnizca estetik bir unsur degil, tasarimin diislinsel

altyapisini tastyan yapisal bir bilesen olarak degerlendirilmelidir. Grafik tasarimin
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iletisimsel yonii diisliniildiigiinde, metafor kullanimi, izleyicinin zihninde ¢ok
katmanli anlam alanlar1 olusturarak daha etkili bir alimlama siireci yaratir.

Forceville (1996) reklamlarda gorsel metaforu, beklenen bir gdrsel 6genin
beklenmedik bir gorsel 6ge ile yer degistirilmesi olarak tanimlamistir. Yazara gore
metafordan s6z edebilmek i¢in, daha dnceden var olan ve bir baglanti olmalidir.
Forceville 6rnek olarak da su reklami gdstermektedir. Kravat olmasi gereken yerde
ayakkab1 bulunan bir erkek govdesinin gosterildigi ayakkabi reklaminda 6n plandaki
nesne ayakkabidir. Bu reklamdaki beklenmedik bir durum ise, ayakkabi normalde
kravatin bulundugu yere koyulmustur. Burada izleyici, ayakkabi1 gdrselini olagan, diiz
sekliyle degil, kravat gorseline dayanarak algilamaya davet etmektedir. Metafor
“ayakkabi bir kravat” seklinde sozle ifade edilebilir (Forceville, 1994, s. 35).

I¢inde yasadigimiz diinyay1 algilarken en ¢ok gérme duyumuzu kullaniriz. Bu
nedenle gorsel olanin giicii kelimelerden ¢ok daha fazladir. Bu giic gorsel olanin
metaforik bir yapida kullanildiginda daha etkili bir sonug¢ ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir (Uyan Dur, 2016, s. 125).

Bir gorsel metafor, alicinin yalnizca gorsel bir uyarana maruz kalmasini degil,
ayni zamanda bu gorseli ¢oziimlemeye, yorumlamaya ve kavramsal bir baglam i¢inde
anlamlandirmaya yoOnelmesini saglar. Bu siireg, grafik tasarimin pasif bir iletisim
bicimi degil, aktif bir zihinsel etkilesim siireci sundugunu da gosterir.

Ozellikle sosyal kampanyalar, afis tasarimlari, kapak gorselleri ve reklam
materyallerinde tercih edilen metaforik anlatim, mesajin alimlanabilirliini ve
hatirlanabilirligini artirir. Ayrica, soyut kavramlarin somut imgelerle ifade edilmesi,
grafik tasarimin gorsel retorik kapasitesini genisletir. Bu sayede gorsel metafor,
tasarimin sadece ilettigi mesaja degil, o mesajin nasil algilandigina ve zihinde nasil iz
biraktigina da dogrudan etki eder.

Aristo’dan Barthas’e ve Mc Quarrie’ye kadar dilbilimciler, gostergebilimciler,
felsefeciler ve retorikgiler, anlamin bir pargasi ve birer anlam olusturucusu olan
metaforlarla ilgilenmislerdir. Reklam da biiyiik siklikla goriilen metaforik 6geler, bir
seyi kendi anlami disinda, tiirlii yonlerden benzedigi bir baska seyin adiyla anilmasi
s0z konusu olmaktadir. Reklamda metaforlar s6z konusu oldugu zaman kelimeler ve
gorsel 0geler arasinda beklenmeyen ve siradan olmayan benzerlikler kurulur (Bati,

2007, s. 330).
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Gorsel metaforlar sayesinde soyut kavramlar somut imgelerle temsil edilerek,
izleyicinin algis1 yonlendirilir ve mesajin etkisi artirilir. Tasarimei, hedef kitleye
dogrudan anlatmak yerine gorsel cagrisimlarla diisiindlirmeyi amaglar. Bu yoniiyle
gorsel metafor, tasarimin anlatim giiciinii derinlestiren giiglii bir iletisim stratejisidir.
Gorsel metafor alaninda bagka bir teorisyen Johns, resimsel alandaki metaforik 6geleri
tanimlamig ve soyut bilgilerin gorsel olarak iletilmesi icin gecerli bir strateji olarak,
metaforik ifadeyi incelemistir. Johns, metaforlarin kasitli olma 6zelligi iizerinden
durmus ve ayrica, iletisimin resimsel, tipografik ve grafiksel yapilaniglarin
okunmasima bagli oldugu icin, metaforik ifadelerinin anlagilmasinin, gorsel
okuryazarliga bagli oldugunu belirtmistir. Johns’a gore metaforlarin temel
ozelliklerinden biri gercek anlamindan alinarak yeni bir anlam ig¢inde, yeniden
siiflandirilmig olan bir ya da daha fazla unsur icererek, yeni bir anlam olusturmasidir

(Forceville, 1994, s. 57).

3.1.3. Semiyotik ve Gorsel Metafor Iliskisi

Gostergebilim; tiim kiiltlirel olgular iletisim siireci olarak inceleyen, ayn
zamanda tiim dizgelerin okunabilmesine olanak taniyarak anlamin olusmasina
yardimci olan bir bilim dalidir (Ertan & Sansarci, 2016, s. 21).

Eco’nun ifadesine gore (1979) metaforlar, gosterge sistemleri i¢inde yeni
anlam katmanlar1 olusturarak, iletisimin derinligini artirir (Eco, 1979, s. 123). Bu
yaklagimi gorsel iletisim baglaminda genisleten Forceville (1994) gorsel metaforlar,
izleyicinin zihninde kaynak ve hedef alanlar arasinda bir baglanti kurarak, soyut
kavramlarin somut imgelerle ifade edilmesini saglar (Forceville, 1994, s. 56).

Semiyotik, anlamin iiretimi ve iletimi siireglerini inceleyen bir gdstergebilim
disiplinidir ve grafik tasarim bu siire¢lerin somutlasti1 en etkin alanlardan biridir.
Gorsel metafor, semiyotik baglamda degerlendirildiginde yalnizca bir estetik ifade
bicimi degil, ¢ok katmanli anlam tiiretiminin tagiyicist olan bir gosterge sistemidir.
Charles Sanders Peirce’n iiclii gosterge modeli (ikon, indeks, sembol) kapsaminda
gorsel metaforlar genellikle ikonik gostergeler araciligiyla ¢alisir, fakat metaforun
anlami, bu ikonik yapmin Otesinde, baglamsal yorumlama ile ortaya ¢ikar. Bu
baglamda gorsel metafor, yalnizca bir “gdsteren” degil, ayni zamanda c¢oklu

“gosterilenler” lireten dinamik bir yapidadir.
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Barthes’in gosterge ¢oziimleme modelini ele alan Karadag ve digerlerine gore,
denotatif ve konotatif anlam diizeyleri, metaforik tasarimlarin ¢éztimlenmesinde kritik
bir kavramsal gerceve sunar. Denotatif diizeyde izleyiciye dogrudan sunulan gorsel
oge, konotatif diizeyde Kkiiltlirel, ideolojik ve ¢agrisimsal anlamlarla zenginlesir.
Gorsel metafor bu noktada, gorselin icerdigi yiizeysel anlami asarak, izleyiciyi
yorumlamaya tesvik eden bir gostergeye doniisiir. Bu yoniiyle metafor, grafik
tasarimda yalnizca anlam {iiretmekle kalmaz, ayni zamanda tasarimin alimlanma
bi¢cimini de doniistiirerek, ¢coklu okumalarin ve kiiltiirel baglamlarin oniinli agar
(Karadag vd., 2025, s. 12-13).

Ozellikle kiiltiirleraras1 grafik tasarim galismalarinda, metaforlarin semiyotik
kargiliklar1 biliylik 6nem tagir. Ciinkli bir gorsel metaforun ¢agrigtirdigr anlam bir
kiiltiirde olumlu iken, bagka bir kiiltiirde ndtr ya da olumsuz olabilir. Bu nedenle
tasarimcinin metafor kullanirken gosterge sistemlerini ve bunlarin kiiltiirel kodlarla
iliskisini  kavramsal diizeyde degerlendirmesi gerekir. Kisacasi, semiyotik
perspektiften bakildiginda gorsel metafor, grafik tasarimin yalnizca gorsel degil, ayni

zamanda ideolojik ve kiiltiirel bir iletisim araci haline gelmesini saglar.

4.1. Metaforik Tasarimn Ilkeleri

Metaforik tasarim, izleyicinin gorsel mesaji daha derin ve ¢ok katmanh
bicimde algilamasin1 hedefleyen, anlam zenginligi tastyan bir yaklagimdir. Bu tiir
tasarimlarda temel ilkelerden biri anlam aktariminin agikligidir, kaynak ve hedef
kavramlar arasinda izleyicinin zihninde kolaylikla bir bag kurulabilmesi énemlidir.

Gorsel hiyerarsi ve kompozisyonel denge, metaforun algilanabilirligini
giiclendirirken; retorik etki, izleyicinin duygusal ya da zihinsel olarak tasarimla
etkilesim kurmasimi saglar. Bu ilkeler 1s18inda kurgulanan metaforik tasarimlar,
yalnizca bilgi aktarmakla kalmaz; ayn1 zamanda diistindiiriir, hissettirir ve iz birakir
(Phillips & McQuarrie, 2004, Forceville, 1996).

Yaraticilik ve 0Ozglinliik, metaforik anlatimin etkisini artirirken, asiri
karmagikliktan ~ kagimilarak anlam  bulaniklifinin ~ Onlenmesi gerekir.  Ayni
zamanda baglamsal uygunluk, yani tasarimin iletmek istedigi mesajin kiiltiirel, sosyal
ve psikolojik baglamla uyumlu olmasi, metaforun hedef kitle iizerindeki etkisini

belirleyen kritik bir ilkedir.
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4.1.1. Metafor Kullaniminda Basar1 Kriterleri

Lakoff ve Johnson’dan aktaran Demir’e (2022) gore metaforlarin yalnizca
dilsel birer silisleme unsuru degil, aynt zamanda diisiince yapimizin temel
bilesenlerinden biri oldugunu savunurlar. Onlara gore bir metaforun etkili olabilmesi,
bireyin zihinsel kavramsal sistemiyle ne kadar uyumlu olduguna ve bir alan1 baska bir
alan lizerinden ne 6l¢ilide kavratabildigine baglidir. Bu baglamda yazarlar, metaforun
islevini su sekilde aciklar; bir metaforun etkinligi, kavramsal sistemimize ne 6l¢iide
uyduguna ve bir alan1 baska bir alan araciliftyla anlama bi¢imimizi ne kadar
gelistirdigine baghdir (Demir, 2022, s. 13-14).

Grafik tasarimda kullanilan bir metafor, yalnizca ¢arpici bir gorsel sunmakla
kalmaz, ayn1 zamanda izleyiciyle kurdugu anlamsal bag sayesinde etkili hale gelir. Bu
tiir tasarimlarda basariy1 belirleyen unsurlar arasinda anlamin katmanl yapisi, kolay
anlasilabilirlik, 6zgilinliik, baglamsal uygunluk ve Kkiiltiirel gecerlilik 6ne c¢ikar.
Metaforun hedef kitle tarafindan hizla ¢dzlimlenebilmesi Onemlidir, ¢linkii fazla
dolayl1 ya da asir1 soyut anlatimlar, mesajin giiciinii zayiflatabilir. Bununla birlikte,
anlagilirlik asla siradanlikla karigtirilmamali, yaratict ve gliclii ¢cagrisimlar igeren
Ozgiin tasarimlar, izleyicide kalicilik saglar. Yenilik¢i yaklasim, tasarimin dikkat
cekmesini ve gorsel hafizada iz birakmasinit miimkiin kilar.

Metaforun iletmek istedigi mesajla uyumlu olmasi, tasarimin biitiinsel
kavramsal ¢ercevesine entegre olmasi gerekir. Aksi takdirde metafor, gorsel giiriiltiiye
doniiserek iletisimde bulaniklia yol acar. Ayrica metaforun anlam derinligi tasimasi,
sadece yiizeysel bir gonderme degil, cok katmanli ve yorumlanabilir bir yap1 sunmast,
izleyicide etkilesimsel bir yorum siireci baslatir. Bu da tasarimin estetik degil, ayn
zamanda zihinsel bir deneyim sunmasini saglar.

Kiiltiirel gecerlilik, metaforun anlaminin farkl kiiltiirel baglamlarda gecerli
olmasin1 ya da en azindan yanlis anlamalara yol agmamasini saglar. Bu nedenle
uluslararas1 kampanyalarda kullanilan metaforlar, evrensel kabul goren imgelerden
beslenmelidir. Son olarak, gorsel tutarlilik kriteri, metaforun bigimsel olarak tasarimin
genel diliyle uyum i¢inde olmasi, tipografi, renk, kompozisyon gibi diger dgelerle

dengeli bir birliktelik kurmas1 anlamina gelir.
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Bu kriterlerin birlikte degerlendirilmesi, metaforun grafik tasarimda yalnizca
stisleyici bir unsur degil, diisiinsel olarak tasiyici ve iglevsel bir yap1 haline gelmesini
miimkdin kilar.

Gorsel bir metafor ancak izleyici kaynak ve hedef alanlar1 taniyabilir ve bunlar
arasinda istenen benzerligi kurabilirse basarili olur (Forceville, 1994, s. 57). Bir
metaforun retorik agidan etkililigi, onun yeniligine, anlasilirligina ve iiriin veya mesaj

baglamiyla iliskisine baglhidir (Phillips & McQuarrie, 2004, s. 121).

4.1.2. Kullamic1 Odakh Metafor Tasarim Ilkeleri

Kullanici odakli tasarim, grafik tasarim siireclerinde hedef kitlenin bilgi
diizeyi, kiiltiirel arka plani, gorsel okuryazarlik becerisi ve deneyimsel beklentileri
dogrultusunda igerik iiretilmesini gerektirir. Bu yaklagim metaforik anlatimda da
belirleyici bir rol oynar. Etkili bir goérsel metafor, sadece tasarimcinin yaratici siirecini
degil, ayn1 zamanda kullaniciyla kurdugu empatik, biligsel ve kiiltiirel etkilesim aginm
da dikkate almalidir.

Marcus (1998) kullanici arayiizlerinde kullanilan metaforlarin etkili olabilmesi
icin, kullanicinin 6n bilgi birikimiyle ortiismesi, sezgisel olarak taninabilir olmasi ve
zihinsel modellerle ¢elismemesi gerektigini belirtir (Marcus, 1998, s. 43). Basaril
metaforlar, kullanicinin gergek diinyadaki deneyimleriyle ortiiserek zihinsel bir kdprii
kurar (Blackwell, 2006, s. 492).

Gorsel metaforlarin kullanic1 odakliligr ii¢ temel ilkeye dayanmaktadir.
Algilanabilirlik, yorumlanabilirlik ve baglant1 kurulabilirlik. Ilki olan algilanabilirlik,
gorsel 6genin yeterli ayirt edicilik tagimasini ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmesini
ifade eder. Yorumlanabilirlik, metaforun farkli kullanici profilleri tarafindan anlamh
bicimde ¢odziimlenebilmesini saglar. Baglanti kurulabilirlik ise kullanicinin gegmis
deneyimleriyle metafor arasinda anlamli bir bag kurmasina olanak tanir.

Tasarim siirecinde hedef kitlenin yas grubu, sosyo-kiiltiirel yapisi, mesleki
yonelimi gibi degiskenlerin analiz edilmesi, metaforun bu degiskenlere uygun bigimde
bicimlendirilmesini saglar. Bu baglamda kullanici odakli metaforlar, yalnizca estetik
tatmin degil, anlam iiretiminde katilm da saglar. Ozellikle dijital platformlarda,
kullanicilarin etkilesimli olarak gorseli ¢oziimledigi ortamlarda bu ilkeler kritik nem

tagir.
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5.1. Gorsel Orneklerin Rolii

Gorsel ornekler, teorik olarak aciklanan metafor kullaniminin pratikteki
karsiligin1 somutlastirmak agisindan kritik bir rol {istlenir. Tez kapsaminda segilen
grafik tasarim 6rnekleri, metaforlarin hangi bigcimsel stratejilerle islendigini ve izleyici
algisinda nasil bir karsilik buldugunu ortaya koyar. Bu Ornekler iizerinden yapilan
degerlendirmeler, kuramsal argiimanlarin gorsel kanitlarla desteklenmesini saglar.
Ayrica farkli tasarim disiplinlerinden (kurumsal kimlik, illiistrasyon, afis, ambalaj,
dergi ve kitap kapagi tasarimlar1 vb.) se¢ilen 6rnekler, metafor kullaniminin baglamsal
cesitliligini de ortaya koyar.

Diindar’a gore, grafik tasarim bir gorsel iletisim sanatidir ve algilanan
nesnelerin gorsel olarak renk ve sekillerle anlatimidir. Bu iletisim tiiriinde metaforik
yaklagim olduke¢a belirleyicidir. Metafor, bir kavrami veya diisiinceyi baska bir
kavram veya diisiinceyle karsilastirarak anlatmaya yénelik bir tekniktir. Ozellikle afis
tasariminda etkili bir sekilde kullanildiginda, afisin dikkat ¢ekici ve anlasilir olmasini
saglayarak izleyicinin ilgisini ¢ekmeyi ve mesajin algilanmasii kolaylastirmay1

amaglar (Diindar, 2022, s5.167).

5.1.1. Metaforik Tasarimlarin Hedef Kitlenin Algis1 Uzerindeki Etkisi

Gorsel metaforlarin izleyici tizerindeki etkisi, yalnizca mesajin iletilip
iletilmedigiyle sinirli degildir, ayn1 zamanda bu mesajin nasil algilandigi, hatirda
kalma diizeyi, duygusal ve biligsel tepkileri de kapsar. Etkili bir metafor, izleyicide
estetik haz uyandirmanin 6tesinde diislinsel bir etkilesim baslatir. Bu etki, tasarimin
baglamina ve hedef kitlenin profiline gore degiskenlik gosterir. Bu nedenle, metaforik
tasarimlarin hedef kitle 6zelinde test edilmesi ya da gdzlem yoluyla geri bildirim
alinmasi, tasarim siirecinin kullanict merkezli degerlendirilmesini saglar.

Gorsel metafor iceren reklamlar, {irtinle diisiik diizeyde ilgisi olan tiiketicilerde
tutum ve satin alma niyeti tizerinde daha giiclii bir etki yaratmistir. Gorsel metafor
iceren reklamlarin basarisi, bireysel tiiketicinin bu reklami kabul etmesine baglidir.

(Kim & Kim, 2019, ss. 17-25).
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5.1.2. Gorsel Metaforlarin Iletisim Giicii ve Anlatim Kapasitesi

Sozel (verbal) metaforlar, alicinin kendi zihinsel imgelerini olusturmasini
gerektirirken, gorsel metaforlar, yapilan karsilagtirmay1 kavrama siirecinin bir kismin
alict adina “tamamlamis” olur (Morgan & Reichert, 1999, s. 4).

Bati’nin (2007), Sopory ve Pillars (1996) ile McQuarrie ve Mick’ten (1996)
aktardigina gore, tiim diger retorik 6geler gibi, egreltilemelerin de reklam iletilerinde
kullanim amagclar1 ilgiyi ¢ekmek, hatirlanma diizeyini arttirmak, iknay1 arttirmak ve
nihayetinde asil amag olan satis1 saglayabilmektir. Burada dnemli degiskenlerden biri,
egreltilemelerin kullanim sikliginin ikna derecesinin etkilemesidir. Reklamlarda
egreltileme kullaniminin etkililigi konusunda 6nemli bir diger degisken ise bunlarin
metnin i¢inde kullanildigi boliimdiir. Gtliglii bir metin olusturmak amaciyla
egreltilemenin metnin baglii, yani sloganlar i¢inde veya metnin sonu¢ kisminda
kullanilmas1 durumunda onun etkililiginin arttig1 goriilmiistiir. Metaforlar araciligiyla
metin, okuyucu tarafindan gercgeklestirilen bir zihin aktivitesi yoluyla interaktif bir
bicim almaktadir. Metinde yer alan sozciik obekleri i¢cinde bulunan kelimeler,
baslangicta tek tek sadece bir isim veya fiil iken, daha sonra metaforlar araciligiyla bir
yerden ait oldugu uygun bir ilgi ile diger bir yere nakledilmektedir (Bati, 2007, s. 331).

Gorsel metaforlar, grafik tasarimda dogrudan sdylemin yerini alan, ¢ok
katmanl anlat1 stratejileridir. Anlatim kapasitesi; aynt anda hem bilgi verme, hem
duygusal tepki yaratma, hem de kiiltiirel referanslar1 harekete gecirme potansiyeli
tagimasindan ileri gelir. Bu yoniiyle gorsel metaforlar, yalnizca tasarimin estetik
boyutuna degil, onun retorik giiciine de katki sunar. Gorsel metaforlar tiiketiciler
tarafindan yorumlanmali ve anlagilmalidir. Bu nedenle, reklamin anlatmaya galistig1
seyi retorik figilirler araciligiyla ¢oziimlemek tiiketiciye diiser. Sonug olarak, gorsel
metafor iceren reklamin basgarisi, bireysel tiiketicinin reklami kabul etmesine baglidir.”
(Kim & Kim, 2019, s. 17).

McQuarrie ve Mick’e (1999) gore, gorsel metaforlar, tiiketicilerin marka
kisiligi algilarin1 olumlu yo6nde etkileyerek, reklam mesajina karsi daha yiiksek
diizeyde dikkat, ilgi ve olumlu tutum gelistirilmesini saglar. Yazarlar, metaforik
reklamlarin tiiketicilerin zihinsel siire¢lerinde daha derin izler biraktigini ve bu sayede
markaya yonelik olumlu bir alg1 insa ettigini belirtmektedir (McQuarrie & Mick, 1999,
s. 37).
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Gorsel metaforlar, s6zel metaforlardan farkli olarak izleyiciye karsilastirmay1
anlamada kismi bir kolaylik saglar; bu nedenle alici, anlami olusturma siirecinde daha
az biligsel caba harcar. Morgan ve Reichert’e (1999) gore, bu durum, gorsel
metaforlarin ndrobilissel olarak degil, temsilin bigimsel niteligi izerinden sagladig: bir
avantajdir. Yine de metaforlarin, dilin olagan kullanimi1 disinda bir isleyise sahip
olmasi nedeniyle, alicidan daha yaratici ve biitiinciil bir iglemleme siireci beklenir
(McQuarrie & Mick, 1999, s. 4).

Istvan Orosz i¢in gorsel metafor bir anlam somutlastirma siirecidir. Tasarimci
hayal edebildigi ve edemedigi seylerin gorsel metaforlar ile somutlastirilabilecegini
ifade etmistir. Bu baglamda tasarimci gorsel metaforun ifade giiciinii “Peki, hayal bile
edemedigim bir seyi ¢izebilir miyim? Bu beni c¢ok ilgilendiriyor.” diyerek
vurgulamistir. Dario Paniagua ise gorsel metaforu “sembolik goriintii olusturma”
olarak tamimlanmaktadir.  Tasarimci gorsel metaforu tanimlarken “Temelde
goriintiiniin basit duygusuna ek olarak yeni bir anlam yaratma” oldugundan bahseder.
Dolayistyla tasarimci i¢in gorsel metaforlar yeni anlamlar olugturmay1 saglayan bir tiir
desifre etme sanati olarak agiklanabilir (Ay & Kozlu Ismailoglu, 2022, s. 86).

Metaforun etkili bir iletisim araci haline gelmesi, tasidigi gorsel ¢cagrisim giicti,
baglam uyumu ve alic1 iizerindeki yankisi ile dogrudan iliskilidir. Ozellikle karmagik
ya da soyut kavramlarin sadelestirilmesi, duygusal mesajlarin giiclendirilmesi ve
dikkat cekici kampanyalarin olusturulmasi gibi stratejik amacglar dogrultusunda
metafor kullanimi1 kaginilmaz hale gelir. Bu ¢ercevede, metaforlar grafik tasarimin

hem estetik hem de iletisimsel degerini maksimize eden temel bir sdylem aracidir.

6.1. Gorsel Metaforlarin incelenmesi

Gorsel metaforlarin analiz edilmesi, grafik tasarim {riinlerinde anlam
iiretiminin ¢ok boyutlu yapisini ortaya koymak agisindan dnemlidir. Bu analiz siireci;
tematik, kavramsal ve iceriksel olmak iizere ii¢ diizeyde yapilandirilabilir. Her diizey,
gorselin hem formel hem de anlamsal boyutunu sistematik bi¢cimde incelemeyi
miimkiin kilar. Bdylece metaforlarin yalnizca estetik baglamda degil, iletisimsel ve
kiiltiirel diizeyde de nasil islev gordiigili aciga ¢ikar. McQuarrie ve Mick (1999), gorsel
metafor iceren reklamlarin daha derin bir anlayis (yani biligssel ayrintilandirma)

irettigini ve bunun sonucunda benzer fakat metafor icermeyen reklamlara kiyasla



48

reklama yonelik daha olumlu bir tutum olusturdugunu bulmustur (Kim & Kim, 2019,

p. 18).

6.1.1. Tematik Analiz: Metaforik Ogelerin Belirlenmesi

Tematik analiz, grafik tasarim {riinlerinde yer alan metaforik 6gelerin
yapilandirilmis ve sistemli bir bicimde incelenmesini amaglayan bir yontemdir. Bu
analiz siirecinde, gorsel kompozisyonda kullanilan nesneler, figiirler, kompozisyon
diizeni, renk tercihleri, 151k—gdlge dengesi ve tipografik unsurlar gibi tasarim dgeleri
mercek altina alinir. Her bir unsurun, izleyicide hangi soyut kavramlari ¢agristirdigi
ya da temsil ettigi degerlendirilir. Ornegin; bir kapmnin "firsat", bir zincirin "baglilik",
"gii¢c" ya da "kisitlanmishik" gibi temalara gdnderme yapip yapmadig analiz edilebilir.

Bu siiregte metaforlarin dogrudan mi (agik metafor) yoksa dolaylt mi1 (Ortiikk
metafor) big¢imde sunuldugu tespit edilir. Ayn1 zamanda birden fazla metaforun ayni
kompozisyonda yer aldigt durumlarda bu metaforlar arasindaki anlamsal iliski,
metaforik yapinin i¢sel biitiinliigii, gorsel oncelik sirasi (hiyerarsi) ve retorik etkisi gibi
boyutlar da detayli olarak ele almir. Boylece, gorselde kullanilan metaforlarin
tasarimin genel temasiyla ve hedeflenen iletisim amaciyla ne dl¢lide ortiistiigii analiz
edilir. Tematik analiz, bu yoniiyle yalnizca yilizeyde goriilen Ogeleri degil; arka
plandaki kavramsal eslemeleri ve izleyicinin algisal diizeyde kurdugu anlam

baglantilarin1 da ortaya koyar ( Forceville, 1996).

6.1.2. Kavramsal Analiz: Metaforlarin ifade Ettigi Anlam

Kavramsal analiz, tematik analizle tespit edilen gorsel metaforlarin hangi
kavramlarla iliskilendirildigini ve bu kavramlarin tasarim baglaminda nasil
yorumlandigini1 sorgular. Bu baglamda metaforun arkasindaki diisiinsel ¢erceve ve
temsil ettigi soyut anlamlar ¢éziimleme konusu olur. Naeem ve digerlerinin (2023)
aktardigina gore, analiz siirecinin bilesenleri, anahtar kelimelerin ve alintilarin
secilmesini, kodlamay1, temalastirmayi, yorumlamay:r ve kavramsal bir modelin
gelistirilmesini igerir (Naeem ve vd., 2023, s. 2).

Ornegin, bir tasarimda kirik bir aynanmn kullanilmas: yalnizca “kirilma”

temasini degil, “kimlik bozulmas1”, “psikolojik ¢okiintii” ya da “gerceklik algisinin

yitimi” gibi kavramlar1 da g¢agristirabilir. Bu nedenle kavramsal analiz, gorselin
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ylizeysel anlamlarinin 6tesine gegerek ¢ok katmanli bir anlam okumasi yapilmasini
saglar. Ayn1 zamanda tasarimcinin niyeti ile izleyici algis1 arasindaki olasi farklar da

bu diizeyde goriiniir hale gelir.

6.1.3. icerik Analizi: Metaforlarin Kullamim Sikhgi ve Dagilimi

Icerik analizi, belirli bir &rneklem iizerinden grafik tasarim iiriinlerinde hangi
metaforlarin ne siklikta ve hangi baglamlarda kullanildigin1 ortaya koyan nicel bir
analiz yontemidir. Bu siirecte, metaforlarin tiirleri, temsil ettikleri kavramlar, hangi
sektorlerde ya da iletisim alanlarinda tercih edildikleri sistematik olarak kodlanir.
Igerik analizi, metinlerden (ya da diger anlam yiiklii unsurlardan) onlarin kullanim
baglamlarina dair tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmak i¢in kullanilan bir
aragtirma teknigidir (Krippendorff, 2018, s. 18).

Bu analiz tiirii sayesinde, grafik tasarimda belirli donemlerde 6ne ¢ikan metafor
egilimleri, kiiltiirel ve toplumsal baglamlarla iliskilendirilebilir. Ornegin pandemi
doneminde “maske”, “bariyer” ya da “cam” gibi metaforlarin artig gostermesi, kriz
donemlerinde giivenlik, izolasyon ve kirilganlik temalarinin 6ne ¢iktigini gosterebilir.
Boylece tasarim pratikleriyle toplumsal dinamikler arasindaki iligki somut bigimde

ortaya konur.
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DORDUNCU BOLUM: BULGULAR ve YORUM

Bu boliimde, grafik tasarim disiplininde yaygin olarak kullanilan temel
uygulama alanlar1 gergevesinde metaforik anlatimlar incelenecektir. Incelemede yer
verilen Ornekler, grafik tasarimin gorsel iletisim giiciinii artirmak amaciyla metaforik
ogelerden nasil faydalandigini ve bu 6gelerin izleyici lizerindeki etkilerini ortaya
koymay1 hedeflemektedir. Grafik tasarim iiriinlerinde kullanilan metaforlar, yalnizca
estetik deger iiretmenin 6tesinde, ¢ok katmanli anlamlar tagiyarak alimlayicida bilissel
ve duygusal diizeyde etki yaratma amaci tasir.

Bu tez caligmasinin bulgular boliimi, grafik tasarimin gesitli uygulama
alanlarina gore siiflandirilan 6rnekler iizerinden yapilandirilmistir. Logo, kurumsal
kimlik, illiistrasyon, afig, ambalaj ve sosyal medya tasarimlar1 bagliklar1 altinda
gruplandirilan 6rnekler, s6z konusu alanlarda metaforik anlatim potansiyeli tagidig1 ve
gorsel acidan dikkat ¢ekici oldugu diisiiniilen ¢aligmalar arasindan se¢ilmistir. Her bir
kategoride yer alan tasarimlar, icerdigi metaforlarin yapisi, iletmek istedikleri mesaj
tirleri ve alimlayicida olusturabilecegi olasi cagrisimlar agisindan incelenmeye
calisilacaktir. Secilen 6rneklerin, anlam katmanlar1 barindirdigy, kiiltiirel baglamlara
gonderme yaptig1 ya da izleyiciyi yorumlama siirecine dahil etme egiliminde oldugu
gozlemlenmistir. Bu dogrultuda, calismada yalnizca metaforun gorsel diizeydeki
varligina degil, ayn1 zamanda islevselligi, baglamsal uyumu, sezgisel taninirhigi ve
olas1 iletisimsel etkilerine de odaklanilmaktadir. Boylelikle her tasarim 6rnegi, kendi
baglamsal kosullar1 icinde ¢ok yonlii bir degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Bu dogrultuda, marka ve kurumsal kimlik tasarimlarinda metafor, ¢ogunlukla
bir kurumun degerlerini, vizyonunu ya da hedef kitlesine iletmek istedigi soyut
mesajlar1 somutlagtirmak i¢in tercih edilir. Kurumsal logolarda, tipografik detaylarda
ya da renk/sekil secimlerinde yer alan metaforik gonderimler, markanin algisal
biitiinliigiini giliclendirir. Bu baglamda kullanilan metaforlar genellikle sade, evrensel
ve hizli algilanabilir nitelikte olup, izleyicinin zihinsel modellemelerine kolayca
yerlesecek bigimde kurgulanir.

[lliistrasyon temelli tasarimlarda ise metaforik anlatim daha 6zgiir ve katmanli
bigimde kullanilabilmektedir. Ozellikle sosyal mesaj igeren, egitici ya da elestirel
icerikler barmndiran illiistrasyonlarda metaforlar, goérsel hikdye anlatimim

derinlestirmekte ve izleyicide daha giiglii biligsel ve duygusal c¢agrisimlar
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uyandirmaktadir. Bu tiir tasarimlar, izleyiciyi pasif bir izleme konumundan ¢ikarip
aktif bir anlam {iretim siirecine déahil eder.

Afis tasarimlarinda, metaforlar gorsel hiyerarsi, kompozisyon ilkeleri ve
tipografik diizenlemelerle biitlinleserek giiglii bir iletisimsel etki yaratir. Afis, sinirh
zamanda mesaj vermeyi amagladigi i¢in metaforun dikkat ¢ekici, hizli okunabilir ve
kiiltiirel olarak anlasilir olmasi biiyiik 6nem tasir. Ozellikle sosyal, kiiltiirel ya da
politik temal1 afislerde kullanilan gérsel metaforlar, tasarimin mesajini derinlestirerek
kisa siirede izleyiciyle bag kurar.

Ambalaj tasarimlarinda ise metaforlar, iriiniin fiziksel 6zelliklerini ya da
fonksiyonlarin1 ¢agristiracak bigimde kullamlir. Ornegin, bir enerji iceceginin
ambalajinda kullanilan yildirim simgesi, iiriiniin “glic ve hiz” temasin1 metaforik
olarak yansitir. Bu baglamda ambalaj {izerindeki gorsel metaforlar, marka kimligiyle
uyumlu bir anlati sunarak tiiketici belleginde kalicilik saglar ve ozellikle benzer
iriinlerin rekabet ettigi raf ortamlarinda ayirt edici bir rol oynar.

Sosyal medya tasarimlarinda ise hem statik hem de dinamik igeriklerde
kullanilan metaforlar, kullanic1 dikkatini gekmede 6nemli bir arag olarak 6ne ¢ikar.
Dijital iceriklerin hizla tiiketildigi bu alanda metaforik anlatimlar, i¢erigin hem gorsel
olarak fark edilmesini saglar hem de mesajin kisa siirede kavranmasini kolaylastirir.
Ozellikle animasyon, mikro etkilesim ve gecis efektleri gibi hareketli gorsellerde
metaforik yapilarin kullanilmasi, dijital kullanic1 deneyimini zenginlestirir.

Bu baglamda, ¢aligmanin bulgular kisminda Baturlar'in bir konusmasinda dile
getirdigi “algisal kavram” ve “kavramsal kavram” ayrimi dogrultusunda Ornek
tasarimlar tematik ve kavramsal olarak analiz edilecektir. Baturlar, “Simetrik Nesne
Hizalamas: Yontemi” isimli YouTube konugmasinda algisal kavram (gorsel olarak
dogrudan tanima) ve kavramsal kavram (abstrakt, zihinsel diizeyde anlam {iretme)
ayrimini agiklamaktadir (Soygiider Baturlar & Kaya, 2023, 21:30).

Bu ayrim dogrultusunda metaforlar yalnizca gorsel taninabilirlik agisindan
degil, aynt zamanda izleyicinin zihinsel modeliyle kurdugu soyut kavramsal
eslesmeler tizerinden de degerlendirilecektir. Ayrica tasarimlar, grafik tasarim
baglaminda ve gorsel metaforun islevi agisindan detayli bicimde ¢éziimlenerek, her
bir tasarimin anlamsal derinligi ve hedef kitleyle kurdugu iletisimsel bag analiz

edilecektir.



52

7.1.1. Marka ve Kurumsal Kimlik Tasariminda Gorsel Metafor
Kullanimina Yoénelik Bulgular

7.1.1.1. Amazon Marka/Logosuna Yonelik Bulgular

amazZon

Gorsel 20: Amazon, Kurumsal Kimlik Tasarim

Tasarimel / Ajans Turner Duckworth

Tasarim Yih 2000

Tasarimin Amaci Kurumsal kimlik logo tasarima.

Metafor Tiirii Agik metafor, cok katmanli metafor.

Algisal Katman (Denotatif) "a" harfinden "z" harfine dogru yer olan
turuncu ok figiirii.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Uriin ¢esitliligi, miisteri memnuniyeti.

Gorsel 20°de yer alan logo, grafik tasarim agisindan incelendiginde, modern
grafik tasarim ilkeleri ¢ercevesinde sade, islevsel ve akilda kalict bir kurumsal kimlik
tiretmeyi hedefledigi diigiiniilen bir 6rnek olarak degerlendirilmektedir. Tipografik
yapt tamamen miniiskiil (kiiglik harf) harf formuyla olusturulmustur. Bu tercih,
markanin samimi, ulasilabilir ve kullanict dostu bir profil ¢izmeyi amacladigini
diisiindiirmektedir. Ozellikle biiyiik harf (majiiskiil) kullanimindan uzak durulmasi,
resmiyetten ziyade sicaklik ve esneklik imaj1 yaratmaya yonelik bilingli bir tasarim
karar1 olarak yorumlanmaktadir.

Logoda kullanilan yazi karakteri, sans-serif 6zellik tasimakta olup, diiz ve

geometrik formlariyla dijital ortamlarda okunabilirligi yiiksek kilmaktadir. Harfler
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aras1 bosluklarin dikkatle dengelendigi, hizalamanin yatay eksende ve merkezi
diizlemde kuruldugu goriilmektedir. Bu yap1 sayesinde, hem gorsel istikrar hem de
okunurluk ag¢isindan verimli bir kompozisyon ortaya koyuldugu diistiniilmektedir.
Siyah renk tipografi i¢in secilmis ve giiven, ciddiyet ve otorite gibi degerlerle
iliskilendirilmistir. Buna karsilik, turuncu ok simgesi ise canlilik, enerji ve pozitiflik
gibi ¢agrisimlari beraberinde getiren bir renk tercihidir.

Gorsel metafor baglaminda, logoda yer alan turuncu ok simgesi, gorsel metafor
kurami agisindan agik metafor olarak degerlendirilme potansiyeli tagimaktadir. Ok,
“a” harfinden baglayarak “z” harfine kadar uzanacak bigimde konumlandirilmistir. Bu
bicimsel yonelimin, Amazon’un {iriin ¢esitliligini vurgulayan “A’dan Z’ye her sey”
sOylemini gorsel diizlemde somutlastirdig: diisiiniilmektedir. izleyici, bu metaforu
cozlimlemek ic¢in herhangi bir ortiik anlam arayigina ihtiya¢ duymamaktadir. Bu
yoniiyle metaforun acik bi¢imde kurgulandigi ve dogrudan iletisim kurma iglevi
tasidig1 degerlendirilmektedir.

Bunun yami sira, ok figlirliniin hafif kivrimli yapis1 bir giilimsemeyi
andirmakta, bu da ikinci bir metafor katmani olusturdugu varsayilmaktadir. Markanin
miigteri memnuniyetine verdigi 6nemi, olumlu aligveris deneyimi sunma amacini ve
genel anlamda kullanic1 odakli yaklagimini bu giiliimseme metaforu iizerinden iletme
gayretinde oldugu diisiiniilmektedir. Bu baglamda, ayn1 grafik unsurun hem yon
kavrami hem de duygusal ifade barindirmasi, ¢ok katmanli bir anlati irettigini
gostermektedir.

Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi ¢ercevesinde diisliniildiigiinde, bu
logonun gosteren (ok simgesi) ile gdsterilen (iiriin ¢esitliligi, memnuniyet) arasindaki
bag1 acik bigimde kurdugu ve c¢ok anlamlilik yaratmadan net bir gosterge iliskisi
sundugu oOne siiriilebilir. Sembol, hem grafik denge a¢isindan islevsel bir unsur olarak
hem de semiyotik diizeyde anlam tasiyici bir yap1 olarak ¢aligmaktadir.

Logonun dengeli bir kompozisyon, kullanict odakli tipografi, fonksiyonel renk
secimi ve agik metafor iceren simge kurgusu ile basarili bir biitiinliik sundugu
diistinilmektedir. Sade yapisina ragmen sundugu ¢ok yonlii kavramsal icerik, logonun
yalnizca tanitict degil, ayni zamanda anlatict bir grafik eleman olarak

degerlendirilebilecegini gostermektedir.
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7.1.1.2. Airbnb Marka/Logosuna Yonelik Bulgular

& airbnb

Gorsel 21: Airbnb, Kurumsal Kimlik Tasarimi

Tasarimel / Ajans DesignStudio

Tasarim Yih 2014

Tasarimin Amaci Kurumsal kimlik logo tasarima.
Metafor Tiirii Acik metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Kalp, ev, “A” harfi birlesimi,

Bélo sembolii; sevgi, baglilik, konum figiirii.

Kavramsal Katman (Konotatif) Aidiyet hissi, yuva metaforu, paylasim
kiiltiirii, birey ve topluluk iligkisi, insan-

merkezlilik, mekana yonelim, duygusal bag.

Gorsel 21°de yer alan Airbnb logosu, grafik tasarim agisindan incelendiginde,
2014 yilinda DesignStudio tarafindan tasarlanmis olup, markanin “aidiyet” temelli
yeniden yapilanma stratejisine gorsel bir kimlik kazandirmak amaciyla gelistirildigi
diistintilmektedir. Logo, grafik tasarim agisindan degerlendirildiginde hem sade bir
form yapisina hem de kavramsal olarak c¢ok katmanli bir icerige sahip oldugu
goriilmektedir.

Tipografi kism1 tamamen miniiskiil (kiiciik harf) karakterlerden olusmakta ve
sans-serif yazi karakteri ile sade, ¢agdas, kullanici dostu bir goriiniim olusturdugu
varsayilmaktadir. Bu tipografi tercihi, markanin dijital ortamlarda okunabilirligini
artirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda resmiyet algisin1 yumusatarak ulasilabilirbir

marka imaj1 inga etmeye katki sundugu diistiniilmektedir.
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Logonun kompozisyonu yatay diizlemde ve merkezi hizalamayla
olusturulmustur. Sembol ve yazi elemanlarinin birbirine yakinligi, gorsel biitiinligi
saglayan bir yap1 ortaya koymaktadir. Renk tercihi olarak kullanilan sicak pembe tonu,
geleneksel kurumsal renklerin disina ¢ikarak, Airbnb’nin kapsayici, samimi ve
duygusal bag kurmaya yonelik marka kimligiyle uyumlu bir dil olusturdugu yoniinde
degerlendirilmektedir. Logo tasarimindaki renk tercihinin, empati, agiklik ve bireysel
deneyimi 6ne ¢ikaran bir iletisim bigimini gorsel olarak destekledigi diisiiniilmektedir.
Airbnb logosunun gorsel iletisiminde hedef kitlenin beklenti ve degerlerine uygunluk
da 6n planda tutuldugu diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, kalp, ev ve “A”
harfi formunun birlesiminden olusan bir simge, kavramsal katmanda ise aidiyet hissi,
yuva metaforu ve paylasim kiiltiiriine vurgu yaptig1 diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda, Airbnb logosunun merkezinde yer alan ve “Bélo”
olarak adlandirilan sembol, ayni anda birden fazla metaforu bir araya getirdigi
varsayilan bir yapidir. Kalp formunu andirmasiyla sevgi ve baghlik, harita isaretini
cagristirmastyla mekana dair yonelim, insan figiiriine benzerligi ile birey ve topluluk
iligkisi ve son olarak “A” harfine benzeyen konturuyla marka adiyla kurulan gorsel
baglant1 arasinda ¢ok katmanli bir kavramsal yap1 sunmaktadir.

Bu sembol, acik metafor niteligi tasimakta, izleyici, bu anlamlar1 sezgisel
olarak algilayabilmektedir. Ancak semboliin cok anlamlilik icermesi, yapinin yalnizca
ylizeyde degil, derin bir kavramsal kurguya dayandigin1 gostermektedir. Kullanicinin
yalnizca bir seyirci degil, ayn1 zamanda yorumlayan ve iliskilendiren bir 6zne olmasi
hedeflenmistir. Bu da markanin hedef kitlesiyle hem gorsel hem diisilinsel diizeyde
etkilesim kurmay1 amacladig1 seklinde yorumlanabilir.

Barthes’in gostergebilimsel c¢ercevesinden bakildiginda, semboliin gdsteren
(grafik bi¢im) ile gosterilen (aidiyet, insan-merkezlilik, yer duygusu) arasinda acik ve
giiclii bir iliski kurdugu, bu iliskinin kiiltiirel baglamla da desteklendigi goriilmektedir.
Logo, izleyicide yalnizca gorsel degil, ayn1 zamanda duygusal ve toplumsal
cagrigimlar yaratarak giiclii bir marka algis1 olusturma potansiyeli tagimaktadir.

Sonug olarak Airbnb logosu, tipografik sadelik, merkezi kompozisyon, agik
metafor yapist ve ¢oklu anlam katmanlariyla grafik tasarim acgisindan etkili ve

kavramsal acidan zengin bir kurumsal kimlik sundugu diistintilmektedir.
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7.1.1.3. Ziraat Bankas1 Marka/Logosuna Yonelik Bulgular

X

Gorsel 22: Ziraat Bankasi, Kurumsal Kimlik Tasarimi1

Tasarime1 / Ajans Ayhan Akalp

Tasarim Yih 1961

Tasarimin Amaci Kurumsal kimlik logo tasarima.

Metafor Tiirii Karma metafor ( acik ve kapali)

Algisal Katman (Denotatif) Stilize edilmis kirmiz1 bugday basag: formu ve

simetrik, dikey cizgiler gorsel olarak kolayca

tanimlanabilmektedir.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Bereket, iiretkenlik, giiven, yerli iiretim ve

ulusal aidiyet kavramlarini temsil etmektedir.

Gorsel 22’de yer alan Ziraat Bankasi logosu, 1961 yilinda markanin
diizenledigi logo tasarim yarismasina tasarimci Ayhan Akalp tarafindan tasarlanmis,
ve yarigmada birinci olarak se¢ilmistir. Gilinlimiizde de kullanilmaya devam eden logo
tasarimi1 geleneksel sembolizm ile ¢agdas grafik tasarim anlayisini birlestirdigi
diistintilen bir kurumsal kimlik O6rnegidir. Bankanin tarihi ve toplumsal konumu
dikkate alindiginda, bu logonun yalnizca gorsel bir temsil degil, ayn1 zamanda bir
ideolojinin ve kamu aidiyetinin disavurumu oldugu degerlendirilmektedir. Logoda
kullanilan ikonografik form, stilize edilmis bir bugday basagini ¢agristiran dikey

cizgilerden olusmaktadir. Bu ¢izgilerin simetrik ve merkezi bir diizende
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yerlestirilmesi, logonun biitiinciil bir denge sunma amacint tasidigr seklinde
yorumlanmaktadir.

Bugday basagi, Tirkiye’de {iretkenlik, bereket ve kirsal ekonomiyle
Ozdeslesmis bir simge olup, Ziraat Bankasi’nin tarihsel misyonu ile dogrudan
iliskilendirilmektedir. Ayn1 zamanda, ¢izgilerin yukartya yonelmis olmasi, finansal
biiytime ve gelisim kavramlarini1 sembolize ettigi varsayilmaktadir. Logoda kullanilan
kirmiz1 renk, yalnizca gorsel vurgu aract degil, ayn1 zamanda ulusal degerleri
cagristiran ve bankanin Tiirkiye Cumhuriyeti ile kurumsal bagini temsil eden bir unsur
olarak diistiniilmektedir.

Tipografi, logonun alt kisminda sade, okunabilir ve serif detaylarindan
arindirilmig bir yazi karakteriyle yer almaktadir. Harf yapilar1 majiiskiil formda
degildir, bu tercihin, geleneksel devlet kurumu kimligine ragmen daha esnek ve
kullanict dostu bir profil ¢izmeye yonelik oldugu diistiniilmektedir. Kompozisyonun
simetrik olusu, grafik hiyerarsi agisindan okunurlugu kolaylagtirmakta ve logoya
biitiinsel bir uyum kazandirmaktadir. Renk ve tipografi iliskisi, hem estetik biitlinliik
hem de kavramsal siireklilik agisindan stratejik bicimde planlanmis gibi
goriinmektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, kirmizi renkli
stilize edilmis bugday basag: figiirii, kavramsal katmanda ise bereket, giiven ve yerli
iiretim gibi kavramlara gonderme yaptig1 diisiiniilmektedir. Ziraat Bankasi logosunda
hem ac¢ik hem de kapali metafor tiirleri bir arada yer almaktadir. A¢ik metafor olarak
degerlendirilebilecek bugday basagi figiirii, bereket, liretkenlik ve tarimsal kimlik
kavramlarini izleyiciye dogrudan aktarmaktadir. Kapali metafor ise ¢izgilerin “Z” ve
“B” harflerini c¢agristiran bigimlerde kurgulanmasiyla olusmaktadir. Harf formlari
dogrudan verilmemis, ancak yorumla algilanabilecek bi¢imde yapilandirilmistir. Bu
yaklasimin, izleyiciyi aktif anlam iiretimine davet ettigi ve sembol ile kurumsal kimlik
arasinda daha derin bir iligki kurulmasini sagladig: diistiniilmektedir.

Gostergebilimsel agidan ele alindiginda, logonun gosteren ile gosterilen
arasinda cagrisimsal ve ¢ok katmanlt bir iliski kurdugu varsayilmaktadir. Bu ¢oklu
anlam diizlemi, logoyu yalnizca bir tanitim araci degil, ayn1 zamanda giiclii bir anlati
yapist haline getirmektedir. Sonu¢ olarak Ziraat Bankas1 logosunun, grafik tasarim

ilkeleri ile kiiltiirel sembolizmi basarili sekilde biitlinlestirdigi diistiniilmektedir.



58

7.1.1.4. Tirk Hava Yollar1 Marka/Logosuna Yonelik Bulgular

Gorsel 23: Tiirk Hava Yollar1, Kurumsal Kimlik Tasarimi1

Tasarimci / Ajans

Mesut Manioglu

Tasarim Yih

1959

Tasarimin Amaci

Kurumsal kimlik logo tasarimi.

Metafor Tiiri

Kapali metafor. (Kus figiirii dogrudan ugagi
temsil etmez, 6zgiirliik, yiikselme, gelisim gibi

kavramlar1 ¢agristirir.)

Algisal Katman (Denotatif)

Negatif alanla belirginlestirilmis, yukar1
siiziilen stilize kus figliri net bigimde

algilanabilmektedir.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Ozgiirliik, ilerleme, global erisim ve ulusal

aidiyet gibi soyut kavramlari temsil etmektedir.

Gorsel 23’te yer alan Tiirk Hava Yollar1 (THY) logosu, 1959 yilinda Mesut

Manioglu'nun yaban kazindan ilham alarak ¢izdigi logomuzu gururla tagimaya

basladik. 9.000 metreye ulasan irtifada kitalararasi ugus yapabilmesiyle bilinen yaban

kaz1 figiiri, Oykiimiizii taclandirdi. (Tiirk Hava Yollar, t.y.). Grafik tasarim

baglaminda ele alindiginda, logonun form dili son derece kontrolliidiir. Negatif alanin

etkin kullanimi, kus figiiriiniin merkezde agik ve okunabilir bi¢imde yerlestirilmesiyle

gorsel hiyerarsi saglanir. Kompozisyonun dairesel formu, grafik tasarimda siireklilik,
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denge ve kapsayicilik gibi kavramlarla iliskilendirilir. Renk tercihleri ise markanin
ulusal kimligine referansla kirmizi-beyaz kontrastina dayanir, bu, hem dikkat
cekiciligi artirir hem de sembolik bir ¢apa islevi goriir.

Tirk Hava Yollar’nin kurumsal logosu, modern grafik tasarim ilkelerine
uygun olarak sadelestirilmis ancak yiiksek derecede anlam yogunlugu tasiyan bir
gorsel iletisim aracidir. Logo, bicimsel olarak bir yaban kazinin yukari dogru
stiziiliiglinii betimlerken,  anlam  diizleminde, bir dizi soyut kavrami

somutlastirarak kavramsal metaforun tipik bir 6rnegini olusturur.

| &

Gorsel 24: Tiirk Hava Yollari, Logo Tasarimi Teknik Cizimi

Kavramsal metaforlar, Lakoff ve Johnson’in (1980) kuramsallastirdigi
sekliyle, soyut bir kavramin daha somut bir kavram alani iizerinden anlagilmasini
saglar. Bu baglamda THY logosu, “ugmak = ozgirlik”, “havalanmak =
gelismek/yiikselmek™ gibi kiiltlirel olarak yerlesik metaforik eslesmeleri gorsel bir
temsil iizerinden izleyiciye aktarir. Kus figiirii, burada dogrudan bir havayolu tagitini
temsil etmez, ancak onunla iliskilendirilen kavramlar1 cagristiracak bigimde
konumlandirilmistir. Bu, dogrudan temsilden kaginan ama ¢agrisimsal kuvveti yiiksek
bir yaklasimi ifade eder. Boylece logo, kavramsal diizeyde bir gorsel metafor iiretir.

Bu tasarimin algisal ve kavramsal kavram ayrimi agisindan degerlendirilmesi
de oldukca Onemlidir. Algisal kavram, kusu “bir canli” olarak tanimlayan izleyici
refleksini kapsarken, kavramsal kavram, bu kusun temsil ettigi soyut fikirlerin
(6zgiirliik, hiz, ilerleme, global erisim vb.) zihinsel olarak yapilandirilmasini igerir.
Tasarim bu iki diizlemi es zamanli olarak devreye sokar ve izleyicinin sadece

gordigiini degil, anlamlandirdigini da deneyimlemesini saglar.
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7.1.1.5. FedEx Marka/Logosuna Yonelik Bulgular

X

Gorsel 25: FedEx, Kurumsal Kimlik Tasarimi

Tasarimel / Ajans Lindon Leader

Tasarim Yih 1994

Tasarimin Amaci Kurumsal kimlik logo tasarimu.

Metafor Tiirii Kapali ve yoOn—yodnelim metaforu. (Harf

araliginda gizli ok sekli, ilerleme ve hedefe

yonelimi simgeler.)

Algisal Katman (Denotatif) FedEx kelimesi net sekilde okunur, tipografik
yap1 sade, okunabilir ve dikkat ¢ekicidir.

Kavramsal Katman (Konotatif) Hiz, yon, hedef odaklilik, ilerleme ve basari
gibi kavramlar1 temsil eder, izleyiciyi aktif

anlam kurmaya yonlendirir.

Gorsel 25°te yer alan FedEx logosu, modern tipografik logo 6rnekleri arasinda
yalinlik ve anlam derinligi bakimindan 6ne ¢ikan bir drnektir. 1994 yilinda Lindon
Leader tarafindan Landor Associates biinyesinde tasarlanmistir. Logo yalnizca kelime
isaretinden (logotype) olusur, herhangi bir ikon, illiistrasyon ya da ek gorsel unsur
icermez. Bu 6zelligiyle minimalist tasarim yaklasiminin gii¢lii bir temsilcisi olarak
degerlendirilebilir. Kullanilan tipografi, ozellestirilmis Univers yazi1 karakterine
dayanir. Harfler arasi bosluk (tracking) ve karakter bigimleri, grafik sistem iginde
yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda semiyotik bir anlam {iretme amaciyla da

diizenlenmistir. En belirgin bigimde, “E” ve “x” harfleri arasindaki negatif alanda bir
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ok sekli olusur. Bu tasarim karari, hem markanin dinamik ve yon gosterici kimligini
ifade eder hem de gorsel iletisimin sozel olmayan bilesenlerinin nasil giiglii calistigini
gosterir.

Algisal ve kavramsal kavram ayrimi izleyici logoya ilk bakista sozel icerigi
algilar. “FedEx” ifadesi, dogrudan markanin adini verir. Bu diizey, tasarimin algisal
kavram alaninda isleyen yiizeysel okumasidir. Harfler acik¢a tanimlanabilir ve logo
kolaylikla okunabilir. Ancak daha dikkatli bir bakigsla, “E” harfinin alt cubugu ile “x”
harfinin {ist egimi arasinda kalan negatif boslukta bir yon oku (Gorsel 26 ) olustugu
fark edilir. Bu 68e, kavramsal kavram diizeyinde devreye girer. Izleyici bu oku
yalnizca bi¢im olarak degil, temsil ettigi soyut kavramlarla birlikte diisiinmeye baslar:
hiz, yon, dogruluk, ilerleme ve hedef odaklilik. Boylece tasarim, izleyicinin yalnizca
gordiigiinii degil, ayn1 zamanda diisiindiigiinii de bigimlendiren bir iletisim nesnesine
dontstir.

FedEx logosu, gorsel metafor baglaminda incelendiginde ozellikle iki gorsel
metafor tiiriiyle iligkili oldugu goriilmektedir. Kapali metaforlar, anlamin dogrudan
degil, dolayli olarak, izleyicinin farkindaligiyla agiga ¢iktig1 yapidadir. Bu logoda, ok
figiirii acik bigimde verilmemistir. Harfler arasi1 boslukta yer alan bu sekil, izleyici
tarafindan ancak dikkatli bir gozle fark edilir. Bu ortiik yapi, izleyicinin anlami
kesfetmesini tesvik eder ve logoya dair algisal doyumu artirir. Ayn1 zamanda logo,
saga doniik bir yon gosterdiginden, yon—yonelim metaforu da tasir. Kiiltiirel baglamda
saga hareket, gelisim, ilerleme ve basar1 gibi olumlu kavramlarla iligkilendirilir. Bu
yonelme, markanin sundugu lojistik hizmetle birebir ortiisen sembolik bir iletigim
kurar.

Bu logo tasarimi, tipografik diizlemde sade ve islevsel goriinmesine ragmen,
kapal1 ve yon—ydnelim metaforlariyla diislinsel agidan zengin bir anlam yapis1 sunar.
Bu yapi, grafik tasarimin yalnizca gorsel estetikten ibaret olmadigini; ayn1 zamanda

alg1 ve kavram iiretimiyle sekillenen bir iletisim pratigi oldugunu kanitlar.

Gorsel 26: FedEx Logosunda Bulunan Yo6n Oku
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7.1.2. lliistrasyonlarda Gorsel Metafor Kullanimina Yénelik Bulgular

7.1.2.1. Zihnin Bicimlendirilmesi Konulu illiistrasyon Calismasina Dair

Bulgular
Gorsel 27: Imgesel Metafor Igeren Illiistrasyon Ornegi

Tasarimel / Ajans Marco Melgrati

Tasarim Yih 2020

Tasarimin Amaci Bireyin diisiinsel yapisinin ¢evresel faktorler
aracilifiyla nasil yonlendirilebilecegini gorsel
metaforla ifade etmek.

Metafor Tiirii Agik metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Kadin figiirii bir beyin modelini heykeltiraglik
aletiyle sekillendirmesi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | insan zihninin dissal etkilerle
bicimlendirilebilirligi.

Gorsel 27°de yer alan Marco Melgrati'nin bu ¢aligmasi grafik tasarim agisindan
incelendiginde, dijital illiistrasyonun sade ancak anlam katmanlar1 bakimindan zengin
anlatim bicimini yansitan bir Ornektir. Renk paleti, yumusak pastel tonlara
dayanmaktadir. Somon ve toprak tonlar1 beyin modelinde, agik bej ve leylak tonlar

ise figiir ve arka plan biitiinliigiinde tercih edilmistir. Renk tercihleri, gorselin hem
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sakinlestirici etkisi hem de norolojik ve duygusal temalar1 destekleyen bir atmosfer
kurmay1 sagladig: diistintilmektedir.

Figiiriin bakis agis1 ve uzattig1 el, izleyiciyi dogrudan gorselin odak noktasi
olan beyin modeline yonlendirmektedir. Kompozisyon, klasik {igte bir dengesine
yakindir, figiir sagda konumlanirken, beyin modeli sola yerlestirilmis ve ikisi arasinda
anlati ekseni kurulmustur. Gorsel unsurlar, yalnizca figiir, beyin modeli ve
heykeltiraglik aletiyle sinirhidir. Bu minimal yaklasim, illiistrasyonun mesajini
dogrudan ve etkili bigimde aktarmasina olanak tanir. Kadinin yiiz ifadesi ve beden dili,
dikkatli bir odaklanmay1 ve zihinsel etkiyi temsil eder. Eserin algilanan 6zelligi,
zihinsel miidahale, sosyal 6grenme ve bireyin sekillendirilebilirligi kavramlarini
cagristirmakta, egitim, aile yapis1 ya da medya etkisi gibi coklu okumalara izin verdigi
diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, bas kismi kaliba
dokiilmiis ya da sekillendirilen bir insan figiirii yer almakta. Kavramsal katmanda ise
bireyin diislince yapisinin digsal etkenler yoluyla bi¢imlendirilmesi ve zihinsel
yonlendirme siiregleri cagristirildigi diistiniilmektedir. Bu illiistrasyon, imgesel ve
kavramsal metafor kategorileri arasinda koprii kuran, ¢ok katmanli bir anlat1 6rnegidir.
Ana metafor sudur: “Insan zihni sekillendirilebilir bir kiitledir.” Burada, bir beyin
modeli fiziksel olarak heykeltiraslik miidahalesine maruz kalmakta; figiir ise beyni
adeta bir sanat eseri gibi bicimlendirmektedir. Bu durum, 6zellikle digsal faktorlerin
bireyin diigiince sistematigini nasil etkileyebilecegine yonelik bir yorum
barindirmaktadir.

Ayn1 zamanda figiiriin kadin olusu, bu metaforun toplumsal cinsiyet acisindan
da okunabilirligini artirmaktadir. Kadinin aktif bi¢imde sekillendirme pozisyonunda
olmasi, pedagojik ya da annelik rolleriyle ortiisen ¢agrisimlar yaratabilir. Bu da
metaforu yalnizca zihinsel bicimlenmeyle degil, toplumsal rollere dayali anlam
katmanlariyla da zenginlestirir. Metafor agik bir yapida sunulmustur. Ancak yorum
derinligi izleyiciye birakilmistir. Kimi izleyici i¢in bu, bir terapistin ya da 6gretmenin
olumlu etkisini simgelerken; kimisi ic¢in sistemin birey {izerinde kurdugu
bicimlendirici baskiy1r temsil edebilir. Metaforun c¢ok anlamliligi, illiistrasyonun
sanatsal giliclinli artirirken ayni zamanda modern psikoloji kavramlariyla

biitiinlesmesini saglar.
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7.1.2.2. Ogretilmis Roller Konulu Illiistrasyon Cahsmasina Dair Bulgular

Gorsel 28: Kapali Metafor Iceren Illiistrasyon Ornegi

Tasarimci / Ajans

Pawel Kuczynski

Tasarim Yihi

2015

Tasarimin Amaci

Toplumsal cinsiyet rollerinin aktarimina

elestirel bir bakis sunmak.

Metafor Tiiri

Kapal1 metafor ve kavramsal metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Biiyiik kadin ayakkabilar1 giymis, basini kitaba

gommiis kiigiik bir kiz ¢ocugu figiirii.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Toplumsal rollerin bireye erken yasta
aktarilmas1 ve kimligin digsal normlarla

sekillenmesi.

Gorsel 28’de yer alan illiistrasyon ¢alismasi grafik tasarim acgisindan

incelendiginde, renk paleti sicak tonlarla sinirli tutulmustur. Arka planda saridan

kahverengiye gecis yapan degrade renk kullanimi, izleyicide hem nostaljik hem de ice

doniik bir atmosfer yaratir. Figiir ve nesneler kiz cocugu, ayakkabilar ve kitap bu sicak

arka plan tlizerinde belirgin bigimde 6ne ¢ikmaktadir.
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Tipografi, yalnizca “Manual” (Kilavuz) kelimesiyle minimal sekilde temsil
edilir. Burada tipografi, sembolik diizeyde bilgi aktarimini degil; daha c¢ok bu
"Ogreti"nin ne kadar sistematik oldugunu ima eder. Arka planin sadeligi, mesajin giiclii
bicimde odaklanmasini saglar ve gorsel karmasay1 engelleyerek anlati biitiinligiinii
korur.

Gorsel hiyerarsi, kitap ve biiyilik topuklu ayakkabilar etrafinda insa edilmistir.
Izleyicinin gdzleri 6nce biiyiik kirmizi ayakkabilara yonelir, ardindan figiiriin elleriyle
tuttugu kitabr ve basmi icine gdmdigi plani takip eder. Kompozisyon, figiiriin
merkezde konumlanmasi ile olduk¢a dengeli bir yapr sunar. Gorsel unsurlar ise
dogrudan metaforu destekler. Cocuk figiir, yetiskin kadin ayakkabisi, teknik ¢izim
iceren bir kilavuzdur. Bu unsurlar, ¢ocuklukla yetigkinlik arasinda kurulmus yapay bir
kopriiyti simgeler.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, annesinin
ayakkabisin1 giymis kiz c¢ocugu goriilmekte. Kavramsal katmanda ise toplumsal
normlarin bireye yiikledigi rollerin digsal olarak belirlendigi ve bireysel kimligin bu
roller aracilifiyla sekillendigi diisiiniilmektedir. Bu illiistrasyon, giiclii bir kapali
metafor ve ayni zamanda kavramsal metafor 6rnegidir. Acik¢a “kiz ¢ocuklarinin
kadmlik rollerine hazirlanmasi” gibi dogrudan bir sdylem bulunmamakla birlikte,
semboller bu anlam1 agikg¢a ¢agristirir. “Yetigkinlige dair roller ¢ocuklara bir kilavuz
olarak sunulur” ifadesi, gorseldeki durumu yansitan kavramsal metaforik yap1 olarak
okunabilir.

Ayakkabilar, burada sadece bir nesne degil, sosyal beklentinin, kadinliga dair
normlarin ve idealize edilmis davranis bigimlerinin temsili haline gelmistir. Kitap ise
bu davranis kaliplarinin sistematik olarak aktarilmasi ve dgrenilmesi siirecini ifade
eder. Cocugun bagini tamamen bu kitaba gdmmesi, bireysel diislince ya da 6zgiirliikkten
cok, ezberci ve yonlendirici bir siirece isaret eder. Metafor ¢ok katmanlidir.
Ayakkabilar biiyiiktiir ve ¢ocugun ayaklarma uymamaktadir. Bu da erken yasta
yiiklenen rollerin kisinin gelisimsel evresiyle uyumlu olmadigina dair bir elestiridir.
Izleyici, bu metaforu yalnizca ¢ocuk-kadmlik baglaminda degil, egitim sisteminin
bicimlendirici islevi, kiiltiirel kodlarin birey {izerindeki etkisi ve kimlik ingas1

baglaminda da okuyabilir.
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7.1.2.3. Fikir Uretmek Konulu illiistrasyon Calismasina Dair Bulgular

Gorsel 29: Olii Metafor igeren Illiistrasyon Ornegi

Tasarime1 / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih Bilinmiyor
Tasarimin Amaci Fikrin olusum siirecini evrensel ve sade

semboller araciligiyla kolay anlasilir bi¢imde

aktarmak.
Metafor Tiirii Olii metafor.
Algisal Katman (Denotatif) Zihinden c¢ikan ¢izgiyle ampule baglanan,

gozleri kapali sadelestirilmis figiir.

Kavramsal Katman Yaratici diisiincenin igsel siireglerle olustugu ve

(Konotatif) zihinsel {retimin somutlastigi durumu temsil

eder.

Gorsel 29°da yer alan illiistrasyon ¢alismasi grafik tasarim acgisindan
incelendiginde, renkler, bicimler ve simgeler olduk¢a minimalist bir bicimde
kullanilmistir. Renk paleti, kirmizi arka plan tizerinde mavi-tonlu figiir ve sar1 tonlu

ampulle {i¢ ana kontrast renkten olusur. Bu sinirli renk paletinin, hem tasarimin sade
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kalmasini hem de anlam aktariminda gorsel karmasadan kagmilmasimi sagladigi
diistiniilmektedir. Tipografik kullanim yoktur. Anlatim dogrudan ikonografi ve
sembolik grafik elemanlarla gergeklestirilmistir. Arka planin, dokulu bir diiz renk
olarak kullanilmasi dinamiklikten ziyade dikkat yonlendirmeyi hedefledigi
diistintilmektedir. Figliriin ¢evresinde herhangi bir objeye yer verilmemistir, bu da
izleyicinin odagini fikrin sembolii olan ampule yonlendirmeyi amacladig
goriilmektedir.

Gorsel hiyerarsi, figiirin beyninde yer alan bulut ve glines imgeleriyle baslayip
ampule uzanan ip ¢izgisiyle siirdiiriiliir. Gézlerini kapamus figiir, ice doniik bir zihinsel
stirecle iligkilendirilmistir. Kompozisyon, dikey eksenli ve merkez odaklidir. Gorsel
unsurlar, soyutlama ile sadelestirilmis insan figiirii, ampul, bulut ve giinesten
olusmaktadir. Beyindeki bulut ve giines, fikrin dogusunu veya “aydinlanma” anin1 ima
ederken; ampul, klasik anlamda “fikrin sembolii” olarak kullanilmaktadir. Algilanan
ozellikler, bu gorselin pedagojik ya da sunum destekli amaclar i¢in tasarlanmis,
anlagilmasi kolay ve herkesin asina oldugu metaforlar iizerinden kuruldugunu
gostermektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, kafatasindan
cikan ampul, cark veya tohum gibi 6geler yer almaktadir. Kavramsal katmanda ise
yaratic1 diisiince siirecinin zihinsel {liretim ve igsel potansiyelin disavurumu ile
iliskilendirildigi diistiniilmektedir. Gorsel metafor baglaminda, bu illiistrasyonda,
klasik bir 6lii metafor 6rneginin gorsellestirildigi goriilmektedir. “Fikir ampulii.” Bu
metafor ilk ortaya ¢iktiginda yaratici diigiincenin ani dogusunu temsil eden giiclii bir
sembolken; giliniimiizde anlam katmanlar1 silinmis, siradan bir grafik ikon halini
almistir. Artik "bir fikir buldum" ifadesinin neredeyse otomatik karsiligidir ve ¢cogu
kullanic1 bu metaforun mecaz anlamini sorgulamadan kabul etmektedir.

Burada metafor, acik bigimde gorsellestirilmistir. Zihinden ¢ikan bir ¢izgi
ampule uzanir. Figiiriin gozlerini kapatmis olmasi, yaratici i¢goriiniin dis diinyadan
degil igsel siireclerden dogdugunu ima eder. Bu yoniiyle gorsel, metaforun bilissel
islevini yitirdigi bir noktada, yalnizca iletisimsel bir simgeye doniismiis halidir. Bu da
onun gorsel metafor tiirleri basliginda inceledigimiz 6lii metafor tanimina uydugu
goriilmektedir. Gorsel etkileyici olabilir, fakat artik sasirtici, diistindiiriicii ya da

yaratici degildir.
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7.1.2.4. icimdeki Mahkum Konulu illiistrasyon Cahsmasima Dair

Bulgular
Gorsel 30: Ontolojik Metafor igeren illiistrasyon Ornegi

Tasarimel / Ajans Sarah-Jane Szikora

Tasarim Yih 2022

Tasarimin Amaci Kimlik, 6zgiirliik ve i¢sel hapislik temalarini
duygusal bir atmosfer icinde, kavramsal
diizeyde sorgulatmak.

Metafor Tiirii Ontolojik metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Sirtinda kafes tasiyan kadin figiirii ve aynadaki
yliz yansimasi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | icsel  benligin  bastirilmasi,  kimligin
hapsedilmesi ve disa sunulan yiiz ile i¢
gerceklik arasindaki gerilim.

Gorsel 30°da yer alan illiistrasyon ¢alismasi grafik tasarim acgisindan

incelendiginde, bi¢cimsel olarak hacim, doku, perspektif ve renk unsurlarinin etkili bir
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kurgu ile bir araya getirildigi, dikkat ¢ekici bir gorseldir. Kompozisyonun odak
noktasi, sirtinda parmaklikli bir kafes tagiyan kadin figiirdiir. Gorselde ti¢ boyutlu etki
olusturmak i¢in yumusak golgeler kullanilmis, zemindeki siyah-beyaz dama desenli
grafik zemin, derinligi gii¢lendirir. Renk paleti tiimiiyle mavi ve mavinin tonlariyla
kurgulanarak soguk, melankolik bir atmosfer yaratmistir. Giysi {lizerindeki pastel
puantiyeler mikro-doku saglayarak figiirlin formunu tanimlar, bu detay metnin sanal
gorsel yogunlugunu destekler. Aynadaki yansima ise farkli bir perspektif ekleyerek
izleyicinin bakigini zamana ve mekana uzatir, ¢ift yonlii dikkat gerektiren bir yap1
ortaya cikarir. Bu tiir alisilmadik gorsel orgiilemek, grafik tasarimda izleyiciyle
diyalog kuran, algiy1 zorlayan bir stratejidir.

Izleyici ilk olarak figiiriin bigimini ve aynadaki yiizii algilar. illiistrasyonda sirt
bolgesindeki kafes penceresi bulunan kadin figiiriiniin, ilk bakista tagimakta oldugu
biiyiik bir yiik oldugu hissedilmektedir. Ancak aynaya odaklanildiginda, bu pencerenin
bir baska figiirii icerdigi ve arkasinda izole edilmis bir kimlik barindirdig: anlasilir. Bu
gecis, kavramsal diizeye ulagsmay1 saglar. Burada gorsel, kimlik, 6zgiirliik, hapislik,
dis goriinim ve i¢ gerceklik gibi soyut kavramlara temas eder. Grafikteki
diizenlemeler, izleyicide bu gecisi tetikleyerek tasarimin yalnizca dekoratif
olmadigint; diisiinsel bir deneyim sundugunu gosterir.

Bu illiistrasyon bir ontolojik metafor igerir. Ontolojik metaforlar, soyut
olgulara fiziksel ozellikler vererek somutlagtirir. Burada “6zbenlik”, “i¢ diinyaya
hapsetme” gibi soyut temalar, fiziksel bir “kafes” ile temsil edilmistir. Figiirlin
arkasindaki kafes, i¢sel bastirilmis duygularin disa vurumu iken, aynada goriinen yiiz,
disa sunulan maskeyi temsil eder. Bu metaforik yapi, izleyicinin hem beden hem
psikolojik diizeydeki anlam katmanlarini algilamasim1 saglar. Ayrica aynanin
psikolojik metaforu kendine yabancilagsma ile birleserek imgesel gerilimi artirir.

Bu illiistrasyon ¢alismasi, grafik tasarimin estetik sinirlarinin dtesine gecerek
kavramsal bir yorum alani yaratir. Renk, doku, grafik yap1 ve perspektifle oriilen bir
“duygusal mimari” i¢inde, ontolojik metafor araciligiyla izleyiciye kimlik, 6zgiirliik
ve icsel hapislik temalarin1 digiindiirtiir. Tasarim, yalniz gorsel estetik degil, ayni
zamanda ideolojik ve psikolojik bir sorgulama alani sunar. Bu da olusturdugu giiglii
etki nedeniyle, grafik tasarim disiplininin kavramsal iletisim potansiyelini agikca

ortaya koyar.
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7.1.2.5. Hedefler Isimli illiistrasyon Calismasina Dair Bulgular

Gorsel 31: Hedefler Isimli Illiistrasyon Calismasi

Tasarime1 / Ajans Chiara Ghigliazza
Tasarim Yih 2021
Tasarimin Amaci Nesta Vakfi’nin egitim, saghk ve hiikiimet

alanindaki yenilik¢i c¢alismalart hakkindaki

brosiir kapak illiistrasyonu.

Metafor Tiirii Imgesel metafor ve kavramsal metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Teleskoba bakan kadin figiiri, dikkatli
bakildiginda teleskobun aslinda bir kalem

formunda oldugu gortiliir.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Yazmak ve gozlemlemek arasindaki iliski

iizerinden bilgiye ulagma, diisiinsel iiretim ve

entelektiiel kesif siireci.

Gorsel 31°de yer alan bilim, teknoloji ve sanat vakfi i¢in yapilan illiistrasyon
caligmasi grafik tasarim acisindan incelendiginde, sadelestirilmis anlatimi ve grafik
netligi ile cagdas dijital tasarim anlayigini temsil eden giiclii bir Ornektir.

Kompozisyonda yer alan iki temel unsur vardir, teleskobu andiracak sekilde
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konumlandirilmig biiyilik bir kalem ve ona bakan geng bir kadin figiirii. Arka planin
tek renk olarak secilmesi (mavi ton), kompozisyonda hiyerarsiyi agik¢a ortaya koyar
ve dikkat dagitan unsurlarin yoklugunda figiir ve nesne arasindaki iligkinin net bigimde
okunmasini saglar. Renk kontrasti da oldukga basarili kullanilmistir. Kalemin turuncu-
kirmiz1 renkleri ile figiiriin elbisesindeki sicak tonlar arasinda uyum bulunmakta, bu
durum gorsel biitlinliigli pekistirmektedir. Kalemin u¢ kismindaki siyahlik, tripodun
uzantisina doniiserek fiziksel olarak teleskop illiizyonu yaratir. Burada tasarimei,
nesneler arasinda bigimsel gecis saglamis ve gerceklige yakinlik hissi olugturmustur.
Bu gorsel diizen, grafik tasarimda "bigimsel benzetme" ile “kavramsal yorumlamanin”
birlikte nasil calistigini 6rnekler.

Algisal diizeyde bakildiginda izleyici ilk olarak bir teleskopa bakan bir kadin
figlirinii goriir. Ancak dikkatli incelendiginde bu teleskobun aslinda biiyiik bir kalem
formunda oldugu fark edilir. Bu gecis, tasarimi yalnizca gorsel bir yapt olmaktan
cikararak kavramsal yorumlamaya yonlendirir. Kalem burada sadece bir yazi araci
degil, ayn1 zamanda bilgiye, gozleme, kesfetmeye agilan bir ara¢ haline gelir. Bu,
algidan kavrama geg¢isin net bir drnegidir. Gorselin mesaji, yalnizca goriilenin degil,
onun neyi temsil ettiginin sorgulanmasiyla a¢iga ¢ikar. Kalemin islevi olan “yazmak”,
burada teleskobun “gdzlemlemek” isleviyle eslestirilerek izleyicide liretkenlik, merak,
kesif ve entelektiiel faaliyetler iizerine disilindiiriici bir c¢agrisim yaratir.

Gorselin ~ tasidigi  metaforik  yapt  iki  temel tir  iizerinden
degerlendirilebilir; imgesel metafor ve kavramsal metafor. Kalemin bigimsel olarak
teleskopa benzetilmesi, dogrudan bir gorsel analojiye dayanir ve bu yoniiyle imgesel
metafor kategorisine girer. Ayni zamanda “yazmak = gozlemlemek” seklinde soyut
kavramlar arasinda kurulan iliski, gorseli kavramsal metafor diizeyine tagir. Kalem-
teleskop metaforu, ayni zamanda bireyin diisiinsel evrenini genisletmesiyle de
iligkilidir. Kadin figiirin yonelimi, dis diinyaya degil, zihinsel tiretime, yaraticiliga ve
anlam arayisina doniiktiir.

Bu illiistrasyon c¢aligmasi, grafik tasarimin anlati giiclinii yalnizca ¢izgisel ve
bicimsel diizeyde degil, ayn1 zamanda kavramsal ve metaforik diizlemde nasil etkili
bicimde kullanabilecegini gosteren 6zgiin bir 6rnektir. Gorselde kullanilan metafor
yapist, grafik tasarimin bilgi liretimi, diigiinsel temsil ve sembolik anlatim gibi

derinlikli islevlerine 151k tutar.
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7.1.3. Afis Tasariminda Gorsel Metafor Kullanimina Yonelik Bulgular
7.1.3.1. “Bir Ac1 Sos” Konulu Afis Tasarimina Yonelik Bulgular

BRAND, (’j’/i
b (7
&R SE7

BEARE THE HEAT

Gorsel 32: Tabasco Markasma Ait Act Sos Uriin Tanitim Afis Tasarinm

Tasarimci / Ajans

DDB Worldwide Agency

Tasarim Yihi

2017

Tasarimin Amaci

Reklam ve pazarlama kampanyasi.

Metafor Tiiri

Karma metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Yangin sondiiriicii ile birlestirilmis Tabasco

sisesi.

Kavramsal Katman
(Konotatif)

Uriiniin  asir1  aciligy, “yangm”  etkisiyle
eslestirilmis; acinin sondiiriilmesi metaforu ile

giiclendirilmis.

Gorsel 32°de yer alan Tabasco markasina ait bu afis grafik tasarim agisindan

incelendiginde, renk kullanimi olduk¢a belirgindir, zeminle iiriin arasinda kurulan

kontrast iligki, gorseldeki yogunlugu azaltarak merkezi 6geyi daha dikkat ¢ekici hale
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getirmis olabilir. Kirmizi tonunun irilinle iligkili kavramsal ¢agrisimlar yarattig
diisiiniilebilir. Ornegin; aci, sicaklik ya da tehlike gibi duyumsal imgelerle bag
kurulmus olabilir.

Tipografide majiiskiil ve sans-serif karakterlerin tercih edilmesi, vurguya
yonelik bir strateji izlenmis olabilecegini diisiindiirmektedir. Gorseldeki sise, gergek
bir {irlin fotografi olarak konumlandirilmis ve iizerine dijital olarak yerlestirilmis
sondiiriicii elemanlar1 ile dikkat ¢ekici bir yap1 olusturulmustur. Bu yerlestirme, hem
fonksiyonel hem de metaforik anlamda iki ayri nesnenin bir araya getirildigi bir
kurguya isaret ediyor olabilir. Kompozisyonun merkezde yogunlasmasi, izleyici
bakisin1 yonlendirmek adina bilingli bir tercih olabilir.

Gorsel sadeligi, iiriinii 6n plana ¢ikartarak etkileyiciligi artirmaya yonelik bir
strateji olarak yorumlanabilir. Bu tasarim, iiriinii siradan bir sos olmaktan ¢ikarip daha
carpici bir karaktere biirlindiirme egilimindedir denebilir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, Tabasco
sisesinin bir yangin sondiiriiciiye doniistliriilmiis gorsel formu yer almaktadir;
kavramsal katmanda ise {riiniin asir1 derecede “yakic1” oldugu, hatta aciliginin bir
yangin etkisi yaratabilecegi diislincesiyle ‘“‘atesi bastirma” metaforu {izerinden
kurgulandig1 digiiniilmektedir. Afiste yer alan metaforik yapi, gorsel metafor
simiflandirmasina gore karma metafor kategorisinde degerlendirilebilir. Ciinkii farkli
iki nesne, bir Tabasco sisesi ve yangin sondiiriicii fiziksel diizeyde bir araya getirilmis
ve boylelikle her iki nesnenin anlam Ozelliklerini barindiran yeni bir biitlin
olusturulmus gibi goriinmektedir. Bu birlesimin, izleyicinin zihninde “bu sos bir
yangin kadar yakici olabilir” gibi bir ¢agrisim olusturma amaci tasidig: diistiniilebilir.

Afisin bu metaforik kurgusu, Lakoff ve Johnson’un “Act = Yangmn”
bicimindeki kavramsal eslemesiyle de ortlisliyor olabilir. Bu tiir bir esleme, {iriiniin
aciligma dair algiy1 soyut bir imge yerine daha somut ve dikkat cekici bir temsille
sunmaya calisiyor olabilir. Metaforun oldukca agik ve hizli anlagilabilir olmasi,
reklamin genis kitleler tarafindan kolayca okunmasini saglayabilir. Ancak bu agiklik,
baz1 izleyiciler acgisindan gorsel etkiyi zayiflatabilecek bir dogrudanlik da tasiyor
olabilir. Sondiiriicti ile sosun ironik eslestirilmesi, mizahi bir vurgu yaratmayi da

hedefliyor olabilir.
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7.1.3.2. Ikea Yastik Reklamina Yonelik Bulgular

Tomorrow starts tonight @

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Gorsel 33: Tkea Markasina Ait Yastik Uriin Tanitim Afis Tasarimi

Tasarimel / Ajans IKEA Creative Team (in-house)

Tasarim Yih 2023

Tasarimin Amaci Reklam ve pazarlama kampanyasi.

Metafor Tiirii Karma metafor.

Algisal Katman (Denotatif) flag sisesinden dokiilen kapsiiller yerine

yastiklarin yer almasi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Uyku ve dinlenmenin ilag gibi iyilestirici etkisi
oldugu, yastiklar birer dogal takviye olarak

sunulmustur.

Gorsel 33’te bulunan afig tasarimi, grafik tasarim acisindan incelendiginde,
Ikea markasina ait yastik {irliniinii bir uyku takviyesi metaforuyla ele alan bu afisin,
islevsel ve sade bir gorsel biitlinliik sundugu goriilmektedir. Arka planda tercih edilen
ton ge¢isli mavi zemin, hem dinginlik cagrisimi yapmasi hem de beyaz yastiklarla olan
kontrast1 nedeniyle dikkat ¢ekici bir arka plan-6n plan iliskisi kurmaktadir. Yumugak

golgelendirme ile gorsellere hacim ve gergeklik kazandirildig1 soylenebilir. Afisteki
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tipografi, Ikea'nin kurumsal gorsel dilini yansitir bigimde olduk¢a sade ve okunabilir
olarak yapilandirilmis gibi goriinmektedir. “Sleep” bashigi serifli ve biiyiik puntolu
olarak yer alirken, alt metinler daha sade sans-serif karakterlerle dengelenmis olabilir.
Bu tipografik c¢esitlilik, hem hiyerarsi kurmakta hem de dikkat yonlendirmeye katki
saglamakta olabilir. Gorsel hiyerarside, devrilmis ilag sisesi ana odak olarak One
cikmakta, onun i¢inden dokiilen yastiklar aracilifiyla izleyici bakisi afisin alt kismina
yonlendirilmektedir. Bu gorsel akis, iirliniin bir ilag gibi “alinan” bir sey olarak
kavranmasina imkan taniyan bir anlatim olusturmus olabilir. Ayrica, yastiklarin
zeminde dogal bicimde dagilmasi, dijital kompozit tekniklerinin estetik sinirlar iginde
kullanildigin1 diistindiirmektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, bir ilag
sisesinden dokiillen haplar yerine kiigiik yastiklar goriilmektedir. Kavramsal
katmanda ise iyi bir uykunun ilag gibi etkili oldugu, ergonomik yastiklarin dinlendirici
giiciiniin zihinsel ve fiziksel iyilesme sagladig1 diistintilmektedir.

Ik bakista dokiilmiis bir ilag sisesini cagristiran bu afisin, gorsel metafor
aracilifiyla giiclii bir kavramsal dnerme sundugu sdylenebilir. Burada klasik anlamda
bir ila¢ ambalaj1 yerine, i¢inde kapsiil yerine yastik bulunan bir form tercih edilmistir.
Bu fiziksel birlestirme, Forceville’in (1996) tanimladigi karma metafor kategorisine
karsilik gelebilir. Farkli nesnelerin fiziksel olarak ayni yapida sunulmasi, izleyicide
alisilmigin disinda bir anlam diizlemi kurma ¢abasini yansitiyor olabilir. Kavramsal
diizeyde degerlendirildiginde, bu gorselde “uyku - dogal ila¢” ya da “dinlenme -
takviye ” gibi metaforik eslestirmelerin yer aldig1 diisiiniilebilir. Bu tiir bir yap1, Lakoff
ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami’nda agiklanan zihinsel esleme
sistemine dayaniyor gibi gériinmektedir. Ozellikle modern yasamin yiiksek tempolu
yapis1 gdz Oniine alindiginda, uykuya bir ihtiyagtan ¢ok bir "alinmasi gereken destek"
gibi yaklasilmasi dikkat ¢ekici bir anlatim 6nerisi olabilir.

Afisin alt kisminda yer alan “Tomorrow starts tonight” slogani, bu gorsel
metaforu metinsel diizlemde destekleyen bir tamamlayici unsur olarak
degerlendirilebilir. Bu sdylem, uykunun yalnizca o anla sinirli bir deneyim degil, ertesi
giinii sekillendiren bir etken olarak ele alindigina isaret ediyor olabilir. Bu sekilde, afis
yalnizca {irlinii tanitmakla kalmayip, yasam bigimlerine yonelik daha genis bir

diisiinsel ¢erceve sunmay1 da hedefliyor gibi durmaktadir.
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7.1.3.3. Optik Reklam Afis Tasarimina Yonelik Bulgular

Kel®ptig
Voyez plas clai por imins chér sur Wk keloptc.con

Gorsel 34: Bir Optik Markasina Ait Gozliik Tanitim Afig Tasarimi

Tasarimci / Ajans

Y &R Paris (Young & Rubicam Paris)

Tasarim Yihi

2013

Tasarimin Amaci

Reklam ve pazarlama kampanyasi.

Metafor Tiiri

Karma (hybrid/fusion) metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Van Gogh’un bulanik portresinin gozlitk cami

icinde net ve gercekei bir portreye doniismesi.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Gozlik sayesinde gergekligin daha net
algilandig1, gorilisiin netlesmesinin algiy1r ve

yorumu iyilestirdigi.

Gorsel 34’te yer alan Keloptic markasina ait bu afis grafik tasarim agisindan

incelendiginde, grafik tasarim ogelerinin hem iletisimsel islevi hem de algisal

yonlendirme kapasitesi tizerinden etkili bir kurgu olusturulmus olabilir. Arka planda

yer alan tablo, Van Gogh’un otoportresine dogrudan bir gonderme igermektedir.
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Gozlik caminin yerlestirildigi bolge ise bu resmi gercekei bir portreye doniistiirerek
gorsel farkindaligi artirmaktadir. Kompozisyonun merkezine yerlestirilen gozliik
cercevesi, afisin anlat1 ylikiinii tasiyan ana 6ge olarak degerlendirilebilir. Arka planin
sade ve pastel tonlarda sec¢ilmis olmasi, izleyicinin tiim dikkatini bu merkezde
yogunlagtirmasina yardimet oluyor olabilir. Bu minimalist yaklagim, detaylarin daha
net fark edilmesine imkan tanimaktadir.

Tipografik 6geler olduk¢ca minimal diizeyde kullanilmistir. Alt kisimda yer
alan “Voyez plus clair pour moins cher”, “Daha net goriin, daha az 6deyin” ifadesi
hem slogan hem de gorsel anlatinin s6zel karsilig1 gibi iglev gorebilir. Gorsel hiyerarsi,
cergeve—cam—portre ekseninde organize edilmistir. Gozliik caminin disindaki resim
bolgesi, empresyonist firga izlerini tagirken, cam igi bolge ise yiiksek ¢oziintirliikli,
net ve modern bir portre sunar.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, bulanik bir Van
Gogh portresi lizerine yerlestirilmis gozliik cami iginde portre netlesmis sekilde
sunulmaktadir, kavramsal katmandaise gozliglin sagladigi net goriis sayesinde
diinyay1 daha dogru ve keskin algilayabilme, gercekligi berraklastirma ve bireysel
bakis agisinin iyilestirilmesi metaforu olusturuldugu diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda, Keloptic markasina ait bu afis tasarim
Forceville’in  (1996) smiflandirmasina goére karma metafor (fusion metaphor)
kapsaminda degerlendirilebilir. Ciinkii gozliik cami, gercekgi bir fotografla tabloyu
fiziksel olarak birlestirirken; ayn1 zamanda “gdzliik takmak = daha net gérmek™ gibi
kiiltiirel olarak yerlesik bir kavramsal eslemenin gorsel karsiligin1 da sunmaktadir.

Lakoff ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami agisindan
bakildiginda bu gorselin, “netlik = gerceklik” veya “sanat = eksik goriis” gibi
onerilerle iliskili bir esleme sundugu diisiiniilebilir. Ancak bu yorum, netlik algisinin
yalnizca teknik bir mesele degil, ayn1 zamanda temsil bi¢imleriyle de ilgili oldugunu
ima ediyor olabilir. Gozliikk caminin "daha net bir goriis ile gergegi ortaya ¢ikardigt"
yoniindeki dnerme, tartismaya agik metaforik bir 6neri olarak da degerlendirilebilir.

Afis, sadece bir iiriiniin tanitimin1 yapmakla kalmayip, ayn1 zamanda gérme,
algilama ve yorumlama siireglerine dair daha derin bir anlam diizlemi sunuyor gibi
goriinmektedir. Sanat ile gercekligin i¢ ice gegtigi bu yapi, yalnizca optik bir diizeltme

degil, algisal bir doniisiim metaforu da igeriyor olabilir.
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7.1.3.4. Floslek Giines Kremi Reklam1 Afis Tasarimina Yonelik Bulgular

Gorsel 35: Bir Kozmetik Markasina Ait Giines Kremi Afig Tasarimi

Tasarimci / Ajans

Mustafa Khademsadegh

Tasarim Yihi

2017

Tasarimin Amaci

Uriinii fiziksel koruma saglayan, giiclii ve

kapsamli bir ¢6ziim olarak sunmak.

Metafor Tiiri

Imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Plajin ortasina devasa Olcekte yerlestirilmis bir

giines kremi tiipii.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Gilines kremi, tiim g¢evreyi koruyan bir

“g0lgelik” olarak temsil edilir.

Gorsel 35’te yer alan bu reklam afisi, sade ve etkili bir kompozisyon

kurgusuyla, izleyicinin dikkatini hem iiriine hem de iletmek istedigi mesaja dogrudan

cekmeyi bagaran bir gorsel yap1 sunar. Kompozisyonda merkezde, plajin tam ortasinda

devasa boyutta yerlestirilmis bir glines kremi tlipli bulunmaktadir.

Tiip fiziksel olarak biiyiitlilerek, reklam alaninin neredeyse yarisini kaplayacak

sekilde olceklendirilmistir. Sahilde yatan insanlar, semsiyeler ve deniz kiyisi ise

gercek dlgekte birakilmis; bu 6lgek farki, gorseldeki hiperbolik etkiyi giliclendirmistir.
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Renk dengesi dikkatlice kurgulanmistir: krem tiipiiniin beyaz-turuncu kontrasti, dogal
tonlardaki plajla keskin bir ayrim olusturur. Tiim kompozisyon kugbakisi perspektifle
sunulmus, bu da izleyiciye grafik agidan hakimiyet ve biitiinliikk hissi verir.

Izleyici bu afise ilk baktiginda, dikkatini hemen ortada yer alan biiyiik krem
tiipli ¢eker. Algisal diizeyde bu yalnizca dev bir obje gibi algilanabilir. Ancak izleyici
ikinci bakista plajdaki minyatiirlesmis insan figiirlerini, semsiyeleri ve denizi fark
ettiginde, gorselin sundugu gergeklik dis1 kurguyu kavramaya bagslar. Bu gegis,
algisaldan kavramsal diizeye geg¢istir. Buradaki fikir, giines kreminin yalnizca birey
icin degil, tlim plaj halki i¢in koruyucu bir “gdlgelik” islevi iistlendigidir. Yani tiriin,
sembolik olarak dev bir semsiye, koruyucu bir kalkan, hatta bir ¢evre faktorii haline
gelir. Bu kavramsallagtirma, iirlinlin fonksiyonunu giiclii sekilde gorsellestirir.

Bu afis tasarimi, izleyiciye dogrudan bir imgesel metafor sunar. Gilines kremi
tiipli normalin ¢ok iizerinde bir boyutta gdsterilerek plaja yerlestirilmis ve adeta biiyilik
bir semsiye gibi konumlandirilmistir. Bu bigimsel benzerlik, imgesel metaforun temel
ozelliklerini yansitir. Uriin, yalnizca bir kozmetik degil, fiziksel koruma saglayan dev
bir nesne gibi davranir. Ayni1 zamanda gorsel, kavramsal metafor diizeyinde de
giiclidiir. “Glines kremi - toplu koruma” veya “krem - golge alan” seklindeki
eslesmeler, {iirliniin soyut islevlerini somut imgelerle iligkilendirir. Bu anlatim
bicimiyle {iriin, sadece bireysel bir ¢dziim sunmaz; ayni zamanda ¢evresel giivenlik
saglayan bir ara¢ olarak da konumlanir. Bu yorum, kullaniciya {iriiniin etkisini yalnizca
cilt diizeyinde degil, daha genis bir baglamda diistindiiriir.

Gilines kreminin olagandis1 biiylikliikte sunulmasi, reklamin etkileyiciligini
artiran abartili bir gorsel anlatim tercihidir. Bu 6l¢ii farki, izleyicinin dikkatini hizla
ceker ve iirlinlin koruyuculuguna dair gii¢lii bir mesaj verir. Gorselin alt kisminda ise
iirliinlin gercek boyutta sunulmasi, izleyicinin hem fiziksel hem sembolik diizlemde
bag kurmasina olanak tanir. Bylece izleyici {iriinii hem tanir hem de neyi temsil
ettigini sezgisel olarak kavrar.

Bu reklam ¢aligmasi, grafik tasarimda metafor kullaniminin gorsel ve anlamsal
etkisini ustaca ortaya koyar. Bicimsel benzetme ile kavramsal ¢agrisimlar birleserek
sade ama giiclii bir iletisim yaratir. Uriin, yalnizca tanitilmaz; ayn1 zamanda izleyicide
koruma, giiven ve etki gibi duygularla birlikte konumlanir. Bu da tasarimin yalnizca

bir gorsel degil, ayn1 zamanda bir anlam {iretme araci oldugunu kanitlar.
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7.1.3.5. Barilla Markasina Ait Afis Tasarimina Yonelik Bulgular

ITALIAN CLASSICS.

Gorsel 36: Barilla Markasina Ait Makarna Afig Tasarimi

Tasarimel / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih Bilinmiyor
Tasarimin Amaci Uriinii yalmzca gida maddesi olarak degil, kiiltiirel

kimlikle 6zdeslesmis bir sembol olarak sunmak.

Metafor Tiirii Imgesel ve kavramsal metafor (karma metafor).

Algisal Katman (Denotatif) | Ayni gorsel diizlemde sunulmus makarna, siitun,

Pisa Kulesi ve Davut heykeli.

Kavramsal Katman Barilla makarnasi, Italya'nin mimarisi ve sanat

(Konotatif) eserleri kadar degerli ve kiiltiirel bir “klasik” olarak

konumlandirilir.

Gorsel 36°da yer alan Barilla’nin makarna reklam afisi, grafik tasarimda hem

bicimsel biitlinliigii hem de kavramsal netligi ustalikla bir araya getirir. Derin mavi bir
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arka plan iizerine yerlestirilmis dort nesne dikkat ¢eker, Pisa Kulesi, Michelangelo’nun
Davut heykeli, klasik bir siitun ve makarna. Kompozisyon, simetriye yakin bir
hizalanma iginde gorsel akis1 soldan saga yonlendirir. Tasarimda sadelik 6n plandadir;
herhangi bir dikkat dagitici unsur, tipografi oyunu ya da gorsel karmaga bulunmaz. Bu
durum, tipik bir minimalist tasarim anlayisiyla, mesajin tek odak iizerinden dogrudan
verilmesini saglar. Gorsel alanin {ist kisminda markanin logosu, alt kisminda ise beyaz
puntoyla yazilmis “ITALIAN CLASSICS.” ifadesi yer alir. Yazi, gorselin ¢agristirdigi
kiiltiirel biitiinligli kavramsal diizeyde tamamlar.

Izleyici ilk bakista tamdik dgelerle karsilasir. Pisa Kulesi ve Davut heykeli gibi
nesneler, kiiltiirel hafizada yer etmis ikonik formlardir. Bu, algisal diizeydeki
okumadir. Ancak kompozisyonun sag tarafinda yer alan makarna sekli, diger ii¢
nesneyle ayni diizlemde sunuldugunda, izleyiciyi diisiinmeye yonlendirir: “Bir
yiyecek, bu ii¢ kiiltiirel ikonla neden yan yana?” Iste bu noktada kavramsal
diizey devreye girer. Burada sunulan fikir sudur: Barilla makarnasi, Italya'nin sanati,
mimarisi ve tarihi kadar klasiklesmis ve kiiltiirel bir 6gedir. Gorsel bu bag: dolayl
yoldan kurar; izleyiciden anlam iiretmesi beklenir.

Bu afiste iki tiir gorsel metafor bir arada isler: imgesel metafor ve kavramsal
metafor. Imgesel metafor, bicimsel benzetme yoluyla makarnay siitunla aym gorsel
dil i¢inde sunarak kurulur. Her iki nesne de uzun, silindirik formdadir; yani bigimsel
bir benzerlik s6z konusudur. Ancak kavramsal metafor, bu benzerligin 6tesine gecerek
derinlik kazanir: “Barilla makarnas1 = Italya’nin kiiltiirel degerlerinden biri.” Bu
metafor, Lakoff ve Johnsonun kavramsal metafor teorisi ¢ergevesinde
degerlendirildiginde, soyut bir anlamin (kiiltiirel miras) somut bir nesne (makarna)
tizerinden aktarimidir. Ayn1 zamanda bu yapi, kiiltiirel kodlarin pazarlama dili i¢inde
nasil estetikle harmanlanabilecegini de gosterir.

Barilla’nin bu reklami, grafik tasarimin hem estetik hem anlamsal diizeyde
nasil etkili ¢alisabilecegini gosteren giiclii bir 6rnektir. Gorsel sadelige ragmen tagidigi
kiiltiirel yogunluk sayesinde, iirlin yalnizca besin degil; kimlik, tarih ve degerlerle
eslesen bir sembol olarak sunulur. imgesel ve kavramsal metaforun birlikte ve sade
bicimde kullanilmasi, tasarimin hem ¢arpict hem de hatirlanabilir olmasini saglar. Bu
da afisi yalnizca bir tanitim araci degil; ayn1 zamanda grafik dil {izerinden kurgulanan

kiiltiirel bir anlat1 haline getirir.
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7.1.4. Sosyal Medya Tasarimlarinda Gorsel Metafor Kullanimina
Yonelik Bulgular

7.1.4.1. Redbull Enerji Icecegi Markasina Ait Sosyal Medya Tasarimina
Yonelik Bulgular

Red Bull

CHARGE

YOUR
ENERGY

Garsel 37: Redbull Enerji igecegi Markasia Ait Sosyal Medya Tasarimi

Tasarime1 / Ajans FAISali
Tasarim Yih 2013
Tasarimin Amaci Red Bull’un enerji verici etkisini, gérsel metafor

aracilifiyla daha somut algiya doniistiirmek.

Metafor Tiirii Imgesel ve kavramsal metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Red Bull kutulari, bi¢imsel olarak pillerle

Ozdeslestirilerek islevsel bir benzetme yapilir.

Kavramsal Katman Uriin, yalnizca bir icecek degil, dogrudan enerji
(Konotatif)

saglayan bir gii¢c kaynagi olarak temsil edilir.

Gorsel 37°de bulunan Red Bull markasina ait sosyal medya tasarimi grafik
tasarimin iletisimsel islevi ve sembolik potansiyeli dikkat ¢ekici bir bicimde bir araya
getirilmis olabilir. Arka plan, agik gri tonlarda sade tutulmus; bu sayede 6nde yer alan
iiriin objeleri renk, hacim ve parlaklik acisindan olduk¢a baskin bir bi¢imde 6ne

cikmaktadir. Marka renkleri olan lacivert, kirmizi ve glimiis tonlariin yiiksek kontrast
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olusturacak sekilde kullanilmasi, gorsel algiyr dogrudan iiriin ilizerine yonlendirmis
olabilir. Gorselde yer alan iki Red Bull kutusu, enerji igeceginden ¢ok pil
formunda yeniden modellenmis gibidir. Dikey yerlestirilen kutunun arkasinda, yatay
duran bir bagska kutunun pilin metal kutup kismii andiracak sekilde
konumlandirilmasi, hem ii¢ boyut etkisi hem de islevsel ¢cagrisim yaratmaktadir. Bu
form tercihleri, tasarimda optik gerceklik duygusunu artiran dijital manipiilasyon
tekniklerinin uygulandigini diisiindiirmektedir.

Tipografi kullanimi olduk¢a sadedir. Marka logosu, klasik Red Bull bigiminde
korunmus, alt metin “CHARGE YOUR ENERGY™ ifadesi ise sans-serif, majiskiil ve
siyah renk tercihiyle net ve vurucu bir ton olusturmaktadir. Yaz1 ile gorselin iligkisi
simetrik olmaktan cok isitsel/gdrsel cagrisim odaklidir; yani “sarj” kavrami, hem
yazida hem gorselde desteklenir. Genel kompozisyon, merkeze yakin simetrik
yerlesimle dengelenmis gibi goriinmektedir. Gorselin {ist kisminda logoya, alt
kisminda ise iiriiniin “metal kutup” detayina yer verilmesi, bakisin asagidan yukariya
ya da tersine yonlenmesine neden olabilecek bir akis saglayabilir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, Red Bull
kutularmin birer kalem pil bi¢ciminde sunuldugu goriilmektedir. Kavramsal
katmanda ise igcecegin fiziksel enerjiyi artirict etkisinin, dogrudan bir enerji kaynagi
gibi algilandig1 diistinilmektedir. Bu sosyal medya tasarimi, Forceville’in (1996)
smiflandirmasina gore karma metafor 6rnegi olarak degerlendirilebilir. Cilinkii iki
farkli nesne, enerji igecegi kutusu ve pil fiziksel olarak birlestirilmis, gorsel olarak tek
bir nesne haline getirilmistir. Bu metafor, {iriiniin yalnizca “enerji veren” bir i¢ecek
degil, adeta bir gii¢ kaynagi, yani teknolojik anlamda bir “pil” islevi gordiigii fikrini
one ¢ikartyor olabilir.

Lakoff ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami g¢ergevesinde bu
gorsel, “enerji = elektrik”, “icecek = yakit” veya daha spesifik olarak “red Bull = sarj
edici gii¢” eslemeleriyle aciklanabilir. Bu tlir metaforlar, yalnizca {iriiniin etkisini
anlatmakla kalmaz; ayni zamanda kullanict davranigini yonlendiren bir anlam
cergevesi olusturabilir. Slogan olan “CHARGE YOUR ENERGY” ifadesi, gorselin
onerdigi metaforu sozel olarak destekler. Uriin, bir enerji kaynag: gibi gosterilerek

fiziksel uyarimin 6tesinde zihinsel bir etki de olusturmay1 hedefledigi diisiiniilebilir.
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7.1.4.2. Nivea Krem Markasina Ait Sosyal Medya Tasarimina Yonelik
Bulgular

NIVEA

night

Gorsel 38: Nivea Markasina Ait Gece Kremi Tanitim Tasarimi

Tasarime1 / Ajans Bilinmiyor

Tasarim Yih Bilinmiyor

Tasarimin Kullanim Amaci | Gece bakimini, duyusal ve zamansal bir deneyim

olarak sunmak.

Metafor Tiirii Agik metafor.

Algisal Katman (Denotatif) | Krem kutusu, dolunaya benzer bigimde koyu mavi

zemine yerlestirilmistir.

Kavramsal Katman Uriiniin gece kullanilmas1 gerektigi, ay metaforu

(Konotatif) araciliryla gorsel olarak ima edilmistir.

Gorsel 38’de yer alan caligma grafik tasarim agisindan incelendiginde,
minimalizm ve gorsel metafor anlatimi bir araya gelmis gibi gériinmektedir. Lacivertin
doygun ve koyu tonlariyla olusturulmus zemin iizerine entegre edilen Nivea krem
kutusu, hem markanin kurumsal renk kodlarina hem de gece temasiyla iligkili gorsel
anlamlara uyumlu bir tasarim diline isaret ediyor olabilir. Zeminle kutu arasindaki ton

benzerligi, iiriinlin "geceyle biitlinlesme" fikrini destekler nitelikte yorumlanabilir.
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Gorselin merkezinde hafifge acilmig krem kapagi yer almakta; bu yerlesim,
odak yonlendirmesi acisindan dengeli bir kompozisyon Oneriyor olabilir. Krem
kabimin yuvarlak formu ve i¢ yiizeyindeki beyazlik, dolunay ya da geceye dogan 151k
gibi sembolik ¢agrisimlar tasiyabilir. Bu yorum, gorseldeki metaforun yalnizca iiriin
temsiline degil; zamansal ve duygusal bir baglama da hitap etmeye ¢alistig1 izlenimini
dogurabilir.

Tipografi kullanimi oldukga sade ve fonksiyoneldir. "NIVEA" kelimesi klasik
kurumsal logoyla, "night" ise kiigiik punto, italik ve serifli yazi karakteriyle
yazilmistir. Bu ayrim, hem marka biitiinligiinii hem de gece temasina 6zgli yumugak
bir tonlamay1 destekliyor olabilir. “Night” ifadesinin zarif bir sekilde sergilenmesi,
gorselin biitiinsel estetikle uyum i¢inde ilerlemesini saglamaktadir.

Genel kompozisyon sade bir anlatim sunar. Gorsel unsurlarin minimumda
tutulmasi, liriinli yalnizca islevsel degil, aynt zamanda duyusal bir nesne olarak
konumlandirtyor olabilir. Bu tercihler, hem hedef kitlenin gorsel algisint yonlendirme
hem de markanin premium bakim vurgusunu tagima agisindan islevsel olabilir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, koyu mavi
zemin lzerine yerlestirilmis krem kabi1 bir ay gorliinimiinii andiracak sekilde
konumlandirilmistir. Kavramsal katmanda ise {iriiniin gece boyunca etkili oldugu,
uyku sirasinda ciltte yumusaklik ve onarim sagladigi, “gece” ile 6zdeslesen bir bakim
metaforu olusturdugu diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda, Nivea markasina ait gece kreminin sosyal medya
tasarimi sundugu anlatim bi¢imi, Forceville’in (1996) siniflandirmasina goére agik
ancak kavramsal diizlemde kurulan bir metafor 6rnegi olarak degerlendirilebilir.
Burada dogrudan bir nesneye benzetme yapilmamakla birlikte, gdrsel bicimler
araciligiyla soyut bir kavram “gece” tirlinle eslestirilmis olabilir. Krem kabinin yari
acik formu, bir gece manzarasi, dolunay ya da geceye agilan bir pencere olarak
algilanabilir.

Bu vyapi, Lakoff ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami
cergevesinde “gece = yenilenme zamani” bi¢ciminde eslesen anlamlar tastyor olabilir.
Gorselin sessizligi, sadeligi ve neredeyse siirsel gorsel dili, izleyicide alisildik bir

reklam mesajindan ¢ok, bir gece ritlieline davet etkisi yaratiyor olabilir.
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7.1.4.3. Dove Sabun Markasimna Ait Tasarima Yonelik Bulgular

baby
Dove

Gorsel 39: Dove Markasina Ait Bebek Sabunu Tanitim Tasarimi

Tasarime1 / Ajans Bilinmiyor

Tasarim Yih Bilinmiyor

Tasarimin Amaci Uriinii hassas ve giivenli bakim nesnesi olarak
konumlandirmak.

Metafor Tiirii Acik ve imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Sabunlar, kus yuvasindaki yumurtalar
andiracak bi¢imde konumlandirilmistir.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Uriin, bebeklere yonelik hassaslik temalariyla
iligkilendirilmistir.

Gorsel 39°da yer alan reklam ¢aligmasi, sade ve simgesel yogunlugu yiiksek
bir tasarim diliyle olusturulmus olabilir. Arka planin neredeyse dokusuz ve agik renkli
secilmis olmasi, gorselde yer alan yuva ve sabun Ogelerinin baskinlagsmasini
saglamaktadir. Kompozisyonun merkezinde yer alan dogal ipten yapilmig yuva formu
ve onun i¢ine yerlestirilmis iki oval sabun, izleyicide dogrudan sicaklik, dogallik ve

koruyuculuk hissi uyandiriyor olabilir.
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Tipografide “baby Dove” markasi logoya sadik bicimde konumlandirilmas,
yumusak renkler ve akici tipografik yap: bu dinginligi desteklemis olabilir. Ozellikle
“baby” ifadesinde kullanilan agik mavi ton ve kiiciik harf kullanimi, {iriiniin hedef
kitlesiyle (bebekler ve hassas ciltler) iliski kurmaya yonelik tasarim kararlar1 olarak
degerlendirilebilir.

Gorseldeki hiyerarsi oldukga nettir, dnce gdz sabunlar1 ve yuvayr algilar,
ardindan markaya yonelir. Bu bakis yonii, dogal bir igerigi cagristiran asagidan
yukartya bir okuma yapisina sahiptir. Gorsel Ogeler arasinda yeterli bosluk
birakilmasi, nesneler arasi anlam iliskisini giiglendirecek bir denge olusturmus olabilir.
Sabunlarin dokusu, rengi ve formu “yumurta” ile olan benzerligi artirmakta, bu da
gorselin metaforik giiciine katkida bulunuyor olabilir. Oval form, parlak yiizey ve
krem rengi, hem estetik hem de kavramsal biitiinliik yaratiyor gibi degerlendirilebilir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, iki adet sabunun
kus yuvasi i¢inde yumurtalar gibi yerlestirildigi goriilmektedir. Kavramsal
katmanda ise iiriiniin bebekler i¢in dogallik, koruma ve annelik duygusu gibi giiven
verici unsurlarla iligkilendirildigi diistiniilmektedir. Gorsel metafor baglaminda, Dove
markasina ait bebek sabunu iirlinliniin sosyal medya gorseli Forceville’in (1996)
metafor smiflandirmasina goére imgesel metafor kategorisinde yer alabilir. Cilinkii
fiziksel olarak sabun nesnesi, baska bir nesne olan yumurtayla gorsel benzerlik
tizerinden eslestirilmistir. Sabunlar yumurta gibi yerlestirilmis, bir kus yuvasi
icerisinde konumlandirilmigtir. Ancak hi¢bir dogrudan betimleme, aciklama veya
yazili gonderme bulunmamaktadir; bu da gorsel okuma diizeyinde metaforu
giiclendirmektedir.

Ayn1 zamanda, bu metaforun kavramsal yonii de bulunmaktadir. Kavramsal
Metafor Kurami gercevesinde gorselin “yuva = giivenli alan”, “yumurta = kirilganlik
/ masumiyet”, “bebek = en hassas canli” eslemelerine dayandig1 one siiriilebilir. Bu
metaforik yapi, sabunun yalnizca bir temizlik {riinii degil, ayn1 zamanda
“dokunuldugunda zarar verebilecek kadar narin” bir varlik olan bebek i¢in 6zel olarak
formiile edilmis oldugunu diisiindiirebilir. Yuvanin kullanimi, bebeklerin korunma

ihtiyacina yonelik kiiltiirel bir ¢agrisim alani sunmaktadir.
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7.1.4.4. Jbl Kulaklik Markasina Ait Sosyal Medya Tasarimina Yonelik

Bulgular
Gorsel 40: Jbl Markasina Ait Tanitim Tasarimi

Tasarimel / Ajans Bilinmiyor

Tasarim Yih Bilinmiyor

Tasarimin Amaci Miizigin yalnizca isitsel degil, bedensel ve
duygusal bir deneyim oldugunu vurgulamak.

Metafor Tiirii Agik ve ontolojik metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Yakin planda, ciltte tiiylerin diken diken olmusg
hali gosterilmistir.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Miizik, fiziksel ve duygusal etkiler yaratan
somut bir deneyim olarak temsil edilmistir.

Gorsel 40°’ta yer alan JBL markasina ait bu reklam tasariminda, tasarim
unsurlari oldukea sade ve ¢arpici bir etki yaratmak tizere kullanilmis olabilir. Gorselde
genig plan bir ten yiizeyi yakinlastirilmis ve tiiylerin diken diken oldugu detay
belirginlestirilmistir. Bu yaklasim, izleyicinin dikkatini dogrudan yiizeydeki fiziksel
tepkiye ¢ekerek mesaj1 daha etkili kilmay1 hedefliyor olabilir.

Arka plan tek bir doku ile kapli oldugu i¢in kompozisyonun merkezinde yer

alan metin, tipografi ve renk farkiyla 6n plana ¢ikar. "Music feels better" ifadesi, beyaz
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sans-serif ve kalin yaz tipiyle dogrudan ve net bigimde verilmistir. Bu yazi1 bigimi,
gorselin sadeligiyle uyumlu bir sekilde, sesin giiciinii ve dogrudanligini vurgulamak
icin tercih edilmis olabilir. Sol alt kdsede konumlandirilan JBL logosu, markanin
gorsel hiyerarside ikincil ama tamamlayici bir 6ge olarak yer aldigini diislindiirebilir.

Gorseldeki ten dokusunun se¢imi, tipik reklam estetiginden uzak ama duyusal
bir yakinlik hissi yaratir. Ten {izerindeki dogal tepki, yani "goosebumps" (tilylerin
diklesmesi), yalnizca gorsel degil ayn1 zamanda icgiidiisel bir ¢agrisim iiretme
potansiyeli tagir. Bu yoniiyle, reklamin sade ama duygusal etkiyi tetikleyen bir strateji
izledigi sOylenebilir. Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, cilt
ylizeyinde olugmus tiiylerin diken diken hali yakin planda gosterilmektedir. Kavramsal
katmanda ise miizigin yalnizca isitilen degil, duygusal ve fiziksel bir deneyime
doniistiigi, dinleyicide yogun bir etki yarattig1 diisiiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda, bu tasarim, Lakoff ve Johnson’un
(1980) gelistirdigi  ontolojik metafor kurami1  kapsaminda anlamlandirilabilir.
Ontolojik metaforlar, soyut deneyimlerin somut bi¢cimlerde kavranmasint miimkiin
kilar. Bu reklamda miizik, dogrudan duyumsanabilen, fiziksel bir "sey" gibi temsil
edilmektedir. Yani miizik, yalnizca kulaga gelen bir ses olmaktan ¢ikarak, ciltte
fiziksel bir tepkiye yol acan somut bir varlik gibi ele alinmis olabilir.

Bu baglamda gorselde yer alan metafor, “Miizik = Dokunan / Etkileyen Nesne”
seklinde okunabilir. Miizik burada fiziksel bir etki yaratir gibi gdsterilmis; tiiyleri
diken diken etmesiyle yalnizca duyulmadigi, ayni zamanda "hissedildigi" mesajt
verilmeye calisilmig olabilir. Bu tiir bir esleme, hem duygusal hem de bedensel
diizlemde etkilesim iiretmeyi amaglar.

Aynt zamanda bu metafor, duyusal deneyimin beden iizerindeki
etkisi tizerinden bir kavramsal metafor boyutu da tasiyor olabilir: “duygu = fiziksel
tepki”. Bu metafor, sadece sesin kalitesine degil, dinleyici ile kurulan duyusal baga da
vurgu yapiyor olabilir. Boylece reklam, {iriinii teknik bir nesne olarak degil, bir
“hissettiren ara¢” olarak konumlandiriyor gibi degerlendirilebilir.

Bu metafor yapisi, izleyiciye yalnizca bir cihazi tanitmakla kalmaz, aym
zamanda duygusal bir ¢cagrisim sunar. “Music feels better” ifadesi, kelime anlaminin

Otesine gecerek bu gorselin metaforik derinligini yazili diizlemde de destekler.
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7.1.4.5. Energizer El Feneri Markasina Ait Tasarima Yonelik Bulgular

Gorsel 41: El Feneri Markasina Ait Tanitim Tasarimi

Tasarimci / Ajans

Bilinmiyor

Tasarim Yihi

Bilinmiyor

Tasarimin Amaci

Uriiniin giiclii ve yonlendirici 151k kaynagi
oldugu mesajini, gorsel metafor yoluyla etkili

bigcimde iletmek.

Metafor Tiiri

Acik ve ontolojik metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Isik, sadece aydinlatan degil, yon gosteren ve
eylem gergeklestiren bir uzuv gibi temsil

edilmisgtir.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Uriiniin giiclii ve yonlendirici 151k kaynag1
oldugu mesajini, gorsel metafor yoluyla etkili

bi¢cimde iletmek.

Gorsel 41°de yer alan Energizer markasina ait bu reklam calismasi, dijital

reklamcilikta sade ama carpict etki yaratan gorsel metaforun basarili bir 6rnegidir.

Gorselin merkezinde bir el feneri tutulmaktadir ve bu fenerin yaydigi 151k, olagan dist

sekilde bir insan eline doniiserek ¢imlerin arasinda duran anahtarlar1 kavramaktadir.

Kompozisyon, tek bir mesaj etrafinda yogunlagsmistir: {iriiniin giiclii 151k kaynagi. Bu




91

vurgu, herhangi bir agiklayict metin kullanilmadan tamamen gorsel anlatim yoluyla
iletilmistir. Tasarimin grafik kurgusu olduk¢a dengelidir. Arka planin karanligi,
fenerin yaydigi 15181in etkisini daha da g¢arpict hale getirir. Renk kullanimi iki
kutupludur: soguk siyah-yesil tonlar zemin olustururken, 151k efektiyle olusturulan
parlak beyaz-glimiis tonu dramatik bir kontrast yaratir. Bu teknik se¢im, odaklanmay1
giiclendirir. Sag alt kdseye konumlandirilmig logo ve tirlin bilgisi, gorsel hiyerarsiyi
bozmadan bilgilendirici katman olarak islev goriir.

Algisal ve kavramsal kavram agisindan degerlendirildiginde ise, izleyici bu
afise ilk baktiginda, algisal diizeyde bir el fenerinden yayilan 15181 ve onun aydinlattigi
alam1 fark eder. Ancak 15181 el seklini aldigi anlasilir anlasilmaz gorsel, soyut
diistinmeye kap1 aralar. Kavramsal diizeyde, izleyici bu yalnizca bir 151k degil, el gibi
davranan bir 151k, yani yonlendiren, bulduran, dokunan bir ara¢ oldugunu farkeder.
Burada giindelik dildeki “elinle koymus gibi bulmak” deyimi gorsel bir forma
doniismiistiir. El fenerinin 15181, deyimsel bir anlami gorsellestirerek hem {irlintin
teknik giiclinli hem de pratik islevini ifade eder hale gelmistir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, bu ¢alisma ¢ok katmanli bir gorsel
metafor yapisina sahiptir. Oncelikle ontolojik metafor devreye girer: 151k, somut bir
varlik gibi bi¢cimlendirilmis ve fiziksel bir “el” haline getirilmistir. Isik burada sadece
bir aydinlatma degil, ayn1 zamanda bir arag, bir uzuv, bir eylem gerceklestirme bigimi
olmustur. Goérmek - dokunmak ya da aydinlatmak - yon bulmak islevlerinin
algilandig1 calismada bu eslesmeler, iiriiniin islevinin yalnizca teknik bir donanim
degil; ayn1 zamanda kullaniciya yardim eden, onun deneyimini kolaylastiran bir
yardim eli oldugunu disilindiiriir. Ayrica, tasarimda dolayli bicimde dilsel bir
metaforun gorsellestirilmesi de s6z konusudur. “Elinle koymus gibi bulmak”™ gibi
yerlesik bir deyim, gorsel diizleme taginarak izleyicide tanidik ve esprili bir baglam
olusturur. Bu sayede hem akilda kalicilik artar hem de marka ile olumlu bir duygusal
bag kurulur. Energizer’in bu afisi, gorsel iletisimin deyimsel anlatilarla nasil ¢arpici
bicimde birlesebilecegini gosteren basarili bir 6rnektir. Isik metaforunun fiziksel bir
ele doniistiiriilmesi, iiriiniin vaat ettigi islevi gorsel bir hikayeye doniistiiriir. Grafik
tasarim agisindan teknik ustalik ve yaratici diisiince birleserek, sade ama giiclii bir etki
iretmistir. Bu tasarim, kullaniciya yalnizca bir {irlin sunmaz; ayni zamanda onun

hayatin1 kolaylastiracak bir deneyim vadeder.
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7.1.5. Ambalaj Tasarimlarinda Gorsel Metafor Kullanimina Yonelik

Bulgular

7.1.5.1. Scanwood Ahsap Kasik Ambalajina Yonelik Bulgular

‘ Scanwood.

Scanwood.
Scanwood.

Gorsel 42: Scanwood Markasina Ait Tahta Kagik Uriinlerinin Ambalaj Tasarimi

Tasarimci / Ajans

Goodmorning Technology

Tasarim Yihi

2009

Tasarimin Amaci

Dogal, stirdiiriilebilir ve ¢evre dostu {iriin algis1
olusturarak bilingli tiiketim davraniglarim

tesvik etmek.

Metafor Tiiri

Imgesel ve ontolojik metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Uriiniin alt kismindan toprak altina uzanan kok

gorselleriyle desteklenmis ambalaj tasarima.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Urlin, dogadan gelen ve dogayla biitiinlesmis

canli bir varlik gibi temsil edilmistir.

Gorsel 42°de bulunan Scanwood mutfak gereclerine ait bu ambalaj

tasariminda, grafik tasarimin sade ama sembolik diizeyi yiiksek ilkeleri etkili bigimde

kullanilmaktadir. Uriin, seffaf blister ambalaj iginde sunulurken arka kartta toprak

zemin ve bu zemine kok salmis gibi uzayan gorsellerle desteklenmistir. Bu gorsel




93

yerlesim, iirlinlin ahsap yapisiyla dogal yasam arasinda bir bag kurmay1 amagliyor
olabilir.

Arka planda kullanilan toprak gorseli, iiriiniin materyali olan ahsabin dogayla
iliskisini simgesel diizeyde vurgularken; iizerindeki kok illiistrasyonlari, sadece estetik
degil ayn1 zamanda kavramsal bir islev de tistlenmektedir. Tasarimda kullanilan font
sade, serif icermeyen ve okunaklidir; bu da iirlinlin islevselligi ve yalin karakteriyle
uyumlu bir gorsel dil sunar.

Kompozisyon a¢isindan ele alindiginda, tiim kasik ve spatula ¢esitleri i¢in ayni
kok gorselinin uyarlanmis olmasi, serideki biitlinliigli ve marka kimligini destekleyici
bir tercih olarak degerlendirilebilir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, ahsap kasik ve
spatulalarin u¢ kisimlarindan toprak altina uzanan kok gorselleri yer almaktadir.
Kavramsal katmanda ise lriinlerin dogadan geldigi, organik oldugu ve dogallikla
biitiinlestigi diisliniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda bu ambalaj tasarimi, Forceville’in (1996) gorsel
metafor siniflandirmasina gore imgeli metafor ve ontolojik metafor bilesenleri
tagimaktadir. Ahsap kasiklar burada yalnizca arag olarak degil, birer “canli organizma”
gibi temsil edilmistir. Kokleri olan bu nesneler, dogaya ait canli varliklar gibi
konumlandirilarak dogal kaynakla olan bag gii¢lendirilmis olabilir.

Lakoff ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami dogrultusunda bu
gorselde “Nesne = Canli / Organik Varlik”eslemesi 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda
kullanilan ontolojik metafor, {iriinii sadece tiiketilecek bir nesne degil, kokeni olan,
yasamdan gelen, “bliylimiis” bir yap1 gibi konumlandirir.

Gorsel, tiiketiciye etik bir durus da sunmakta, dogal, siirdiiriilebilir ve koklii
iriinlere vurgu yapilmaktadir. Bu, yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda
bilingli tiiketim davranislarmi destekleyen bir sdylem bigimidir. Uriinlerin topraga
bagh sekilde sunumu, insan-doga iliskisine dair derinlemesine kavramsal okumalari
da miimkiin kilmaktadir.

Metafor burada dogrudan degil; ancak sembolik yogunluk iizerinden islerlik
kazanmaktadir. Uriin, gercek bir bitki degildir, ama Oyleymis gibi diisiiniilmesi
izleyicide dogal, ¢evreci ve giivenilir bir {iriin algis1 yaratabilir. Bu yoniiyle tasarimin,

yalnizca bilgilendirme degil, anlam iiretme islevini de iistlendigi diigiiniilmektedir.
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7.1.5.2. The Bite Of The Markasina Ait Meyve Suyu Ambalaj

Tasarimina ¥onelik Bulgular

THE
BITE
APPLE

100% natural
fruit juice

Gorsel 43: Meyve Suyu Uriinii Ambalaj Tasarinm

Tasarime1 / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih Bilinmiyor
Tasarimin Amaci Dogallik ve tazelik vurgusunu estetik ve

deneyim temelli bir anlatimla tiiketiciye

aktarmak.

Metafor Tiirii Karma ve imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Ambalaj, elma kocanma doniisen bir form
sunmaktadir.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Uriin, gercek bir meyve gibi algilanmakta,
dogallik, tiiketim siireciyle gorsel olarak

pekistirilmektedir.

Gorsel 43°de bulunan “The Bite of the Apple” baglikli bu ambalaj tasarimi hem
bi¢cim hem de kullanic1 deneyimi iizerinden etkileyici bir biitiinliik sunmaktadir. Elma
icerikli meyve suyu kutusu, ilk bakista siradan bir icecek ambalaji gibi goriinse de,

tiiketildikce sekli degisen yapisiyla dikkat ¢ekici bir fikir ortaya koyar. Kutunun iist
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kisminda yer alan kivrim, tiiketimle birlikte bir elma kabuguna doniisecek bigcimde
tasarlanmistir. Bu yOniiyle tasarim, yalnizca islevsel degil, ayn1 zamanda anlatisal bir
ozellik tagir.

Ambalajin yiizeyinde kullanilan kirmizi, yesil ve sar1 tonlar1 elmanin gergek
tonlariyla uyumlu bir izlenim yaratir. Sekil olarak elma formuna yaklasan bu yapi,
tiikketiciye dogrudan bir cagrisim sunar. Yazi karakteri sade, okunakli ve sans-serif
tercih edilmis; iiriin ismi olan “The Bite of the Apple” dogrudanlik ve hafif mizahi bir
yorum i¢ererek tasarimin fikri yoniinii pekistirir. Renk, form ve tipografi arasindaki bu
uyum, ambalajin sadece dikkat ¢ekici degil, ayn1 zamanda akilda kalici olmasini da
saglamaktadir. Kullanici deneyimi ag¢isindan bakildiginda, kutunun tiikkendik¢e elma
cekirdegine benzer bir hal almasi, alisilmis ambalaj tasarimlarinin disina ¢ikan yaratici
bir miidahale 6rnegi sunmaktadir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, meyve suyu
kutusunun elma kabugu formunda tasarlandigi ve sikildiktan sonra elma koganina
benzer sekilde burusturuldugu goriilmektedir. Kavramsal katmanda ise iirliniin
tamamen dogal icerikli oldugu, tipki gercek bir meyve gibi tiiketildigi ve dogallik
algisinin gli¢lendirildigi disiiniilmektedir. Gorsel metafor baglaminda, bu tasarim
birden fazla diizeyde anlam tiretmektedir. Gorselde, meyve suyu kutusu ile gercek bir
elma fiziksel bicimde kaynastirilmis ve boylece Forceville’in (1996) tanimina uygun
bir karma metafor (fusion metaphor) 6rnegi ortaya ¢ikmistir. Kutunun elma gibi
bicimlenmesi ve tiiketim siireci sonunda “isirilmig” goriiniime ulagmasi, hem bigimsel
hem de kavramsal diizeyde birlestirici bir anlatim sunar.

Ayni1 zamanda bu yapi, imgeli metafor 6zellikleri de barindirmaktadir.
Elmanin ger¢cek goriintiisiine yakin bicimde modellendigi igin tiiketici bu gorseli
kolaylikla ¢6zlimleyebilir. Bu da metaforun karmasikligini azaltirken anlam {iretimini
kolaylastirir.

Bu ¢ercevede ambalaj, igerigin temsilcisi degil; onunla esdeger bir deneyim
nesnesi haline gelir. Gorselin mizahi boyutu, kullanicida sadece bir icecek tiiketme
degil, ayn1 zamanda estetik bir farkindalik yasama etkisi de yaratabilir.

Bu ambalaj tasarimu, tirliniin dogalligini, tiiketiciyle kurdugu iliski iizerinden
yeniden tarif etmekte; yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda sembolik bir

deneyim Onerisi sunmaktadir.
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7.1.5.3. The Gether Markasi1 Cay Kutusuna Ait Ambalaj Tasarimina

Yonelik Bulgular

Gorsel 44: Poset Cay Uriinii Ambalaj Tasarim

Tasarimci / Ajans

Backbone Branding

Tasarim Yihi

2022

Tasarimin Amaci

Ambalaji, islevsel nesneden ¢ikarip sembolik bir

paylasim ve birliktelik alan1 haline doniistiirmek.

Metafor Tiiri

Kavramsal ve imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Kutu fiziksel olarak masa goriiniimiinde

tasarlanmas.

Kavramsal Katman
(Konotatif)

Cay icme eylemi, kiiltiirel birliktelik, paylagim

ve sosyallik olarak kavramsallastirilmas.

Gorsel 44 ve Gorsel 45°te bulunan “TeaGether” adli ambalaj tasarimi

geleneksel cay seremonisini gorsel bir kompozisyon iizerinden yeniden kurgulayan

cok katmanli bir yapiya sahiptir. Ambalajin iist yilizeyinde kullanilan desenler,

geleneksel hali ve masa Ortlisii estetigini ¢agristiran motiflerle islenmistir. Bu ylizeyin

iizerine yerlestirilen ¢aydanlik, fincanlar, recel, tatli tabagi gibi illiistrasyonlar ise

ambalajin bir ¢ay masasini temsil etmesini saglamaktadir. Gorselin olusturdugu bu

iist diizlem, kutunun iist kismini gercek bir sofraya doniistiiriirken, yan ylizeylerde yer

alan masa ayaklar1 ve sandalye ¢izimi, ii¢ boyutlu bir masa illiizyonu olusturmaktadir.
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Renk kullanimi, sicak tonlar ve geleneksel desenleri ¢agristiran mavi ve
turuncu kontrastlar1 {izerinden dikkatli bigimde dengelenmistir. Tipografi ise
tasarimdaki geleneksel ¢izgilerle uyumlu olarak serifli, kaligrafik bir karakterde tercih
edilmistir. “TeaGether” ismindeki kelime oyunu (tea + together) metin diizeyinde de
kavramsal anlatimi1 destekler niteliktedir. Yazi ylizeyle entegre bigimde yerlestirilmis,
tasarimin gorsel biitlinliigiinii bozmadan mesajint vermektedir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, kutunun
ylizeyine masa Ortiisii, ¢caydanlik, fincan ve sandalye illiistrasyonlar1 yerlestirilmis;
kutu fiziksel olarak c¢ay masasin1 andiracak  bicimde tasarlanmistir.
Kavramsal katmanda ise ¢ay i¢gmenin sadece bir igecek tiiketimi degil, kiiltiirel bir
birliktelik, paylasim ve sosyallik deneyimi oldugu diistiniilmektedir.

Tasarim imgeli ve aym1 zamanda gii¢lii bir kavramsal metafor 6rnegi
sunmaktadir. Ambalaj, dogrudan bir cay masasi gibi diizenlenmis; bu nedenle iiriin bir
kutu olmaktan ¢ok bulusma yeri ya dacay seremonisinin temsilcisi olarak islev
gormektedir. Cay igmek yalnizca bir tiiketim eylemi degil, bir araya gelme pratigi
olarak sunulmustur.

Ayrica kutunun agilmadan once bir masa gibi goriiniiyor olmasi, tiiketiciyle
iriin arasinda heniiz fiziksel temasta bulunulmadan duygusal ve Kkiiltlirel bir bag
kurulmasma aracilik eder. Uriiniin 6zii olan “birliktelik” fikri, hem gorsel hem
metinsel diizlemde desteklenmistir. Boylece tiiketici yalnizca bir ¢ay markasiyla degil,
bir birliktelik cagrisiyla karsilasir.

Bu ambalaj tasarimi, hem grafik hem anlatisal agidan biitiinciil bir yap1
sunmakta; ambalaj1 islevsel bir nesne olmaktan ¢ikarip bir sembolik paylasim alanina

dontstiirmektedir.

Gorsel 45: Poset Cay Uriinii Ambalaj Tasarim Serisinden Kutu Tasarini Parcalar
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7.1.5.4. Can Bonomo’ya Ait Albiim/CD Ambalaji Tasarimina Yoénelik

Bulgular
Gorsel 46: Miizik Albiimi CD Ambalaj Tasarimi

Tasarime1 / Ajans Hiiseyin Sonmez

Tasarim Yih 2012

Tasarimin Amaci Albliim temasin1 ambalajla biitiinlestirerek
izleyiciyi gorsel ve duygusal bir deneyime
davet etmek.

Metafor Tiirii Kavramsal ve imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif) CD kutusunun origami teknigiyle acildiginda
kagittan gemi formuna dontigmesi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Alblimiiniin deniz yolculugu ve duygusal bir
hikaye olarak kavramsallastiriimasi.

Gorsel 46 ve Gorsel 47°de yer alan CD ambalaj1 tasarimi Hiiseyin S6nmez’e
aittir. Miizisyen Can Bonomo’nun 2012 Eurovision Sarki Yarismasi’nda tilkemizi
temsil ettigi “Love Me Back” adli sarkisi, bir denizcinin asgkini konu almaktadir.
Tasarimcidan, bu temaya uygun bir CD ambalaj1 olugturmasi istenmis; bunun iizerine,
acildiginda bir gemi formunu alan yaratict bir ambalaj tasarimi gerceklestirilmistir.

Bu ambalaj tasarimi, miizikal anlatimi fiziksel bir objeye doniistiirerek

albiimiin ruhunu dogrudan yansitan biitiinciil bir grafik dil sunar. CD kutusu, adim
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adim acildiginda origami teknigini andiran bir formda kagittan gemi goriinlimiine
kavusur. Bu yapi, alblim temasina ve sanat¢inin Eurovision’daki sahne kimligine
birebir hizmet eder. Grafik diizenlemelerde deniz, balik, mart1 gibi deniz metaforlari
gorsel dilin bir parcasi olarak kullanilmig, mavi tonlartyla biitiinliik saglanmistir.

Renk kullanimi, tipografi ve illiistrasyon dili birbirini tamamlar niteliktedir.
Dis kutu sade ve illiistratif, i¢ mekanda ise hikayesel tipografi ile anlatim
zenginlestirilmistir. CD ylizeyindeki tasarim ise sanat¢inin sembolik bir portresiyle
birleserek karakter odakli anlatimi vurgular. Bu, grafik tasarimin yalnizca gorsel
degil, miizikal bir deneyimi ambalaj diizeyinde fiziksellestirmesi anlamina gelir.

Ik etapta izleyici, bir miizik albiimiinii algilar, bu algisal diizeydir. Ancak
ambalajin origami gemi formuna doniismesi ve i¢ yilizeyinde “Once upon a time...”
ile baglayan anlati ile karsilasmasi, izleyiciyi kavramsal diizeye tasir.
Bu noktada miizik albiimii yalnizca bir CD degil, duygusal bir yolculuk, bir hikaye,
bir deniz metaforu haline gelir. Miiziksever, ambalaji agtikca hem fiziksel olarak
gemiyi olusturur hem de anlatinin igine girer. Tasarim bu anlamda, izleyiciyi sadece
miizigi dinlemeye degil; bir hikdyeye dahil olmaya davet eder.

Bu ambalaj tasarimi, ¢ok katmanli gorsel metaforlar icerir. CD kutusu =
kagittan gemi imgesel metafora bir Ornektir, ambalaj fiziksel olarak kagittan bir
gemiye doniislir. Bicimsel benzerlik, origami estetigiyle desteklenmistir. Kavramsal
metafor, miizik bir deniz yolculugu gibi sunulmustur. Bu metafor, hem sarkinin
icerigiyle (Love Me Back, Eurovision’daki denizci kostiimii) hem de sanatginin sahne
kimligiyle ortiigiir. Fiziksel ambalajin kendisi bir anlam tasiyicist haline gelmistir. CD
artik sadece bir tastyic1 degil; anlatinin, miizikal duygunun ve gorsel hikdyenin bir

pargasidir.

STEP S

Gorsel 47: Miizik Albiimii CD Ambalaj Tasarim1 Agilis Adimlari
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7.1.5.5. Pasta Makarna Markasina Ait Ambalaj Tasarimina Yonelik

Bulgular

i -

Gorsel 48: Cesitli Makarna Ambalaj Tasarimlari

Tasarimci / Ajans

Nikita Konkin

Tasarim Yihi

2012

Tasarimin Amaci

Form ve igerik biitlinliigiiyle iiriini estetik ve

fonksiyonel olarak gorsel hikdye yaratmak.

Metafor Tiiri

Imgesel metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Kadin yiizii ve makarna formundaki scalar.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Makarna tiirlerinin sa¢ modeliyle eslesmesi,

iriiniin kimlik ve kisiligini yansitmasi.

Gorsel 48’de bulunan bu ambalaj serisi, A’Design Award (2017 Gold),

Pentawards (2016 Silver) gibi ambalaj tasarim &diilleri almustir. Uriin tipini sadece

metinle degil, gorsel bir anlatim diliyle tanitarak, form ve islevi birlestiren yaratici bir

grafik anlayis sunmaktadir. Tasarimlarin merkezinde yer alan kadin portreleri, sade ve

sik bir ¢izim diliyle hazirlanmistir. Kadinin yiiz kismi siyah-beyaz olarak minimal

bicimde betimlenmisken, saclar1 renkli ve ii¢ boyutlu olarak dogrudan ambalajin

icerigini olusturan makarna formlariyla sekillendirilmistir. Bu kontrast, izleyicinin

dikkatini dogrudan sag¢/makarna metaforuna yonlendirir ve iirlinii yalnizca gorsel

olarak degil, kavramsal olarak da tanimasin1 saglar.
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Renk kullanimi sade ve biitiinliikliidiir. Zemin beyaz birakilarak makarna
renkleri 6ne ¢ikarilmis; tipografi ise sade, okunabilir ve retro bir etkiyle modern-
nostaljik bir denge kurmustur. Ambalajlar arasindaki bigimsel c¢esitlilik de (6rnegin:
Spaghettoni kutusunun dikey formda olmasi) {iriin formuna uygun tipolojik bir grafik
¢oziim olarak degerlendirilir. Tim bu 0Ogeler, grafik tasarimda form—igerik
biitiinliigi ilkesinin basariyla uygulandigini gosterir.

Algisal ve kavramsal kavram acgisindan degerlendirildiginde ilk bakista
kullanici, algisal diizeyde bir yiiz ¢izimi ve onun {izerinde dikkat c¢ekici “sac¢”
gorselleriyle karsilasir. Ancak bu “saclarin™ aslinda iirliniin kendisi, yani makarna
oldugu kisa siirede fark edilir. Bu farkindalik, izleyiciyi kavramsal diizeye tasir.
Clinkii burada sag, yalnizca fiziksel bir 6ge olarak degil; makarnanin bicimsel ve
karakteristik ifadesiolarak kullanilmistir.

Her makarna tiirliniin dokusu ve sekli, kadinin sa¢ modeli ile eslestirilmistir:

Fettuccine: Genis ve kivrimli sar1 saglar.

Spaghettoni: Diiz, ince telli, uzun saglar.

Cavatappi: Kivircik ve kabarik sa¢ formu.

Bu eslesme sadece estetik degil; iiriin hakkinda bilgi veren sezgisel bir
yonlendirme islevi de goriir. Tiketici, makarnayr paket acilmadan Once bile
taniyabilir. Bu tasarimda kullanilan metafor tiirii imgesel metafordur. Yani makarnalar
dogrudan sag gibi goriiniir sekilde yerlestirilmis, form tizerinden anlam kurulmustur.
Bu, Lakoff ve Johnson’un tanimma gore “bir seyi bagka bir seye benzetme”
yontemidir, makarna = sag.

Ayrica bu metafor, kiiltiirel agidan da islerlik kazanir. Sag, bir bireyin kimligi
ve tarzini yansitan dnemli bir gorsel semboldiir. Bu baglamda her makarna tipi farkl
bir sa¢ karakteriyle 6zdeslestirilerek tiriinlere kisilik kazandirilmistir. Dolayisiyla
ambalaj sadece lriinii saklayan bir yap1 degil; {riiniin kisiligini yansitan bir gorsel
kimlik 6gesi haline gelmistir.

Bu ambalaj tasarimi serisi, gorsel metafor kullaniminin {iriin iletisimine ne
denli giiglii katkilar sundugunu gosterir. Hem estetik hem fonksiyonel yonleriyle,
tiiketicinin ilgisini ¢eken; Uriinii akilda kalic1 kilan ve gorsel hikdyeleme yaratan bir
yapt kurulmustur. Grafik tasarim agisindan bigim igerik iliskisinin metaforik diizeyde

uygulanmast, bu ¢alismay1 etkili bir iletisim tasarimi drnegine dontistiirmuistiir.
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7.1.6. Dergi Kapag ve Kitap Kapagi Tasarimlarinda Gorsel Metafor
Kullanimina Yoénelik Bulgular

7.1.6.1. “UscTrojan Dergisi” Kapak Tasarimina Yonelik Bulgular

Tf()jaﬁ

[.abor
oal.ove

Who cares fee yeu
when o/ taking can
o your lsvad ones?

A

Gorsel 49: UscTrojan Family Dergi Kapag1 Tasarimi

Tasarimel / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih 2021
Tasarimin Amaci Kadinlarin gériinmeyen bakim emegini ve ¢ok

yonlii sorumlulugunu duygusal ve toplumsal

baglamda goriiniir kilmak.

Metafor Tiirii Imgesel ve kavramsal metafor.
Algisal Katman (Denotatif) Devasa yashh adamin gen¢ kadinin sirtinda
tagimnmasi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Bakim  emeginin  goériinmeyen  yiikii,

sorumluluk, kusaklar aras1 bakim iliskisi.

Gorsel 49°da bulunan dergi kapagi tasariminda figiirlerin 6l¢ek farkliliklar: ve
kompozisyon yerlesimi aracilifiyla giicli bir hiyerarsik yap1 kurulmustur.
Kompozisyon, yukaridan asagiya dogru siralanan ii¢ ana figiirden olusur: iist boliimde

dev 6lgekte bir yaslt adam, orta hatta onu sirtinda tagiyan bir kadin ve en altta oyuncak
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vagon icinde oturan bir ¢ocuk. Bu siralama, hem gorsel akis yoniinii belirlemekte hem
de izleyicinin goziinii belirli bir anlat1 dogrultusunda yonlendirmektedir.

Renk paleti yumusak pastel tonlar {izerinden kurgulanmistir. Aydinlik renk
degerleriyle olusturulmus arka plan ylizeyine yerlestirilen mavi, kirmizi tonlari,
figlirlerin ayrigsmasini kolaylagtirmakta; duygusal atmosferi ise sicak ve i¢ten bir hale
getirmektedir. Figiirlerin ¢izim dili illiistratif 6zellikler tasir; detaydan ¢ok form ve
hareket vurgulanmistir. Ozellikle kadmin egilmis viicut formu dinamik bir tasima
eylemini ifade ederken ayni zamanda fiziksel eforu goriiniir kilar. Tipografi ise {ist
metinle kurumsal kimligi, alt baslikla duygusal temay1 destekleyecek bigimde
konumlandirilmistir. “Labor of Love” ifadesi, igerikle uyumlu olarak serifli bir fontla
yazilmis; “love” kelimesi kirmizi renk se¢imiyle vurgulanmaistir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, bu kapak tasarimi tasidig
kavramsal yiik bakimindan ¢ok katmanli bir anlatim sunmaktadir. Ust boliimde yer
alan yash adam, dev boyutta cizilerek fiziksel biiyiikliikten ziyade, bakim siirecinde
yiik olarak hissedilen bir anlam tasir. Ayni sekilde cocuk da, nesnel olarak kiiciik
olmasina ragmen, kadinin sorumluluk alaninda yer alan bir bagka birey olarak temsil
edilmistir. Bu iki figiiriin birlikte taginiyor olusu, ¢ok yonlii bakim emegine, 6zellikle
de kadinlarin gériinmeyen emek bicimlerine dikkat ¢eken bir metafor iglevi gortir.

Gorsel metafor baglaminda, algisal katmanda, yash bir adamin dev bir figiir
olarak gen¢ bir kadinin sirtina  binmis sekilde tasindigr goriilmektedir.
Kavramsal katmanda ise bakim emeginin goriinmeyen agirlifina, sevgi temelli
Ozverili sorumluluga ve kusaklar arast bakim iligskisine dikkat c¢ekildigi
diistiniilmektedir. Kadin figiir yalnizca bir tasiyic1 degil, ayni1 zamanda kusaklar arasi
sorumlulugun fiziksel olarak bedenine yiiklenmis halidir. Gorseldeki 6l¢ek oyunlari,
sembolik anlamlar1 fiziksel bi¢imle goriiniir kilarak izleyiciye derinlikli bir okuma
alani1 agar.

Bu kapak tasarimi, gorsel metaforun yalnizca gorsellestirme degil; duygusal
bir durumun, toplumsal bir gercekligin ve bireysel bir deneyimin ayni anda
aktarilabilecegi bir anlat1 bigimi oldugunu ortaya koymaktadir. Grafik tasarimin teknik
unsurlartyla desteklenen bu yapi, izleyiciyi yalnizca bilgilendirmek degil, diisiinmeye

ve empati kurmaya yonlendirmek gibi daha derin bir iglev {istlenir.
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7.1.6.2. “Time Dergisi” Kapak Tasarimina Yonelik Bulgular

Gorsel 50: Time Dergi Kapag: Tasarimi

Tasarimel / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih 2021
Tasarimin Amaci Iklim krizinin aciliyetini ve etkisini gorsel ve

duygusal olarak gii¢lii bigimde vurgulamak.

Metafor Tiirii Imgesel ve karma metafor.

Algisal Katman (Denotatif) Kibrit ¢opliyle olusturulmus diinya haritas,

kitalarin bazi noktalar1 atese verilmis.

Kavramsal Katman (Konotatif) | iklim krizinin gezegeni tehdit eden, kontrolsiiz
yayilan yangin gibi oldugu, insan kaynakl
kiiresel bir tehdit.

Time dergisi, 26 Nisan / 3 May1s 2021 tarihli sayisinin kapak tasarimini boya
ve firca kullanmadan resim yapan bir sanatgiya teslim etti. Malezyali sanat¢i Red Hong
Yi, kismen heykel, kismen performans sanati niteligi tasiyan bu gorsel i¢in iki hafta
boyunca ¢alisti. Sanat¢1 ve alt1 kisilik ekibi, 50.000 yesil u¢lu kibrit ¢opii kullanarak
yaklagik 1.5 m x 3 m boyutlarinda bir diinya haritasi olusturdu (Gorsel 50). Eser
tamamlandiktan sonra atese verildi. Bu eylem, sanat¢inin ifadesiyle, “nerede yasarsak

yasayalim, kiiresel iklim krizinin hepimize nasil dokundugunu” temsil etmeyi
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amaglhiyordu (Worland, 2021) Grafik tasarim agisindan incelendiginde, bu dergi
kapaginda gercek nesnelerden olusturulmus bir enstalasyonun fotografi merkez
kompozisyonu olusturmaktadir. Kapagin zemininde, kibrit ¢opliyle olusturulmus bir
diinya haritas1 yer almaktadir. Harita; hacimli, gdlgeli ve li¢ boyutlu bir gériiniim
tasimaktadir. Uzerine yoneltilmis dort farkli elden ¢ikan mesaleler, gesitli kitalarin
belirli noktalarini atese vermektedir. Bu fiziksel etkiyle beraber bazi bolgelerde yanma
baslamis, bazilar1 ise tehdit altindadir. Bu etki, duraganlikla dinamizm arasinda giiglii
bir gerilim olusturur.

Renk kullanim1 biiyiik 6l¢lide dogal malzemelerin tonlarina birakilmistir. Arka
plan acik gri, kibrit ¢opleri sarims1 kahverengi, ates ise dogal parlak sar1 ve turuncu
tonlarinda sunulmustur. Time logosu klasik yerlesimindedir; saydam sekilde zemine
islenmis ve igerikle biitiinlesmistir. Baglik kisminda yer alan biiyiik harfli “Climate is
everything”, “Iklim herseydir” ifadesi, tipografik olarak kapagm iist merkezini
dengeleyen bir kiitle olusturur. Kapagin ¢ercevesini olusturan kirmizi bordiir, Time’in
geleneksel kimligiyle ortilisiirken ayni zamanda tehlike ve uyari ¢agrisimiyla gorselin
icerdigi tehdidi pekistirir.

Gorsel metafor baglaminda, bu kompozisyon, hem imgeli hem de karma
(fusion) metafor Ornekleri tagimaktadir. Diinya haritas1 bir yiizeyde resmedilmek
yerine kibrit ¢oOpleriyle olusturulmustur. Bu fiziksel doniisiim, diinyayr kolayca
tutusabilecek bir yiizey olarak simgeler. Harita ve kibrit eslemesiyle birlikte, diinya
artik yanici, kirilgan, tehdit altindaki bir varliktir. Mesalelerle yakilmakta olan kitalar,
iklim krizinin kiiresel etkisini vurgularken, bu tehdidin insan kaynakli oldugunu da
gorsel olarak ifade eder.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, diinya haritasi
binlerce kibrit ¢opiiyle olusturulmus ve farkli kitalarda bu kibritlerin tutusturularak
yanmakta oldugu goriilmektedir. Kavramsal katmanda ise iklim krizinin tiim gezegeni
tehdit eden, kontrolsiizce yayilan bir yangin gibi hizla ilerledigi ve insanligin ortak
sorumlulugu oldugu diisiiniilmektedir. Burada metaforlar yalnizca benzetme amaci
tagimaz; ayni zamanda uyari niteligi tagir. Gorsel, yalnizca bir durumu resmetmez,
ayni zamanda gelecege dair bir tehdit imgesini simdiki zamana getirir. Time dergisine
ait kapak tasarimi, metaforun grafik tasarimda nasil deneyimsel, dokunsal ve tehdit

edici bigimde kullanilabilecegini gostermektedir.
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7.1.6.3. “Metaphor In Ilness Writing” Isimli Kitabin Kapak Tasarimina

Yonelik Bulgular

METAPHOR IN
ILLNESS WRITING

ANITA WOHLMANN

Gorsel 51: Metaphor In Ilness Writing Kitap Kapag: Tasarimi

FIGHT AND
BATTLE REUSED

Tasarimci / Ajans

emilybentonbookdesigner.co.uk

Tasarim Yihi

2022

Tasarimin Amaci

Hastalik anlatilarina elestirel yaklasmak, savas

metaforlarin1 sorgulamak.

Metafor Tiiri

Imgesel ve kavramsal metafor.

Algisal Katman (Denotatif)

Lastik top bas, ezilmis boks eldiveni govde,
kirik kalemlerden olusmus uzuvlarla insan

olusturulmus figiirii.

Kavramsal Katman (Konotatif)

Hastaligin zihinsel ve fiziksel miicadeleye
doniistligl, bedenin ve anlatinin kirilganliginin

simgelestirildigi bir yap1 sunulmus.

Gorsel 51°de bulunan “Metaphor in Illness Writing” adli kitabin kapagi,

minimal ama kavramsal yogunlugu yiiksek bir kompozisyon sunmaktadir. Renk paleti

sade tutulmustur; acik mat yesil zemin {izerine yerlestirilen figiir, izleyicinin dikkatini
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dogrudan merkeze yonlendirir. Figiir, bir insan siluetine benzer sekilde ii¢ boyutlu
nesnelerden olusturulmustur. Bas kisminda lastik bantlardan olusan bir top, gévdede
kirmiz1 bir boks eldiveni ve uzuvlar olarak kirik sar1 kursun kalemler kullanilmistir.
Bu malzeme secimi, illiistratif degil, heykelsi bir yaklasimi temsil eder. Figiiriin
yerlesimi dikey eksende ortalanmuis, tipografik yerlesim ise {ist ve alt bolgelere dengeli
bir bicimde dagilmistir. Baslik kisminda sans-serif, koyu ve biiyiik punto kullanilarak
metnin dogrudanlik ve bilimsel igerigi 6n plana cikarilmistir. Alt kisimdaki slogan
“FIGHT AND BATTLE REUSED”, biiyiik harflerle ve net bir hizalama ile
yerlestirilmis, kitabin ana mesajina paralel bicimde grafik dilde de gii¢lendirilmistir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, algisal katmanda, bir boks eldiveni
govde olarak kullanilan, kafasi lastik toplardan, uzuvlar1 kalemlerden olusan figtiratif
bir insan kompozisyonu goriilmektedir. Kavramsal katmanda ise hastalik deneyiminin
bir savaga benzetildigi; bedenin hem miicadele eden hem de yorgun diisen taraf olarak
temsil edildigi diistiniilmektedir.

Gorsel metafor baglaminda, kapakta temsil edilen figiir, yalnizca bedenin
degil, zihinsel ve anlatimsal tilkenmisligin de simgesidir. Kafa boliimiindeki lastik top,
zihinsel karigiklik, tekrar ve ice dolaniklik gibi soyut siirecleri ¢agristirirken, kirmizi
boks eldiveni ile olusturulan gévde, hastalikla savas metaforlarinin gorsel karsiligina
doniismektedir. Ancak bu eldiven, kullanilmaktan ezilmis, sekli bozulmus ve ice
¢okmiis bir formdadir. Bu durum, klasik “hastalikla miicadele” syleminin yeniden ele
alinarak elestirildigini diistindiirebilir. Figiirlin uzuvlarin1 olusturan kirik kursun
kalemler, hem iiretim araglarinin islevsizlesmesini hem de anlatinin kopukluklarini
simgelemektedir. Bu yoniiyle figiir, hem bireyin bedensel kirilganligina hem de
hastalig1 ifade etme ¢abasinin sinirlarina dikkat ¢cekmektedir.

Lakoff ve Johnson’un (1980) Kavramsal Metafor Kurami baglaminda bu
kapakta “hastalik = savas”, “yazmak = miicadele”, “beden = direnis alan1” gibi
eslemeler gorsel bicimde yeniden ¢ergevelenmistir. Ancak bu ¢erceveleme, geleneksel
giic temsillerinin aksine, yorgunluk, eksiklik ve ¢oziilme metaforlar1 iizerinden
kurgulanmistir. “FIGHT AND BATTLE REUSED?” ifadesi, bu savas metaforlarinin
hem tekrar kullanildigin1 hem de sorgulandigini ima eder. Dolayisiyla gorsel yap1, hem
hastaligi hem de onun anlati diizleminde temsilini elestirel bir yaklagimla yeniden

tanimlar.
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7.1.6.4. “Metaporphosis” Isimli Kitabin Kapak Tasarimina Yénelik

Bulgular
"FROM THE AUTHOR OF
THE TRIAL"
METAMORPHOSIS
Gorsel 52: Franz Kafka Kitap Kapagi Tasarimi
Tasarimel / Ajans Bilinmiyor
Tasarim Yih Bilinmiyor
Tasarimin Amaci Izleyicide kimlik sorgusu uyandirmak.
Metafor Tiirii Kavramsal metafor.
Algisal Katman (Denotatif) Bocek figiiri ve onun insan silueti seklindeki

golgesi.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Bireyin fiziksel doniisiimii ile 6z benligi
arasindaki catigmayi, kimlik ve otekilestirme

temalarin1 gorsel bicimde aktarmak.

Gorsel 52°de bulunan, Franz Kafka’nin “Metamorphosis” adl1 eserine ait bu
cagdas kapak tasarimi, grafik tasarim agisindan kapak, negatif alan kullanimi, figiir-
zemin iligkisi ve gorsel denge gibi temel ilkelere basvurarak yalin ama giiglii bir

kompozisyon kurar. Figiirlerin saga yerlestirilmesi, sagdan sola okunan bat1 kiiltiirii
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baglaminda psikolojik bir "doniis" izlenimi yaratir. Bu yerlesim, Gregor'un ige
kapanmasini ve odanin kosesinde sikigsmigligini betimlemek acisindan anlamlidir.

Bu tasarim gorsel metaforun anlatimsal potansiyelini gii¢lii bicimde kullanan
grafiksel bir yap1 sunmaktadir. Gorselde bir odanin kdsesinde ¢izilmis dev bir bocek
figiirii, sol tarafta ise bu figiiriin insan silueti seklinde yansiyan golgesi yer alir. Bu
karsitlik, bireyin 6z benligi ile fiziksel doniisiimii arasindaki ikiligi temsil eder. Kapak,
izleyiciyi hem algisal hem de kavramsal diizeyde yorumlamaya tesvik ederken,
Kafka'nin metnindeki doniigiim temasini ¢ok katmanli bigimde isler.

Kapakta kullanilan gélge metaforu, bireyin i¢sel kimliginin dissal biciminden
farklilagtigt durumlar1 temsil eder. Burada bdcek beden, toplum tarafindan
“Oteki”lestirilmis Gregor Samsa’y1r sembolize ederken; insansi goélge, onun hélen
kaybolmamis benligini gosterir. Tasarimc1 bu ikiligi grafiksel anlamda ikonik
sadelik ile vurgulamistir. Net siyah cizgiler, sade bir i¢ mekan perspektifi ve agik
zemin rengi, figiirleri 6ne ¢ikararak izleyicinin odak noktasini sabit tutar.

Algisal diizeyde kapakta izleyiciye ilk anda insan figlirii gdsterilerek tanidiklik
duygusu yaratilir. Ancak detaylara bakildiginda bu figiirlin, aslinda bir bdcegin
yansittig1 golge oldugu anlasilir. Bu geg¢isli algi siireci, Rudolf Arnheim’mn tanimiyla
algida organizasyon ilkesine dayanir. Kavramsal olarak bu gecis, okuyucunun insan
olan Ozneye dair varsayimlarini sorgulamasini saglar. Bu baglamda gorsel, sadece
fiziksel bir doniisiim degil; ayn1 zamanda kimlik, aidiyet ve diglanma temalarinin da
sorgulanmasina alan acar.

Gorsel metaforun yapibozumecu iglevi ise burada 6nem kazanir. Golge-insan ve
beden-bocek arasindaki gorsel karsitlik, izleyicinin igsellestirilmis anlamlar {izerinden
yeni yorumlar liretmesini saglar. Metaforik transfer, burada yalnizca anlam diizeyinde
degil, ayn1 zamanda bigimsel olarak da ger¢eklestirilmistir, bedenin gdlgesi, kimligin
izdiisiimiine doniisiir. Metafor bu haliyle ¢coklu anlam katmanlari barindirir; hem
bireyin ruhsal diinyasina dair bir okuma, hem de toplumun bireyi nasil tanimladigina
dair bir elestiri sunar.

Sonug olarak, Kafka’nin eserinin bu kapak tasarimi, gorsel metaforun grafik
tasarim yoluyla nasil derinlesebilecegini gosteren nitelikli bir drnektir. Kavramsal
acidan diisiindiiriicli, bicimsel olarak sade ama vurucu olan bu kompozisyon,

izleyicide uzun siireli zihinsel etki yaratma potansiyeline sahiptir.
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7.1.6.5. “Seytan Tangosu” Isimli Kitabin Kapak Tasarimina Yénelik

Bulgular
Laszlo Krasznahorkai
Geviri: BULENT SIMSEK
Gorsel 53: Seytan Tangosu Kitap Kapagi Tasarimi

Tasarimel / Ajans Utku Lomlu
Tasarim Yih 2023
Tasarimin Amaci Totaliter yap1, kimliksizlik ve psikolojik

gerilim temalarin1 gorsel metaforla aktarmak,

izleyiciyi zihinsel okumaya yonlendirmek.
Metafor Tiirii Kavramsal metafor.
Algisal Katman (Denotatif) Boslukta asili siyah fotr sapka ve altindan

yayilan kirmizi 1s1k, mavi arka planla gorsel

kontrast olusturulmus.

Kavramsal Katman (Konotatif) | Kimliksizlik, goriinmeyen otorite ve bireyin

silinisi gibi temalar, sapka anonim giic, 151k ise

tehditkar atmosferi simgeler.
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Gorsel 53’te bulunan Seytan Tangosu isimli geviri kitab1 kapak tasarimi grafik
tasarimin temel ilkeleri agisindan sade ama c¢ok katmanli bir anlam ingas1 sunar. Arka
plan diiz mavi renkten olusurken merkezde yer alan siyah fotr sapka, renk ve bi¢im
kontrast1 tizerinden odak noktas1 haline gelir. Sapkanin altinda herhangi bir yiiz ya da
beden olmamasi, “bos kimlik” ya da “gdriinmeyen 6zne” hissi yaratir. Arka planda
sapkanin altindan asagi dogru yayilan kirmizi 151k, hem gorsel hiyerarsiyi hem de
anlam yogunlugunu pekistirir.

Kirmiz1 degrade formundaki 151k, renk psikolojisi baglaminda siddet, tehdit ve
gerilimle iligkilidir. Bu durum kitabin atmosferine dogrudan gondermedir. Mavi arka
planin  soguklugu ve kirmizinin sicak  siddeti, tasarimda sicak-soguk
kontrast1 kullanilarak gorsel gerginlik yaratilmistir. Sapkanin yerlestirilisi merkezi,
simetrik ve duragandir. Bu, gorsel dengeyi korurken ayni zamanda tehditkar bir
dinginlik algis1 yaratir.

Algisal ve kavramsal diizeyde degerlendirildiginde, algisal olarak izleyici ilk
etapta nesneye (sapkaya) yonlendirilir. Ancak bu nesnenin boslukta askida olusu,
tanidiklikla yabancilagmay1 ayni anda yaratir. R. Arnheim’in “algida organizasyon”
ilkesine gore formun tamamlanmasi beklenirken, izleyici burada bilingli bir eksiklikle
karsilasir, yliz yoktur. Bu eksiklik, zihinsel tamamlamay1 devreye sokar ve seyirciyi
yoruma dahil eder.

Kavramsal diizeyde sapka, hem otorite hem de anonimlik sembolii olarak
okunabilir. Kimin sapkasidir? Goriinmeyen bir karakterin varligi mi1, yoklugu mu séz
konusudur? Bu baglamda tasarim, romanin totaliter toplum yapisina ve bireyin
silinmesine dair alegorik katmanlarini gorsel dile tasir.

Gorsel metafor baglaminda incelendiginde, sapka “yok olan kimlik” ve
“gOriinmeyen gii¢c” anlamlar1 tasir. Sapkasiz insan diisliniilemez, ancak bu tasarimda
yalnizca sapka vardir. Bu durum bir tlir kimliksizlik metaforuna doniisiir. Altindan
yayilan kirmizi1 151k ise bu gorlinmeyen figiiriin tehditkar, belki de seytani bir varlik
oldugunu ima eder. Romanin adiyla baglantili olarak bu metafor, seytanin fiziksel
varligindan ¢ok psikolojik ve toplumsal etkisini simgeler.

Metaforun bir diger katmani da tango figiiriiyle ilgilidir. Tango iki kisiyle
yapilir, ancak kapakta yalnizca bos bir sapka vardir. Bu durum da kitaptaki yalnizlik,

bosluk ve toplumsal ¢iirlime temasini pekistirir.
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SONUC

Bu ¢alisma, grafik tasarim iiriinlerinde metaforun gorsel iletisim araci olarak
tasidig1 ¢cok katmanli anlamlar1 incelemeyi amaglamistir. Kuramsal temelde, Lakoff
Ve Johnson’un (1980) kavramsal metafor kurami ile Forceville’in (1996) gorsel
metafor siniflandirmalari referans alinmis; bu baglamda metaforun bigimsel diizeydeki
kullanim1 kadar, izleyicide olusturdugu biligsel ve kiiltiirel cagrisimlar da
irdelenmistir.

Arastirma kapsaminda, grafik tasarim iiriinleri igerik, yap1 ve islev bakimindan
analiz edilmistir. Tezin bulgular bolimiinde marka/kurumsal kimlik tasarimlari,
illiistrasyon caligmalari, afis tasarimi, sosyal medya tasarimlari ambalaj tasarimi ve
dergi/kitap kapagi unsurlari lizerinden secilen cesitli orneklerde gorsel metaforun
isleyis bicimi ortaya konmustur. Bu 6rneklerde gorsel metafor; yalnizca estetik ya da
yaratici bir unsur degil, ayn1 zamanda stratejik bir anlatim ve ikna araci olarak
degerlendirilmistir.

Calismada incelenen grafik tasarim iirlinlerinde; acik, kapali, imgeli, karma,
ontolojik, yapisal ve yonelim metaforlarinin farkli diizeylerde kullanildig:
gozlemlenmistir. Bu  kullanim  bigimleri araciligiyla soyut kavramlarin
somutlastirildigi, kiiltiirel degerlerin simgelestirildigi ve hedef kitleyle anlam
iizerinden bag kuruldugu sonucuna ulasilmistir. Ozellikle ambalaj tasarimlarinda,
iriiniin iglevsel yonii kadar, hikayesini ve degerini gorsel metaforla ileten biitlinsel
yapilar dikkat cekmistir. Ambalajlar kimi zaman doganin bir pargasi, kimi zaman sofra
kiiltiiriiniin tastyicisi, kimi zaman da aligkanliklarin sorgulayicisi olarak yeniden
kurgulanmagtir.

Afis tasarimlarinda metafor, ¢ogunlukla mesajin etkisini artirmak ve
izleyicinin dikkatini ¢gekmek amaciyla kurgulanmis; mizahi, elestirel ya da duygusal
tonlar {izerinden yorumlayict bir zemin olusturmustur. Sosyal medya igeriklerinde ise
metaforlar daha sade ve dogrudan bi¢imde islenmis, hizla tiikketilen dijital ortamda hizli
cagrisim {iretme islevi Oncelenmistir. Illiistrasyon uygulamalarinda ise metafor,
anlatinin duygusal ya da diigiinsel derinligini artirmak amaciyla ¢ogu zaman sembolik
imgelerle, bazen de kavramsal katmanlarla biitiinlestirilmistir.

Elde edilen veriler, grafik tasarimda metaforun yalnizca bir anlatim bi¢imi

olmadigini, ayn1 zamanda anlam iiretim siirecinin temel bir bileseni oldugunu
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gostermektedir. Tasarimci, gorsel metafor aracilifiyla yalnizca bir {iriin ya da mesaj
sunmakla kalmaz; ayn1 zamanda izleyicinin zihinsel semalariyla etkilesime gecer, onu
diistindiiriir, yonlendirir ve etkiler. Bu baglamda metafor, grafik tasarimda hem gorsel
hem kavramsal bir yap1 insa eder.

Grafik tasarim iirlinlerinde metafor kullaniminin; iletisim giiciinii artirdigi,
mesajin derinlesmesini sagladigi ve hedef kitlenin zihinsel katilimim tesvik ettigi
gozlemlenmistir. Gorsel metafor, sadece bir anlatim teknigi degil; tasarimin diigiinsel
arka planima isleyen, estetik ve biligsel bir strateji olarak degerlendirilmelidir. Bu
baglamda gorsel metaforun, grafik tasarimin igerik {liretim siirecinde hem bir tasarim
ilkesi hem de bir anlam kurma bi¢imi olarak ele alinmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

Grafik tasarimda metafor baglaminda degerlendirilen 6rneklerde, metaforun
yalnizca estetik bir unsur olarak degil; anlam iiretimi siirecinde temel bir yap1 tasi
olarak konumlandig1 gozlemlenmistir. Bulgular bolimii, her bir tasarim tiiriinde
kullanilan metaforlarin bigimsel 6zelliklerini, tasidig1 kavramsal yiikleri ve hedef kitle
tizerindeki muhtemel etkilerini gorsel ve yazili ¢oziimlemeler yoluyla ortaya koymay1

hedeflemektedir.
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ONERILER

Bu calisma, metaforun grafik tasarimdaki ¢ok yonlii roliinii anlamaya yonelik
bir ¢aba sunarken, gelecekte yapilacak aragtirmalar icin de yeni acilimlar
onermektedir. Farkli kiiltiirel baglamlarda metaforun kullanimi, disiplinlerarasi
tasarimlarda metaforun rolii ya da dijital etkilesimli tasarimlarda metaforun algi
yaratma bi¢imleri gibi konular, ilerleyen arastirmalar i¢in zengin bir potansiyel
sunmaktadir.

Grafik tasarimda metaforun ¢ok katmanli anlam iiretme siirecindeki roliinii
incelemis ve Ozellikle uygulama Ornekleri iizerinden metafor tiirlerinin iletisimsel
etkisini degerlendirmistir. Ancak gorsel metaforun grafik tasarirm baglaminda
kuramsal ve ampirik diizeyde ele alinmasi, alan yazinda héalen sinirl bir ¢ercevede yer
bulmaktadir. Bu nedenle, konuya iliskin yapilacak ileriki caligmalara yonelik su
onerilerde bulunulabilir:

Disiplinleraras1 yaklagimlarin gelistirilmesi: grafik tasarimda metaforun daha
derinlikli analiz edilebilmesi i¢in gorsel iletisim, psikoloji, bilissel bilimler ve kiiltiirel
caligmalar gibi alanlarla iligkilendirilerek disiplinlerarasi aragtirmalara yonelinmesi
faydali olacaktir.

Kavramsal metafor kurami'nin tasarima uygulanabilirligi ilizerine deneysel
caligmalar: kavramsal metafor kuraminin grafik tasarim siireglerinde nasil tiretildigi,
hedef kitle tarafindan nasil algilandig1 ve yorumlandigina iliskin deneysel ¢aligmalar,
hem kuramsal hem uygulamali agidan 6nemli katkilar saglayabilir.

Kiiltiirleraras1 karsilastirmali analizler: gorsel metaforlarin kiiltiirel baglama
gore degisen anlam yapilari géz Oniinde bulundurularak farkli iilkelerden veya
topluluklardan gelen orneklerin karsilastirmali olarak incelenecegi ¢aligsmalar,
evrensel ve yerel metafor iiretim pratiklerini agiga ¢ikarabilir.

Metaforun tasarim egitimindeki yeri iizerine aragtirmalar: grafik tasarim
Ogrencilerinin metafor iliretme ve okuma becerileri {izerine odaklanan calismalar,
tasarim pedagojisinin gelistirilmesi agisindan yol gésterici olabilir. Ozellikle
illistrasyon, ambalaj, afis ve sosyal medya gibi alt alanlara yonelik egitim modelleri
gelistirilebilir.

Dijital medya ve etkilesimli tasarimlarda metafor kullanimi: dijital tasarim

ortamlarinda (web arayiizleri, mobil uygulamalar, etkilesimli grafikler vb.) Metaforun
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nasil kullanildigr ve bu kullanimin kullanici deneyimi iizerindeki etkileri ilizerine
ampirik arastirmalar yapilabilir.

Gorsel metaforlarin algisal etkisine yonelik niteliksel caligmalar: kullanicilarin
bir tasarimda yer alan metaforu nasil ¢ozdiikleri, ona ne tiir anlamlar yiikledikleri ve
tasarima kars1 algilarini nasil sekillendirdikleri {izerine odaklanan odak grup ya da

derinlemesine miilakat temelli nitel arastirmalar, konuya yeni bir boyut kazandirabilir.
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