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Thesis/Dissertation | Technological Developments in Outdoor Advertising

Today, companies offer consumers more than one brand of the same
product, but use promotional tools to stay one step ahead. Production for the
consumer and having more than one option increases the competition in the market.
Companies aimed to maintain a high profit rate, low advertising costs, reach the
target audience and then purchase the product or use the service. Outdoor advertising
reaches the target audience and advertises without difficulty in conveying the desired
message. Whether these products are mobile, fixed or technical, they successfully
attract the attention of the consumer and stand out as an advertising tool that makes
the purchase, promotes the product and creates brand awareness.

This study consists of three parts. In the first part; advertising development
and strategies under the title of advertising, the development process of advertising,
advertising classification, advertising characteristics, advertising strategies and
advertising value, in the second part; the concept of outdoor advertising, the
historical development of outdoor advertising, its advantages and disadvantages,
features, production techniques and forms of reaching the consumer, and in the third
part; In the title of application areas of outdoor advertising, static advertising areas
and mobile advertising areas are mentioned.

In this study, it is aimed to reveal the change and transformation processes
in the context of technological developments in outdoor advertising. Thanks to this
approach, it has been shown that there is technology interaction with outdoor
advertisements.

Keywords: Advertising, Advertising, Outdoor Advertising, Technology
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GIRIS

Acik hava reklamciliginda yasanan teknolojik gelismeler ge¢cmiste oldugu
gibi giinlimiizde de tartisma konusu olmaya devam etmektedir. Bu iki kavramin ¢ok
yonlii  karakterlerinin oldugu disiiniilebilir. Bu baglamda, eski ¢aglarda ve
kiiltiirlerde farkli bigimsel formlardan ortaya ¢iktiklart ifade edilebilir. Bu siirecte
acik hava reklamciligina yonelik teknolojik gelismeler bircok degisim ve doniisiim
gecirmislerdir. Bu durum dogal olarak her iki kavramin kapsamlarin1 genisleterek
tanimlanmas1 zor kavramlar haline doniistiirmiistiir. Bu kavramlarla ilgili ¢alismalar
yapanlarin ortaya koyduklari tanimlamalara deginmek, ¢alismanin amacina yonelik
yapilan incelemeler ve degerlendirmeler mantik baglaminda ortaya koyulabilmesi

ac¢isindan onemlidir.

Tiiketiciler giinlerinin ¢ogunu mekan disinda ve oOzellikle de arabada
gecirmektedirler. Isletmelerin bu konuda tiiketicilere ulasmasi ve onlar1 etkilemesi
onemlidir. Acik hava reklami, mekan disindaki geleneksel medya kanallarinin
reklam kampanyalarina ulagamadig1 yerlerde tiiketicilere ulasmada 6nemli bir rol

oynamaktadir (Ozkaya, 2010: 455).

Reklam sektorii insanligin varligi ile ortaya ¢ikmustir. Ag¢ik hava reklama,
piyasada ve daha yiliksek bir seviyeye getirmek icin markalarin {iriin, marka ve
hizmetlerini reklamcilara, markalara ve hizmetlere satmasinin, satislarin1 artirmanin,
hedef dinleyici ve alict konumlarimi korumanin en kolay yoludur (Tungel, 2018:

317).

Kent mobilyalarinin ticari olarak isletilmesiyle isimlendirilmeye calisilan agik
reklam platformlari, hedef kitleler icin cesitli reklam konseptleri sunmaktadir. Ana
acik hava reklam alanlarimin yami sira; bisiklet yollari, otobiis duraklari, metro
duraklari, taksiler, trenler, yayalar, biifeler vb. farkli reklam uygulama ortamlari
hesaplandiginda bu tiir programlarla agik hava reklamciligimi tesvik etmektedir.
Reklam alanlarinin ¢ok farkli bir sekilde kullanilmasi, havadan lansmanli reklam

tirtinleri, lazer reklam ve havadan iiretilen ekranlar, trafigin yogun oldugu sehirlerde



dijital tabanl reklam araglar1 agik hava reklamciligin 6nemini artirmistir. A¢ik hava
reklamciligi klasik reklam bigimlerinden (televizyon, radyo, gazete vb.) ayiran en
onemli Ozellik, agik reklamecilik, reklamcilikta hedef kitleye ulagmak i¢in yayin
dagitma ihtiyaci; reklam alani ¢evresinde gerceklestirilebilir. Bu 6zelligi ile agik

hava reklamcilik diger medya kuruluslarindan farklidir (Suditu ve ark., 2016: 3).

Glinlimiizde kamu sektorii, kamusal yasamin merkezi konumundadir.
Kamusal mekanlarin en 6nemli 6zelligi iletisim ve iletisim alanlarinin en yliksek
noktalara ulagmasidir. Bu alanlarda iletisim ve etkilesimin 6n planda olmasi agik
hava reklamciligin 6neminin baslica nedenleridir. Bu nedenle a¢ik hava reklamciligi

kamusal yasamin bir parcasi haline gelmistir (Shimizu, 2002: 53).

Ayrica internetin bir reklam mecrasi olarak kullanimi internetin kullanimiyla
ayni zamanda hizla artmaktadir. Bu dogrultuda markalar artik reklam mesajlart ile
hedef kitlelerine ulagsmak i¢in bu kanallar1 yogun bir sekilde kullanmaktadir. Reklam
verenlerin ve markalarin hedef kitlesine {ist diizey bir internet {izerinden ulagmasi
cok onemlidir. Reklam verenler veya markalar, internette etkili olabilmek i¢in ¢esitli
reklam ve reklam teknolojilerini kullanmaktadirlar. Bu baglamda basarilarini
artirmak icin geleneksel reklam kanallarimi internete eklemek istemektedirler

(Chioma ve ark., 2016: 83).

Bu baglamda ‘Acik Hava Reklamcilifinda Yasanan Teknolojik Geligsmeler’
baslikli tezde giinliik hayatin bir parcasi haline gelen teknolojik gelismelerin agik

hava reklamciligina kattiklar1 anlamin kavramsal boyutu ele alinmistir.



BIiRINCIi BOLUM
VERI SETi VE YONTEM

1.1.Arastirmanin Problemi

Acik hava reklamciligl ve teknolojik gelismeler, siireg itibariyle siirekli farkli
dokular1 biinyesine katan ve katmaya devam eden yapilardir. A¢ik hava reklamciligi
ve teknolojik gelismelerde yasanan bu degisim ve donilislimiin temelinde bir¢ok
olgudan soz edilebilir. Teknolojinin gelismesi, toplumun refah diizeyini arttiran
etkenlerin basinda gelmektedir. Sanayilesmenin hizlanmasi, toplum hayatina ¢ok
sayida acgik hava reklamciligi tiirlerinin ve teknolojilerinin girmesine olanak
saglamigtir. Seri sekilde iiretilen agik hava reklamciligi nesneleri ayni hizda
teknolojik gelismeleri ortaya cikartmistir. Uretilen nesneleri gelistirirken teknoloji
kullanilarak tiiketiciler hedef alinmistir. Bu durum 6zellikle II. Diinya Savasi sonrasi
ortaya cikan teknolojik gelismeler ile yogunluk kazanmistir. Sanatsal bir hale
biirlinen agik hava reklamciliginin, 6zellikle toplumun giindelik yasamda yogun
olarak kullandig1 teknolojik araglarla yapilmasi, toplumun i¢inde bulundugu
teknolojik seviyeyi gostermesi yoniinden onemlidir. II. Diinya Savasi sonras1 yapilan

acik hava reklamciligi ¢alismalarinda teknolojik gelismeler 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu arastirmada, II. Diinya Savasi sonrasindan acik hava reklamciliginda
yasanan gelismelerin, bu sektordeki teknolojik ilerlemelere etkisi ve yasanan

problemler ele alinmistir.
1.2.Arastirmanin Amaci

Acik hava reklamciliginin ve ilgili teknolojilerin giiniimiize kadar ki siirecte
gerek bicimsel gerekse icerik olarak bir¢cok degisime ve gelisime ugradigin
gormekteyiz. Bu nedenle yasanan degisim ve doniisiim siireclerinin tespit edilerek
ortaya c¢ikartilmasi, acgik hava reklamciliginin ve teknolojilerinin geligmelerin
anlamlandirilmasinda zorunluluk teskil etmektedir. Ozellikle sanayilesmenin sonucu

olarak ortaya ¢ikan birgok teknolojik gelisme agik hava reklamciliginda



kullanilmistir. 20.ylizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan agik hava reklamlarinda
yogun olarak gelismis teknolojik araglara rastlanmaktadir. Dolayisiyla, teknoloji
araglariin yogun olarak acik hava reklamlarinda kullanimina yonelik incelenmesi

gerekmektedir.

Arastirmanin amaci; A¢itk Hava Reklamciliginda Yasanan Teknolojik
Gelismeler’i ve bu baglamda yasanan degisim ve doniisiimlerin siireglerini ortaya
koymaktir. Bu degisim ve doniisiimlerin ortaya ¢ikartilmasi hem ele alinan ag¢ik hava
reklamcilig1 potansiyelinin, hem de teknolojik gelisme baglaminda ortaya koyduklari
potansiyellerinin irdelenmesi amaclanmaktadir. Bu elestirel yaklasim acik hava

reklamlar1 ve teknoloji etkilesiminin potansiyelini ortaya koyacagi sdylenebilir.
1.3.Arastirmanm Onemi

Acik hava reklamciliginda teknolojik gelismelerin  anlamlandirilmasi
noktasinda, ac¢ik hava reklamin yapildigi teknolojik araglar 6nem tasimaktadir. Bu
alanlarda yapilan reklamlar1 yapildiklar1 teknolojik araglarin ozelliklerini yansitir.
Acik hava reklamcilifindaki teknoloji baglamindaki degisim ve doniisiimler, agik
hava reklamlarin potansiyeline yonelik tartigmalar1 ortaya cikartmistir. Bu siiregte
acik hava reklamciliginda teknoloji sorunsali, agik hava reklamciliginin gegmisi ve
sonrasi durumunun yansimasi olarak ifade edilebilir. Giinlimiizde yapilan a¢ik hava
reklamlarinda teknoloji araglar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bu donemde popiiler teknoloji
araclarin sagladig gelismelerin izlerine agik hava reklamlarinda rastlanmaktadir. Bu
noktada yapilan acik hava reklamlarmin teknolojik gelismelerden ne derece
yararlandiginin ortaya ¢ikartilmasi, acik hava reklamciliginin iginde bulundugu

durumun incelenmesi agisindan 6nemlidir.

‘A¢ik  Hava Reklamciliginda Yasanan Teknolojik Geligsmeler’ baslikli
aragtirma ile 1ilgili herhangi bir ulusal veya uluslararast bilimsel yayma
rastlanmamistir. Bu nedenle ¢alisma arastirmacilarin yapacaklari bilimsel ¢alismalara

fayda saglayacak nitelikte olmasi bakimindan énem arz etmektedir.



1.4.Varsayimlar (Sayiltilar)

e Acik hava reklamcilifinda yogun bir sekilde teknolojinin kullanildigi

varsayilmistir.

e Agcik hava reklamciliginda yogun bir sekilde teknolojinin kullaniminin

temelinde teknolojik araclarin gelisiminin yattig1 varsayilmistir.

e ‘Ac¢ik Hava Reklamciliginda Yaganan Teknolojik Gelismeler’ baslikli

arastirmada ulasilan kaynaklarin yeterli oldugu varsayilmistir.
1.5.Arastirmanin Simirhliklar:

Bu arastirma, ulusal ve uluslararasi Olgekte yayinlanan dijital ve basil
materyallerde yer alan ve halen Tiirkiye’de kullanilan acik hava reklam {iretim

teknolojileri ile sinirhidir.
1.6.Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada teorik verilerin toplanmasi siirecinde tarama yoOntemi
kullanilmistir. Aragtirmaya dogrudan ya da dolayli etki edecek bilgilere; Ulusal ve
Uluslararas1 diizeyde yayimlanan kitaplardan, makalelerden, sempozyum / kongre

kitaplarindan, tezlerden ve sanal kaynaklardan elde edilen kaynaklardan ulasilmistir.



IKiINCi BOLUM
REKLAM KAVRAMI

Bu baglik altinda sanatin baglangicindan 20. yilizyilin ortalarina kadar ki
stirecte gecirdigi degisim ve donilisiime deginilmistir. Bu baglamda; ‘Reklam, A¢ik
Hava Reklamciligi, A¢itk Hava Reklamciligimin Tarihsel Geligimi, A¢ik Hava
Reklamciliginda Uretim Teknolojisi” alt basliklar1 tezin bu béliimiinde ortaya

konulmaya g¢aligilmistir.
2.1. Reklam

Reklam, Latince “clamare” kelimesine dayanmaktadir ve Fransizcadan
“reclame”den Tiirk¢eye cevrilmistir. Reklam, satis politikalarin1 destekleyen,
tiiketicileri mal ve hizmetler hakkinda bilgilendiren ve medya araciligiyla tiiketicileri
mal ve hizmet satin almaya ikna etmeye calisan bir reklam karmasi unsurudur

(Abidin, 2009: 83).

Reklam, isletmeler, tiiketiciler ve diger reklam bilesenlerinin iiyeleri icin
onemli bir rol oynayabilmektedir. Gilinlimiiz pazarinin dinamik yapisinda reklam,
irlin treticisi ile tiiketici arasindaki iletisimin yolunu kisaltan, ses sistemleri, miizik
gibi estetik unsurlar etkileyici bir sekilde satin almaya tesvik eden ¢ok onemli bir

reklam bileseni durumunda goriilebilmektedir.

Tiiketici bakis agistyla reklam, tiiketicilerin pazardaki bir¢ok {iriin arasindan
en uygun ve ihtiyath olam1 se¢mesine yardimci olan bir rehber kabul
edilebilmektedir. Tiiketiciler glinlimiizde reklami, Uriinlerini nasil, nerede ve hangi
fiyata satin alacaklarmi ve kullanacaklarin1 gosteren ve bu alanlarda zaman
kazandiran bir iletisim bigimi olarak goriilebilmektedir (Bilenko & Richardson,

2011: 413).

Reklam, iiriin satiglarin1 artirmak i¢in gilinliik yasamda kullanilmaktadir.

Tiiketicilere farkli yollarla ve farkli bi¢imlerde ulasilabilmektedir. Reklam denilince



insanlarin kafasinda farkli gergekler, kavramlar ve imajlar olusabilir. Giinlimiizde
tiketiciler her gilin sayisiz reklam mesajina maruz kalabilir. Kiiresel piyasa
ekonomisinin ¢ok 6nemli ve ayrilmaz bir unsuru olan reklam, isletmeler tarafindan
karlarim1 artirmak ve kullanmak i¢in kullanilabilir. Tiiketim toplumunun hayattaki
hakimiyetini anlamak, reklam ve reklam tiiketicileri tiiketmeye motive eden en

onemli faktor seklinde goriilebilmektedir (Goldfarb & Tucker, 2011: 57).

Reklamda, tiiketiciler goniilli olarak hareket etmeye, belirli fikirlere
yonlendirmeye, iyi fikirleri, hizmetleri veya organizasyonlari ydnlendirmeye
calismaya, liriinlere veya belirli goriis veya tutumlara yonelik tutum veya tutumlarin
degistirmeye ve {lriinler sunmaya tesvik edilebilir. Bunlar, kar amaci giitmeyen
kuruluglar veya isletmeler tarafindan, tiiketicileri 6n 6demeli mallar, hizmetler veya
fikirler hakkinda ikna etmek veya egitmek i¢in medyayr kullanmak ic¢in saglanan
bilgiler olabilmektedir (Yuan ve ark., 2012: 44). Reklamin farkli tanimlar
bulunabilmektedir. Kotler ve Armstrong'a gore reklam, daha ¢ok {iriiniin yasam
egrisinin olgunluk déneminde basvurulan bir yontem olarak goriilebilmektedir. Bu
yontemle iirlinlin varliginin tiiketicilere hatirlatilmas1 amaglanabilmektedir (Aktas,
2010: 147). Reklam; radyo, televizyon, gazete vb. Kitlelerle iletisim kurarak {irliniin
tamitimini yapabilmektedir. Uriiniin nasil kullanildig1, nerede satildig1 ve ne kadara
mal oldugu hakkinda bilgi veren ve paranin nasil en dogru sekilde harcanacagini

gosteren bir arag seklinde kabul edilebilmektedir (Giiner, 2016: 6).

Kar amaci giiden veya kar amaci glitmeyen bir kurulusun, kendisi veya
hizmetleri, mallar1 ve fikirleri hakkinda hedef kitleye ulagmak i¢in belirli bir miktar

para karsiliginda yaptig1 duyurular olarak goriilebilir (Aktuglu, 2006: 20).

Bir isletme veya kurulus tarafindan satislar1 artirmak ve stirdiiriilebilirligi
saglamak i¢in kullanilan en Onemli pazarlama ve reklam araci olarak kabul
edilebilmektedir. En yaygin tanim “fiyat veya herhangi bir {icretli reklam” seklinde
kabullenilebilmektedir. Bu, tiiketicileri veya alicilar1 bir {iriin, marka veya hizmet
oldugu konusunda bilgilendirmek i¢in yapilabilmektedir. Tiiketiciler veya alicilar, bir

markayi, hizmeti, lirlinli veya kurumu degerlendirmek ve stirekliligini saglamak i¢in



gorsel veya isitme cihazi kullanarak mesaj ve reklam tasarlanabilmektedir.

Mesajlarin duyurulmasi olarak tanimlanabilmektedir (Demir, 2008: 45).

Tiirk Dil Kurumu'na gore reklam; “halka arz, hayranlik ve agiklama yolu”
olarak tanimlanmaktadir. Tarihsel gelisim ve degisim ¢aginda reklam kavrami yeni
bir anlam kazanabilmistir. Modern reklamciligin liderlerinden Albert Lasker,
1900'lerin basinda reklami yalnizca bir pazarlama stratejisi olarak goérdiigiinii ifade

etmistir (Aktas, 2010: 147).

Bir etkinligin reklam olarak belirlenmesi i¢in ii¢ temel kosulun yerine

getirilmesi gerekmektedir (Aktuglu & Eginli, 2010: 167):

1. Reklamlar ticretli olarak yapilmalidir. Reklam karmasinin unsurlarindan biri
olan halkla iliskiler, reklamcilik gibi halka ulagmak i¢in yapilan bir ¢aligma
olmakla birlikte, reklamciligin aksine, reklamcilikla ilgili bilgi ve is
mesajlarin1 saglamak icin yapilan bir ¢aligmadir. Ancak, herhangi bir iletisim

reklam olarak gergeklestiriliyorsa 6deme gerektirmektedir (Altin, 2010: 59).

2. Kimin duyurdugu belli olmalidir. Reklam sirketleri ve kar amaci giitmeyen

kuruluslar, reklamin kim oldugu konusunda net olmalidir (Biilbiil, 2018: 29).

3. Reklam kisisel degil, medya tarafindan yapilmalidir. Genel olarak insanlar
reklamm bir {irlin oldugunu diisiiniir, saticilar bir iiriin veya hizmetin
reklaminmi yapar, {irtiniin kisiler tarafindan satilmasini talep eder ve benzeri
durumlar reklam olarak degerlendirilmez. Dogrudan reklam olmamasi
nedeniyle 6zel satislardan farklidir. Etkinlik reklamlarini aramak icin bunu
basinda kisisel olmayan bir sekilde yapmaniz gerekir (Cubukcu ve ark., 2016:
49).

Reklam kavramima bakildiginda bu tanimin yeterli olmadigr agiktir.
Gilintimiizde reklamcilik sadece kagit reklam kanallarim1 kullanmakla kalmayip, bu

reklamlari bu kanallar {izerinden yoOnlendirmektedir (Gorsel 1) (Sanal 1).



Reklamciligin ve reklam sektoriiniin biiylimesi incelendiginde zaman i¢inde degisen,

gelisen ve istikrarsiz bir tanim verilmelidir (Demir, 2014: 99).

Gorsel 1. Honda Otomobil Reklami1
(https://www.adsoftheworld.com/media/print/honda_the power of love Erisim Tarihi: 19.10.2021).

Kaya (2018: 100)’e gore reklamin ozellikleri; reklam, pazarlama iletisimi
saglayan bir faktordiir, reklamlarin sayisinin sabittir, reklamin, reklam veren
tiiketicilere dogru akan bir dizi iliski 6zelligi tasidigi, basinda reklam bulundugu,
reklam verenin ve organizasyonun bilindigi, tiiketicileri bilgilendirmeyi ve ikna
etmeyi amagcladigi, reklamlarda mesajlarin, {iriinlerin, hizmetlerin, o6dillerin ve
sorunlarin ¢oziimler igerdigi, sirketin tanimlanmis stratejisiyle uyumlu pazarlama
hedeflerine ulagsmak i¢in pazarlama iletisiminin diger unsurlaryla birlikte

caligmaktadir.
2.2. Reklamn Tarihsel Gelisim Siireci

Reklam calismalarinin ortaya ¢ikisi hakkinda sdylenen ve dile getirilen pek

cok bilgi vardir.
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2.2.1. Diinya’da Reklamcihik

Paleolitik cagda insanlar ¢esitli sesler ¢ikardilar, iletisim kurmak i¢in isaretler
ve semboller tasarlayip kullandilar ve bilgi iletmek igin ¢esitli nesnelerin iizerine
resimler ¢izdiler. Kaynagi bilinmeyen bu gorseller, grafik tasarim tarihinde 6nemli
belgelerdir. ilkel diisiincenin ilk bigimsellestirilmis bi¢imi olan ve bir kaya resmi
tarzi olarak karsimiza c¢ikan petroglifler, bir kayanin ylizeyinin belirli bir bicimde
oyulmasiyla veya cesitli teknikler kullanilarak oyulup oyulmasiyla olusturulan
goriintlilerdir. Petroglifleri tasvir eden taslar, bir ifade, iletisim ve yazi araci olarak
tanimlanmistir. Bu emanetler tarthi yazma siireci i¢in ¢ok Onemlidir.
Mezopotamya'da kullanilan ilk pullar, bilinen en eski baski deneyleridir. Kiigiik kil
ve balmumu silindirlerine oyulmus sekiller ve harfler yiizeye aktarildi. Eski
Stimer'de silindir miihiirler dini amaglara hizmet ediyordu. Sikica baglaymn ve
lizerine bir silindir miihiir sarin. Ilk Cinli matbaac1 bircok Batili ulusun atasrydi.
Dogu Cin'de gelistirilen ve uygulanan tahta baski teknikleri Cin'den Japonya'ya ve
Bati toplumuna yayildi. 1450'de klasik tek harfli baski teknigini benimseyen
Gutenberg, grafik ve baski teknolojisinde &nemli buluslar yapti. Italya, Isvicre,
Fransa, Hollanda, ispanya, Ingiltere ve iilkemizde matbaalar acildi. Gutenberg'in ilk
matbaay1 icat etmesinden sonra Oonemli kesifler ve gelismeler, matbaanin tarihsel

gelisimini sekillendirdi (Kinik, 2022: 4).

Stirekli gelisen teknoloji reklam sektoriinii de etkileyerek hedef kitleye
ulagsma sekillerini de degistirmektedir. Sadece son 20 yil icinde dijitallesme ile
birlikte reklamcilik anlayisi sosyal medya ve cesitli uygulamalar ile tiiketicilerin her
anina ortak olabilecek diizeye gelmistir. Reklamcilik tarihine bakildiginda ise, New
Jersey merkezli veri odakli dijital medya servisi olan Stacker’in 20. yiizyilin
reklamcilik anlamindaki kilometre taslarini belirledigi maddeler su sekildedir (Sanal

16):

— 1921: Listerine, agiz kokusuna (halitozis) yonelik duygusal bir kampanya

baglatarak “genellikle nedime olan ama asla gelin olmayan" "Edna"nin
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"trajik" vakasini ele almisti. Otuzuncu dogum giiniine evlenmeden yaklasan

Edna’nin tek sorunu halitozis hastasi olmastydi.

1922: Dogrudan satisin yasak oldugu donemde ev sahibi Blackwell,
Hawthorne apartmaninda yasamanin yararlari hakkinda 10 dakika konusarak

ilk radyo reklamini gerceklestirdi.
1923: Time dergisinin ilk sayis1 yaymlandi

1924: Ford, kadinlarin 6nemli tiiketiciler oldugu fark ederek dogrudan kadina
yonelik otomobil reklamlar1 tasarladi. Slogani ise; “Ford sahibi kadina
ozglrlik’tii.

1925: Burma Shave Company, lilke ¢apindaki otoyollarda toplam 7.000 sirali

ve kafiyeli reklam panosu hazirlayarak ilk defa outdoor reklamecilik 6rnegi

sergilenmis oldu.

1926: Whaeatise adli marka Noel 6ncesinde radyoda yayinladig: sark ile ilk

radyo jingle’ i1 ortaya koymus oldu.

1927: 1940’lara kadar ticari bir basar1 sergileyen ve reklamciligin 6nemli

araclarindan olan televizyon halka tanitildi.

1928: Lucky Strike, Atlas okyanusunu ilk defa gegen kadin pilot olarak
bilinen ve asla sigara igmeyen Amelia Earhart’1 kullanarak sigara satiglarini

artirdi.

1929: Biiyiik Buhran olarak bilinin 1929 kiiresel krizi ile reklam sektorii de
zor durumda kaldi. Bu donemde yayinlanan bir¢ok reklam Amerika’nin

askeri girisimlerini destekler nitelikteydi.

1930: Rosser Reeves, reklamcilik anlayisinin 6nemli fikir ve climlelerinden

“benzersiz satis teklifi’ni One atti.

1931: Acik hava reklamciligini tanitmak amaciyla Outdoor Advertising Inc.
Kuruldu. Giiniimiizde 7,8 milyar dolar degere sahip a¢ik hava reklamciligt

s0z konusudur.
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1932: Oldsmobile sirketi arabalarini, “uygun fiyatli, daha biiyiik, ¢ift hareketli
hidrolik amortisorler, yag sicakligi regiilatorii” ve benzeri tanimlamalarla
tanitarak rekabet¢ci piyasada arabalardaki teknolojik gelismeleri ve

ozelliklerini 6n plana sunarak pazarliyordu.

1933: Camel giiniimiiz aksine beyzbol sampiyonu olan takimin 21

oyuncusunun da sigara i¢tigini anlatan bir reklam yayinladi.

1934: Wheaties, beyzbol oyuncusu Lou Gehrig’i merkeze alan ve
“sampiyonlarin kahvaltisin1” yerlerse onlar gibi olabileceklerini anlatan

ambalajlar iiretti.

1935: George Gallup, Young & Rubicam ajansinda calisan biri olarak
kamuoyu arastirmalar1 yapan Amerikan Kamuoyu Enstitiisii’nii kurdu. Sirket

hala aktif olarak yer almaktadir.

1936: Woodbury reklaminda bir kadin Edward Steichen tarafindan
fotograflanarak, reklamcilik tarihinde ilk defa ¢iplaklik kullanildi. Bu bir
sabun reklamiydi ve cildi giizellestirdigi iddia edilmekteydi.

1937: Lucky Strike Hollywood ile is birligi yaparak tiitiin reklamlarinda
stiildyo yildizlar ile ¢alisarak o donem i¢in 218.000 dolarlik yeni bir donem
baslatti.

1938: Alex Osborn, bir grubun tamamindan fikir lireterek ¢6ziim bulmalarini

istedigi “think up” yani beyin firtinas1 uygulamasini baslatt.

1940: R.J. Reynolds, doktorlarin Camel sigaralarini tercih ettigini gdsteren bir

reklam kampanyasi baglatti.

1941: Onaylanan ilk televizyon reklami Brooklyn Dodgers mag1 6ncesi dokuz

saniyelik bir saat reklamidir.

1942: 2. Diinya Savasi’nda erkeklerin askere gitmesi ile isgiicii boslugunu
kapatmak adina “Riveter Roise” karakterinin “we can do it” sdziiyle, kadinlar

isgiicline davet edildi (Gorsel 2) (Sanal 2).
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'We Can Do It!

Gorsel 2. We Can Do it kampanyasi
(https://matildajoslyngage.org/online-gift-shop/ols/products/rosie-the-riveter-poster Erigim Tarihi:
21.11.2022)

— 1945: CBS, Televizyon Izleyicisi Arastirma Enstitiisii’nii kurdu. Enstitii,
Amerikan tarihinde ilk kez reklam verenlerin televizyon stiidyolarina ve

personeline erigsimine izin verdi.

— 1947: Lanham yasasinin yiiriirliige girmesiyle birlikte siradan vatandaglarin
bir hizmet veya {irlinii satin almalari i¢in kullanilan yanlis bilgiler sonucunda

sirketlere dava agilmasina izin verildi.

— 1948: Reklamciligin babasi olarak bilinen Ingiliz David Ogilvy, Ogilvy

reklam ajansini kurdu.

— 1950: New York Genel Valisi Thomas E. Dewey’i tanitmak i¢in televizyon

tarihinde ilk kez siyasi reklam yayinlandi.

— 1952: Ortalama 4 milyon bebek dogumunun yasandigi donemde reklam

verenler kadinlar1 diyet yoluyla bedenen fit olmaya yoneltti.

— 1955: Leo Burnett reklam ajansi, ¢ogunluk olarak kadinlarin igtigi bir sigara
markas1 olarak taninan Marlboro sigaralarin1 erkeklere yonelik sert

goriiniimlii bir kovboyun yer aldig1 kampanya baglatt1 (Gorsel 3) (Sanal 3).
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Gorsel 3. Marlboro kampanyasi.
(https://nypost.com/2019/11/09/original-marlboro-man-dead-at-90-likely-because-he-never-actually-
smoked/Erigim tarihi: 19.11.2022).

— 1957: Clairol, Amerikali kadinlar1 saglarin1 boyamaya tesvik ederken
reklamcilik tarihinde ilk kez bir soru sorularak kampanya hazirlandi: “O,
yoksa oyle degil mi?”.

— 1963: Diinyanin en ¢ok bilinen markalarindan biri olan McDonald’s, ikonik

karakteri Ronald Mcdonald’1 tanaitti.

— 1970: Nixon tarafindan “halk saglig1 sigara icme yasas1” imzalanarak 19070

yilinda sigara reklamlar televizyonda yasaklandi.

— 1977: Glinlimiizde hala kullanilan ve diinyada bir¢ok lilkede bilinen New

York sehrinin slogani “I Love New York™ olusturuldu.

— 1978: Digital Computer Corp. ¢alisani1 olan Gary Thurek ilk e-posta spamini
gonderdi.

— 1984: George Orwell’in 1984 adli romanina dayanan distopik bir diinyanin
tasvir edildigi Macintosh kisisel bilgisayar reklami yayinlandi (Gorsel 4)
(Sanal 4)
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Gorsel 4. 1984 reklam filmi
(https://www.npr.org/2016/02/06/465703585/super-bowl-ads-past-and-present-how-do-they-stack-up
Erisim tarihi: 21.11.2022).

— 1988: Diinyada en ¢ok taninan ve tercih edilen giyim markalarindan biri olan

Nike, “just do it” adl1 sloganini tanitt1.

— 1989: “Reklamcilik nasil planlanir” adli reklam sektdriinde basarilt olmak

icin planlama uygulamalarini ve tekniklerini 6neren bir el kitabr yayinlandi

— 1991: Reklam bi¢imlerinden biri olan telefonla pazarlama iglemini zorlagtiran

“Telefon Tiketicilerini Koruma Kanunu” kabul edildi.

— 1994: HotWired adli dijital yaym, “Farenizi buraya tikladimiz mi?

Tiklayacaksiniz.” yazisini kullanarak ilk ¢evrimigi banner reklamini yapti.

— 1996: Internet Reklamcilik Biirosu, internet reklam harcamalartyla ilgili ilk

raporu yaymnladi.
— 1997: Pop-up reklamlar etkili bir bigimde kullanildi

— 1998: GoTo.com, reklamlarin ¢evrimi¢i arama motorlarindan gelen arama

sonuclariyla birlikte goriindiigii ticretli yerlesim modelini (PPM) tanitti.



16

— 2000: Google, AdWords’e giris yaparak, reklamin arama sonuglar1 sayfasinda

yerlesimine karar vermek igin bir reklamin tiklama oranini degerlendirdi.

— 2004: Harvard’li bir 6grencinin projesi olarak baslayan Facebook kuruldu.
Aylik 2.7 milyar civarinda aktif kullanicis1 olan Facebook, sosyal medyada

reklam potansiyelinin biiyilikligiinii sergilemektedir.

— 2009: Google’in 2006 yilinda satin aldig1 Youtube 7 farkli reklam formatini

paylasarak Google’in reklamlardan kazancini artirmaktadir.
— 2012: Twitter reklam kartlar1 tanitildi.

— 2013: Facebook tarafindan satin alinan Instagram reklam almaya basladi.”

Reklam ve reklamcilik tarihi farkli kaynaklarda farkli anlatimlarla yer
alabilmektedir. Yukarida reklamciligin son yiiz yildaki bir dizi énemli olay1 yer

almaktadir.
2.2.2. Tiirkiye’de Reklameihik

Basim ve baski teknikleri tiir icinde bilinen ve kullanilan sanat disiplinleri
haline gelmistir. Bazi arastirmacilar Uygur Tiirklerinin harfleri hareket ettirme
sanatini bildiklerini ve uyguladiklarini iddia etmektedirler. Pek ¢ok klisenin dénemin
kalip malzemesi olan ahsaptan oyuldugu bilinmektedir. Sanilanin aksine Osmanl
matbaa konusunda hi¢bir zaman ge¢ kalmadi. Matbaanin icadindan yaklasik 50 yil
sonra 1493 yilinda bir azinlik matbaasi acilmis ve bu matbaalarda saray izniyle pek
cok kitap basilarak satilmugtir. Istanbul, Edirne, Selanik, Halep gibi Osmanl
sehirlerinde ¢cok sayida matbaa agilmistir. II. Beyazit, Yavuz Sultan Selim, III. Murat
IV Murat IV Mehmet gibi padisahlar matbaalarin kurulmasina, kitap basimina ve
satisina izin verdiler. Bu arada ilk resmi Tiirk matbaasi 1729 yilinda Ibrahim
Miiteferrika tarafindan agilmistir. 1726 yilinda Darii't-Tibaatii'l-Ma 'mura'dan (Milli
Matbaa) izin aliarak ¢alismalara baslanmistir. ilk asamada Tarih-i Hind-i Garbi ve
Cihanniima gibi 6nemli eserler de dahil olmak iizere kitaplar basildi ve satildi.

Tesisin matbaasi, 75 yillik varligi boyunca 23 cilt ve 34 cilt basmistir ve eyalette
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daha fazla matbaa agma yolunda 6nemli bir ilk adimdir. Sonraki donemde litografi
atolyesi agilinca matbaa farkli bir dinamik kazandi. Darii't Tibatiil-Amire, 1939
yilinda Milli Egitim Bakanligina devredilmis ve Cumhuriyet'in ilanindan 6nce "Milli

Matbaacilik', sonrasinda 'Milli Matbaacilik' olarak anilmistir. (Kinik, 2022: 4).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de reklam ve reklamciligin ¢esitli 6rnekleri

goriilmektedir.

Tiirkiye 'de ilk gazete Takvim-i Vekayi ilk kez 1 Kasim 1831 tarihinde Sahaflar
Seyhizade Esad Efendi tarafindan devlet isleri konusunda halki bilgilendirmek amaciyla
yayumlanmigtir. Bunu Tiirk basin tarihinin yart resmi olan ilk Tiirkce gazetesi Ceride-i
Havddis izlemistir. Ceride-i Havddis, Osmanli'da Ilk yari resmi gazete olarak Ingiliz
misyonundan William Churchill tarafindan 1840'ta ¢ikartinustir. Ilk defa gazete denebilecek
miistakil yayn orgam Terciiman-1 Ahval, Istanbul'da 1860-1866 arasinda yayimlanan ilk
ozel gazetedir. 22 Ekim 1860'ta Agih Efendi ve Sinasi tarafindan ¢ikarilmistir. Onceleri
pazar giinleri ¢ikan gazete, 22 Nisan 1861'deki 25. sayisyla birlikte haftada ii¢ giin
yayimlanmaya baslamistir. Gazetelerde ilk rastlanan ilanlar satilik ev, arsa, ender olarak
kitap, bir iki de resmi ilandir, o swralarda Ceride-i Havadis, Avrupa gazetelerinden kopya
olarak, éliim ilanlarini da moda etmistiv.” “Ilk ticari ilanlara Terciima - Ahval'in 1864 yili
koleksiyonunda rastlanmaktadir. Bunlardan biri, Yeni cami avlusunda tabak ¢anak satan bir
magazanin Ramazan dolayisiyla yeni ¢egitler ithal ettigini duyurmaktadir. Ilk resimli ilanlar
olarak da Loton Ciznel miiessesesinin pes pese ¢ikardigi iki ilan goze ¢arpryor. Bu firma
zirai aletler ve demir esya satmaktadir. Ilanlarin birinde bir bahge kanepesi, digerinde, zirai

ETINTS

bir alet resmi vardwr.” “Romanlart ve halk dilinde kaleme aldig1 yazilariyla biiyiik sempati

toplayan Ahmet Mithat Efendi 1878'de Terciiman-1 Hakikat'i yayinlamaya bagladi. Béylece
bir Gazete Okuyucusu sinif tesekkiiliinde ilk adim atilmig oldu. 1890'de Servet-i Fiinun,
1896'da Ikdam'in yayina girisiyle goriiliir bir gelisim baslady” (Yiiksek, 1984)

Tiirkiye’de modern reklam anlayisinin  baglangicinin - agirlikli - olarak
Cumhuriyet déonemi oldugu oOngoriillmektedir. Modern reklamciligin temellerinin
Cumbhuriyet doneminde atilmasi bazi kolayliklar1 ve zorluklari da beraberinde

getirmistir.

“Gazetecilik ve ilancilik 1924 ten itibaren tekrar gelisme yoluna girdi. Ford ve

Bayer’in programli ve siirekli reklamlari hamlelere yol, agmis, bunlardan ornek alan yerli
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firmalarin da reklama 6nem vermesi basin mensuplarimin yiiziinii giildiirmiistiir.” (Yiiksek,

1984)

Bu zorluklara 6rnek olarak toplum iginde kokli bir degisiklik yaratan dil
devrimidir. Dil devriminin reklamciliga yarattig1 zorluklar agiklanmak istendiginde;
bir toplumun kullandigi dil ve dil yapist unsurlari her alani etkiledigi gibi
reklamciligi da etkilemektedir. Ciinkii reklam sadece gorsel unsurlarla sinirh
kalmayip yazili ve sozlii iletisim unsurlarini kapsayan biitlinciil bir sisteme sahiptir.
Bu durumda halkin ¢ogunlukta kullandig1 Arap alfabesinin yerine Latin harflerinin
kullanilmasi ilk bagta zorluk yaratsa da halkin yeni alfabeyi benimsemesiyle birlikte
reklamcilik unsurlari tekrardan ivme kazanmistir. Bu durumu 6zetlemek adina Ersu
Deniz’in su agiklamasi ornek verilebilir; “Tiirkiye’de modern reklamcilik anlayisi
Cumbhuriyet donemi ile birlikte gelismistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda ozellikle
yeni alfabenin kullanimi reklamciligin gelisimini yavaslatmistir. Ancak medyanin ve
bireylerin Latin harflerini kullanmasi ile reklamcilik gelisimini slirdirmistiir”

(Deniz, 2010, akt. Aslaner ve Aslaner, 2020).

“1928'deki Harf devrimi kisa bir duraklamaya sebebiyet vermisse de alisma
devresinden sonraki ileri hareket bas dondiiriicii siiratte olmustur. 1928'de 50 bini bulmayan
giinliik tiraj 1936'da 150 bine erigmigtir. 1938'de ilanin santimi 20-30 kurugstur, yilda 300 bin
liralik ticari, 200 bin livalik resmi ilan yapilmakta, 30 bin basan en yiiksek tirajli gazeteler,
ayda ortalama 3000 liralik reklam geliri saglamaktadur. Ikinci Diinya savasimin baslamasiyla
yilda 200 bin liraya diigen reklam harcamalari 1942'den sonra siiratle yiikselmistir. 1943 ’te
500 bin lira iken, 1946'da 800 bin liraya ¢ikmis, 1948'de: 1.5 milyon, 1951'de 3, 1953'de 5,
1955'de 8.5 milyon liralik, hem de sadece ticari ilan yapilmigtir. Bunlara resmi ilanlar da
katilinca artisin ne derece hizli oldugu ortaya ¢ikar. Artisin nedenleri, biitiin diinyadaki gibi,
ekonomik gelisimin yanisira gazetelerin teknik yonden diizelmesi ve tirajlarin yiikselmesidir.
Nitekim 1945 'te giinde 150 bin olan tiraj, 1955 te yarim milyonu gecmistir. Mamafih artis
degerlendirirken para degerindeki diisiisii de hesaba katmak dogru olur. Bu durumda hareket
artisinin, harcama artisina oranla daha az oldugu goriilecektir. Basin reklami harcamalart
1957'de 10, 1959'da 18, 1967'de 200 milyonken giiniimiizde 4 milyara yaklasmaktadr.
1955'in toplam yarim milyon tirajina karsi, bugiin tek basima bu rakama ulasan hatta gegen

birkag gazete birden yaymlanmaktadwr.” (Yiiksek, 1984)
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Reklamciligin bir doneminde reklam veren kesimin devlete bagli kurumlar
oldugu goriilmekte ve reklamin gorsel unsurlarinda ¢ok fazla uzun yazilarin

kullanildigr goriilmektedir (Gorsel 5) (Sanal 5).

KREM PERTEV
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MADALYA ALMISTIR.

Gorsel 5. Thsan Garan’in Calismalari-1
(https://tr.pinterest.com/pin/703265298031453234/Erisim Tarihi: 21.11.2022).

Donemin devlet kurumlarindan Stimer Bank ve 6zel sektdrden bir markanin
reklam afiglerinde yazili unsurlarin ¢oklugu goze carpmaktadir. Bu savi desteklemek

icin agagidaki reklam afisleri 6rnekleri verilmektedir (Gorsel 6) (Sanal 6).
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Gorsel 6. Ihsan Garan’in Calismalari-2
(https://manifold.press/1930-larin-grafik-tasarimcisi-muvaffak-ihsan-garan, Erisim Tarihi:
21.11.2022).
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Reklamlarin dénemsel uygulamalarin haricinde reklami hazirlayan yani
tasarlayan bireyler de 6n plana ¢ikmaktadir. Diinya reklam tarihinde iilkesel ve
evrensel bazda 6ne ¢ikan isimler oldugu gibi Tiirk reklamcilik tarihinde de 6ne ¢ikan
isimler bulunmaktadir. Bunlardan birisi de illiistratér thap Hulusi Gérey’dir (Gorsel

7) (Sanal 7).

Gorsel 7. Thap Hulusi Gérey’in Dis Macunu Cizimi.
(https://www .biyografi.info/kisi/ihap-hulusi-gorey, Erigim Tarihi: 21.11.2022).

“1927 yilinda ilk reklam g¢aligmasinda siyahi bir kadini dis macunu afisinde
kullanan Ihap Hulusi Gérey, 1929 yilinda kendi atdlyesini kurmus ve devam eden
yillarda Atatiirk’iin yonlendirmesi ile yeni hazirlanan alfabe kitap¢iginin kapagini

tasarlamistir (Gorsel 8) (Sanal 7).

Sonrasinda ise Thap Hulusi Gorey devlete ait Siimerbank, Ziraat Bankasi ve
Hava Yollart gibi gesitli kurumlarin reklam gorsellerini hazirlamistir. Tasarladigi
reklamlarda gorsel agirlikli bir anlati bigimi kullanan Gorey, miimkiin oldugunca az
yazi ile dikkat ¢ekici igerikler olusturmustur” (Merter, 2003, akt. Aslaner ve Aslaner,
2020).
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Gorsel 8. Alfabe Afisi
(https://www.biyografi.info/kisi/ihap-hulusi-gorey, Erisim Tarihi: 21.11.2022).

1957 yilinda yaymlanan Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile basili yayin
organlarina reklam verme hakki sadece Resmi Ilanlar Sirketi’ne tanmmustir. Bu
durumda reklam veren ile ajans arasina bir bagska kurum girmis ve reklam verme

stireci yavagslatilarak, devletin bu alandaki etkisi ve denetimi artirilmistir.

1960’11 yillardan sonra ¢esitli reklam ajanslari kurulmus ve 6zel firmalarin
reklam sektoriine artan yatirimlari sektdr biiylimiistiir. Bircok reklam ajanslarinin
kurulmasi ve bu reklamcilik alanma yatirimlarin artirilmasi Tiirkiye’de reklam
sektorli i¢in avantaj olarak goriilmektedir. 60’11 yillarda reklam sektoriinde ¢izgi
filmlerin ve karikatiirlerinin de etkisini gosterdigi yillar olarak karsimiza
cikmaktadir.  Karikatiirlerin =~ ¢izilme amagclarinin  eglence unsuru oldugu
diislintildiiglinde 6nemli karikatiiristlerin reklam faaliyetlerinde gorev yaparak
eglence unsurunu etkisini gorebilmek miimkiindiir. 1960’11 yillarda ¢izgi filmler ve
karikatiirlerin yiikselise gecmesiyle birlikte, Ali Ulvi Ersoy, Bedri Koraman, Yal¢in
Tilizecan, Ferruh Dogan, Altan Erbulak, Oguz Aral ve Yal¢in Cetin gibi
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karikatiiristlerin ¢izimleri basili reklamlara eglence unsuru katmis, sinema
reklamlarina animasyonlarin girmesine olanak saglamistir. (Yiiksek, 1984 ve

Tiirkoglu, 1995, akt. Aslaner ve Aslaner, 2020).

“MANAJANS ve YENI AJANS 60'li yillarin sonunda iki biiyiik dev haline geldiler. Ancak Afif
Erdemir'in vakitsiz 6liimii, Yeni Ajans 'in ¢okiisiiniin baslangict oldu. Boylelikle kisiye dayanan
ajanslarmn yasantilarmmin da o kisi ile birlikte sona erecegi gercegi aci bir sekilde sergilenmis oldu.
Keza, Sn. Siiheyl Giirbaskan'mn ¢ogu vaktini yurt disinda gegirerek ajansiyla iligkisini gevsetmesi de

bir zamanlarin gérkemli Istanbul Reklam'ini da can cekisir hale getirmistir.” (Yiiksek, 1984).

1961 yilindaki yeni yasa ile kurulan Basin Ilan Kurumu, resmi ilanlar ve
yabanci kaynaklart reklamlar disindaki reklamlart  kurumun denetiminden

cikartmistir (Topsiimer ve Elden, 2015, akt. Aslaner ve Aslaner, 2020).

Karikatiiristlerin reklam alanina kattig1 eglence unsuru ve yeni ajanslarin
kurulmasi 80’li yillarda da devam ederek, donemin Tiirkiye’sinin de serbest piyasaya
gecis siireciyle birlikte dis diinyaya agilma ve diinya standartlarin1 yakalama ihtiyaci

hissedilmistir.

1980’11 yillarda yerel ajanslar, uluslararasi ajanslarla ortakliklar kurarak
diinya standartlarinda reklamcilik anlayisina sahip yeni ajanslar kurmuslardir. Bu
donemlerde televizyon insan hayatina girerek reklamcilik i¢in radyo disinda yeni bir
mecra olarak ortaya cikmustir. Televizyonun Tiirkiye’de kullaniminin artmasi ve
sonrasinda renkli televizyonlarin ¢ogalmasiyla beraber televizyon reklamlarina olan
ilgi ve yatirnm artmustir. Serbest piyasa gec¢is ve devlet kontroliiniin bir¢ok alanda
azalmasi oOzel televizyon kanallarinin agilmasina yol acarak, reklam sektoriine de
gelisme alaninda etkisini gostermistir. 1990’11 yillarda devlet tekeli biterek 6zel
televizyon kanallar1 kurulmaya baslanmis ve reklam sektoriiniin biiylimesinin onii

acilmistir (Babacan, 2005, akt. Aslaner ve Aslaner, 2020).

2000’11 yillarda ekonomik ve demografik gelismenin gosterdigi etki ile yeni
reklam ajanslar1 kurulmaya devam ederek bu alanda cesitli odillerin verildigi

yarismalar hem diinyada hem Tiirkiye’de diizenlenmektedir.
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2.3. Reklam Stratejileri

Reklam kavrami, pazarlama iletisimi faaliyetinin bir unsurudur. Dayanisma
mesajini kullanarak daha genis bir kitleye ulagsmak icin iletisim kurmak kisisel bir
mesele degildir. Reklam, genellikle psikolojik 6nemi hakkinda bilgi ekleyerek
tiikketicilerle iligkiler kurmak ve yonlendirmek i¢in tasarlanmis bir iletisim bigimidir.
Uriin veya marka pazarlama iletisimi bilesenlerinden biri olarak tanimlanmaktadir.
Tiiketim mallarinin satin alinmasmin artmasinda da 6nemli bir rol oynamaktadir

(Giirbiiz ve ark., 2009: 181).

Reklam, isletmelerin {iriin ve hizmetleri hakkinda farkindalik yaratmasina
yardimc1 olmaktadir. Yapilan sey su anda yapilabilir, ancak koordineli bir sekilde
yapilmalidir. Taktik ve stratejik kararlarda tiretim siireclerinde etkili bir iletisim araci
olarak kullanilir. Uzun vadeli etkiyi yonlendirmek i¢in dnemli bir aragtir. Dogru

tilkketiciye dogru mesaj1 vermek 6nemlidir (Karabas, 2013: 157).

Reklam, sirketlerin tiiketicilere mesajlarint yaymlamasinin bir yoludur. Bu
reklamlarin dogru ve verimli bir sekilde yapilabilmesinin yaninda reklamcilarin iyi
stratejiler gelistirmeleri de 6nemli olabilmektedir. Hedef kitlenin belirlenmesinden
sonra o kitleye nasil ve nereden ulagilabileceginin de arastirilmasi gerekebilmektedir.
Artik firmalar {irtin ve hizmetlerini tanitirken farkindalik yaratmayi, satislar
maksimize etmeyi ve rakiplerinden farklilagsmayi hedefleyebilmektedirler. Bu, bir
iiriin veya hizmet hakkinda bilgi vermek, hedef kitleyi ikna etmek ve onu hatirlamak
anlamina gelebilmektedir. Reklam stratejileri uygulandiginda birgok asamadan
gecebilmektedir. Bunun i¢in hedef kitle belirlendikten sonra iirlin veya hizmetin
konsepti belirlenmeli ve buna gore biitce hesaplanabilmelidir. Ardindan yerlestirme
alanimi belirleyebilmek hedef kitle belirlendikten sonra hedef kitleye en uygun
sekilde ulasmak ac¢isindan Onem gosterebilmektedir. Bunu yapmak i¢in dogru

yontemi denemek zorunludur (Bickart ve Ruth, 2012: 51).

Reklam, bir sirketin kamuoyuna iletmek istedigi mesaji ayn1 anda iletebilen

bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir. Ancak, dogrudan pazarlama reklamciligina
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ek olarak, jenerik reklam, tiiketicilerden dogrudan geri bildirim alamamaktadir.
Tiiketiciler/miisteriler ortaya ¢ikmadan ve bu mesaji iletmeden Once reklamcilar
bilgilendirilir. Bu mesaji nasil anladigini, yorumladigini ve yantladigini
diistinmelidir. Ayrica reklamciligin tesvik edilmesinde, genis bir kitlenin goriislerinin
etkilenmesinde, marka degeri yaratilmasinda ve marka olusumuna katki
saglanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle, isletmelerde ve en popiiler
pazarlama iletisim araglarindan biri olarak kabul edilmektedir (Sonmez Esiyok,

2015: 192).

Pazarlama endiistrisinin bir pargast olan reklamcilik, tiiketicilerin
markalagma, satin alma aligkanliklart ve duygular1 gibi psikolojik yapilart ile
ilgilenir. Reklam pratiginin onciilerinden Alfred Politz, “Davranis bir eylemdir.
Fiziksel, ancak reklamin etkisi psikolojik bir olgudur" ve reklami yapilan markanin
dikkatini ¢cekmeye yardimci olmaktadir. Igerik olusturucularin iiriin ve hizmetlerin
satin almmasina katkida bulunmaya yonelik olumlu egilimi nedeniyle tiiketici
davraniginin arkasindaki itici giictiir. Bu uygulamada, tiiketicileri bilgilendirmek ve
mesgul etmek icin bir iletisim aract olarak kullanilmaktadir. Tiiketicilere {iriin
reklam, hatirlatma ve bilgilendirme gibi 6zellikler saglayan bir iletisim bigimi olarak

reklam faaliyeti tanimlanmaktadir (Tungel, 2018: 318).

Reklam ¢alismasinin yaraticiligl ve 6zgiinliigii hi¢bir sey ifade etmemektedir.
Biitiinlesik pazarlama iletisimi, iletisim unsurlar1 veya diger pazarlama faaliyetleri ile
de desteklenmelidir. Kotler; satislarin degil, tiikketici ve miisteri istek ve ihtiyaglarinin
mevcut oldugu siirekli degisen bir pazar ortaminda 1yi reklamin bile giincellenmesi
gerektigini belirtilmektedir. Reklamin yaratic1 ve kararli olmasi gerektigini sdyleyen
Revlon'un kurucusu Charles Revson'n yorumlart da su soruyu destekliyor:
"Fabrikamizda ruj yapiyoruz. Reklamlarimizda umut satiyoruz." Reklam, iiriine
dikkat ¢ekmek, taninmak, marka bilinirligi saglamak i¢in etkili bir yol olarak
gorilmektedir. Bu baglamda Dr. Stewart Henderson Britt, markalar1 benzetme
yoluyla sunmanin o6nemli oldugunu sdyliiyor: “Ne yaptigimizi tam olarak

biliyorsunuz ama bagka kimse bilmiyor” (Ugur ve Polat, 2010: 169).
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Bir miisterinin satin alimina ydnelik reklamcilik dort diizeyde calisir 4A
reklamcilik olarak ifade edilmektedir. Once bir uyar1 mesaji gonderir, ardindan
farkindalik yaratmaya yardimci olur, ardindan firiine karsi tutumu etkiler ve

tiikketicilerin mobilize edilmesinde 6nemli rol oynar (Behe ve ark., 2015: 12).
2.4. Reklam Simiflandirilmasi

Reklam bircok parametreye ayrilabilmektedir. Uriin cinsine, {iretim
teknolojisine, yaymlanan baskiya ve daha birgok standarda bagli olarak
uiretilebilmektedir. Ancak yapilacak diizenli smiflandirma reklam amaglart icgin
belirlenirse ihtiyac olan bilgi daha saglikli bir sekilde saglanacaktir. Reklam
siiflandirmasi agsagida verilmistir (Cetin, 2014: 560).

2.4.1. Yapanlar Ac¢isindan Reklam

Bir iirlin veya hizmetin reklamini yapma ihtiyaci, teslimat mekanizmasi
hakkinda siipheler uyandirmaktadir. Bu mekanizmanin rolii; iiretici, araci ve nihai
dagitict gibi en temel isimler tarafindan belirlenmektedir. Genel tanim olarak reklam,
yerel bir iretici tarafindan olusturulan ve firettikleri {iriin veya hizmetlerin hedef
kitlesine ulastirabilen bir reklam kanalidir. Uriiniin hedef kitlesini géz oniinde
bulundurarak genel reklamcilik, diger reklam tiirlerinden daha genis bir cografi
etkiye sahip olabilmektedir. Bu nedenle tiim diinyada ihtiya¢ duyulmaktadir. Kiiresel

markalarin Uireticilerinin reklamlari bu tiir reklamlara bir 6rnektir (Elden, 2008: 185).
2.4.2. Hedef Pazar Acisindan Reklam

Bu reklamlar, {irtinlerini gonderen tiiketicilere ve perakendecilere yoneliktir.
Tiiketici merkezli reklamcilikta hedef {iriinli satin alan insanlardir, amag; son
kullanictya ulagsmaktir. Tiiketicilere mal tedarik etmenin ana mekanizmast dagitim
kanalidir. Dolayistyla bu reklamda perakendecilerin ve tiiketicilerin ilgisini ¢ekmesi
tireticiler icin 6nemli bir konudur. Diger bir deyisle, {ireticinin “alict” statiisiinden
yola c¢ikarak bir perakendeciyi tliketici olarak gérmek yanls degildir (Yilmaz, 2017:
260).
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2.4.3. Amac Acqisindan Reklam

Genel olarak reklamin amaci; Uriine veya markaya olan talebi ydnetmektir.
Reklamin yarattigi begeniye gore reklamlarin amaca gore siniflandirilmasidir.
Siralama, Oncelige gore veya secici Oncelige gore yapilir. Birincil tercihin
secilmesindeki temel amag, bilinen {iriinler yerine farkli iirtinlere talep yaratmaktir

(Sekerkaya, 2015: 166).
2.4.4. Islenen Konu Ac¢isindan Reklam

Bu reklam tiirii, dogrudan veya dolayl olarak hassas reklameilik olarak ikiye
ayrilabilmektedir. Dogrudan yanit reklameiliginin amaci, tiiketicileri reklami yapilan
tiriini hemen satin almaya tesvik etmektedir. Satin alma davranisi, arzu ve korku
paralelinde ger¢eklesmekte ve duyum diizeyine gore farklilasmaktadir (Kazangoglu,

2012: 160).
2.4.5. Mesaj Acisindan Reklam

Giliniimiizde reklamlarin ¢ogunun imalat sektdriine ve orada yapilan iirlinlere
yonelik oldugu goriilmektedir. Bu reklamlarin temel amaci, iirlin satiglarini artirmak
veya iUrilin/lirlin markasinin tliketici farkindaligini artirmaktir. Reklam iiretimi
tarafinda iretici ve distribiitorler bulunmakta olup, {iirliniin kalitesi, fiyat1 ve
ozelliklerinin kullanicilar1 s6z konusu reklam igerigine g¢ektigi gozlemlenmektedir

(Aydin, 2017: 910).
2.4.6. Odeme Acisindan Reklam

Reklam tiirleri, taraflarin reklam giderlerini 6deme sekline gore de farklilik
gostermektedir. Reklam maliyetleri {lretici, ajans veya her ikisi tarafindan
karsilanabilmektedir. Her iki durumda da tek tarafli ticretli reklamlar ayr1 reklamlar

olarak sunulmaktadir (Ayanwale ve ark., 2005: 10).
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2.4.7. Cografi Alan Acisindan Reklam

Cografi alana gore reklamcilik 3 temel kategoriye ayrilir. Bu ayrim, reklamin
hedef kitlesine gore yapilmaktadir. Cografi olarak yerel reklamlar, belirli bir bolgeyi
hedefleyen reklamlardi. Ayrica yerel medya araclar aracilifiyla yayinlanirlar ve
sadece bu bolgeye yoneliktirler. Perakende reklamlarindan bazilar1 bu tiir reklamlara
ornek olacaktir. Yerel reklamlar, tim ulusal smirlarin yani sira iilke igindeki bir

bolgeyi hedefleyebilmektedirler (Kempf & Laczniak, 2001: 28).
2.4.8. Diger Reklam Tiirleri

Yukarida ozelliklerine gore siniflandirmaya calisilan reklamlarin yani sira
klasiklesen ve yayginlasan c¢esitli reklam tiirleri de bulunmaktadir (Jones ve ark.,

2005: 625).

Anahtar Reklamlar: Uriiniin avantajlarmi ortaya koyan ve iiriin yasam
dongiisiine bagl olarak iirline talep yaratan bir reklam big¢imidir (Kempf & Laczniak,

2001: 28).

Rekabet¢i Reklamlar: Uriin icin tiiketici talebini tesvik eden ve yaratan

reklamlardir (Latif ve ark., 2011: 38).

Endiistriyel Reklam: Imalat sektoriindeki {iretim malzemeleri igindir. Bunlar,
tiretimi yonlendiren arag, gere¢ ve kaynaklar1 satmayr amaglayan reklamlardir (Lee

& Oh, 2019: 441).

Profesyonel Reklamcilik: Bu alanda veya meslekte uzmanlar bulunmaktadir.
Ornegin, tip uzmanlar1 veya avukatlar i¢in yapilan reklam bu smifa girer (Li &

Miniard, 2006: 102).

Karsilastirmalt  Reklam: Rakipleri, rakiplere dayali tercih kriterleri
olusturmaya yonlendirmek veya {iriiniin / hizmetin temel uyaric1 6zelliklerinden ve
hedef kitlenin ¢aligmasindan dolayli olarak faydalanmaktadir. Bu, {riinii
sececeklerinden emin olmak i¢in bir reklamdir. Halihazirda bu tiir duyurularin en

acik Ornekleri GSM ve bankacilik sektorlerindeki duyurularda goriilmektedir. Bu
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klasik reklam panolarinin yani sira teknolojinin nimeti olan ve teknolojik
gelismelerle birlikte gelisen reklam tiirleri de bulunmaktadir (Moorthy & Hawkins,
2005: 354).

Gizli Reklamlar: Reklami yapilan tiriin veya hizmetlere yonelik reklamlarin
dolayli olarak iletilmesidir. Dizi ve filmlerde “Uriin Yerlestirme” bashig1 altinda
olusturulan reklamlar bu tiiriin en bariz 6rnekleridir. Ozellikle son yillarda bu tiir
reklamlar oldukga popiiler hale gelmistir. Yeni reklam tiirii, Ingilizce “information”
ve “commercial” kelimelerinden gelen ticari reklamdir. Tanitim filmleri araciligiyla
olusturulan ve viral reklam olarak internette cok dnemli bir uygulama alani bulan bu
tiir reklamlar da bu tiire dahildir. Bu giinlerde bu reklamlar 6zellikle internette ¢cokca

goriilityor (Wijaya, 2011: 10).

Interaktif Reklam: Teknolojinin yarattig1 yeni nesil teknolojilerden biridir.
Bu, tiiketicilerin yalnizca meslekleriyle alakali iirlin ve hizmetler i¢in reklam
almalarin1 saglar. Reklam, katalog gibi reklamlar ve sirketlerin CD ortamindaki

reklamlari bu tiir reklamlara 6rnektir (Aktas, 2010: 147).
2.5. Reklam Degeri

Reklam, tiiketicilere sagladig1 deger ve faydalarin 6znel bir degerlendirmesi
olarak tanimlanir. Reklam degeri, reklam performansim1 6lgmek tiiketici
memnuniyetini ifade etmek i¢in onemli bir kavramdir ve reklam etkinligini 6lgmek
icin yararli bir Ol¢li olarak kullanilir. Tiiketiciler, ilettigi mesajin ihtiyaglarini
karsiladigimi diigiindiiklerinde bir reklam1 yargilarlar. Ayrica, reklamlarla etkilesime
giren tiiketiciler, reklamlarin degerine iliskin algilarini olumlu veya olumsuz olarak

degerlendirmektedir (Biittner ve ark., 2014: 162).

Reklamin degeri, etkili bir reklam stratejisi gelistirmenin merkezinde
olabilmektedir. Bu, inanglarin merkezinde igerigin mi yoksa reklam bi¢iminin mi
oldugu konusundaki tartismada fikir birliginin temelini olusturabilir. Reklam degeri
ile pazar performansi Olgiitleri arasindaki iliskiyi arastiran gelecekteki arastirmalar,

tiikketicilerin yararl bulduklar1 bir reklamin onu satin alip almayacagini belirlemesi
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gerektigini one siirmektedir. Reklam degerine ek olarak, tliketiciler markalarin
sundugu reklamlar1 yorumlayarak psikolojik olarak degerlendirerek tiiketicilerin
reklam hakkindaki diislince ve gozlemlerini net bir sekilde aciklamalarini
saglamaktadir. Belirli bir reklamin tiiketiciler i¢in reklami olumlu bir sekilde
algilayabilmeleri i¢in deger yaratmasi gerektigi ifade edilmektedir. Bu nedenle,
reklam tiiketicilere deger katmaktadir. Yiizlerce reklama maruz kalan tiiketicilerin
reklamlar1 nasil ve hangi bakis acisiyla yorumladigi, ol¢tiigli ve degerlendirdigi
konusunda reklamin algilanan degeri ve tiiketici davranisi Onemli bir rol
oynamaktadir. Ayrica, reklam verenin potansiyel miisteri grubunu dogru bir sekilde
hedefleyen multimedya araglarmin dikkatli seciminin, reklamm degerini

artirabilecektir (Atar & Ispir, 2019: 305).
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UCUNCU BOLUM
REKLAM VE ACIK HAVA REKLAMCILIGI

Ag¢ik hava reklamciliginda yasanan teknolojik gelismelerin  ortaya
konulabilmesinin temelinde, “Reklam Mecralari, A¢tk Hava Reklamciligi Kavrami,
Ac¢tk Hava Reklamciliginin Diinyada ve Tiirkiye’'de Tarihsel Gelisimi, A¢ik Hava
Reklamlarimin Avantaj ve Dezavantajlari, A¢tk Hava Reklamlarinin Oczellikleri, Acik

Hava Reklamciliginda Uretim Teknikleri nin incelenmesi dnemlidir.
3.1. Reklam Mecralari

Miisterileri mal ve hizmet satin almaya ikna etmek, biiyiikk Olclide etkili
reklamciliga baglidir. Etkili reklam, bir sirketin imajin1 olusturmaya ve daha fazla
miisteri elde etmeye yardimeci olmaktadir. Mecra se¢imi bu siirecte Onemli bir

faktordiir (Constantinides & Fountain, 2008: 232).

Farkli medya mesajlar1 farkli algilanabilmektedir. Medya, tiiketicinin iyi olma
duygusunu etkileyebilmektedir. iletilen mesajin etkisi farkli medya mecralarinda
farklilik gosterebilmektedir. Ancak reklam gereginden fazla gosteriliyorsa durum ters
tepebilir ve insanlar da mesaja olumsuz tepki verebilir. Pazarlama iletisimi agisindan
medya araciligiyla marka veya reklamda verilen bilgilerin hatirlanmasi ¢ok 6nemli
olmakla birlikte, mesajlarin sikligi en uygun diizeyde olmalidir. Insanlarin en
sevdikleri diziyi izlerken, bir filmin en heyecanli aninda ya da internette gezinirken
ayni reklami tekrar tekrar gormeleri, reklama olumsuz tepki verilmesine neden

olabilir (Hajli, 2014: 388).
3.1.1. Geleneksel Mecralar

Internet tabanli iletisim araglarinin genel olarak gelismesi, yeni bir dijital
ortamin ortaya cikmasi ve internetin daha verimli kullanilmasi ile yeni medya

kavrami hayatimiza girmistir. Geleneksel medya, tek yonlii bilgi akisi, kitlesel
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yayllim ve alicilarin igerik iiretimine tek tip katki saglayamamasi gibi Ozellikler

bakimindan yeni medyadan farklidir (Adomavicius ve ark., 2013: 956).
3.1.1.1. Televizyon

Televizyon, ¢ok eski zamanlardan beri kitleler iizerinde biiylik bir etkiye
sahip olmus hem gozleri hem de kulaklar1 kendine ¢ekmistir. Giinliikk hayatin
ayrilmaz bir pargasi haline gelen televizyon, insanlar1 saatlerce ekrana kilitleyerek
insanlarin konulara, goriislere, kurumlara, farkli olaylara ve kisilere karsi tutum ve

davraniglarini etkileyebilmektedir (Babi¢ Rosario ve ark., 2016: 298).
3.1.1.2. Radyo

Radyo dinlemek, ev isi yapmak, araba kullanmak gibi diger aktivitelerle
birlikte olusur. Radyo bir arka plan araci olmaktan daha fazlasi oldugu igin,
reklamlarin ger¢ekten duyulup duyulmadigi konusunda siipheler ortaya cikiyor
(Dinner ve ark., 2014: 528).

3.1.1.3. Gazete-Dergi

Gazeteler daha egitimli insanlar tarafindan daha fazla okunsa da {iniversite
mezunlarinin sayist artmasina ragmen gazete okuyanlarin sayist azalmistir.
Pazarlama (tanitim) odakli halkla iligkiler calismalar1 gilinlimiizde ozellikle
gazeteciler tarafindan yazilan yazilar veya iicretsiz gazete bdliimlerinde tanitim

faaliyetleri seklinde yayinlanmaktadir (Goh ve ark., 2013: 89).

Gazetelerden sonra ikinci basim araci olan dergiler, yiiksek baski kalitesiyle
gazetelerden ayrilmaktadir. Baski kalitesi nedeniyle prestijli reklamlar i¢in uygun bir
mecradir. Ancak yaym siiresinin uzun olmast nedeniyle giincel olaylarla ilgili

reklamlar i¢in uygun bir ortam degildir (Gopinath ve ark., 2014: 242).
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3.1.1.4. Acik Hava

En eski reklam mecrast olan agik hava reklam mecralari, insanlarin disarida
daha fazla zaman geg¢irmesi nedeniyle reklam verenlerin marka, firma ve iiriin
mesajlarini genis kitlelere ulastirmasina olanak saglamistir. Insanlar evlerinin disinda
giinlin her saatinde acik hava reklamlarina rastlayabilirler. Evlerinin penceresinden
bakan insanlar bile dis mekan reklamlarint gorebilir (Hennig-Thurau ve ark., 2015:

375).
3.1.2. Diger Geleneksel Mecralar

Sinema da tipki televizyon gibi hem goze hem kulaga hitap etmektedir.
Ancak TV ile karsilastirildiginda daha az kisiye ulasabilmektedir. Sinemalarda film
baglamadan oOnce veya film yarida kesildiginde reklamlar gosterilmektedir.
Televizyon reklamlarinin zayif noktast olan odadan ¢ikmak ve kanal degistirmek
miimkiin olmadig1 i¢in bu durum tiyatro reklamlariin giicii olarak degerlendirilebilir

(Katsikeas ve ark., 2016: 3).

Satis noktasinda reklam, slipermarketlerde, hipermarketlerde kullanilan ve
siklikla karsilasilan bir reklam seklidir. Satis noktasi reklamciligi ile tiiketicinin
gorsel, isitsel ve deneyimsel satin alma davranisini etkileyecek reklam yontemleri

kullanilmaktadir (Muthukrishnan & Kardes, 2001: 90).
3.1.3. Cagdas Mecralar

Internet sayesinde tiiketiciler, diinyanin her yerindeki isletmeler ve insanlarla
sanal olarak her an iletisim kurabilir, bilgileri ¢esitli sekillerde kontrol edebilir ve
icerik olusturabilir. Internetin sundugu bu avantajlarin kullanildigi kanallar yeni
medya olarak bilinmektedir. Yeni medya, ¢ift yonlii iletisimin anlik olarak
saglanabildigi, bilginin kontroliiniin tek tarafli olmadigi, sadece belirli kesimlerin
degil herkesin igerik olusturabildigi, iletisimde zaman ve mekan siniriin olmadigi ve

tiim iletisim yontemlerini igeren mecralardir (Onishi ve ark., 2012: 221).
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Geleneksel ortamda ses, goriintii, hareket ve yazi olarak bircok yeni medya
platformu yiiksek diizeyde etkilesime sahiptir. Iki yonlii iletisimi miimkiin kilan yeni

medya, hedef pazarlar1 daha iyi se¢gme potansiyeline sahiptir (Schlosser, 2011: 227).
3.1.3.1. Internet

Televizyonun 1950'lerde medya ve reklam diinyasin1 yeniden sekillendirmesi
gibi, internet de tiim medya tiirleri iizerinde biiyiik bir etkiye sahip oldu. Internet
tizerinden televizyon ve radyo izlenebilir, gazete ve dergiler cep telefonu, bilgisayar

veya tabletten okunabilir (Schulze ve ark., 2014: 8).

Pazarlama iletisimi agisindan bakildiginda, gazetenin hangi haber tiirlerinin
veya boliimlerinin en ¢ok tiklandigini bilmek onlar1 daha degerli kilar. internet
reklamciligi tige ayrilir. Bunlardan ilki web sitelerinin reklam amagl kullanilmasidir.
Ikincisi, web sitelerinde reklamciliktir. Bu reklamlari: Banner Reklamlar, igerige
Dayali Reklamlar, Multimedya, Sponsorlu Icerik, Arama Motoru Reklamlari,
Reklam ilanlari seklinde gruplayabiliriz (Sethuraman ve ark., 2011: 458).

3.1.3.2. Sosyal Medya

Sosyal medya, markalarin tiiketicilere daha dogrudan ve organik olarak
ulagmasi i¢in yeni bir kanal agmistir. Sosyal platformlar, igletmelerin milyonlarca
kisiye ulasmak icin kolayca igerik olusturmasina ve yayinlamasina olanak tanir.
Daha fazla kisiye, genis Olgekte gonderi yayinlamaktan, reklam vermekten veya

miisteri gekmekten ¢cok daha hizli ve daha ucuza ulasin (Rishika ve ark., 2013: 109).
3.1.3.3. Mobil Cihazlar

Kisa mesaj, sesli, goriintiilii mesaj gonderebilme olanaklar1 saglayan mobil
cihazlar araciligiyla reklam verenler hedef kitlelerine zaman ve mekéan sinir1 olmadan
ulasabilmektedirler (Bauer ve ark., 2005: 183). Yasalarimiza gore tiiketiciler,

istemedikleri sirket mesajlarmi reddedebilir. Isin yasal yonii géz éniine alindiginda,
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tiikketiciler rahatsiz olduklar1 mesajlardan vazge¢me hakkina sahiptir (ispir ve ark.,

2009: 7).
3.1.3.4. Reklam Oyunlar:

Oyunlariin ¢ogalmasi, oyun ve medya becerilerini birlestiren yenilik¢i yeni
multimedya uygulamalar1 bi¢imlerini tesvik etti (Yamamoto, 2009: 18). Oyuncular,
oyun i¢i maceralartyla reklami yapilan markayr ve/veya {irlinii tanimlar. Bu
reklamlar, miisteri ile marka arasinda bir koprii olusturmak i¢in ¢ok Snemlidir. Bu
ortamdaki reklamlarin etkilesimli dogasi nedeniyle, uzun vadeli marka bilinirligi

olusturmada oldukca iyi ¢alisir (Lee & Seounmi, 2008: 145).
3.2 Acik Hava Reklamcilhig:

Toplumsal hayatin birgok alaninda karsilasilan ac¢ik hava reklamciligi,
reklamciligin 6nemli bir pargasidir. Toplumsal yasam dinamiklerinin ayrilmaz bir
pargast olan acik hava reklamciligi, hayatin bir pargasidir. D1s mekan reklamciligi,
kolayca “mekanin diginda herhangi bir yerde” goriinen reklam olarak
tanimlanabilmektedir. Bu “yerler” caddeler, otobiisler ve aligveris merkezleri olarak
siralanabilir. Dis kanallar i¢cin “dis kap1” terimi kullanilsa da bu terim yerini

“mekandan uzakta” kavramina birakmistir (Demir, 2014: 100).

Mekéndan uzakta terimi, agik hava reklamciliginin kapsamini dogru bir halde
tanimlayabilmektedir. Insanlar kentsel yasamda mekanlarindan c¢iktiklarinda
sokaklara, toplu tasima araglarina, binalara, aligveris merkezlerine, tren
istasyonlaria ve biitlin sehre yayilmaktadirlar. Bu nedenle biitiin kent agik bir muhit

olarak kabul edilmektedir (Gililmez ve dig. 2010: 71).

Hizmetlerini satmak ve siirekliligini saglamak isteyen {iretici, marka ve
kuruluglarin satis ve stireklilik = stratejilerini periyodik olarak giincellemeleri
gerekmektedir. Hedef kitleye ulagsmak ve etkilemek i¢in teknolojiler gelistirerek,

mekan dist reklam mecralari, reklam ortaminin 6n saflarinda yer almaktadir.
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Acikhava reklamciliginin giiclinii artirabilecegi i¢in tiim kesimlerin ilgisini

¢cekmektedir (Tungel, 2018: 320).

Tiiketicilerin farkli reklam alanlarina goz atmak igin yeterli zamanlari
olmadigindan, kitlelere ulagsmak i¢in en hizli ve en etkili reklam hiz1 ve ¢oziimleri ile

acik hava reklamcilig1 ortaya ¢ikmistir (Demir, 2014: 101).

Kent mobilyalarinin 6zelliklerini isimlendirecek bir dis mekan reklam alani,
hedef kitleye farkli bir reklam konsepti sunmaktadir. Ug boyutlu ve iki boyutlu
tabelalar ve totemler, billboard, megaboard, bina giydirme uygulamalari, cam iizerine
uygulanan grafikler, cati reklamlari, ¢at1 iistii reklam panolari, ¢ift tarafli panolar,
duvar reklamlari, hareketli ve yanip sonebilen reklamlar, 1s1klt panolar, levhalar,
tabelalar, LED ekranli reklamlar, otobiis duragi reklamlari, tasit giydirme
uygulamalari, yer grafikleri, yonlendirme panolar1 ve levhalar1 gibi baslica popiiler
acik hava reklam alanlarmma ek olarak, bisiklet yollari, otobiis duraklari, metro
istasyonlar1, taksiler, trenler, yayalar, biifeler ve daha fazlasi da bulunmaktadir.
Reklami yapilan alanlar ¢ok farkli kullanilmaktadir. Hava tabanli reklam {irtinleri,
lazerler ve hava projeksiyonlari ile sehir ici araglarda iiretilen dijital tabanli reklam
araglari, dikkat ve begeni ¢ekmek icin agik reklamciligin 6nemini artirmaktadir. A¢ik
hava reklamcilig1 geleneksel reklam bigimlerinden (TV, radyo, gazete vb.) ayiran en

onemli 6zellik, reklam alaninin 6tesine gegmesidir (Giilmez ve dig. 2010: 72).
3.3 Acik Hava Reklamcihiginin Tarihsel Gelisimi

Acikhava reklamciligl, reklamciligin baglangicindan bu yana en eski reklam
kanallarindan biridir. A¢ik hava reklamciliginin tarithine bakildiginda, bu tiir

reklamciligin ¢ok eski zamanlara dayandigini gostermektedir (Biischken, 2007: 52).
3.3.1. Diinyada Acik Hava Reklamciliginin Tarihsel Gelisimi

Babil uygarliginin bir¢ok tarihgisine gore, diinyadaki en eski reklam 6rnegi,
MO 3000'de Babil tiiccarlarinin diikkanlarmi tanitmak icin kullandiklar1 diikkan
tabelasidir (Biilbiil, 2018: 29).
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Antik Roma'da, halk danslarini tesvik etmek, yerel isletmeleri desteklemek ve
se¢cmenleri oy kullanmaya tesvik etmek i¢in duvara mesajlar yazilmistir. Bu modasi
gecmis acik hava reklamciligi Asya, Afrika ve Giiney Amerika'nin birgok yerinde
bulunmaktadir. Bu reklam tiiriiniin 4000 yi1l 6nce Hindistan kaya sanatindan geldigi
de sdylenebilir. Tlkel medyanin (tabletler, duvar resimleri vb.) 6zelliklerine dayanan
acitk hava reklamciliginin yaratict ortamidir. Bu ¢agin agik hava reklamciligi
yaraticilikla birlesiyor. Bu reklam bigimi, kanaat ve bilgiyi iletmenin en eski yoludur

(Giilmez ve dig. 2010: 73).

Yunan ve Roma déneminde orta ve dis siitunlarda gladyator doviisleri ve sirk
gosterileri yapilmistir (Gorsel 9) (Sanal 8). Papiriis kullanim1 antik Yunanistan ve
Roma'da yaygindi, papiriis satis raporlart ve duvar posterleri yapmak i¢in kullanilmig
ve Pompeii (Gorsel 10) (Sanal 9) ve Arabistan'daki harabelerde is haberleri ve siyasi
kampanyalar bulunmustur. Antik Yunan ve Antik Roma'da magaza reklamlarinda
afislerin oldugu bilinmektedir. A¢ik bir isaret i¢in en yakin kullanim, bir igaret veya
kaya sanatidir. Bir iirlinli veya hizmeti tanitmay1 amaglayan reklamlar da ayn1 amaca
hizmet etmistir. Cok az insan onu okuyabiliyordu, bu yiizden tiiccarlar adaklarini tasa
veya tahtaya oyulmus sembollerle sergileyebiliyordu. Sarap tiiccarlar1 kiime

semboliinii, kunduracilar ise ¢izme semboliinii kullanmiglardir (Sar1 Sezer, 2009: 13).

Gorsel 11 incelendiginde; figiirlerin, muhtemelen Efes Antik Kenti'ndeki ilk
kamuya agik kurum olan bu geneleve giden mermer yolda tanitim amach kullanildigi
saniliyor. Bazi arkeologlar, sehre yeni gelenlerin yolunu bulmasi i¢in yapilmis bu
eski reklam panosunu su sekilde yorumladilar; “Kraliceler kadar giizel olan agkimi

"7

istiyorsan kavsakta soldaki eve gel!”. Sol ayak izi ile yonii anlatan eserde tacl kadin
figtirti glizelligi, kalp sekli ise aski simgeliyor. Baska bir arastirma grubu, ¢alismanin
parasal bir rakam icerdigini iddia etmistir. Figilirii “Paraniz varsa ve agki ariyorsaniz
yolun sonunda giizellikler géreceksiniz” seklinde yorumlamistir (Sanal 10) (Basgoze

ve Kazanci, 2014: 30).



Gorsel 9. Eski Yunan Vazosu (M.0.550)
(http://www.equivia.ch/en-page-daccueil/lhistoire-a-cheval/Erisim Tarihi: 19.11.2022).

Gorsel 10. Pompeii Kenti Duvarindaki Gladyator Savasi Freski
(https://arkeofili.com/tag/asur/ Erisim Tarihi: 21.11.2022).
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Gorsel 11. Efes Antik Kenti’nde Bir Kaldirimda Yer Alan Mermer Oyuntu
(https://www.grafstudios.com.tr/tr/blog-9-kisaca-reklamin-tarihcesi, Erisim Tarihi:
21.11.2022).

Misir uygarlifinda Misir'in niifusunun yogun oldugu yerlerde bir mesaj
iletmek i¢in agaglara ve duvarlara afigler asilmis, tahtalar kesilerek ya da taslara
yapistirilarak hukuk kurallar tiiccarlara anlatilmigtir. 5000 y1l dncesine gelindiginde
Misir ve Mezopotamya'da piyasada bulunan kil tabletlerde bir¢ok kisiye ulasilmak
istenilmistir Ayrica binlerce yil Once insanlari kanunlar ve sozlesmeler hakkinda
bilgilendirmek i¢in devasa sert siitunlar kullanilmistir. Misir'da bir kale insasi igin
yapilan kazilar sirasinda ortaya ¢ikarilan Rosetta Tas1 (adin1 kuzey Misir'in Akdeniz
kiyisindaki Rosetta kentinden almistir), (Gorsel 12) (Sanal 10), 1799 yilinda Fransiz
ordu miihendisi PierreFrangois Bouchard tarafindan (Napolyon'un isgali sirasinda)
bulunmustur. Rosetta Stone, demotik (eski Misir alfabesi), hiyeroglif ve eski
Yunanca'da ¢ivi yazisi uzmanlar1 tarafindan yazilmig ve ii¢ Misir tapinagina
gonderilecek bir antlasmadir. MO 30-530 yillar1 arasinda yapildigi tahmin edilen
Rosetta Tas1. C. M.O. Misir hiikiimdar1 tarafindan yazilmistir, hiikiimdar icin bir tiir
reklam olarak kabul edilir (Ingiltere'de British Museum'da sergilenmektedir) (Sari

Sezer, 2009: 19)
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Gorsel 12. Rosetta Tas1
(https://www.grafstudios.com.tr/tr/blog-9-kisaca-reklamin-tarihcesi, Erisim Tarihi:
21.11.2022).

Sozlii ve yazili reklam farkli zamanlarda dogmustur. Metin yazarli§i ve
reklam panolari, Babil, Misir ve Roma uygarliklarinda basili reklamciligin baglica
ornekleridir. Birgok kaynaga gore reklamcilar ve sayfalar sozlii reklamciligin
onciileri olarak kabul edilmistir. Eski Misir ve Babil tiiccarlar1 bu reklam sayesinde
tabletleri reklam ve dis ticaret i¢in kullanmiglardir. Bu donemde ortaya g¢ikan ilk
sokak reklamlarindan biri, bir binanin duvarindaki ilging bir tabelaydi. Yiizlerce yil
sonra Misirh  tliccarlar, yolculart sunduklar1 {irlin  ve hizmetler hakkinda
bilgilendirmek i¢in ¢esitli mesajlarin yazildigi halka agik sokaklara tas parcalar
yerlestirmiglerdir (Tungel, 2018: 321).

Orta cag promosyonlar1 genellikle sarayin mesajim halka iletmek i¢in
kullanilmistir. Baslangigta reklam, sozlii mesajlarin  tellallar ve ¢igirtkanlar
aracilifiyla iletilmesiyle yapilmistir. A¢ik hava reklamciliginin kullanimi, Avrupa'da
artan orta ¢ag kasaba ve sehirleri ile ¢ogalmistir. Kentin okuryazarlik oraninin diisiik

olmas1 nedeniyle, eski agik hava reklamcilig1 o6rneklerinin, genel halki ¢ekmek igin



40

Orta Cagin ortak bir 6zelligi olarak kullamldigr iddia edilmektedir. Ornegin
degirmenci, terzi veya demirci ile ilgili deyimler yerine yapilan isi anlatmak i¢in bazi
semboller kullanilmistir. Ornegin takim elbiseler, sapkalar, saatler, elmaslar, at nali
sekilleri, mumlar ve hatta un cuvallar1 (Gorsel 13) (Sanal 11). Burada da sehir
meydanlari, meyve ve sebze satan arabalarin ve vagonlarin arkasindaki miisterilere
isletmelerinin reklamini yapmak i¢in dis mekan trafik isaretlerini kullanmistir

(Biilbiil, 2018: 30).

Gorsel 13. Orta cag Reklam Ornegi
(https://seyler.eksisozluk.com/orta-cagdaki-sosyal-yapi-ruhban-sinifi-ve-gunluk-yasama-dair-
kapsamli-bir-rehber, Erigim Tarihi: 21.11.2022).

Basinin yayilmasindan once, 15. yiizyilda, markalarin (ay, yildizlar vb.),
sokak yemegi tezgahlarinin ve reklam panolarinin kullanimini igeren ve bu nedenle
basildiktan sonra bir pargasi haline gelen {i¢ reklam bi¢imi kullanilmistir. Teknoloji
ana akim haline gelmis, brosiirler ve afisler ortaya ¢ikmis, brostirler kullanilmis ve
perakendeciler {iriinlerini tanitmaya baglamislardir. Lonca sembolii ile bir not olarak
diizenlenmis ve hatta duvarlara yapistirilmistir. istege bagl banner yerlesimi, reklam
esnekligini artirmisg ve banner tercihlerinde énemli bir rol oynamistir. 1480'deki ilk
afis, Londra'daki bir kiliseden William Caxton'in rahipler i¢in yazdig: "The Salisbury
Use of Salisbury" adli kitabinin reklamiydi (Gorsel 14) (Sanal 12) (Demir, 2014:
102).



41

Gorsel 14. ilk Duvar Afisi (Londra,1480)
(http://brandway.blogspot.com/2012/10/turkiyede-ve-dunyada-reklamn-tarihcesi.html, Erisim Tarihi:
19.11.2022).

Afigler 200 yildan fazla bir stiredir diinyanin her yerindeki halka agik yerlerde
acik hava reklamciliginda kullanilmaktadir. Yoldan gegenleri gekmek igin gorsel
olarak carpici reklamlar, tiiketicileri siyasi konular hakkinda bilgilendirmeyi, onlar1
belirli etkinliklere katilmaya ve belirli iirlin ve hizmetleri satin almaya tesvik etmeyi

amaglamaktadir (Franch ve Albiol, 2013: 94).

Kagit teknolojisinin gelismesi ve tipo baskinin icadi, 15. yiizyildan itibaren
afis baskisim1t miimkiin kilmigtir. Reklamcilik en ¢ok 15. ylizyllda Johannes
Gutenberg tarafindan icat edilen tagmabilir makine sayesinde bilinir hale gelmistir

(Tungel, 2018: 322).

18. ylizyilin sonlarina dogru graviir teknolojisinin gelismesiyle birlikte
resimli afis basmak miimkiin hale gelmistir. 1835, PT. Barnum's Circus'in New
York'a gelisi bir dis tabelada duyurulmustur. 19. ylizyilin ortalarinda kullanilan dig
mekan reklamlar1 sokaklarin godzdesi olmustur. Bu reklamlar gorsel afigler ve
bolgesel renkli tabelalardan olusturulmus ve bunlart tamamlayacak sekilde

yapistirilmistir (Elden, 2008: 186).
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18. yiizyilin baglarindan bu yana, ac¢ik hava reklamciligi Amerika'nin biiytlik
sehirlerine yayilmis ve parklari, sokaklari, toplu tasima araglarini, araglari, binalari
ve mesgul insanlart ¢ceken bir biiyiime ve gelisme isareti gostermistir. Bu nedenle
reklamcilar bu alanlar1 tercih etmistir. Yasadigimiz zamanlar1 hesaba katarsak,
aydinlatma panolari, santraller, silindirler, dur isaretleri, mega 1siklar, otobiis
isaretleri, metrolar ve hafriyat levhalar1 teknolojik gelismeye ve yeni teknolojilerin
gelistirilmesine katkida bulunmusg ve iiretim teknolojisi sayesinde, bunlarin ¢esitliligi

artmis ve artmaktadir (Arslan, 2010: 39).

19. yiizyi1lda garajlar, halka acik otoparklar ve tren istasyonlar1 gibi reklam
kanallar1 kullanilsa da giiniimiizde dijital sergiler, bina ve cephe kaplamalari,
aligveris merkezleri, sokak mobilyalar1 gibi ¢esitli agik hava reklam kanallari
bulunmaktadir. 19. yiizyilda tas ve oteki baski teknolojilerinin gelisimi, oldukca
mubhtelif yaratici reklamlarin yaratilmasina izin vermistir. Ahsap panellere afis
basabilme kabiliyeti 19. yiizyila kadar uzanmaktadir. Giinlin sonunda "Bildirim

Panosu" kavrami ortaya ¢ikmistir (Tungel, 2018: 323).

Billboardlar diger reklam mecralar1 gibi dil, din veya etnik kdken ayrimi
yapmamaktadir. Ulusal Kurabiye Fabrikasi, gd¢menlik pazarmi ilk tanitan ve
kesfeden sirket olmustur. Sirket 20. ylizyilin ilk on yilinda faaliyetlerini durdurarak
bir gogmen pazart kurmustur. 20. ylizyilin baslarinda karteller tarafindan reklam
sagduyudan yoksun ve sehre kotii bakmakla elestirilmistir. Elestirilerin sebeplerinden
biri de markanin sanata haksizlik oldugu diisiincesi olmustur. Sivil toplum
kuruluglarinin ve reformcularin destegiyle bu fikir, reformcular i¢in toplumsal bir
sorun haline gelmistir. Insanlarin egitim diizeyinin artmasiyla estetigin 6nemi artmis

ve agik havalimanlarinin bile kullanilmadig: diisiincesi yerlesmistir (Arslan, 2010:
40).

ABD’de 1907 yilinda California eyaleti, estetik nedenlerle kamu reklamini
yasaklamis ve birka¢ ay sonra bir Los Angeles mahkemesi, reklamin halk sagligi,
giivenligi ve ahlaki iizerindeki etkilerini sinirlamak i¢in bir ihtiyati tedbir kararinin

imzalanmasima karar vermistir. 1909'da reklam panolarinin verimli kullanimi ve
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vergilendirilmesi fikri eyaletler arasinda yasallagtirilmistir. Birinci Diinya Savasi'nin
patlak vermesiyle birlikte biiyiik yerlesim birimlerine sahip sehirlerde agik hava
reklamlar1 kullanilmaya baslanmistir. 1917'de Amerika Birlesik Devletleri Yiiksek
Mahkemesi, afis sahibinin rizasit olmadan afis kullanmanin yasa dis1 olduguna karar
vermistir. Bilindigi gibi modern afislerin kullanim1 19. yiizyilin ortalarina kadar
gitmektedir. Yayincilik endiistrisinin gelismesi nedeniyle renkli litografi iyi bir
seviyeye ulasmis ve biiyiilk ve ucuz goriintiilerin seri iiretimini miimkiin kilmistir.
Fransa ve Ingiltere (Gorsel 15) (Sanal 13) gibi iilkelerde halka agik yerlerde sansiiriin
kalkmasiyla birlikte kentsel alanlarda da tiikketim mallarinin genis kitlelere sunulmasi

miimkiin hale gelmistir (Alniagik ve ark., 2010: 86).

Gorsel 15. Ingiltere'de Istifleme (Ust Uste Yerlestirme) Sistemine Dayanan Agik Hava Reklamciligt
(https://www.kobo.com/tr/tr/ebook/the-history-of-the-late-mr-jonathan-wild-the-great, Erisim Tarihi:
22.11.2022).

3.3.2. Tiirkiye’de Acik Hava Reklamcihig1 Tarihsel Gelisimi

Tirkiye’deki ilk profesyonel reklam ajanst 1909 yilinda Osmanl
Imparatorlugu déneminde David Samanon, Jac Hulli ve Ernest Hoffer tarafindan
“Ilanat Reklam Ajans1” adi altinda kurulmustur. Giiniimiiziin Tiirkcesi ile “Ilancilik

Reklam Ajans1” olarak adlandirilmaktadir (Sanal 14).
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1926 yilinda Ernest Hoffer, reklamlarin gazete ve dergi reklamlarinin yani
sira g¢esitli reklam kanallarina yonlendirilmesi gerektigi fikriyle ilk billboard fikrini
ortaya atmistir. Bu ilk iki 70x150 cm dis mekéan reklaminda, yonga levhanin kisa
ucu, reklami yapilan iiriin bilgisi ile yapistirilmis ve bir adam onu 150 cm'den fazla

sokaga cikarmistir. Bu ayni zamanda giiniimiiziin sandvi¢ adamlarinin ilkidir.

Hoffer bununla yetinmeyince bir poster yapmaya karar vermis ve hepsini bir
posterle kaplamistir. Yeni reklam araci, 1970'lerde CocaCola ve PepsiCola gibi icki
sirketlerinde reklam panolar1 ve aydinlatma panolar1 kullanildiginda hizla yayilmaya
baslamistir. 1980'lerde, bira isinin, ekipmaninin ve Ozel bankacilik kisilik
programlarinin ortaya ¢ikmasiyla agik hava reklam pazari patlamistir (Chioma ve

ark., 2016: 83).

Bu vitrinler ilk olarak 1990 yilinda Tirkiye'de ve yurt disinda c¢esitli
biiyiikliikteki benzin istasyonlarinda ve biiyiik aligveris merkezlerinin girislerinde
kullanilmistir. Bu vitrinler pahali olduklari i¢in agik hava reklamciligi maliyetlerinin
diisiik olmasi dolastyla daha etkileyici olmustur. Boyutu ve aydinlatma tiiri

sayesinde hem giindiiz hem de gece gormek kolaydir (Bakir ve Celik, 2013: 48).

Bir diger ac¢ik hava reklam mecras1 olan cam grafik, Tiirkiye'de ilk kez 1996
yilinda Milliyet gazetesi bina disinin 6zel olarak hazirlanmis cam grafigi ile
kaplanmasiyla yapilmistir. Acikhava Reklamcilari Dernegi (ARED) 1999 yilinda,
Agikhava Reklamcilari Dernegi (ARVAK) ise 2011 yilinda kurulmustur (Sanal 13).

3.4. Acik Hava Reklamlarmin Ozellikleri
Acik hava reklamlarmi diger reklamlardan ayiran bir dizi  6zellik

bulunabilmektedir (Sanal 13):

Konsept: Etkili agik hava reklamciligy, ilgi ¢ekici bir mesaj iletmek i¢in net,

giiclii ve yaratici bir zihniyete sahip olmalidir (Shimizu, 2002).

Reklam Metni: A¢ik ilan metninde kisa bir agiklama bulunmalidir. Uriin

ozelliklerini iceren tek satirlik bir baslik veya metin 6nerilir (Elden ve ark., 2008).
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Dizayn: lyi tasarim, tiiketici etkisi igin her zaman 6nemlidir (Yaman, 2014:

46).

Layout: Giiclii ve etkili bir hikdye anlatmak i¢in gorsel ve metinsel beceriler
birlestirilmelidir. Bunu yapmak i¢in kullanilan yontem, genellikle giiclii bir goriintii

segmekten ve gosterisli isimlerle ¢calismaktan daha kabul edilebilir (Yavuz, 2006).

Gorsel 68e: Agikhava reklamciligin tercih eden en etkili 6zellik tiiketicilerle
stirekli iletisim halinde olmasidir. Bu yilizden farkindalik yaratmak onemlidir

(Yaman, 2014: 45).

Tipografi: Yazi tipi onemlidir. Daha iyi okunabilirlik i¢in basit, temiz ve

sifrelenmemis karakterler kullanilmalidir (Ugur ve Polat, 2010).

Uriiniin tammirh@r: Tasarim, agik hava reklamciligin  en O6nemli
unsurlaridan biridir. Tasarimin bir diger énemli noktasi da iiriin tanmnirligidir. Iyi ve

etkili acik reklam, iiriine ve mesajin hedef kitlesine odaklanmalidir (Tosun, 2007).

Etkili ve iyi tanitilmis reklamcilik, tiiketicilerin ve hedef kitlelerin iiriine
odaklanmasina izin vermelidir. Giiniimiizde, acik hava reklamciligi bes duyudan
yalnizca birini, gormeyi desteklemektedir. Bu nedenle goriiniirliik bu ortamda en
onemli faktordiir. Bu 6zellikten tam anlamiyla yararlanmak i¢in, agik reklam ortamu,
cekici ¢ekiciligi ve tiiketicilerle siirekli iletisim saglayan basit ve net becerileri

nedeniyle basarili bir reklam mecrasidir (Sonmez Esiyok, 2015).
3.5. Acik Hava Reklamlarinin Avantaj ve Dezavantajlar:

Acik hava reklamlarinda, diger reklam kanallar1 gibi 1yi ve kotii, faydali ve
zararli durumlar sunmaktadir. Markalarin tiiketicileri etkilemek icin ne istediklerini
bilmeleri ve diisiinmeleri gerekmektedir. Artilar1 ve eksileri dikkatlice tartilmakta,

beklendigi gibi plan yapilmakta ve strateji olusturulmaktadir (Aktuglu, 2006: 10).
3.5.1. Acik Hava Reklamlarimin Avantajlari

Acikhava reklamciligi en karli reklam kanallarindan biridir. Insanlari

kalabalik ve kalabalik bir dis mekan ortamina yerlestiren reklam panolari, diger daha
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pahali kanallara gore daha verimli caligabilir. Agikhava reklamciliginin avantaji, bir
tilkketicinin reklam yoluyla kisa siireli veya bilingsiz bir sekilde bir {iriin satin
aldiginda, bir an i¢in gordiigli goriintlinlin bilingsizce kendisine yansimasi ve satin

alma davranisini etkilemesidir (Glirbiiz ve ark.,2009: 183).

Teknolojik gelismeler ve firsatlar arttik¢a, dis mekan reklam panolarinin
dijital gosterimleri ve 3 boyutlu goriintiileri gibi uygulamalar dikkat ¢ekebilmektedir.
Markalar buna bir destek araci diyerek hafizanizi gelistirebilmektedir. Dogru yerde
bir¢cok kisiye ulasmak miimkiindiir. Etkileyici metinlerin yani sira kisa ve kolay
anlagilir metinler ve gorseller ile istenilen mesaj dogrudan tiiketiciye

iletilebilmektedir (Zeren, 2003: 122).

Stirekli iletisimin ender kanallarindan biri olan agik hava reklamciligi, her
zaman tiiketicilere ulasma olanagina sahiptir. Mesajin iletilecegi hedef kitle, disarida
ve i¢ mekanda posterler, afisler, raket vb. Onlerinde durduklarinda mesajla
yiizlesirler. Diger reklam kanallarindan (yazili, televizyon vb.) farkli olarak, agik
hava reklamciligy, tiiketicilerin kanal degistirme veya sayfalart ¢evirme imkani

olmadig1 i¢in mesajlar1 direk olarak almaktadirlar (Yilmaz, 2001: 355).
3.5.2. Acik Hava Reklamlarimin Dezavantajlar:

Agik hava reklamcilifinin en 6nemli dezavantajlari, giinliik yogun tempoda
insanlarin reklamlardan habersiz olmalar1 ve fiziksel olarak hava kosullarina, dis

etkilere ve gorsel kirlilige neden olan faktorlere maruz kalmalaridir (Sanal 3).

Acik hava reklamcilig1 editoryal bir dergi kalitesi veya gazete reklami kadar
1yi, kaliteli bir radyo reklamiyla uyumlu olmayabilir veya yayimnin basinda, sonunda
veya ortasinda iletim desteklenmeyebilir. Okuyucularin, 6zellikle yazili basinda,
reklam mesajlarinin tiim gorsel ve dilsel unsurlarin1 okumak, derecelendirmek veya
gbzden gecirmek i¢in zamanlar1 vardir. Ancak agik hava reklamciligi karsisinda

insanlarin boyle bir segenegi yoktur (Sanal 12).
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Insanlar reklam panolarina pek dikkat etmemektedirler. Yiiksek hizda giden
kisilerin tabelada bir mesaj almasi iki saniye siirebilmektedir. Mesgul bir meydanda
bu siire 5 saniyeden az siirebilmektedir. Mesaj i¢in hedef kitlenin se¢imi ne kesin ne
de net olabilmektedir. Bununla birlikte, bolgede yasayan veya hareket eden kisilerin

profillerine ayrintili olarak ulasilabilmektedir (Sanal 5).

Uriiniin islevselligi minimal olarak tanimlanabilir. Uzun ciimleler insanlarmn
dikkatini ¢ekmez. Begenilen reklam alanlari yalnizca kalabaliklar ve kalabalik

alanlar olmadigindan, yaniltict mesajlar reklam goriiniirligiinii etkilememektedir

(Sanal 6).

Acik hava reklam sektoriinde yasal diizenlemelerin olmamasi nedeniyle yerel
yonetimlerin reklam sektoriine dahil olmasi agik reklam kanallarini olumsuz
etkileyebilmektedir. Ag¢ik hava reklamciligi dogru bir sekilde oOlc¢iilememektedir.
Bolgeye gelen ziyaretci sayist bir sinyal olarak Olgiilebilir ancak kesin bilgi
vermemektedir. Her ziyaret¢inin farkli bir kisi olup olmadigini bilmek imkansizdir

(Sanal 12).

3.6. Acik Hava Reklamcihiginda Kullamlan Makinalar ve Yardimci

Malzemeler
3.6.1. Dijital Baski1 Makineleri

Partner Konica Serisi Partner Orion Eco Konica 10241 / 13 PL (4-8 Kafa)
dijital baski makinelerinde; 1440 dpi - 13 PL, profesyonel negatif sistem, her rengi
ayr1 ayr1 temizleme sistemi, yiiksekligi ayarlanabilir kafa tasiyict sistemi, X
ekseninde Panasonic marka servo motor, Y ekseninde Leadshine servo motor,
dayanikli ve stabil govde tasarimi, arka, orta, 6n, ve kafa tablas1 1sitma sistemi, giicii
ayarlanabilir kurutma ve vakum fanlari, dijital kontrollii 1sitic1 sistem, photoprint
flexi print rip yazilimi, led aydinlatmali ¢aligma alani, iki bolge kontrollii ayarli
infrared kurutma sistemi, kafa tasiyici yekpare aliiminyum blok ve dahili LCD

monitdr bulunmaktadir (Gorsel 16) (Sanal 14).
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Gorsel 16. Partner Konica Serisi Partner Orion Eco Konica 1024i/ 13 PL (4-8 Kafa)
(https://istanbulreklam.com/urun-hakkinda/partner-gethray-preminyum-konica-1024i/ Erisim Tarihi:

21.12.2021).

Partner Konica Serisi Partner Orion Plus Konica 1024i / 13 PL (4-8 Kafa)
dijital baski makinelerinde; 1440 dpi - 13 PL, profesyonel negatif sistem, her rengi
ayr1 ayr1 temizleme sistemi, yliksekligi ayarlanabilir kafa tasiyici sistem, Windows
10, 64 bit uyumlu yazilimlar, X ve Y ekseninde servo motorlar, Ozel fiber gece
koruma sistemi, dayanikli ve stabil govde tasarimi, arka, orta ve 6n 1sitma bdlgesi,
uzun Omiirlii kurutma ve vakum fanlari, gelistirilmis malzeme tutucu ayaklar, dijital
kontrollii 1s1tict sistem, Photoprint 11 version rip yazilimi, Led aydinlatmali ¢alisma
alani, Infared kurutma sistemi, boya azalinca uyar1 veren 1sikli alarm sistemi

bulunmaktadir (Gorsel 17) (Sanal 14).
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Gorsel 17. Partner Konica Serisi Partner Orion Plus Konica 1024i / 13 PL (4-8 Kafa)
(https://istanbulreklam.com/urun-hakkinda/partner-gethray-preminyum-konica-1024i/ Erisim Tarihi:

21.12.2021).

3.6.2. Home UV Baski Makineleri

Partner 210x320 Flat UV baski makinelerinde; Ricoh Gen5- 7 PL,
profesyonel negatif sistem, her rengi ayr1 ayr1 Temizleme Sistemi, vakum yatagi,
yiksek c¢Oziniirlikli enkoder, otomatik boya alarm sistemi, malzeme
konumlandirma pinleri, otomatik malzeme yiikseklik algilama, ekoktronik boya
kilidi, anti-crash (Carpigma Koruma Sistemi), 50 Kg/m? agirlik baski imkani, Onyx
Rip yazilim1 ve 64 Bit uyumlu siiriiciiler bulunmaktadir (Gorsel 18) (Sanal 14).

Gorsel 18. Partner 210%x320 Flat UV.
(https://istanbulreklam.com/urun-hakkinda/partner-gethray-preminyum-konica-1024i/ Erisim Tarihi:
21.12.2021).
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Mega Jet 5 Metre UV 16 Kafa / Konica 1024 makinelerinde; Ultra hizli
rulodan ruloya Uv baski makinesi, 16 Adet Konica 1024 14 pl baski kafalan ile,
saatte 2 Pas 320 m2 / 4 Pas 160 m2 baski hizi, giicli kasa yapist ve otomatik
malzeme kesme sistemi, Colorgate RIP yazilimi1 bulunmakta olup makine Olciileri
780 cm x 180 cm x 175 cm, agirligr 3500 kg, ayr1 toplama {initesi olgiileri 580 cm x
65 cm x 60 cm, agirligi 250 kg’dir (Gorsel 19) (Sanal 15).

Gorsel 19. Mega Jet 5 Metre UV 16 Kafa / Konica 1024
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/uv-baski/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

Partner Gethray Roll Uv makinelerinde; 2-4-6 Adet Ricoh Gen 5 (7pl) baski
kafas1 kullanim secgenegi, 3 sira dizilimli gévde yapist sayesinde ayni anda Beyaz+
CMYK + Vernik basabilme imkéni, esnek malzemelere Beyaz+ Vernikli kabartmali
baski, Led Uv lamba ile kiirleme, esnek malzeme ve kumaglarda baski oncesi yivli
acma bari, arkadan aydinlatmali baskilari kontrol i¢in Led aydinlatma, opsiyonel
Caldera Rip yazilimi, esnek malzemelere germe sistemi sayesinde basabilme

(Barisol ve lightbox vinili, vb.) 6zellikleri bulunmaktadir (Gorsel 20) (Sanal 15).
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Gorsel 20. Partner Gethray Roll Uv
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/uv-baski/ Erigim Tarihi: 21.12.2021.

3.6.3. Cnc Router Makineleri

Partner Pro CNC makinelerinde; 160 cm x 320 cm — 210 cm x 320 cm — 210
cm x 400 cm Olgiilerinde, Helis kramayer mil destegi ile yliksek hassasiyet, ¢elik
konstriiksiyon gbévde, servo motor ve step motor secenekleri, delta (Servo) ya da
Leadshine (Step) secenekleri, italyan HSD spindle motor 6kw, Servo delta marka
spindle siiriicli, dayanikli ve stabil govde tasarimi, profesyonel elektronik kontrol
sistemi, operator giivenligi i¢in koruma sistemi, giicii ayarlanabilir u¢ sogutma
sistemi, Usb iletisimi DSP kontrol paneli, opsiyonel otomatik u¢ degistirme (ATC)
ve Windows 10 64 bit uyumlu siiriicli ve yazilimlar 6zellikler bulunmaktadir (Gorsel

21) (Sanal 16).

Gorsel 21. Partner Pro CNC
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/cnc-router-makineleri/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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Partner Eko CNC makinelerinde; 1500 mm x 2000 mm x 150 mm (X,Y,Z)
kesim alani, 1500 x 3000 x 150 mm (X,Y,Z) kesim alani, 2000 mm x 3000 mm x
150 mm (X,Y,Z) kesim alani, dort nokta temasli bilyali Lineer kizak ve araba sistemi
(Hiwin), 1M Kramayer disli tahrik sistemi, hassas celik ve aliiminyum konstriiksiyon
gévde modiil sistemi, li¢ eksen Step Motor tahrikli (Leadshine), 2 Kw (2,7 HP),
18.000 d/d, ER20 pensli Spindle (Arel), 2,2 Kw (3 HP), 24.000 d/d, ER20 pensli
Spindle (Protec), T kanalli aliiminyum tabla sistemi, otomatik Z ekseni sifirlama
ozelligi, TRICO sogutma sistemi ve toz emis hazirligi, bilgisayar gerektirmeyen
Stand-Alone DSP hareket kontrol karti, iiniversal ISO G-Code bilgi isleme, USB
bilgi transferi, UcanCAM-V9 standart CAD/CAM yazilim lisans1 ve UcanCAM-
ProV9 ti¢ boyutlu CAD/CAM yazilim lisanst bulunmaktadir (Gorsel 22) (Sanal 16).

Gorsel 22. Partner Eko CNC

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/cnc-router-makineleri/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
3.6.4. Kutu Harf Biikkme Makineleri

Kutu harf bilkkme makinelerinin teknik ozellikleri; Tiirk¢e yazilim ve kolay
kullanim, servo sistem kontrolii sayesinde hassas ve hizli isleme kapasitesi, yengec
kol ¢ekme sistemi daha hassas ¢alisma, Corel Draw programiyla uyumlu ¢alisma ve
PIt Dosya formatidir. Kullanilabilen malzemeler; Paslanmaz Krom, Aliiminyum,

Tirnakli Aliminyum, Galvanizli Sag¢, Demirdir. (Gorsel 23) (Sanal 17).
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Gorsel 23. HM-620 Kutu Harf Biikiim Makinasi

(https://www.harfmak.com/urundetay.php?urun_id=2847 Erisim Tarihi: 24.01.2023).
3.6.5. Lazer Makineleri

Partner SF Fiber Lazer (5S00W-700W-1000W-1500W) makinelerinde, {iretim
esnasinda 600 °C 1s1l isleme tabi tutulan gévde, deforme olmadan 20 yil stabil bir
sekilde c¢alisma, tiim eksenlerde redaktor destekli Servo motor, 12 metre portal freze
ile isleme, 100.000 saatin iizerinde 6rme sahip, istikrarli performansa sahip orijinal

fiber lazer jeneratorii bulunmaktadir (Gorsel 24) (Sanal 18).

Gorsel 24. Partner SF Fiber Lazer (500W-700W-1000W-1500W)
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/lazer-makineleri/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).



54

Partner 150x300 Yerli Lazer (150 Watt) makinelerinde; 1500mm x 3000mm
makine net kesim alani, 6zel ergonomik tasarimli islenmis gelik yekpare govde,
RUIDA LAZER WORKS kontrol kart1 ve yiikleme programi, USB bellek den data
yiikleme, 150W co2 lazer cam tiip, yiiksek hizli veri isleme, PC’den USB port ile es
zamanli ¢aligma ve data aktarimi, ¢alisma esnasinda durma (Pause), kaldig1 yerden
devam etme, elektrik kesilmesinde kaldig1 yerden baglayabilme 6zelligi, kesim kafasi
otomatik hava sogutmasi, acil stoplar da is durdurma, panelden uyar1 mesaji 6zelligi,
su sogutma {initesi ariza durum bildirimi, Y eksen 8 nm motor tahrik 5m triger kayis,
X eksen 3 nm motor tahrik 3m triger kayis, eloksal kapli dayanikli lazer kesim

tablasi, hava emis fanlar1 ve elektrostatik firinli boya bulunmaktadir (Gorsel 25)

(Sanal 18).

Gorsel 25. Partner 150%300 Yerli Lazer (150 Watt)

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/lazer-makineleri/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

Partner SF Lazer kesim makinelerinde; 150 cm x 300 cm kesim alani, 150
watt karbon cam tiip, dahili bicakli 1zgara, Windows 64 bit uyumlu sistem, uzun
Oomiirlii mekanik tasarim, USB, network ve kablosuz baglanti, dahili duman emis
vakumu, odak ayarlamasi rahat aparatlar, renkli ekran ile islem takibi, W-5000 tiip

sogutma {initesi, ayna ayari1 i¢in 6zel tasarim bulunmaktadir (Gorsel 26) (Sanal 18).
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Gorsel 26. Partner SF Lazer (150%300).

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/lazer-makineleri/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
3.6.6. Bas Kes Plotterlar

Bas Kes Plotter makinelerinde; zemin olarak belirlenen folyoya “Bas Kes
Plotter” teknigi donanmimlart ile ilgili tasarimlar 6nce basilarak ve vektorel olarak
belirlenmis yerlerden kesilmektedir. Bu makinalar piezo miirekkep piiskiirtme
metodu ile baski yapmaktadirlar. 295 ila 1.371 mm (11,7 ila 54 ing), 182 ila 762 mm
(7,2 ila 30 ing) genisliklerinde baski ve kesme islemleri yapabilmektedir. Baski i¢in
astarli maksimum 1,0 mm (39,3 mil) kalinlik bulunmalidir. Kesim i¢in ise kalinlik
astarli maksimum 0,4 mm (15,7 mm) ve astarsiz maksimum 0,22 mm (8,6 mil)
olmalidir. Rulo dis ¢ap1 Maks. 250 mm (9,8 ing), rulo agirlig Maks. 35 kg (77
Ib.) Maks. 30 kg (66 lb.), Masura ¢ap1 76,2 mm (3 in.) veya 50,8 mm (2 in.),
baski/kesme genisligi (1) Maks. 1.346 mm (52,9 in¢) Maks. 736 mm (28,9 ing)
olmalidir. 500 ml'lik TrueVIS miirekkep kesesi bulunmakta olup, renkler dort renk

(siyan, macenta, sar1 ve siyah) olarak kullanilmaktadir (Gorsel 27) (Sanal 19).
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Gorsel 27. Roland TrueVIS SG3 Serisi Yazici Kesici (Bas Kes)

(https://www.rolanddg.eu/tr/urunleri/yazicilar/truevis-sg3-serisi-baskikes-cihazlari Erisim Tarihi:

21.12.2021).

3.6.7. Folyo Kesici Plotterlar

Partner Saga Optik Gozlii Folyo Kesim Makinesi (Servo) makinelerinde;
Celik ayak sistemi, 135cm malzeme alani, 126 cm kesim alani, Usb baglanti, 6n ve
arka malzeme toplama sepeti, 4 adet kaydirma onleyici ayak, 800 mm/s kesim hiz

ile 3-500 g basing bulunmaktadir (Gorsel 28). (Sanal 20).

Gorsel 28. Partner Saga Optik Gozlii Folyo Kesim Makinesi (Servo)

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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Partner Saga Folyo Kesim Makinesi (Step) makinelerinde; X ve Y ekseninde
micro step motor, Usb ve seri port baglanti, celik ayak sistemi, 135 cm malzeme
alani, 126 cm kesim alani, Usb baglanti, 6n ve arka malzeme toplama sepeti, 4 adet
kaydirma Onleyici ayak, 800 mm/s kesim hizi ve 3-500 g basing bulunmaktadir
(Gorsel 29). (Sanal 20).

Gorsel 29. Partner Saga Folyo Kesim Makinesi (Step)
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

Summa S2 Class kesici makinelerinde; MicroSprocket malzeme ¢ekme
sistemi, OPOS (Optik Hizalama Sistemi) lamine edilmis malzemelerde dahi hassas
ve yiiksek giivenilirlikte tarama yaparak benzersiz dogrulukta kesim, renkli
dokunmatik ekran ile meniiler arasinda hizli ve kolay gecis, Summa Flexcut
teknolojisi ile kolayca ana malzemeden ayrilabilen etiket kesimleri, istege bagh
olarak is bitiminde malzemeyi rulodan ayirmayi saglayan otomatik kesme bicagi
kesim kafasi, birden fazla bilgisayar ile network agi iizerinden kesiciyi kontrol
edebilen ve is gonderebilen cross ethernet kablosu ile kesiciyi dogrudan bilgisayara
baglayabilen ve yiiksek hizda veri akist saglayabilen ethernet baglantisi
bulunmaktadir (Gorsel 30). (Sanal 20).
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Gorsel 30. Summa S2 Class.
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Kullanim1 kolay panel ile ayarlari, ¢izim ve test kesimlerini hizli, kolay ve
kusursuz bir sekilde yapabilme, optik konumlandirma sayesinde OPOS-X kontur
kesimi ile tabaka kesimlerini sirali ve seri bir sekilde gerceklestirebilme, yeni
tasarlanmis yliksek hizli kesim kafasi ile, inanilmaz derecede hassas, giivenilir ve
zahmetsiz folyo kesimleri, akilli medya sistemi ile kesim bilgilerinin optimize
edilmesi i¢in bir ¢ok akilli program ile donatilmistir. Harf ve karmasik grafiklerin
hassas sekilde kesimini saglayan gelismis vektor teknolojisi ile kesim siiresi ciddi
sekilde azalir, kivrimlar yumusatilir. Boylelikle motor daha az g¢alisir ve kesicinin

omrii uzar (Gorsel 31) (Sanal 20).

Gorsel 31. Summa Cut D120R
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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Summacut D60R makineleri, Turbokesim 6zelligine sahip drag bigak, Tiim
SummaCut modelleri, ¢apraz olarak saniyede 113cm’ye kadar kesim yapma, ¢apraz
olarak 3G’ye kadar, 0-400 gram aras1 5 gram artiglarla asagi kuvvet uygulama,
WinPlot,Cutter Control ve MacSign Demo yazilimi siiriicii ve yazilim CD’si, hizh
baslangi¢ kilavuzu, giic kablosu, USB kablosu, medya kilavuzu (2 set), 1 yedek
sigorta, standart 36° bigak tutucu, 2 adet standart 36° Bigak, Cut-off Knife (Manual
Kesim Aparati), 1 yedek jilet bulunur (Gorsel 32) (Sanal 20).

Gorsel 32. Summacut D60R

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
3.6.8. Laminasyon Makineler

Partner 1600 X Plus makinelerinde; fotoblok, dekota, Forex’e sivama
ozelligi, folyo, kagit tirlinlerine Laminasyon, Pinomatik Sistemli, yiiksek 1sida silikon
silindir, Max. Isitma Sicakligi 60°, dakikada 10 metre kaplama hizi, uzun metrajl
islerde toplama 6zelligi, her iki tarafta emniyet stop diigmesi, 2 adet emniyet sensorti,

pedall1 ve otomatik lamine islemi bulunur (Gorsel 33) (Sanal 21).
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Gorsel 33. Partner 1600 X Plus

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/laminasyon-makineleri/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
3.6.9. Yardimc1 Makineler

Tasinabilir masa {iistii makine, akrilik ve PMMA is parcalarint yiiksek
kalitede bicakla parlatmak i¢in idealdir. Toz emme sistemi dahil edilmistir. BOX
makine kii¢iik ve hassas pargalarini parlatilmasi i¢in miikemmeldir. Bu seyyar
makine, iki tutacagiyla birlikte tasimay1 kolay bir is haline getirmektedir. 700 mm
uzunlugunda otomatik besleme sistemli ¢alisma uzunlugu, kelepce kullanilan is
pargasi tutma sistemi, maksimum kalinlik 20 mm, kesme derinligi 0,5 mm, motor
hiz1 18.000 rpm, besleme hizi: 0 ila 1,50 m / dak., 220 V 1PH + n // 50/60 Hz gii¢
kaynagi, 663 x 325 x 375 mm dis makine Olciileri, 15 Kg agirlik, 700W tiiketilen
akim degeri, CE giivenlik standartlari, pleksi veya PMMA ekran standi parlatma,
seffaf veya renkli 20 mm.ye kadar hediyeler, miicevher ve 0zel aksesuarlar
parlatabilme 6zelligi, vakum Sistemi (dahil), PCD Seffaf seffaf kaplama i¢in 6n
kesici ve parlatma araci (siyah / kirmizi) 1 birim bulunmaktadir (Gorsel 34). (Sanal

20).
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Gorsel 34. Pleksi Parlatma Makinesi
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Kompozit panellere istenilen 6l¢iilerde derz agma, portatif ve elektrikli olmasi
sebebiyle her ortamda kullanim kolayligir saglama, farkli kalinliklardaki kompozit
plakalara istenilen derinlikte kanal agma imkan1 saglama ve reklamcilar ve dis cephe
kaplama uygulayicilar: tarafindan ihtiya¢ duyulan bir alettir. Harf imalatinda at6lye
yardimci, paslanmaz, pleksi, aliiminyum kanal agma makinesi 6zelligi bulunmaktadir

(Gorsel 35). (Sanal 20).

Gorsel 35. Kanal A¢gma Makinesi

(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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Kaynak prosesi, kaynak bolgesi iizerinde ¢ok temiz ve izsizdir. Kiipe pimi en
ince metale bile kaynatilabilmektedir, hi¢bir sekilde kaynak yiizeyini 1sitmamakta ve
0,2 mm kalinliga kadar problemsiz bir sekilde kiipe pimini kaynatabilmektedir. Bu
kaynak metodunun diger bir avantaji ise kaynak yiizeyini higbir sekilde
tavlamamasidir. Kullanimi daha kolay ve basit olamaz, yapmaniz gereken parcayi
PUK US'e tutturup, 6zel tasarlanmig ayarlar mentisii ile kullanmaktir (Gorsel 36).

(Sanal 20).

PUK™

Gorsel 36. Punto Kaynak Makinesi
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

Pleksi harf yapiminda yan yanaklara sekil vermek icin kullanilmaktadir.
Pleksi Biikme Masasi, reklam ve tabela isleri ile ugrasan kisilerin kullandig1 bu iiriin
pleksi gibi iiriinlere sekil vermeye yarayan bir aractir. Pleksiye kolayca sekil vererek
kutu harf yapmaya yardimci olmaktadir. Kose biikkme ve Oval Biikme masasi
cesitleri bulunmaktadir. 40 Watt enerjiye ihtiya¢c bulunmaktadir (Gorsel 37). (Sanal
20).
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Gorsel 37. Pleksi Biikkme Aparatlari
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.6.10. Makine Sarf Malzemeleri

Printec kesici plotter cihazlari igin iiretilmis, altin ve giimiis seri bigcak
tutucularla uyumlu kesim bigaklaridir. 30°,45° 60° agili, diisiik yiikseklikli kesim
alanlar1 vardir. Standart kesim bigagi olarak kullanilirlar ve neredeyse biitiin

iriinlerle uyumludurlar (Gorsel 38) (Sanal 20).

Gorsel 38. Plotter Sarf Malzemeleri
(https://istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7. Acik Hava Reklamcihi@inda Kullanilan Malzemeler
3.7.1. Elektrik Malzemeleri

Kullanilan elektrik malzemeleri; aydinlatma serit led iiriinleri, modiil led

irlinleri, i¢ mekan adaptorler, dis mekan adaptorler seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.
3.7.1.1. Led Modiil

LED'lerde farkli ¢ip modelleri vardir. Epoksi/enjeksiyon/eko iletken modiil
ve daha fazlasi gibi farkli kutu ve ag¢1 segenekleri mevcuttur. Renk secenekleri
beyaz/sari/kirmizi/mavi/yesil/giin  1518/RGB'dir  (Gorsel 39) (Sanal 22). Bu
aydinlatma {irlinleri i¢ ve dig mekan reklam uygulamalarinda, 6zellikle de agik hava
reklam iriinlerinin aydinlatmasinda tercih edilen ve kullanilan aydinlatma

urinleridir.

Gorsel 39. Led Modiil
(https://www.ledayled.com/urun/modul-led-fiyat-0-72wb/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.1.2. Led Serit

LED seritler 3 ¢ipli ve tek ¢ipli versiyonlarda satilmaktadir (Gorsel 40) (Sanal
22).

Gorsel 40. Led Serit
(https://www.ledayled.com/urun/modul-led-fiyat-0-72wb/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.1.3. i¢ Mekan Adaptorler

Iki tiir dahili ve harici adaptdr vardir. Kaynakli adaptorler genellikle iginde
kursun sistem bulunan aliiminyum alasimlarinda kullanilir. I¢ mekan adaptorii acik
havada kullanilmaz. Kullanilirsa uzun siire saglikli olmayacaktir (Gorsel 41) (Sanal

23).

Gorsel 41. i¢ Mekan Adaptorler
(http://www kiracreklam.com.tr/portfolio/ic-mekan-adaptorler/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.1.4. Di1s Mekan Adaptorler

Agik adaptorler genellikle harf isaretleme sistemlerinde kullanilsa da entegre
oymali pleksusun aydinlatilmig 6zelliklerinde de kullanilmaktadirlar. Acik adaptor
dahili olarak kullanilmaz (Gorsel 42) (Sanal 24).

Gorsel 42. Dis Mekan Adaptorler
(https://www.wesareklam.com.tr/tr/urunler/155/12-v-dis-mekan-adaptor Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.2. Yapistirma Elemanlar
3.7.2.1. Cift Taraflh Bantlar

Cift tarafli bant, iiretim sirasinda biiylik kolaylik saglayan yardimci bir
malzemedir. ORACAL, 3M, TESA gibi bircok marka vardir. Farkli kullanim

amaclari icin farkl tip ve ebatlarda iirinler bulunmaktadir (Gorsel 43) (Sanal 25).

Gorsel 43. Cift Tarafli Bantlar
(https://zangareklam.com/product/remifol-cift-tarafli-kopuk-bant/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.2.2. Transfer Bantlan

Bu materyallere transfer bantlar1 (tastyicilar) adi verilir ve reklam verenlerin
isini kolaylastiran bir materyaldir. Folyo kesme makinast ile kesilen logo veya

yazinin istenilen yere yapistirmada kolaylik saglamaktadir (Gorsel 44) (Sanal 26).

P

Gorsel 44. Transfer Bantlari
(http://www .kupreklam.com/reklam-folyolari/transfer-bantlari.html Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.2.3. Hizh Yapistiricilar

Hizli yapistirici, Ozellikle pleksiglas kutu harf {iiretiminde tabelacilar
tarafindan kullanilan yardime1 bir malzemedir. Bir¢ok malzemeyi yapistirmak i¢in de
kullanilir. Bu malzeme, mektup kutusu yapiminda siklikla kullanilan en ¢ok tiiketilen

malzemedir (Gorsel 45) (Sanal 27).

Gorsel 45. Hizl1 Yapistiricilar
(https://www.ozdilekteyim.com/magaza/autokit-profesyonel-hizli-yapistirici-200-ml Erisim Tarihi:
21.12.2021).
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3.7.2.4. Silikonlar

Silikon malzeme c¢esitli renklerde mevcuttur. Silika jelin uygulama alani

oldukg¢a genistir (Gorsel 46) (Sanal 29).

Gorsel 46. Silikonlar
(https://www.mesakimya.com/folyo-sokucu-folyorem Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.2.5. Pleksiglass Yapistirici Folyo Sokiicii Temizlik Soliisyonlar:

Folyo sokiiciiler, araglardan ¢ikarilamayan folyolarin ¢ikarilmasi ve
vitrinlerdeki folyolarin ¢ikarilmasi i¢in kullanilir. Folyo ¢ikariciyr folyonun {izerine
puskiirtiilmekte ve bir siire beklenmekte, ardindan folyo kendiliginden ayrilacaktir

(Gorsel 47) (Sanal 29).

“FOLYO SOKUcl

FOLYOREM

Gorsel 47. Pleksiglass Yapistirict Folyo Sokiicii Temizlik Soliisyonlari
(www.efivutek.com Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.3. Filmler ve Folyolar

Folyo, kendinden yapiskanli PVC malzemelere verilen genel bir isimdir.

Agikhava reklam sektoriinde genellikle ti¢ farkl tiirii kullanilmaktadir.

Normal folyo

Cast folyo

Seffaf folyo

Folyonun da ti¢ farkli kullanim yonteminin oldugunu sdyleyebiliriz (Polat,

2022b: 339).

Hazirlanan tasarimlarin vektorel olarak her renginin, ihtiya¢ duyulan
renkli folyolardan ayr1 ayr1 “Kesim Plotter” teknigi donanimlar ile

kesilerek uygulama yerinde birlestirilmesi yontemi,

Zemin olarak belirlenen folyoya “Bas Kes Plotter” teknigi
donanimlar ile ilgili tasarimlarin 6nce basilmasi ve vektorel olarak

belirlenmis yerlerden kesilerek uygulanmasi yontemi,

Ihtiyag duyulan folyolar direk renkli folyo veya dijital baski teknikleri
donanimlar1 ile gorsel veya renk uygulanmis olarak, higbir plotter
kesim islemine tabi tutmadan gerekli yere manuel olarak dogrudan

uygulama yontemi bulunmaktadir.

Kesim folyosu, plotter folyosu veya dekorasyon folyosu olarak da bilinen,

Polivinil Kloriir'den elde edilen folyonun plotter adi verilen folyo kesim ve

sekillendirmeye yarayan cihazlarla kesilerek reklamcilikta her tirlii yazi, rakam,

sekil ve desenin ¢ikarilmasinda kullanilan bir folyo tiirtidiir.

Folyo baski1 diye tabir edilen terim ise yapiskanli PVC sticker malzemesinin

lizerine yapilan dijital baskiya verilen isimdir. Baska bir malzemeye ihtiyac
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duymaksizin bircok yiizeye yapismasi nedeniyle ¢ok tercih edilmektedir. Giinliik
yasamda bir¢ok alanda kullanilmaktadir.

3.7.3.1. Dijital Baski Folyosu

Dijital baskida en ¢ok kullanilan iiriin gruplarindan biri de hig¢ siiphesiz
folyolardir, ORACAL, UNIFOL, REMIFOL, TECMARK gibi dijital baski folyo
markalarinin yani sira uzak dogu menseli ucuz baski folyolarinin da kalite ve ebat

olarak ¢esitleri vardir. (Gorsel 48) (Sanal 30).

Gorsel 48. Dijital Baski Folyosu
(https://www.devpa.com/reklam-malzemeleri/yapiskanli-folyo/dijital-baski-folyosu/ Erisim Tarihi:
21.12.2021).

3.7.3.2. One Way Folyo

One Way Vision igeriden disariyr gostermeyen delikli folyodur. Uriiniimiiz
Avrupa malzeme olup, distan gorliniimii beyaz, arkadan goriiniimii Yapiskanl Kisim
siyahtir. 135 Micron Kalinligindadir Bu {iriin isyerleri kuafor, kafe, ibadet yerleri,

ofis, dis cepheli plaza, rezidans ve benzeri yerlerdir. (Gorsel 49) (Sanal 31).

Gorsel 49. One Way Vision Arkas1 Siyah Delikli Yapiskanli Folyo

(https://www.akakce.com/yapiskanli-folyo/en-ucuz-one-way-vision-arkasi-siyah-delikli ,

1816253712.html Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.3.3. Reflektif Folyo

Cok giiclii parlak yiizeyiyle baski yapilabilmektedir. Baski yapilabilen
reflektifin miikemmel bi¢imlendirici 6zellikleri vardir. Dijital baski uygulanmasi ile
seffaf yagli boya kullanilir. Uzerine sicak baski uygulana bilir. Reflektiflerin iizerine
kolaylikla ¢izim ve islem yapilabilir. Genis dis mekanlarin reklam alaninda
kullaniliyor. Ayn1 zamanda reklam afislerinde kullaniliyor, yollar, trafik isaretleri,
gecici reklam afisleri ve insaat afislerinde kullamlir. Uriin 5 y1l kullanilabilir (Gorsel

50) (Sanal 32).

Gorsel 50. Reflektif Folyo

(https://www.reklammalzemeniz.com/Baskilik-Reflektif-Folyo,PR-5419.html, Erisim Tarihi:
21.12.2021).

3.7.3.4. Transparan Folyo

Transparan Folyo seffaf sekilde boyanmis, parlak, 6zel amach film 5 yila
kadar bir performansa sahiptir. Yiiksek kaliteli 1s1kli tabelalar ve arkadan
aydinlatmali cam yiizeyleri silislemek i¢in miikemmeldir. Materyal, iist iiste
bindirilebilen 32 canli seffaf renkte mevcuttur. PVC bir malzeme olan folyo; reklam,
tanitim ve dekorasyon sektoriinde ¢ok uzun siiredir farkli teknik ve sekillerde bir¢cok
degisik alanda kullanilmaktadir. Plotter adi verilen makinalarda kesim yapilarak

rakam, sekil, yazi1 ve desenler elde edilebilmektedir (Gorsel 51) (Sanal 33).


https://www.reklammalzemeniz.com/Baskilik-Reflektif-Folyo,PR-5419.html
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Gorsel 51. Transparan Folyo

(https://www.sds.com.tr/tr/urun-gruplari/grafik-urunleri/folyolar/transparan-folyo/oracal-8300-

transparan-folyo Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.3.5. Vinil

Reklam malzemelerinde en c¢ok kullanilan iiriin gruplarindan biridir. Vinil
malzemeler metrekare basina satilmaktadir. 50 metre uzunlugunda top olarak kagit
rulo vinil satilmaktadir. Vinil, 320 cm ve 250 cm boyutlarinda piyasada yaygin
olarak kullanilmaktadir. Bu o6lgiilere gére 160 metrekare vinil malzeme 320 cm vinil
malzemeden imal edilmektedir. 250 cm'lik bir vinil top 125 metrekare vinil tretir.
Vinil baski oncelikle dis mekanlarda kullanilsa da ekonomik maliyeti nedeniyle
bazen i¢ mekanlarda da tercih edilebilse de genellikle biiylik bina cephelerinde,
reklam alanlarinda veya tabelalarda tercih edilmektedir. Vinil baskilar 3 ve 5 metre
secenekleri ile devasa boyutlarda yapilabilmektedir. Dig mekan reklamciliginda film
ile birlikte kullanilan en yaygin baski malzemesidir. Vinil baski piyasada daha ¢ok
kanvas baski olarak bilinmektedir. Polistiren hammaddesi olan vinilden iiretilmis
spiral yapiya sahiptir. Reklam sektoriiniin ihtiyaclarini karsilayan kanvas baski
sistemi, hemen hemen her tiirlii alana tek parca ile hitap etmektedir (Gorsel 52)

(Sanal 34).
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Dijital Basla ve figk Hava Redameligi

Gorsel 52. Vinil
(http://www.aslanreklamcilik.com/s/vinil-baski Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.3.6. Stre¢ Filmler

Tasimada stre¢ film ambalaj cesitleri kalin ve biiyiik ebatlarda olup,
paketleme i¢in ultra dayanikli malzemelerden yapilmaktadir. 17 mikron 50 cm x 300
cm stre¢ film, nakliye sirasinda kiiclik esyalari korumak i¢in kullanilan elde
taginabilir bir tirtindiir. 50 cm x 300 cm ve 45 cm x 300 cm stre¢ filmlerin fiyatlar
kalinliklarma gore degismektedir. Aragta tasmnan esyalarin zarar gormesini

engelleyebilir. Nem ve hava kosullarina karsi koruma saglar (Gorsel 53) (Sanal 35).

Gorsel 53. Stre¢ Filmler
https://www.find.com.tr/Company/strecfilmreklamcilikvetanitimhizmetleriticaret limitedsirketi Erigim
Tarihi: 21.12.2021).
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3.7.3.7. Kesme Folyolar

Renkli kesim folyo siiphesiz tabela iireticisinin diikkdnini renklendirecek en
giizel tirtinlerden biridir. Kesme folyosu toptan ve perakende olarak ikiye ayrilabilir

ve bir¢ok rengi bulunmaktadir (Gorsel 54) (Sanal 36).

‘ Unifol

Gorsel 54. Kesim Folyolari
(https://www.verimreklam.com/folyokesim Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4. Tabela Malzemeleri
3.7.4.1. Kutu Harf Tabela

Kutu harf seklindeki tabela, iki veya ii¢ boyuttan olusabilen ve farkl
malzemelerle tiretilebilen bir reklam tiirtidiir. S1k tasarimai ile 151kl veya 1s1ksiz tabela
tercih edilebilir. Giiniimiizde bir¢ok firma bu tip tabelalar1 tercih etmektedir. Bu
tabelalar sayesinde farkli potansiyel miisteriler olusturabilir ve hedef kitleyi
gelistirebilirler. Kutu harf tabelalar1 kullanimi kolay olmasinin yani sira hizli ve
kolay bir sekilde yapilmaktadir. Bu isaretleri giinliik hayatin her alaninda gérmek
miimkiindiir, miisterilerin dikkatini c¢ekerler ve hafizalara kazinan ilging desenler
goriinebilir. Gorsel ve kullanilan materyallere gore iiretilen kutu harf ve ii¢ boyutlu
simgelerin yaygin olarak kullanilan tiirlerini su sekilde siniflandirabiliriz (Polat,

2022b: 341):
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3.7.4.1.1. Malzeme Tiiriine Gore

Krom, Aliiminyum, Piring, Dekota, Pleksi ve Ahsap tiirevi materyaller
kullanilarak manuel veya 6zel makine parki donanimlariyla, kesim, kirim, kaynak

veya vakum yontemi ile yapilan iiretimler,
3.7.4.1.1.1. Krom Kutu Harf Cesitleri

Bakir kutu harfler ve krom kutu harf malzemeler lehim mantig1 kullanilarak
i¢ taraftan kaynatilir ve i¢ koseler silikonlanarak birlestirilir. Krom kutu harf imalati
icin i¢ bolimden led isiklar monte edilecek duvara dogru yansitilacak konumda
dosenir. Led 1siklarinin disariya yansimasi adina ortalama olarak 10-20 mm duvardan
ayirma aparatlar1 (metal takozlar) hazir hale getirilir. Bakir kutu harf ve krom kutu
harf ¢aligmalari ile montaj1 yapilmaya hazir duruma gelir. Krom Kutu Harfler 304

kalite paslanmazdan elde edilir.

Renklerine gore dort ana baslikta incelenebilir. Krom harflerde bir isleme ya
da boya bulunmaz ham hali ile iretilir ve saf paslanmazdir. Dort ana cesitleri

sunlardir.
a) Giimiis Krom Kutu Harf

- Isiks1z glimiis krom kutu harf
- Fileli 6nden 1s1kl1 giimiis krom kutu harf
—  Onden pleksi gegme 151kl1 giimiis krom kutu harf
- Zemine 151kl glimiis krom kutu harf
Altin, bronz ve siyah krom kutu harfler giimiis krom harflere gore daha

maliyetlidir. Detayl olarak tabelaniz1 tasarlamak ve fiyat hesaplamak i¢in hesaplama

modiilini kullanabilirsiniz.

Fileli kutu harf tabela: Paslanmaz krom malzeme kullanilarak yapilan 6nde

1,5-3 cm file sebebi ile fileli seklinde isimlendirilen uzun 6miirlii ve sik bir tabela
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seklidir. Paslanmaz krom lazer kesim makinesinde istenilen ebat ve yazi karakterinde
kesilmekte yan krom bant Onde yiiz ile lehimlenmekte ya da punto kaynak
atilmaktadir. Fileli Kutu harf, 6n yiiz arkasma 1sik gegirgenligi yiiksek pleksi
malzeme gecirilmekte ve modiil led dosenmis forex de arka yiize yerlestirilerek kutu
harf halini almaktadir. Fileli krom kutu harf i¢ten led 1s1kla aydinlatilarak firmanin ve
logonun tabelasin1 hem sik hem de 151kl olarak 6n plana ¢ikarmaktadir. Fileli krom
kutu harf, giiniimiizde en ¢ok tercih edilen uzun 6miirlii ve sik bir tabela sekli olarak
kullanilmaya devam etmektedir. Bu tabela tiiri krom malzemenin birbirine
lehimlenmesi sonucu iiretilmektedir. imalat sonrasi parlatilmas1 ve cilalanmasi
gerekmektedir. Montaj1 yapilana kadar el degmemesine 6zen gosterilmelidir (Gorsel

55) (Sanal 37).

Gorsel 55. Fileli Kutu Harf Tabela
(https://www.onlinekutuharf.com/fileli-krom-kutu-harf Erisim Tarihi: 21.12.2021).

b) Altin Krom Kutu Harf

[k 6nce tasarmm islemi yapilir ve sonrasinda miisterinin istedigi ve tasarimin
gerektirdigi oOlgiiler alinir ve bu Ol¢iilerde kutu harfler kesilir. Daha sonra boyama
islemi yapilir fakat burada kullanilan boya ve boyanin kalitesi cok 6nemlidir. Cesitli
farklilikta yagislarin oldugu mevsimsel etkile sicaklik sogukluk farklarina dayanikli
olmasi ¢cok dnemlidir. Gerektigi kadar biiyiik tabelalar direkt olarak firma igin reklam
etkisi yaratmaktadir. Ayrica estetik goriiniisii ile dis mekanlarda oldugu kadar i¢

mekanlarda da kullanima agiktir (Gorsel 56) (Sanal 38).
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Gorsel 56. Gold Krom Kutu Harf Tabela
(https://tkreklamkutuharf.com/urun-kategori/kutu-harfler/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

¢) Bronz Krom Kutu Harf

Lazer makinamizda kesiminden sonra paslanmaz kutu harf i¢in tasarlanmis
makinalarimizda iiretimi yapilmaktadir. i¢ mekan'da genelde tercih edilen bir
triindiir. Kalite ve estetik olarak i¢ mekanlarda bronz satene paslanmaz kutu harf'i

tavsiye edilmemektedir. Istege bagli Kutu harf'de 6zel iiriinlerde yapilabilmektedir.
d) Siyah Krom Kutu Harf

Siyah paslanmaz kutu harf, satineli ve parlak tercih edilir. Gosterisli olan
siyah paslanmaz i¢ mekanlar da banko arkalarinda kullanilabilir. Siyah paslanmaz

plakalardan istenilen sekil ve harflerden olusur.

3.7.4.1.1.2. Aliiminyum Kutu Harf Tabela

Harfin yan bantlar1 ve boyasi tamamlandiktan sonra 6n yiizeyin altina pleksi
yapistirtlir. I¢ine 151k kaynag yerlestirilen harfler, zemine sifir olacak sekilde monte
edilir. Bu sekildeki harflere, fileli 1sikli aliiminyum harfler denir. Aliiminyum
harflerin 6n yiizeylerinde 2mm 5754 alagimli aliiminyum, yan yiizeylerinde 1.5mm

1050 alagimli aliiminyum sac kullanilmaktadir. Harflerin 6n ylizey kesimleri lazerle,
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yan yiizey seritleri giyotin makaslarla kesilmektedir. Istenilen yazi karakterinde
kesilen aliiminyum harflerin, yan bantlar1 elle sekillendirildikten sonra argon kaynagi
kullanarak, 6n yiizeyleri ile birlestirilmektedir. Kaynak isi biten aliiminyum harfler,
zimparalanarak boya i¢in hazir hale getirilir. Zimpara islemi biten aliiminyum
harfler; elektrostatik toz boya sistemiyle veya akrilik boya ile istenilen ral
degerindeki renkte boyanir. Bu sekilde iiretilen aliiminyum harflere aliiminyum kutu
harf, aliiminyum kabartma harfte denmektedir. Kaynak isi biten aliminyum harfler,
zimparalanarak boya i¢in hazir hale getirilir. Zimpara islemi biten aliiminyum
harfler; elektrostatik toz boya sistemiyle veya akrilik boya ile istenilen ral
degerindeki renkte boyanir. Bu sekilde iiretilen aliiminyum harflere aliiminyum kutu

harf, aliiminyum kabartma harfte denmektedir (Gorsel 57) (Sanal 39).

Gorsel 57. Aliminyum kutu harf tabela
(https://www.siarreklam.com/aluminyum_kutu_harf nedir.html Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4.1.1.3. Pirin¢ Kutu Harf Tabela

Piring tabelalar hem 151kl1 hem de 151ks1z segeneklere sahiptir. Ozellikle ofis,
ofis kapisi, site, avukat tabelas1 olarak tercih edilen piring kutu harf tabelas: {izerine

asit indirme olarak kullanilmaktadir (Gorsel 58) (Sanal 40).
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Gorsel 58. Piring Kutu Harf Tabela
(https://www.otimsan.com/pirinc-harf. html Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4.1.1.4. Dekota Kutu Harf Tabela

Dekota Kutu Harf; ahsap malzemeyi andiran kesimi ve uygulamasi kolay
olan bir reklam mecrasidir. Dekota Imm, 2mm, 3mm, 4mm, Smm, 8mm, 10mm
olarak tiretilmektedir.156 x 305 cm en ¢ok tercih edilen Slgiidiir. Dekota'nin iizerine
direk baski yapilabildigi gibi tizeri baskili folyo uygulamasi da yapilabilir.
Cogunlukla i¢ mekanlarda tercih edilen dekota kutu harf tabela dis mekanlarda da
kullanilmaktadir (Gorsel 59) (Sanal 41).

CEm,

8455 FENTON ST ——siivn s

Gorsel 59. Dekota (Forex) kutu tabelalari
(https://maksimumreklamajansi.com/urun/dekota-forex-tabela/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).



80

3.7.4.1.1.5. Pleksi Kutu Harf Cesitleri
Pleksi Kutu Harfler 151k tiirline gore ayrilir.

Pleksi harfler hem 6nden hem yandan 1s1kli olmasi ve sadece yandan 1s1kli

olmasi sekliyle ikiye ayrilir.
« Onden ve Yandan Isikli Pleksi Kutu Harf
e Sadece Yandan Pleksi Kutu Harf

Pleksiglas akrilik bir levhadir. Akrilik dokiim regine levhalar c¢esitli
kalinliklarda ve 6zel ebatlarda yapilabilir. 2 mm'den 40 mm'ye kadar ¢esitli renk ve
ebatlarda pleksiglas paneller satilmaktadir. Pleksiglas panelleri CNC router makinede
veya lazer makinede islenmektedir (Gorsel 60) (Sanal 42).

Gorsel 60. Pleksiglas Harf Kutu Tabela
(https://www.incereklam.com.tr/pleksi-kutu-harf Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4.1.1.6. Ahsap Kutu Harf

Diger kutu harflerde oldugu gibi bu modellerde de istenilen 6lgiilere gore
siparis vermek miimkiindiir. Ahsap oldugu icin kolaylikla sekil verilebilir. Kare ve

dikdortgen geometrisine sahip ahsap kutu harf tabelalar1 en ¢ok satilan modelleri
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arasinda yer aliyor. Ancak ¢ok daha dikkat ¢ekici segenekler i¢cin yuvarlak ve

dairesel sekillere sahip kutu harfler de mevcuttur (Gorsel 61) (Sanal 43).

Gorsel 61. Ahsap Kutu Harf

(https://tempareklam.com/ahsap-kutu-harf-tabela/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4.1.2. Islevine Gore

Isikl1, 1s1ksiz, igten aydinlatmali, distan aydinlatmali, igten yiiz aydinlatmali
(fileli krom 151kl uygulama), i¢ mekén, dis mekan, modiiler, sabit, kiiciik, biiyik,

dolgulu, kutu vs.
3.7.4.2. Kompozit Panel

Kompozit panel 125 cm x 600 cm veya 150 cm x 600 cm biiyiik ebatlarda
satilmaktadir. Kiiciik boyutlu kompozit malzemeler 125 ¢cm x 320 cm boyutlarinda
satilmaktadir (Gorsel 62). (Sanal 44).
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Gorsel 62. Kompozit Panel

(https://www.sds.com.tr/tr/urun-gruplari/levhalar/aluminyum/aluminyum-kompozit/aluminyum-

kompozit-levha Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.7.4.3. Dekoratif Yiikseltme Vidalar

Genellikle giimiis ve altin renkte mevcuttur. Pleksiglas tabelanin kenarlarinda
yiikseltme vidasi olarak kullanilan dekoratif vidalar tabelaya sik bir goriiniim saglar

(Gorsel 63). (Sanal 45).

Gorsel 63. Dekoratif Yiikseltme Vidalar:

(https://www.adresline.com.tr/tabela-vidasi.html Erigim Tarihi: 21.12.2021).
3.8. Acik Hava Reklamciliginda Uretim Teknolojisi

Yiizyillar boyunca farkli amaglara hizmet eden serigrafi baski, kimi zaman ev
dekorasyonunda, kimi zaman oyun materyalleri olusturmada, kimi zaman sanatsal

tiretimlerde kimi zamansa sanayii {Uretimlerinde kullanilmistir. Modern sanat
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akimlarina mensup bircok ressam serigrafi baski teknigini caligmalarinda kullanmis

hatta serigrafi kaliplarini kullanarak orijinal eserler tiretmislerdir (Kinik, 2022: 120).

Modern teknoloji ile reklam {irtinleri ve agik medya icin smir yoktur. Agik
hava reklam iirlinlerinin olusturulmasinda kullanilan makine ve malzemelerin
cesitliligi her gecen giin artmakta ve yenilenmektedir. Bu teknolojiler asagida

aciklamistir (Aslan ve dig., 2010: 152).
3.8.1. Solvent Bazh Baski Makineleri

Istenilen her ebatta iiretime imkan veren solvent bazl dijital bask1 makineleri
ile; kanvas, kumas, film, kagit gibi baski malzemelerinin iizerine laminasyon

yapilarak ebat kisitlamasi olmaksizin tasarim baski ve vizyon iretimi

yapilabilmektedir (Gorsel 65). (Sanal 29).

Bu tip makinelerde kullanilan solvent bazli miirekkepler, ara¢ olarak aseton
veya keton gibi yag veya petrol iirlinlerinde siispanse edilen renk pigmentlerinden
olugmaktadir. Tim c¢evre kosullarina dayaniklidirlar. Ancak ugucu ¢ozeltiler
icerdiginden caligma ortaminin iyi havalandirilmasi gerekmektedir. Solvent bazli
miirekkeplerden kaynaklanan tehlikeli VOC'ler (ugucu organik bilesikler) insan
saglig1 i¢cin onemli bir risk olusturmaktadir. Giliniimiizde ¢evre dostu solventler ve
daha cevre dostu yumusak solventler yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu tip
miirekkepler tasiyici olarak diisiik toksisiteli glikol eterler kullanir ve suya dayanikli,
ancak daha yavas kuruma izleri birakan berrak, suya dayanikli bir ¢ozelti olusturur.
Cogu eko-solvent kapagi, minimum veya tolere edilebilir koku seviyelerine ve ¢ok

diisiik VOC seviyelerine sahip bir ofis ortaminda da kullanilabilir (Ugur, 2018: 78).
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Gorsel 64. Solvent bazli baski makinesi
(www.efivutek.com Erigim Tarihi: 21.12.2021).

3.8.2. UV Solvent Baski Makinesi

Solvent UV baski makineleri ve solvent bazli baski makinelerinin baski
yapabilecegi malzemelerin yani sira cam, PVC, Pleksiglas, ahsap, deri, metal vb. diiz

ve sert malzemelere uzun 6miirlii baskilar yapilabilir (Gorsel 66). (Sanal 29).

UV ile iglenmis tapalar, su veya solvent tapalarindan kokten farkli ¢alisir.
Pigment renklerine ek olarak, gii¢lii bir UV radyasyon kaynagina (ark lambas1 veya
LED bazli tedavi lambasi) maruz kaldiginda giiclenen monomerler ve
oligomerlerden olusan bir foto baslatic1 katalizordiir. Monomerler ve oligomerler,
kimyasal olarak sert polimerler haline geliyor. UV tikaclar1 ¢ok sert ve sert olabilir

veya kullanilan formiile bagh olarak olduk¢a esnek olabilir (Ugur, 2018: 79).

Gorsel 65. UV solvent bazli baski makinesi
(www.efivutek.com Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.8.3. CNC Kesim Makineleri

CNC kesme, oyma makineleri ile ahsap, pleksus, metal, Mdf, ¢izim ve hatta
mermerden ¢esitli  malzemeler kolayca kesilebilmekte, oyulabilmekte ve
blyiitiilebilmektedir (Gorsel 66). (Sanal 46). Bu makine teknolojisi, isyerleri, firma
logosu, totem, yon, dekoratif tasarimlar ii¢ boyutlu olarak tamamlanabilmekte ve
aydinlatma ve ileri teknolojiler kullanilarak c¢esitli aydinlatma ortamlarina

goriiniirliik aktarilmistir (Celik ve Ozek, 2011: 65).

Gorsel 66. CNC kesim makinesi
(https://sammamakina.com/tr/urun-detay/21 Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.8.4. Lazer Kesim Makineleri

Lazer kesim makineleri, CNC kesim makinelerinden farkli olarak yiiksek
lazer 151 tiipleri kullanarak pleksi, deri, cam, metal {lizeri kazima, dekota, ahsap
kesim ve kazima islemlerinde daha hassas olarak caligsabilmektedir (Gorsel 67)
(Sanal 47). Bu 6zelligi ile daha piiriizsiiz kesim ve kazima islemi yapabildigi i¢in
hassas islerde CNC’ ye gore daha ¢ok tercih edilebilir (Cavdar ve Tanrisever, 2013:
80).
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Gorsel 67. Lazer kesim makinesi
(https://www.ertugmetal.com.tr/cnc_kesim Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.8.5. Folyo Kesim Makineleri

Bu bilgisayara bagli olan cihaz, kalib1 Casmete veya Impact gibi programlar
ile kesip ¢izilen tasarimlari bilgisayara aktaran cihazdir. Konsol {initesi, bir bilgisayar
konektdrii, bir aliiminyum folyo bobini, ona bagli bir bigak ve bir kafa ile buna bagh
kontrol bilesenlerinden olusur. Konsolu kullanmak i¢in bu iinitelerin ¢alismasina ve
ozelliklerine agina olmalisiniz. Rulolar, aliiminyum folyonun genisligine ve kesicinin
boyutuna bagli olarak farkli genisliklere sahiptir. Rulo 6l¢iileri 60 cm x 60 ¢cm, 60 cm
x 100 cm veya 100 cm x 120 cm olarak belirlenmistir. Silindirin bigaga baglantisi
yandaki veya istteki diigmeden kaldirilir ve ortasina bir plaka yerlestirilir. Bigak /
kesici planyanin en 6nemli parcalarindan biridir. Yaprak desenlerini ileri geri gizerek
desen olusturmanin ve ug¢ diizeltme olarak bilinen islemi gerceklestirmenin hassas
kismidir. Kesme acisinin basinct ¢ok dnemlidir. Ham ve ¢aligmaz hale geldiginde
degistirilmelidir. Bu pahali bir iirlin oldugu i¢in zaman zaman temizlenmeli ve
uzaklastirilmalidir. Bir aliiminyum folyo tabakasi icin basing; bilesik yaprak igin
basing degisimi. Konsol bir bilgisayar aracidir, kalip kesmeden 6nce bir¢ok diizeltme
yapilir. Kesim siiresi numuneye gore degisir. Bir modelden onceden kaginilmasi
gerektigini hatirlamak Onemlidir. Bu sadece makineyi ¢alisir durumda tutmakla
kalmaz, ayn1 zamanda iiretim maliyetlerinin diistiriilmesi gibi 6nemli bilgileri de
yakalar. Tirags makinesinin c¢alisma prensibi, makinenin modeline ve

konstriiksiyonuna ve kullanilan kesme programina gore degisir. Bu ylizden iyi bir
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makine ve kesim programi bilmeniz gerekiyor (MEGEP, 2007: 3). (Gorsel 68).
(Sanal 64).

Gorsel 68. Folyo kesim makinesi Plotter
(https://auplex.en.alibaba.com/tr TR/productgrouplist-903533235/Kesici_Plotter.html?spm=a
2700.shop_index.88.10.6¢4370c70xYGAg Erisim Tarihi: 21.12.2021).

3.9. Inkjet (Miirekkep Piiskiirtmeli) Dijital Baski Cihazlarinin Caliyma

Sistemleri

Tiim dijjital inkjet baski sistemlerinin mekanik ¢aligma sistemi aynidir. Baski
kafas1 yatay (Y) yonde hareket ettiginde, silindirler veya malzemenin depolandigi
zemin dikey (X) yonde hareket ederek bastan sona baski islemini tamamlar. Aym
sey, kiiciik renkli yazicilardan endiistriyel 500 cm genis formath baski teknolojisine
kadar bu isletim sistemi icin de gecerlidir. Inkjet baskida delikli miirekkep
tanklarindan basilan malzeme {izerine spreyin uygun yerlere ulagsmasini saglayacak
miirekkep damlaciklar1 puskiirtiilerek bir goriintii olusturulur. Bu teknolojinin

yazicilari, yazdirmak i¢in sivi miirekkep kullanir.

Inkjet sisteminde tiim renkleri elde etmek igin dort renk kullanilir. Bazi
makinelerde dort renge ek olarak baska renkler de kullanilmaktadir. Bu sistemde her
bir renk, baski kafasi adi verilen bir inkjet cihaz1 araciligiyla baski malzemesine
aktarilir. Yatay eksende hareket eden yazici kafasi miirekkebin olmasi gereken

yerden yiiksekte oldugunda, miirekkep haznesindeki miirekkebi malzeme iizerine
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puskiirtiir. Bu bask1 kafalarindaki delikli bilesenlere "nodiiller" denir. Genislikleri ve

caplar1 piiskiirtme modeline gore degisir.

Baski kafasi, kagida yiiksek hizda kiiglik miirekkep damlaciklar1 yazdirir. Bu
damlaciklar genellikle 50 ile 60 mikron ¢apindadir (insan sa¢1 70 mikron ¢apindadir)
ve bunlart piiskiirtmek i¢in yapi, ing basina 1440 x 720 nokta ¢oziiniirligi
saglayacak sekilde bir konumda diizenlenir. Yari iletken teknolojisindeki gelismeler,
baski ¢oziiniirliigiinii ¢ok yiiksek bir diizeye ¢ikardi. Baski ¢oziiniirliigii 2400 dpi'ye
hatta 4800 dpi'ye yiikseltilmistir. Miirekkep pliskiirtmeli sistemler, termal (termal)

miirekkep pliskiirtmeli ve piezoelektrik miirekkep piiskiirtmeli sistemlere ayrilir.
3.9.1. Isil (Termal) Miirekkep Piiskiirtmeli Inkjet Sistemler

Bu teknolojide miirekkep kagida 1s1 yardimiyla piskiirtiiliir. Miirekkebi ani
olarak 1sitan, piiskiirtme agzinin i¢inde bulunan kiiclik bir 1sitict (1sitma elemani)
kullanilir. Artan 1s1yla miirekkebin bir kism1 buharlasir ve bu gaz kabarcigi geri kalan
miirekkebi ileri dogru, dolayisiyla kagida dogru itmektedir. Bu islem saniyede birkag
bin defa yapilir. Daha sonra piiskiirtme islemi sirasinda olusan basing yardimiyla
sonraki pliskiirtme islemi i¢in hazneden miirekkep cekilir. Her piliskiirtme ucunda
yazicimin kontrol biriminden gelen elektriksel sinyallere duyarli kiiciik bir 1sitic
bulunur. Bu ¢ok kiiciik 1siticilarla 1sitilan miirekkep damlaciklari, piiskiirtme
kafasindan yiiksek 1sinin etkisiyle firlayarak baski islemi gerceklestirir (MEGEDP,
2011: 2). (Sanal 65).

3.9.2. Piezo-Elektrik Miirekkep Piiskiirtmeli Sistemler

Piezo-elektrik yonteminde, piskiirtme islemi uyarilan kristalin titreserek
miirekkebi piiskiirtmesiyle meydana gelir. Piezo kristale gerilim uygulanir. Piezo
kristal, bu gerilimle esneme hareketi yapar ve i¢ kisimdaki miirekkep haznesine
basing uygulayarak miirekkep damlasinin piiskiirtme ucundan disar1 ¢ikmasini saglar.
Piezo-elektrik yonteminde, piiskiirtiillen damlanin kagit izerine uygulanis sekli gerek,
gerekse miktar1 konusunda oOnemli Olgiide kontrol saglanmaktadir. Ayrica bu

sistemde miirekkebin 1sitilmasina gerek olmamasi1 miirekkebin yiiksek 1s1ya dayanikli
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olmasi zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir. Miirekkep piiskiirtmeli dijital baski
makinalar1 ¢aligma sistemleri ayni fakat baski performanslar1 farkli olan tiirlere
sahiptir. Ic mekan baski makineleri, hitap ettikleri mecra geregi yiiksek ¢oziiniirliikte
baski liretmek durumundadirlar. Bu yiizden baski materyali ile temasinda kolay
dagilmayan su bazli miirekkep ile calisirlar. Sistemde yliksek c¢oOziiniirliik esas
oldugundan baski materyali ¢ok biiylik Oneme sahiptir. Bu sayede 4800 dpi
¢oOziiniirliikte fotograf kalitesine yakin baski sonuglart alinmaktadir. Hatta
gelistirilmis renk sistemleri ve 6zel miirekkepleri ile Pantone renklerine ¢ok yakin

degerler vermektedir.
3.10. i¢c Mekan Baski Makineleri

Hitap ettikleri mecra geregi yiiksek c¢oziiniirliikte baski iiretmek
durumundadirlar. Bu yilizden baski materyali ile temasinda kolay dagilmayan su bazli
miirekkep ile calisirlar. Sistemde yiliksek c¢oziiniirliik esas oldugundan baski
materyali ¢ok biiylik dneme sahiptir. Bu sayede 4800 dpi ¢oziiniirliikte fotograf
kalitesine yakin baski sonuglari alinmaktadir. Hatta gelistirilmis renk sistemleri ve
6zel miirekkepleri ile Pantone renklerine ¢ok yakin degerler vermektedir (Gorsel 69)

(Gorsel 48).

Gorsel 69. Inkjet dijital baski makinasi
(http://onelightbox.com Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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3.11.1. Su Bazh Miirekkep Tiirleri

Genellikle su bazli miirekkepler i¢c mekan uygulamalari i¢in kullanilir, ancak
laminasyon ile dis mekanlarda da kullanilabilir. Su bazli miirekkeplerde boyalar ve

pigmentler olmak tizere renklendiriciler iki ¢esittir

Boyalar; daginik organik (bitkisel bazli) materyallerden iiretilirken,
pigmentler ince 6giitiilmiis inorganik materyallerden elde edilir. Bitkisel materyalli
su bazli miirekkepler genis renk yelpazesini sunar ve yogun renkler imkani sunar,
ancak ortamdaki UV 1s18ina maruz kaldiginda baskilar zamanla solar. Bu nedenle,

boya bazli miirekkepler esas olarak i¢ mekan baskilar1 i¢in kullanilir.

Pigment materyalli su bazli mirekkepler daha az canhidir, ancak UV

1sinlarina bagli olarak solmaya karsi cok daha iyi direng gosterirler.

Bir baska tip su bazli mirekkep de Ilateks mirekkeplerdir. Lateks
miirekkepler, pigmentlidir ve sulu dispersiyon polimer (latex) teknolojisini kullanir.

Bu su bazli miirekkepler dis mekan dayaniklilig1 i¢in gelistirilmislerdir.
3.11.2. Solvent Bazh Miirekkepler

Solvent bazli miirekkepler, petrol i¢inde asili renk pigmentlerinden veya bir
tastyici olarak aseton veya keton gibi bir petrol yan {irlinlinden olusur. D1 mekan
baski miirekkepleridir. Her tiirlii cevre kosullarina dayanikli miirekkeplerdir. Fakat
ucucu solvent igermelerinden dolay1r calisma ortaminin ¢ok iyi havalandirma
imkanina sahip olmas1 gerekmektedir. Solvent bazli miirekkepler tarafindan yayilan
tehlikeli VOC'lerin (ugucu organik bilesikler) insan saglig1 acisindan ciddi tehlikeler
olusturur. Giinlimiizde ekolojik olarak daha ¢evre dostu eko-solvent ve hafif solvent
miirekkepler yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu tiir miirekkeplerde tasiyici olarak
daha az toksik glikol esterleri kullanilir ve etkili bir su gecirmez dis mekan baski
¢ozlimiidiir, ancak daha yavas kuruma baskilar iiretirler. Eko-solvent miirekkeplerin
¢ogu, minimal veya tolere edilebilen koku seviyeleri ve ¢ok diisiik VOC seviyeleri

ile ofis ortaminda da kullanilabilir.
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3.11.3. UV Miirekkepler

UV ile kiirlenen miirekkepler, sulu veya solventli miirekkeplerden tamamen
farkli bir sekilde ¢alisir. Pigment renklerine ek olarak, bunlar, esas olarak monomer
ve oligomerlerden olusan ve giiclii bir UV 1s1mas1 kaynagina (bir ark lambas1 ya da
LED-tabanli bir iyilestirme lambasi) maruz kaldiginda kati hale gelen bir foto-
baslatic1 katalizordiir. Monomerler ve oligomerler kimyasal olarak kati bir polimere
dontigiir. UV miirekkepleri, kullanilan formiile bagli olarak son derece dayanikli ve

sert olabilir veya olduk¢a esnek kalabilir.
3.11.4. Siiblimasyon Miirekkepler

Stiblimasyon miirekkepleri, 1s1 ve basing altinda polyester bazli ortam ve
kumasglara niifuz ederek kalict bir bag olustururlar. Siiblimasyon miirekkepler icin
kullanilan iki teknik vardir; tekstillere dogrudan baski ve c¢ok cesitli {irlinler i¢in
transfer baski. Transfer baskisi i¢in, ters bir goriintii, daha sonra miirekkeplerin
kumasa siiblime edilebilecegi bir 1s1 presinde amaglanan alt tabaka ile yerlestirilen
0zel bir transfer kagidi tizerine basilir. Bu yazicilar ¢ok dayanikli fotograf kalitesinde
stirekli tonlu goriintiiler {iretir. Stiblimasyon miirekkepler polyester ve polimer kapli
yiizeyler kullanir ve giyim ve cep telefonu kapaklari, seramik kaplar vb gibi poli-
kapl kisiye 6zel triinlerin tizerine bask1 i¢in kullanilir. Siiblimasyon miirekkeplerin
molekiiler seviyede aktarilmasi i¢in belirli bir zamana ve sicaklia ihtiya¢ vardir.
Farkli iiriin yapisina gore bu degerler degismektedir. Dogrudan kumas baskisinda,
yazict boya alt miirekkeplerini dogrudan kumas iizerine transfer eder, bu daha sonra
bir 1s1 presinden gegirilir. Siiblimasyon miirekkepler, son derece kalici, yiiksek
¢Oziinlirliiklii, tam renkli baski iiretir. Baskilar normal sartlarda ¢atlamaz, solmaz

veya soyulmaz.
3.12. Acik Hava Reklamlarinin Tiiketiciye Ulasma Sekilleri

Di1s reklam ortami 6zellikle son yillarda yabanci reklam ajanslar1 sayesinde
is ortaklar1 ile ¢cok hizli bir sekilde gelismistir ve bu reklam alanlar1 gorsel olarak

cekici ve en ¢ok kullanilan dis mekan mecralart i¢in verimlidir. Kullanimi ile
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hayatimizda vazgecilmez bir yer haline gelmistir. Giinlilk hayatta hedef kitleye
yonelik acikhava reklamcilig1 talep edenlerin ¢ogu, dagitim zincirine sahip olan ve

hedef kitlesine dogrudan ulagsmak isteyen firmalardir (Sanal 14).

Acgikhava reklamciligi belirli bir caddeye, mahalleye, parka, sehre veya
iilkeye herhangi bir zamanda yerlestirilebilir. Bu faktorler, sirketin kritik noktalarda

hedef kitleye ulagma olasiligini artirmaktadir (Aktuglu, 2006: 10).

Reklam unsurlar1 da kiiltiirel, sosyal, politik, sanatsal ve benzeri amaclarla
kullanilmaktadir. Ornegin, halki uyarabilir veya talimat verebilir. Bdylece
operasyonel agidan reklam unsurlar1 modern sehirlerin ayrilmaz bir pargasi haline

geldi. Yaraticiligin sehrin birgok 6zelligi vardir. Reklam 6geleri (Elden, 2008: 190);

— Yapilarda (duvarlar, tavanlar vb. agirlikli olarak yapi elemani olarak veya

yapilara ek olarak),

— Bir cadde veya meydan boyunca yerlestirildiginde (tek tek veya bir dizi isaret
halinde),

— Orijinal 3D yaraticilik olarak (silindirlerin, prizmalarin, piramitlerin vb. farkli

tasarimlart),
— Belli bash kentlerde mobilya (tezgah gibi),

— Reklamlarda veya elektrik direklerinde cadde ve meydanlarin kesisme

noktalarinda reklam, duyuru, afis kullanima.

— Araglar i¢in kullanilan bir reklam unsuru seklinde listelenir.
3.13. Giiniimiiz Teknolojisinin Acik Hava Reklamcihigina Etkileri

Ev ortamindan profesyonel yasama gecisin artmas1 ve otomobil, bilgisayar ve
cep telefonu gibi teknolojilerin gelismesiyle birlikte reklamecilik uygulamalar1 da
degismistir. Ozellikle acikhava reklamciliginin gelismesinde &nemli rol oynayan bu
degisimler, yaratict ve Ozgiin fikirler tiretme ihtiyacimt dogurmustur. Agikhava
reklamecilik teknolojisinin gelismesi, dijital reklam panolari, biiylik reklam panolari

ve Ozellikle internet ve akilli telefonlarin yayginlagsmasiyla birlikte “interaktif
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reklam” uygulamasi, {iriinii tamitirken tiiketicilere farklilagtirllmis deneyimler

getirmistir.

Teknolojinin benzeri goriilmemis bir hizla ilerledigi giiniimiiz diinyasinda,
acik hava reklamcilig1 hedefinden daha fazla ilgi cekmek i¢in cesitli, farkli, 6zgiin ve
etkili mecralar kullanmistir. Ilham veren reklamlar bashg altinda incelenen
reklamlardan bazilar1 bu durumun baslica 6rnekleridir. Klasik, konvansiyonel ve
Ozensiz reklamlarla tiliketicileri etkileyemeyeceklerini anlayan reklamecilar,
teknolojiden  yararlanarak  hedef  kitlelerini  etkileyebilecek  reklamlar
kullanmaktadirlar. Ev dis1 reklamlara yerlestirdikleri etkilesimli platformlar
sayesinde hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilmesi basarilmis ve tanitimi yapilan rtini

denemek ve deneyimlemek i¢in firsat verilmistir.

Reklam sirketleri, bireylerin dikkatini ¢ekmek icin siirekli olarak yenilerini
aramaktadir. Teknoloji gelistirme reklam sektoriinde de aktif olarak kullanilmaktadir.
Yaygin olarak kullanilan insansiz hava araci, reklam sektoriinde de yerini almistir.
Asya merkezli bir restoran zinciri olan Walker, dikkat ¢ekmek i¢in Moskova'nin iist
diizey aligveris merkezlerinde insansiz hava araclarinin reklamini gerceklestirmistir.
Reklam caligmalarinin etkili oldugu ve ¢alismalarda %40 artis oldugu gézlemlendi

(Gorsel 70) (Sanal 49).

Gorsel 70. Drone Reklam Ornegi
(http://goodforidea.blogspot.com/2015/04/yaratc-bir-reklam-calsmas-drone-reklam.html Erigim
Tarihi: 21.12.2021).
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Etkilesimli programlar (advergame, dijital ekran, mobil teknoloji) yardimiyla
hayata gecirilen ve tiiketiciye baska bir deneyimle ulasmay1 amaclayan acik kaynakli
reklam programlaridir. Hyundai tarafindan 2017 yilinda telefonu kullanan tiiketici
grubu i¢in olusturulan interaktif bir reklam programini gostermektedir. Kullanicilar,
Hyundai Race uygulamasini telefonlarina indirerek, iPhone'larin1 bir joystick olarak
kullanarak Times Meydani'nda biiylik bir reklama interaktif olarak katilabildiler. Bir
yarig arabasi olarak yaratilan bu reklam oyunu, kullanicilarin dikkatini ¢ekti. Magtan
sonra ayni ekrandan puan takibi yapilabilmektedir. Bunu yaparak o6zellikle
tilkketicilerin yogunlastig1 kent merkezlerinde tiiketicilere farkli bir deneyim sunarak

halka ulagsmaya calistyorlar (Gorsel 71) (Sanal 47).
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Gorsel 71. Hyundai firmasinin interaktif agikhava reklam 6rnegi
(https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/609794 Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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DORDUNCU BOLUM

ACIK HAVA REKLAMCILIGI UYGULAMA ALANLARI

Antik ¢aglardan beri ¢esitli agik reklam bigimleri bulunmaktadir. Ozellikle
cagimizda teknik becerilerin hizla artmasi ve agik hava reklamciliginda daha goriiniir
ve etkili olma girisimleri bir¢ok a¢ik hava reklamcilik uygulamasini giindeme
getirmistir. Eski moda ac¢ik hava reklamcilik programlari, eski ve yeni, mesajlarini
giiniimiiziin hedef kitlesine ileten bir¢ok reklam verenin ihtiyaclarini karsilamaktadir

(Demir, 2014: 103).

Acikhava reklaminin gosterilecegi alan belirlenirken reklamin gdsterilecegi
alanin 6zelliklerine gore belirtilir. Bu isimlendirmeye gore “Sabit/Duragan Reklam
Alan1 ve Mobil Reklam Alan1” olmak iizere iki baslikta degerlendirilmektedir
(Biittner ve ark., 2014: 163).

Estetik olarak statik reklam platformlarina yerlestirilen reklam kanallari,
durumlarin1 zenginlestirebilir ve estetik olarak rahatsiz edebilir. Statik agik hava
reklam istasyonlari; Sokaklar, caddeler, meydanlar, aligveris merkezleri,
havaalanlaridir. Mobil reklam platformlarindaki igerik Ornekleri ise; balonlar,
otobiisler, taksiler ve tasimabilir notlardir. Ag¢ik reklam programlarinin tiirleri su

sekilde siralanabilir ve agiklanabilir (Chioma ve ark., 2016: 84).
4.1 Sabit/Duragan Reklam Alanlar1

Sabit/duragan reklam alani, {irlin ve hizmetleri tanitmay1 amaglayan ve son
yillarda Japonya'da yaygin olarak kullanilan sabit bir reklam ortamidir. Normal
reklam bigimlerinin Otesinde, bu reklam araglari, hedef kitleye konumlarim

degistirmeden dogrudan ulasmak i¢in elzemdir (Cetin, 2014: 561).

Sabit/duragan reklam alanlar1 glinlimiizde hizla yayginlasmakta ve reklam

kampanyasi alanindaki 6nemini oldukga hissettirmektedir. Duragan reklam araglari
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genellikle insanlarin zorunlu olarak kullandiklar giizergahlarda, gerek yaya gerekse
de arag¢ trafiginin yogun oldugu boélgelerde, kolayca goriilebilecek, dikkat ¢ekecek
noktalarda konumlandirilirlar. Bu reklam araglarindan en sik tercih edilenleri ve
bilinenlerinden bazilarina asilar (afisler), duyuraglar (billboardlar), megaboardlar,
doviz ve pankartlar, 151kl ilanlar ve totemler, binalar, duvar ve ¢atilar, yollar, Kent
mobilyalari, miting meydanlari, sokaklar, duvarlar, havaalanlari, yerler (yer
grafikleri), eskavizyon ve homeboardlar 6rnek olarak gosterilebilir (Aslan ve dig.,

2010: 153).

Geleneksel reklam tiirlerinin disinda bulunan bu reklam araglarmin kullanimai,
belirli iirlinlerin ya da hizmetlerin hedef kitleye dogrudan tanitilmasi, sunulmasi
konusunda olduk¢a 6nem tagimaktadir. Ayrica duragan reklam araglari arasinda
genellikle bankalarin kullandiklari, parklarda ve bahcelerde yer alan ‘kent
mobilyalar’® olarak nitelendirilebilecek, kentin goriintiisiine katki saglayabilecek,
kimi zaman ise kentin goriintlisiinii olduk¢a bozabilecek nitelikte uygulamalar yer

almaktadir (Biittner ve ark., 2014: 163).
4.1.1. Bez / Pvc Afisler

Afigler, ag¢ik hava reklami ve hatta reklamcilik i¢in ilk triinlerden biridir.
Glintiimiizde afisler, ozellikle secim doneminde tiyatro, konser, panayir, festival,
sinema, siyasi partiler gibi kiiltiirel etkinliklerin tanitimi i¢in en c¢ok kullanilan
reklam ortamlarindan biridir. Ik kullanimdan itibaren mevcut olan en klasik reklam
formatidir. Kagit, kumas, kanvas, aliminyum folyo ve PVC gibi ¢esitli malzemeler
tizerine baski yapilabilmektedir. En popiiler afisler 50x70cm ve 70x100cm
boyutlarindaki afislerdir (Tungel, 2018: 324).

Klasik tabelalar farkli hava kosullarina erken tepki verir. Bu nedenle dmiirleri
digerlerine gore daha kisadir. Gelisen matbaalar ve teknolojiler ile basilacak afig
malzemelerinin boyut ve yelpazesini genisleterek, yayinin istenilen ebat, malzeme ve
adette basilabilmesini saglamistir (Gorsel 72) (Sanal 51). Halen acikhava reklam

tirlinlerinde yerini korumakta ve agilma direncini artirabilecek izlerinden dolay1 afis
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baskisinda kullanilan kanvas, film gibi malzemelere gore tercih edilmektedir (Aslan

ve dig., 2010: 154).

TUKETIMI

MAKSIMUM ... oo
PERFORMANS -%44258ss
P )

MINIMUM ENERJI -

S

Gorsel 72. Bez PVC afig
(https://dakikreklam.com.tr/gallery/afis-baski/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

4.1.2. Doviz ve Pankartlar

Posterden daha kiigiik, sert kumas veya naylon ile kisa mesaj ve sloganlar
iceren i¢ ve dis reklam kanallaridir (Gorsel 73) (Sanal 52). Doviz ve pankartlar, i¢ ve
dis mekanlarda kullanilabilen dayanikli kumas ve naylon ile basilmis bir dis mekan
reklam mecrasidir. Boyutlar 25 ¢cm x 35 cm, 35 cm x 50 cm veya 50 cm x 70 cm

arasinda degismektedir (Aktas, 2010: 147).
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Gorsel 73. Doviz ve Pankartlar
(http://www.beylikduzubaski.com/urun/partiler-icin-pankart-ve-doviz-baskisi/ Erisim Tarihi:
21.12.2021).

4.1.3. Totem ve Piyon Tabelalar

Yiiksek katli olarak da bilinen totem, ilk olarak 1990'larin basinda
kullanilmistir.  Aliiminyum ve demir ¢er¢eveden yapilmistir ve yeniden
boyutlandirilabilmektedir. Geceleri de goriilebilen bir aydinlatma sistemine sahip
olup, Ozellikle sehir dist yol kenarlarinda, sehir iginde benzin istasyonlar1 ve
AVM'lerde, yiiksekligi nedeniyle kolayca goriilebilen yerlerde tercih edilmektedir
(Gorsel 74) (Sanal 53) Yol kenarlarina veya ticari faaliyetlerin dniine yerlestirilmis
platformlar1 ve krom profiller rahatlikla goriilebilmektedir. Reklam panolarinin
aydinlatilmasiyla olusturulurlar (Gorsel 75) (Sanal 54). Reklam, 6zellikle reklamlarin
gece ¢Oziiniirliigii ve aydinlatmanin faydalar ile reklamciliga odaklanir. Onemli bir

reklam aracidir (Yaman, 2014: 45).
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Gorsel 74. Totem
(https://morinek.com/totem-tabela Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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Gorsel 75. Pion Reklam Uygulamalar1
(https://www.tabelamarket.com/metal-ferforje-tabela-ferforje-tabela-imalati/zafer-yilmaz-totem-
tabela/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).

4.1.4 Billboardlar

Billboard, statik reklamcilik sektoriinde en eski ve en cok kullanilan

mecralardan biridir. Billboardlar biiyiik reklam panolar1 olarak da bilinir. Agik
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kanallarda ilk goriinen reklam panolaridir. Billboardlar genel olarak {ice
ayrilmaktadirlar. Bunlar Klasik Billboard (Gorsel 76) (Sanal 55), Isikli Billboard
(Gorsel 77) (Sanal 56) ve Megalightlar’dir (Gorsel 78) (Sanal 57).

Klasik Billboardlarin baski boyutu 350x200 cm’dir. Isikli Billboardlarin
(wiege plazma billboard) baski boyutu 350x200 cm-320x220 cm arasinda farklilik
gostermektedir. Megalightlarin baski boyutu ise 241x323 cm boyutlarinda
olabilmektedir; megalightlar, sabit ya da afis degistiricili 7 m? megalight ve afig
degistiricili 9 m?’lik megalight olacak sekilde ikiye ayrilmaktadir. On yiizeyleri her
ikisinin de giivenlik camu ile kapli, malzemeleri ise genellikle vinyl’dir. 7 m*’lik olan
megalightlarin boyutlart genel olarak 320x220 cm iken, 9 m?’lik olan megalightlarin
boyutlari ise 354x247 cm’dir (Sar1 Sezer, 2009: 53).

Gorsel 76. Klasik Billboard 6rnegi
(http://www.focusreklam.com.tr/40+reklam-panolari+urunvehizmetler.html Erisim Tarihi:
07.02.2023).

Giinlimiizde klasik Billboard konsepti degismis ve yerini daha net ve daha
spesifik bir Billboard mantigina birakmistir. Alisilmis semptomlar yerine harici ve
dahili bir aydinlatma sistemi kullanilmis, donebilen ve degistirilebilir bir sistem,
zamanla semboller degistikce bazi farkliliklar gosterebilen bir sistemdir (Gorsel 77)

(Sanal 56) (Almagik ve ark., 2010: 86).
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Gorsel 77. Isikli Billboard Ornegi
(https://twitter.com/BoldCreative TR/status/720932175357587457/photo/1, Erisim Tarihi:
07.02.2023).

Gorsel 78. Megalight Ornegi
(https://twitter.com/BoldCreative TR/status/720932175357587457/photo/1 Erisim Tarihi:
07.02.2023).

Billboarda yerlestirilecek reklamin tasarimini yaparken reklamin olusumunu
saglayan serbest kaplamali parcalar, bir ofset islemi kullanilarak reklam panosuna
basilmistir. Yaymlar iki yonteme ayrilmaktadir. Ilk yontem seliiloz kagida basilan
reklam olup yiiksek yogunluklu graviir malzemesi kullanilarak reklam panosuna

yerlestirilmektedir. Zeminin piiriizliliiglinden kaynaklanan sorunlar1 énlemek i¢in
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karton, kagidin arka yiiziine diiz renkte basilabilmektedir. Ikinci yapistirma ydntemi
ise agik havada mavi ve siyah kagida miirekkeple basilan, yaklasik bir saat suda
birakilan ve daha sonra 6zel bir yapistirici ile kartona sarilan bir reklam iiriiniidiir. Bu
teknolojileri kullanirken tasarim, yapiskan macun kalitesi ve zemin temizligi i¢in
uygun gecmeli aksesuarlarin kombinasyonuna dikkat edilmelidir (Biilbiil, 2018: 31).
Tek bir kaydirma ile ayarlayarak daha net ve net bir goriiniim elde edebilmektedir.
Klasik posterin boyutlar1 320 cm x 220 cm'dir. Bazi yerel pazarlamacilar ve
ireticiler, plakanin konumuna ve kullanilan malzemelerin boyutuna bagli olarak

plakanin boyutunu biraz degistirebilir (Arat & Kazan, 2019: 449).
4.1.5 Megaboard ve Megalightlar

32 m*’den olusan ¢ok biiyiilk boyuta sahip reklam araci olan megaboardlar,
her agidan bakildiginda uzaktan dahi goriilebilen, yerden 10 metre yiikseklikteki iki
panodan olugmaktadir (Cakmak, 2016: 32). Hem imalatlar1 hem de reklam
konusundaki baskilar1 maliyetlidir. Megaboardlar genellikle sehirler arasi yollarda,
sehir disinda veya biiyiik aligveris merkezlerinin g¢evrelerinde konumlanmaktadir.
Megaboardlarda yayinlanan reklamlarda (Gorsel 79) (Sanal 58) diger tiim
reklamlarda oldugu gibi iirlin, hizmet veya kurum imajinin insanlarin hafizalarinda

yer almasi, tanitimin yapilmasi esas amaglardandir (Sar1 Sezer, 2009:54).

BASKIYA DAIR
HER SEY

Gorsel 79. Megaboard uygulama 6rnegi
(https://eymenajans.com/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Kent meydanlari, caddeler ve trafigin yogun oldugu aligveris merkezlerindeki

reklam panolarindan daha fazla 151k alan reklam panolaridir. Bagli sistem birden
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fazla poster goriintiileyebilir. Farkl bannerlar farkl araliklarla
goriintiilenebilmektedir (Atar & Ispir, 2019: 306). Megalightin bir 6zelligi, sadece bir
billboard o6zelliklerine sahip olmasi degil, ayn1 zamanda i¢ veya dis aydinlatma
sistemine de sahip olmasidir. Standart bir megalight, bir goriintiiyii bir tarafa asarken,
poster degistirici sistemli bir megalight, her iki tarafa ii¢ gorsel tasarim kurmaya izin

vermektedir (Gorsel 80) (Sanal 59).

Zaman sistemi sayesinde goriintiiller 0-30 saniye araliklarla sirayla
goriintiilenmektedir. Bu sistem sayesinde hareketliligi arttirirken cesitli gorseller
gosterebilmektedir. Megalight uygulamalari i¢in standart 6l¢ii 360 cm x 260 cm'dir.
Ancak 320 cm x 220 cm uygulamalar1 da vardir. Megalight, i¢ mekan aydinlatma
sistemi ile Uiretilmistir (Aydin, 2017: 900).
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Gorsel 80. Megalight 6rnegi
(http://www.megalightreklam.com/blog/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

4.1.6 Raket ve Otobiis Duragi CLP Uygulamalan

Reklam ve otobilis duraginin reklam alani, yayalarin ve araclarin yogun

oldugu caddelerin yaya alanlarinda kullanilan aliiminyum ve metal reklam alanidir.
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Raket sadece otobiis duragina monte edilirse, otobiis duragina reklam olarak ifade
edilir. Bu reklam mecralar1 genellikle ¢ift tarafli asilabilen ve her iki tarafi da
emniyet cami ile kapatilabilen bir i¢ aydinlatma cer¢evesinden olusmaktadir. Bu
ortamim baski boyutu 118,5 cm x 175 cm olup, ortam olarak 135 gr/m? kagit
kullanilirsa da estetik nedenlerle kagit yerine 280-300 gr/m? hafif bir kanvas
kullanilmaktadir (Gorsel 81) (Sanal 60).
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Gorsel 81. Raket ve otobiis duragi CLP uygulama 6rnegi
(https://www.acikhavareklamlari.com.tr/tr/durak-raket-reklam Erigim Tarihi: 21.12.2021).

4.1.7 Silindir ve Kule CLP Uygulamalar:

Reklam alani disindaki kule ve silindir seklindedir. Bu reklam meydanlari
ozellikle etkileyicidir ve sehrin tarihi ve kiiltiirel manzarasina uygundur. Silindir, i¢
aydinlatmasi ve 6n tarafinda giivenlik cami bulunan ii¢ boyutlu bir reklam ortamidir
(Gorsel 82) (Sanal 61). 360 derece goriis agilart ile tim kavsak ve doniim
noktalarinda kullanilabilen projelere 6zel reklam platformlari. Baski boyutu 317 cm

x 118 cm’dir (Ugur ve Polat, 2010: 170).

Bunlar genellikle toplam 6 yiizii olan kulelerdir. Kullanilan alanlar agirlikli

olarak meydanlar, 6nemli yol kavsaklaridir. Bu alanlarda siklikla kullanilmasinin
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nedeni, kamuoyuna yonelik her agidan reklam yapilmasidir (Ugur, 2017: 8).
Tiirlinden dolay1 ana yollarda, kavsaklarda, meydanlarda veya doniis yollarinda
siklikla kullanilmakta ve kullanilmaktadir. Silindirik kulelerin bu alanlarda siklikla
tercih edilmesinin nedeni, reklamin her yonden goriilebilmesi ve daha hizli etki

saglamasidir (Demir, 2014: 104).
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Gorsel 82. Silindir kule CLP uygulama 6rnegi
(https://acik-hava-reklamciligi.maviyesilajans.com.tr/portfolio/otobus-durak-reklamlari/ Erisim
Tarihi: 21.12.2021).

4.1.8 Outdoor

Ozellikle yiiksek yerlerde bir binanin cephesinde veya catisinda ¢alisan
reklam mecralaridir. Bu tlir mecralarda bina sahipleri reklam ajanslari, markalar veya
kiralama sirketleri ile ¢alisarak ¢cok para kazaniyor. Binalar tas doseli duvarlara sahip
olmali ve genellikle penceresiz duvarlardir (Ugur, 2017: 9). Farkli boyutlardaki ¢ok
amacl reklam platformlari, agik hava reklam sektoriinde de farkli amaglar igin
yapilmig barmak veya cihazlar olarak kullanilmaktadir. Bu tiir reklamlarda binalarin
cesitli cephelerinde reklam yapilmasinin yani sira duvarlart boyanarak da
kullanilmaktadir (Gorsel 83) (Sanal 62). Bunlar duvar veya tavan reklami olarak da
bilinir. Boyali duvar tabelalar1 dayamiklilik, diisiik maliyet ve dayaniklilik gibi
ozelliklere sahiptir. Mevcut baski teknolojisine sahip yeni uygulamalar, binalardaki
reklam postalar1 tamamen basili malzeme ile kaplanabildiginden, yukarida aciklanan

geleneksel yontemlerden daha iistiindiir (Demir, 2014: 105).
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Gorsel 83. Bina iizeri reklam uygulama 6rnegi
(https://acik-hava-reklamciligi.maviyesilajans.com.tr/portfolio/bina-giydirme-reklamlari-izmir/ Erisim
Tarihi: 21.12.2021).

4.1.9. LED Ekran ve LCD Ekran Reklam Uygulamalar:

Tiiketicinin odaklandig1 yerlere reklamlarini yerlestirerek reklamlarini
yayinlayan kanallardir. Hedef kitlenin reklami yapilan bir iirlin veya hizmetin
resimlerini gdrmesini saglamaktadir. Izleyiciler bu reklamlari plazma ekranlarda
goriirken, farkli ve renkli gorsel igerikli reklamlar tiiketiciyi yormamak adina ilgi
cekici hale gelmistir. Bu dijital reklam kanallarinin bir diger 6zelligi de mesajlarini
animasyonlu igeriklerle iletebilmeleridir (Gorsel 84) (Sanal 63). Basili reklamlarda
hemen uygulanamayan ve dijital ortamda tanimlanamayan degisiklikler yanlistir ve
siirekli giincellenmektedir. Bu siirekli giincelleme ve hafif animasyonlu gorsel mesaj
durumu, hedef grup arasinda farkindalik yaratmaktadir. Dijital kanallar, giin boyu
oriilebilen animasyonlu haber icerikleri ile reklam verenler icin olduk¢a cekici bir

mecradir. Taksilerde de dijital kanallar mevcuttur (Demir, 2014: 106).

Dijital animasyon ekranlar1 genellikle biiyiik aligveris merkezlerinde veya
sehir meydanlarinda insanlarin dikkatini ¢cekmek ve televizyona benzemek icin
kullanilir. Kazilar, reklam gibi tek bir iiriin veya hizmetin degil, ¢esitli iirlin veya
hizmetlerin reklamini igermektedir. Bu reklamlar ¢ok biiyiik oldugu i¢in insanlarin

dikkatini kolayca ¢ekebilirler (Ugur, 2017: 10).
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Gorsel 84. LED Ekran Reklami1
(https://www.asteltr.com/tr/cozumler/led-ekran-cozumleri, Erigim Tarihi: 19.10.2021)

4.1.10. Yer Grafigi Reklam

Marketlerde tabandan tavana reklamlar, alisveris sepetlerinin 6niindeki veya
yanindaki raflardaki reklamlar, yemek kutularindaki 151k ve asma programlar1 genel

olarak zemin grafikleri veya kapali programlar olarak bilinir (Gorsel 85) (Sanal 64).

fli Reklamn friin

Gérsel 85. Siipermarket I¢i Ug Boyutlu Yer Grafigi Reklami
(https://www.baskishop.com/site/urun-tanitim/yer-zemin-stickerlari/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

4.2 Hareketli Reklam Alanlar1

Sehrin farkli bolgelerinden hedeflenen dinleyiciler veya alicilarla diizenli

gorsel temas halinde olan toplu tasima, baska bir yontemdir. Bu araglar ayrica acik
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varliklar olarak garanti edilir ve farkli kurslar kullanan ve onlar rakiplerinden
farklilastirmaya c¢alisan sirketler ve reklamcilar tarafindan onaylanmaktadir. Dijital
bask1 teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla, artik bir aracin yiizeyleri kapatilabilmekte ve
reklam maliyetlerini 6demek i¢in yansitici malzemelerle kaplanip kapatilarak etkisi

bir gecede devam ettirilebilmektedir (Yaman, 2014: 45).

Mobil reklam araglari, park etmeden ancak siirekli hareket halinde olan
araglardir. Diger bir deyisle, agik hava reklamciligi olarak kabul edilen mobil reklam
malzemeleri, toplu tagima araglarinin icine ve disina yerlestirilen reklamlardir. Agik
reklamecilik gibi mobil reklamcilik araglari agik, 6zli ve dogrudan olmalidir. Son
zamanlarda, reklamcilar mobil reklamcilik araglarina yoneldiler. Hedef kitlenize
ulagmanin en kolay yolu toplu tasimadir. Giin igerisinde toplu tasima, sehrin farkli

cadde ve sokaklarinda genis bir yelpazeye ulasmaktadir (Yaman, 2014: 47).
4.2.1 Otobiis Ustii Reklamlar

En popiiler mobil veya agik hava mobil reklam aracidir. Biyiik sehirlerden
gecen halk otobiisleridir. Mobil reklam araglart igin ilk reklam uygulamasi
1830'larda Amerika Birlesik Devletleri'nde gelistirilmistir. Ciinkii ilag ve ambalajh
iriin satan Ureticiler farkli sloganlarla arabalar1 etiketleyip renklendirdiler. Ayni
zamanda gezici miizeler ve eglence gosterileri de bu mobil ortami yayginlastiran
araclardir (Gorsel 86) (Sanal 65). Animasyonlu reklam, 6zellikle otobiis reklamciligi,
tilkemizde 1960'l1 yillardan itibaren etkin ve yogun bir reklam mecras1 olmustur.
Sehir i¢i otobiislerin ilk diizenli ve ileri standartlara gore reklam siisleme uygulamasi
Istanbul'da baslamis, daha sonra Ankara ve Izmir'de devam etmistir. Arabalar,
kamyonlar, otobiisler, balonlar vb. araclara basilan reklamlardir. Ekranin hareket
halinde ve degisen bir konumda olmasi reklami dikkat ¢ekici kilmaktadir (Ugur,

2017: 11).
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Gorsel 86. Otobiis iistii reklam uygulama 6rnegi
(https://www.insumedya.com/belediye-otobusleri.html Erigim Tarihi: 21.12.2021).

4.2.2 Mobilboardlar (Yiiriiyen Billboard)

Bir aracin arkasina takilan ve aydinlatma yapilarak kullanilabilen markalar
olan kamyon veya treylerdir. Bu sayede hedef kitle, sehrin herhangi bir yerinde veya
istenilen glizergahta istenilen say1 ve zaman araliklarinda ulagsmaktadir. Board yiizeyi
250 cm x 150 cm olgiilerinde ¢ift tarafli reklam yiizeyinden olusmaktadir. Icten led
aydinlatma sistemi ile gece tanitimlarinda da kullanilabilen c¢ok etkili araglardir.
Inventdr destekli enerji sistemi sayesinde ozellikle se¢im calismalarinda miizik
yaymni ve duyurular yapilabilmektedir. Cift dingilli yere yakin goriinlimii ile estetik

tasarim saglamaktadir (Gorsel 87) (Sanal 66).

Gorsel 87. Mobilboard uygulama 6rnegi
(https://twitter.com/mobilboardantep Erigim Tarihi: 21.12.2021).
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Sonug¢ ve Oneriler

Sonug¢

Gliniimliz yasam sartlarinda birgok isletme baska isletmelerle kiyasiya
rekabet etmektedir. insanlari hem sosyal hem de ekonomik olarak
zenginlestirebilecek bu yiiksek rekabet ortaminda 6nemli ilerlemeler kaydedilmistir.
Yillar boyunca devam eden bu rekabet, 21. yiizyila ¢esitli boyutlarda yeni fikir ve
teknolojiler kazandirmistir. Gegmisten giiniimiize insanlar1 bu yogun rekabet
ortamina iten en dnemli faktorlerden biri de hayatin teknolojik diizeyidir. Ozellikle
zorlu yasam ortami nedeniyle insanlar teknoloji kavramini benimsemis ve teknoloji
icinde yasamaya devam etmistir. Dolayisiyla teknoloji, insanlarin yasamlarinda
olusturdugu 6nemli sosyal ve ekonomik degisimler ile ticari rekabete yol agan bir

kavram ozelligi gostermistir.

Ozellikle diisiik teknolojili ve sinirh teknik imkanlarda artan beklentiler ve
diisiik yasam standartlar1 insanlar1 hizla teknik bir yasam stirmeye yoneltmistir. Bu
kisilerin taleplerini karsilamak i¢in tiim is alanlarinda da rekabet ortami a¢ilmis ve
iiretilen {irlinlerle pazarlama amacghi daha genis kitlelere ulasmak i¢in agik hava
reklam birimleri gelistirilmistir. Agikhava reklam sektorii ge¢misten giinlimiize
evrilmis ve her gecen giin daha fazla kisiye hitap etmektedir. A¢ik hava reklamciligi,
bir seyi genel halkin Oniine ¢ikarmanin, onun begenilmesini ve bdylece onayini
saglamaya ¢alismanin bir yolu olarak tanimlanmaktadir. Acik hava reklamciligi,
kendisini bir reklam araci olarak kurmustur ve rekabet en yiiksek teknoloji ve
yogunluga dayali oldugunda 6zellikle popiilerdir. Teknolojiye olan artan talep,
rekabet yaratmakta ve bunun sonucunda daha fazla kisiye hitap edebilmek adina agik

hava reklamcilig1 kavrami oldukg¢a 6nemli hale gelmistir.

Acik hava reklam sektorii, daha 6nce de belirtildigi gibi, insan yasamina dahil
edilmis yeni bir kavram degildir. Ag¢ik hava reklamciligi eski Misir ve Roma
donemlerinde de goriilmiistiir. Acikhava reklamciliginin ilk o6rnekleri, gladyator

karsilagmalarin1 ve tiiccarlarin ticari islemlerini bildiren bilgilerin kazindig1 ya da
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oyuldugu tas levha ve tabletlerden olusmustur. Zamanla, oyulmus tas kagitla
degistirildi ve 1876'da i adami John Wanamaker ile bir poster haline geldi. Daha
sonra 1925 yilinda Alman gazetelerinde reklamlarin devam etmesiyle birlikte acik
hava reklamcilig1 dergiler, radyo, televizyon, reklam panolari, otobiis duraklari,
meydanlar ve hatta toplu tasima gibi bir¢ok alanda gériinmeye baslamistir. A¢ik hava
reklameciligy, bir reklam araci olarak kabul edilmis ve 6zellikle rekabet ile en yiiksek

teknoloji ve yogunluga dayali oldugunda popiiler hale gelmistir.

Acik hava reklamcilifi bugiine kadar 6nemini kaybetmemistir. Acikhava
reklamciliginin en biiyiik 6zelligi, gerekli bilgiyi kalabalik bir alanda ayn1 anda, kisa
stirede ve diisiik maliyetle bir¢ok kisiye ulastirmasidir. Bu teknoloji yogun alanlarda,
acik hava reklamciligmin yatirim getirisi, reklamecilar igin daha énemlidir. Ornegin,
teknoloji yogun bolgelerde kamu yarari icin gelistirilmis ¢cok sayida park, ana cadde,
meydan ve benzeri alanlar bulunmaktadir. Tiim bu acik hava reklam alanlarinin
artmasi, bolgedeki teknoloji artiginin dnemli bir gostergesidir. Bu, teknoloji yogun
alanlarda olusturulan agik hava reklamlarinin daha fazla kisiye ulasmasini
saglayacaktir. Agikhava reklamciliginin daha fazla kisiye ulasmasi, ileri teknoloji
sektorler arasindaki rekabette avantaj ve acik hava reklam organizasyonlarina biiyiik

faydalar saglamaktadir.

Hizla gelisen degisen ve teknolojinin ilerlemesi agik hava reklamciligi
sektoriiniin gelismesini etkileyen en miihim faktordiir. A¢ik hava reklamciliginin
dogru yerlerde kullanilmasi, giiniimiiz rekabet ortaminda bir¢ok is sektoriine biiyiik
hasilatlar saglamaktadir. Ciinkii dogru yerde kullanilmis bir agik hava reklami bir
isletmenin daha c¢ok istek almasimni ve iiretimini almman istek dogrultusunda
arttirmasini saglamaktadir. Tiim bunlarda, isletmenin enerjisini arttir ve devamliligini
artirmaktadir. Acik hava reklam araclarindan billboardlar kent meydanlarinin
ortasinda halkla i¢ ige tesiri tartisilmaz en miihim reklam araglarindan biridir. Fakat
meydana getirilen agik hava reklam kampanyalarinda istenilen mesaj dogru bir halde
iletilemiyorsa bu asamada billboardlar islevini kaybetmekte ve ancak bir imaj olarak

meydandaki yerini almaktadir. Unutulmamalidir ki, ag¢ik hava reklamciliginda
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ulasilmak istenen hedef her zaman aymidir. Farkli ve olagan dis1 bir sunumla,

tilkketicinin ilgisini daha uzun zaman ve yogun sekilde ¢ekebilmek esastir.

Genel olarak bu c¢aligsma, insanlarin ve igletmelerin daha ¢ok kisiye daha kisa
siirede ve daha karl1 bir sekilde ulasabildigini ve agik hava reklam teknolojisinin tiim
bu insanlara ihtiya¢ duyduklari bilgiyi saglamak i¢in kullanildigini ortaya koymustur.
Yapilan arastirmalar teknoloji acik hava reklamciliginin temeli olup, acik hava
reklamciliginin biiyiik teknolojilerin hakim oldugu rekabet ortaminda basart ve
stirekliligi saglamak i¢in bircok alanda ilerlemenin habercisi oldugunu ortaya
cikarmistir. Niifus artist ve teknolojik gelismeler, teknolojik yasama olan talebi
stirekli olarak bir iist seviyeye cikarirken, acik hava reklamciligi ihtiyaci biiylimeye

ve reklam endiistrisinin ayrilmaz bir par¢asi olmaya devam edecektir.

Kuruldugu giinden bu yana en etkili reklam yontemi olan agik hava
reklamciligi, ¢agin ihtiyaclar1 ve gelisimi dogrultusunda gilinlimiize kadar gelmistir.
Dijital baski teknolojisindeki geligsmelerle birlikte teknolojik gelismelerden tam
anlamiyla yararlanarak, solvent bazli baski makineleri, solvent bazli UV baski
makineleri, CNC kesim makineleri ve lazer kesim makineleri, en iyi baski kalitesini
ve malzeme yelpazesini gostermek icin kullanilmaya baglanmistir. Bu makinelerin

kullanimu iirtin kalitesini artirmistir.

Reklamcilarin  farkli mecralari denemeye yeterli zamanlariin olamayisi
diistintildiiginde, en hizli ve pratik reklam ¢6ziimii ve hedef kitleye ulasim hiz

acisindan agik hava reklamlar tercih edilir olmustur.

— Bilinen belli basl acik hava reklam mecralarinin haricinde; bisiklet yollari,
otobiis duraklari, metro duraklari, taksiler, trenler, kaldirimlar, biifeler vb.
degisik reklam uygulama alanlar1 olarak diisiintildiigiinde akilda kalicilig1 bu
tarz uygulamalar ile ag¢ik hava reklamciligini en st siralara tagimaktadir.
Reklam yapilmak istenen alanlar ¢ok farkli sekilde kullanilmaktadir, havadan
atilan reklam {iriinleri, havaya yapilan lazer reklam ve gosterimleri, sehirlerin

insan trafiginin yogun oldugu bdlgelerde yapilan dijital tabanli reklam
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araclan dikkat ¢ekme ve begenilme agisindan da agik hava reklamciliginin

Onemini arttirmistir.
Oneriler

Literatiirde agik hava reklamciliginda yasanan teknolojik gelismeler ile ilgili
yapilan g¢alismalarin ¢ok smirli sayida oldugu goriilmektedir. Bu nedenle
arastirmacilarin  konuya yonelik derinlemesine c¢alismalar yapmasi,

farkindalig1 artiracagi ongoriilmektedir.

Teknoloji ile iliskisi géz oniine alindiginda reklam ajanslarinin daha verimli
bir yapiya kavugmasi i¢in reklam ajansi yoneticilerine ve ¢aliganlarina doniik

acik hava reklamcilig1 teknolojisi gelistirme programlari ortaya konulmalidir.

Acik hava reklamciligi ve teknoloji iligkisini daha net ortaya koyabilecek

nicel arastirmalar yapilabilir.

Acik hava reklamciligi ve teknoloji iliskisinin isletme baglamindaki

katkisinin yaninda bireysel olarak kisilere saglayacagi katkilar arastirilabilir.
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Gorsel 68. Folyo kesim makinesi Plotter

(https://auplex.en.alibaba.com/tr TR/productgrouplist-
903533235/Kesici_Plotter.html?spm=a 2700.shop_index.88.10.6c4370c7oxYGAg
Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 69. inkjet dijital baski makinasi
(http://onelightbox.com Erigsim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 70: Drone Reklam Ornegi
(http://goodforidea.blogspot.com/2015/04/yaratc-bir-reklam-calsmas-drone-
reklam.html Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 71: Hyundai firmasinin interaktif agikhava reklam 6rnegi

(https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/609794 Erisim Tarihi:
21.12.2021).

Gorsel 72: Bez PVC afis
(https://dakikreklam.com.tr/gallery/afis-baski/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).
Gorsel 73: Doviz ve Pankartlar

(http://www .beylikduzubaski.com/urun/partiler-icin-pankart-ve-doviz-
baskisi/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).
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Gorsel 74: Totem
(https://morinek.com/totem-tabela Erisim Tarihi: 21.12.2021).
Gorsel 75: Pion Reklam Uygulamalari

(https://www.tabelamarket.com/metal-ferforje-tabela-ferforje-tabela-
imalati/zafer-yilmaz-totem-tabela/ Erigim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 90. Klasik Billboard 6rnegi

(http://www.focusreklam.com.tr/40+reklam-panolari+urunvehizmetler.html
Erigim Tarihi: 07.02.2023).

Géorsel 91. Isikli Billboard Ornegi

(https://twitter.com/BoldCreative TR/status/720932175357587457 /photo/1,
Erigim Tarihi: 07.02.2023).

Gorsel 92. Megalight Ornegi

(https://twitter.com/BoldCreativeTR/status/720932175357587457/photo/1
Erisim Tarihi: 07.02.2023).

Gorsel 79: Megaboard uygulama 6rnegi

(https://eymenajans.com/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 80: CLP uygulama 6rnegi
(http://www.megalightreklam.com/blog/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).
Gorsel 81: Raket ve otobiis duragi uygulama 6rnegi

(https://www.acikhavareklamlari.com.tr/tr/durak-raket-reklam Erisim Tarihi:
21.12.2021).

Gorsel 82: Silindir kule CLP uygulama 6rnegi

(https://acik-hava-reklamciligi.maviyesilajans.com.tr/portfolio/otobus-durak-
reklamlari/ Erisim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 83: Bina iizeri reklam uygulama 6rnegi

(https://acik-hava-reklamciligi.maviyesilajans.com.tr/portfolio/bina-giydirme-
reklamlari-izmir/ Erigsim Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 84: LED Ekran Reklam

(https://www.asteltr.com/tr/cozumler/led-ekran-cozumleri, Erisim Tarihi:
19.10.2021)

Gorsel 85: Siipermarket i¢i Ug Boyutlu Yer Grafigi Reklami

(https://www.baskishop.com/site/urun-tanitim/yer-zemin-stickerlari/ Erisim
Tarihi: 21.12.2021).

Gorsel 86: Otobiis listli reklam uygulama 6rnegi
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(https://www.insumedya.com/belediye-otobusleri.html Erisim Tarihi:
21.12.2021).

Gorsel 87: Mobilboard uygulama 6rnegi
(https://twitter.com/mobilboardantep Erisim Tarihi: 21.12.2021).
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Sanal Kaynakca

Sanal 1.
https.//www.adsoftheworld.com/media/print/honda_the power of love Erisim
Tarihi: 19.10.2021

Sanal 2. https.//matildajoslyngage.org/online-gift-shop/ols/products/rosie-
the-riveter-poster Erigim tarihi: 21.11.2022

Sanal 3. https.//nypost.com/2019/11/09/original-marlboro-man-dead-at-90-
likely-because-he-never-actually-smoked/Erigim tarihi: 19.11.2022.

Sanal 4. https.//www.npr.org/2016/02/06/465703585/super-bowl-ads-past-
and-present-how-do-they-stack-up Erisim tarihi: 21.11.2022.

Sanal 5. https.//tr.pinterest.com/pin/703265298031453234/Erisim Tarihi:
21.11.2022.

Sanal 6. https.//manifold.press/1930-larin-grafik-tasarimcisi-muvaffak-ihsan-
garan, Erisim Tarihi: 21.11.2022.

Sanal 7. https.//www.biyografi:info/kisi/ihap-hulusi-gorey, Erisim Tarihi:
21.11.2022.

Sanal 8. http.//www.equivia.ch/en-page-daccueil/lhistoire-a-cheval/Erigim
Tarihi: 19.11.2022.

Sanal 9. https.//arkeofili:com/tag/asur/ Erisim Tarihi: 21.11.2022.

Sanal 10. https.//www.grafstudios.com.tr/tr/blog-9-kisaca-reklamin-tarihcesi,
Erisim Tarihi: 21.11.2022

Sanal 11. https.//seyler.eksisozluk.com/orta-cagdaki-sosyal-yapi-ruhban-
sinifi-ve-gunluk-yasama-dair-kapsamli-bir-rehber, Erisim Tarihi: 21.11.2022

Sanal 12. http.//brandway.blogspot.com/2012/10/turkiyede-ve-dunyada-
reklamn-tarihcesi:html, Erisim Tarihi: 19.11.2022

Sanal 13. https.//www.kobo.com/tr/tr/ebook/the-history-of-the-late-mr-
jonathan-wild-the-great, Erisim Tarihi: 22.11.2022

Sanal 14. https.//istanbulreklam.com/urun-hakkinda/partner-gethray-
preminyum-konica-1024i/ Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 15. https.//istanbulreklam.com/urun-cesitleri/uv-baski/ Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 16. https.//istanbulreklam.com/urun-cesitleri/cnc-router-makineleri/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 17. https.//www.harfmak.com/urundetay.php?urun_id=2847 Erisim
Tarihi: 24.01.2023
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Sanal 18. https.//istanbulreklam.com/urun-cesitleri/lazer-makineleri/ Erigim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 19. https.//www.rolanddg.eu/tr/urunleri/yazicilar/truevis-sg3-serisi-
baskikes-cihazlari Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 20. https.//istanbulreklam.com/urun-cesitleri/folyo-kesici-plotterlar/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 21. https.//istanbulreklam.com/urun-cesitleri/laminasyon-makineleri/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 22. https.//www.ledayled.com/urun/modul-led-fiyat-0-72wb/ Erigsim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 23. http.//www kiracreklam.com.tr/portfolio/ic-mekan-adaptorler/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 24. https.//www.wesareklam.com.tr/tr/urunler/155/12-v-dis-mekan-
adaptor Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 25. https.//zangareklam.com/product/remifol-cift-tarafli-kopuk-bant/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 26. http.//www .kupreklam.com/reklam-folyolari/transfer-bantlari:html
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 27. https.//www.ozdilekteyim.com/magaza/autokit-profesyonel-hizli-
yapistirici-200-ml Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 28. https.//www.mesakimya.com/folyo-sokucu-folyorem Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 29. www.efivutek.com Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 30. https.//www.devpa.com/reklam-malzemeleri/yapiskanli-
folyo/dijital-baski-folyosu/ Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 31. https.//www.akakce.com/yapiskanli-folyo/en-ucuz-one-way-vision-
arkasi-siyah-delikli fiyati, 1816253712.html Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 32. https.//www.reklammalzemeniz.com/Baskilik-Reflektif-Folyo,PR-
5419.html, Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 33. https.//www.sds.com.tr/tr/urun-gruplari/grafik-
urunleri/folyolar/transparan-folyo/oracal-8300-transparan-folyo Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 34. http.//www.aslanreklamcilik.com/s/vinil-baski Erigim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 35.
https.//www.find.com.tr/Company/strecfilmreklamcilikvetanitimhizmetleri ticaret
limitedsirketi Erisim Tarihi: 21.12.2021
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Sanal 36. https.//www.verimreklam.com/folyokesim Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 37. https.//www.onlinekutuharf.com/fileli-krom-kutu-harf Erigim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 38. https.//tkreklamkutuharf.com/urun-kategori/kutu-harfler/ Erigim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 39. https.//www.siarreklam.com/aluminyum_kutu_harf nedir.html
Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 40. https.//www.otimsan.com/pirinc-harf.html Erigsim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 41. https.//msreklam.net/dekota-forex-kutu-harf-tabela/ Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 42. https.//www.incereklam.com.tr/pleksi-kutu-harf Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 43. https.//tempareklam.com/ahsap-kutu-harf-tabela/ Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal44. https.//www.sds.com.tr/tr/urun-
gruplari/levhalar/aluminyum/aluminyum-kompozit/aluminyum-kompozit-levha
Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 45. https.//www.adresline.com.tr/tabela-vidasi:html Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 46. https.//sammamakina.com/tr/urun-detay/21 Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 47. https.//www.ertugmetal.com.tr/cnc_kesim Erigim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 48. https.//auplex.en.alibaba.com/tr TR/productgrouplist-
903533235/Kesici_Plotter.html?spm=a 2700.shop index.88.10.6c4370c7oxYGAg
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 48. http.//onelightbox.com Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 49. http.//goodforidea.blogspot.com/2015/04/yaratc-bir-reklam-
calsmas-drone-reklam.html Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 50. https.//dergipark.org.tr/en/download/article-file/609794 Erisim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 51. https.//dakikreklam.com.tr/gallery/afis-baski/ Erisim Tarihi:
21.12.2021

Sanal 52. http.//www.beylikduzubaski:com/urun/partiler-icin-pankart-ve-
doviz-baskisi/ Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 53. https.//morinek.com/totem-tabela Erisim Tarihi: 21.12.2021
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Sanal 54. https.//www.tabelamarket.com/metal-ferforje-tabela-ferforje-
tabela-imalati/zafer-yilmaz-totem-tabela/ Erisim Tarihi: 21.12.2021
Sanal 55. http://www. focusreklam. com.tr/ 40+ reklam —panolari + urun ve

hizmetler. html Erigim Tarihi: 07.02.2023.

Sanal 56. https://twitter.com/BoldCreativeTR/status /720932175357587457 /
photo/1, Erigim Tarihi: 07.02.2023.

Sanal 57. https://twitter.com/BoldCreativeTR/status/ 720932175357587457/
photo/1 Erisim Tarihi: 07.02.2023.

Sanal 58. https.//eymenajans.com/ Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 59. http.//www.megalightreklam.com/blog/ Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 60. https.//www.acikhavareklamlari:com.tr/tr/durak-raket-reklam
Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 61. https.//acik-hava-reklamciligi:maviyesilajans. com.tr/ portfolio/
otobus-durak-reklamlari/ Erigim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 62. https.//acik-hava-reklamciligi:maviyesilajans.com.tr/portfolio/bina-
giydirme-reklamlari-izmir/ Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 63. https.//www.asteltr.com/tr/cozumler/led-ekran-cozumleri, Erigim
Tarihi: 19.10.2021

Sanal 64. https.//www.baskishop.com/site/urun-tanitim/yer-zemin-stickerlari/
Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 65. https.//www.insumedya.com/belediye-otobusleri:html Erigim
Tarihi: 21.12.2021

Sanal 66. https.//twitter.com/mobilboardantep Erisim Tarihi: 21.12.2021

Sanal 67. https://docplayer.biz.tr/7927698-T-c-milli-egitim-bakanligi-megep-
mesleki-egitim-ve-ogretim-sisteminin-guclendirilmesi-projesi-halkla-iliskiler-ve-
organizasyon-hizmetleri.html

Sanal 68.

http://megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller pdf/Mesleki%20G%C3%B
Cndem.pdf



