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ON SOz

Yerel Televizyon Sorunlarimin Calisanlarin Goziiyle Incelenmesi: Konya
Ornegi adli ¢alismada; iletisim kavrammin dogusunu, tarihsel siire¢ igerisinde
toplumsal hayata etkilerini, iletisim tiirlerini ve kitle iletisiminin ortaya ¢ikigini, yeni
medyay1, kitle iletisim araglarindan yaygin ve yerel televizyonlarin kitleler
tizerindeki etkisini ele almaya g¢alistik. Mesleki olarak televizyon yayinciligi ve
TV’lerin sorunlar1 baglaminda Konya’da bulunan yerel televizyon calisanlar ile
yapilan goriismelerden elde edilen bilgiler cercevesinde; calisanlarin meslek ile ilgili
algilari, duygu ve diisiinceleri, mesleki sinirliliklari, TV yaymciligimin gelecegi gibi
basliklar altinda nitel degerlendirmeler yaptik. Calisanlarin sorunlarimi  genis
kapsamli olarak tespit ederek bu sorunlarin giderilmesine dair ¢oziim Onerileri
sunmaya calistik.

Oncelikle bu calismamda yol gdsterici olan, bilgi ve deneyimlerinden yogun
olarak istifade ettigim kiymetli danigman hocam Do¢. Dr. Ugur Caglak’a ve yiiksek
lisans egitimim boyunca derslerime Dog. Dr. Ali Erkam Yarar’a, Dog. Dr. Ahmet
Tarik Tiirkmenoglu’na, Dog. Dr. Enes Bal’a, Abdiilcelil Miicahit Zengin’e ve Dog.
Dr. Nuri Pasa Ozer’e tesekkiir ederim.

Bu c¢alismanin uygulama kisminda degerli vakitlerini ayirip, desteklerini
esirgemeyen Konya’da bulunan yerel televizyonlarin kiymetli ¢alisanlarina tesekkiirii
bir borg bilirim.

Son olarak manevi destegini esirgemeyen, bana c¢aligmamda giic verip
yanimda duran sevgili esime sonsuz tesekklirler...

ihsan GENC
Konya, 2024



GIRIS

Tarihsel siire¢ igerisinde insanoglunun varliindan bu yana iletisim,
insanlarin bir arada yasamasinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir. Iletisim, insanlar
arasinda dilin kullanimiyla etkinligini arttiran, toplumlarin olusmasinda ve diger
toplumlar etkilemesinde en énemli rolii oynayan kavramdur. letisim, toplumsal bir
ihtiyagtir. Insanlar tarafindan olusturulan toplumun bir parcasi olarak bireylerin
varliklar1 kisileraras: iletisime baghidir. Yani hem insanligin gelisimine katki

saglayan hem de bu gelismenin sonucunda iletisim, alanin1 genisleten bir kavramdir.

Medya kavraminin ortaya ¢ikmasinda, iletisimin tarihsel siire¢ igerisindeki
gelisimi ve gilinimiiz toplumsal hayatina etkileri belirleyici bir unsurdur. Bu
arastirma, iletisimin ve kitle iletisim araclarinin bireyler ve toplumlar iizerindeki
etkilerini agiklamak ve medyanin toplumsal roliinii, medya tiirlerinin ortaya ¢ikisini
her yoniiyle irdelemek amaciyla hazirlanmistir. Yaygin medya ve yerel medya
toplumsal etkileri agisindan karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. Insanlarin
biiyiik bir ¢ogunlugunun, medya araglar1 vasitasiyla iletilen enformasyonun etkisi ve
egemen giicler tarafindan bilingli olarak iretilen mesajlarin kitleleri nasil

yonlendirdigi hususunda yeterince bilingli olmadig1 goriilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 insanlara bilgi, kiiltiir ve eglence sagliyor gibi goriinse
de aslinda aktarilan mesajlar, yaym ve reklam igeriklerinin kitleleri etki altina alarak
onlara “Yeni bir diinya diizeni” sunmakta. Medya popiiler kiiltiiriin genis bir insan
topluluguna ulagmasina onciiliik etmis ve kar1 dnceleyen egemen giiclerin amagclarina
hizmet etmistir. Kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ile olusan enformasyon
toplumu, o toplumdan farkli diistinenleri bir yalnizligin i¢ine itmekte. Kitle iletisim
araclarinin igerisinde giiniimiiz kitlelerini sosyal ve kiiltiirel olarak sekillendirme
noktasinda su anda en etkin olan medya tiirii, internet tabanli olan yeni medyadir.
Mesaj1 ileten ile mesaj1 alanin etkilesim halinde oldugu, kisilerin kendilerini iletigim
siirecine dahil ettigi bir etkilesim siirecini ifade eden bu yeni iletisim sekli, insanlarin
kitle iletisim araci tercihlerinin degigsmesine sebep olarak geleneksel medyanin etki

giiciinii azaltmistir.



Geleneksel medya araglar1 yayinlarini ya da yayimlarint ulastirdiklar: alana
gore yaygin ve yerel medya olarak ayrilmaktadir. Yaygin medya ile yerel medya
yapisal kosullar1 ve calisma sartlar1 agisindan karsilastirildiginda yerel medyanin her
acidan zor zamanlardan gectigini gormekteyiz. Glinlimiizde insanlarin iletigim
tercihlerinde, karsilikli etkilesime dayali olan internet tabanli yeni medya etkili
olmaktadir. Bu durum geleneksel medya araglarinin bir iletisim araci olarak énemini
yitirmesinde en Onemli etkendir. Geleneksel medya icerik saglayicilari, medya
kuruluslar1 ve bu kuruluslarla iliskili olarak ekonomik varligim1 devam ettiren
kuruluslar ekonomik olarak kiigiilmeye giderek istihdam alanlarini daraltmaktadirlar.
Televizyonlar varligini siirdiirebilmek adina tirettikleri i¢erik ve programlari, internet
ve yeni medya alaninda sunmaya baglamislardir. Giiniimiizde etkisini halen siirdiiren
televizyonlar yeni medya karsisinda iistiinliigiinii kaybetmemek adina hala bir arayis

icerisindedir.

Geleneksel medyanin toplumsal etki giicii bakiminda oldukga 6nemli bir yere
sahip olan gorsel ve isitsel bir iletisim araci Televizyonlar iizerine yapilan
arastirmalar, daha ¢ok televizyonlarin bir iletisim araci olarak siyasi ve sosyal hayata
etkileri Tlizerinedir. Televizyon c¢alisanlar1 ve oOzellikle de yerel televizyon
calisanlarinin yasadiklar1 zorluklar iizerine ¢ok fazla ¢aligma yapilmadigi icin bu
arastirma Onemlidir. Yerel televizyonlarin calisanlarinin goziiyle incelenmesi bu
alanda yasanan sorunlari gergek¢i olarak ortaya g¢ikarmasi agisindan Onem arz

etmektedir.

“Yerel Televizyon sorunlarmin caliganlarinin goziiyle incelenmesi” adli bu
arastirmanin yapilmasindaki asil amag, geleneksel medyanin 6nemli bir iletisim araci
olan yerel televizyonlarin sorunlarmin genis bir kapsamda ele alinmasi ve yerel
televizyon c¢alisanlarinin bu meslegi icra ederken, yasadiklari zorluklarin ortaya
cikarilmasidir. Yerel televizyonlarin ¢aligma sartlari, yayin yaptiklar: bolgenin siyasi
ve toplumsal agidan yayin organinin caligmalarina etkileri gibi bircok sebebin
yapilan miilakatlar neticesinde belirtilmesi amaglanmaktadir. Genel olarak
geleneksel medya araglarindan televizyonun ne oldugu ve sosyal hayata etkileri

lizerinde durulmustur.



Televizyon yayinciligt 6zelinde yerel televizyonlarin; teknik ag¢idan, insan
kaynaklar1 acisindan ve en Onemlisi ekonomik kaynaklar agisindan yasadiklari
zorluklarmn belirtilmesi amaglanmaktadir. Ozellikle yerel TV kuruluslarinm yaym
hayatlarin siirdiirebilmeleri i¢in, mevcut biitgelerine oranla yiiksek miktarlarda uydu
kiralart 6demektedir. Gelir-gider dengesini bozan bu durumun yaninda yerel
televizyonlarin gelir kaynaklarindaki diisiisler, bircok yerel TV nin yayin hayatini
sonlandirmasina sebep olmaktadir. Yerel televizyon c¢alisanlarinin belirtilmis olan bu
sebeplerden kaynakli olarak mesleklerini icra etmeleri agisindan ve sosyal agidan
yasadiklar1 sorunlarin ortaya cikarilmasi hedeflenmektedir. Ote yandan yerel
televizyonlarin, bulunduklar1 bolgenin siyasi ve iktisadi hayatina katkilar1 ele

alinarak bu baglamda 6nemi iizerinde durulacaktir.

Yerel televizyon calisanlarmin mesleki anlamda yasadiklari zorluklara
ragmen, c¢alistiklar1 kuruma olan tutumlari ortaya c¢ikarilmaya c¢alisilacaktir.
Calisanlarin  mesleki bakimdan iliskileri, duygu ve disiinceleri, yerel TV
kuruluglarinin gelir kaynaklarin1 planlama noktasindaki eksikliklerinin g¢aliganlara
yansimasi, yayinlanacak igeriklerin iiretilmesi noktasinda yasanan sorunlarin nitel

verilere gore degerlendirilecektir.

Yerel TV kuruluslarinin kurumsallasma noktasinda yasadigi problemler,
yonetici tutumlariin ¢alisanlara yansimasi, kurumlarda hizmet i¢i mesleki ve kisisel
gelisim egitimlerin yetersizligi, basin hak ve 6zgiirliiklerinden yararlanma noktasinda
yaganan sorunlar, bu meslegi icra edenlerin ifadeleri baglaminda ortaya ¢ikarilmaya
calisilacaktir. Yerel TV’lerin yayimn yaptiklart bolgeye sosyal ve kiiltiirel agidan
etkileri, c¢alisanlarin mesleklerini isleyis acisindan nasil gergeklestirdikleri, is
yerlerinin fiziki mekan ve insan kaynaklar1 unsuru, yerel TV yoneticilerinin sahiplik
“Medya patronlugu” gibi sektoriin isleyisini etkileyen konulara yer verilecektir.
Ozetle, yerel televizyonlarin sorunlarmin c¢alisanlarin  gdziiyle aktarilmasi

hedeflenmektedir.



BIRINCIi BOLUM

KITLE ILETiSIM ARACLARI

1.1. Kitle iletisim Kavraminimn Tanim ve Onemi

Insanoglunun varhigindan itibaren siiphesiz ki en ¢ok sorulan sorulardan olan
ve ¢Ozlimiine her daim ihtiya¢ duyulan iletisim kavrami ile bu kavramin ne zaman,
nasil, ne amacla ortaya ¢iktig1 her daim merak konusu olacaktir. Dolayisiyla da bu
konuyla ilgili bir¢ok iiretilen kavram ve fikir giindeme gelmistir. En basit sekliyle
“Kisilerin karsilikli olarak sohbet halinde olmasi” ya da “Bir kisinin soru sormast,
diger kisinin de bu soruya cevap vermesi” seklinde akla ilk gelen aciklamasi bulunan
iletisim kavrami, zamanla daha bilimsel sekilde tanima kavusmustur. Tanimlar her
ne kadar kisiye, zamana ve kosullara gore farklilik gostermis olsa da iletisimle ilgili
en temel ve vazgecilmez bilgi, insanin dogada var oldugu andan itibaren dogmus
olmasidir (Glingor, 2011: 35-36). Kisilerin toplum i¢inde ne kadar var olup ne kadar
var olamayacag1 da kisileraras1 kurmus olacag iletisime gore degerlendirilmektedir

(Hepkon, 2011: 21).

Asagidaki sekilde iletisimin kaynak ve alici arasinda gegen bir siire¢ oldugu

ifade edilmektedir.

EAYNAK ————m= MESAJ = KANAL [ ———= ALI(I

GERL BILDIRDI (DONET) <]J

Sekil 1.1. Tletisim Siireci

Kaynak: http://kitleiletisimi.blogspot.com/2013/06/iletisimin-temel ogeleri.html



Sekilde de goriildiigii gibi iletisimi tanimlarken kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve

geri bildirim unsurlarindan olusan bir siire¢ ifade edilmektedir.

Iletisim kavramini yalmizca insan agisindan degil tiim canlilar agisindan ele
alan tanimlara da rastlariz. fletisim alanindaki uzmanlarin bir kismi tiim canlilar
arasinda gergeklesen mesaj aligverisine dikkat c¢ekerken bir kismi da insanlarin

davraniglarina odaklanip bu alanda yogunlasmaktadir.

Insan1 diger canlilardan farkli kilan yonler dikkate alindiginda aslinda
iletisimin aslinda insan tarafindan gelistirilen benzersiz bir harekettir. Bu sayede
toplumsal hafizay1 olusturan bilgi ve diisiinceler hem gelecek nesillere aktarilmakta
hem de daha genis kitlelere ulastirilabilmektedir. Insanlik tarihi incelendiginde bir
canli olarak insanin kendini ifade etmesi, mesajlarini iletmesi etkilesimin az oldugu
zamanlarda duvar resimleri, sekiller ile miimkiin olabilmekteyken giiniimiizde
gelismis olan teknolojik araglarla toplumlarin sekillenmesinde oldukca etkilidir

(Roushanov, 2020: 5).

En genel kapsamda iletisim bir bigimde herhangi bir vasita iletilmesi istenilen
mesajin, istenilen bicimde karsiligini bekledigimiz alict kaynaga ulastirilmast
siirecini ifade etmektedir. Iletisimi halkla iliskiler acisindan ele aldigimizda; bilginin
yer degistirdigi, fikirlerin aktarimin yapildigi ve bir kisinin diger insanlarca
anlasildig1 bir siireci ifade eder. Ve bu durum tek yonlii degil, baskalarini anlamay1
da igeren bir siirectir. ‘Anlayis’ kavrami bu agidan olduk¢a 6nemlidir. Bir kisi
tarafindan diger kisilere gonderilen mesaj yok sayildiysa veya yanlis anlasildiysa
burada iletisim gerceklesmemis sayilmaktadir. (Fraser,2016: 50-51). Iletisim bireye
has olan temel nitelikler ile de ifade edilmekte. Birey biyolojik olarak varligini idame
ettirebilmek adina toplumun diger fertleriyle iletisimini mecburi hale getirmekte.
Toplumsal agidan bakildiginda ise bireyin kendine 6zgii haliyle kendisi disindaki
bireylerden ayri olarak hem de bir aidiyet duygusu igerisinde toplumun ya da bir
grubun 6gesi olarak degerlendirilmektedir. Kisaca iletisim diistincelerin ve iliskilerin
ortak bir sonucunu ifade etmektedir. Bireyin toplum igerisinde varligini koruyup
kendini yenilemesi sart1 iletisim olgusunu ortaya c¢ikaran Onemli bir kosuldur

(Erdogan, 2011: 37).



fletisim kisiler arasinda var olan anlamlar1 ortak hale getirme siireci olarak da
ifade edilir. Yani iletisimi iki insanin ortak hislerini, fikirlerini ve bilgilerini paylasip
karsilikli bir anlayisin olusma silireci olarak adlandirabiliriz. Kdken olarak
Latincedeki Communis sdzciigiinden dogup tiiremis olan ve iletisim ile ayn1 anlami
tasimakta olan Communication kelimesi bir ortakligi, toplumsal bir varlik haline

gelmeyi ve bir arada olmay1 ifade etmektedir (Ertekin, 2016: 29).

Giindelik hayat hizli, yogun, yorucu ve telash bir sekilde akip giderken, bilgi
aligverisi ve bu bilgilerin giincellenmesi zorunlu bir hal almistir. Bir nevi yasamsal
zorunluluk haline gelen iletisim de bu siire¢ igerisinde hayati kolaylastiran bir arag

olmaktadir (Ugurlu, 2017:17).

Insanlarin yasadiklar1 toplumda varligii devam ettirebilmesi igin temel
ihtiyaglarindan olan iletisim, diinya lizerinde insanlarin var oldugu zamandan
giinimiize kadar en 6nemli yasamsal zorunluluklar arasinda bulunmaktadir (Ugurlu,
2017: 15). Tarih boyunca siiregelen savaglar, gogler, hastaliklar, yokluk, yoksulluk,
dogal afetler gibi olaylar zinciri igerisinde insanlik, siirdiirmeye ¢aligtig1 var olma
miicadelesinden “Iletisim” yolu ile ¢ikabilmistir. Uretim ve hayatta kalma cabasi
dolayistyla bir arada yasamay1 se¢gmek zorunda kalan insanlik, toplumsal yasamda
ylz yiize iletisim basta olmak {iizere cesitli iletisim yontemleri gelistirmistir.
Sonrasinda ise bu iletisim, hayatin zorunlu bir pargasi olarak giiniimiiziin yasam

tarzini olusturmustur (Yaylagil, 2017: 15).

Gonderici (kaynak), alici (karsi taraf) ve ileti (mesaj) olmak iizere ii¢ temel
Ogesi bulunan ve iki yonlii olarak aciklanan iletisim stireci, iletilecek olan bir
mesajin, gonderici tarafindan anlasilir bir sekilde aliciya aktarilmasi ve sonrasinda da
mesajin  alictya  ulastigini - gosteren bir geri  bildirim iletilmesi  seklinde
aktarilmaktadir. Iletisim siirecinin gerceklesmesini saglayan kodlama, kod agma,

kanal ve geri bildirim de iletisimin unsurlarini olusturmaktadir. (Ugurlu, 2017: 17).

Fikir aligverisinin saglandigi ve herhangi bir bilginin kars1 tarafa
aktarilmasiyla gerceklesen iletisim siirecinde, mesajin aliciya ulasip ulasmadigi

konusuna da dikkat etmek gerekmektedir. Iletisim, mesajin karsiya ulasmamasi, kars1



tarafin mesaj1 yanlis anlamasi ya da yok saymasi gibi durumlarda gerceklesmis

olarak degerlendirilemez (Mengii, 2016: 50).

Iletisim kavramindan bahsedildigi zaman oncelikle diisiiniilen durum
stiphesiz ki birbiri ile diyalog halinde olan ya da dokunan veya da isaret yoluyla
anlasan en az iki kigidir (Simsek, 2018). Fakat bu noktada deginilen baska bir konu
vardir ki o da kisilerin birbiri ile gerceklestirdigi iletisimin sadece konugmaya dayali
olmamasidir. Buradan da su anlam ¢ikmaktadir, bireyle karsilikli olarak birbirleriyle
sessiz bir sekilde dursa dahi bu durum aralarinda bir iletisimin baslamis olacagi
anlamma gelmektedir. Bu baglamda iletisim kavramini sadece gorsellik, sadece

isitsellik ile tanimlamak dogru olmayacaktir (Dursun, 2013: 11-20).
Geri bildirim

(Feed-back)

Kaynak H Mesaj d Hedef (Alic1)

Sekil 1.2. Iletisim Siireci 2

Kaynak: letisimin baslangicin1 saglayan kisi olan kaynak, mesajin hedefe
ulagilmasinda 6nemli bir rol Ustlenmektedir. Kaynagin mesaj aktarimi sirasinda
meydana getirecegi herhangi bir sorun, iletisim siirecine olumsuz etki edeceginden

dolayi, alictya ulasilan mesaj1 aktarirken kaynagin sorunsuz olmasi gerekmektedir.

Mesaj: lletisim siirecinin gerceklesmesini saglayan kaynagin, aliciya
gondermis oldugu mesaj, yani kaynagin, aliciya iletecek oldugu herhangi bir bilgi,

mesaj olarak adlandirilmaktadir.

Hedef: Iletisiminin var olabilmesi igin zorunlu olan unsurlardan biri olan
hedefi (alic1) ise kaynagin mesaji aktarmis oldugu kisi seklinde agiklamak

miimkiindiir (Dursun, 2013: 11-35).



1.1.1. Tletisim Kavram

Ik olarak ne zaman kullamldigma yonelik pek elle tutulur bir bilgi
bulunmasa da (Giingor, 2011: 36) Tiirk¢ede Latincede ki communis kelimesinden
tiretilmis olan communication kavramimin karsiligi olarak yer bulan iletigim
kavrami, herhangi bir olay, durumu ifade etmek amaciyla kullanilan simgelerin
kisilerarasinda gonderimi, alim1 ve tekrardan islenerek gonderilmesini agiklamak
amaciyla kullanilmaktadir. Kisilerin diisiincelerini, edindigi bilgileri veya
duygularin1 aktarma durumu olan iletisim, ¢ift tarafli isleyen bir siire¢ olmaktadir. Bu
siireg, mesaj1 aktaran kisi ve mesajin aktarildigi kisi arasinda gergeklesmektedir

(Bektas, 2019: 98-101).

Tletisimi, yalnizca anlamlarin aktarimi olarak degil, ‘iletisimde taraf olanlarin
yarattiklar1 ortak anlamlarin ortak paylagimi biciminde isleyen bir siire¢’ seklinde
kapsamli bir sekilde degerlendirdigimizde iletisim, veri, bilgi, mesaji aktarici
konumunda olan kaynagin edinmis oldugu bir olay, mesaj veya durumu kodlayarak
sinyal haline getirip aliciya aktarmasi ve alicinin da aktarilan mesaj1 algilayip
yorumlayarak  tekrardan  kaynaga  iletilmesi  seklindeki  siire¢  olarak

aciklanabilmektedir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 2).

Iletisim kavramini agiklama ¢abasinda olan Schramm da iletisimi “kaynak,
mesaj ve hedef” 6gelerinden bagimsiz diisiinmemektedir. Iletisimi agiklarken bu ii¢
kavramdan yararlanmakta ve iletisim siirecini giindelik yasam igerisinden
orneklendirerek iletisim i¢in “Bir bildirisimde bulundugumuz zaman karsimizdaki ile
bir ortaklagsma yaratmak istiyoruz. Yani ikimiz birlikte ayni bilgilere, ayn1 diisiinceye
veya aymi tutuma sahip olmayi, paylasmayi istiyoruz” sozleriyle agiklamaya

calismaktadir (Schramm,1985: 99; Akt., Anik, 2014: 160).
1.1.2. Tletisimin Toplumsal Islevleri

“Neden iletisim kurariz”, “Iletisime neden ihtiya¢ duyariz”, “Iletisim kurmak
insanlara ne gibi katkilar saglar” gibi cesitlendirilebilecek sorular bizi, iletisimin

amaclarin1 ¢ézlimlemeye gotiiriir. Bu baglamda karsimiza iletisimin, bilgilendirmek,



ikna etmek, motive etmek, karsilikli anlayis olusturmak gibi amaclari ¢ikmaktadir.

Buna gore;

1. Bilgilendirmek: 1letisim kavramini konustugumuzda ilk olarak tartisilan
“ileti” sozciigiinde oldugu gibi, iletisimin ilk ve temel amacit herhangi bir

bilgiyi baska bir kisi veya bagka bir topluluga iletmektir.

2. Ikna etmek: 1kna etme amaci bulunan iletisim ile kars: tarafi herhangi bir

konuda istenilen diisiinceye yonlendirme ger¢eklesmektedir.

3. Motive etmek: Yine aym sekilde iletisimin bir diger amaci, karsidaki

kisileri bir sekilde herhangi bir konuda motive ederek desteklemektir.

4. Karsilikly anlayis olusturmak: Bir konuya kars1 farkli diistincelerin yer
edindigi noktada iletisim kurularak ortak diislince olusturulmaktadir

(Mengii, 2016: 50).

Iletisimin  toplumsal anlamda bakildigindaki islevleri, enformasyon,
toplumsallagsma, kiiltiirel gelisim, isteklendirme, tartisma, egitim, eglence,
biitlinlesme, ikna, bildirisim, kontrol etme ve kisinin kendini ifade etmesi olarak

aciklanmistir. Genel olarak iletisimin toplumsal islevleri anlatilacak olursa,

Enformasyon: Insanoglu, yasadig1 ¢evre ya da uzak ¢evresinde neler olup
bittigini, yakinlarinin akibetleri hakkinda bilgi sahibi olma ihtiyacina sahiptir. Bu
ihtiyaca karsilik veren iletisim sayesinde kisi, toplumla kendi arasinda bir bag kurar

ve kurdugu enformasyon ile diinya lizerine anlamlandirma yapabilir.

Toplumsallasma: Genel anlamda bakildiginda iletisimin ‘Toplumsal’
islevleri arasinda en 6nemli siray1 alani, ‘Toplumsallasma’ olgusuna katki saglamasi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kisinin iletisim kurarak toplum igerisinde bireylerle
bag kurmas1 ve kendini o toplum igerisinde var etmesi, toplumsallagmanin temel yap1

taglar1 arasindadir.

Kiiltiirel gelisim: Kiiltiiriin yayginlasmast ve yok olmadan kendini

gelistirebilmesi i¢in yeni nesle aktarilmasini gerekmektedir. Bu durum ise iletisim
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aracilifi ile inanglar, gelenek-gorenekler, sanat gibi kiiltiirii olusturan olgularin

aktarilmasiyla gerceklesmektedir.

Motivasyon: Iletisimin bir diger toplumsal islevi olan isteklendirme ise
bireyin toplumda kendini var edebilmesi i¢in ihtiya¢ duydugu motivenin, bireyler

aras1 kuracagi iletisim ile etkili olmas1 anlamina gelmektedir.

Tartisma: Insanlar her zaman ayn1 diisiincelere sahip olmamaktadir. Kisilerin
birbirlerini herhangi bir konuda ikna edebilmesi i¢in yaratilan tartismalar, iletisim

araciligtyla olusarak toplumsallasmaya katki saglamaktadir.

Egitim: Her anlamda ilerlemenin saglanmasmma ve medeniyetlerin

gelismesine yardimcei olan egitim, iletisim kurarak etkili bir hale gelmektedir.

Eglence: insanlarin giindelik hayatin sikintilarindan bir nebze olsun
uzaklagmak amaciyla ihtiya¢ duydugu ve herkese gore degiskenlik gosteren

‘Eglence’ kavramu, iletisim araci ile gergeklestirilebilmektedir.

Biitiinlesme: Kiiltlirlerin ~ gelisimini  saglayan ve bu sekilde de
toplumsallagsmaya hizmet eden iletisim, insanlarin tanimis olduklart kiiltiirler ile

birlikte aralarinda kurdugu birlesme ve biitlinlesmeyi var etmektedir.

Ikna: Iletisimin toplumsal islevlerinden olan ‘Tartisma’ kavramin
aciklamaya calisirken sozii edilen, kisilerin bir baskasini herhangi bir konuda ikna
etmesinde etkili olan iletisim, bu noktada devreye girmektedir ve ‘Ikna’ denilen,

‘Kabullendirme’ olayi iletisim sayesinde olusmaktadir.

Bildirisim: ‘Bildirmek’ olarak akilda yer edebilecek bildirisim, iletisimin bir
diger toplumsal islevi olmaktadir ve kisilerin toplum igerisinde herhangi bir mesaj1

bildirmesi iletisim sayesinde ger¢eklesmektedir.
Kontrol etme: Gorevleri agiklayan iletigim ile kontrol saglanmaktadir.

Kisinin kendini ifade etmesi: Iletisimin saglikli bir sekilde gerceklesmesi

icin temel kurallardan biri biiylikk ¢ogunlukla, mesajin dogru aktarilmasi ile
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alakalidir. Bunun gerceklesmesi i¢cin de kisi, kendini dogru bir sekilde karsiya
anlatmak zorundadir. Kurulan dogru bir iletisim ile de bu saglanmaktadir (Erol,

2021: 18).

fletisim kavraminin 6nemini insan hayatina olan etkisini gdz Oniinde
bulundurarak degerlendirmek gerekir. Iletisim ile ilgili yukarida farkli kaynaklardan
ele alinan tanimlarin degerlendirildiginde insan unsurunun 6n planda oldugunu
gormekteyiz. Toplumu var eden insanlar arasinda dogal bir bi¢imde ortaya ¢ikan
iliskiler Oriintiisti iletisimin en hassas noktasidir. Bireyin toplum igerisinde etkili,
iiretken ve inandiric1 olabilmesi iletisim sayesinde gerceklesmekte. Iletisim bilinen
insanlik tarihinin ilk dénemlerinden bu yana yasamsal alani, bagl oldugu toplumsal
biitinliik igerisindeki var olma miicadelesinde en O6nemli kosulu olusturmustur.
Insanin diinya iizerindeki varligi, belirgin canli o6zellikleri olan diisinme ve
diisiindiiklerini ifade etmenin dogal bir sonucu olarak iletisim kurmasin1i mecbur
kilmistir. Dil iletisim siirecini baslatan en onemli olgudur. Insanlar arasinda bir
etkilesimin dogmasi ve etkilesimin de iletisim siireci olarak ifade edilmesi ancak
dilin kullanimiyla gerceklesmistir. Bireylerin anlagsma araci olarak kullandiklar1 dil,

fikirlerin tesirli bi¢imde paylasilmasina imkan saglamistir (Erbasli, 2020: 11).

Iletisim insanlik tarihi agisindan ele alindiginda insanm varligini siirdiirmesi
acisindan olduk¢a Onemlidir. insan hayatim tehdit eden dogal felaketler, salgin
hastaliklar gibi etkenler ile basa ¢ikma konusunda iletisim birlikte hareket etmeyi
mecburi kilan bir faktdr olarak ortaya ¢ikmistir. Ote yandan toplumsal birlikteligin
sonucu olarak ortaya ¢ikan yokluga, imkansizliga, toplumsal simiflar arasi istiinliik
kurmak maksadiyla ¢ikan savaslara karsi bir ¢6ziim bulabilmek adina iletisim 6nemli
bir ara¢ halini almistir. Bir toplumsal olay1 izah ederken toplumsal olarak var
olabilme ve bu varliktan dogan toplumsal us arasindaki oriintii 6nemli bir baslangic
noktasim dogurmaktadir. Insanin 6zii ve iginde bulundugu topluluga ait fikirlerinden
mi hareket edilmeli yoksa insanlarin fiziki var olma sartlart m1 bu diisiinceleri 6nemli
hale getirmekte. Bu durum onemli iki temel yaklagimin ortaya c¢ikmasina yol
acmakta. Idealizm yaklasimi insan biling ve diisiincesini dnceleyerek varolusu izah

eder. Materyalizm ise insanin {retisini Onceler ve bu {iretim durumu insan
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iradesinden uzak {iretici giiclerin gelisim seviyeleriyle agiklar. Insanlar diinyaya

geldikleri donem igerisinde ¢evresinde var olan bir iiretim seklinin organi olur.

Tarihsel siire¢ icerisinde bir arada yasayan insanlar igin iletisim zorunlu bir
hal almistir. insan yasadig1 donemin sartlarina gére gerek yiiz yiize gerekse iletisim
icin gerekli olan aygitlar aracilifiyla iletisim kurmustur. Bu anlayisa gore iletisim
icin oldukca 6nemli olan dil bir arada yagamanin dogal sonucu olarak ortaya ¢ikmis,
fikirlerin dogup yayilmasina aracilik etmistir. Kendi disindaki diinyay1 dil araciligi
ile 6grenen insan, duygularimi ve fikirlerini diger insanlara aktararak hem yasantisini
cesitlendirmis hem de iginde yasadigr toplumun gelisimine katki saglamistir.
Insanlar1 bir arada tutan en dnemli olgu iiretimdir. Iletisimin ortaya ¢ikmasinda ve
insan hayatinda 6nemli bir hal almasinda bir arada bulunmak, birlikte dogay1
sekillendirip tiretmek toplumsal iligkilerle miimkiindiir. Bu iligkiler biitlinii iletisimi
sekillendirip gliniimiizdeki yogun etkilesime bir alt yap1 hazirlamistir (Yaylagiil,
2016: 13-15).

Insanlar iletisim sayesinde aralarindaki iligkileri giiglendirip yasamsal
faaliyetlerini kolaylastirmiglardir. Toplu halde yasamanin dogal bir sonucu olarak
ortaya ¢ikan etkilesimin yOniinii ve seklini tayin eden en dnemli unsur olan iletisim,
insanin toplumsal etkinligini arttirarak, liretken hale getirmistir. Bu iretkenligin
derecesini belirlemede dil olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Hislerin ve fikirlerin en
yalin haliyle aktarilmasinda dil insanlar arasinda bir koprii vazifesi kurup iletisimin
gerceklesmesine zemin hazirlamstir. Tletisimin saglikli bir sekilde ger¢eklesmesinde
dilin diginda sozsiiz iletisim de olduk¢a dnemlidir. Bireyin i¢ diinyasinda baslayan
etmekte. Bireyin i¢ iletisiminde yasadigi sorunlar bazi psikolojik sorunlarin
dogmasini tetiklemekte. Kisiler arasi iletisim insanin i¢ diinyasinda yasadigi duygu
ve diisiincelerin diger insanlarla paylasilmasini ifade eder. Bu paylagim s6zlii ya da
davranmigsal olarak gerceklesir. Kisiler arasi iletisim bireyin basarisim1 ya da
basarisizlig1 belirlemede son derece etkilidir. Insan bir toplumsal varlik olarak diger
insanlarla saglikli iletisim kuramazsa i¢ine kapanik, siipheci ve siddet yanlis1 olmak

gibi gesitli ruhsal problemler yasamaktadir. insanlarm davranislarinin olusmasinda
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ve sekillenmesinde i¢inde bulundugu toplumun normlari, kiiltiirel yapist oldukga
etkilidir. Toplumlarin ortak yasam {iriinli olan kurallarla ters diisen davranis ve

soylemler gelistiren bireyler, yasamis oldugu igerisinde otekilestirilebilmektedir.

Bu durum bireyde birtakim mutsuzluklara ve endiselere sebep olmaktadir.
Insanlar tarafindan yogun olarak tercih edilen bu iletisim sekli toplumsal yasami da

dolayl olarak etkilemektedir (Erbasli, 2020: 11-13).

Iletisim bireylerin yasadiklar1 toplumla uyum saglamalar1 icin oldukca
onemlidir. Bu sebeple bireyler degisik iletisim araglariyla belirli iletiler olusturup
iletisim gereksinimlerini karsilamaktadirlar. iletisimin zayif oldugu toplumlarda
insanlar1 bir arada tutan sosyal baglar kopuk olur ve toplumsal normlarin dikkate
alinmadig bir topluluk sadece kalabaliktan ibaret olur. iletisim bireye hem toplumsal
hem de kisisel yarar saglamaktadir. Insanlar hayatlarinin farkli donemlerinde

degiskenlik gdsteren yasamsal gereksinimlerinde de iletisimi etkin olarak kullanirlar.

Insanlarin herhangi bir iletisim faaliyeti ierisinde olmadan hayatim devam
ettirmesi oldukc¢a giictiir. Yazili ve gorsel basindan edinilecek duyumlar, sokak
tabelalari, trafik isaretleri vb. iletisimin insan hayati i¢in gerekli olan paydaslaridir.
Giliniimiizde 6zellikle internet hayatimizin en 6nemli 68esi haline gelmistir. Birgok
yasamsal ihtiya¢ internet aglar1 kullamilarak giderilmektedir. Toplumlarin
gelisiminde, bilgi ve deneyimlerin gelecek nesillere aktarilmasi dil ve dolayisiyla
yaz1 ile miimkiin olmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte bu durum sanal
ortamlarda kayit altina alinmakta ve daha genis kitlelere daha hizli bir sekilde
ulagmaktadir. Iletisim bir yandan toplumsal gelisime katki saglarken bir yandan

teknolojinin gelismesiyle etkilesimi artirmigtir. (Tuna, 2012: 5).

Insanin topluma uyum saglamasi ve kiiltiiriin bir parcasi olmasi dilin
gelisimine ve iletisime baghdir. Insanlik sayesinde gelisen bilim ve teknoloji ile
ulagilan son duruma bakildiginda kainatta insanin disinda var olan higbir varligin
iletisim agisindan bu seviyede olmadigi goriilmekte. Bu durum insanlarin topluluk
icerisinde birbirini tamamlayan bir varlik oldugunun ve bilingli bir iletisim kurarak o

toplumun anlamli bir parcas1 haline geldiginin gostergesidir. (Avci, 2013: 13-14).
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fletisim insanlarin birbirini karsilikli olarak etkilemesi siirecini ifade eder.
Bireyler toplum igerisinde kendi fikir diinyasmnin {iriinleri olan duygu ve

diisiincelerini diger bireylere iletir ve bu diger bireyler de iletimi algilar.

Insanlar bu iletimi kendi diisiince ve duygularinin karsidakine tesir etmesi,
O0ziimsenmesi veya diiglince duygulartyla ilgili bir istekte bulunmast maksadiyla
gerceklestirmektedir. Iletisim insanlar arasindaki etkilesim kadar kisinin kendini fark
etmesi acisindan da &nemlidir. Iletisim sayesinde insanlar diinyay: fark edip algilar
ve bu etkilesim ile farkina varamadigi durumlar tespit eder. iletisim bir toplum
icerisinde farkli statiileri olan tiim insanlar1 kapsamasi agisindan da Onemlidir.
Insanlarin birbirlerini dogru bir bigimde anlamalari ve tanimalar, iyi bir iletisim
kurmalar1 problemlerin ¢6ziimiinde olduk¢a dnemlidir. Toplumsal hayatin bir pargasi
olabilmek icin gerekli olan bilgi ve becerilerin kazanilmasinda da iletisim dnemlidir.
Iletisim bilgi paylasimi ortaya cikarir. Ve bu paylasim hem bireye hem de iginde
yasadig1 topluma katki saglar. Insanlar arasindaki iliskilerin iyi olabilmesi ve bu
iliskilerin sekillenmesi iletisim sayesinde gerceklesmektedir. Iletisim hem egitim
hem de ydnetim agisindan bir etkilesim saglama faaliyetidir. Herhangi bir yonetme
siirecinde buyruklarin dogru iletilmesi, isleyisin ve hedeflerin bireylere aktarilmasi
iletisim sayesinde miimkiindiir. iletisim karsilikl1 bir siirec oldugundan déniitlerin
saglanmasina ve buna gore slirecin sekillenmesine katki saglamaktadir. (Menderes,

2019: 51-53)
1.1.3. iletisim Tiirleri

Iletisim kavram degerlendirirken sadece kisilerin karsilikli olarak sdzIii ya da
sozsiiz gerceklestirdigi bir bilgi aligverisinden ziyade farkinda olmadan hayata
gecirilen eylemler de iletisim olarak adlandirilmaktadir. Ornegin bir kisinin yolda
yiiriirken goziine iligen bir tabelada okudugu bir yazi, herhangi bir kisinin tizerindeki
bir kiyafete gézilinlin ¢arpmasi ya da televizyonda gortilen, radyoda duyulan bir yayin
da iletisim siireci seklinde agiklanir. Genel olarak bakildiginda da insanlarin
isteyerek ya da istemeyerek, farkinda olarak ya da fark etmeyerek sergiledigi

eylemler iletisim siirecinin bir pargasidir (Vural, 2014: 4).
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Genel itibariyle cogunlukla mutabik kalinan iletisim tiirlerini sozlii, sozsiiz,
yazili, gorsel-isitsel ve bilissel olmak iizere bes kategoride toplamak miimkiindiir.

Buna gore;
1.1.3.1. Sozsiiz iletisim

fletisimin en temel araci olarak “dil” olurken, iletisim sadece dil araciligiyla
meydana gelen bir stire¢ degildir. Dil kullanilmadan gergeklesen iletisim siirecini de
bu baglamda “Sozsiiz iletisim” olarak agiklama miimkiindiir. S6ziin olusmadigi
zamanlardan beridir varligim1 siirdiiren sozsiiz iletisim, en ilkel davranis olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Vural, 2014: 53).

Ik iletisim tiirii olarak kabul goren ve bunda fikir birligi saglanan, (Giingér,
2011: 38) beden hareketleri, jestler, mimikler, vurgulamalar gibi sozli
gerceklestirilmeyen ve ses tonunun kullanilmadig: iletisim tiirii “Sozsiliz iletisim”
olarak adlandirilmaktadir (Ugurlu, 2017: 18-22). Iletisim araclarmin daha
gelismedigi, soziin ve yazinin daha kullanilmaya baslamadigi donemlerde zorunlu bir
sekilde yaygin olarak kullanilan sozsiiz iletisimin yontemi bu dogrultuda “lkel
iletisim yontemi” olarak da diisiiniilebilir. Ilkel ve yerel olan bu iletisim ydntemi,
sozli ve yazili iletisime gecildigi zamanlarda ise dillerin bilinmemesi dolayisla da
iletisimi saglamak amaciyla zor olsa da tercih edilmektedir. Bu noktada devreye
giren jest, mimik ve beden hareketleri sozlii, yazili iletisim gegerli oldugu

zamanlarda da iletisim araci haline gelmektedir (Giingor, 2011: 38).

Sozli iletisim, geri bildirimin aninda saglanmasindan dolayr en saglikli
iletisim yontemi olarak degerlendirilirken, sozsiiz iletisim ise beden dilinin,
insanlarin gergekligi yansitip yansitmadigini gostermesi sebebiyle dilin soyledigi

yalanlarin anlasilmasina olanak saglamaktadir.

Sozsiiz iletisim araclari

= Ses tonu diistikliigl veya ytiksekligi,
= Konugmanin ritmi,

= Konusma sesi,
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=  Konusma hizi,
= Konusma esnasinda verilen aralar olarak agiklanirken

Sozsiiz iletisim unsurlari

Beden durusu,
= Jestler,

=  Mimikler,

=  (G0z temasl,

= Yriys,

=  Koku,

= Dis goriiniis unsurlar (kiyafet, sa¢ sekli, kullanilan aksesuarlar) seklinde

cesitlendirilebilir (Ugurlu, 2017: 18-22).
1.1.3.2. Sozlii iletisim

Kisilerarasinda sadece dilin kullanimiyla s6zel olarak gerceklestirilen sozli
iletisim, yliz yiize veya ses aktarict telefon, telsiz gibi araclar kullanilarak
gerceklestirilmekte ve geri bildirimin hizli olmasiyla da kisilerarasinda gergeklesen
iletisimde yanlis anlagilmalarin ortadan kalkmasini saglamaktadir. (Ugurlu, 2017:
18). Temelde bakildiginda ‘S6z’ {in kullanilarak gerceklestirildigi iletisim bigimi
olan sozlii iletisimin, insanlarin sesi harflere doniistiirmeye basladigi andan itibaren
basladig1 diisiinceleri iletisim aragtirmalarinda yer edinmektedir. Bu da bize, “‘S6z’
var oldugundan itibaren sozli iletisimin de var oldugunu ifade etmektedir. S6ziin
kullanilmaya baslanmasimin ardindan gecerliligi olan s6zli iletisim de yazinin icat
edilecegi zamana kadar, en yaygin olarak kullanilan iletisim bi¢gimi olma 6zelligini
korumustur. Dolayisiyla da bu siire igerisinde gergeklesen kiiltiir de sozlii ve sozsiiz
iletisim dogrultusunda gelismistir (Giingor, 2011: 39). Sozli iletisim 6rnek vererek
aciklanacak olursa, yiiz yiize yapilan her tiirli gorlisme, telefon gorlismeleri,
sunumlar, aglamak, giilmek gibi cesitlendirilebilecek olan her tiirlii sesin

iletilmesiyle gergeklestirilen iletisim, bu 6rnekler arasinda olmaktadir. S6zlii iletisim
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olustugu zaman karsidaki kisinin tepkilerinin (geri bildirim) aninda diger tarafa
iletilme olanagi bulunmasindan dolay1 saglikli bir iletisim gerceklestirilmis olur

(Ugurlu, 2017: 18).
1.1.3.3. Yazih iletisim

Yazi kullanarak alic1 ve gonderici arasinda gerceklestirilen iletisim tiirii olan
yazili 1iletisim, kayit altina alinabilmesi sebebiyle daha gilivenilir bir iletisim
yontemidir (Ugurlu, 2017: 18-22). Yazinin icadi ile kendini var eden yazili iletisim,
degisen toplumsal yasamin kolaylasmasina da katki saglamistir. Yazinin icadiyla
gerceklesen bu toplumsal kolaylik, insanoglunun kendi tarihini olusturmasina
yardimci olmustur. Bu sayede toplumsal yasam igerisinde okur-yazarlik bilip
bilmemesi sebebiyle dogan bir hiyerarsik diizen de meydana gelmistir. Tim bu
degisimlerin sebebi olan yazili iletisim hala daha en c¢ok kullanilan iletigim

tirlerinden olma 6zelligini korumaktadir (Glingdr, 2011: 40)

Sozsiiz iletisim, karsidaki kisinin o an dogru bir ifade kullanip kullanmadigim
ispatlayiciligi agisindan giivenilir bir sekilde goriiliirken, sozli iletisim de karsilikli
olarak gergeklestirilen iletisim esnasinda geri bildirimin aninda saglanmasi
dolayistyla en saglikli iletisim olarak nitelendirilirken, yazili iletisim de kaliciligi
bulunmasi ve iletisim saglanirken diisiiniip, zamani iyi bir sekilde kullanarak mesajin
istenilene en uygun sekilde aktarilmasini saglayiciligi bulunmasi sebebi gibi olumlu

ozellikleriyle 6n plana ¢ikmaktadir (Ugurlu, 2017: 20).
1.1.3.4. Gorsel-isitsel iletisim

Iletisimin goriintii ve ses kullanilarak gergeklestirildigi bu iletisim tiiriine,
giinimiizde kullanilan iletisim araclariyla birlikte yazinin bulunmasindan once
kullanilan magara duvarlarindaki resimler de 6rnek olarak gosterilmektedir (Ugurlu,

2017: 18-22).

Direkt olarak gozle, kulakla, gorsel ve isitsel algiyla bagdastirilan gorsel-
isitsel iletisim, yazinin olmadigi zamanlardan, yazinin icadi ile gelisen teknoloji

beraberinde sekillenen giindelik hayat igerisindeki her alanda kendine yer
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bulmaktadir. Yazinin olmadig1 dénemlerdeki ilkel yasamda magara iglerine ¢izilen
resimlerle gbze, dumanla haberlesme saglarken de kulaga hitap etmesiyle baslangici
kabul edilen bu iletisim tiirii, yazinin icadindan sonra ve teknolojinin gelismesinden
sonraki stire¢ igerisinde de gazete, radyo, televizyon sinema ve internet gibi kitle
iletisim araclartyla da varligim siirdiirmektedir. Magaralara ¢izilen resimlerle boy
gostermesinden dolayr da gorsel-isitsel iletisimin, yazili iletisimin temellerini

olusturdugu diisiinceleri bulunmaktadir. (Giingor, 2011: 40)
1.1.3.5. Bilissel iletisim

Sanal diinyada teknolojik iletisim araglar1 kullanilarak bilgi aktarimi saglanan

iletisim tiirii “biligsel iletisim” olarak adlandirilmaktadir (Ugurlu, 2017: 18-22).
1.1.4. Kitle Iletisimi

Genellikle, “Bir yerde toplanmis insan yigin1” olarak agiklanan “Kitle”
kavramimi Gustav Le Bon, “Milletleri, meslekleri, cinsiyetleri, kendilerini bir araya

toplayan rastgele bireyler toplulugu” olarak agikliyor (Biilbiil, 200: 2).

Diinya iizerinde canli varliklarin yasam belirtisinin gostergesi ve hayatta
kalmanin zorunlu eylemi olan iletisim, canlilarin ¢evresel etkilesimini saglayan
yasamsal faaliyettir. Gerek kullanilan teknik araglar gerekse iletilen mesaj ve
seslendigi kisiler yoniinden iletisim kavramindan farklilik gosteren Kkitle iletisimi,
teknolojinin  gelisimiyle birlikte hizli, kolay ve etkilesimli bir sekilde
gerceklesmektedir (Sokolov,1995:18; Akt., Yildiz, 2014: 12-13).

Insanligm, iletisimin varhigindan itibaren en fazla kullandiklar1 iletisim
yontemi olan yiiz yiize iletisim, teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim
teknolojilerinde de degisimlere sebep olmustur (Yaylagiil, 2016: 17). Teknolojik
gelismelerin hayatin her alanina etki etmesiyle birlikte iletisim kavrami, kitle
iletisimi boyutunu kazanmistir ve bununla birlikte iletisim kavrami giiniimiizde kitle

iletisimi kavramiyla beraber kullanilmaktadir (Yildiz, 2017: 6).

Maletzke’nin genelleyici tanimma gore kitle iletisimi “Iletilerin kamusal,

dolayl, tek yonlii teknik bir ara¢ sayesinde daginik bir kitleye iletildigi siire¢” olarak
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aciklanmaktadir. Kitle iletisim araclar1 kullanilarak gerceklestirilen kitle iletisimi,
iletisimde zaman ve mekan dayatmasini ortadan kaldirmasi sebebiyle hizli bir sekilde
kabul gormistiir. Kitle iletisim araglar1 kullanilarak gercgeklestirilen bu iletisim
tirtinde, birden fazla kisiye, kitleye ayni anda seslenebilme ve iletisimi genis
topluluklarla kolaylikla saglama gergeklesmektedir. Teknoloji beraberinde kitle
iletisim araclar1 ne kadar fazlalik ve ¢esitlilik gdsterirse, iletisim de o yonde kolaylik

yasayacaktir (Giingor, 2011: 49)

Toplumun c¢ogunlugunun veya oOnemli bir kisminin iletisim kurabilme
gereksinimine karsilik bulan kitle iletisiminde biitlin bir toplum alici konumunda olur
ve kitlelerle iletisim gerceklestirilir (Bektas, 2018:115). Orgiitsel bir yapilanma
icerisinde sekillenen bu iletisim bigimi, iletisimin konu edindigi alanlarda en basta
s0z sahibi olan yliz yiize iletisim ya da diger iletisim tiirlerinden farklilagmaktadir
(Yaylagiil, 2017: 16). Toplumsallasmanin gerekli kilindig1 sosyal yasam igerisinde
bu gerekliligin temel unsuru haline gelen kitle iletisimi, teknolojik gelismelerin
yasanmasi beraberinde kitle iletisim araclarinin artmasi ile kitlelerin birbiriyle

iletisimini kolaylastirmaktadir (Bektas, 2018: 97).
1.1.4.1. Kitle iletisim Araclar

Mesajlarin yliz yiize iletisimde oldugu gibi sinirli bir topluluga aktarilmasi
durumunu gelisen yeni iletisim teknolojileriyle birlikte tersine ¢evirerek mesajlarin
kitlelere ulagimini saglayan ve bu duruma “kitle iletisimi” denilmesini saglayan bu
teknolojik araglar da “kitle iletisim araglar1” olarak adlandirilmaktadir (Yiiksel ve

Glircan, 2005: 4).

Sadece insanlarin bos vakitlerini degerlendirecekleri imkani saglama 6zelligi
bulunmayan kitle iletisim araglarinin bununla birlikte, kisilerin eglence hayatlarini
yonlendirme ve yakin gevrelerle birlikte diinyada olup bitenlerin 6grenilmesine
olanak saglama islevi de vardir. Dolayisiyla da kitle iletisim araglari, bilgi aktarimi
sagladig1 insanlar ve toplumlar iizerinde fikir birligi ya da ayrilig1 meydana getirerek

toplumsal bir diizen de yaratmaktadir. Bu sayede kitle iletisim araglar1 sosyal
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bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bektas, 2018: 116).

Teknolojik gelismeler g6z Oniinde bulunduruldugunda kitle iletisim
araglariin smiflandirilmas1 da yazili kitle iletisim araglar, isitsel kitle iletisim
araglart ve gorsel-isitsel kitle iletisim araclari olarak degismistir. Buna gore kitle

iletisim araclari, yapis1 dikkate alinarak;

e Yazl kitle iletisim araglar1: Gazete, dergi, biilten, brosiir, billboard,
o Isitsel kitle iletisim araclar1: Radyo, ses kasetleri,

o (Gorsel-isitsel kitle iletisim araglari: Televizyon, video, multivizyon

gosterileri seklinde siniflandirilmaktadir (Y1ildiz, 2010: 8).

Iletisimin gergeklestirmis oldugu bos vakit degerlendirme, eglendirme gibi
islevlerin yani sira teknolojik gelismelerle birlikte kisilerin yakin g¢evrelerinde veya
diinyada olup biten olaylar hakkinda bilgi sahibi olmasini saglayan kitle iletigim
araglari, hizl bir sekilde bilgi aligverisi saglamasiyla da giindelik yagamda biiyiik bir
yer bulmaktadir (Bektas, 2018: 115).

1.2. Medya

Haberlesme ve bilgi alma, insanoglunun var oldugu zamandan itibaren
giinimiiz diinyasina kadar zaruri bir ihtiya¢ olmaktadir. Gelisen teknoloji ve degisen
diinya diizeni igerisinde de insanligin varligindan itibaren duydugu bu ihtiyaca

karsilik bulacak kavram da “medya” olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
1.2.1. Medya Kavram

Latincede ‘ortada bulunan’, ‘aradaki’, ‘ara¢’ anlamina gelen “medium”
kelimesinden gelen (Ozutku vd., 2014: 9) ve Tiirkceye 1991 yilinda dahil edilen
medya s6zciigii, “mass media” kelimesinden ¢evrilerek, gazete, dergi, kitap, radyo ve
televizyon gibi yazili ve gorintiilii yaym araglarin1 tanimlamak amaciyla
kullanilmaya baslanmistir (Usluata, 1995: 45; Akt., Talimciler, 2003:16). Medya

kavramini agiklamasini yaparken sadece tek bir yayin organindan bahsetmek eksik
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bir tanimlama olacaktir. Bu sebeple bu tanimlama igerisine gazete, dergi, kitap,
radyo, televizyonla birlikte internet ve sosyal medyay1 da ekleyerek kitle iletisim
araclarinin geneliyle bir tanimlama yapmak daha gegerli olmaktadir (Yiiksel ve

Giircan, 2005: 5).

Medya ifadesi kullanildiginda, iletisimin ger¢eklesmesini saglayan kaynak ve
alic1 arasindaki mesaj aktarimini saglayan temek siire¢ belirtilmektedir (Ozutku vd.,

2014:10).
1.2.2. Medyann Islevleri

Haber verme, bilgilendirme, toplumsallastirma, giidiileme, tartigma ortami
yaratma, egitme, kiltliriin gelisimine katki saglama, eglendirme ve toplumsal
biitiinlestirmeyi yerine getirmek medyanin islevleri arasindadir. Medyanin topluma

yonelik gergeklestirdigi olumlu eylemleri sdyle agiklanmaktadir;

e Cevreyi gozlemleyerek ¢evrede bulunan ve toplulugu etkileyen tehlike ve

imkanlar1 ortaya koyar.

e Haberleri, okuyucu kitlesinin davranislarin1 es giidecek bicimde secer,

degerlendirir ve yorumlar.

e Toplumsal mirasin sonraki kusaklara aktarilmasinda o6nemli bir rol

tistlenir.
e Tehlike ve firsatlart haber veren bekgidir.

e Onemli toplumsal sorunlar konusunda uzlasma ve karara varmayi

kolaylastirmak iizere alternatifler sunan danigsmanlardir.
e Toplumun yeni liyelerine kurulu kiiltiirii ileten 6gretmendir.
e Qiildiiren, dinlendiren, eglendirendir.
e Ticareti hizlandiran ve genisleten is adamudir.

e Anlamh bir ¢erceve icinde giiniin olaylarin1 dogru, tam ve mantikli bir

bigimde sunar.
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e Kanaat ve elestirilerin degis/tokus edildigi bir forum olusturur.

e Toplumun amaglarini ve degerlerini sunar (Yiksel ve Giircan, 2005: 6-7).

Haber ve bilgi verme, egitme ve eglendirme, denetleme ve elestirme,
toplumsallastirma, kamuoyu olusumuna katki saglama ve kamuoyunun kendini var
etme cabasina karsilik vermek, medyanin olumlu islevleri arasinda gosterilmektedir.
Bunlarin yani sira medyanin topluma yonelik asagida siraladigr gibi bir¢ok olumsuz

etkileri lizerinde de durulmaktadir;

e Medya, toplumda baz1 kesimlerin, bir digerleri {izerinde etki
yaratabilecegi, toplumun, istenildigi gibi diisiinmesini, davranmasini, tavir
alarak tutum olusturmasimi saglamada kullanilabilmektedir. Medyanin
propagandaya hizmet etme durumu burada daha c¢ok karsimiza

cikmaktadir.

e Medyanin, sunmus oldugu kurmaca diinya ile bireyleri ve toplumlari
icinde bulunduklar1 gercek yasamlarindan koparmak gibi o6zelligi de
bulunmaktadir. Bu sekilde insanlar asil var oldugu ortamdaki problemleri
gorerek bu sorunlara yonelik ¢6zlim iiretmek, farkindaliklarini artirmak
yerine medyanin yaratmis oldugu o aslinda var olmayan diinya icerisinde

kendine yer edinerek oyalanmay tercih eder.

e Medyanin, sunduklar1 ile insanlar {izerinde davranissal etkisi oldugu
bilinen bir gercektir. Bu nedenle de medya igeriklerine dikkat edilmelidir.
Medya, bazi igerikleri ile toplumun siddete yonelmesi ve sapkin, seksiiel

eylemlere yonelmesine neden olabilmektedir.

e Medyanin sundugu igeriklerin c¢esitliligi de ¢okca fazla olmaktadir. Bu
icerikler arasinda halkin estetik begeni diizeylerini kdoreltecek, kaliteli
sanat ve kiiltiir taleplerini yok edebilecek diisiik diizeyde eglence, kiiltiir

ve sanat Urtinleri de bulunabilmektedir.

e Gelismis kapitalist tilkelerdeki ticari ortalamalarda iiretilen diisiik diizeyli
kiiltiir ve sanat {irtinlerinin medya yoluyla, gelismemis ya da gelismekte

olan toplumlara aktarilmasi, bunun sonucunda uzun vadede az gelismis ya



23

da gelismekte olan toplumlarin kendilerine has Kkiiltlirel ve sanatsal
degerlerini kaybetme tehlikesiyle karsi1 karsiya kalmaktadir (Olkun, 2017:
36; Akt., Giingor, 2011: 235-236).

1.2.3. Geleneksel Medya Araglari

Kitle iletisim araglari, iletisim kavrami, medya ve iletisim teknolojileri
hakkinda verilen bilgilerin ardindan geleneksel medya kavrami, geleneksel medya

araglar1 ve 6neminden bahsedilecektir.

Geleneksel medya giiniimiizde televizyon, gazete, sinema ve radyo gibi
iletisim araglarina verilen genel adidir (Gorman ve McLean, 2005: 185). Geleneksel
medya araclari, haber ve enformasyonlar1 belirli bir siiregten gegirerek alicisiyla

bulusturmaktadir.
Geleneksel medya araclarindan bazilar1 asagidaki gibidir:

Gazete: Sozlikte, “Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber
ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her glin veya belirli zaman araliklariyla
cikarilan yayin; ceride” seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 2005: 732). Yazar
koseleri, haberler, makaleler ve reklamlar1 iceren gazeteler, giincel haber ve

enformasyonlar1 topluma aktaran en eski iletisim araglarindandir.

Dergi: Ozel ilgi alanlarina hitap eden siireli yaymlara denir (Kroon, 2010:
401). Spor, saglik, moda, bilim, sanat vb. gibi pek ¢ok konuda c¢esitleri

bulunmaktadir.

Sinema: Sinematografi (goriintli yonetimi) kelimesinden alinmistir. ‘Kinema’
Yunanca hareket anlamina gelirken, ‘graphe’ Fransizca yazili, ¢izilmis anlamina
gelmektedir. Akademik olarak, hareketli goriintiiler olarak tanimlanirken; Fransiz
film teorisyenleri tarafindan gorsel-isitsel sanatlarin estetigi ve temel yapisi olarak
tanimlanmaktadir (Kroon, 2010: 142). Sinema, uzun metrajli filmler ve belgeseller

gibi farkl: tlirlerde igerikler sunmaktadir.
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Brosiirler ve El flanlari: Belirli {iriin veya etkinlikler hakkinda bilgi vermek
icin kullanilan basili materyallerdir. Sirketler, organizasyonlar veya etkinlikler

hakkinda duyurular yapmak i¢in brosiirler ve el ilanlar1 kullanilmaktadir.

Afisler ve Billboardlar: Dis mekanda yer alan biiyiik reklam panolaridir.

Uriin ve hizmet tanitiminda veya etkinlik duyurularinda kullanilmaktadir.

Geleneksel medya; alicisiyla dogrudan etkilesim kuramama (etkilesimsizlik),
her alictmin  aym1 anda kisisel farkliliklarina uygun yaym yapamama
(kitlesizlestirme), mesajin verici tarafindan tek yonlii olarak saglanmasi alicinin ise
pasif izleyici, dinleyici veya okuyucu durumunda kalmasi (eszamansizlik) gibi
sebeplerle yerini dijital medya araglarina birakmaya baslasa da bazi kitleler ve yas
gruplart i¢in hald vazgecilmez ve etkili bir iletisim araci olarak kullaniimaktadir

(Yurdigiil, 2012: 81-91).

Bu bolimde geleneksel medya araglarindan bazilari hakkinda kisaca bilgi
verilmektedir. Ancak, en yaygin geleneksel medya araclarindan olan radyo ve
televizyon kavramlart bir sonraki alt basgliklarda derinlemesine incelenecegi icin yer

almamaktadir.
1.2.3.1. Radyo

Ses malzemesinin (seslerin) elektromanyetik (radyo) dalgalar yoluyla
iletilmesi ve alinmasiyla olusan sesli iletisim aracidir (Kroon, 2010: 543). 1920’li
yillarda Amerika’da Diinya genelinde hala genis bir dinleyici kitlesi bulunan radyo;
radyo programlar1 ve tiyatrosu, miizik ve haberler gibi ¢esitli icerikleri dinleyicilere

ulastiran bir medya aracidir.

Radyonun tarihi oldukga kokliidiir ve ilk radyo yayini 20. yiizyilin baslarinda
radyolu telsizlerin kullanilmaya baslanmasiyla hayatimiza girmistir. Radyonun
icadinda birgok bilim insaninin emegi bulunmaktadir. Bunlarin baslicalari; ingiliz
James Clerk Maxwell, Alman Henrich Hertz, italyan Guglielma Marconi ve Fransiz

Lee de Forest seklinde siralanabilir.
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Radyoyu tam olarak kimin icat ettigi konusunda fikir birligi olmasa da James
Clerk Maxwell ilk kez elektromanyetik dalgalar1 bularak “telsizin babasi” unvanini
1860 yilinda almistir. 1865’11 yillara gelindiginde bu dalgalarin 151k hizina ulagmasi
gerektigini iddia etmistir ancak Heinrich Hertz’e kadar bu savi kanitlanamamustir.
1886 yilinda Heinrich Hertz ses dalgalarinin 1s1k hizinda ilerledigini yapmis oldugu
deneyler sonucunda kanitlamistir. Bu dalgalarin uygun materyallerle radyo dalgasina
donecegini de kesfetmistir. Ingiltere ve Rusya’da devam eden calismalarm da
katkisiyla 1895 yilinda Guglielma Marconi insan sesini elektromanyetik dalgalarla
ilk kez aktarmis oldu. 1896 yilinda kisa mesafeli ses aktarimi yapmayi basaran
Marconi, 1901 ve 1902 yillarina gelindiginde ilk kez deniz asir1 mesafelere
(Ingiltere-Amerika arasinda) ses aktarimi yapmistir. S6z ve miizik aktarimi ise 1906
yilinda yapilmistir. Boylece, telsizle ses aktarimi ilk baglarda 6zellikle denizlerde
haberlesme aracilifiyla kullanilmistir (Aziz, 2013: 37-38). Nitekim 1912 yilinda
gergeklesen Titanic kazasinda 705 kisinin kurtarilmasinda oynadigi rol sebebiyle
onemi daha da artmistir (Crowley, 2017: 302). Lee De Forest ise 1907°de “Bosluk
tiipiini” icat ederek ‘“Radyonun babasi” unvanini alir. Onun icatlar1 ve kesifleri,
Almanya’da uzun yillar boyunca yapilan bilimsel c¢aligmalarla gelistirilmistir.
Telefunken, AEG, Siemens-Halske gibi Alman markalar1 yaptiklar1 ¢aligmalarla

radyo- televizyon araglarinin endiistrisini kurmus oldular (Aziz, 2013: 39).

Radyo yayinlarinin Kkitlelere siirekli olarak yayin yapmasi 1920°li yillari
bulmustur. “KUKA” adindaki radyo istasyonu se¢im kampanyasi: amaciyla 2 Kasim
1920 yilinda ABD’de yayina baslamig ve iki yildan uzun bir siire boyunca
yayinlarina devam etmistir. Bu donem yaymlarinin karakteristik 6zelligi; sinirh
icerikte miizik ve haberden olugmasidir. Ayrica radyonun insan hayatina girmesiyle,
kitlelerin haber alma, egitim alma, kiiltiirlenme ve eglenme gibi ihtiyaglar1 i¢in
disartya ¢ikmalarina gerek kalmamistir. Yayinlarin yayginlasmasi, radyonun kiiclik
ve tasmabilir Ozellikte olmasi dinleyici kitlesini de arttirmistir. 1935 yilinda FM
bandinin, 1955 yilinda ise stereo yayilarin ortaya ¢ikmasiyla daha net ses ve miizik
aktarimlar1 gerceklesmistir. Bu kesifler, radyonun gelismesinde ©nemli rol

oynamistir (Aziz, 2013: 40).
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Ik yillarinda miizik dinlemek ve haberleri yaymak amaciyla kullamlan radyo
ilerleyen yillarda uzmanlarin yetistirilmesi ve ¢esitli program iceriklerinin tiretilmesi ile
gelismistir. Ozel sektor, {inliilerin sundugu ve katildig1 programlar sayesinde dinleyici
kitlesini arttirirken; devlete bagli radyolarda eglence programlarina egitim ve
kiiltiirlenme faaliyetleriyle ilgili programlarda eklenmistir. Radyo yaymlari ilk yillarinda
0zel sektorlin cabalar ve ilgisi sayesinde gelisirken, yillar i¢inde haberleri biiyilik
kitlelere yayma konusundaki performansi sebebiyle onemi hiikiimet ve devletler

tarafindan da anlasilmis ve aktif bir sekilde kullanilmaya baslanmustir (Aziz, 2013: 40).

Radyonun tarihsel gelisimini kisaca ozetlersek, 1927 ile 1945 yillar arasinda
2. Diinya Savasinin da etkisiyle radyo yayinlari haberlerin halka iletilmesinde ve
devletlerin ideolojilerine gore propaganda yapmasi amaciyla kullanilmistir.1945 ile
1960 yillar1 arasinda ise televizyon yayinlarinin baglamasi sebebiyle dinleyici
kitlesini sabit tutmaya calismistir. 1960 ile 80’li yillar televizyonlarin pik yaptigi
donemdir. Bu yillarda radyolar ekonomik olmasi, ¢esitli yayin igerikleri ve tasima
yoniinden hafif olmasi sebebiyle tercih edilmeye devam etmistir. Bu donemde
nerdeyse her bireyin kendine 6zel radyosu bulunmaktadir. 1980 sonrasinda yerel
radyolarin sayist ve islevleri artmistir. Farkli etnik yapi, goriis ve zevklere sahip
coksesli bir ortam olugmustur. Televizyonlarda akistan dolay1 verilemeyen yayinlar
radyolarda yapilmaya baslanmistir. Bu durumda uzman radyo anlayisi ortaya
cikmigtir. 1990’11 yillardan sonra teknolojinin hizla ilerlemesiyle radyo yayinlari
bilgisayar destekli programlar aracilifiyla yapilirken, 2000°li yillara gelindiginde
internet lizerinden yayinlar yapilmaya baglanmistir. Radyo, televizyon karsisinda

degerini kaybetmeden devam etmistir (Aziz, 2013: 42-43).

Radyonun, diinya tarihinde gecirdigi bu siire¢ kisaca bu sekilde olmustur.
Ancak unutulmamasi gereken sudur ki; radyonun gelisimi her iilkede ayni siireci
gecirmemigstir. Bu tarihi gelisim genellikle radyonun gelisimi konusunda 6nemli

calismalar yapan oncii tilkeler géziinde 6zelinde bu sekilde ilerlemistir.

Tarihi siirecinin disinda radyonun oOnemli 6zelliklerinden bazilarindan

bahsetmekte fayda vardir. Bunlar;
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Haber ve Bilgi Saglama: Radyo, giincel olaylari, giinliik haberleri ve diger

verileri dinleyicilere aktararak halkin haber alma ihtiyacini karsilar.

Eglence ve Miizik: Radyo, radyo tiyatrosu, talk Show’lar sohbet programlari
ve miizik yayinlar1 gibi eglence igerikleri sunarak dinleyicilere keyifli zaman

gecirme imkani saglar.

Kitlelere Ulasma: Radyo, diger medya araglarina kiyasla daha diisiik
maliyetli oldugu i¢in kirsal bdlgelerde ve ekonomik agidan daha dezavantajli

gruplara ulagmada etkilidir.

Canh Yaymlar: Ozellikle acil durumlarda ve canli olaylarin aktariimasinda

radyo, hizli ve anlik haber akis1 saglar.

Dil ve Kiiltiir Yayma: Radyo, ¢esitli kiiltiir ve dillerde yayin yaparak etnik

ve dilsel ¢esitliligi korur ve destekler.

Son olarak, teknolojinin gelisimiyle birlikte internet iizerinden dijital radyo
platformlar1 da poptilerlik kazanmistir. Artik radyo yayinlarina internet tarayicilari,
radyo uygulamalari ve cevrimdisi podcastler aracilifiyla da erigilebilmektedir.
Boylece radyo, daha genis bir kitleye ulasma ve interaktif igerikler sunma firsati
bulmustur. Ancak, geleneksel radyo yayimnciligi hala diinya genelinde Onemini
korumaktadir ve bir¢ok insan tarafindan hala daha giinliilk yasamin bir parcasi olma

0zeligini korumaktadir.
1.2.3.2. Televizyon

Televizyon: Gorsel-isitsel materyalin (sesler ve goriintiiler) elektromanyetik
(radyo) dalgalar, kablo (tel, fiber vb.) veya elektronik kayit ortami1 (manyetik veya
optik bantlar, diskler vb.) yoluyla iletilmesi ve alinmasidir (Kroon, 2010: 676).
Goriintiili iletisimi saglayan televizyon, dizi, belgesel, haber ve filmler gibi cesitli
igerikleri alictya ulastiran goriintiilii iletisim aracidir. Halkin, bilgi alisverisi, eglence

ve kiiltiirel iceriklere erigimi i¢in kullanilmaktadir.
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Televizyonun bulunusunda da bir¢ok bilim insani1 ¢aligmalar yapmis ve her
caligma sonunda yeni eklemelerle ve yeni buluslarla televizyon bugiinkii durumuna
gelmistir. Bir bilim insaninin ortaya attigi teoriler pes pese gelen ve bu alanda
caligmalar yapan diger bilim insanlarinca gelistirilmistir. Televizyonun gelisimi
radyoya gore daha yavag olmustur. Radyo yayinlarinin, televizyon yayinlarina goére
maddi agidan, zaman agisindan, is giicii ve emek acisindan daha ekonomik olmasi
etkili olmustur. Ancak, en énemli sebep televizyonun radyoya gore daha karmasik

bir yapisinin olmasidir.

Televizyonun bulunmasinda sesin ve goriintiiniin kars1 tarafa iletilmesinde ve
bu iletimi yapacak araglarin yapilmasinda emege gegen insanlar radyoya gore say1
olarak daha fazladir. Televizyon tarihine ge¢mis belli baslh bilim insanlar1 su
kisilerdir; Irlandali Andrew May, Alman Paul Nipkow, Amerikal1 Francis C. Jenkins
ve Philo Farnsworth, Ingiliz Logie Baird ve Rus Zworykin.

Televizyonla ilgili ilk bulusu Irlandali Andrew May yapmistir. May, 1sik
dalgalarmin elektrik akimina c¢evrilebildigini, selenyum adli kimyasal maddenin
elektrik akimina karsi direngli oldugunu ve bu direncin giines 1s18inda daha da
azaldigim1 kesfetmistir. May’in bulusundan on yil kadar sonra Alman bilimci Paul
Nipkow, resim donerken resmi tarayan bir arag gelistirmistir. “Doner disk” adini
verdigi bu arag, gorlintiiyli bagka bir platforma tasiyan ilk ara¢ olmasi bakimindan
Oonemlidir. Sonrasinda yapilan calismalar, bu doner diskin gelistirilmis halidir.
Nipkow’un bu bulusuna benzer baska bir ¢calisma Lazarre Weiller tarafindan 1899’da
denenmistir. Nipkow’un mekanik tarama adini verdigi bu bulusu 1920°den sonra

bilim adamlarinca uygulamaya konulmustur (Aziz, 2013: 46-47).

Amerikali Jenkins 1923 yilinda, Ingiliz bilim insan1 Logie Baird 1925°te
Nipkow’un déner diskini kullanarak ilk deneme yaymin1 yapmaya calistilar. Ancak,
istedikleri sonucu elde edememislerdir ¢iinkii goriintii belli belirsiz kaba sekillerden
olugsmaktaydi. Yapilan denemelerde, saniyede 20 resim 60-120 c¢izgi ile
goriintiilenme saglanmistir. 1936 yilinda ise 24 resim ve 240 c¢izgi ile yapmis oldugu
denemede daha net bir goriintii elde etmistir. Bu bulus, Ingiliz televizyon

yayinlarinda kullanilan ilk mekanik tarama sisteminin temelini olusturmustur.
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Ancak, Nipkow’un doner diskinin gelistirilmesiyle olusan bu goriintiiler, net degildi.
Goriintliniin net olmamasindan dolay1 diger bilim insanlar1 goriintiiniin net olarak
aktarilmasini saglayan bagka teknikler konusunda arastirma yapmaya devam etmistir.
Goriintiiyii elektronik yontemlerle tarayarak ekrana veren Hertz, bu arastirmalarin
basindaki kisiydi. Bu alanla ilgili énemli buluslarm 1907 yilinda Ingiliz Alan
Campbell Swinton ile Rus bilim insant Boris Rosing tarafindan da ayr1 ayn
yapildigini belirtmek gerekmektedir. Swinton ve Rosing yaptiklar1 denemelerde katot
isinlarindan  goriintii  aktarmada yararlanilabilecegini  kesfettiler. 1911 yilinda
Campbell bu bulusu gelistirmistir. Televizyon kamerasi i¢in gerekli olan “mozaik”
adl1 bir aracin 151k enerjisini elektrik enerjisine ¢evirebilecegini bulmustur. Rosing’in
ogrencisi Vladimir Zworykin de bu konuda galigmalar yapmstir. “Ikonoskop” adimni
verdigi ve elektronik taramada kullanilan bu araci gelistirerek ilk elektronik tarama
ile goriintii yaymmini gerceklestirir. Bu arag ile esyalar pes pese taranmakta ve insan
gbziinde hareket eden resimler goziikmektedir. Bu teknik, giiniimiizde kullanilan

yayinin ilkel siirimiinii olusturmustur (Aziz, 2013: 47).

1928°de  ABD’de NBC yaym organt bir kiyidan diger kiyiya yaym
gergceklestirmistir. Aynmi yi1l Londra’dan gosterilen bir goriinti New York’tan
izlenebilmistir. 1930 yilinda Philo Farnsworth’un denemeleri ile goriintii sinyalleri
elektromanyetik dalgalar araciligiyla daha net elde edilebilmistir. 1927 yilinda
elektronik TV sistemi i¢in patent alinmistir. 1928 yilinda ilk deneme yayini
gergeklesmistir. 1930 yilinda NBC ilk deneme yaymini yapmigtir. 1931 yilinda bu
teknikle ¢alisan alicilar yapilmaya baglanmistir. Daha sonraki yillarda bu ¢aligmalara
ek ses bandinda da calismalar yapilmigtir. 1935 yilinda Edwin Armstrong FM ses
bandini1 gelistirmis ve ilk yayin gerceklestirmistir (Aziz, 2013: 48).

Ik diizenli televizyon yaym 1936 yilinda Ingiltere’de baslanmustir. Halk
tarafindan biiyiik ilgi duyulsa da televizyon sayisinin az olmasindan dolayi izleyici
orant diisiik olmustur. Bu yaym, 2. Diinya Savast’nin basladigr 1939 yilina kadar
devam etmistir. Ancak, 1939’dan 1945 yilina (savasin bitisine) kadar televizyon
yayilarma ara verilmistir. Ingiltere’de baslayan yayinlara sonrasinda Amerika’da

devam edilmistir. Resmi nitelikteki yayinlar ise 1939 yilinda New York’ta yapilmaya
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baglanmistir. Ayrica, 1941 yilinda yayinlarda reklam kullanilmaya baslanmigtir.
Diizenli televizyon yayinlar1 yapan iglincii iilke Sovyetler Birligi olmustur. 1939
yilinda baglayan bu yayinlar 30 dakika ve yavas hareketli ilk yayin olarak 100 kadar
alicidan izlenebilmistir. Ingiltere, Amerika Birlesik Devletleri, Sovyetler Birligi,
Almanya ve Fransa televizyon yayminin Onciileri arasinda yerini almistir. Ancak,
savas sebebiyle televizyon alanindaki bu gelismeler yavaslamis, savastan sonra
denemelere devam edilmistir. ikinci Diinya Savasi’ndan sonra 1953 yilinda
Japonya’da, Cin’de ise 1958 yilinda televizyon yayinina baglanmistir. 1960 yilinda
televizyon istasyonlarinin sayisi on ikiye ulasmistir. Meksika ve Brezilya’da ilk

televizyon yayini 1950 yilinda baslamistir (Aziz, 2013: 49-50).

Televizyonun gelisimini incelerken teknik olarak renkli ve renksiz televizyon
yaymlari da Onemlidir. Renksiz televizyonlarda beyaz, gri ve siyah renklerden
istifade edilir. Renkli televizyonlarda floresat maddelerden istifade edilerek mavi,
yesil, kirmizi renklerde kullanilir. Renkli televizyonlarda biitiin renkler; mavi,
kirmiz1 ve yesilin degisik oranlarda karistirilmasi ile elde edilir. Goriintlii mavi, yesil
ve kirmiziya duyarli olan {i¢ kamera tarafindan ayn1 zamanda tarama yapilir ve bu
renklerin karisimindan diger dogal renkler elde edilir. Diinyada renkli televizyonlarla
ilgili calismalarin baslangi¢ tarihi, 1930’lu yillara kadar gétiiriilse de 1960 yilindan
sonra renkli televizyon yayinlarina ancak baslanmustir. Tiirkiye’de ise otuz yildir
renkli televizyonlar kullanilmaktadir. Ayrica 1960 ile 1980 yillar1 arasinda
televizyon en verimli donemini yasamistir. Televizyon yayinlari igin ¢esitli igerikler
iretilmis, yaym zamanlar1 artmis, videolar kullanilmaya baslanmistir (Aziz, 2013:

52).

1980 ile 2000’li yillara gelindiginde, teknolojinin gelismesiyle uydular
televizyon yayinlarinda kullanilmaya baslanmistir. Bdylece, televizyon yayinlari
yaymlandigi iilkenin tamamina hatta ¢evresindeki tlkelere kadar ulagmistir. 2000’11
yillardan sonra Sayisal Karasal Yayincilik (SKY) teknigine Avrupa ve Amerika
basta olmak {izere gecilmeye baslanmistir. Oncesinde analog olarak antenler
aracilifiyla gergeklesen televizyon yayinlari, SKY sayesinde ses, goriintii ve frekans

kalitesi bakimindan daha net ve kullanish hale gelmistir (Aziz, 2013: 55).
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Televizyonlar, giiniimiizde 6zel cihazlar, bilgisayarlar, akilli telefonlar ve
diger tasmabilir cihazlar araciligiyla da kullanilabilmektedir. Diinya genelinde en
popiiler ve etkili iletisim araglarindan biridir ve toplumlardaki giinliikk yasamin
ayrilmaz bir parcasini olusturmaktadir. Buraya kadar televizyonun, radyo alt
bashiginda da degindigimiz gibi oncii iilkeler g¢ergevesinde tarihsel gelisiminden
bahsedilmistir. Bu gelisim siirecinin her iilkede ayni hizda ve ayni cergevede

olmadigin1 unutmamak gerekmektedir.

Televizyonun tarihsel gelisiminin yaninda insan hayatindaki 6nemli

ozelliklerinin neler oldugundan bahsetmekte fayda vardir. Bunlar:

Gorsel ve Sesli Tletisim: Televizyon, ses ve goriintiiyii bir arada kullanan bir
kitle iletisim aracidir. Bu sayede belgeseller, spor karsilagsmalari, diziler, filmler,

haberler ve ¢esitli igerikler izleyicilere sunulabilmektedir.

Haber ve Bilgi Kaynagi: Televizyonlarin giincel olaylar, dogal afetler,
belgeseller ve haber programlari, siyasi gelismeler ve diger 6nemli datalar hakkinda

halki bilgilendirme gorevi bulunmaktadir.

Eglence ve Kiiltiirel Icerikler: Televizyon, miizik videolar;, komedi
programlari, drama dizileri, konserler ve ¢esitli eglence programlariyla izleyicilere
keyifli zaman gecirme imkani vermektedir. Ayni zamanda farkli kiiltiirelden ve

toplumlardan gelenlerle ilgili de igerikleri bulunmaktadir.

Toplumsal Etkilesim: Tartisma programlari, paneller ve televizyon
programlari, insanlarin fikir alisverisi yapmasina ve toplumsal konular iizerinde

diistinmesine olanak saglamaktadir.

Egitim ve Bilin¢clendirme: Cocuk programlari, egitici film ve belgeseller,
uzmanlar tarafindan sunulan bilgilendirici igerikler, insanlarin egitim diizeyini

arttirmakta ve bilinglenmesine katki saglamaktadir.

Ticari Tletisim: Televizyonlarda iiriin ve hizmetlerin tanitilmasi, reklam ve
pazarlama tekniklerinin  kullanilmas1 tiiketici  talebinin  arttirilmasit  icin

kullanilmaktadir.
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Televizyon, gorsel ve sesli iletisimi bir araya getirerek toplumun bilgi
aligverigini ve etkilesimini artirmaktadir. Bircok insan i¢in giinliik yasamin
vazgecilmez bir pargasi olan televizyon, haberleri takip etmek, eglenmek, 6grenmek
ve kiiltiirel igeriklere erismek icin kullanilan 6nemli bir aractir. Teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte internet iizerinden televizyon yaymlart da erisilebilir hale
gelmistir, bu da televizyonun dijitallesme siirecini hizlandirmis ve daha genis bir

kitleye ulasmasini saglamistir.
1.3. Tletisim Teknolojilerinin Gelismesi ve Yeni Medya

Teknolojinin ilerlemesinin iletisim teknolojilerinde gelisme yaratmasiyla
birlikte internetin giindelik hayata dahil olmas1 ve toplumsal yasam igerisinde ¢ok¢a
yer bulmasi kisilerarasi iletisimde de olduk¢a degisim yasanmasina sebep olmustur.
Bu degisimler kisilerin iletisimine katki saglayacak yeni medya platformlarinin

olusmasini saglamistir.
1.3.1. internet Kavram

Iletisimin gerekliliginin yogun oldugu giiniimiiz modern diinyasinda bu
ihtiyac1 karsilamada kullanilan en 6nemli teknoloji olan internet, diinyadaki biitiin
veri tabanlarin1 ve bilgisayarlar1 birbirine baglayan ag olarak agiklanabilir (Gtilsoy,

1997: 265; Akt., Goksu, 2016: 9).

Sanal alem olarak da isimlendirilen internet, Ingilizce “international”
(uluslararas1) ve “network™ (ag yapisi) kelimelerinin bir araya getirilmesinden
iiretilmistir. Bu kavramin Tirkce karsiligina bakildiginda da Tiirk¢e’ye ‘““arasinda”
olarak cevrilen “inter” kelimesiyle birlikte “aglar arasinda” olarak dontstiirildiigii

goriilmektedir (Karaduman,2005: 143; Akt., Toruk, 2008: 267).

Gerek sozlii gerek sozsiiz gerekse de yazili, gorsel-isitsel ve biligsel olmak
tizere her tlirli iletisim yonteminin gergeklesmesinde teknik alt yapilarinin giiclii
olmasindan kaynakli kolaylik saglayan internet, bu kolayliginin fark edilmesinden

itibaren iletisimin yeni yontemi haline gelmistir (Hepkon, 2011: 22).
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1.3.1.1. internetin Dogusu

Giliniimiizde kullanicis1 olduk¢a fazla olan internetin ortaya c¢ikist Soguk
Savas donemlerine denk gelmekte ve ABD ile Rusya arasinda yasanan soguk savas
doneminin bir Uriintidiir. Askeri ihtiyaclar dogrultusunda gelisen internetin, ortaya
cikmasindaki en 6nemli etken; Sovyetler Birligi’nin ilk defa uzaya Sputnik adli bir
uydu gondermesi olmustur (Birsen, 2013: 152).

Olusabilecek bir savas tehdidi karsisinda iletisimin saglanabilmesi amaciyla
ABD Savunma Bakanligt ve ARPA (Advanced Research Projects Agency)
tarafindan kurulan bu biiyiik ag, baska bilgisayarlarla bilgi alisverisi gergeklestirerek
iletisimi hizl1 bir sekilde saglamay1 basarmistir (Aydogan, 2010: 11; Akt., Giilnar ve
Balc1 2011:64).

Haberlesmenin gerekliliginin dogabilecegi durumlarda bu ihtiyaci karsilamak
amacli ortaya ¢ikan ve Amerika Savunma Bakanlig1 tarafindan {iretilen internet
(Pavlik, 2013: 95), ortaya ¢ikigina kadar biiylik bir ¢ogunluk tarafindan iletisim araci
olarak goriilmeyen bilgisayarin kullaniminin artigin1 saglayarak iletisim ihtiyacina

karsilik bulmasina yardime1 olmustur (Inan, 2000:63; Akt., Toruk, 2008:267).

Giliniimiizde bu denli kullanicist bulunan ve giindelik yasamin ayrilmaz bir
parcasi olan internetin yaraticilar1 her ne kadar su an i¢in vazgecilmez bir parga
olmas1 amaciyla tretmis olmasalar da (Newell ve Sproull, 1982: 843-52; Akt.,
Lievrouw, 2016:18) internet, baska kitle iletisim araglariyla benzerlik
gbéstermemesine ragmen, benzerligi bulunmadigi kitle iletisim araclarina kendi i¢inde
yer vermesi sebebiyle kitle iletisim araci olarak adlandirilabilmektedir (Bagdikian,

2004: 65).

Amerikan Savunma Bakanligi’na bagl olarak gérev yapan Askeri Bilgisayar
Agr’nin (DOD) 1980°de ARPANET ten ayrilmasi sonrast ARPANET’in NSFNET
ismiyle diizenlenerek olusturdugu yeni ag ile birlikte 1995°te internetin 6zellesme

siireci baslamis olmaktadir (Tokg6z, 2014: 110).
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ARPANET’le birlikte olusturulan bu agin, askeri amag¢ diginda sivil halk
tarafindan da kullaniminin yayginlasmasi amaciyla kisisel olarak ilk e-mailin
Ingiltere Kralicesi Elizabeth’in géndermesinin halk tarafindan ilgi gdérmesi internetin
kisilerarasi iletisim icin kullanilabilmesine oncelik etmistir (Hafner ve iyon, 2000:

209; Akt., Toruk, 2008: 268).

Kisisel olarak da kullanimina gecilen internet, World Wide Web ‘in (WWW)
olusturulmasiyla birlikte elektronik yayinlar, kurumsal iletisim, e- ticaret ve eglence
amacl kullanilarak popiilerlesmesini saglamistir. Internet sirketi Google’nin

yaratilmasi da internetin kullanici sayisinin artisini saglayan bir diger gelisme

olmustur (Dijk, 2018: 255).

1990’11 yillarda olusturulan WWW ile birlikte internet {izerinden ticaretin
kolaylastirilmast internetin popiiler hale gelmesine yardimei olustur (Bagaran, 2010:

152; Akt., Giilnar ve Balci, 2011:65).

Internetin Tiirkiye’deki gelisim siirecine bakacak olursak 1980 tarihi
karsimiza ¢ikarken kullanilmaya baslanmasi da 12 Nisan 1993 yilinda TUBITAK ve
ODTU birlikteligiyle gerceklestirilmistir. Bu yillarda genellikle akademik olarak
kullanim1 gerceklesen internet bu tarihlerde bir akademik ag olarak goriintii

vermektedir (Igel, 1998:415; Akt., Giilnar ve Balc1, 2011:67).

Tirkiye’de internet kullanimi diger ilkelerdeki internet kullanimiyla
benzerlik gostererck oncelikle bilgi paylasimi amagli olarak gergeklestirilmis ve ayni
sekildeki benzerlikle birlikte Tiirkiye’de de ticaret amagli internet sitelerinin
kurulmasiyla birlikte bu sosyal ag, bilgi aligverisi disinda kullanilmaya baslanmigtir

(Tutar vd., 2005:187; Akt., Giilnar ve Balci, 2011:67).

Internet teknolojisinin Web 1.0’den Web 2.0’a ilerlemesi de internetin
kullanimimin kolaylagsmasimi saglayarak daha fazla kullaniciya sahip olmustur.
Internetin Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 sistemleri olarak gecirdigi doniisiim asagidaki

cizelgede yer almaktadir.
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Cizelge 1.1. Web 1.0’den Web 3.0’a Iletisim Teknolojisi

WEB 1.0 WEB 2.0 WEB 3.0
o Yazilabilir, okunabilir ve
- Hem yazilabilir hem o .
Sadece okunabilir web o programlanabilir, Semantik
okunabilir web
Web
Platforma tamamen bagli | Platforma kismen bagl Platforlr)nc}an tamamen
agimsiz
o Icerik desteklenen her L
Icerik tek yerde cihazda Icerik her yerde
Etkilesim tek yonlii, Etkilesim ¢ok yonlii, Etkilesim makineler arasi ve
HTML tabanlh yorum tabanli makine, insan arasi
Smggthz Hizh Talep edildigi anda ¢ok hizli
. Sirketler, topluluklar ayn1
Sirketler Topluluklar anda bir arada
Hiz endisesiyle kirpilmis Zengllnlelstlr.llmls Yasamla bu.tunleslk,
i etkilesimli ve duyularla sekillenen ara
kullanici arayiizii ; . .
dokunmatik ara yiizler yiizler
Facebook ve Twitter
Google, Amazon Popiiler gibi sosyal medya One ¢ikan bir temsilcisi
temsilcileri mecralar1 popiiler heniiz yok
temsilcisi

Giindelik hayatta kendine oldukca fazla bir sekilde yer bulan internetin bir
sonraki gecirecegi donilisim olarak ta insan uzuvlart ve zihniyle birlesecegi

distinceleri bulunmaktadir (Goksu, 2016: 17).
1.3.2. Yeni Medya ve internet

Diinya capinda milyonlarca bilgisayar1 birbirine baglayan bir sistem olan
internet, bilgi toplama, diinyanin her yerinden erisim imkani, etkilesimlilik, hizl
haber ve bilgi ulagimi, arsivden tarama yapma imkani saglayarak alternatif medyanin

en iyi uygulayicisi olan arag¢ gorevi gormektedir (Toruk, 2008: 299-302).

Yeni medyanin uygulayict aracit olan internetin sivil ve Ozgiirliik¢ii bir

iletisim ortam1 saglamasinda katkilar1 su sekilde siralanabilmektedir;
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e Internet kamusal alanla yer alan tartisma alanini genisletmis ve bu alanda

yer alan meselelerin siyasi kisilere de ulagabilmesine imkan vermistir.

e Maliyeti diisiik olan internet, kisilerin zahmetsiz bir sekilde

orgiitlenmesini saglamaktadir.

e internetle birlikte gercek kamu yararina yonelik bilgi aktarimi yapilabilme

imkan1 dogmaktadir.

Bunun yaninda internetin goriinen faydalariyla birlikte internet ortaminda
gizliligin kontroliiniin bulunmamasi sebebiyle kisileri yaniltict sekilde kimlik
yaratarak bu dogrultuda gercek olmayan bilgilerin aktariminin da bulunmasi
sebebiyle internete yonelik olumsuz elestiriler de bulunmaktadir (Kése, 2007: 271-

272).
1.3.3. Sosyal Medya

Kisilerin yasamlarini birbirleriyle paylagsmasina yardimet olarak sosyallegsme
ihtiyacina karsilik bulan bir ortam olan sosyal medya, kitle iletisimi iginde
barindirarak farkli diinyalar birlestirmektedir (Dijk, 2018: 251). Bu birlestirmenin
saglayicist olan sosyal medya, Web 2.0 teknolojisinin gelistirilmesi beraberinde bilgi
paylasimini tek yonlii iletisimden karsilikli aktarima dogru evirmistir. Bu sebeple
sosyal medya olarak adlandirilan yeni medya sistemi, Web 1.0 sonrasi gegilen

donemi ifade etmekte kullamlmaktadir (Ozutku vd., 2014: 29).

Ayrica ayni1 kavram MySpace, YouTube, Wikipedia gibi internet sitelerini
ifade etmek icin kullanilirken artik giinlimiizde bu internet sitelerinin tiimiiyle
birlikte yazilim ve donanim cihazlarin1 da kapsayacak bi¢cimde genis bir anlamda

kullanilmaktadir (Lovink, 2017: 38).

Sosyal medya ve sosyal medya igerisinde yer alan platformlarla ¢evrim i¢i bir
sekilde insanlar birbirleri ile etkilesim halinde olurlar. Kitle iletisim kavraminin
temel amaci olan, kitleler arasi iletisimin hizli bir sekilde saglanmasi ve bircok
insana ayni anda ulasilabilmesi, sosyal medya araciligiyla oldukca fazla bir sekilde

gerceklesmektedir. Bagslarda binlerce ya da on binlerce kisi ile gerceklesen bu
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iletisim artik glinlimiizde milyonlar, hatta milyarlarca kisi arasinda saglanmaktadir

(Erarslan, 2020:4).
Sosyal medyanin bilesenleri asagida goriildiigii gibi agiklanmaktadir:
KATILIM

(Igerik olusturma ve paylasma)

ACIKLIK-DiYALOG

(igerikleri degistirme ve degerlendirme)

TOPLULUK-BAGLANTILILIK

(Ortak ilgi alanlari ile ag olusturma)

Sekil 1.3. Sosyal Medya Kavraminin Bilesenleri

Sekil 1.3’te agiklanmaya calisan sosyal medya kavraminin bilesenlerine gore,
katilim, agiklik-diyalog ve topluluk-baglantililik ile meydana gelen sosyal medya,
teknolojinin getirileriyle birlikte iletisimin saglandig bir yapidir (Erarslan, 2020. 19).

Baslica sosyal medya diinyasi su sekilde kategorilestirilebilir;
Sosyal aglar: Facebook, Google Plus, Foursquare

Mikrobloglar: Twitter, Tumblr

Fotograf paylasma alanlari: Instagram, Flickr, Pinterest

Video paylasma alanlari: Youtube, DailyMotion, Vimeo, Vidivodo
Profesyonel ag siteleri: LinkedIn (Ozutku vd., 2014: 113).

Internet teknolojisinin Web 1.0’dan Web 2.0’a gegisiyle birlikte yeni

teknolojinin toplumsal yasam igerisinde yer bularak internet kullanicilarini arttirig



38

‘sosyal medya’ olarak adlandirilan bir kavrami ortaya ¢ikarmigtir. Kisa bir siirede
birgok kullanictya sahip olan sosyal medya, simif farki gozetmeksizin ve insan

ayirmaksizin fazlaca bir kitleye sahip olarak giindelik hayatta kendine yer bulmustur

(Shirky, 2001: 1; Akt., Goksu, 2016: 18-19).

Sosyallesme araci olarak aktif bir sekilde kullanilmaya baslanan sosyal
medyay1, kisilerin fotograf, video aktarimi ve bilgi paylasiminda bulunmasini
saglayacak dijital ortam hazirlayan sosyallesme araci olarak ifade etmekte gecerli bir

tanimlama bi¢imi olacaktir (Ozutku vd., 2014: 114).

Sosyal medyanin, kisilerin kullanabilecegi platformlarinin ¢oklugu ve
dolayisiyla da ¢ok yonlii hizmet vermesinden dolay:r insanlar tarafindan cekiciligi
bulunmaktadir. Yas, cinsiyet, irk gibi bir¢cok unsur gozetmeksizin kullanilabilen
sosyal medyada bu cesitlilik farkli gruplarin bir arada bulunmasini saglamaktadir

(Erarslan, 2020: 27).

Geleneksel kitle iletisim araglariyla gergeklesen iletisimin ve islevlerinin hala
daha tam anlamiyla uzlasi saglanarak agiklanamazken, sosyal medyanin insanlarin
yasaminda bu denli yer etmesinin de uzun siire boyunca tartigilacagini belirten
Giingor, (Giingor, 2011: 311) evirilen iletisimin, sosyal yasamda etkilerinin fazla
olacagini belirtmistir. Ve ¢agin en biiylik icatlar1 arasinda degerlendirilen internet ve
sosyal medyanin, getirileri yaninda gotiiriileriyle de degerlendirilmesi gerekliliginin

altin1 gizmistir.

Sosyal medya, geleneksel medyada bir takim farkli 6zellikler gostermektedir.

Sosyal medya ile geleneksel medya arasinda su acilardan farkliliklar goriilmektedir;
= Etkilesimcilik,
= Anmdalik 6zelligi,
= Uretici ve tiiketicinin yer degistirebilirligi,
= Ekonomik kaynakli olma,

= Bireysellik,
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Ustiin kullanabilme becerisi bulunmama,
Hiyerarsik diizenin umursanmamasi,
Mesajlarin degistirilebilirligi,

Miilkiyet degiskenligi,

Enformasyonun fazla saglanmasi (Glingor, 2011: 312-314).

Bilgi aligverisini zaman olgusuna bagli kalmadan gerceklestiren sosyal

medyanin, teknolojinin firsatlarindan yararlanmasi, kullanim alanini genisleterek

kendisine birtakim ozellikler katmaktadir (Cereci, 2019: 21). Sosyal medyanin

ozellikleri su sekilde siralanabilir;

Sosyal medya, herhangi bir sosyal medya platformuna {iye olan bireylerin
diger iiyelerle iletisim kurmalarim1 saglamaktadir (Bank, 2015:8; Akt.,
Cereci, 2019: 21).

Fikir birligi bulunan kisilerin sosyal platformlar araciligiyla bilgi
aktariminda bulunmalarini saglayan sosyal medya, zaman kavramim
ortadan kaldirarak internet ortammin bulundugu her an iletisime

gecilmesine yardimer olmaktadir (Cereci, 2019: 21).

Fotograf, video ve oyun igerikli gonderilerin paylasimina imkan veren
sosyal medya, kisilerin iletisim halinde bulunduklar1 bireylerle birlikte
eglence ihtiyacinmi kargilamaktadir (Baruah, 2012:9; Akt., Cereci, 2019:
22).

Sosyal medyada iletisim gergeklestirirken ifade aktarimi saglamada
kullanilan imge ve ozellikle emojilerle birlikte sosyal medyanin kendine

ait bir dili bulunmaktadir (Cereci, 2019: 22).

Sosyal medyanin kisisel bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi kitle iletisim
araglartyla  kullanilabiliyor =~ olunmast  sosyal medyaya ulagimi

kolaylastirmaktadir (Goncalves vd., 2015:97; Akt., Cereci, 2019: 23).
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Internet kullanimina sahip olmak disinda ayrica bir iicret ddenmesi
gerekliligi bulunmayan sosyal medya bu agidan genis kitleye sahip olan

bir alandir.

Sosyal medya zaman ve mekan dayatmasini ortadan kaldirarak istenilen

yer ve zamanda ulagimi bulunan bir platformdur.

Sosyal medyay1 olusturan icerikler direkt olarak o platformun kullanicisi
tarafindan olusturularak yine kullanictya sunulmaktadir (Ozutku vd.,

2014: 83-84).

21. yilizyila gelindiginde toplumlarin biiyiik ¢ogunlugunda bilgisayar edinme

durumunun ¢ogalmasiyla birlikte artan sosyal medya kullanim1 (Rawan, 2012:168;

Akt., Cereci, 2019: 34), kisiler iizerinde birtakim etkilere sebep olmustur. Dijk’in

belirttigi sosyal medya kullaniminin kisiler iizerinde olusturdugu etkiler su sekilde

siralanabilir;

Hayat ve iletisimde klasik sinir ¢izgilerinin muglaklagsmasi,
Ozel hayatin gizliligi ve kimligin ifsas1 ikilemi,

Daha fazla baglanabilirlik ve sosyallesebilirligin artisi,
Yayginlasma ve esitsizlik,

Baski altindaki kurumlar,

Asir1 enformasyon ve iletisim yiiklemest,

Sosyal baski ve bagimlilik,

Bilinmeyen davranislar (Dijk, 2018: 258).

1.3.4. Yeni Medya

Teknolojik gelismelerin artisiyla birlikte iletisim alaninda yasanan degisimler

sonucu geleneksel iletisimin dijital ortamlara taginmasiyla birlikte olusan medya

‘yeni medya’ olarak tanimlanmaktadir (Mis¢i, 2006: 128; Akt., Goksu, 2016: 5).
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Telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle iletisimi bir araya getirme yani
geleneksel medyayi internet ortamina katma 6zelligiyle 6n plana ¢ikan yeni medya

bu sebeple ‘multimedya’ olarak da adlandirilmaktadir (Dijk, 2018: 20).

Teknolojide yasanan bu gelismelerle birlikte geleneksel medyanin, kitle
iletisimini gerceklestirmede giiclinlin zayifladigina yonelik diisiinceler de giindeme

gelmektedir (Hepkon, 2011: 198).

Yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi olumlu katkilar1 su sekilde siralamak

miimkiindiir;
e Enformasyon miktarinda artis saglanmaktadir.
e Kaynak ve alic1 arasindaki etkilesim artmaktadir.
e Alici kesimin denetimi ¢ogalmaktadir.
e iletisim, giderek daha hizlanan bir boyut kazanmaktadir.

e Kitlesel yayimciliktan kopma yasanmakta, hedefi belirlenmis kitleye

yonelim yasanmaktadir.

o Kitle iletisimde sahiplik/denetim azalmaktadir (Diindar 2012: 231; Akt.,
Olkun, 2017: 44).

Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi bu katkilarla birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya Yeni medya teknolojilerini, geleneksel medyadan ayriksi: kilan en onemli
ozellik, karsilikli etkilesime imkan vermeleridir. Eski medya araglarinda sinirli olan
bu 6zellik yeni medyada, izleyicilerin lehine gelisim gostermistir (Timisi, 2003: 133;

Akt., Goksu: 6).

Yeni medyanin insan iletisimi ve dolayisiyla da toplumsal diizen ve kiiltiirii

degistirip doniistiirdiigiine yonelik diisiinceler de mevcuttur (Lievrouw, 2016: 37).
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IKiNCi BOLUM

TURKIYE’DE YEREL TELEVIZYONLAR VE ONEMIi

2.1. Televizyon Kavram

Televizyon, soOzlikte gorsel-isitsel materyalin (sesler ve gorintiiler)
elektromanyetik (radyo) dalgalar, kablo (tel, fiber vb.) veya elektronik kayit ortami
(manyetik veya optik bantlar, diskler vb.) yoluyla iletilmesi ve alinmasi seklinde

tanimlanmaktadir (Kroon, 2010: 676).

Birinci bdliimde televizyonun diinya sahnesinde tarihsel gelisimine ve
islevine yer verilmistir. Bu boliimde, yerel televizyonlar ve énemi hakkinda bilgi
vermeden Once Tiirkiye’de televizyon yaymciliginin gecirdigi siiregten kisaca
bahsedilmektedir. Ciinkii diinyadaki televizyon yayinciligina gore Tirkiye’de
televizyon yaymciligi daha ge¢ tarihlerde baslamistir. Ozellikle, televizyon
yaymciligl i¢in gereken malzemelerin biiyiik yatirimlar gerektirmesi, {ilkenin
ekonomik bakimdan zorlu bir siire¢ igerisinde olmasinin da etkisiyle donemin devlet
eliyle ertelenmistir. Televizyon yayinciligina yatirim yapilmak istenmese de 1950’11
yillarda yayincilik icin gerekli olan alicilar ve antenler kurularak alt yapi
hazirlanmistir. Ancak, 1960’11 yillardan itibaren diinyada yaygin olarak kullanilan
televizyon yayinlari lilkemize 1980°li yillardan sonra aktif olarak kullanilmaya

baglanmistir. Bu durum da bir¢cok olumsuzlugu beraberinde getirmistir (Cankaya,

2003: 54).
2.1.1. Tiirkiye’de Televizyonun Gelisim Siireci

Tiirkiye, televizyon yaymcihigiyla 1950°1i yillarda istanbul Teknik
Universitesinin (ITU) ¢alismalar1 sayesinde tanigmistir. Prof. Dr. Mustafa Santur
(ITU Elektrik Fakiiltesi Yiiksek Frekans Teknigi Kiirsiisii Baskani), fakiiltenin

dekanligina televizyonun onemi hakkinda ve fakiiltede egitim alan Ogrencilerin
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kaliteli egitim alabilmesi i¢in televizyon laboratuvarlarmin gerekliligiyle ilgili 1951
yilinda dilek¢e vermistir (Kantag, 1992: 28). Bu dilek¢enin kabuliiniin ardindan alic1
ve antenler yaptirilmis ve ilk televizyon yaymlarina 1952 yilinda baslanmistir
(Uygue & Geng,1998: 47). 11k yaymlar, 17.00 ile 19.00 saatleri arasinda persembe
giinleri sonrasinda 15.30 ile 21.00 saatleri arasinda cuma giinleri yapilmaya devam

edilmistir (Yengin, 1994: 69).

Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), ITU-TV nin ardindan alt yap1 ve
elaman eksikligine ragmen 31 Ocak 1968 yilinda sali, persembe ve cuma olmak
lizere li¢ glin yaym yapmaya baglamistir. Sonrasinda, cuma giinii yapilan yayin
yerine cumartesi ve pazar giinleri yayimlara devam edilmistir. Boylece, yayin yapilan

giin sayis1 dorde ¢ikarilmigtir (Cankaya, 1997: 32).

ITU-TV, 1960 yillarda yasanan dgrenci hareketlerinin etkisiyle bir siire kapali
kalmistir. 1970’11 yillardaki 6grenci hareketleri sirasinda da Molotof kokteylli
saldirtya ugramustir. 1971 yilinda yapilan anlasalar sonucunda ise biitiin
techizatlariyla birlikte TRT’ye devredilmistir (Cakir, 2000: 31). Boylece, televizyon

yayinciligi konusunda TRT tek sz sahibi kurum haline gelmistir.

TRT, Tirkiye’de yaymcilik konusunda en o6nemli ve kokli kurumdur.
TRT nin kurulusu ve gecirdigi asamalar, Tiirkiye 6zelinde televizyon yayinciliginin

tarihsel gelisimi ve gecirdigi siire¢lerin anlasilmasi agisindan onemlidir.

TRT’nin yayin hayatina hizli bir sekilde girmesinin en énemli sebeplerinden
biri 27 Mayis 1960 askeri darbesidir. Darbenin ardindan TBMM ve Anayasa
feshedilmistir. Her alanda degisiklikler yapilmistir. En 6nemli diizenlemelerden biri
de sosyal hak ve oOzgiirliiklerle ilgili olandir. Yeni Anayasa ile yeni hak ve
ozgurliikleri giivence altina alinmistir. Sendika, siyasi partiler, meslek kuruluslari,
tiniversiteler, yayin kuruluslart gibi Orgiitlenmelerin haklarmin giivence altina

alinmasi 6rnek olarak gdsterilebilmektedir (Cankaya, 2003: 57).

Darbe Oncesinde radyo yayinlari, televizyon yaymlarinin aksine daha
oncelikliydi. Bu sebeple, Yeni Anayasa ile birlikte radyolara daha fazla 6zerklik

verilmigtir. Ayrica, 1961 Anayasasi ile Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumunun
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(TRT) kurulmast kararlagtirilmistir. Aynt zamanda, iilkedeki radyo ve televizyon
yaymlarinin da sorumlulugu TRT’ye verilmistir. 20 Temmuz 1961 tarihli Resmi
Gazete’ de 1961 Anayasasi’nin radyo ve televizyon yayinlariyla ilgili olan 121.

Maddesi su sekildedir:

“MADDE 121 — Radyo ve televizyon istasyonlarinin idaresi, 6zerk kamu

tiizel kisiligi halinde, kanunla diizenlenir.
Her tiirlii radyo ve televizyon yayimlari, tarafsizlik esaslarina gore yapilir.

Radyo ve televizyon idaresi, kiiltiir ve egitime yardimcilik gorevinin

gerektirdigi yetkilere sahip kilinir.

Devlet tarafindan kurulan veya devletten mali yardim alan haber ajanslarinin

tarafsizlig1 esastir” (Resmi Gazete, 1961: 4650).

Bu maddenin yeni anayasa da yer almasina, radyolarin objektif ve tarafsiz
haber yapmak yerine siyasi parti savunuculugu yapmalar1 sebep gosterilmistir
(Serim, 2007: 38). 1 Ekim 1963 yilinda, yeni anayasa tasarist TBMM tarafindan
kabul edilmistir. 1 Mayis 1964 yilinda TRT kurulmustur. Yeni Anayasa, TRT nin
ozerk bir kurum olmasini saglasa da 1971 yilinda yeniden degisecek anayasaya kadar
baz1 siyasi partilerin kendi ideolojileri dogrultusunda TRT’yi kullandiklar
goriilmiistir (Uygueg & Geng,1998: 77).

TRT’nin 6zerk olmasi, kurumun kendi kendisini yonetmesi anlamina
gelmektedir ve bu 359 sayili kanunun 4. Maddesinde gilivence altina alinmistir. Bu
maddede, yonetim kurulunun nasil segilecegi, gorevlerinin ve goérevden alinma
sartlarinin neler oldugu belirlenmistir. Siyasi iktidara bagli hale gelmemesi igin

gerekli onlemler alinmistir (Cankaya, 2003: 62).

Kurum, mali konularda serbest ve harcamalarin1 ne sekilde, nasil ve nereye
yapacagl konusunda bagimsizdir. Sadece Yiiksek Denetleme Kurumuna karsi
sorumlu tutulmugtur. TRT, mali olarak denetlenmek istenirse basbakanin onayiyla

Maliye Teftis Kurulu tarafindan denetlenebilmektedir (icel & Unver, 2005: 362).
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Bu kurumun 6zerk olmasi siyasetten bagimsiz olmasint da saglamistir. Bu
durumda, ¢alisanlarin verimliligi artmis, demokratik bir sekilde yayinlar yapilmastir.
TRT yaymina 6zerk olarak baslamis fakat bu durum c¢ok uzun siirmemistir. Siyasi
partiler kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda televizyon yayimlarin1 kullanmaya

baslamiglardir.

Giinliik ve diizenli televizyon yaymciligina, 1974 yilinin mayis ayiyla birlikte
baslanmigtir. 1975 yili itibariyle renkli televizyon yaymina ge¢is denemeleri
olmustur, ancak 1 Temmuz 1984 senesi itibariyle renkli televizyon yayinlarina
tamamen gegilebilmistir. TRT, 1984 yilina kadar tek kanal ve siyah-beyaz olarak
yaymlarina devam etmistir (Ozgaglayan, 2000: 42).

Turgut Ozal déneminde TRT disinda ikinci bir kanal daha agilmas: igin
calismalara baglanmistir. 15 Ocak 1985 yilinda, ikinci bir kanal kurulmasi
kararlastirilmistir. Bu karar dogrultusunda TRT-2 yayinlarina 6 Ekim 1986 yilinda
renkli olarak baslamistir (Yengin, 1994: 74). TRT-2, TRT-1’den farkli bir yol
izlemistir. Sanat, edebiyat, sinema, tiyatro, miizik gibi kiiltiir ve sanat yayinlarina

oncelik vermistir.

1989 tarihinde TRT de yeni bir kanal acilmistir. TV-3 adiyla yayina baslayan
bu kanal daha c¢ok belgesel ve yabanci dizilerin yer aldig1 yayinlar yapmistir. Bu
yayinlar, giin igerisinde yaklasik 4 saat stirmiistiir. Ayrica ayni yillarda GAP TV’ de
yayma baglamistir. Bu kanalda, Giineydogu’da yasayan cift¢ilik yapan halk:
bilgilendirmek oncelikli ama¢ olmustur. Sulu tarim, ziraat ve hayvancilik
konularinda bilgilendirmeler yapilmistir. Bu donemde kablolu televizyon yayinlarina

da baslanmistir (Cankaya, 2003: 248-250).

Devlet, kurumlarmi iilke ekonomisindeki olumsuz gidisat sebebiyle 1980
yilina gelindiginde 6zellestirmeye baglamistir. Televizyon yayincilifi da pastadan
paymnt almistir (Pekman, 1997: 22; Capli, 2001: 46). Ancak, tekellesen TRT nin
o0zerk hale gelmesi ve Ozel televizyonlarin kurulmasit zaman igerisinde
gergeklesmistir. Bunun en biiylik sebebi, biitiin partilerin muhalefet konumundayken

TRT nin yanh tutumundan sikdyet etmesi; hiikiimet statiisiine gectiklerinde ise
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TRT’yi kendi sdylemleri, ¢ikarlar1 ve ideolojileri gercevesinde kullanmaya devam

etmeleri gosterilmektedir (Yengin, 1994: 175-176).

TRT, iilke igerisinde tek yayin yapma izni ve altyapist olan kurum oldugu
icin Ozel televizyonlar kurulamasa bile 1986 yili itibariyle insanlar ¢anak antenler ve
uydular alarak yurtdisinda yapilan televizyon yayinlarini izlemeye baslamistir.
Boylece, TRT Tirkiye’de tek yaym yapan kurum olma statiisiinii kaybetmistir
(Cankaya, 1997: 84). Sonrasinda, kanunun (3517 Sayil1) feshedilmesi ve yerine uydu
yayinciligiyla ilgili kanunlarin ¢ikarilmamasi 6zel sahis, kurum ve gazetelerin lehine
olmustur (Isik, 2002: 199-211). Kanundaki bosluga ek olarak, 1990 yilinda
Cumhurbaskan: Turgut Ozal’in da yurtdisindan yapilacak Tiirkge yayinlarla ilgili
olumsuz sdylemlerde bulunmamasi 6zel televizyonlarin kurulmasi i¢in uygun ortam

olusturmustur. (Celenk, 2005: 179).

Star-1, 1990 yilinda yurtdisindan Tiirk¢e yayin yapan ilk kanal olmustur.
TRT ile ozellikle reyting ve reklamlar konusunda rekabete girmistir. TRT nin aksine
cesitli icerikler tiretmistir. TRT’de konuk edilmeyen {iinliilerle programlar yapmis,
naklen futbol maglarini sunmus, ¢esitli yarisma programlari ve yetiskin igerikli
yayinlar yapmistir. Bu igerikler sayesinde TRT ile reyting yarisina girmis ve izleyici

kitlesini kisa siirede arttirmistir.

Ilk 6zel kanal olan Star-1’in ardindan, Flash TV, HBB, Kanal 6, Kanal D,
Kanal E, Show TV, Samanyolu, Tele on ve TGRT gibi bircok 6zel kanal 1992 ile
1993 yillarinda yayina baslamistir (Isik, 2002: 213).

Tirkiye’de 6zel radyo ve televizyonlarin yayinlart ve kanallari devletin
kontrolii diginda artmigtir. Kontrolsiiz frekans ve yayinlar, havacilik, resmi ve askeri
kurumlarda iletisimin aksamasina sebep olmustur. Birgok kanala, savcilik karariyla
yaymncilik kanunlarina ters yayincilik yapmalart sebebiyle 1993 yilinda kapatma
celbi gonderilmistir (Cankaya, 1997: 82). Ancak, kamuoyunun tepkisi sebebiyle
kapatma kararlart uzun siire uygulanamamistir. Kamuoyu, devleti radyo ve
televizyon yayinlarinda zorunlu olarak yasal diizenlemeler yapmaya itmistir. 19

Nisan 1994 tarihinde, 3984 Sayili Kanun hazirlanmis ve kabul edilmistir. Radyo ve
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televizyon yayinlari, devletin otoritesinden ¢ikarilarak 6zerk hale getirilmistir. Radyo
ve televizyonlarmi denetlemek iizere Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

kurulmustur.
2.1.2. Televizyonlarin Yayin Cesitleri

Televizyon yayinlari, yayin yapacak kurumun ekonomik giicii ve ulagsmak
istedigi hedef kitleye gore degisiklik gostermektedir. Yayinlarin yapilabilmesi igin
gerekli olan vericilerin ulasabilecekleri mesafeler yapilan yatirimlarin biiytlikliigiine
gore degismektedir. Yapilan yatirim ile ulasilan hedef kitle dogru orantilidir. Yatirim
ne kadar fazlaysa ulasilan hedef kitle de o kadar artmaktadir. Televizyon yayinciligi;

ulusal yayincilik, bolgesel yayincilik, yerel yayincilik seklinde lice ayrilmaktadir.

Ulusal Yayin, Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayimn yonetmeligi 3984
Sayili Kanun’a gore “biitiin iilkeye yapilan radyo, televizyon ve veri yayi1” seklinde
tanimlanmaktadir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Karasal Yayin ve Siralama
Ihalesi Usul ve Esaslari hakkinda yonetmelikte “iilke niifusunun asgari yiizde
yetmisine ve Ust Kurulca belirlenen yerlesim yerlerine karasal ortamdan ulagtirilan
yaym hizmetini” seklinde tanimlanmaktadir. Tanimlar dogrultusunda ulusal
yayincilik, iilke genelinde 6nemli goriilen olaylar, haberler ve verilerin halka
ulastirilmas1 amagclandig1 i¢in yerel halkin 6zelde yasadigi haber degeri tasiyan
olaylar1 iilke genelinde etkili degilse yaymlanmaktadir. Muhatab1 olan kitle genis
alana yayildig1 i¢in biiyiik ekonomik yatirimlara ihtiya¢ duymaktadir.

Bolgesel yayin, Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin yonetmeligi
3984 Sayili Kanun’a gore “Bir cografi bolge ig¢indeki illerin toplam niifusunun asgari
yiizde yetmisine ve Ust Kurulca cografi bolge iginde belirlenen illere ulastirilan
yayim hizmeti” seklinde tanimlanmaktadir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Karasal
Yaym ve Siralama Ihalesi Usul ve Esaslar1 hakkinda yonetmelikte de “birbirine
komsu en az ii¢ il ve en ¢ok bir cografi bolge alaninin asgari ylizde yetmisine yapilan
radyo, televizyon ve veri yaymi” seklinde tanimlanmaktadir. Tanim dogrultusunda,

bolgesel yayincilik belli bir bolgede yasanan olaylar, sorunlar ve haberlerle ilgili
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yayin yapmaktadir. Ulusal yayinlara gore daha az maliyetli ve daha dar bir hedef
kitleye sahiptir.

Yukarida ulusal ve Dbolgesel televizyon yaymlarmin tanimlart ve
ozelliklerinden kisaca bahsedilmistir. Yayin ¢esitlerinden biri olan yerel televizyon
yayinlari ise tezin temelini olugturmasi sebebiyle bir sonraki baglikta tanima, islevi ve

gorevleri olmak iizere detayl bir sekilde incelenmistir.
2.1.2.1. Yerel Televizyon Yayinlari

Her toplum kendine ait kiiltiirii, ananelerini, hayat tarzim1 ve kimligini
korumak ve devam ettirmek ister. Ancak, kiiresellesen diinyada bu arzularin1 devam
ettirmeye ¢alisirken kendilerini kapali toplumlar haline getirmektedirler. Bu sebeple
iletisim i¢in kullanillan araclar iki farkli gorev gormektedir. Bir taraftan
kiiresellesmeye uyum saglamaya ¢alisirken; diger taraftan da yasadigi toplum, sehir,
kasaba, koy gibi meskenlere ait yerel televizyon, gazete ve radyoya arzu

duymaktadirlar (Vural, 1996: 1053-1067).

Yerel kavrami sozliikte “yoresel, gozlem yerine ve veya gozlemcinin
bulundugu yere iliskin” seklinde tanimlanirken (TDK, 2005: 2170); televizyon
kavrami ise “vericiden iletilen dalgalarin goriintii ve ses olarak gdriinmesini ve
duyulmasimi saglayan aygit, televizyon alicis1” seklinde tanimlanmaktadir (TDK,

2005: 1943).

“Yerel” kelimesi, dar g¢ercevesinden ¢ikarilip daha genis bir pencereden
incelenecek olursa biitiinii (kiiresel toplum) olusturan kiigiik ama O6nemli parcalari
ifade ettigi anlasilacaktir. Bu pencereden bakildiginda, biitiinlin igerisinde farkl
kiiltiir ve gec¢misten gelen toplumlarin zenginliklerini ve giizelliklerini kiiresel

diinyaya tanitmay1 amag edindigi goriilecektir (Ozan, 2007: 65-66).

“Yerel televizyon” kavramimin tanimi; islevi, gorevleri ve yazarin tanima
bakis agisina gore farklilik gostermektedir. Bu sebeple, bu tezde yerel televizyonlarin
tanim1 yapilirken ayni kavrami tanimlayan bircok tanimdan bahsedilmektedir.

Bdylece, bu kavramin i¢inde barindirdig1 anlam daha iyi agiklanmaya ¢aligilmistir.
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Yerel televizyon kavrami sozliikte, “belirli bir bodlgeye yayin yapan
televizyon” seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 2005: 2170). Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu Karasal Yayin ve Siralama Ihalesi Usul ve Esaslar1 hakkinda ydnetmelikte de
“en fazla bir ilin smirlart i¢ine karasal ortamdan ulastirilan yaym hizmeti” seklinde
tanimlanmaktadir. Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymn yonetmeligi 3984
Sayil1 Kanun’a gore kapsami “miilki taksimat itibariyla en az bir ilge (merkez ilce
dahil) veya bir ilin alaninin en az yiizde yetmisine yapilan radyo, televizyon ve veri

yayin1” seklinde tanimlanmaktadir.

Yerel televizyon; belli din, arka plan, cografi konum, bdlge, etnik koken ve
kiiltiirlere 6zel igerik yaymi yapan devlete ya da Ozel sektore ait televizyonlara
verilen addir. Bu medya gruplari, devlet tarafindan belirli zamanlarda toplumun dini,
kiiltiirel, cografi, bolgesel, etnik, siyasi, ekonomik ve sosyal ihtiya¢larina uygun
yaymlar yapmaktadirlar. Devletin disinda ayni ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla
vakiflar, 6zel sektor veya gruplar tarafindan da kurulabilmektedirler (Tekinalp, 2003:

175-176).

Bir yerlesim biriminde olup biten 6nemli olaylari, her tiirlii etkinlikleri, genel
bilgileri haber, diger yazinsal tiirler, fotograf, ses ve goriintiileri ile yansitan medya

kuruluslaridir (Akt., Balli, 2010: 25).

Kisaca, yerel televizyon yaymlarimin ulusal ve bolgesel yayinlara gore hitap
ettigi hedef Kkitlesi kisithdir. Yore halkinin ihtiyaclart dogrultusunda haberler
yapilmaktadir. Yore halkini, iilke igerisindeki ve kendi yoresindeki olaylar
konusunda bilgilendirirken; kiiresel toplumun en kii¢lik yapi tas1 olarak yerel halki ve
zenginliklerini diinyaya tanitmak da en Onemli amaglarindandir. Bu amacini
gerceklestirebilmek icinse haber kaynagi ve hedef kitlesiyle saglikli bir iligki kurmasi

gerekmektedir.

Yerel medyanin muhatabi oldugu hedef kitle ayni zamanda haber
kaynaklarin1i da olusturmaktadir. Birbirleri arasinda karsihikli  fayda iligkisi
bulunmaktadir. Bu kitle; yerel halk, kamu kuruluslar1 (Emniyet Genel Miidiirligi,

valilikler, Jandarma Genel Miidiirliigii, muhtarliklar, belediyeler, vb.), spor kuliipleri,
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sendikalar, STK’lar, meslek orgiitleri ve odalar, diger yaym kuruluslari,
temsilcilikler, politik yapilar, reklam veren sahis ve kurumlar seklinde

siralanmaktadir (Vural, 1999: 11).
2.2. Yerel Televizyonlarin Islevleri ve Onemi
Yerel televizyonlarin iglevleri lige ayrilmaktadir. Bunlar su sekildedir:

Birincisi, yonetimlerin halk adina yaptiklar1 kamu hizmetlerini duyurmak.
Yonetenlerin halka sorumluluklar1 konusunda yasanan aksakliklar varsa bu konuda
da kamuoyu olusturmaktir. Bdylece halk adina denetleme gorevini yerine
getirmektedirler. Hiikiimet ve vatandas arasindaki karsilikl iliskinin saglanmasinda
onemli rol oynar. Ikincisi, yerel yonetimlerle halk arasinda iletisim kurmaktir. Yani
birinci islevinde iilkenin yonetiminden sorumlu olanlar1 denetlerken, ikincisinde
yerel yonetimleri denetlemekte ve halkla arasindaki iligkiyi saglamaktadir.
Uciinciisii, demokrasi kiiltiiriiniin olusturulmasi, halkin hak ve dzgiirliiklerini bilmesi
amaciyla yerel halka yonelik egitim iceriklerinin iiretilmesidir (Sezgin, 2007: 177-

178).

Yerel televizyonlarin, halkin haber almasi ve vermesi; egitim almasi ve
kiiltiirlenmesi, eglenmesi ve sosyal faaliyetleri hakkinda bilgi almasi; kamuoyu
olusturmasi, yorede satilan malzeme ve verilen hizmetlerin tanitilmasi gibi gorevleri

bulunmaktadir. Bunlar, maddeler halinde asagidaki gibidir;

1. Yerel televizyonlar, ilk donemlerinde toplumlarin kiiresel diinyay: taniyip
kendilerinin de var oldugunu ispat edebilmelerine olanak saglamaktaydi. Sonrasinda
ise uzak mesafelerin yakinlagsmasini saglayan, farkli toplumlar: birbirine tanitan bir
konuma geldi. Giliniimiizde ise ulusal ve wuluslararasi medya kuruluslarinin
ulagsamadig1 bolgeler i¢in halkin nabzini tutan, onlarin sorunlari1 ve ihtiyaglariyla
ilgilenen ve duyuran bir konumdadir. Bu sayede yerel halklarin sesini duyurabilecek

bir kamuoyu olusturma gorevi iistlenmistir (Izgi, 1992: 81).
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2. Yerel televizyonlarin, ulusal televizyonlarin aksine yerel halk ile sicak
iliski ve iletisim kurma olanaklar1 bulunmaktadir. Bu sebeple, halkin sorunlar1 ve

ihtiyaclar konusunda daha c¢ok bilgi sahibidirler (Vural, 1999: 41).

3. Yerel televizyonlar, yore halkinin yasadiklar1 bolgedeki sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik olaylardan haberdar olmalari, bu olaylar1 ve sorunlart igsellestirip,
arastirma, yorumda bulunma ve ¢6ziim yollar1 aramakla gorevlidirler (Akt., Balli,

2010: 25).

4. Yerel televizyonlar, hedef kitlesinin sorunlarinin ne oldugunu arastirmak
ve bu sorunlart gerekli mercilere bildirmekle de gorevlidirler. Bu sayede, yerel

yonetimlerde demokrasiye yardimci olmaktadirlar (Akt., Balli, 2010: 24).

5. Yerel televizyonlarin, yerel halka herhangi bir konuda haber vermek,
bilgilendirmek, kiiltiirel faaliyetlerde bulunmak, egitmek ve eglendirmek gibi
gorevleri bulunmaktadir. Bu gorevi, yerel halkin birbiriyle ve yoneticileriyle iletisim

halinde olmasina olanak saglar (Vural, 1999: 44).

6. Yerel televizyonlar, toplum igerisinde goriis farkliliklari, problemler ve
anlagmazliklar varsa taraflarin birbirlerini daha 1yi anlayabilmesini ve problemlerini

daha saglikli bir sekilde ¢ozebilmesini saglamaktadir (Mutlu, 1998: 101).

7. Yerel televizyonlar, yerel yonetimler i¢inde kurtarici roliindedir. Cilinki
kitleleri ayn1 anda bilgilendirme, kamuoyu olusturma ve harekete gecirme 6zelligi
bulunmaktadir. Bu sayede toplumda karsilasilan sorunlari, ekonomik, siyasal, sosyal,
kiiltiirel gelisimleri ve degisimleri objektif bir dille yore halkina iletirler (Girgin,
1997: 39).

8. Yerel televizyonlar, belli bir bolgedeki halkin dini, kiiltiirel, etnik kimligini
ve haklarmi korumakla ytikiimliidiir. Ayrica, o yorenin kendine has zenginliklerini ve
sayginligint yiiceltecek faaliyetler igerisindedir. Yore halkinin aidiyet duygusunu

arttiracak igerikler iiretmekle yiikiimlidur (Isik, 2001: 38-43).
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9. Yerel televizyonlar, bulundugu boélgedeki sanatsal faaliyetler, hava
durumu, bdlgeye 6zgli doga olaylari, nobetci eczaneler ve sosyal olaylar ayrica

sinemaya gelen filimler gibi 6nemli bilgileri halka sunmaktadir (Yiiksel, 1992: 61).

10. Yerel televizyonlar, yerel yonetimlerin secimlerinde Onemli rol
oynamaktadir. Yerel yoOnetimlerin kamuya hizmetlerini ayni zamanda kamuya
verdikleri zararlar1 da tarafsiz bir sekilde halka iletmekle yiikiimliidiirler. Bu sayede
halki, mevcut yerel yonetimle devam etme ya da yeni yonetimi segme konusunda

yonlendirmektedirler (Seker, 2007: 11-12).

Yerel televizyonlar, halkin birinci elden sorunlarina ve ihtiyaglarina cevap
verebildikleri i¢in Avrupa’da yaygin basindan daha fazla baski sayisina sahiptir
(Girgin, 2001: 141). Ulusal televizyonlar, sorumlu olduklar1 bolgelerin genisligi ve
iceriklerin c¢esitliligi sebebiyle herhangi bir bdlgede yasayan yerel halk i¢in dnemli
olan konulara deginmemektedirler. Ancak, insan dogasi geregi kendisine en yakin
olan haberlere ve olaylara kendisinden wuzakta olan ve ihtiyaclarina cevap

vermeyecek konulardan daha fazla ilgi duymaktadirlar (Seker, 2007: 11).

Yerel televizyonlar yerel halk i¢in ulusal ve uluslararasi televizyonlardan
daha yararli ve ilgi c¢ekicidir. Eger yerel televizyonlar, yerel ve ulusal yonetimlerin,
medya patronlarinin ve finansmanlarinin; kendi sahsi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanilmak icin degil de halki saglikli bir sekilde bilgilendirmek ve halka hizmet
etmek icin kullanilirlarsa halkin giivenini kazanmis ve goérevlerini basartyla yerine

getirmis olacaklardir.
2.3. Yerel Televizyonlarin Yapisal Kosullar

Yerel televizyonlar, medyanin genis mozaik yapisinin dnemli bir gesini
olusturmaktadirlar. Cografi olarak sinirli bir bolgeye odaklanarak bu bolgenin tarihi,
kiiltiirel cesitliligi ve giincel yasamini yansitan 6zel igerikler tiretmektedirler. Her
yerel televizyon kanali, orgiit yapisi, kapsam alani, i¢erik iiretimi, yatirim kaynaklar
ve toplumla kurdugu bag acisindan yapisal olarak farklilik gostermektedir. Bu
nedenle, bu yapisal 6zellikleri incelemek, her bir yerel televizyonun toplumla nasil

etkilesimde bulundugunu ve yerel bilgi ihtiyaclarini nasil karsiladigini daha iyi
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anlamamiza yardimect olur. Bu béliimde, bu ama¢ dogrultusunda yerel televizyonlarin
yapisal kosullarindan kisaca bahsedilmistir. Yerel televizyonlarin yapisi, kapsama
alani, igerik liretimi, yatirim kaynaklar1 ve sahiplik yapisi gibi ¢esitli faktorlere bagh

olarak degismektedir.

Yerel televizyonlarin  yapisal kosullari, yaymin kapsamina, teknik
kapasitesine ve igerik iiretimine gore degisebilir. Ancak genel olarak, yerel

televizyonlarin sahip oldugu bazi yapisal kosullar sunlardir:

Kapsam Alani: Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin yonetmeligi
3984 Sayili Kanun’a gore yerel televizyonlarin kapsami “miilki taksimat itibariyla en
az bir ilce (merkez ilge dahil) veya bir ilin alanimin en az yiizde yetmisine yapilan
radyo, televizyon ve veri yayinr” seklinde smirlandirilmaktadir. Yerel televizyon
kanallar1, oncelikle hangi sehir, kasaba, belde veya ydreye yayin yapacaksa yayin
yapacagi alani belirler. Yaym yapacagi alan, izleyici kitlesini ve igerik odaklarini
sekillendirir. Bazi1 yerel televizyonlar yalnizca bir kasabanin veya sehrin haberlerini
kapsarken, bazilar1 da daha genis alanlar1 kapsamaktadirlar. Boylece kapsam alani,

bir yerel televizyon kanalinin kimligini ve odak noktasini olusturmaktadir.

Program Icerikleri: Yerel televizyonlarm program igerikleri, genellikle
yayn yaptiklar cografi bolgeye odaklanmaktadir. lk olarak, yerel toplumda yasanan
giincel olaylar1 haber programlar1 vasitasiyla yore halkina iletmeyi amag¢lamaktadir.
Bu haber programlari, yerel haberlerin yani sira hava durumu tahminleri, trafik
bilgileri ve yerel etkinliklerin duyurularin1 igermektedir. Ayn1 zamanda, yerel spor
etkinliklerini kapsayan programlar, yerel spor takimlarinin karsilasmalarinin canhi
yaymlarina ev sahipligi yapmaktadirlar. Ikinci olarak, toplumun kiiltiirel ve sosyal
etkinliklerini tanitan dnemli toluma yonelik programlar bulunmaktadir. Bunlar, yerel
sanatcilarin performanslari, konserler, yerel festivaller ve kiiltlirel etkinlikler gibi
cesitli konular1 ele alir. Uciincii olarak, bdlgesel tarih ve kiiltiirii ele alan belgesel
programlar1 da yerel izleyicilere bolgenin koklerini ve kimligini daha iyi anlama
firsatt sunmaktadir. Son olarak, yerel isletmeler ve kuruluslar i¢in reklam ve tanitim
firsatlar1 sunan reklam programlari, yerel ekonomiye katkida bulunur ve televizyon

kanalinin gelir kaynaklarindan birini olusturur. Bu genis yelpazede program
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icerikleri, yerel televizyon kanallarmin izleyici kitlesine hem bilgi hem de eglence
sunarak topluluk baglarin1 gii¢lendirmesini ve yerel ilgi alanlarina yanit vermesini

saglamaktadir.

Finansman Kaynaklari: Bir organizasyonun veya igletmenin gelir elde ettigi
ve faaliyetlerini finanse etmek i¢in kullandigi kaynaklar1 ifade etmektedir. Bu
kaynaklar, bir televizyon kanalinin operasyonlarimi siirdiirmek, yatirim yapmak,
personel maaglarim1 6demek, pazarlama faaliyetleri yiirlitmek ve genel olarak
isleyisini desteklemek i¢in kullanilmaktadir. Televizyon kanallarinin yaygin
finansman kaynaklari; reklam gelirleri, sponsorluklar, abonelik iicretleri, hiikiimet
yardimlar1 ve hibeler, krediler veya 6z sermayeden karsilanmaktadir. Finansman
kaynaklari, yerel televizyonlarin biliylime stratejilerini, operasyonlarini ve gelecekteki
planlarimi sekillendirmede kritik bir rol oynamaktadir. Bu kaynaklarin nasil
yonetildigi ve kullanildigi, kanalin siirdiirtilebilirligi ve basaris1 icin belirleyici

olmaktadir (Yavuz, 2021: 107).

Sahiplik Yapisi: Bir kurulusun veya igletmenin kimin veya hangi gruplarin
sahibi oldugunu belirlemek i¢in kullanilmaktadir. Yerel televizyon kanallarinin
sahiplik yapisi, bu televizyon kanallarmin kim tarafindan kontrol edildigini
gostermektedir. Bazi yerel televizyonlar bagimsiz olarak yerel isletmeler veya aileler
tarafindan isletilmektedir. Ancak, biiyiik medya gruplarinin parcgast olarak faaliyet
gosteren televizyonlarda bulunmaktadir. Bu kanallar, merkezi bir sirket veya holding
tarafindan kontrol edilmektedir (Ozdemir, 2022: 950). Sahiplik yapisi, televizyon
kanalinin igerik politikalarin1 ve yatirimlarini etkilemektedir. Ornegin; biiyiik medya
grubuna ait bir yerel televizyon kanali, ulusal diizeyde belirlenen politikalar ve
stratejilere daha fazla bagliyken, bagimsiz bir yerel isletme tarafindan isletilen bir

kanal daha fazla yerel bagimsizliga sahiptir.

Topluluk 1ligkisi: Yerel televizyonlar, toplumun giinliik yasamini ve
olaylarim1 yakindan takip ederler. Yerel haberler ve olaylar1 toplumla paylasirlar.
Yerel festivaller, yardim organizasyonlari, egitim seminerleri ve diger topluluklarin
etkinliklerini desteklerler. Bu tiir etkinliklere katilir, onlar1 tanitir ve bu etkinliklerin

basarisina katkida bulunurlar. Yerel televizyonlar, toplulukla is birligi yaparak
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toplumun ihtiyaglarina daha iyi yanit vermektedirler. Bu is birligi, yerel
organizasyonlarla, okullarla, yerel yonetimlerle ve sivil toplum kuruluslariyla

calismay1 icermektedir.

Orgiit Yapisi: Yerel televizyonlar, toplumun haberlerinden eglenceye,
kiltirel etkinliklerden toplumsal sorumluluk projelerine kadar genis bir yelpazede
icerik sunan medya kuruluslaridir. Bu yerel medya kuruluslarinin arkasindaki orgiit
yapisi, karmasik ve c¢ok katmanlhidir. Yerel televizyonlarin basarili isleyisi i¢in
gerekli olan bir dizi departman ve uzmanlik alam1 bulunmaktadir. Genellikle bir
yonetici ekibi tarafindan yonetilen bu Orgiit yapisi, igerik iiretiminden teknik
altyapinin siirdiiriilmesine, pazarlama stratejilerinden topluluk iliskilerine kadar genis
bir yelpazede faaliyet gosterir. Yerel televizyonlarin karmasik ve ¢ok yonlii orgiit

yapisinin ana hatlartyla asagidaki gibidir:

Ust yonetim, televizyon kanalinin genel ydnetiminden ve stratejik
kararlarindan sorumlu birimdir. Editoryal ve igerik tiretimi departmani, haberlerin,
programlarin ve diger igeriklerin liretimini ve sunumunu denetler. Bu bdliimde yer
alan muhabirler, editorler, kameramanlar ve yapimcilar, haberlerin ve programlarin
kalitesini saglamak icin bir araya gelirler. Pazarlama ve reklam departmani,
televizyon kanalinin reklam gelirlerini artirmak, izleyici kitlesini genisletmek ve
marka bilinirligini arttirmak i¢in ¢alismalar yapar. Reklam satig temsilcileri, reklam
kampanyalarin1 yonetir ve reklam verenlerle iletisim kurar. Teknik ve prodiiksiyon
departmani, teknik altyapinin siirdiiriilmesinden sorumludur. Kamera operatorleri,
ses milhendisleri, 151k teknisyenleri ve video editdrleri, programlarin teknik
gereksinimlerini karsilamak icin birlikte ¢alisir. Finans ve idari isler departmani,
televizyon kanalimin mali islerini denetler ve ofis yonetimi ile ilgilenir.
Mubhasebeciler, finans analistleri ve biitce yoneticileri, kanalin finansal sagligini
korumak i¢in calisirlar. Satis ve dagitim boliimii, programlarin izleyici kitlesine
ulagmasini saglar. Yayin anlagsmalar1 yapar ve iletisim altyapisin1 yonetir. Topluluk
iliskileri boliimii, kanalin toplumla etkilesimini giigclendirmeyi amaglar ve topluluk
etkinliklerine katilir. Ayni1 zamanda yardim projelerini destekler ve toplumla iletigim

kurar. Son olarak, teknoloji ve altyap1 boliimii, bilgisayar sistemleri, sunucular, veri
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depolama ve iletisim aglarini silirdiirmekten sorumludur. Bu bdliimii, teknik

takimlarin ve yazilimlarin giincel kalmasini saglamaktadir (Cakir, 2003: 182-185).
2.4. Yerel Televizyonlarin Problem Alanlari

Yerel televizyonlarin problem alanlari; hukuki problemler, mali problemler,
malzeme ve ortam yetersizligi, kalifiye calisgan bulma problemi, kurumsallagma

problemi olmak tizere dort alt baglikta incelenmistir.
2.4.1. Hukuki Problemler

3984 Sayili Kanun’un 8. Maddesinde RTUK’iin gorevleri arasinda yayim
yapacak ulusal, boélgesel, yerel kanallarin ve frekanslarinin belirlenmesi yer
almaktadir. Ancak, uygulamalarma bakildiginda RTUK ulusal ve bélgesel kanallara
daha ¢ok kanal ayirirken; yerel kanallara daha az kanal ayirmaktadir. Bunun yani
sira, frekanslar icin gereken Odemeler yerel kanallarin kisith biitcelerini

zorlamaktadir (Aytekin, 2001: 44).
2.4.2. Mali Problemler

Televizyon yayincilifinda kanallarin kendilerini idame etmesinde, yeni
yatirimlar yapmasinda ve c¢aliganlarin maaglarini 6demesinde reklam gelirleri 6nemli
bir yer tutmaktadir. Eger bir yore yeteri kadar gelismemis ve esnafi reklamlarin
onemi hakkinda yeterince bilgili degilse; yerel kanallarin kurulmasi, kurulsa bile

kendisini idame ettirebilmesi imkansizdir (Bay, 2007: 117-118).

Maddi olarak sikinti i¢erisinde olan yerel televizyonlara ayni zamanda devlet
kuruluslart da vergi konusunda indirim uygulamamaktadir. Bu kurumlar;

Meteoroloji, PTT, RTUK ve Telekom seklinde siralanmaktadar.

Ayrica, 2 Mayis 1995 tarihinde Resmi Gazetenin 22275 Sayili maddesi geregi
haftalik belli oranda Tiirk Sanat Miizigi ve Tiirk Halk Miizigi programlar yayinlanmak
zorundadir. Ancak, 5846 Sayili Fikir ve 5101 Sayili Kanun geregince de telif 6denmesi
gerekmektedir. Kanal masraflarin1 6zemekte zorlanan yerel televizyonlar buna ek olarak

telif hakki 6demelerinin de altinda ezilmektedirler (Tinas, 2010: 71).
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2.4.3. Malzeme ve Mekan Yetersizligi

Televizyon yayinciligi icin gerekli olan malzemeler, teknolojinin her gegen
giin gelismesiyle dogru orantili olarak yenilenmekte ve cesitlenmektedir. Ancak,
televizyon yayincilifinda kullanilan malzemeler ve yeni teknolojiler pahalidir. Yerel
televizyonlar gibi kisitl yatirim alan ve ekonomik problemler karsisinda ayakta
kalmaya calisan kurumlar, yeni gelismelere ve malzemelere yatirim

yapamamaktadirlar (Mahmutoglu, 2007: 108).

Yerel televizyonlarin bir¢ogu televizyon yaymi yapmak amaciyla olusturulan
stiildyolar yerine kiralik dairelerde yaymlarini stirdirmektedirler. Biitce yetersizligi
nedeniyle, yayma uygun stiidyolar yerine is hanlar1 ya da dairelerde yayinlarini
siirdirmeye caligmaktadirlar. Bu da yaymlarin kalitesinin diigmesine sebep

olmaktadir (Aytekin, 2001: 49).
2.4.4. Kalifiye Calisan Bulma Problemi

Bir televizyon programimin saglikli bir sekilde yapilabilmesi igin teknik
olarak yayinciligin nasil olacaginmi bilen kalifiye calisanlar gerekmektedir. Alict,
sadece yayint sunan kisiyi goriirken bir yaymin hazirlanmasi, diizenlenmesi,
sunulmasi, geri doniitlerin alinmasi gibi bir¢ok siireci bulunmaktadir. Her siire¢
kendi igerisinde profesyonel olarak yapacak insan giicii gerekmektedir. Yerel
televizyonlar, ulusal televizyonlara oranla bu konuda fazlasiyla yetersizdirler. Mali
problemleri sebebiyle ¢alisanlarina yeterli maas verememektedirler. Bu sebeple
calisanlar, bolgesel veya ulusal yayin kanallar1 gibi daha biiylik ve sartlar1 daha iyi
yaym kuruluslarimi tercih etmektedirler. Yetisen c¢alisanlariin siirekli farkl
kurumlara ge¢mesi, yayinlarin kalitesini olumsuz yonden etkilemektedir. Televizyon
yayincilig1 yapan kurumlarda ¢alismaya uygun olan mezunlar da maddi olarak daha
yilksek maas alabilecekleri, mesleki olarak yeterliliklerini arttirabilecekleri ve
yiikselebilecekleri ulusal kanallar1 tercih etmektedirler. Bu durumda, yerel kanallarin
yetismis, kalifiye ¢alisan ihtiyaclarini karsilayamamalarinin en biiyiik sebebidir (Bay,
2007: 101).
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2.4.5. Kurumsallasma Problemi

Yerel televizyonlar, ekonomik agidan maliyetli olmasi sebebiyle kanunlarda
yer alan bosluklardan da yararlanarak, yayinlarmmi kurumsallastirmamaktadirlar.
Kurumsal bir yaptya sahip olmadiklar1 i¢in kaliteli ve kalifiye ¢alisanlart siirekli daha
bliylik ve kurumsal yaym organlarini tercih etmektedir. Bu durumda yapilan

yayinciligi olumsuz yonde etkilemektedir (Bay, 2007: 117).
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UCUNCU BOLUM

YEREL TELEViZYON SORUNLARININ CALISANLARININ GOZUYLE
INCELENMESI ARASTIRMASI

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yerel televizyonlar, yayin yaptiklari bolgenin sosyo-kiiltiirel degerlerine katki
saglamas1 ve bolgeye has kiiltlirel dokuyu yansitmasi agisindan olduk¢a 6nemlidir.
Ayrica yerel televizyonlar yayin yaptiklart bolgede yasanan problemleri kamuoyuna
tagtyarak bu sorunlarin ¢oziimiine de katki saglamaktadir. Bu baglamda
desteklenmesi gereken yerel televizyonlar hak ettigi degeri cofu zaman
géormemektedir. Bu calismada yerel televizyonlarin isleyisinden yasanan sorunlarin
calisanlarinin tutum ve bakis agilartyla toplanan bilgi ve diistinceler giliniimiizde

geleneksel medya ile ilgili veriler 15181inda yorumlanacaktir.

Yerel medya, faaliyetlerini yiiriittiigli il ya da bolgenin kamusal, sosyal ve
politik bakimdan diislince diinyasinin ingasinda dnemli bir araci durumundadir. Yerel
medya kuruluglar1 bulunduklar1 bolgeye dair izlenimlerin olugsmasi ve faaliyette
bulundugu bdlgede insanlarinin yerel medyaya karsi giiven ya da glivensizliginin
olusmasinda oldukga etkilidir. Yerel medya kuruldugu bolgedeki toplumun nabzini
tutma, toplumsal faaliyetlerini ve giincel gelismelerini detayli bir bi¢imde aktarma
konusunda yaygin basindan daha etkilidir. Yerel medyanin faaliyet gdsterdigi
bolgede saglamaya calistigi giivenin ve istikrarin olusup olugsmamasinda birgok
faktor etkilidir. Ozellikle yerel medyanin yapisal sartlari, calisma kosullari, belirli
alanlardaki sinirliliklar: ve sorunlart bu kuruluslara karsi toplumsal giivenin ingasinda

onemli faktorler olarak 6ne ¢ikmakta (Sen, 2020: 18).

Yerel medya; bir ilin veya birkag¢ ilin sinirlarini kapsayan ya da bir ilgede
yaymn ve yayim faaliyetlerini siirdiiren medya kuruluslarim1 ifade eden bir

kavramdir(Yiiksel ve Glircan, 2005: 9-10).
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Yerel medyanin islevsel agidan 6nemini yansitan en 6nemli faaliyetlerinden
birisi kurulmus oldugu bolgede hakim olan yoOnetimini halk adma denetleyici
olmasidir. Faaliyetlerini siirdiirdiigli bolgenin bazi 6nemli toplumsal problemlerini ve
isteklerini kamuoyuna tasiyarak degerlendirmesi, bu konularla ilgili bilgilendirmeler
yapip alternatif bir glindem baslig1 haline getirmesi yerel medyanin énemini ortaya
cikarmaktadir. Yerel medyanin tercih edilmesinde, yerel halkin ifade ve taleplerinin
yaygin medyanin haber ve giindemi degerlendirir nitelikteki yayinlarinda yeterince

yer bulamamasi etkilidir (Yasin, 2019: 115-151)

Tirkiye’de gazetecilik meslegini icra edenlerin yani basin ¢alisanlarinin
birgogu gazetecilik meslek taniminda gecen kosullarda calistirllmamaktadir. Bu
baglamda 1961°de yiriirlige giren 212 sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla
Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun™ geregince basin
calisanlarinin fikir isc¢isi konumunda calistirilmas: gerekmektedir (Girgin, 2014:

332).

Ozellikle yerel televizyon kuruluslari, yaym hayatlarina basladiklar1 yillardan
itibaren, yayinlarin1 ve igeriklerini kaliteli hale getirebilmek icin yeterince mali
kaynak saglayamamaktadir. Gelir kaynagin biiyilik oranda reklam ve detekleyicilerin
olusturdugu yerel televizyon kuruluslari, mali acidan yasadiklar1 zorluklar
dolayistyla calisan istthdami agisindan ve faaliyetlerini devam ettirme agisindan
olduk¢a zorlanmaktadir. Mali ag¢idan zor bir donem yasayan yerel televizyon
kuruluslarinin bircogu faaliyetlerini sonlandirarak kapanmistir. Yerel televizyonlar,
bulundugu bolge icin oldukc¢a 6nemli bir kaynak durumundayken, ozellikle yayin
yaptig1 bdlgede yasayan insanlarin (tiim diinyada oldugu gibi) iletisim araci
tercihlerinin degismesinden olumsuz anlamda etkilenmistir. Yeni medya ile

insanlarin televizyon izleme aligkanliklarinda belirgin bir degisim goézlenmektedir.

Bu dogrultuda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun yapmis oldugu
Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi sonuglarina gore; hafta ici giinliik ortalama
televizyon izleme siirelerinin 2006 yilinda (RTUK,2006) S5saat 6 dakika, 2009
yilinda (RTUK,2009) 4 saat 18 dakika, 2012 yilinda (RTUK,2012) 3 saat 42 dakika,
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2018 yilinda ise 3 saat 30 dakika oldugu goriilmektedir.” (www.rtuk.gov.tr , erigim
Tarihi.13.07.2023)

Televizyonlarin takip edilirlik oranindaki bu azalma hem yaygin basin hem
de yerel basininin en etkili iletisim aract olan televizyon kuruluslarin faaliyetlerini ve

dolayistyla yerel televizyon ¢alisanlarini olumsuz yonde etkilemistir.

Televizyon yayinlarinin daha ¢ok takip edildigi yillarda, sirketler reklam ve
tanitim ile ilgili biitgelerinin biliyiik bir kisminmi1 en etkili iletisim araglarindan birisi
olan televizyona ayirmaktaydi. Fakat glintimiizde sirketler, 6zellikle internet tabanli
yayinlar ve yeni medya tizerinden yapilan tanitimlara da ciddi oranlarda biitge
ayirarak bu alanda yerel televizyon gelirlerinin diismesine sebebiyet vermektedir. Bu
durum da yerel televizyonlarda calisanlarin sorunlarinin artigina  sebebiyet

vermektedir.

Kanunlar belirtilen haklardan dogan calisma sartlar1 medya isletmelerince
agir bulunmast nedeniyle uygulanmamaktadir. Medya calisanlarinin biiyiik bir
cogunlugu 4857 sayih “Is Kanunu” cercevesinde c¢alismaktadir. Gazeteciler
toplumun fikir iscileri olmasina ragmen bahsi gegcen kanun geregi is giivencesinden
yoksun bir vaziyette calismaktadir. Gazetecilere saglanmaya calisilan haklar bir is
giivencesi ile sabitlenmedik¢e uygulamadan yoksun olacaktir. Gazetecilik meslegi
taniminda gecen bagimsizlik kanuni bir giivenceye alinmadik¢a yaygin veya yerel
basin kuruluslarinda bu meslegi icra eden medya mensuplari, hem calistiklart medya
kuruluglarinin ideolojileri ekseninde hem de egemen ekonomik ve siyasi gii¢
karsisinda meslegin gereklerini yerine getiremeyecektir. Gazetecilik sifatini
kazanmak ve medya alaninda istihdam edilmek medya kuruluslarinin onceligine
bagli kalmaktadir. Bu durum medya calisanlarinin dogrulart ifade etmesinin, toplum
yararia Ozgiirce fikrini beyan etmesinin oniindeki en 6nemli engeldir (Sakar, 2002:

14).

Yerel medyanin en giiglii iletisim araglarindan birisi olan yerel
televizyonlarin, yagsamis oldugu sorunlar yalnizca calisanlarina sunulan imkéanlarla

sinirh degildir. Yerel televizyonlarda calisanlarin, calismalarini basin etik kurallarina
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gore yiritememelerinin en O6nemli gerekcelerinden birisi de yerel televizyon
yoOneticilerinin yerel yonetimlerin etkisi altinda kalmasidir. Yerel televizyon
yoOneticilerinin ¢alisanlardan beklentilerinin yiiksek olmasi ve yaygin basin ile
sunulan imkanlar agisindan biiylik bir ugurum olmasi bu sektorde calisanlar bir¢ok

zorlamaktadir.
3.2. Arastirmanin Sorulari

Bu amag ekseninde aragtirmada, yapilan goriismelerde su sorular irdelenmeye

calisilacaktir.
1. Yerel televizyon calisanlarinin meslek ile ilgili algis1 nasildir?
2. Yerel televizyon calisanlart mesleklerini nasil icra etmektedirler?

3. Yerel televizyon calisanlarina sunulan ¢alisma ortami1 mesleki anlamda

yeterli mi?

4. Yerel televizyon c¢alisanlarim1 mesleki agidan sinirlayan gerekgeler

nelerdir?

5. Yerel televizyon c¢alisanlari basin hak ve 06zgirliikklerinden istifade

edebiliyorlar m1?

6. Yerel televizyon ¢alisanlart televizyon yayimciligimin gelecegi hakkinda

neler diisiinmektedirler?

7. Calisanlarin nazarinda yerel televizyonlarin isleyis acisindan en onemli

sorunu nedir?
8. Mali ve teknik acidan yerel televizyonlar gerekli imkanlara sahip mi?

9. Yerel televizyonlar yayin yaptiklar: bolgede ne derece etkilidir?
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3.3. Stmirhliklar

Her calismada oldugu gibi bu ¢alismada da bazi sinirliliklar vardir. Calismada
Konya ilinde yayin yapan yerel televizyonlarin calisanlart ile derinlemesine
miilakatlar yapilarak bu alanda yasanan sorunlara iligkin sorular yoneltilecektir. Bu
sorular yerel medya alaninda yapilmig olan literatiir taramasi neticesinde elde edilen

bilgi ve yaklagimlar dikkate alinarak degerlendirilip rapor haline doniistiiriilecektir.
3.4. Arastirmanin Yontemi ve Teknigi

Televizyon, her tiirde haber ve program formatini gelistirebilen bir iletisim
aract olma ozeligi ile toplumun biitiin sosyal smiflarmin ilgisini ¢ekebilmektedir.
Ozellikle cinsellik, saldirganlik ve merak uyandirict tiirden program ve diziler ile
insan duygularini etkileyebilen, izlenme kaygisi ile bazi toplumsal degerleri hice
sayan bir medya organi haline gelmistir. Fakat 6zellikle uydu yaymcilig1 sayesinde,
ilk yillarda tek bir kanaldan birgok igerigi sunan televizyon kanallarinin yaninda
tematik kanallar ¢ogalarak izleyiciye olduk¢a genis bir segme alani da tanimistir.
Spor, eglence, miizik, haber ve toplumun ilgisini ¢ekecek daha bircok alanda
televizyon kanallar1 kurularak toplumun tiim kesimlerine ulasilmaya calisilmistir.
Televizyon, iiretilen iceriklerin ve program formatlarinin hizla tiiketildigi ve
izleyiciye daima kendini yenilemis bir halde ulasma zorunlulugunu iizerinde tasiyan
bir iletisim aracidir. Bu durumun en dnemli gerekgesi ise izleyici kitlesini arttirmak
ya da var olan kitleyi korumaktir. Fakat program ve igerik tiretimi i¢in ¢ok yiiksek
maliyetler ortaya ¢ikabilmektedir. Sonug olarak medya sahipligi, yine egemen siyasi
ve iktisadi giliclerin glidiimiinde olmak durumunda kalmistir. Televizyonun toplum
lizerinde bir tiketim kiiltiirii olusturma cabasi1 aslinda varligin1 devam ettirebilme
amacinin bir {Uriiniidiir. Televizyon, belirli yasal diizenlemelerle kontrol edilmeye
calisilan bir iletisim arac1 gibi goriinse de, siyasi otoriteye hizmet etmek durumunda

kalan ve basin 6zgiirliigii kavraminin gegerli olmadig iletisim aracidir.

Bu calismada nitel aragtirma yontemi ve goriisme teknigi kullanilmistir. Bu
caligmada; televizyon yayinciliginin ge¢misten giinlimiize gelisimi ve toplum

tizerindeki etkileri arastirilmistir. Bu baglamda yerel televizyonlarin yayin yaptiklar
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bolgede sosyal ve kiiltiirel acidan etkinligi ortaya konulmaya calisilmistir. Yerel
televizyonlarin isleyis agisindan yasamis olduklar1 sorunlar c¢alisanlarimin bilgi,
deneyim ve goriisleri dikkate alinarak yoneltilen sorularla irdelenmisti. Yerel medya
ile ilgili yapilan aragtirma sonuglar1 ve bu alanda 6ne siiriilen yaklagimlar dikkate
almarak calisanlara yoneltilen sorular yorumlanmistir. Caligmada Oncelikle bir
kavram olarak yerel medya konusu arastirilarak bu konuda yazilmis olan en iyi 10
tez incelenmis, ayrica bu konuda Konya bolgesinde faaliyet gosteren medya ile ilgili
meslek grubu hiiviyetini tasiyan cemiyetlerin ¢alismalar1 incelenerek bu bilgiler de

degerlendirmeye alinmistir.
3.5. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni Konya ili, 6rneklemi ise Konya ilinde yayin yapmakta
olan yerel televizyon c¢alisanlanidir. Konya’da yayin yapmakta olan yerel
televizyonlarin ¢alisanlarindan 17 kisiye derinlemesine miilakata teknigi kullanilarak
sorular yoneltilmistir. 2 kisiden elden edilen veriler tam olarak arastirmanin igerigin,
yansitmadi8i i¢in iki goriigme iptal edilmisti, arastirmada 6rnekleminin 15 kisi ile
siirlandirilmasinin - nedeni, aragtirmaya iliskin elde edilen verilerin yeterli
doygunluga ulagmasidir. Bu minvalde 15 kisi ile yapilan goriisme arastirmaya dahil
edilmistir. Yerel medya ile ilgili yapilan aragtirma ve incelemeler sonucu elde edilen
bilgiler dogrultusunda yoneltilen sorulardan elde edilen sonuglarin analizi
yapilmistir. Arastirmada yerel televizyonlarin sorunlar1 c¢alisanlarindan ulasilan

veriler neticesinde incelenmisti.
3.6. Bulgular ve Degerlendirme

Bu boliimde Konya’da yerel televizyon calisanlarinin sorunlariin tespiti,
meslek ile ilgili algisi, ¢alima ortami ile ilgili yasamis olduklari problemler ve

televizyonculugun gelecegi degerlendirilmistir.
3.7. Yerel Televizyon Cahisanlarinin Sorunlarmin Tespiti

Calismanin  bu boliminde Konya’da yaymm yapmakta olan yerel

televizyonlarin  isleyis acisindan mevcut sorunlarimin  ortaya ¢ikarilmasi



65

hedeflenmektedir. Yerel televizyon c¢alisanlar: ile yapilan goriigmeler sonucunda
yasanan sorunlar 3 ana baglik altinda toplanmistir. Bu basliklar; yerel televizyonlarin
maddi sorunlari, ¢alisanlar1 mesleki agidan sinirlayan gerekgeler ve ¢alisanlarin basin
hak ve 6zgiirliikleri olarak belirlenmistir. Bu ana bagliklar ile ilgili aragtirmanin nitel

verileri yorumlanmuistir.
3.7.1. Maddi Sorunlar

Aragtirmanin bu boliimiinde ¢alisanlarin yerel televizyonlarin maddi sorunlari
ile ilgili disiinceleri ele alinmistir. Yerel TV’lerin mali kaynaklar, teknolojik alt
yapis1 ve iiretilen igerikleri, calisma sartlarindaki zorluklar, bina fiziki yetersizlikleri
gibi pek c¢ok neden ¢alisanlarin duygu ve diislincelerini etkileyen faktorler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica yerel televizyonlarin uydu yayinina gegisi ile birlikte
O0demekte olduklar yiiksek uydu kiralarinin, ¢alisma sartlarini ve ¢alisanlar1 dolayh
yonden etkiledigi goriilmektedir. Yerel televizyonlarin yasadigi maddi zorluklar
calisanlarin duygu ve diistincelerini, mesleki gelisimlerini ve meslege karsi olan
tutumlarim1 etkilemektedir. Calisanlarin maddi sorunlar1 nasil ifade ettikleri, bu
sorunlarin sosyal hayatlarin1 nasil etkiledigi ve is yeri ¢alisan iliskileri agisindan
neler yasadiklar1 betimlenmeye c¢alisilmistir. Yapilan goriigmeler neticesinde elde

edilen bilgiler genel olarak birbiri ile benzerlik géstermektedir.

“Calisanlarin nazarinda yerel televizyonlarin isleyis agisindan en onemli
sorunu, finansal sorunlardwr. Calisanlar, yerel televizyonlarin mali agidan ayakta
kalabilmesi icin devlet destegine ihtiya¢ oldugunu diisiinmektedirler. Bu konu da
haliyle oniinii géremeyen televizyon igin enerji kaybidwr.”(M. E, 32, TV program

Sunucusu)

“Maddi imkanlar, maaslarin dolgun olmayisi, bunlarin yanminda ulagim
sorunlari, sosyal haklar ve c¢alisma alanmmin Fkisithh  olmasi  gibi  sorunlar
bulunmaktadir. Bunlarin disinda ek isteklendirme desteginin olmayist ise kisileri
biraz bu alandan uzaklastirmaktadir. Yerel televizyonlarda ¢alisan insanlar severek

yvaptiklart isten zaman zaman yukaridaki sebeplerden otiirii soguyabilmekteler.

(E.S.A, 42, TV program sunucusu)
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“En 6nemli bir sorun tabi ki maddiyat, yaptigin igin karsiligini maddi olarak
elde edememek. Bugiinkii iilke sartlari basin mensuplarimin maddi olarak ayakta
kalmalarini ¢ok zor hale getirmistiv. Kameramandan ornek verecek olursak ¢ekim
icin gerekli bir¢ok techizatin yiikiinii tastyor ya da kamerasiyla koluna kan gitmiyor
ama kayittan ¢ikmiyor. Sunucular maddi olarak yaptiklarin islerin karsiligim
alamasalar da profesyonelce davranarak azim ve gayretle yayinlarmma devam
ediyorlar. Yasamis oldugum bir érnegi vermek istivorum. Canli yayinda programin
icerigi geregi stiidyoda var olan mutfak béliimiinde tip patlamisti ama burada
vayma devam ettim. Yani biz bulundugumuz sahayi terk etmeyiz. Haberciler de ayni
sekilde biitiin bu saydigim imkdansizliklara ragmen olay yerini terk etmezler. "(A.S,

45, TV program sunucusu)

Konya’da bulunan yerel televizyonlarda calisanlar bu is alaninda yasanan en
onemli sorunun c¢ogunlukla maddi yetersizlikler oldugunu belirtmektedirler.
Calisanlar kendilerine yeterince deger verilmedigini, emeklerinin karsiligini
alamadiklarin1 belirtmislerdir. Meslegi icra eden kisilerden bazilar1 da maddi
imkanlarin yaninda gelir kaynaklarmin kullanimini1 planlama konusunda yetersiz
kalan ve uzak goriis sahibi olmayan yoneticilerin varligint da maddi sorunlar
icerisinde degerlendirmektedirler. Maddi yetersizlikler nedeni ile yayinciliktaki ve
teknik alt yapidaki teknolojik gelismelerin takip edilmedigi ya da ¢ok geriden takip
edildigi belirtilmektedir.

“Yerel televizyon c¢alisanlari, amator imkdnlarla profesyonel is yapmaya
calisan insanlardwr. Yerel medya ¢alisanlar: hani tekeden siit ¢ikartma babinda is
yvapar. Zordur isleri alet edevat imkdan kittir. Dolayisiyla kendilerinden bir seyler
vermek zorundalar. Ozlerinden bir seyler vermek zorundalar. Kendi zamanlarindan
kendi imkanlarindan feragat etmek mecburiyetindeler. Ben oyle gazeteciler bilirim ki
vani kendi cebinden de vererek bu meslegi icra eder. Yerel Tiirkiye de yerel gazeteci
olmak, yerel basin mensubu olmak zordur, zora talip olmaktir. Imkansizliklar
icerisinde imkdn tiretmektir. Yerel gazetecilik yerel televizyonculuk isleri zordur ama

bu zorlugu da ¢ok zevkle yaparlar. Ben bugiine kadar 30 yuli askin siirede bu tarafa
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yerel medyanin icerisindeyim. Ben boyle gordiim. Yani islerini zorlanarak yapsalar

bile nefret ederek degil severek yaparlar. ”(N. B, 54, TV genel koordinatérii)

Yerel televizyon calisanlar1 yaptiklart isin maddi karsiligini alamadiklarimi
ifade etmislerdir. Ama bunun yaninda meslege olan ilgi ve sevgilerini kaybetmeden
islerine devam ettiklerini belirtmektedirler. Yerel televizyonlarda c¢alisan sunucular,
bu alanda harcanan emegin ulusal televizyonlarda sunuculuk yapanlara nazaran ¢ok
daha fazla oldugu ve bu duruma ragmen yaptiklar1 isin maddi karsiliginin
kiyaslanamayacak kadar az oldugunu belirtmektedirler. Yerel televizyonlarda ekran
onlinde olan sunucularin, giincel stiidyo ya da aktiiel dis ¢ekimler gerektiren
programlarin iiretilmesi noktasinda, programin yapimciliini da stlendikleri
goriilmektedir. Cogunlukla ulagim destekleyicisinin saglanmasinin, ¢ekim dis
mekanda yapilacaksa fiziki sartlarin olusturulmasinin, eger sehir dist veya yurt dist
program cekimi planlanmigsa konaklama destekleyicisinin saglanmasi ile ilgili
girisimlerde bulunulmasinin da program sunucunu tarafindan gerceklestirildigi ifade
edilmistir. Programcilar ayn1 zamanda igerigin iretilmesi ile ilgili hangi konuda
destege ihtiyaclart varsa bunu saglayabilmek i¢in konunun muhataplariyla bizzat
goriistiiklerini ve destek istediklerini belirtmislerdir. Program ici iiriin yerlestirme
tarzi tamitim karsiliginda firma ya da kurumlardan sunucu tarafindan destek istendigi
ifade edilmistir. Bu durumun, ¢alisanin kurumundan maddi kaynak saglayamadigi
icin icerigin iretilmesi noktasinda mecbur birakildigl, sunucunun ve kurumun

sayginligi ag¢isindan olumsuz bir durum olusturdugu gézlemlenmistir.

“Televizyon yaymlarmin isleyisi acisindan en onemli sorunu yerelde insan
kaynaklar: genelde ise sosyal medyanmin varligidir. Dijital diinya TV yayinciligini
tehdit etmekte, siireci baska mecralara dogru siiriiklemektedir. O bakimdan bu
gelismelere gore zemin hazirlanmali ve hizla yapilanmalar gozden gegirilmelidir.

(Y. T, 48, TV genel yayin yonetmeni)

Yerel televizyonlarin insan kaynaklari, isleyis agisindan dnemli sorunlardan
birisi olarak gozlemlenmistir. Meslek alaninda yasanan maddi sorunlar nedeniyle, bu
alanda calismaya istekli ve mesleki becerisi yiiksek olan kisiler mesleklerini icra

etmek i¢cin genellikle yerel televizyonlarn tercih etmedikleri ifade edilmektedir.
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Halihazirda c¢alisanlar ise emeklerinin karsiligini alamadiklart i¢in mesleki
beklentiler konusunda doyum saglayamadiklarmi belirtmektedirler. Insan kaynaklar
ile ilgili sorunun yayincilik faaliyetlerinin zaman zaman aksamasina sebep oldugu ve
kaliteli igeriklerin olusturulmasimin oniinde bir engel teskil ettigi goriilmektedir.
Insan kaynaklarindaki yetersizlikten dolay1 yerel televizyonlarin izleyici kitlesinin
giin gectikce azaldigr gézlemlenmistir. Calisanlar, izleyicilerin genellikle yasadiklari
bolgenin yayinc1 kurulusu olmasindan dolay1 yerel televizyonlari sahiplenip

yayinlarini takip ettiklerini ifade etmektedir.

Konya’da bulunan yerel televizyon calisanlar1 ile yapilan goriismelerde,
karasal yayinciliktan uydu yayimnciligina gegis stirecinin maddi agidan bir¢ok zorlugu
beraberinde getirdigi ifade edilmistir. Karasal yayin ile uydu yayminin bir middet
ortak olarak devam ettigini daha sonra uydu yayinina gecisi saglayamayan bir¢cok
yerel televizyonun kapatildigi goriilmektedir. Bu baglamda calisanlar tarafindan dile
getirilen 6nemli bir diger sorun ise maddi agidan zor sartlarda ¢alismalarini siirdiiren
yerel televizyonlarin bir de -doviz kuru nedeniyle siirekli artis gosteren-yiiksek
meblaglarda uydu kirast 6demesidir. Yerel TV kuruluslarinin  6dedigi uydu
kiralarinin, yaygin medya kuruluslarinin 6dedigi uydu kiralarina yakin maliyette
olusu-mali gelirlerin denk olmamas1 sebebiyle-haksiz bir rekabet ortami olusturdugu
goriilmektedir. Yiiksek uydu maliyetleri neticesinde birgok yerel medya kurulusu
kapandig1 ve faaliyetlerine devam eden yerel medya kuruluslarinin da ekonomik
olarak kiigiilmeye gitmek zorunda kaldig1 goriilmektedir. Uzun yillar boyunca zor
sartlarda mesleklerini devam ettirdiklerini belirten yerel televizyon ¢alisanlart bu

durumdan dogrudan etkilendiklerini ifade etmektedirler.

“Yerel medya Anadolu’nun kalbidir. Bu kalp sokiildiigii zaman Anadolu
insani rahat nefes alamaz. Yaygin basin kuruluslarina yurdun dort bir yanindan,
tilkenin en iicra kogelerinden aktarilan sorunlar ¢ogu zaman dikkate
alinmamaktadir. Dolayisiyla sesini ulastirmak isteyen, bolgesel sorunlarini dile
getirmek isteyen insanlarin yaninda hep yerel medya ve yerel TV ler vardir. Ama ne
vazik ki bugiin yasadigi ekonomik ¢ikmazlar nedeniyle sesini duyurmaya ¢alisan

verel medya olmustur. Biz de sesimizi gii¢lii bir sekilde duyurmak i¢in Anadolu
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Yaywincilar Dernegini kurduk.” (S. B, 52, TV program sunucusu, Anadolu Yayincilar
Dernegi Baskani)

Yerel TV kuruluslarinin yasamis olduklart maddi sorunlara ¢oziim
bulabilmeleri i¢in, yerel medya temsilcilerinin ortak karari ile 2014 yilinda Anadolu
Yayincilar Dernegi’nin  kuruldugu gorilmistir. Buradaki amacin  Anadolu
Medyasinin haklari1 korumak ve maddi zorluklar icerisinde olan sektoriin
sorunlariin ¢oziimiinde ortak bir ses olusturmak oldugu ifade edilmistir. Anadolu
Yaymcilar Dernegi yetkilileri ve Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu yetkilileri
tarafindan yerel medyanin yasadigi sorunlar ile ilgili devletin yonetiminde bulunan
ilgili birimlere raporlar sunuldugu goriilmektedir. TBMM Dijital Mecralar
Komisyonunda gergeklesen toplantida Tiirkiye Gazeteciler Konfederasyonu Genel
Bagkan1 Mehmet Nuri Kolayli’nin “Tiirkiye'de Gazeteciligin Dijital Doniistimii ve

Sorunlar1” bagligiyla bir sunum gerceklestirdigi goriilmiistiir.

Tiirkiye Gazeteciler Konfederasyonu Genel Bagkan1 Mehmet Nuri Kolayli’nin
burada gergeklestirdigi sunumun sonunda kisa ve uzun vadeli ¢6ziim Onerilerinden de
bahsettigi ifade edilmistir. Onerilerin arasmnda medya sektdriinde faaliyet gdsteren
gazete, televizyon, radyo ve kurumsal internet haber siteleri i¢in kamu bankalarinca
kredi saglanmas1 gerektigi belirtilmistir. Yerel medya kuruluslarina, banka sicil
durumuna bakilmaksizin faizsiz kredi verilmesi gerektigi bildirilmistir. Gazete,
televizyon, radyo ve kurumsal internet haber sitelerinde gérev yapan basin ¢aligsanlarma
ve diger basin kart1 sahibi gazetecilere faizsiz kredi verilmesi ve dijital medya dahil tiim
yerel basin kuruluslart belediyeler ve kamu kurumlari tarafindan ilan ve reklamlarla
desteklenmesi gerektigi ifade edilmistir (www.anadoluyayincilardernegi.com, erisim

tarihi 20.11.2023).

Yerel TV calisanlari, kurumlarinda yasanan maddi sorunlar1 dolayli yonden
etkileyen Onemli faktorlerden birisinin de djjital yayncilik oldugunu
belirtmektedirler. Dijital yayimciligin ulastigi kitle agisindan ve etkilesim agisindan
oldukga 6nemli bir boyuta gelmis olmasmin TV reklam gelirlerini etkiledigini ifade
etmislerdir. Maddi olarak ana kaynagi reklam ve yaym gelirleri olan yerel

televizyonlarin, reklam ihtiyact olan firma ve kurumlarin ikinci tercihi olmaya
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baslandigimin goriildiigli ve bu durumun yayincilik faaliyetlerinde alternatif bir

mecranin dogmasi sebebiyle gelirlerinin diismesine sebep oldugu ifade edilmistir.
3.7.2. Mesleki Acidan Simirlayan Gerekceler

Konya’da aktif yaym hayatin1 siirdiiren yerel televizyon caligsanlari, isleyis
acisindan kendilerini smirlayan bazi gerekgeler oldugunu ifade etmislerdir. Maddi
imkanlarin yetersizligi ile baglantili olarak alinan yanitlar benzerlik gosterse de genel
kanaatin disinda olan sorunlarin oldugu da goriilmektedir. Calisanlar, isleyis ile ilgili
smirliliklardan bir tanesinin igerik iiretmek ve yayinlanan programlarin devamliligini
saglamak oldugunu ifade etmektedir. Yayin iceriklerinin zenginlestirilmesi ve
devamlilig1 i¢in yeterince maddi kaynak ayrilmadigii belirtmislerdir. Siirli bir
alanda yaymcilik faaliyetlerinin siirdiirilmeye ¢alisilmasinin programlarin  ve
ozellikle canli yayinlarin igerik acisindan zenginligi etkiledigi gozlemlenmistir.
Izleyicileri bilgilendirme maksadiyla ya da eglence igerikli programlarin
yapilmasinda alaninda uzman konuklarin davet edilmesi gerektigi belirtilmektedir.
Yaym yapilan sehir ya da bdlgede zaman zaman alaninda uzman konuklarin
bulunmasinda zorluklar yasandigi ifade edilmektedir. Genellikle ayni ekran
yiizlerinin programlarda sik¢a yer almasi sebebiyle izleyici tepkileri ile karsilasildig:
ifade edilmistir. Bu baglamda televizyon programcilar1 iilke capinda toplumsal
taninirhigr yiiksek diizeyde olan konuklar ile programlarini izlenir hale getirmek
istediklerini ifade etmektedirler. Fakat konuklarin davet edilebilmesi icin gerekli olan

ulagim, konaklama ve diger maddi taleplerin karsilanmadig belirtilmistir.

“Calismalarimizi sinirlayan en onemli gerekce maddiyat ve ulasimdir. Yerel
televizyonlarda ¢alismalar i¢in aktarilan kaynaklar ¢ok az, kisith. Kaynak daha ¢ok
olsa yerelle ulusal arasinda kalite agisinda hi¢ bir fark olmaz diye diistintiyorum.
Ulusal TV lerden daha iyi programlar ¢iktigi donemler oldu ¢alistigim kurumda. Ben
iste hakeza yaptigim programlarda yani bizden kaynaklanmiyor. Yapilmiyor dense
de yonetici baskisi var tizerimizde, her i yerinde oldugu gibi burada da var. Yani bir
yoneticiyle ¢alisan arasinda daglar var. Kopukluklar var bak bunlar ¢ok énemli ki

biz bunlari yasadik. Yani ya adam sendecilik var, adam kayirma var ve maalesef
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bunlari yasiyoruz. Yapilan isin kalifiyesine bakilmali ama bakilmiyor. “(A.S, 45, TV

program Sunucusu)

“Yerel televizyonlar genellikle Istanbul ve Ankara medyasina kiyasla daha
smrlt biitce ve kaynaklara sahip. Bu durum ozellikle teknolojik yeniliklere erisimi
kasitliyor. Daha kiiciik izleyici kitlesine hitap ediyor olma TV ¢alisanlarimin taninirlik
ve daha iyi projelerde yer alma sansini da sirliyor. Ayrica rekabetin daha az
olmasi daha fazla ¢aba sarf etmenin oniinde biiyiik bir engel. Tiim bunlar kariyer
gelisimini etkilese de bireyin yetenegi, deneyimi ve ¢abasi bu smirlamalarin

tistesinden gelmede onemli bir rol oynuyor.”(C.U, 38, TV haber sunucusu)

“En basta ekonomik nedenler var. Emek ve insan ¢ok degersiz. Yaptiginiz
projeler ¢cogu zaman ya maddi sebeplerle ya da isi bilmeyen yoneticilerin tutumlar
nedeniyle gerceklesemiyor. Bu durum da ¢alisanlarin igerik tiretimi ile ilgili yasadigt
stireci yikict bir sekilde etkiliyor. Teknik olarak da olduk¢a geri bir noktada var olma

miicadelesi verildigini belirtmek istiyorum. ”(H.B, 46, TV program sunucusu)

Yerel Televizyonlarda igerik lireten, program yapimcili§i ve sunuculugunu
istlenen ve yayin saatinin biliylik bir kisminda yogun emek harcayan calisanlar
planladiklar1 isleri yapamadiklarini belirtmislerdir. Bu baglamda isin isleyisini
etkileyen en Onemli gerek¢e maddi sorunlar gibi goriinse de, yerelde hatali bir
yayincilik anlayisin da bir baska sorun olarak karsimiza ¢iktigir goriilmektedir. Bir
programin izleyici nazarindan ilgi goriip gérmeyecegi konusunda yeterince deneyim
sahibi olan program sunuculari, yaymciligin 06ziinii yeterince kavrayamamis,
niteliksiz ve uzak goriis sahibi olmayan yoneticilerin kararlar1 ile karsi karsiya
kaldiklarmi ifade etmektedirler. Bu yonetimsel sorunlarin en 6nemli sebebinin ise;
yonetici  belirlenirken adam kayirmaci bir tutum sergilenmesi ve isin
profesyonellerce yapilmasinin engellenmesi olarak belirtilmektedir. Calisanlar,
yoneticilerin ¢ogu zaman bir programcidan sirf yayin akisinda bogsluk olugmasin diye
haftalik yayin periyodunda 2 ya da 3 program yapmasini istediklerini belirtmislerdir.
Program yapimec1 ve sunuculari, yogun olarak ekranda yer olmaktan dolay1 yiizlerinin
eskimesinden rahatsizlik duyduklarimi ayrica is liretme bakimindan kendilerinde bir

bezginlik olustugunu ifade etmektedirler. Ayni is kolunda ve ayni sehirde yer alan



72

yerel televizyonlar arasinda bir iletisim ve igbirligi kopuklugunun oldugu ve bu
durumun yayincihik ile ilgili isleyisi etkiledigi belirtilmektedir. Calisanlar, is
ortamlarindaki rekabet yetersizliginin orijinal fikirlerin ortaya ¢ikmasini ve etkili

iceriklerin olusturulmasini olumsuz olarak etkiledigini ifade etmektedirler.

“Yerel TV c¢alisanlari, oncelikle yerel televizyonlarin odaklandigr maddi
stkintilardan dolayr dogru bir bakis agisi dogru bir durus ve genis goriisliiliik
kazanamanmuslardir. Dolayisiyla is icin gerekli olan donanmimlarin yetersizligi de
tiretilen projeleri sumirlandirmistiv. Ayrica yerel televizyon c¢alisanlarini mesleki
acidan simirlayan gerekgeler sunlardr: Mali sorunlar, teknik yetersizlikler, mesleki

gilivencesizlik, basin 6zguirliigiiniin kisitlanmasi. "(M.E, 32, TV program sunucusu)

“Yerel televizyon c¢alisanlarini simirlayan gerekgeler maddi zorluklar ve
emegin karsihiginin alinmamasidir. Ayrica teknik alt yapi, donanim desteginin
verilmemesi de igimizi yapmamizi zorlastiran diger gerekgelerdir. Medya sektoriinde
olmayan kigilerin televizyon kurumlarinda yonetici olmasi sebebiyle ortaya ¢ikan
isleyis ile ilgili kargasayi da bu sorunlarin arasinda gorebiliriz. Bu tiir yoneticiler
tarafindan, televizyonun sanayi iiretim firmasi gibi goriilmesi, c¢alisanlara
vaklasimdan tutun da isleyise kadar siirekli fabrika mantig1 giidiilmesi bizleri
rahatsiz etmektedir. Mesela kurgu-montaj yapan ¢alisanin, asil isi farkli meslek olan
yonetici tarafindan goriiliip, “bu kisi niye hep oturuyor niye ¢alismiyor?” elestirisine
maruz kalmasi. O yonetici, bu ¢alisamin siirekli olarak oturmasindan rahatsiz
mesela. Bu tiir kargasa ortamlart da ¢alisanlari meslekten uzaklastirtyor. ”(R.Z, 39,

TV sunucusu)

“Calisanlarin icerik tiretme noktasinda yasadigi simirliliklarin en basinda
teknik imkéanlar geliyor. Onlerinde ¢ok drnek alabilecekleri bu isi profesyonel yapan
insanlar olmadigindan dolay: meslegi biraz kendi kendilerine ogrenirler. Doga¢lama

ogrenirler, 6yle bir sikintilart vardwr.”(N.B, 54, TV genel koordinatorii)

Konya’da bulunan yerel televizyon c¢alisanlarinin yeterli ve kurumsal ¢aligma
ortamlarin1 bulamadiklari, genel olarak mesleki gelisim agisindan da yetersiz

kaldiklar1 gozlemlenmistir. Calisanlar, yerel TV yoneticilerinin ise alim 6lgiitlerinde
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titizlik gostermediklerini belirtmektedirler. Kurumun mevcut ekonomik sartlarinda
calismayr kabul eden kisilerin niteliklerinin sorgulanmadigr goriilmektedir.
Calisanlara yaptiklar1 is alan1 ile 1ilgili gelisimlerini destekleyecek ortamlar
saglanmadig1 gozlemlenmistir. Haber ve program sunuculari i¢in diksiyon ve beden
dili egitimi gibi olmazsa olmaz hizmet i¢i egitimler, teknik kadrolar i¢in de beceri
gelistirici egitimler verilmedigi goriilmektedir. Yoneticilerin genellikle yayimcilik
alaninda uzman kisilerden olusmadigi belirtilmis ve kurumlarda ¢alisanlardan
beklenilen mesleki Olgiitiin, bir alanda uzmanlasmalar1 degil farkli is alanlarinda
gereginden fazla is diretmelerinin istendigi ifade edilmistir. Bazi durumlarda
yoneticilerin, TV program yapimci ve sunucularindan kuruma ekonomik getiri
saglamalarmi bekledikleri goriilmektedir. Yoneticilerin, programcilarin asli iglerinin
disina olan reklam iglerine girmelerini, ekran taninirligir sayesinde olusan sosyal
cevrelerinden programlar i¢in destekleyici kurum, firma ya da program i¢i tanitict
reklam bulmalarimi istedikleri gézlemlenmektedir. Yerel TV program yapimci ve
sunuculari, dar bir sosyal ¢evrede yayin hayatlarini siirdiirdiiklerini belirtmislerdir.
Sahsi olarak tanistiklart kurum veya firma yetkililerinden programlari igin yeterli
destegi alamadiklarinda ya da kendilerini rencide edecek bir yanit aldiklarinda

psikolojik olarak etkilendiklerini ifade etmislerdir.

Yerel TV calisanlari, isleyis ile ilgili kendilerini sinirlayan en 6nemli
gerekcelerden birisini de ¢alisma yogunlugu olarak belirtmektedirler. Maddi agidan
yeterli imkanlar saglanmadigi i¢in kurumdaki is alanlarina gore istirahat etmeleri
gereken zaman dilimlerinde ek isler yapmak zorunda kaldiklarmni ifade etmislerdir.
Kameraman olarak calisanlarin ek is arayisi igerisine girerek farkli resmi veya 6zel
kurumlarda kamera c¢ekimleri yaptiklart gozlemlenmigtir. TV kurgu-montaj
biriminde ¢alisanlarin ise bagli olduklar1 kurum islerinin disinda ek is olarak fotograf
ve video montaj isleri yaptiklar1 gorilmektedir. Calistiklart kurumda haber ve
program sunan TV sunuculari, ¢alistiklart kurumdan maddi agidan tatmin edici bir
ticret alamadiklart i¢in kurumsal islerinin disinda farkl etkinlik ve organizasyonlarda
sahne sunuculugu, seslendirme gibi ek isler yapmak zorunda kaldiklarmi ifade

etmektedirler. Yerel TV calisanlarinin, yogun ¢alisma tempolarinin sosyal hayatlarimi
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olumsuz yonde etkiledigi, istirahat etmeleri gereken zaman dilimlerini c¢alisarak

gecirdikleri i¢cin ve kurumlarindaki is verimliliklerinin diistiigli goriilmektedir.

Yerel TV calisanlari, yaygm TV’lerde calisanlarin yaym akislar
hazirlanirken yerelde ¢alisanlar gibi yalnizca mevcut olanaklar1 géz 6niine almak
zorundan olmadiklarini ifade etmiglerdir. Calisanlar, yaygin TV’lerin daha ¢ok mali
imkana sahip olduklari, reyting kaygis1 tasidiklari, bu sebeple yapilacak olan
caligmalan titizlikle yiiriittiklerini belirtmektedirler. Yerel televizyonlarda yayin
donemleri oncesi hazirliklar yapilirken gerek haber programlar1 gerekse giincel ve
aktiiel programlarin igerikleri planlanirken maddi sinirhiliklarin belirleyici oldugu
gozlemlenmistir. Yaygin basin  kurulusu olarak c¢aligmalarimi = siirdiiren TV
programlarinin ¢ekimleri planlanirken her bir program i¢in sunucunun diginda, ses ve
151k operatdrii, ulasim sorumlusu, yeterli teknik donanima sahip kaliteli cihazlar, en
az iki kameraman ve biitiin bu calisanlar1 yonlendirecek alaninda uzman bir
yonetmenden olusan ekibin calistig1 ifade edilmektedir. Yerel televizyonlarda birgok
programin hem yapiminin hem de sunumunun c¢ogunlukla sunucuya ait oldugu
goriilmektedir. Yerel TV program yapimct ve sunuculart oOzellikle dis g¢ekim
gerektiren programlara cogunlukla tek kameraman ile hatta kameramanin olmadigi
durumlarda ¢ekimlerin de kendileri tarafindan yapildigini ifade etmislerdir. Bunun
yaninda program veya haber ¢ekimlerine yeterli ara¢ imkani1 bulunmayan kurumlarda
sunucuya ait bir ara¢ varsa onunla gidildigi gozlemlenmistir. Ayrica program
yapimct ve sunuculari, sahsi araglar ile c¢ekime gitmeyi kabul ettikleri halde
yoneticiler tarafindan, aracin yakit masrafi i¢in destekleyici bulunmasi istediklerini
belirtmislerdir. Calisanlar, yerel televizyonlarda basar1 gostermis olan programlarin
tamamen programin yapimci ve sunucusunun iist diizey gayreti ve azmi ile miimkiin

olabildigini ifade etmektedirler.

“Yerel televizyon c¢alisanlart bulundugu sehrin siyasi ve ekonomik
dengelerini géz oniinde bulundurmak zorunda kalmakta. Caliganlar bu yiizden
mesleklerini yeterince agik ve doyurucu bir sekilde yerine getirememektedir. Yerel

dinamikler simirlart belirleyen ¢izgilerdir. "(Y.T, 48, TV genel yayin yonetmeni)
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“Calisanlart simirlandiran en onemli unsur bence siyaset. Yani yasanilan
sehrin siyasi ve sosyal baskisi. Program sunumu siwrasinda yayin yapilan sehirde
yasayan insanlarin ya da izleyici kitlesinin diinya goriisiine ters gelen bir ciimle
kuruldugunda tepkiler yaygin basin kuruluslarina nazaran daha siddetli olabilmekte.
Clinkii yerel TV lerde ¢alisan insanlar hep halkin i¢inde ve ulagilmasi: daha kolaydir.
Ya da yayin yaptigin sehirde izleyicilerin, halkin size ulastirdigi ve yaywnda séz
konusu etmenizi bekledigi yerel yonetimden kaynakli bir sorun varsa dile
getiremezsin. Ciinkii dile getirdiginde bilirsin ki c¢alistigin kuruma bir bask
olusturulacak ve buna sebebiyet verdigimiz i¢cin de dogal olarak biz baski altinda

kalacagiz belki de isimizden olacagiz.”(S.K, 41, TV sunucusu)

Konya’da bulunan yerel televizyonlarin ¢alisanlari, mesleklerini icra ederken
kendilerini sinirlayan 6nemli gerekgelerden birisini de yayin kurulusunun bulundugu
sehirdeki egemen siyasi gorlis ve toplumsal kanaatin gerektirdigi tutumlar olarak
belirtmislerdir. Yaym kurulusunun yonetiminde bulunan kisilerin siyasi goriisii ve
beklentileri ile yerel yoneticilerin yaym kuruluslarindan beklentileri oOrtiisiiyorsa
calisanlarin bu duruma tabi olmak zorunda kaldigi goriilmekte. Sehrin yerel
yoneticilerinin, Yerel TV kuruluslarii ¢ogu zaman kurumlarinin faaliyetlerini
aktardiklar1 bir reklam araci olarak gordiigii ve bu kuruluslardan hangileri
kendilerine yeterince destek sagliyorsa o kuruma daha c¢ok destek olduklari
gbzlemlenmistir. Calisanlar, basin-yaym kuruluslariin temel ilkesi olan ‘tarafsizlik’
ilkesinin g6z ardi edildigini, halkin yerel yonetimlerden kaynakli sorunlarinin
yayinct kurulug tarafindan gérmezden gelindigini ifade etmektedirler. Yerel TV
calisanlari1 medyanin tarafsizlifinin  tartisildigr  giinlimiizde her bir medya
kurulusunun bir taraf oldugunun artik toplum tarafindan da bilinen bir gercek haline
dontstiigiinii belirtmektedirler. Maddi sorunlar yasayan yerel televizyonlar, yerel
yonetimlerin destegine ihtiya¢ duyduklari i¢in — yerel yoneticiler ile diinya goriisleri
ortismese de- halkin gergek sorunlarimi ¢ogu zaman ekranlara tasimadigi
goriilmektedir. Yayinct kurulus, bir yerel yonetici ile herhangi bir sebep yiiziinden
fikri olarak catigmaya diistiiglinde ilgili resmi kurumun faaliyetlerinin tanitimina yer
vermedikleri gdzlemlenmistir. Bu noktada yerel televizyon calisanlart program

iceriklerini olustururken bu durumdan etkilendiklerini ve yaymncilik adina dogru
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olarak bildiklerini ifade edemediklerini belirtmektedirler. Calisanlar, sehri ya da
bolgeyi ilgilendiren Onemli bir haberi olustururken ya da program igerigi
olustururken biitlin bu siyasi ve sosyal dengeleri g6z oniinde bulundurmak zorunda

kalarak ¢aligmalarina sinirlar getirmek zorunda kaldiklarini ifade etmislerdir.
3.7.3. Basin Hak ve Ozgiirliikleri

Ulkemizde yaym yapan yaygin ya da yerel basin ¢alisanlarinin, ¢ogunlukla
gazetecilik meslek taniminda gecen ¢alisma imkan ve kosullarinda c¢alistirllmadiklari
goriilmektedir. 212 sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun” cercevesinde medya basin kurulusu
niteliginde kurumlarda is yapanlarin fikir is¢cisi konumunda istihdam edilmesi
gerektigi belirtilmektedir. Kanun ile belirtilen haklardan dogan caligma sartlari
medya isletmelerince agir bulunmasi nedeniyle uygulamadiklar1 gdézlemlenmistir.
Medya ¢alisanlarinin biiyiik bir cogunlugu 4857 sayili “Is Kanunu” gergevesinde
calismaktadir. Gazeteciler toplumun fikir is¢ileri olmasina ragmen bahsi ge¢en kanun
geregi is giivencesinden yoksun bir vaziyette ¢alistiklart goriilmektedir. Gazetecilere
saglanmaya caligilan haklarin, bir is giivencesi ile sabitlenmedik¢e uygulamadan
yoksun olacagi belirtilmektedir. Gazetecilik meslegi taniminda gecen bagimsizlik
kanuni bir giivenceye alinmadik¢a yaygin veya yerel basin kuruluslarinda bu meslegi
icra eden medya mensuplarinin, hem c¢alistiklar1 medya kuruluslarinin ideolojileri
ekseninde hem de egemen ekonomik ve siyasi gii¢ karsisinda meslegin gereklerini
yerine getiremeyecekleri ifade edilmektedir. Gazetecilik sifatini kazanmanin ve
medya alaninda istthdam edilmenin medya kuruluslarinin 6nceligine bagli kaldigi
belirtilmistir. Bu durumun medya calisanlarinin dogrular ifade etmesinin, toplum
yararina Ozgiirce fikrini beyan etmesinin Oniindeki en Onemli engel oldugu

goriilmektedir(Sakar, 2002°den aktaran Ozermis, 2016: 86).

Konya’da bulunan yerel televizyon c¢alisanlari, yaygin TV kuruluslarina gore
daha agir sartlar tasiyan is ortamlarinda ve yogun bir is yiiki ile ¢alistirllmakta
olduklarmi ifade etmektedirler. Basin haklarindan yararlanmak istediklerini
belirttiklerinde genel olarak is akdinin sonlandirilmasi tehdidi ile karsi karsiya

kaldiklarim1 belirtmislerdir. Yerel TV yoOnetimi tarafindan, ¢alisanlarin bir kismina
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“Cumhurbagskanlig1 Iletisim Dairesi” tarafindan 212 sayili kanunun sagladig1 haklari
ve ayricaliklar igeren basin karti, ilgili kurumlar aracilig ile tahsis edilirken tiim
calisanlara bu imkanin taninmadigr goriilmektedir. Kurum igerisinde basin karti
verilmesi hususunda calisanlar, yeterli sartlar1 saglasa da yoneticilerin calisanlar
arasinda belirleyecegi onceligin dikkate alindigr ifade edilmektedir. Basin karti
sahibi olarak calisanlar da bu kartin sagladigi ayricaliklardan yoksun bicimde
caligmalarimi siirdiirdiiklerini belirtmektedirler. Calisanlar emeklilik veya is akdi
feshi durumlarinda da basin sigortasi sartlarimin geregi olan haklardan istifade

edemediklerini ifade etmislerdir.

“Eskiden basin mensubu oldugumuz i¢in bize taminan haklardan daha ¢ok
istifade edilebiliyorduk. Yerel yoneticiler basin c¢alisanlarina, mevcut haklarinin
yvaninda kolaylik saglayacak bazi ayricaliklar sagliyorlardi. Kurumun éncelikleri ve
yerel yonetimler ile olan iliskileri dogrultusunda bir nebze daha iyiydi. Ama
glintimiizde artik basin ¢alisanlarina taminan haklar daha kisitlhh bir hale getirildigi

igin olumsuz bir tablo ¢ikiyor karsimiza. "(E.S.A, 42, TV program sunucusu)

“Yerel TV c¢alisanlari  genellikle basin hak ve ozgiirliiklerinden
faydalanabiliyor. Fakat bazi durumlarda yerel kosullar, yasal diizenlemeler veya

baskilar bu haklarin sinirlanmasina neden olabiliyor.”(C.U, 38, TV haber sunucusu)

“Ben yaklasik 45 yildir bu meslegi yapiyorum. Meslege basladigin ilk
zamanlar, 10 yil kadar bu meslegin sagladigi ayricaliklardan faydalanabildim.
Mesela ugak biletini indirimli sekilde aliyorduk, bunun disinda basin ¢alisanlarina
ozel indirimli olan baska seyler de vardi. Mesela otopark iicreti vermiyorduk ama
simdi o imkanlarin bir¢ogu saglanmiyor. Yani soyle soyleyeyim, 212 basin sigortasi
vardi. O basin sigortasint almak igin bana gelen bir¢ok is tekliflerini reddettim basin
mensubu alacagim diye ama simdi normal bir vatandas ile aym haklardan
vararlanabiliyorum, ¢iinkii basin sigortasi bize mesleki olarak daha ¢ok haklar
tanidigi icin ¢alistigim kurum bu sigorta kolunda ¢alismami istemiyor.”(A.Y, 61, TV

reji sorumlusu)
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“Bu sorunun cevabint sorunun icinde gecen baska bir soruyla vermem
gerekiyor; basin hak ve ozgiirliigii var mi? Hak ve ozgiirliikten anlamamiz gereken
nedir? Bunu sen biliyorsun da haber yapmak icin gittigin ortamda, haberin
olusumuna sebep olan kisiler biliyor mu? Velev ki biliyor, peki uyguluyor ya da sana
bunun ozgiirliigiinii veriyor mu? Ulusal basinda ¢alisan biriyseniz, halkin tepkisi
daha ciliz kaliyor. Ama yerel basin c¢alisant bu tepkileri daha gsiddetli
hissedebiliyor.”(K.A, 48, TV haber programi sunucusu)

“Yerel televizyon ¢alisanlari, basin hak ve ozgiirliiklerinden kismen istifade
edebilmektedirler. Calisanlarin ¢ogunlugunun bu haklardan haberdar olduklarini
bile diisiinmiiyorum. Haberdar olanlar da ¢alistiklari kurumlarin bu konudaki
tutumlart nedeniyle bir hak arayisi isine girememektedirler. Calisanlar, genellikle
iktidardaki siyasi giiciin veya yerel ydnetimlerin siyasi gii¢lerinin baskisi ve

toplumsal baskiyla karsi karsiya kalmaktadir.” (M.E, 32, TV program sunucusu)

“Basin ¢alisanlart yerel televizyonlarda hak ve ozgiirliiklerden yeterince
istifade edememektedirler. Bagsta sigortalar olmak iizere, basin sigortalart o6zliik
haklarindan ¢ogu zaman yoksun ¢alisirlar. Ciinkii maalesef yerel medya kuruluslar
ekonomik imkanlar: élgiisiinde kendi yeterliligini saglayacak diizeyde degildir. Bu
agidan da ¢alisanlar fedakarlik gosterirler. Maastan fedakarlik gosteriler, zamandan
fedakarlik gosteriler. Yani ¢ok ¢alisirlar hic maas almazlar, ¢ok ¢alisirlar az maasg
alirlar ve ¢ogu zaman basin sigorta haklarindan istifade edemezler.”(N.B, 54, TV

genel koordinatorii)

“Her yerel TV ¢alisanmnin haklarindan istifade ettigi séylenemez. Basta ozliik
haklar: olmak iizere bir takim sorunlar soéz konusudur. Basin ¢alisanlar: sosyal
glivenlik sistemine dahil edilmez ya da bu sisteme ge¢ dahil edilen c¢alisanlar

vardir.”(Y.T, 48, TV genel yayin yonetmeni)

212 sayili “Basin  Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar  Arasindaki
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun” geregi elde edilmis olan haklarin tam ve
eksiksiz bir sekilde kullandirilmamasi isin ana yiirlitiiciisii olan ¢alisanlarda mesleki

anlamda isteksizligine sebep oldugu goriilmektedir. Ozel TV yaymeciliginin basladig
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ve yaygmlastigi 1990’1 yillarindan itibaren kurulmaya baslanan yerel
televizyonlarda, is yeri sigorta denetimlerinin daha siki yapilmaya baslandig1 yakin
bir zamana kadar bir¢ok sigortasiz isci calistirildigl ifade edilmektedir. Calisanlar,
meslege basladiklar1 ilk yillarda sigorta haklarindan istifade etmek istediklerinde
yoneticiler tarafindan isten uzaklagtirllma tehdidi ile karsi karsiya kaldiklarini
belirtmislerdir. Konya’da yayin yapan yerel televizyonlarda yakin bir zamana kadar,
ise yeni baslayanlar ¢alisanlara taninan ‘deneme siiresi’ adi altinda belirli bir siire(bu
siire ¢cogu zaman 1 yila kadar siirmektedir) sigortasiz is¢i calistirmanin bir gelenek
haline geldigi ifade edilmektedir. Giiniimiizde de bu uygulamanin zaman zaman

devam ettigini goriiliiyor.

Yukarida belirtilen kanundan dogan haklardan tam anlamiyla istifade
edemeyen oOzellikle de basin sigortali olarak calistirllmayan yerel televizyon
calisanlar1, yipranma pay1 ile elde edecekleri erken emeklilik hakkindan da mahrum
edildiklerini belirtmektedirler. Resmi Gazete *de 27.09.2008 yilinda 27010 sayist ile
yaymmlanan “Fiili Hizmet Siiresi Zammi ve Uygulamasmin usul ve esaslarn
hakkindaki yonetmeligin (Ek: RG-10.1.2014-28878) (Degisik: RG-11.6.2021-
31508) basin  ve  gazetecilik mesleginde 14 sayili  Cumhurbagkanligi
Kararnamesine gore, basin karti sahibi olmak suretiyle fiilen ¢alisanlara calistiklart
her bir yila 90 gilinliik prim hakki taninmaktadir. Bu haklardan tam ve eksiksiz bir
bi¢cimde yararlandirilmayan yerel televizyon calisanlari, erken emeklilik haklarindan

istifade edemediklerini belirtmektedirler.

Yerel TV’lerde basin sigortali olarak calisanlar, yillik izin haklarini ¢ogu
zaman 212 sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla Caligtiranlar Arasindaki
Miinasebetlerin ~ Tanzimi  Hakkinda  Kanun”a  gore  kullanamadiklarini
belirtmektedirler. Bu kanun ¢ercevesinde diizenlenen yasal mevzuata gore: “Madde
21 — (Degisik: 4.1.1961 - 212/1 md.) Giinliik bir mevkutede calisan bir gazeteciye, en
az bir y1l ¢alismis olmak sartiyla, yilda dort hafta tam ticretli izin verilir. Gazetecilik
meslegindeki hizmeti on yildan yukari olan bir gazeteciye, alti hafta iicretli izin
verilir. Gazetecinin kidemi ayn1 gazetedeki hizmetine gore degil, meslekteki hizmet

siiresine gore hesaplanir. Giinliilk olmayan mevkutelerde calisan gazetecilere her alti
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aylik calisma devresi icin iki hafta iicretli izin verilir. Yillik ticretli izinlerin
hesabinda bu Kanunun 1 inci maddesindeki "Gazeteci" tabirine girenlerin kidemleri,
is akdinin devam etmis veya fasilalarla yeniden inikat etmis olmasina bakilmaksizin,
gazetecilik mesleginde gecirdikleri hizmet siiresi nazara alinmak suretiyle tespit
edilir. Izin hakkindan feragat edilemez.” Mevcut durumda emekli olacak kadar
hizmet siiresi bulunmayan ve is akdi sonlandirilan basin sigortali ¢alisanlara, bu
yonetmelikten dogan ve is yeri tarafindan kullandirilmamis olan yillik izinlerinden
dogan ticretin, tazminat iicreti olarak yansitilmadigi ifade

edilmektedir(www.mevzuat.gov.tr, erisim tarihi: 18.12.2023).

Konya’da yayin yapmakta olan yerel televizyonlarin kurumsal
yapilanmalarindaki eksiklikler sebebiyle calisanlarin basin 6zliik haklarindan yoksun
bir sekilde is yasantilarini siirdiirdiikleri goriilmektedir. Yerel TV’lerde calisanlar,
yonetim kurulu {iyelerinin ve hak arayis1 konusunda suskun kalan idarecilerin
tutumlarindan olumsuz sekilde etkilendiklerini belirtmektedirler. Calisanlar, asli isi
basin-yayin olan yerel TV kuruluslariin bir ticarethane mantigi ile idare edildigini
ifade etmektedirler. Yerel TV calisanlari, bir basin mensubu olarak yasamlarini
idame ettirdiklerini -bunun dogal bir sonucu- olan basin haklarindan yararlanmalari
gerektigini ama bu haklardan istifade etmelerinin idarecilerin onceligine kaldigini

belirtmiglerdir.
3.8. Meslek le Tigili Alg1

Arastirmanin bu boliimiinde Konya’da bulunan yerel televizyon ¢alisanlarinin
meslek ile ilgili algisi ele alinmaktadir. Yerel televizyon calisanlarinin TV sektoriine
bakis agilari, is verimliligi ve meslegin siirdiriilebilirligi agisindan oldukca
Oonemlidir. Bu boliim 2 ana baglik altinda toplanmistir. Konya’da bulunan yerel
televizyon calisanlarina, meslek ile ilgili algilar1 ve mesleklerini nasil icra ettikleri
sorulmustur. Bu sorular esliginde katilimcilarin goriisleri, duygu ve diislinceleri ele

aliarak elde edilen nitel veriler yorumlanmaya ¢alisilmistir.
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3.8.1. Yerel Televizyon Calisanlarinin Mesleki Algisi

Yerel televizyon calisanlarinin mesleki algilar ile ilgili yanitlar genel olarak
benzerlik gostermektedir. Calisanlar yaptiklari isin 6nemini ve olumsuz calisma
sartlarina ragmen islerini en iyi sekilde yapmaya ¢alistiklarin1 ifade etmektedirler.
Yerel TV calisanlar: meslegi 6grenme agisindan ¢alistiklart kurumu bir egitim alani
olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Kendilerini mesleki agidan gelistirip daha nitelikli
isler tretip, mesleki olgunluk ve maddi kazang elde etmek i¢in bu meslegi
sectiklerini ifade etmektedirler. Yerel TV calisanlari, 6zellikle ulusal basin(yaygin
basin) ile mukayese edilerek ayni nitelikte isler yapip mesleklerinin basina “Yerel”
ifadesi kullanilmasindan da olduk¢a rahatsiz olduklarin1 ifade etmektedirler.
Calisanlar, yerel ifadesi gegtigi zaman sadece bulundugu bolgeyi ilgilendiren konular
ile alakali icerik ve haber iiretimi yapiliyormus gibi bir alginin olustugunu ifade
etmislerdir. Giiniimiizde uydu ve internet yayinciligi ile analog yayincilik
doneminden kalma yaym simirlarimin ortadan kalktigi ve televizyon yaymlarinin
diinyani her yerinden takip edilebildigi goriilmektedir. Yerel televizyonlarin, ulusal-
yaygin TV kuruluslar1 gibi RTUK(Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) tarafindan
belirlenen yayincilik ilkelerine gore yayin hayatlarii siirdiirdiikleri ve iiretmis
olduklar1 igeriklerin denetlendigi ifade edilmistir. Yerel TV’lerin sadece yayin
yaptiklar1 bolgeye degil, ulusal ve uluslararasi giindemler ile ilgili i¢erikler liretmekte
ve yaymnlar yapmakta olduklari gozlemlenmistir. Ulke kamuoyunu ilgilendiren
konular ile ilgili haber ve programlarin yapildig1 ifade edilmis ve bu kurumlarin

olumlu bir toplumsal bilincin olugmasina hizmet ettigi belirtilmistir.

Anadolu Yaymcilar Dernegi tarafindan kuruldugu yildan itibaren her yil
diizenlenen Anadolu Medya Odiilleri’nin devletin en iist makammi temsil eden
Cumbhurbagkanimiz tarafindan yaygin ve yerel basin c¢alisanlarina birlikte veriliyor
olmas1 yerel TV calisanlarin1 isteklendirme adma olumlu bir adimdir. Ve bu
organizasyonun yerel medya temsilcilerinin olusturdugu Anadolu Yayincilar Dernegi
tarafindan gergeklestiriliyor olmasi ‘Yerel’ ifadesi ile algiya gilizel bir yanit
niteligindedir. Ciinkii ¢alisanlar, Anadolu Medyasinin bu iilkenin sosyal ve kiiltiirel

temellerinden dogan 6nemli bir medya olusumu oldugunu belirtmektedirler.
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“Meslege yerel tabanda bir bakis agisiyla bakmiyorum. ‘Yerel TV’ denince en
basindan kendini kisitlamaya gidiyor insan! Maddi anlamda imkdanlar kisith olabilir
ve bu da yapacaginiz projelerde sizi ulusal kanallara gore asagiya ¢ekebilir, evet.
Ama bu imkansizlk ve maddi sikintilar, diisiince olarak kiiciik kalmanizdan daha
biiviik sorunlar degil. Yerel kanallarda ¢alisiyorum diye kendi giictiniizii gormezden
gelirseniz asil basarisizlik bu olur. Ve elbette asil basari sizin kiigiik addedilen bir
kanalda kendi yeteneklerinizle biiyiik isler yapmanizdwr. (K.A, 48, TV haber

programi SUnucusu)

“Adina ‘yerel’ diye baslanan TV kurumlari, ‘ulusal’ diye tamimlanan ve artik
glintimiizde yayincilik simirlarmmin kalktigimi  diistinerek ifade etmem gerekirse
vaygin(ulusal) basinin aslinda oéziidiir. Ciinkii biz yerelden yaptigimizt ulusal veririz.
Yerelden ¢ikan haber aslinda ulusal giindemi sekillendirir. Ulusal diye baktigimiz
Istanbul kanallari gibi diisiiniirsiin - ama haberini bir izle ya Usaktan ya
Sanlwrfa’dan ya Corum’dan ya Kastamonu dagindandwr haber. Yerel besler yani,
verelin beslemedigi hi¢ bir sey ulusal olamaz. Bizim meslege hep ciddi profesyonel
ne yaptigini bilen, akli basinda, sorumluluk sahibi olan ve milli ve yerli durusu olan

bir algi ile bakryoruz. ”(A.S, 45, TV program sunucusu)

“Tabi simdi yerel dedigimiz zaman, her ne kadar yaptigimiz meslegin igerik
olarak kapsama alan yerel gibi goriinse de aslinda her yerel gazeteci veya her yerel
basin mensubu ayni zamanda genelin de bir parcasidir. Oyle olunca en idealist
gazeteciler en idealist televizyoncular, en idealist radyocular giiniimiizde ise artik
iste dijital medya dedigimiz en ideal internet habercileri yerelden ¢ikar. Ciinkii bu
meslege talip olanlar oncelikle yapacaklari meslegi en dogru bir sekilde yapmanin
gayreti icerisinde olurlar. Bunun ig¢in de amator ruhla ¢alisirlar, imkdnlar da
amatordiiv ama onlar da amatér ruhla ¢alisirlar. Yani herhangi bir kaprisleri
olmadan karsiliginda herhangi ciddi bir maas, ciddi bir beklenti olmadan ¢alisirlar.
Evet, dolayisiyla sadece is bulmak babindan yerel medyada insanlar, gencler
calismaya baslamazlar. Yani meslekle ilgili hedefleri idealist olmaktir. ”(N.B, 54, TV

genel koordinatorii)
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“Meslekte temel gorev gercekleri nesnel bir sekilde ¢arpitmadan aktarmaktir.
Ayni zamanda demokratik degerlere ve insan haklarina aykiri yaymm yapmamak.
Haber, yorum ve goriisler izleyicinin yaymn niteligini anlayabilmesini saglayacak
bicimde agik¢a birbirinden ayrilmalidir. Medyanin etik degerleri diye teorik bir bilgi
vardir. Bu ilkelerin en ¢ok kullanilami da tarafsizliktir. Fakat isin teorisi ile pratigi
birbirine zittir. Tiim yayin organlarimin dayandigt bir grup, bir yapt vardir.
Saniyorum burada énemli olan hakikatin tarafinda yer alabilmektir. Bizim meslek ile
ilgili algimiz yukarida ifade ettigimiz temel degerlerdir. "(C.U, 38, TV haber

Sunucusu)

Yerel televizyon caliganlari, galigtiklart kurumlar ile yaygin TV kuruluslari
arasinda isleyis, yayimlar ve lretilen igerikler agisindan ciddi farklarin olmadigini
belirtmektedirler. Ozellikle genel yaym formatinda yaym yapan yerel TV’lerin;
haber, saglik, yemek, eglence, yasam, yarisma, tartisma, egitim ve kiiltiir igerikli
programlar ile genis bir yelpazede izleyicilere hitap ettikleri goriilmektedir.
Calisanlar, yaygin basin kuruluslan ile sadece teknik imkanlar ve maddi olanaklar
acisindan isleyisi engelleyen sorunlar oldugunu ifade etmekte ve basin mensubu
olmanin gerektirdigi mesleki degerlere daha ¢ok bagli olduklarini, daha 6zverili
caligmalar yaptiklarini belirtmektedirler. Yerel TV c¢alisanlari, yaygin TV
kuruluslarinda bulunan c¢aligma imkanlarmin daha zengin yaym ve igerikler
tiretilmesine ortam sagladigi ifade etmektedirler. Calisanlar, bu durumun gergek bir
mesleki basar1 Olciitii olmadigini, sinirlt mesleki sartlar ve olanaklara ragmen yerel
TV kuruluslarinda da zengin yayin ve igerikler iiretildigini ifade etmislerdir. Gorsel
ve isitsel medyanin 6nemli bir yayin organi olan TV yayinciliginda yerellik ifadesine
toplumun bakis agisinin da calisanlar1 olumsuz olarak etkiledigi gozlemlenmistir.
Goriismeler sirasinda ¢alisanlar, 6zellikle toplumun yerel TV lere karsi olan algisinin
da yaym igerik ve kalitesi agisindan olumsuz oldugunu belirtmislerdir. Cogu zaman
yayinlanan program ve haberlere 6n yargi ile yaklasilarak takip edilmedigini ifade

etmislerdir.

“Yerel televizyonculukta en énemli sey izleyiciye olan giiven, izleyiciye olan

vefa bence. Yani o vefa hi¢ bir zaman bitmiyor. Bu durum karsilikli aslinda. Ekranda
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olanlara, program ve haber sunucularina karsi da izleyiciler tarafindan vefa
gosterilmesi soz konusu. Yani ulusal yayin yapan TV’lerdeki gibi ulasilamaz bir
insan degiliz. Bu da izleyiciler ile ¢arsida, pazarda karsilasildiginda samimi ve giizel
sohbet ortami olusmasint sagliyor. Yerelde bizim meslege bakis agimiz ve

izleyicilerin bakis agis1 bu yonde.”(S.K, 41, TV program sunucusu)

“Yerel televizyon ¢alisanlarinin meslek ile ilgili algisi, genel olarak olumlu.
Clinkii yerelde ekranin giicii hala ¢ok yiiksek. Bu da toplumda iyi bir statii anlamina
geliyor. Calisanlar, meslegin topluma faydali oldugunu ve onemli bir sorumluluk
tasidigint diistintiyor. Ayrica, isin zorluklarina ragmen meslegin heyecan verici ve
dinamik olmast meslege tutkuyla baglanmalarint saglyor.”(M.E, 32, TV program

SUnUCUSu)

“Yerel televizyonlar ¢alisanlarin kendilerini yetistirebilmeleri ve tecriibe
edinebilmeleri adina onemli bir firsattir. Bu adresler ¢calisanlarin sektorii taniyarak
gelecek planlarina katkida bulunur. Calisanlarin meslek ile ilgili algilart soyledir,
verel TV leri maddi kazang saglanacak bir kurum olarak degil bir iist statiide yayin
vapan yaygin basin icin basamak olarak goriirler. Cogu zaman da burada
sagladiklari ekran tamimirligi ile genis sosyal ¢evre edinme gayesi giiderek benzer
sektorlerde daha ¢ok para kazanacaklar isler kurmaktalar.”(Y.T, 48, TV genel yayin

yonetmeni)

“Yerel televizyonlar kendi aralarinda iyilik derecelerine gore degerlendirilip,
bu meslekte iyi bir referans ve basamak olarak goriilmektedir. "(E.S.A, 42, TV

program sunucusu)

Konya’da bulunan yerel TV calisanlar1 kurumlarinin, bulunduklart sehrin
sosyal ve kiiltlirel olarak gelisim ve degisimine katkida bulundugunu ve toplumsal
yapida olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugunu diisiinmektedirler. Calisanlar, maddi
kazancin ikinci planda oldugunu, meslek ile ilgili kendilerini geligtirmenin, is
tecriibesi ve mesleki doyumun daha 6nemli oldugunu ifade etmislerdir. Yerel TV
caligsanlari, sosyal ortamlarda izleyici kitlesi ile bir arada olma olasiliklarinin daha

fazla oldugunu belirtmektedirler. izleyicilerin takip ettikleri sunucular ile dogrudan
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temas saglayip sosyal bir iliski kurabildikleri goézlemlenmistir. Calisanlar, bu
durumun kendileri a¢isindan ¢ogu zaman olumlu karsilandigini ve is yapma
isteklerinin arttigin1 belirtmektedirler. Yerelde bu meslegi icra etmenin, toplum
tarafindan taninmanin ve bir yer edinmis olmanin olumlu bir mesleki alginin
olugsmasina katki sagladig1 goriilmektedir. Medyanin genel olarak kitleler tizerindeki
etkisi diisiiniildiigiinde, yerel TV lere insanlarin kolayca ulasabilmeleri ve kendilerini
ekranda ifade edebilmelerinin onemli bir firsat oldugu gériilmektedir. Insanlarin
yasadiklar1 bolgenin sorunlarmi yayin kuruluslarinda gérmeleri agisindan, egitim-
saglik gibi alanlardaki gelismeleri takip etmeleri agisindan ve kiiltiirel alanda
kendilerine yakin hissedecekleri yayinlar1 takip etme olanagi saglamasi agisindan

yerel TV lerin olduk¢a dnemli oldugu ifade edilmektedir.

Yerel medya, demokrasinin gelismesinde, fikir ve ifade Ozgiirliigiiniin
gerceklesmesinde ve halkin yonetim erkine karsi sesini duyurmasi agisindan énemlidir.
Yerel medya, bulundugu bolgede siyasi ve sosyal hayatin sekillenmesinde ifade
ozgirliiglinii saglayarak, yaygin medyanin tam manastyla ulasamadig1 yerlerde onun
tamamlayict bir unsuru konumundadir. Bati diinyasinda yerel medyanmn gelismislik

diizeyi demokratik ve sosyal bir toplumun insasinda 6nemlidir. (Sen, 2020: 18)

Yerel medya kuruluslarinda calisanlar, kurumlarmin faaliyet gosterdikleri
bolge i¢in yadsinamaz bir 6neme sahip oldugunu belirtmektedirler. Yaymn ve yayim
yaptiklar1 bolge insani ile yakin insani iligki igerisinde olan yerel medya ¢aliganlari,
durum ve sartlar ne olursa olsun kendisini, yasantisinmi siirdiirdiigii toplumun
problemlerinin ¢ézlimiine adanmis bir basin calisan1 olarak gordiiklerini ifade
etmektedirler. Yerel medyanin yaygin medyaya gore daha kolay ulasilabilir
olmasinin, faaliyet gosterdigi bolgenin halki tarafindan benimsenmesinde etkili
oldugu goriilmektedir. Calisanlar bir il ya da bir bolgede yasayan insanlarin,
bulunduklar1 bolgede faaliyet gosteren yerel basin kuruluslarimi yakindan takip
etmelerinin en onemli sebeplerinden birisini de, i¢inde yasadigi toplumda yaganan
gelismeler ile ilgili daha detayli ve daha samimi bir igerik buluyor olmalarina
baglamaktadirlar. Yerel basmin, daha ¢ok bulundugu bolgenin potansiyel

kaynaklarindan yararlandigi, yerel medya calisanlarinin toplumun her anlamda bir
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parcast konumunda olduklar1 goriilmektedir. Calisanlar yerel medyanin, faaliyet
gosterdigi bolgenin kirsal kesimlerine kadar ulastigini, o bolgede yasayan toplumun
tamamini yansittigini ve yaygin medyanin bu baglamda yasadigi smirliligini

yasamadigini belirtmektedirler.

“Sektoriin ekonomik ve sosyal yetersizligi yerel TV lerde ¢alisanlarin mesleki
algilarint olumsuz yonde etkiliyor. Yerelde bu ise karsi mesleki algi, bu alandan
mezun olan é6grencilerin sektorde kendilerine yer bulamayacaklar: yoniinde oluyor.
Nitelikli personel, ¢alisma sartlar: ve kendilerini sinirlayan ¢alisma alant sebebiyle
sektorden uzaklasiyor. Calisanlar kurumlara baglanamiyor ve kurumlarini yeterli

bulmuyor. ”(H.B, 46, TV program sunucusu)

“Yerel televizyonda ¢alisanlar ashinda yerel olan kurumlarin ulusal
televizyonlar kadar isleyiginin ve sistematiginin gii¢clii olmadig: yoniinde bir algiya
kapilmaktalar. Buradan yola ¢ikarak, yaptiklart meslegin aslinda ne kadar kayda
deger oldugunu tam benimseyemiyorlar. Meslek algisi, meslekte giizel isler
vapmaktan ziyade ay sonu maas giintine kadar verilen isleri yapmak oluyor. ”(R.Z,

39, TV program sunucusu)

“Simdiki yerel TV’lerde ¢alisanlarin mesleki algisi o6zel TV yayinciliginin
basladigi yillardaki mesleki algi arasinda ¢ok fark var. Biz eskiden gece giindiiz
demeden meslegi sevdigimiz i¢in zamammizdan fedakarca harcardik. Yalnizca
vaywmcilik vardi. Simdi internet var yani habercilik kopyala yapistir haberciligi oldu.
Yani eskiden biz kostururduk, Konya’da olsun, Konya disinda olsun, farkl: iilkelerde
olsun giderdik c¢ekerdik oradan kaset gonderirdik. Bir giin sonra haberler gelirdi.
Ama simdi bu internet haberciligi olunca hepsi aninda hemen haber oluyor. Onceden
bu meslekte para onceligi yoktu. Bizim algimiz bu yondeydi. Ama simdiki meslegi
vapmak icin bagvuranlar ilk olarak iicret ne kadar vereceksin diyorlar. Meslegi
ogrenmek ve kendini gelistirmek gibi bir hedefleri yok. Bu meslekte para ikinci
plandadir ama simdiki neslin ilk diistindiigii para.”(A.Y, 61, TV reji sorumlusu)

Bu baslik altindaki giris boliimde yer alan olumlu mesleki alginin diginda

yerel televizyon calisanlari, ise kurumsal acidan baglanma ve mesleki devamlilik
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acisindan sorunlar oldugunu belirtmislerdir. Meslekte uzun yillar harcamis ve
uzmanlasmis olan TV ¢alisanlarinin mesleki algisi ile meslege yeni baslayan ya da is
basvurusunda bulunan kisilerin mesleki algilar1 arasinda farkliliklar goriildiigii ifade
edilmistir. Mesleki olgunluga erismis olan ve 6zel TV sektoriinlin basladigr ilk
yillarda c¢aligma hayatina baslamis olan kisiler, meslekteki onceliklerinin maddi
kazang olmadigini belirtmislerdir. Isi 6grenmekten haz aldiklarmi ve calistiklar:
kurumlara ve meslege olan sorumluluk duygularinin daha ytiksek seviyede oldugunu
ifade etmislerdir. Yonetici ve ¢alisanlarin meslek ile ilgili olumlu algilarinin
sebebini, yerel televizyonlarin kuruldugu ilk yillarda bir iletisim araci olarak daha
onemli ve toplumsal etki giliciiniin yiiksek olmasina baglamaktadirlar. Calisanlar,
yapilan yaymlarin ve iiretilen igeriklerin izleyicilerde bir karsilik bulmasinin, TV
meslegine olan ilginin yogun olmasmin kendileri {iizerinde olumlu bir etki
olusturdugunu belirtmektedirler. TV kuruluslarinin ¢alisanlarinda istek eksikliginin
bir diger nedeninin de yayinlarin ulastigi izleyici kitlesi oran1 oldugu goriilmektedir.
Giliniimiizde TV izleme oranlarindaki disiisiin ve kuruldugu ilk yillarda gorsel ve
isitsel medyanin toplumsal doniisiim agisindan 6nemli bir giicii olan TV yayinlarina
olan ilginin azalmasinin ¢alisanlar1 da olumsuz etkiledigi gézlemlenmistir. Mesleki
tecriibesi fazla olan calisanlar, 6zellikle dijital yayincilik ve sosyal medya karsisinda
gii¢c kaybeden yerel TV’lerde is hayatina atilacak kisilerin meslege olumsuz bir algi
ile baktiklarim1 ifade etmektedirler. Sektdrde deneyimli calisanlar, iginde
bulundugumuz zaman diliminde sosyal medya etkilesimini yogun olarak yasayan,
teknolojiyi daha yakindan takip eden gen¢ kusagin genel olarak mesleki aidiyete
sahip olmadiklarini belirtmektedirler. Medya ve iletisim alaninda egitim gérmiis ve
meslege stajyer kadrolarda yeni baslamis olan calisanlarin iretilen igerikleri
geleneksel buldugu belirtilmistir. Yerel TV calisanlar1 meslege yeni adim atan
kisilerin, yerel TV’leri; hizla biiyliyen, etki giiclinli artiran sosyal medya ile igerik
iretimi agisinda benzesmedigi i¢in ilgi ¢ekici bulmadiklarini belirtmektedirler.
Ayrica medya alanindan mezun olan gen¢ kusagin ilgisini c¢cekmeyen kusak
yayinciligr anlayiginin, onlarin meslege karsi algilarin1 da olumsuz etkiledigi ifade

edilmektedir.
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3.8.2. Yerel TV Calisanlar1 Mesleklerini Nasil Siirdiirmektedirler?

Televizyon yaymlarimin gerceklestigi kurumlarin, islerin yiiriitiildiigi arka
plan ve gerceklesme asamalar1 bakimindan bir TV binasini gezmemis olan insanlarca
hep merak edilen kurumlar olarak goriildiigii ifade edilmektedir. Televizyon
yayinlar1 genis kitlelere ulastig1 i¢in yayinlarin aktarilmasi esnasinda oldukca hassas
bir calisma, teknik bilgi ve yayincilik deneyimi gerektirdigi gozlemlenmistir. Yaygin
TV kuruluslarinda ve yerel TV kuruluslarinda bu meslegin yapildig fiziki sartlar, isi
ylriiten kisilerin ¢alisma sekilleri, ¢alisma ortamlar1 benzerlik gdsterse de bazi
farkliliklar da goriilmektedir. Isin kamera arkas1 diye tanimlanan; yonetmen, reji
sorumlusu, goriintii operatorii, ses operatorii, kj(ekran yazilari) sorumlusu ve
kameramanlardan olusan ekibin ¢aligmalariin, yayin ve igeriklerin aktarilmasinda
isin omurga gorevini gerceklestirdigi belirtilmistir. Ekran karsisinda TV haber ve
program sunuculugu yapan kisilerin mesleki yeterlilikleri, yetenek, tecriibe ve
konusma dili zenginlikleri gibi bir¢ok faktor islerin yiiriitiilmesinde olduk¢a dnemli
oldugu goriilmektedir. Yerel TV calisanlarina yoneltilen islerini “Nasi1l?” yaptiklari
ile ilgili soruya verilen yanitlar, yapilan isin alanina gore degiskenlik gostermektedir.
Calisma alan1 program ve haber sunuculugu olanlar, daha ¢cok meslege olan ilgileri,
yaptiklari isin olumlu taraflar1 ile ¢alisma kosullarindan kaynakli olarak yasadiklar
olumsuz taraflarimi ifade etmislerdir. TV lerin fiziki sartlar1 ve yayinlarin insanlara
ulagsma asamalarindan ziyade Konya’da bulunan yerel TV calisanlarina, mesleklerini
“Nas11?” siirdiirdiikleri sorulmustur. Goriismeler sonucunda c¢alisanlarin mesleklerini
nasil siirdiirdiikleri ile ilgili ifadeleri, olumlu ve olumsuz duygu ve diisiinceleri ele

alinarak nitel veriler yorumlanmustir.

“Meslege ilk basladigim ve ozel televizyonculugun etkili oldugu yillarda
bizim yaptigimiz isler daha zahmetliydi. Eskiden bizde korku yoktu, simdiki kusak
meslegini yaparken korku ile yapiyor. Acaba beni ben bu olayi haber yapsam beni
doverler mi? Isten atarlar mi? Veyahut disarida beni taniyip darp ile rencide ederler
mi tedirginligi olmazdi. Biz ¢ok dayak yedik, kiifiir yedik, tehdit edildik ama simdiki

calisanlarda boyle bir durum yok. Zaten haberi ajanslardan aliyorlar, ya da
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internetten kopyala yapistir yapiyorlar. Yani haberci haberin iginde olmali, haberi

yvasamali ve aktarmali. Ama simdi durum boyle degil. ”(A.Y, 61, TV reji sorumlusu)

“Yerelde bu meslegi yaparken ¢ok kolay sartlara sahip degiliz. Biz maddi
olarak bir kere hep ekside baslariz ama yerelde meslege karsi farkl bir sevgi vardir.
Yani yerel TV’de bu isi yapiyorsan adanmislik gerekmekte. Hani hep dava diyoruz
aslinda ¢ok itici geliyor belki son donemlerde ama gercekten bir amacin oluyor. Bu
dava mesleki bir olgu aslinda. Bir amaca ulasmak, kamuyu bilgilendirmek, insanlara
dogrulart aktarmak; milli ve manevi a¢idan dogru haberi, dogru icerikte programi
aktarmay: kastediyoruz dava derken. Sartlar zor ama bu zorluga ragmen de hep

sevgiyle yaptik igimizi. ”(A.S, 45, TV program sunucusu)

“Yerel ya da ulusal tiim medya ¢alisanlar: temelde kritik bir gorev icra
ediyor. Yerel televizyonlar yénetilenlerle yénetenler arasinda bir koprii
konumundadir. Yerel TV ¢alisanlart kameramanlar, editorler, haber spikerleri ve
teknik destek personeli gibi farkli rollerde gérev alabilirler. Ornegin haber spikeri
diizgiin bir Tiirkceyle ses tonuna dikkat ederek anlasilir bir sekilde haberleri
aktarwrken, kameraman dogru agilari ve goriintiileri yakalamak icin miicadele verir.
Her biri kendi uzmanlik alaninda is birligi yaparak televizyonun giinliik yayinlarini
gercgeklestirir. Kisacasi yerel medya yasadigi cesitli zorluklara ragmen yayin
vaptiklart bolgeye, sehre yapmis olduklart katkilar ve hizmetler bir¢ok noktada 6nem
tasimaktadwr.”(C.U, 38, TV Haber Sunucusu)

“Bu meslege yerelde baglamak aslinda biiyiik bir avantajdir ve kisinin bu
meslekte yogrulmasini saglar. Aslinda yerel kanallarda ¢alismak bir o kadar zordur
ve bu zorluklara ragmen isini severek yapanlar. Isin zorlugunun yamnda, TV
yoneticilerinin ve muhatap olduklar: konuklarin tavirlarina varincaya kadar daha
bir¢ok seyi gogiisleyerek, katlanarak bu yolda ilerlemeye devam eder. Yerel TV de
calisanlar, tabiri caizse kithk i¢inde mutfakta var olan malzemelerle harika lezzetler,

sunumlar ortaya koymaktirlar.”(E.S.A, 42, TV program sunucusu)

“Maddi olanaklar bizleri tatmin etmese de bu isimizi iyi yapmayacagimiz

anlamina gelmiyor. Belki biraz daha yoruluyoruz, belki sartlar tam olarak
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istedigimiz projeleri gerceklestirmemiz icin imkdn sunmuyor ama ulasmak istedigin
kitleyle iletisim noktasinda ulusallara gére daha sansh oldugumuza inaniyorum.
Elbette kolay ulasilmanin verdigi sitkintilar da var. Ornegin; haberini yaptiginiz

kisinin bu haber hosuna gitmemigse.” (K. A, 48, TV haber sunucusu)

“Yerel televizyon c¢alisanlari, mesleklerini genellikle zorlu kosullarda icra
etmektedirler. Calisanlar; uzun c¢alisma saatleri, diisiik ticretler ve mesleki
gilivencesizlik gibi sorunlarla miicadele etmektedir. Buna ragmen azimle gayretle
calismalarina devam ederler. Buradaki basarimizin sirri, ¢cok okuyup iyi analiz yapip
izleyicilerin beklentileri ve bakis agilarina ¢ok yonlii sentezleyip tipki bir miicevher
avcist gibi dikkatle ¢calismakta ve buna gore igerikler iiretmekteyiz. Tuhaftir ama
izleyicilerin ve yakin ¢cevremizin en ¢ok merak ettigi konulardan bir tanesi ekranda
givilen kostiimler, aksesuarlar ve makyajini kimin yaptigidir. Bu konularda c¢ok
gelismemis olan yerel televizyonlarda is yine program yapimci ve sunucuna
diismektedir. Bir yandan ekran yiizii olurken diger yandan programi zengin
iceriklerle doldurup KJ ye varincaya kadar hepsi ile TV programcilar: olarak bizler

>

ilgilenmekteyiz. Buna kisaca tek kisilik dev kadro diyebiliriz.’

Bir meslegin nasil icra edildigi ile ilgili merak edilenlerin, isin icinde
olmadan tam anlamiyla 6grenilemedigi goriilmektedir. Meslek se¢iminde, calisma
ortam1 ve sartlari, isin yapildig1 bolge ya da sehir, sonuglar1 agisindan énem derecesi
ve igin boliimleri gibi bircok faktdriin belirleyici oldugu ifade edilmistir. Yerel
medyada calismay1 tercih edenlerin, hangi problemlerle karsilastiklar1 ve Onlerine
cikan engelleri nasil astiklar1 yine isi yapanlarin ifadeleri yorumlanarak aktarilmaya

caligilmistir.

Konya’da yayin yapmakta olan TV’lerde ¢alisanlar, genel olarak yaptiklari
isin oneminin farkinda olduklarini belirtmektedirler. Genel izleyici kitlesine oranla
calisma hayatlarmi siirdiirdiikleri bolge ya da sehirdeki insanlar ile daha cok
etkilesim iginde olduklarini ifade etmislerdir. Yaygin(ulusal) TV kuruluslarinin,
yerel TV kuruluslar kadar bolgelerinde etki giiciiniin olmadigin1 diistinmektedirler.
Yaygin medya ve yerel medyanin, islevleri acisindan birtakim benzerlikler gosterdigi

gozlemlenmistir. Bu islevlerin yaygin ve yerel medyada topluma farkli bigimlerde
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yansidigr goriilmektedir. Yaygin medyanin, toplumun genelini ilgilendiren daha
genel bagliklar altinda igerikler olusturdugu, yerel medyanin daha ¢ok bulundugu
bolgenin kimligini yansittigr belirtilmektedir. Yaygin medyanin, merkezi 6zelligi
dolayisiyla daha genis bir bolgeden bilgi ve haber almakta oldugu, ajanslar ya da
kurumu temsil eden muhabirlerinden yararlanmakta oldugu belirtilmistir. Calisanlar
yerel medyanin, faaliyette oldugu bolgeye daha derinlemesine hakim oldugunu,
calisanlarinin bolge halkiyla kurdugu derinlemesine iletisim sayesinde elde ettikleri
bilgiler dogrultusunda, igerik aktarimini daha detayli bir bigimde yapabildigini
belirtmislerdir.(M.E, 32, TV program sunucusu)

“Nasil kelimesine cevap iki tiirlii olacak burada. Ilki biiyiik 6zveri ile. Bunun
arka planinda maddi zorluklar yatmakta. Ikincisi, 6grenerek ve kendilerini televizyon
sektoriindeki yeni adimlara biitiinlesmis kabul ederek c¢alismaktalar. Ulusal
televizyonlarda ekrana giren ufak bir gelisme dahi, yerel televizyon yéoneticileri veya
izleyici tarafindan beklentiye sebep olmakta. Bu sebeple, ulusal televizyonlarda var
olan maddi gii¢ olanaklar onlari, rahatlikla yeni ve etkili adimlar atmaya iterken;
verel televizyonlarda ise imkansizlara ragmen yaristan geri kalmamak icin bir
sekilde bu yenilikleri yapmak durumunda bwrakmakta.”(R.Z, 39, TV program

Sunucusu)

“Aslinda Konya sartlari igin bence zor yapryoruz meslegimizi. Ciinkii bizim
televizyon sonugta belirli bir siyasi diistincesi olan televizyon ve onun igin aktarmak
istediklerimizin aktarilamadigi, konusulmadigi bir kurumda c¢alisiyoruz. Bu durum

ulusal medyada da ayni aslinda.”(S.K, 41, TV program sunucusu)

“Yerel medya mensuplari, mesleklerini o6zveri ile yerel imkdnlarin miisaade
ettigi kadariyla yerine getiriyor olsa da, ge¢mise gore daha rahat ortamlarda yerine
getirebilmektedir. Bilgiye ulasimin dijitallesen giiniimiizde daha rahat ve hizli
olmast, iletisim kanallarinin acik olmasi calisanlarin islerini

kolaylastirmaktadir.”(Y.T, 48, TV genel yayin yonetmeni)

Canli haber ve TV programi sunuculari, islerinin gerektirdigi canli yayin

profesyonelligi geregi, ekran gerisinde olan olumsuzluklari yaym aninda bir kenara
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birakip ise bagladiklar1 ilk giinkii heyecanla mesleklerini yaptiklarini
soylemektedirler. Yerel TV calisanlari, bir programin 6n hazirligi asamasinda
oldukca genis bir alanda planlamalar yaptiklarini belirtmektedirler. Calisanlar
kurumlarindaki yoneticilerin, TV programcilarindan c¢alistiklart kurum ya da
yasadiklar1 gehirdeki diger yerel TV programlart ile 6zellikle igeriklerin

benzesmemesini istediklerini belirtmislerdir.

Canli yayimn yapan yerel TV program sunuculari, bir yandan diinya ve iilke
giindemine uygun giincel icerikler olusturduklarini, diger yandan—o6zellikle hafta ici
her giin yaymlanan programlarda- konu ve konuklar agisindan tekrara diisme
tedirginligi yasadiklarini belirtmektedirler. Calisanlar1 kendilerini zorlayan bir diger
hususu, haftalik yayin periyodunda yine hafta i¢i her giin yaymlanan diger canl
programlar ile ayni konu ve konuklarin ¢akismasi durumu olarak belirtmektedirler.
Program sunucularinin, ¢aligmalarim siirdiirdiikleri sehirde 6zellikle programlarina
alaninda uzman ve toplumca kabul gérmiis konuklar bulma konusunda, sosyal ¢evre-
kiiltiirel icerik sinirlilig1 sebebiyle zorlandiklart goriilmektedir. Yerel TV ¢alisanlar
secilen igeriklerin, yayin yapilan bolge insaninin da dikkatini ¢ekecek ve onlara hitap
edecek tiirde olmas1 gerektigini belirtmislerdir. Programlar ile ilgili 6n ¢alismalarin
genis bir ekip yerine bir kisinin sorumlulugunda yapildig1 gdzlemlenmistir. Program
icinde bir boliim olarak paket ¢ekimlerin kurgulanmasi ile daha 6nceden hazirlanmis
olan sokak roportajlari, moda, sanat, yemek ve giincel organizasyon gibi igeriklerin
planlanmast  ve ¢ekimlerinin  organizasyonunun sunuculara ait oldugu
belirtilmektedir. Canli yaymlanan programlarin 6zgiin olabilmesi i¢in, iceriklerinin
giincel olmasina ve ayn1 kurumda yayinlanan diger canli ya da paket programlardaki
iceriklerle -haftalik yayin akisi igerisinde- benzerlik gostermemesine Ozen

gosterildigi ifade edilmistir.

Yerel televizyonlarda ¢alisan 6zellikle stiidyo disi(paket) program sunuculari,
asli gorevleri olan sunma isinin disinda bir yapimci1 gibi calistiklarini ifade
etmektedirler. Sunucular, yaptiklar iste ihtiya¢ duyduklart bir yapimci, yonetmen,
asistan ve yapim ajansi destegi gibi unsurlardan yoksun olarak islerini yiiriittiiklerini

belirtmislerdir. Programlarin 6n hazirligina dair planlamalarin, program miidiirii ya
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da genel yayin yonetmeni onciiliigiinde yapildigi goriilmektedir. Program sunuculari,
her ne kadar yoneticilerin organize ettigi bir ¢alisma bi¢imi gibi goriinse de,
programa dair tiim icerikler ve davet edilecek konuklar ile iletisim kurulmasi,
konuklar sehir disindan gelecekse ulagimlarinin planlanmasi gibi isleri tistlendiklerini
belirtmislerdir. Yerel TV’lerde ¢alisan sunucular, ¢alismalarindaki sinirliliklardan
birisinin de kurumsal iligkiler oldugunu ifade etmektedirler. Program iceriklerinde
islenecek olan konularin, programa davet edilecek konuklarin siyasi goriis ve
distincelerinin TV kurumunun yayin politikalarina uygun olmasi1 gerektigini
belirtislerdir. Bu durumun canli haber sunumu ve haber programi niteligi tasiyan
yayinlar i¢in de gecerli oldugu goriilmektedir. Farkli bakis agilar1 ve diislincelerin yer
bulmadig1 programlar ve TV’nin genel yaym politikasi geregi toplumun tiim
kesimlerine hitap edememektedir. Yerel Televizyon izleyicilerinin, program ve
yayinlarda islenen elestirel konularin hedefi durumunda olduklarinda, kisisel ve
kurumsal olarak tepkilerini zaman zaman sert bir sekilde gdosterdikleri
belirtilmektedir. Calisanlar, bu tepkilerin kurumlarina kolayca ulasmasinin en 6nemli
sebebini, kurumlarinin yasadiklar1 sehirde ve kolayca ulasilabilir olmasina
baglamaktadirlar. Yerel TV calisanlari, toplumumuzda demokrasi ve fikir hiirriyeti
yeterince olgunlasmadigi belirtmektedirler. Bu durumun, sunucularin igerikte
kullanacaklar1 konu segimleri ve giincel meseleler ile ilgili farkli goriiglere

yayinlarinda yer vermeleri lizerinde bir engel olusturuldugu goriilmektedir.

Genel yayin formati ile yayin yapan yerel televizyonlarda, programlarin
icyapim ve dis yapim olarak ayrildig1 gériilmektedir. I¢ yapimlarin daha ¢ok haftalik
yayimlanan canli yayinlar, haber yayinlari, stiidyoda cekilen paket program tiirlerden
olustugu gozlemlenmistir. Dis yapimlar 1se hazir yapimlar olarak yapim
sirketlerinden ya da ajanslardan belirli bir iicret karsilig1 satin alinan ve yayinlanan
programlar oldugu ifade edilmektedir. Konya’da bulunan Yerel TV’lerde bu
siniflamanin disinda bir de program yapimci ve sunucusu kadrosu ile dis yapimci
olarak istihdam edilen kisilerin c¢alistirildigi goriilmektedir. Bu statiide caligan
program yapimci ve sunuculari, daha ¢ok sehir dis1 ya da yurt dis1 organizasyonlarin
aktiiel ¢ekimleri, gezi-belgesel tiiriinde olan programlarin ¢ekimlerinin planlanmasi

ve yapilmasindan sorumlu olduklarini belirtmektedirler. Genellikle sorumlu olduklari
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programin, sehir dig1 veya yurt dist ¢ekimleri i¢in gerekli olan ulagim, gidecekleri
yerlerdeki konaklamanin planlanmasi ve cekimler i¢in yol goOsterecek olan bir
mihmandarin bulunmasi gibi daha birgok isin program yapimcisi ve sunucusunun is
taniminda oldugu ifade edilmektedir. Bir dis yapimer gibi ¢alisan kadrolu program
sunuculari, yerel TV yonetimlerinin genellikle bu programlar i¢in gerekli olan arag
ve arag soforll gibi imkanlar saglamadigini, ulasim ve konaklama giderleri gibi temel
ihtiyaclan karsilamadigini belirtmislerdir. Calisanlar, TV yoneticilerinin program
cekimi i¢in gerekli olan ihtiyaglarin giderilmesi i¢in, programcilarin firma ya da
kurumlardan reklam destegi almalarini istediklerini ifade etmislerdir. Dis yapim
tiriinde program yapan igyapim c¢alisanlarinin, bagli bulunduklar1 TV kurumuna
maddi anlamda yiik olmadan, programlarinin devamlili1 i¢in gerekli olan ihtiyaglar
destekleyici bularak kargilamak zorunda birakildiklari goriilmektedir. Ulasim igin
destekleyici firma bulamayan program yapimci ve sunuculari, ¢cogu zaman sahsi
araglartyla ve araglarinin striiciiliigiini de {stlenerek islerini yiiriittiikklerini
belirtmektedirler. Ayrica program cekimleri i¢in ulagacaklari yerde konaklamalari
gerekiyorsa, gidecekleri yerdeki resmi ve 6zel kurumlari ile iletisime gecerek destek
istediklerini ifade etmislerdir. Program ¢ekimlerini, kurumlarinda ¢alisan kameraman
sayisindaki yetersizlik nedeniyle cogu zaman tek kameraman ile gerceklestirdikleri
goriilmektedir. Yurt disi ¢cekimleri planlanmigsa isin daha da zor bir hal aldigini
belirten program sunuculari, yurt diginda faaliyet gosteren dernek vb. kuruluslar ya
da firmalardan program ic¢in ulasim ve konaklama destegi istediklerini

belirtmektedirler.

Bu baghk altinda yerel TV c¢alisanlarinin islerini “Nasil?” yaptiklari
sorusunun, bir meslek isleyisi taniminin disina ¢iktigi ve her alami tiirlii ¢ikmazlari
barindiran bir miicadeleye doniistiigli ifade edilmektedir. Yerel TV program yapimeci
ve sunuculari, kurumlarinin kendilerine saglamadigi imkanlar1 olusturmak igin
destek istedigi kurum ve firmalarin her olumsuz yanit1 ile ayni zamanda mesleki
onurlart  zedelenen kisiler olarak psikolojik sorunlar yasadiklarini da

belirtmektedirler.
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3.9. Yerel Televizyonlarda Calisma Ortam

Mesleklerin icra edildigi ortamlar is verimliligini ve iiretimini olumlu ya da
olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Isin iiretimi asamasinda gerekli olan maddi
olanaklar, fiziksel mekan, insan kaynaklar1 gibi unsurlar olduk¢a onemlidir. Yerel
TV’lerde islerin yiriitilmesi le ilgili; ekip uyumu, is yogunlugu, caligma saatleri,
gbrev paylasimi, yonetici tutumlari, mali ve teknik imkanlar gibi sebepler hususunda
calisanlarin duygu ve diisiinceleri, bu alanda yasanan sorunlarin bir disavurumudur.
Konya’da bulunan yerel televizyon calisanlar1 ile yapilan goriismeler iki bashk
altinda toplanmistir: Yerel TV’lerde mesleki anlamda sunulan ¢alisma ortami ve
yerel TV’lerin mali ve teknik a¢idan imkénlarinin yeterli olup olmadig1 konulari ile

ilgili caligmanin nitel verileri yorumlanmastir.
3.9.1. Konya’da Bulunan Yerel Televizyonlarda Is Ortam

Her meslek grubunun gerektirdigi c¢alisma ortami ve kosullari nitelik
acisindan farkliklar arz etmektedir. Icra edilen meslegin ¢iktilarim kalite ve kantite
acisindan degerlendirecek olursak: Kantite, ortaya ¢ikan sonuglarin niceligi(¢oklugu)
olarak bilinirken; kalite, bu sonug¢larin ne kadar nitelikli yani etkili oldugu ile
ilgilidir. Is iiretilirken ydnetim felsefesi kaliteden yana olan is yerlerinin hedeflerine
ulasma konusunda daha basarili oldugu gézlemlenmektedir. Bu baglamda ¢alisma
ortamlarinin fiziki sartlar1 ve insan kaynaklarinin verimliliginin, kaliteli islerin
iiretilmesinin 6nemli kosullarindan oldugu distiniilmektedir. Medya ¢alisaninin,
meslegin mahiyeti agisindan bakilacak olursa bir “Fikir Iscisi” olarak adlandirildig
ifade edilmektedir. TV yayinciligi, genel olarak siyaset, kiiltiir, sanat, egitim ve
giincel gelismeler gibi bir¢ok toplumsal unsuru etkileyen ve bu unsurlardan etkilenen
bir meslek alant oldugu ifade edilmektedir. Bu meslek alninda {iretilen her tiirli
icerigi lretenlerin yani TV c¢alisanlarinin is ortamlar1 degerlendirilirken, bir¢ok
unsurun goéz ontinde bulundurulmas: gerektigi ifade edilmistir. Konya’da bulunan
yerel televizyon yonetici ve ¢alisanlarinin ¢alisma ortamu ile ilgili diisiinceleri genel

olarak benzerlik gostermektedir.
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“Bir yerel TV c¢alisamimin savastigi sey imkdnsizliksa buna bir ¢oziim
bulunabiliyor. Ama savastigi durum ashinda is ortanmindaki genis goriisliiliigiin
olmamasi. Urettiginiz isin kalitesinden ziyade ¢ogu zaman is sayist ile kiyaslaniyorsa
iste asil sorun bu oluyor. Yerel kanallarda ahbap iliskileri daha bir 6n planda. Ve bu
durum ‘isi ehline verme’ durumunu ortadan kaldriyor. Is bilmeyen yénetici de bir
basin mensubunun beyin ve fikir isc¢isi oldugunu anlayamayip, size mesai kavrami
bile koyabiliyor. Oysaki bir basin mensubunun meslege baslarken duydugu ilk séz

mesai mefhumunun olmadigidir.” (K. A, 48, TV haber sunucusu)

“Yerel televizyon c¢alisanlarina sunulan g¢aliyma ortami, meslegin yapist
geregi hi¢bir zaman tam anlamuyla yeterli olmuyor. Tabi ki bu biz boyle ¢alisma
ortamimizi verimli hale getirebilmek adina tabiri caizse tirnaklarimizla kaziya kaziya
bir seyler yapmaya ¢alistyoruz. Maalesef yerel TV lere destek hep az oluyor. Birkag
STK ve birkag yayinct kurulus dernegi disinda ¢calisma ortamlarinin iyilesmesi adina
olduk¢a az bir girigim var. Yerel hep kendi tirnaklariyla kaziyarak kendisine bir
calisma alam olusturmaya ¢alisti. Son donemlerde bazi iyi gelismelerinde oldugunu
soylemeliyiz.  Ozellikle Cumhurbaskamimizin 2014 yilinda  kurulan Anadolu
Yayincilar Dernegi’ne olan destekleri, yerel medya kuruluslarinin devletin en iist
makaminca dikkate alinarak basari odiillerinin verilmesi olumlu bir gelisme oldu
mesela. Ama yerel medya kuruluslari, ozellikle yerel TV lerin bir¢ok onemli sorunu

hala ¢oziilmiis degil. ”(A.S, 45, TV program sunucusu)

Yerel televizyon calisanlari, yapmis olduklar1 calismalarin devletin ¢esitli
kurumlan tarafindan odiillendirilmesinden memnun olduklarint belirtmektedirler.
Buradaki memnuniyetin ana gerekcesini de yerel TV’lerin dikkate alinmasi olarak
ifade etmektedirler. Yerel medya yayinci kuruluslar tarafindan olusturulan dernek
veya benzeri kuruluslar sayesinde yerel TV sorunlart ile ilgili bir farkindalik
olusturulmak istendigini ama bunun tam olarak karsilik bulmadigini ifade
etmektedirler. Calisanlar kurumlarindaki maddi olanaksizliklarin, is ortamlarini
etkiledigini, is verimliliklerinde diisiise neden oldugunu belirtmektedirler. Mevcut
durumun diizeltilmesi icin devlet kurumlarinin verdigi destegi yetersiz bulduklarini,

yerel TV’lerin daha ¢ok desteklenmesi gerektigini belirtmektedirler.
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“Calisma ortami yerel TV ¢alisanlarinin verimli bir sekilde ¢alisabilmeleri ve
gorevlerini etkili bir sekilde yerine getirebilmeleri i¢in 6nemlidir. Fakat yerel medya
kurumlarindaki  finansal yetersizlik, kurumlarin teknik kapasite ve donanim
seviyesinin diismesine dolayisiyla yerel yaymlarin hem icerik hem de cesitlilik

agisindan simirlt kalmasina sebep oluyor.”(C.U, 38, TV haber sunucusu)

“Yerel televizyon ¢alisanlarina sunulan ¢alisma ortami, mesleki anlamda
yeterli degildir. Calisanlar, genellikle yetersiz teknik altyapi, kisith kaynaklar ve
baskici ¢alisma kosullariyla karsi karsiya kalabilmektedir. "(M.E, 32, TV program

Sunucusu)

“Yerel televizyonlarin ¢alisma ortamlar: ¢ogunlukla yeterli degil. Anadolu’da
Kon TV gibi Elazig’da Firat TV gibi Giineydogu’da Sanlrfa’da, Kanal Urfa gibi
Izmir ve Bursa’da yayin yapan kismen yeterli calisma ortamlart bulunan birkag yerel
TV’yi 6rnek verebiliriz. Bu sehirlerin disinda pek de imkan yoktur, olumlu ¢alisma

ortami yoktur.” (N. B. 54, TV genel koordinatérii)

“Calisma ortami ¢calistigim kurum icin fiziki anlamda yeterli diyebilirim ama
fiziki yeterlilik iglerin yiiriitiilmesi agisindan tek kosul degil. Maddi olanaklar yeterli
olmadig1 icin ¢alisan insan sayisi yeterli degil. Mesela ulusalda yapilan canl
yayinlarin kamera arkasinda yerele orvanla neredeyse ii¢ kat fazla insan ¢alisiyor.
Ama bizler canli yaymm yaptigimiz ekip arkadaslarinin azligi ve onlara yiiklenen
vogun is yiikii nedeniyle bazen siirtiismeler yasayabiliyoruz. Her programci kendi
programinin en iyi olmasini ister ama bunun igin yeterli ekip yoksa ve bundan dolayi
kamera arkasi ¢alisanlar yeterli performans gésteremiyorsa bu durum programci
icin de olumsuz sonuclar doguruyor. Is ortamimizda yasadigimiz gerginlikler zaman

zaman yaywmnlara da yansiyor.”(S. K, 41, TV program sunucusu)

“Calisma ortamlart her kurum igin aym degildir. Teknik alt yapisi ve ofis
ortamlart nispeten daha iyi olan yerel medya kuruluslari olmakla birlikte genel
anlamda fiziki ¢alisma ortamlarimin istenen diizeyde olmadigim belirtmekte fayda
var. Calisma ortamimizi etkileyen en énemli sorunlarin basinda ise ulagim sorunlari

gelmektedir.”(Y.T, 48, TV genel yayin yonetmeni)
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Yerel TV calisanlari, bir meslek alani olarak kitleleri etkileyen TV
kuruluslarinda, icerik iiretilmesi agisindan ¢alisanlarin se¢iminde titizlik gosterilmesi
ve c¢alisanlarin dogru yonlendirilmesi gerektigini diisiinmektedirler. Is ortamlarinda
ekip uyumunun basarinin temel Olgiitii oldugu ifade edilmistir. Konya’da bulunan
yerel televizyonlarda ¢alisanlar, is ortamlar ile ilgili fiziki sartlar ve insan kaynaklari
yetersizligi nedeniyle olumsuz yonde etkilendiklerini belirtmislerdir. Calisma
kosullar1 bakimindan ve mesleki 6zellikleri geregi bir mesai kavrami olmayan yerel
TV’lerde calisanlar, bu sektore yabanci olan yoneticiler ile ¢alismanin olumsuz bir
calisma ortami olusturdugunu belirtmislerdir. Yerel TV’lerde calisanlarin mesai
disinda da mesleki ¢alismalan yiriittiikkleri gézlemlenmistir. Calisanlar, mesai disi
calistirilmalarina ragmen belirli bir caligma saati igerisinde kurumda bulunma
zorunluluklarinin  oldugunu, bu durumun is {retme kapasitelerini olumsuz
etkiledigini ifade etmislerdir. Yerel televizyonlarda ozellikle program ve haber
iireten calisanlar, toplumsal iliski gelistirmek ve yasadiklari bolgeden haberdar
olarak yayin igerikleri olusturmanin 6nemli oldugunu sdylemektedirler. Belirli bir
zaman diliminde is yerinde bulunma zorunlulugunun, bu alanda nitelikli ¢caligmalarin

ortaya ¢ikmasinin oniinde bir engel olusturdugu gozlemlenmistir.

Calisanlar is ortami ile ilgili 6n plana ¢ikan olumsuzlugun temel gerekcesini
yoOnetici tutumlarina baglamakta ve kisitli olan insan kaynaklarinin igin niteligine
gore dogru is alanlarina yoOnlendirilmedigini ifade etmektedirler. Yerel TV’lere
calismak i¢in bagvuru yapanlarin ise uygunluklarinin dikkate alinmadigimi ya da
yoneticilerin yakin sosyal ¢evresinden gelen is bagvurusu taleplerine oncelik verilip
calisandan beklenen niteligin goz ardi edildigini belirtmislerdir. Yoneticiler ile yakin
iligkisi bulunan alaninda uzman olmayan kisi ya da kurumlarca olusturulan program
icerikleri yerel TV caligsanlarinin bile zaman zaman katlanmakta zorluk cektigi
yayinlar haline doniistiigii goriilmektedir. Igerigi ilgi cekici olmayan yayinlarin genel
izleyici kitlesini diisiirmesi sebebiyle nitelikli isler iireten ¢alisanlar, irettikleri
iceriklerin hedeflenen kitleye ulagmadigini belirtmektedirler. Yerel TV’lerde
calisanlar c¢ogunlukla c¢aligma ortami1 ve isyeri iliskileri acisindan kendilerine

yeterince deger verilmedigini belirtmislerdir. Bir televizyon programinin iiretilmesi
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ve yayin akiginda yer bulmasi i¢in, arka planda 6zverili bir ekip ¢alismasinin gerekli

oldugu ifade edilmektedir.

TV yayincilig1 alaninda calisanlar, meslegin temel yeterliliklerine iyi diizeyde
sahip olunmasi gerektigini ifade etmektedirler. Calisanlar, {ilke ve diinya giindeminin
yakindan takip edilmesi gerektigini, bilgi ve kiltir diizeyi agisindan kendilerini
siirekli yenileyen kisiler olmalar1 gerektigini belirtmislerdir. Ayrica bu meslegi icra
edenlerin, RTUK tarafindan belirlenen yayincilik etik ilkelerine bagl bir sekilde
calismalar yiiriitmesi gerektigini diisiinmektedirler. Yerel TV’lerde nitelikli ¢alisan
istthdaminin, maddi yetersizlikler ve yanlis yonetim anlayisi nedeniyle ¢ogu zaman
dikkate alinmadig1 goriilmektedir. Meslekte yeterliligi bulunan, alaninda yetenekli
olan caliganlarin, iyi bir ¢alisma ortami bulamadiklar1 i¢in ve maddi agidan tatmin
olmadiklart i¢in bagli olduklar1 kurumlarda is hayatlarina devam etmedikleri
belirtilmektedir. Yerel TV’lerde sinirli imkan, kosul ve ortamlara ragmen kaliteli
icerik tUretiminde istekli ve yetenekli olan bazi yerel TV c¢alisanlart da, ekip
arkadaglarinda ayni mesleki heyecan1 bulamadiklari i¢in zamanla iiretme isteklerinde
azalma oldugunu belirtmislerdir. Yerel TV’de c¢alisan program yapimct ve
sunuculari, zahmet gerektiren kaliteli bir igerik iiretmek istedikleri zaman teknik
ekip, kameraman ve kurgu-montaj ekibi ile sorunlar yasadiklarini ifade
etmektedirler. Bu durumun olusmasini, ayni kurumda ¢alistig1 ekip arkadaslarinin da
program yapimci ve sunucusu gibi disik {dcretlerle calistiriliyor olmasina
baglamaktadirlar. Konya’da yayin yapmakta olan yerel televizyon calisanlari,
cogunlukla asgari ticret ile istihdam edildiklerini ve bu {icret anlayiginin kurumlarin
biitin birimlerinde c¢aligsanlar i¢cin gecerli oldugunu belirtmislerdir. Calisanlarin
kidemlerine, yeteneklerine ve is liretme kapasitelerine bakilmaksizin, tiim ¢alisanlar -
cok kiiclik farklar olsa da- ayni iicret karsiliginda ¢alisma hayatlarini siirdiirdiikleri
goriilmektedir. Yerel TV’lerde c¢alisanlarin {icretlendirmesi ile ilgili bu anlayigin,
calisanlarin yeteneklerini sergileme konusunda isteksiz hale gelmesine ve is

yerlerinde olumsuz bir ¢alisma ortaminin dogmasina sebep oldugu gézlemlenmistir.

Konya’da bulunan yerel TV yoneticilerinin, c¢ogunlukla kurum

calisanlarindan yetenekli olduklar1 konular disinda da isler iiretmelerini bekledikleri



100

ifade edilmistir. Calismalarda iiretilen isin niteliginden ¢ok kuruma getirecegi maddi
fayda ol¢iit alindigr belirtilmektedir. Yaygin TV kuruluslart ile yerel TV
kuruluslarinin reklam ve pazarlama alaninda farkli calisma prensiplerine sahip
oldugu gorilmektedir. Yerel televizyonun reklam birimi c¢alisanlari, yaygin TV
kuruluslarinin belirlemis olduklari reklam kusaklarinda, reklam yapim ajanslari
tarafindan hazirlanan ve bu kurumlara pazarlanan reklamlar1 yaymladiklarini ifade
etmektedirler. Yaygin TV’lerde yayinci kurulus calisanlarindan pazarlama alaninda
calismalar yapmalarinin beklenmedigi belirtilmistir. Yerel televizyon yoneticilerinin
genel olarak, kurumlarina maddi girdi saglanmasi i¢in neredeyse her personelin bir
ajans c¢aligan1 gibi hareket etmesini bekledikleri ifade edilmektedir. Calisanlar, yerel
TV’lerde program yayimn akisi hazirlanirken —maddi gerekgeler sebebiyle- ¢ogu
zaman onceligin izleyici kitlesinin beklentileri olmadigini belirtmislerdir. Bir kurum
ya da firma tarafindan destekleyicisi bulunan canli ya da paket TV programlarin
yayinlanacagi kusak belirlenirken, izleyici beklentilerini ve igerik kalitesinin yine
aym gerekge ile goz ardi edilebildigi goriilmektedir. Uretilen igeriklere sadece maddi
getiri acisindan bakilmasinin, kaliteli icerik iiretme gayreti i¢inde olan, izleyici
kitlesini artirmay1 isteyen program yapimci ve sunucularinin isteklendirmelerini
olumsuz bir sekilde etkiledigi ifade edilmektedir. Calisanlar, TV programlarinda
stiildyo-dekor caligmalarinin gorsellik agisindan 6nemli oldugunu belirtmekte ve
televizyon kuruluslarinda dekor caligmalari yapan bir birimin olmasi gerektigini
distinmektedirler. Genel olarak Konya’da yayin yapmakta olan yerel TV lerde dekor
caligsmalar1 yapan bir birimin bulunmadigi, bdyle bir birimi olan kurumlarda ise
istenilen kalitede dekorlarin iiretilemedigi gozlemlenmistir. Calisanlar, yerel TV
yoneticilerinin program yapimci ve sunucularina dekor calismalarn ile ilgili
sorumluluk verdiklerini belirtmektedirler. Calisanlar programlarinin 6nemli bir
unsuru olan stiidyo-dekor calismalar1 i¢in destekleyici firma arayisina girdiklerini

ifade etmektedirler.

Yerel TV calisanlari, asli gorevlerinin diginda kendilerinden beklenen birgok
isi yapmak zorunda kaldiklar1 i¢in ¢alisma ortamlarindan memnun olmadiklarini
belirtmektedirler. Calisanlar, kurumlarindaki yonetici tutumlarinin is ortamlarini

olumsuz etkiledigini, is iretme isteklerini azalttigini ifade etmektedirler. Yerel
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TV’lerde islerin {iretilmesi asamasinda ¢ok yogun bir emek harcandigi ama bu
emegin karsilik bulmadigi gozlemlenmektedir. Calisanlar arasinda is ortaminda
yasamis olduklar1 sorunlarmm ¢ofu zaman isleyiste yasanan aksakliklardan

kaynaklandig1 belirtilmektedir.
3.9.2. Yerel Televizyonlarda Mali ve Teknik Imkanlar

Bir kurulusun mali ve teknik imkanlarinin, kurulduklar1 bolgenin sosyal ve
ekonomik kosullari, bolgelerinde bir eksikligi tamamlamalar ve ulasmak istedikleri
hedefler ile dogrudan iliskili oldugu goriilmektedir. Televizyon yayinciligi yapan
kuruluglarin, ¢ogu zaman bir ekonomik beklentiden ziyade, egemen giiclerin
beklentilerine hizmet eden bir iletisim aract oldugu ifade edilmektedir. Televizyonun,
her tiirde haber ve program formatini gelistirebilen bir iletisim araci olma 6zeligi ile
toplumun biitiin sosyal smflarinin ilgisini ¢ekebildigi goriilmektedir. Ozellikle
cinsellik, saldirganlik ve merak uyandiric1 tiirden program ve diziler ile insan
duygularint etkiledigi, izlenme kaygisi ile bazi toplumsal degerleri hice sayan bir
medya organi haline geldigi gdzlemlenmistir. Ozellikle uydu yayinciligi sayesinde,
ilk yillarda tek bir kanaldan birg¢ok igerigi sunan televizyon kanallarinin yaninda
tematik kanallarin ¢ogalarak izleyiciye olduk¢a genis bir se¢me alanmi tamidigi
belirtilmektedir. Spor, eglence, miizik, haber ve toplumun ilgisini ¢ekecek daha
bir¢ok alanda televizyon kanallar1 kurularak toplumun tiim kesimlerine ulagilmaya

calisildig goriilmektedir.

Televizyonun, iretilen igeriklerin ve program formatlarinin hizla tiiketildigi
ve izleyiciye daima kendini yenilemis bir halde ulasma zorunlulugunu tizerinde
tasiyan bir iletisim araci oldugu belirtilmektedir. Fakat program ve icerik iiretimi i¢in
cok yiiksek maliyetlerin ortaya ¢ikabildigi ifade edilmektedir. Sonug¢ olarak medya
sahipliginin, yine egemen siyasi ve iktisadi gili¢lerin glidiimiinde oldugunu
goriilmektedir. Televizyonun toplum {izerinde bir tiiketim kiiltiirii olusturma ¢abasi
aslinda varligimi devam ettirebilme amacinin bir {riinii olarak belirtilmistir.
Televizyonun, belirli yasal diizenlemelerle kontrol edilmeye c¢alisilan bir iletisim
arac1 gibi goriinse de, siyasi otoriteye hizmet etmek durumunda kalan ve basin

Ozgurligiiniin gerektirdigi anlayis1 gerceklestirmekte zorlanan bir iletisim araci
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oldugu goriilmektedir. Yaygin TV kuruluslart ve yerel TV kuruluslarimin genel
olarak benzestigi en 6nemli noktanin bir diinya goriisiine veya bir siyasi otoriteye
hizmet etmesi olarak ifade edilmistir. TV kuruluslarinin izleyicilerin ilgisini
cekebilmek ve daha kaliteli yayinlar ulastirabilmek igin, teknik agidan da kendilerini
yenilemek durumunda kaldigi goriilmektedir. TV lerin izleyici kitlesini arttirmak ya
da var olan kitleyi korumak icin mali ve teknik agidan yatirim yapmak zorunda
kaldig1 ifade edilmektedir. Konya’da yayin yapmakta olan yerel Televizyon
calisanlari, mali ve teknik acidan kurumlarimi yeterli bulmadiklarimi ifade
etmektedirler. Bu baglamda goriismelerden elde edilen yanitlar ¢ogunlukla benzerlik

gostermektedir. Bu baslik altinda arastirmanin nitel verileri yorumlamastir.

“Yerel TV’ler mali ve teknik alt yapisiyla alakali sunlar: soyleyebilirim;
televizyon yoneticileri mali a¢idan iyi durumdalarsa ve personellerinin ¢alisma
kosullarimi onemsiyorlarsa yatirim yapiyorlar ama durum béyle degilse kurumlar
kendi sartlariyla ayakta kalma savasi veriyor. Bunu Konya'da 2 televizyon arasinda
gorebiliyoruz. Calistigim kurum diger TV kanalina gore teknik altyapr bakimindan
cok daha iyi ama daha da iyi olabilir. Insan kaynagim da géz éniine almaliyiz.
Sadece teknikle olmaz bu is kalifive insanin da olmasi. Mesela bizim yillardr
konustugumuz bu binaya yapilan yatirim yerine teknik altyapi olusturulsa daha iyi
olurdu. Ama yoneticilerin gahsi egolarint tatmin etme ¢abalari yiiziinden teknik
altyapiya harcanmasi gereken kaynaklar gereginden fazla biiyiik olan bir binaya
aktarilmis oldu. Sen ne kadar teknik altyapr olusturursan olustur o pahali
kameralarin karsisinda yayinlarda kaliteli isler ¢ikaracak olanlar program yapimci
ve sunucularidir. Gergegi kaliteli bir sekilde aktaracak olan, akli maddi zorluklarla
mesgul olmayan, durusuyla, konusmasiyla bunu aktaracak bir insan yoksa o kamera
boslugu ¢eker sadece. O yiizden tekneye yatirim ya da cihaza yatiruim énemli ama
insana yatirim ¢ok daha onemli. Ve bunu da yeterli sayida ¢alisan ile teknik agidan
son teknolojiye uygun cihazlarla saglayabilir icerik iireticileri.”(A.S, 45, TV

program Sunucusu)

Belirli bir diinya goriisii ve siyasi hegemonyayi temsil etmek amact

dogrultusunda kurulan yerel TV’lerde, ekonomik beklentiden ziyade dzellikle yerel
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TV yoneticilerinin “Medya patronlugu” statiislinii koruma istedikleri, ¢alisanlarin is
kosullarinin ikinci plana itilmesine sebep oldugu goriilmektedir. Konya’da bulunan
Yerel TV kuruluslarinin yonetim kurulu {iyelerinin ¢ogunlukla medya sektoriiniin
disinda, kendi mesleklerini icra eden, sahsi isletmelerinden yeterli mali kazang elde
eden kisilerden olustugu ifade edilmistir. Dolayistyla yonetimlerini yiirittiikleri
kurumun ekonomik getirilerine dncelik verilmemesinin mali ve teknik imkanlar

olumsuz etkiledigi goriilmektedir.

“Mali ve teknik ac¢idan teknolojiye yetismek bu zamanda ¢ok zor. En
basitinden reji ile ilgili ya da diger birimler ile ilgili bir otomasyon alyyorsun ama
omrii uzun olmuyor aldigin bu teknik alt yapinin. Ciinkii iletisim almnda, yayincilik
alanminda teknoloji ¢ok hizli ilerliyor. Kit imkanlara sahip olan yerel TV lerin teknik
altyapilart olusturmalart olduk¢a zorlaswyor. Yani bu meslek her zaman yenilik
istedigi i¢in ozellikle yerelde imkanlar geregi yapilamiyor.”(A.Y, 61, TV Reji

sorumlusu)

“Yerel TV lerin biiyiik bir ¢cogunlugu mali ve teknik a¢idan simirli kaynaklara
sahip. Yerel televizyonlar ulusal televizyon aglarina kiyasla daha kiigiik biitcelerle
calistiklart icin mali ve teknik agidan daha karmasik bir tabloya isaret
ediyorlar.”(C.U, 38, TV haber sunucusu)

“Mali ve teknik acidan yerel televizyonlar, gerekli imkanlara sahip degildir.
Calisanlar, yerel televizyonlarin mali ve teknik olarak giiclendirilmesi gerektigini

diisiinmektedir.”(M.E, 32, TV program sunucusu)

“Yerel Televizyonlar mali ve teknik a¢idan kesinlikle yeterli imkdnlara sahip
degil, Teknik agidan bir¢ok yeniligi takip edemiyoruz. Ciinkii dijital tiriinler ¢ok
pahali, cihaz yenilendigi zaman rejiyi degistirmek gerekiyor. Bu sebeple olmasi

gereken teknik alt yapiya sahip olamiyoruz. ”(S.K, 41, TV program sunucusu)

“Hem mali hem teknik acgidan yerel medya énemli sorunlarla yoluna devam
etmektedir. Bir tiirlii kurulamayan gelir gider dengesi, ozellikle uydu yaymni yapan

kanallarin agir uydu ticretleri ve personel giderleri hatiri sayilir bir mali yiik
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getirmektedir. O bakimdan yerel medya yeterli mali ve teknik imkdanlara sahip

degildir.”(Y.T, 48, TV genel yayin yonetmeni)

Yerel televizyonlarin mali ve teknik imkanlar1 ile kurulduklari sehirlerin
ekonomik biiytikliikleri arasinda dogru bir oranti oldugu goriilmektedir. TV
kuruluslarint ayakta tutan en énemli unsurun izleyici kitlesi oldugu belirtilmektedir.
Calisanlar, hedeflenen izleyici kitlesi olugsmamissa icerik tiiretme konusunda
kendilerinde isteksizlik olustugunu ifade etmektedirler. Hedeflenen izleyici oranina
ulasilamamasindan dolayi, yoneticilerin daha kaliteli yayinlar i¢in gerekli teknik
altyapiy1 yenileme geregi duymadiklar1 goriilmektedir. Yerel TV ¢alisanlari, yaygin
TV kuruluslart ya da bu meslegi icra edenlerin ifadesi ile ‘Istanbul Medya’sinin,
kurulduklart ilin stratejik onemi ve ekonomik giicli sayesinde, yerel televizyonlara
oranla oldukga iyi bir mali ve teknik altyapiya sahip oldugunu belirtmektedirler.
Yerel televizyonlarin biliyiikk bir ¢ogunlugunun mali ve teknik acidan yeterli
imkanlara sahip olmadigi1 goriilmektedir. Yerel televizyonlarin mali ve teknik a¢idan

yasamis olduklar1 sorunlarin sebeplerini birkag baglik altinda toplamak gerekirse:

* Yerel televizyonlara yaymn yaptiklari bolgede yeterince ilgi

gosterilmemesi
» TURKSAT’a 6denen yiiksek uydu kiralari
* Yerel TV lerin gelir kaynaklarindaki diisiisler
* Teknik cihazlarin yiiksek maliyetli olmasi
" Yoneticilerin mesleki bakimdan yetersiz olmasi

» Kuralsiz ve denetimsiz bir sekilde agin1 genisleten sosyal medyanin yerel

TV’lerin reklam gelirlerini etkilemesi

Yerel televizyonlarin temel mali kaynaklarimin, reklam ve yayimnlardan elde
edilen gelirlerden olustugu belirtilmektedir. Yerel TV’lerin mali kaynaklarinin
onemli bir kismin1 yayin yaptig1 bolge ya da sehirden sagladigi goriilmektedir. Yerel
televizyonlarda diger mali kaynaklarin, biit¢esel olarak énemli bir yere sahip olmasa

da; ulusal kamu spotlari, ajanslar tarafindan gonderilen ulusal reklamlar ve insani
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yardim dernegi vb. nitelikte hizmetler sunan kuruluslardan elde edilen gelirlerden
olustugu ifade edilmektedir. Konya’da bulunan yerel TV’lerin gelirlerini artirmak
i¢cin kurumlarinda reklam danigmanlari istihdam ettikleri gozlemlenmistir. Calisanlar,
bu alanda ¢aligmalar yiiriten kisilerin genel olarak kurumsal reklamcilik
anlayisindan uzak oldugu belirtilmektedir. Mevcut yerel TV’ler igerisinde,
bilinyesinde kismen kurumsallagabilmis bir reklam ajansi bulunan -bir Yerel TV
disinda- ajansi bulunan televizyon olmadig1 goriilmektedir. Reklam danigsmanlarinin,
daha ¢ok reklam kusagi pazarlamanin disinda profesyonel reklamcilik konusunda
yetersiz kaldiklar ifade edilmistir. Reklam danigsmanlarinin daha ¢ok kurum ya da
firmalar ile kurduklar ikili iligskiler ve reklam piyasasinda edinmis olduklar1 sosyal
cevrelerini kullanarak ¢aligmalarini yiiriittiikleri goriilmektedir. Yerel TV lerde genel
olarak reklam filmi yapimlari i¢in gerekli mali ve teknik altyap:r bulunmadig: igin,
nitelikli reklam icerikleri iiretme konusunda yetersiz kaldiklar1 gdzlemlenmistir.
Nitelikli reklam yapimi konusunda yasanan sorunun reklam verenlerin beklentilerini
karsilamadig1 ifade edilmektedir. Yerel televizyonlarda iiretilen reklam filmlerinin,
izleyici kitlesi iizerinde istenilen etkiyi olusturmadigini belirtilmistir. Yerel TV
reklam biriminde ¢alisanlar, firma ya da kurumlarin tanitim i¢in ayirdiklari bilitceden

yeterince pay alamadiklarini ifade etmektedirler.

Yerel TV calisanlari, yoneticilerin; kurumlarinda calisan insan kaynaklarinin
mevcut i tecriibelerinden, sektor becerilerinden yararlanip etkili yapim ve
organizasyon ajanslart olusturabilme imkanina sahip olduklarini belirtmektedirler.
Calisanlar, kurumlarinda bulunan bu alanda c¢alisan nitelikli insan kaynaklarindan
yeterince yararlanilmadigini ifade etmektedirler. Is ile ilgili dogru bir planlama
yapilirsa, yerel TV kuruluslarinin bulunduklari sehir ya da bolgede diizenlenen cesitli
organizasyonlar1  gerceklestirilebilecegini  belirtmektedirler. Calisanlar, resmi
kurumlar ve ekonomik olarak giiclii olan 6zel sektdr kuruluglar tarafindan diizenli
olarak gergeklestirilen fuar, konferans, konser vb. organizasyon ¢alismalarinin yerel
TV’ler onciiliinde gergeklesmesi gerektigini belirtmiglerdir. Bu durumda yerel
televizyonlarin, gelir kaynagi olusturma ve ticari etkilesimlerini arttirarak ekonomik

biliyiime saglayabilecekleri ifade edilmistir.
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I¢inde bulundugumuz zaman diliminde sosyal medyanin hizla biiyiimesinin
ve toplum iizerindeki etki giiclinii artirmasinin TV vyayinciligina olan ilginin
azalmasina sebep oldugu goriilmektedir. Yaygin ve yerel TV kuruluslari, izlenme
oranlarindaki diislislin bir sonucu olarak reklam getirileri agisindan olumsuz manada
etkilendiklerini belirtmislerdir. Sosyal medya tanitimlarina oranla TV reklam yapim
ve yayin maliyetlerinin yiiksek olmasi sebebiyle daha diisiik biitceli, erisimi

Olciilebilen sosyal medya alanindaki tanitimlarin tercih edildigi goriilmektedir.

Yerel televizyon calisanlari, yaygin TV kuruluslarinin ekonomik olarak giiclii
holding ve kuruluslara ait oldugu icin ya da bu ticari kuruluslarca desteklendikleri
icin yerel TV’ler kadar mali ve teknik problem yasamadigini belirtmektedirler. Yerel
televizyon calisanlari, yapilan goriismelerde mali ve teknik agidan olumsuzluklar
yasadiklarini belirtmisler ve bu durumun giderilebilecegini ifade etmislerdir. Yerel
TV yoneticilerinin ek kaynak saglamalari gerektigini belirten c¢alisanlar, bu
kaynaklarin yayincilik disinda ekonomik getiriler saglayacak is alanlar1 olusturmakla
miimkiin olabilecegini diisiinmektedirler. Yayin ve reklam gelirlerinde diistislerin
online ge¢cmenin, Ozellikle yerel TV yoénetimlerinin uzak hedefleri arasinda olmasi
gerektigi belirtilmistir. Teknolojinin hizla gelistigi belirten calisanlar, medya ve
medya igerikleri anlayisindaki degisikliklerin toplumun bu alandan beklentilerini
farklilastirdigini ifade etmektedirler. Sosyal medyanin, insanlarin medya igerigi
tercihleri {izerinde etkili oldugu belirtilmektedir. Mevcut toplumsal anlayis
icerisinde, sartlara uyum saglamanin kit imkéanlarla ayakta kalmaya calisan bu
kurumlar i¢in oldukca zor hale geldigi goriilmektedir. Yerel TV ¢aligsanlart yakin
planda mevcut ekonomik getirilerin arttirilmasina yonelik calismalar yapilmasi

gerektigini belirtmislerdir.

Bu basghk altinda olusan ortak kanilar1 birlestirdigimizde yerel TV
calisanlarinin, mali ve teknik ag¢idan daha 1iyi sartlarda c¢alismak istedikleri
goriilmektedir. Kurum yoneticilerinin mevcut kaynaklari 1yi kullanamadiklari, teknik
altyap1 yatirimlar1 yerine bina, bahge diizenleme, ofis vb. getirisi olmayan yatirimlari
tercih ettikleri belirtilmektedir. Yerel TV’lerde hala eski yaymcilik ve reklam

pazarlama anlayisinin hakim oldugu goriilmektedir. Mali ve teknik altyapiya
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yeterince Ozen gosterilmemesi sebebiyle kaliteli igerikler olusturulamadigi icin

izleyici kitlesinde azalmalarin yasandig: ifade edilmektedir.
3.10. Televizyon Yayincihiginin Gelecegi ve Toplumsal Etkisi

Geleneksel medya araglarinin bir iletisim aract olarak Onemini yitirmeye
basladig1 goriilmektedir. Geleneksel medya icerik saglayicilari, medya kuruluslari ve
bu kuruluslarla iligkili olarak varligini1 devam ettiren kuruluslarin ekonomik olarak
kiicilmeye giderek istihdam alanlarini daralttiklar1 gozlemlenmistir. Geleneksel
medya araglarinin yaymlarimi ya da yayimlarini ulastirdiklar1 alana gbre yaygin ve
yerel medya olarak ayrildig1 goriilmektedir. Bir iletisim araci olarak gorsel ve isitsel
medyanin kitleler iizerinde olduk¢a 6nemli oldugu goriilmektedir. TV lerin 6zellikle
yayin faaliyetlerine bagladigi ilk yillarda toplumsal degisim ve donilisiim iizerinde
son derece etkili oldugu bilinmektedir. Ozel TV yaymeciliginin basladig ilk yillardan
itibaren yaygin yayin yapan TV’lerin paralelinde yerel televizyonlarinda kurulmaya
baslandig1 ve kurulduklar bolgelerde etkili bir iletisim organi olarak yayinlarim
kurulduklart bolgede smirlart  belirlenmis bir noktaya kadar ulastirdiklart
goriilmektedir. Yerel TV’lerin 6zellikle yayincilik anlayisi, aktarilan icerikler ve
kitleler tizerindeki olumsuz etkisi agisindan yaygin TV’lerden farkli bir yap: arz
ettigi ifade edilmektedir. Yaygin yayin yapan televizyonlar izlenme kaygis1 ugruna

etik ve ahlaki yayincilik anlayisindan uzaklasabildigi gozlemlenmistir.

Yaygin medya ile yerel medya yapisal kosullar1 ve ¢alisma sartlari agisindan
karsilagtirildiginda yerel medyanin zor bir donemde oldugu goriilmektedir.
Glinlimiizde insanlarin iletisim tercihlerinde, karsilikli etkilesime dayali olan internet
tabanli yeni medyanin etkili oldugu gozlemlenmektedir. Arastirmanin bu bdliimiinde
TV vyaymnciliginin gelecegi, yerel TV’lerin bulunduklar1 bolgeye olan etkisi
sorularina verilen yanitlar ile calisanlarin duygu ve diisiinceleri ekseninde nitel
veriler yorumlanmaya ¢alisilmistir. Caligsanlar ile yapilan goriismeler neticesinde elde

edilen bilgiler genel olarak benzerlik gostermektedir.
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3.10.1. Konya’da Bulunan Yerel Televizyonlarin Bolgeye Etkisi

Diinyada ve iilkemizde 6zel TV yayincilig1 alaninda faaliyet gésteren yaygin
TV kuruluslarinin ¢ogalmaya basladigi ilk yillardan itibaren bolgesel bir ihtiyag
olarak yerel TV kuruluslarinin da paralel bir bicimde yayginlasti§i goriilmektedir.
Karasal yayinciliginin oldugu ilk yillarda Yaygin TV kuruluslarina gére daha kisitlt
bir alana yayinlar aktaran yerel TV kuruluslari bulunduklar1 bolgelerdeki etki

alanlarinin zamanla genisledigi ifade edilmistir.

Yerel medyanin, faaliyetlerini yiiriittigli il ya da bolgenin kamusal, sosyal ve
politik acgidan diislince diinyasinin insasinda onemli bir araci durumunda oldugu
belirtilmektedir. Yerel medya kuruluslarinin bulunduklar1 bdlgeye dair izlenimlerin
olusmasi ve faaliyette bulundugu bolgede insanlarinin yerel medyaya kars1 giiven ya
da gilivensizliginin olusmasinda oldukca etkili oldugu gdzlemlenmistir. Yerel
medyanin kuruldugu boélgedeki toplumun nabzini tutmada, toplumsal faaliyetleri ve
giincel gelismeleri detayli bir bigimde aktarmada yaygin basindan daha etkili oldugu
ifade edilmektedir. Yerel medyanin faaliyet gosterdigi bolgede saglamaya galistig
givenin ve istikrarin olusup olugsmamasinda bir¢ok faktoriin etkili oldugu
belirtilmistir. Ozellikle yerel medyanin yapisal sartlar;, calisma kosullari, belirli
alanlardaki sinirliliklar1 ve sorunlart bu kuruluglara karsi toplumsal giivenin ingasinda

onemli faktorler olarak 6ne ¢ikmakta oldugu belirtilmektedir(Sen,2020: 18).

Calismanin  bu bolimiinde ¢alisanlara, Konya’da bulunan yerel
televizyonlarin yayin yaptiklart bolgeye olan etkisi sorusu sorulmustur. Yerel
TV’lerin bulunduklar1 bélgeye sosyal, kiiltiirel ve siyasi agilardan etkileri ile ilgili

calisanlarin duygu ve diisiinceleri ekseninde nitel veriler yorumlanmastir.

“Simdi uydu yaymi iizerinden diinyamin her yerine ulasabilen Kon TV
bélgesel yayin yapan bir TV olarak kuruldugu icin I¢ Anadolu Bélgesi televizyonu
gibi algilamir ve bélgede oldukca etkilidir. Aksaray’'in, Nevsehir’in ve I¢
Anadolu’daki diger sehirlerin haberi gelir. Bu etkiyi siyasi, sosyal, kiiltiirel a¢ilardan
ve daha bir¢ok agidan degerlendirebiliriz. Yerel TV ler her noktaya dokunur. Bizim

vaptigimiz is haber vermek, duyurmak, kamuoyunu bilgilendirmektir. Yani kamu da
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hizmet verir ama memur oniindeki kagitlar kadar hizmet verir. Biz her alanda hizmet
vermekteyiz, programcist program yaparak habercisi haber yaparak, reklamcisi
reklamini duyurarak hizmet verir. O yiizden Anadolu televizyonu olmak Anadolu’ya
ulasmak ¢ok onemli bir seydir ve biz bunun bilincinde hareket ediyoruz. Yerel TV ve
radyolar, Anadolu’nun sesidir; bir koye ulagmak uzak bir kéyde bir insanin ¢itir ¢itir
vanan sobasinin yaninda seni dinliyor olmasi, o sesi duymasan bile orada oldugunu
biliyor olmak ne kadar giizeldir degil mi? O yiizden Anadolu ¢ok onemlidir, Anadolu
tilkenin kalbidir. Ashinda biz de tam Anadolu’nun kalbinde yayin yapan bir
kurulusuz. Kamu ve siyaseti de etkilemektedir yerel TV’ler, mesela bir yerel
yoneticiyi belirleme, yerel yometiciyi se¢me, bir ilin idari amirlerini denetleme,
olumlu ya da olumsuz agidan haber yapma gibi. Siyaseten toplumu yonlendirme
agisindan ¢ok etkilidir. Mesela Bir 6gretmenin ya bir saglik ¢alisan: siddet olay: gibi
haberleri en dogru seklide haber servisi noktasinda biz oncii oluyoruz. Buradan
giindem ile ilgili bir riizgdr estirirsin, her yerden bunun etkisi duyulur, siyaseten de
boyledir, biliyor musun? Burada ki bir siyasetcinin etkisi ¢ok daha onemlidir.
Buradaki yerel yonetimin, yerel siyasetcinin, milletvekilinin durusu bile her seyi
degistirir. Yani yerel medyanmin etkilesim giicii sayesinde kamu idarecileri ve yerel
yoneticiler de tabiri caizse daha temkinli adimlar atmak durumunda kalir. Yerel
TV ler, iizerlerindeki siyasi baski nedeniyle cogu zaman gergekleri tiim agikligryla
ifade edemese de bir giic olarak dengeleri degistirebilir.”(A.S, 45, TV program

Sunucusu)

“Yerel TV ler yayin yaptiklar: bélgede elbette ¢cok énemli bir etkiye sahiptir.
Her seyden once yayin yaptigr bolge halkiyla daha gii¢lii bir bag kurmaktadwr. Bu da
izleyiciyi daima giincel tutar. Yerel televizyonlar toplumsal sorunlarda farkindalik
olusturma konusunda oldukca etkilidir. Bolgenin kiiltiiriine, tanitimina ciddi katkida
bulunur. Fakat bu etki giiciiniin artirtlmasi noktasinda; yaywn kalitesi, icerik
giincellemesi, izleyici taleplerine yanit verme konusundaki ¢abanmin ¢ok onemli

oldugu unutulmamalidir.”(C.U, 38, TV haber sunucusu)

Yerel TV’lerin toplumsal birikimini aktarma konusunda 6nemli bir iletigim

aract oldugu goriilmektedir. Calisanlar yerel TV lerin, sosyal ve siyasi agidan bir
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kamuoyu olugmasini sagladigini, bolgelerindeki spor, sanat, kiiltiiriin gelismesinde
onemli katkilar sunan yayin kuruluslar1 oldugunu belirtmektedirler. Konya’da yayin
hayatim1 siirdiiren yerel TV kuruluslarmin bir kisminin kurulduklari ilk yillarda
sadece bulunduklari sehirde yaymlarmi siirdiirdiikleri goriilmektedir. Karasal
yayimnciligin oldugu bu donemde Kon TV’nin bdlgesel bir televizyon olarak
kurulmus ve I¢ Anadolu Bolgesi’nin tamamina yayinlarini ulastirdigi belirtilmistir.
Kon TV’nin sadece bulundugu sehirde degil tiim bolgenin siyasal dengelerinin,
sosyal ve Kkiiltiirel yapisinin insasinda onemli bir rol oynadigi ifade edilmistir.
Giliniimiizde yerel TV’lerin uydu yayini iizerinden diinyanin her yerine yayinlarini
ulastirabilmesinin énemli bir gelisme olarak belirtilmistir. Calisanlar, yerel TV lerin
yurt disinda yasayan vatandaglarimiza, sehir ve bolgelerinde yasanan gelismeleri ve
yerel kiiltiirii aktarmasini toplumsal acisindan gerekli bulduklarini belirtmektedirler.
Yerel TV kuruluslarinin bdélgede yasayan halkin kolayca ulasabilecegi, sesini

duyurabilecegi ortak bir etkilesim noktasi oldugu ifade edilmistir.

Calisanlar yerel televizyonlarin, yaymlarini ulagtirdiklar alandaki sosyal ve
kiiltiirel yapryr yansittigini, bir bolge veya sehrin sesi olma ozelligi tasidigini
belirtmektedirler. Bu durumda 6zellikle kiiltiirel zenginligin ve cesitliligin yogun
oldugu tilkemizde kiiltiiriin yasatilip, gelecek kusaklara aktarilmast noktasinda bir araci
olan yerel TV’lerin 6nemli oldugu goriilmektedir. Yerel televizyonlarin kurulduklar
bolgede bir haber kaynagi olarak en giivenilir kaynak oldugu ifade edilmistir. Yaygin
TV kuruluslariin 6zellikle Anadolu’da yasanan gelismeleri daha ¢ok ajanslar araciligi
ile duyurduklart belirtilmistir. Yerel TV c¢alisanlart illerinde ya da boélgelerinde
yasanan tiim gelismelere bizzat tanik olduklarini, bu gelismelerin takipgisi olduklar

icin daha genis bir saha arastirmasi siirdiirdiiklerini ifade etmektedirler.

Yerel TV calisanlar, yaygin TV kuruluslarinin yerel siyasi gelismeleri daha
ylizeysel olarak islediklerini belirtirmiglerdir. Bu a¢idan yerel siyasetin
sekillenmesinde, politikalarin belirlenmesinde yerel medyanin olduk¢a ©Onemli
oldugunu ifade etmislerdir. Yerel TV’lerin kurulduklar1 boélgelerde bulunan kamu
yoneticilerinin yapmis olduklari calismalarin halka duyurulmasi adina 6nemli bir

amaci ustlendigi goriilmektedir. Calisanlar yerel televizyonlarin, bulunduklar
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sehirlerde yerel yonetimleri toplum yararina denetleyen bir mekanizma islevini

iistlendigini ifade etmektedirler.

Calisanlar, yerel televizyonlarin bulunduklari sehir ya da bolgenin tanitimina
da oldukca onemli katkilar sundugunu belirtmektedirler. Bir sehrin ya da bir
bolgenin tarihi ve turistik mekanlarinin en ince ayrintisina kadar tanitilmasinda yerel
TV’lerin etkili oldugu ifade edilmektedir. Yerel TV lerin bolgelerindeki toplumsal
ve kiiltiirel zenginlikleri detayli bir bi¢imde gezi programlari vasitasiyla aktardiklar
belirtilmistir. Bu igerik tiirlinde yaymlanan programlarin, bolge insan1 i¢in ve genel
izleyici i¢in bir yerel gezi kilavuzu oldugu ifade edilmektedir. Calisanlar, yerel
televizyonlarin bulunduklari yerde toplumsal bir hareketlilik olusturdugunu, 6zellikle
sehirde gergeklestirilen onemli organizasyonlarin duyurulmasinda etkili bir rol
istlendigini belirtmislerdir. Ayrica bir ilin idari veya mahalli yonetimince sehir
insani 1ilgilendiren duyurularinin yapilmasinda yerel TV’lerin 6nemli bir roli
oldugu goriilmektedir. Yerel TV calisanlari, yasadiklar1 sehirdeki tim olay ve
gelismelerin dncesi ve sonrasindaki siirecleri detayli bir sekilde takip ettiklerini,
boylece toplumun agik bir bigimde bilgilendirilmesini sagladiklarini ifade

etmektedirler.

“Su bir gercektir ki; yerel televizyonlar, bulunduklar: sehir ve gevre illerden
hatta uydu aracilig ile yayinlarini ulastirtyorlarsa Tiirkiye 'nin dort bir yamindan ve
pek ¢ok iilkeden ciddi manada takip edilmekte ve yeni izleyiciler kazanmaktadir.
Kisiler kendi memleketinden sosyal ve kiiltiirel izler bulabilecekleri programlar
takip etmekte ve ozellikle kendi memleketleri ile ilgili haberleri yerel kanallardan

daha ¢ok izlemektedirler.”(E.S.A, TV program sunucusu)

“Yerel TV’ler  basarisi  oraminda  yerel  diistinmeyip,  kendini
smrlandirmamissa ve yayin hayatini istikrarli bir sekilde siirdiirmiisse, hedef
kitlesini belirler ve istikrart onu hedef kitlesini hep elinde tutmasina imkan saglar.
Izleyici, yasadigi kentle ilgili haberi en dogru sekilde yerel kanaldan alacagini
biliyorsa, o kanal her daim evlerde ilk tercih edilen kanal olur. (K. A, 48, TV haber

programi Sunucusu)
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Calisanlar, yasadiklar sehirdeki yerel TV izleyicilerinin tercihleri noktasinda
calistiklar1 kurumlara olan giivenin belirleyici oldugunu ifade etmektedirler. Yerel
TV’lerde haber yaymlariin ve haber igerikli programlarin daha yogun bir sekilde
takip edildigi gozlemlenmistir. TV’lerin izleyici hedef kitlesini belirlemesinde
kurulus amacinin etkili oldugu goriilmektedir. Yerel TV’lerin daha ¢ok yayin
yaptiklar1 bolge insaninin ilgisini ¢ekebilecek igerikler iirettigi gézlemlenmektedir.
Bu sayede hem mevcut izleyici kitlesini korumaya calistiklar1 hem de bu izleyici
kitlesini arttirmak igin yerel igerikli haber ve programlara Oncelik verdikleri
goriilmektedir. Ayrica yerel TV’lerin igerik ve yaymlarin aktarilmasinda,
kurulduklar1 bolgede yasayan insanlarin toplumsal hassasiyetlerini goz Oniinde

bulundurduklar: belirtilmektedir.

“Yerel televizyonlar, yaymn yaptiklart bolgede énemli bir etkiye sahiptir.
Calisanlar, yerel televizyonlarin bolge halkimin haber alma, bilgilendirme ve
eglendirme konusunda onemli bir rol oynadigint diisiinmektedir. Yerel televizyon
calisanlart her ne kadar mesleki acidan zorlu kosullarda calissa da, cesitli
sorunlarla miicadele etse de bolgelerinde ozverili bir sekilde icerikler aktarmakta,
sosyal ve kiiltiirel agidan bir etkilesim saglamaktadir. Calisanlar, mesleki anlamda
daha iyi bir ¢alisma ortami, daha fazla hak ve ozgiirliik talebinde bulunmaktadir.

"(M.E, 32, TV program sunucusu)

“Yerel televizyonlar yayin yaptiklari bolgede ¢ok etkilidir. Ciinkii insanlar
genel anlamda kendi bolgelerinin kendi illerinin ilgelerinin haberlerini genel icerikli
yaymn yapan ulusal ve uluslararas: kanallardan takip edemezler. Konya érneginde
yvola ¢ikacak olursak; ulusal medyada Konya ile ilgili haftada bir veya iki tane haber
¢tkar ama bu Konya’'da haber olmuyor anlamina gelmez. Konya haberi de ya biiyiik
bir trafik kazasi olacak ki ¢iksin veya ¢ok biiyiik bir adli olay, adaletle ilgili yani.
Yani asayisle ilgili bir mesele olursa Tiirkiye'nin de diinyanin giindemine girer. Onun
disinda ulusal veya uluslararasi giindeme girmez ama Konya’'da veya Tiirkiye nin
herhangi bir ilinde veya diinyanin herhangi bir noktasinda o kadar ¢ok haber olusur
ki. Buralarda da hayat devam ediyor. Buralarda da belediyeler ¢calistyor. Buralarda

da insanlarin bir¢ok sorunu var. Bunlar: kim dile getirecek? Tabi ki yerel kanallar.
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Zaten yerel kanallar, yerel gazeteler veya yerel internet haber siteleri bunlart tespit

edip ortaya ¢tkarmak amaci ile kurulmustur. ”(N.B, 54, TV genel koordinatérii)

“Yerel televizyonda ¢alisanlar demek, bélge halkimin ¢ocugu kardesi abisi
ablas1 olmak demektir. Halkin igindedirler ve bolge halki ile iletisimleri ¢ok daha
sicak ve aktiftir. Bundan dolayi, ekrana ¢ikan yiizler veya kamera arkasinda olanlar
aslinda bolgenin bir nevi soézciisiidiir. Bolge halkinin modiiler bir yapisi, yerel
televizyonda mevcuttur. Halk da bunu gayet iyi bilir ve yerel televizyonlart mutlak
stki takip eder. Iletisimini eksik etmez. “-Cay i¢cmeye ugradik” diye ¢cikip gelen
izleyiciler vardir mesela. Yerel televizyonlar, o sehrin veya bélgenin sesidir, sehrin
takiminin  savunucusudur, halkin neyi neden istedigini bilendir.”(R.Z, 39, TV

program Sunucusu)

Yerel televizyonlarin, bolge halkinin yasadiklar1 yerde olan gelismelerden
haberdar olmasini1 saglama konusunda onemli bir rol oynadigi belirtilmektedir.
Glinlimiizde insanlarin iletisim tercihleri ve habere ulagsma kaynaklarinda degisiklik
olsa da yerel TV’lere bir haber kaynag1 olarak giiven duyuldugu belirtilmektedir.
Toplumun, basin-yayin kuruluslart ile karsilagtirlldiginda denetimden uzak bir
iletisim alan1 olan internet ve sosyal medya paylasimlarinda yer alan haber ve
iceriklere daha az giiven duydugu goriilmektedir. Yerel TV lerin haber yaparken bir
ekip calismasi gergeklestirdikleri, haber ile ilgili kurum ve kuruluslardan teyitler
aldiklar1 ve sorumlu bir yayincilik anlayisina sahip olduklart gézlemlenmistir. Ayrica
yerel TV’lerin haberin kaynagina ulasma konusunda titizlikle ¢aligmalar yiiriitmekte
olduklar1 ve haberi kaynagindan aktardiklar1 goriilmektedir. Yerel TV’lerde haberler
yapildiktan sonra, haber metninin ilgili birim midiirli tarafindan incelendigi ve son
olarak TV genel yayin yonetmeninin onayima sunuldugu goézlemlenmistir. Yayinci
kurulusun idari personeli tarafindan denetimi yapildiktan sonra yayimlanan

haberlerdeki hata oraninin oldukg¢a az oldugu goriilmektedir.

Calisanlar, yerel TV’lerin yayin yaptiklar1i bolgeyi ilgilendiren haberleri
liretme ve yayinlarinda yer verme agisindan yaygin TV’lere gore daha etkili
oldugunu ifade etmektedirler. Yaygimn TV’lerin haber kusaklarinda ¢ok onemli

olaylar disinda bolgeyi ilgilendiren haberlere yeterince yer vermedikleri ifade
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edilmistir. Yerel TV’lerin bulunduklar1 bolgede yasanan tiim gelismeleri oldukca
detayli ve daha genis zaman diliminde izleyicilere aktardiklar1 gozlemlenmistir.
Bolge insaninin sorunlarini tam ve genis bir sekilde ifade etmesi bakimindan yerel

TV’lerin yayin yaptiklari yerlerde oldukca 6nemli oldugu ifade edilmektedir.

Yerel televizyonlarin yayinlarini ulastirdiklart izleyicilere; egitim, saglik,
kiiltiir, din vb. yasama dair bilgilerin aktarilmasinda 6nemli bir isleve sahip olduklari
gozlemlenmistir. Yerel TV program yapimci ve sunucular1 alaninda uzman konuklari
programlarinda konuk ettikleri yayimn esnasinda, izleyicilerin konu ilgili bir¢ok soru
yonelterek bilgilendiklerini ifade etmektedirler. Ozellikle egitim, saghk ve din
konularinda yapilan canli programlarda izleyicilerin yogun olarak sorular sormak
suretiyle geri donilis sagladiklart gozlemlenmistir. Giindiiz kusaginda yayinlanan
programlarda izleyici kitlesi gbz Oniine alinarak yemek tarifleri, dikis-nakis gibi
icerikler de tretilerek izleyiciler ile yogun bir etkilesim igerisine girildigi
goriilmektedir. Yerel TV program yapimci ve sunuculari zaman zaman c¢esitli
organizasyonlar vasitasi ile bir araya gelerek samimi ortamlar olusturduklarmi ve

olumlu bir etkilesim siireci yasadiklarini belirtmektedirler.

Yerel TV’lerde ozellikle eglence igerikli programlarin izleyiciler tarafindan
ilgiyle takip edildigi ifade edilmektedir. Yerel ve bolgesel sanat¢ilarin konuk edildigi
canli yayinlarda; yoreye 6zgii tiirkiiler, folklorik icerikler ve kiiltiirel nitelikte halkin
ilgisini ¢eken unsurlarin yasatilip gelecek kusaklara aktarilmasinda yerel TV’lerin
onemli bir rol tistlendigi belirtilmektedir. Calisanlar bu tiir igeriklerin, bélge insanina
hitap etmesi acisindan yogun olarak takip edildigini ve yurt disinda yasayan yore

insan1 tarafindan da ilgiyle izlendigini ifade etmektedirler.

“Yerel TV lerin bolgeye olan etkisi konusu en tartismali konulardan biridir.
Medyadaki dijital déniigiim ve yeni medyanin toplum iizerinde etkili bir hal almast,
verel medyamn etki alanmini daralmistir. Ancak Anadolu medyasimin lokomotif giicii
Kon TV ve benzeri yayin organlart ve gruplart istisna, koklii yayin kuruluglarinin
heniiz yerel etkinlikleri devam etmektedir. Bolgesel siyasi dengeler, sosyal dengeler,
farkliliklar yerel TV lerin etkinlik kapsamini, derecesini etkileyen unsurlardwr.”(Y.T,

48, TV genel yayin yonetmeni)
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Yerel TV’lerin yapisal kosullari ve calisma sartlari agisindan zor bir donemden
gectigi ifade edilmektedir. Ozellikle medya anlayisindaki degisikligin, geleneksel bir
medya aract olan TV igerik ve yaymlarina ilginin azalmasinda etkili oldugu
goriilmektedir. Calisanlar, yerel TV’lerin yasadigi tim sorunlara ragmen yayin
yaptiklar1 bolgenin farkli agilardan sekillenmesinde etkili oldugunu diistinmektedirler.
Kurulduklari bélgenin yerel TV lerin etkisi lizerinde belirleyici bir unsur oldugu ifade
edilirken koklii bir yayincilik gelenegi ve gecmisi olan bazi kurumlarin glintimiizde de
hala 6nemli bir konumda oldugu belirtilmektedir. Ayrica yerel televizyonlarin sadece
yogun izlenme kaygisi tasimadigi belirtilerek milli ve manevi degerleri, toplumsal
kiltir gelecek kusaklara aktarma noktasinda hassasiyet gosteren bir yayin
politikasina sahip oldugu ifade edilmistir. Calisanlar, kurumlarinin yaym ve
iceriklerinde toplumsal ahlaki unsurlara ve inan¢ ile ilgili hassasiyetlere ©6zen
gostermesi bakimindan birgok yaygin TV kurulusundan ayrildiklarini belirtmiglerdir.
Bu durumun sonucu olarak bolge halkinin yerel TV kuruluslarini daha ¢ok

sahiplendigi gézlemlenmistir.
3.10.2. Televizyon Yaymnciliginin Gelecegi

TV yaymciliginin ortaya cikisina baktigimizda bir enformasyon toplumu
olusturma hedefinin oldugu goriilmektedir. Geleneksel medya araclar1 icerisinde
televizyonun, etki alan1 ve etki giicli bakimindan toplumu sekillendirme hususunda
farkl1 bir konumda yer aldig1 belirtilmektedir. Televizyon yayinlarinin basladigi
donemlerde tek yonlii olarak genis kitlelere ulasan mesajlari ile her toplumsal katman
ve her yas grubundan insanin fikir diinyasini sekillendirmede etkili oldugu
bilinmektedir. Cocuk gelisiminde en az aile ve sosyal cevre kadar etkili olan
televizyonun; izleyiciler iizerinde bagimlilik yaratan, popiiler kiiltiir unsurlarini
topluma tek yonlii olarak dayatan yoniiyle 6zellikle cocuklar lizerinde olumsuz
etkileri oldugu ifade edilmektedir. Televizyonun, bilincin yonetilmesinde etkili olan
bir iletisim araci oldugu belirtilmektedir. Siyasi ve Iktisadi egemenligi bulunan
giiclerin c¢ikarlart dogrultusunda {retilen mesaj ve igerikler yoluyla gerceklerin

carpitildigr bir enformasyon diizenine hizmet ettigi goriilmektedir. Televizyon
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araciligtyla sunulan mesajlarin anlik tiiketilen igeriklerden ibaret olmadigi, siirecin

insan iligkilerine de yansidigi belirtilmistir (Y1lmaz, 2020: 98-99).

TV vyayinlart insanlara; bilgi, kiiltiir ve eglence sagliyor gibi goriinse de
aslinda aktarilan mesajlar, yayin ve reklam igerikleri ile kitleleri etki altina aldigi,
kitlelere “yeni bir diinya diizeni” sundugu belirtilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
cesitlenmesi sonucu olusan enformasyon toplumunda, o toplumdan farkh
distinenlerin bir yalmzligin i¢ine ittigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
igerisinde giinlimiiz kitlelerini sosyal ve kiiltiirel olarak sekillendirme noktasinda su
anda en etkin olan medya tliriiniin, internet tabanli olan yeni medya oldugu
goriilmektedir. Mesaj1 ileten ile mesaji alanin iletisim halinde oldugu, kisilerin
kendilerini siirece dahil ettigi bir etkilesimi ifade ettigi gdzlemlenmektedir. Bu yeni
medya anlayisinin, insanlarin kitle iletisim araci tercihlerinin degismesine sebep

oldugu ve geleneksel medyanin etki giiciinii azalttig1 goriilmektedir.

Geleneksel medya araglarindan televizyonun, yeni medyanin hizla gelisip
yaygin hale gelmesiyle bir iletisim araci olarak tercih edilme siklignin azaldig:
goriilmektedir. Glinlimiizde internet tabanli yeni medya sosyal hayatin bir parcasi
haline geldigi ifade edilmistir. Yerel TV c¢alisanlari, toplumun 6nemli bir kesimi
tarafindan giiven duyulan iletisim aracglarinin basinda yine geleneksel medya
araglariin bulundugu belirtmektedirler. Konya’da bulunan Yerel TV calisanlarina
ile televizyon yayinciliginin gelecegi ile ilgili gdriismeler yapilarak nitel veriler
yorumlanmustir. Calisanlar ile yapilan goriigmeler neticesinde elde edilen bilgiler

genel olarak benzerlik gostermektedir.

“Yerel televizyonlarin gelecegi ile ilgili giizel diisiinceler i¢inde olabilecek
bir rahatlik yok. Bu alanda ¢alisan nitelikli personel ekonomik kosullar ve isleyis ile
ilgili yapisal sorunlar nedeniyle zaten sektorden baska bir yerde is buldugunda
gidiyor, gitmek istiyor. Meslege basladigimiz ve yerel TV lerin daha ¢ok ilgi gordiigii
ilk yillarda maddi kazang yetersiz de olsa meslegin bir degeri vard:. Simdi sektordeki
sorunlar nedeniyle ancak is bulamayan, lisede ve iiniversite okuyan d&grenciler

sektorde ¢alisiyor. ”'(H.B, 46, TV program sunucusu)
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“Ne yazik ki gerek ¢alisanlar, gerek staj yapanlar artik bu meslekten ¢ok
umutlu degil. Gériiniiste imkanlart ¢cokmus gibi gériinen bu meslegin artik cazibesi
kalmadi. Ozellikle yerel TV lerin izleyici oramindaki diigiis ve insanlarin medya
anlayisindaki  degisiklikler meslegin geleceginin sorgulanmasina sebep oldu.
Meslege ilk basladigimiz yillarda calistigimiz kuruma olan ilgi ve izleyici geri
doniiglerindeki yogunluk artik goriilmemekte. Sosyal medyanmin bu kadar etkili
olmadigi donemlerde insanlar ekrana ¢ikmak i¢in, programlarimizda yer almak igin
can atiyorlardi. Ciinkii 6zel TV yayinciliginin ilk donemlerinde popiiler olmanin yolu
ekrana ¢ikmaktan gegiyordu. Fakat giintimiizde sosyal medyada kontrolsiiz bir
mecrada, insanlar popiilerlik ugruna tirlii hallere girmekte. Yani herkes kendini
etkilesim halinde oldugu sosyal ¢evresine artik sosyal medya araciligi ile ifade
etmekte. TV yavinciligimin etik ilkeler ¢ercevesinde denetim altinda olmasi ve icerik
tiretiminde kontrolsiiz bir alan olan sosyal medya gibi hareket alani bulamamast

izleyici ilgisini azaltmistir. ”(E.S.A, 42, TV program sunucusu)

“Yerel televizyon c¢alisanlar: dijitallesen diinyada geleneksel medyanin
omriintin bitmek iizere oldugunu diisiinmektedir. Dolayisiyla mesleki olarak bir
gelecek vaat etmedigini diistiniiyorlar. Hatta yerel TV adina yapilan yatirimlar, 6lii
yatirim olarak nitelendiriliyor. Ben de a¢ik¢ast bu meslegi yapan arkadaslarim gibi
yerel televizyonlarin geleceginin pekte parlak olmadigi kanaatindeyim. Ciinkii sosyal
medya etkilesim agisindan olduk¢a yogun bir tercih sebebi haline geldi. Bu durum
toplumsal ve ahlaki a¢idan bir ¢okiintiiyii de beraberinde getirdi. Artik toplumun
ahlakint alt iist edecek goriintiiler herkesin cebinde tasidigi bir cihaza sigdirild.
Cinselligin, saldirganligin ve popiiler kiiltiiriin her zaman insanlarn ilgisini ¢ektigini
diistintirsek belirli ¢ercevede toplumsal hassasiyetlere énem veren TV yaywnlarina

olan ilginin azalmas: dogal bir sonu¢tur aslinda.”(M.E, 32, TV program sunucusu)

“Televizyon Yayinciligi ile ilgili genel olarak sektordeki degisimlere ayak
uydurabilmek izleyici ihtiya¢larina cevap verebilmek igin esneklik, yaraticilik ve
teknolojik bilgi gerekliligi sarttir. Dijitallesme, yenilik¢i icerik iiretme, hizli ve etkili
haber akist ve hedef kitleye ulasim son yillarda énemli bashiklar olarak karsimizda

duruyor. Cok hizli bir degisim ve doniisiim soz konusu. Bu yeni medya anlayisindaki
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formatlara uyum saglayabilmek yine en c¢ok finansal durumla baglantili diye

diistintiyorum. "(C.U, 38, TV haber sunucusu)

“Yerel TV lerin gelecegi ile ilgili diger ¢calisma arkadagslarum nasil diigiiniir
bilmiyorum ama ben her daim yeniligin oldiiriicii etkisine inandim. Teknoloji
gelistikce, bazi meslekler olmeye mahkum olacak. Bu, yerini baska mecralarin
alacagryla simirli degil. Kanallar ¢ogaldik¢a, alternatif artti. Ve bu durum rekabeti
de arttirdi. Ama rakipleri ge¢menin yolu daha basarili projelerden ge¢meliyken,
kullanilan dili de yapilan programlar da basitlesti. Yani kaliteden odiin vermekle
televizyonculuk zaten o6lme noktasina geldi. Gelecegimizi, zamana ayak uydurmaya

calisirken biz oldiirdiik. "(K.A, 48, TV haber programi sunucusu)

“Sosyal medya ve dijital platformlardan dolay: ortaya ¢ikan bir algi var,
televizyonculuk artik bitiyor deniliyor. Evet, giincelligi yakalayamadig i¢in, gengleri
sosyal medyadan ekranlarina ¢ekemedigi icin kendi kendini bitirdi TV ler. Ayrica
verel TV’lerde emegin karsihigimin alinmamast ve isleyis agisindan yaganan
sorunlardan dolayr bu meslek artik bitti diisiincesi hakim. "(R.Z, 39, TV program

Sunucusu)

Calisanlar, yerel televizyon yaymciliginin siirdiiriilebilirliginin  mevcut
sartlarda miimkiin olmadigin1 diisiinmektedirler. Internet tabanli yaymlarin, dzellikle
sosyal medyanin TV yayinciligina olan ilginin azalmasina sebep oldugunu ifade
etmektedirler. Fakat bu durumun sosyal medyanin kaliteli icerikler sunmast ile ilgili
olmadigint distindiikleri goriilmektedir. Sosyal medyanin; cinsellik, saldirganlik,
popliler kiiltiir 6geleri gibi bircok unsurun kullanilarak insanlarin ilgisini ¢cekmesi
icin Ozel olarak tasarlanan igerikler sundugu belirtilmektedir. Televizyon
yaymciligiin gelecegini, sektordeki degisimlere uyum saglayarak izleyicilerin yeni

medya anlayigindaki beklentilerini karsilanmasina bagli oldugu ifade edilmistir.

Calisanlar yerel TV’lerin, yeni medya anlayisina uygun igerikler iliretme
konusunda daha aktif olmasi gerektigini belirtmektedirler. Yerel TV lerin 6zellikle
dijital ortamlarda etkilesim acisindan c¢ok zayif oldugu, hedef kitleye ulasma

konusunda daha etkili olmas1 gerektigi goriilmekte. Yeni medya anlayisindaki yayin
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formatlarina uyum saglanmasinin ve insanlarin ilgisini ¢ekebilecek igerikler
sunulmasinin finansal olarak desteklenmesi gerektigi ifade edilmektedir. Yerel TV
yoOneticilerinin, 0zellikle yeni medya alanindaki gelismeler dogrultusunda igerikler
tretilmesiyle ilgili ¢alisanlarla istisare etmek icin toplantilar tertip ettiklerini
belirtmektedirler. Calisanlar, yerel TV’lere olan ilginin azalmasinda sosyal medya
iceriklerinin daha kolay ulasilabilir ve TV yayinlarina gore daha ¢ok ilgi gekici

olmasiin etkili oldugunu ifade etmektedirler.

“Yerel televizyonlarin gelecegi ile ilgili ilk ciimlem; sosyal medya geldi,
mertlik bozuldu. Yerel televizyon artik bitti falan deniyor. Artik her kosede, her
kéyde, her bucakta internet var diye diisiiniiliiyor. Fakat kaynagi belirsiz olan bu
sosyal medyaya nasil giivenecegiz? Ne olursa olsun aksam haberde dogru haberi
duymak istiyor insan. Hala dogru habere o dogru kaynaga ulasmak icin ozellikle
yerel televizyonlarda ozellikle bizim televizyonumuzda, yani vali kar haberini
agiklasa da Kon TV haberinden dolayi okullar gergekten tatil mi diye burayr ariyor.
Yani hala bir giivenilirligi var. Ciinkii sosyal medyada bilgi carpitma ve ¢ok fazla
valan haber, yalan algi c¢ok fazla ama televizyondaki ozellikle bizim televizyon
gercekten ¢ok durusu olan bir kurum. Yerel TV yayinciliginin gelecegi hani biraz
umutsuz gibi goriiniiyor ama yagayip gorecegiz tabi. Bu gazeteler icinde gegerli
ashinda. Ya kapanacak bitecek ya da tamamen internet ortaminda varhigini
stirdiirecek. Belki televizyonda baska bir degisim yasayabilecektir, ama televizyon
bitmeyecektir. Televizyon yayimimin bitmeyecegini diistiniiyorum. (A.S, 45, TV

program SUnucusu)

“Televizyon yaymncilig ile ilgili iyi seyler diisiiniiyorum. Ciinkii televizyonun
Ikinci Diinya Savasindan sonra yaygin bir sekilde diinya kamuoyunda tiim insanlik
tarafindan takip edildigini biz biliyoruz. TV yayinciliginin iilkemizde yayginlasmast
1970 ve 1980’li yillart bulmustur. Insanlar iste bu Tiirkiye'de 50 diinyada ise 70-80
yillik bir seriiven sonunda genel yayin yapan televizyonlardan birazda biktilar. Daha
tematik kanallar insanlart daha ¢ok cezbedebiliyor. Ciinkii genel kanallarda yani
ulusal ve uluslararasi kanallarda artik her sey birbirinin aynisi olmaya basladi. TV

Yapimlar: ve diziler birbirlerinden ayni senaryoyu ¢aliyorlar, birbirlerine benzemeye
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basladilar. Haberler ajans haberciligine dondii. Dolayisiyla insanlar biraz daha
yereli merak ediyorlar. Koy yasamini merak ediyorlar, daglari, yayla yasamini...
Onun igin yerel medyamn gelecegini, ozellikle internet medyasinmin da biraz
hizlanmasi ve artik yerelde de olsa bir internet haber sitesinin diinyamin dort bir
tarafindan maliyetsiz bir sekilde veya en az maliyetli takip edilebilecegini goz
ontinde tutarsak ben yerel medyanin gelecegini parlak goriivorum. "(N.B. 54, TV

genel koordinatorii)

“Yani ben her zaman sunu diistiniiyorum, yerel medya hi¢ bir zaman bitmez yani
ozellikle ana akim medya hi¢ bir zaman bitmez. Gelecegi hakkinda da sunlart
soylenebilirim; dijital medyamn gelismesi ve belki de yerel TV lerin dijital diinyaya
katkust bile olabilir. Ciinkii yerel TV ler de dijital ortamda varliklarini siirdiirmek ve
iceriklerini ilgi cekici hale getirebilmek icin bircok calisma yapiyor. Inaniyorum ki
insanlar zamanla yerel TV lerin dijital platformda olusturdugu ozgiin igeriklere daha
cok ilgili gosterip bu icerikleri daha ¢ok takip edeceklerdir.”(S.K, 41, TV program

Ssunucusu)

“Kisa ve orta vadede TV yayinciligimin devam edecegi kanaatindeyiz. Sosyal
medya her ne kadar hizla biiyiimiisse ve televizyonlara olan ilgiyi azaltmis gibi
goriinse de TV yaynlar: kaynak dogrulugu ve giivenilirlik acisindan takip edilmekte.
Sonugta Toplumun her kesimi sosyal medya kullamicisi degil ve hali hazirda en kolay
ulasilan ve takip edilen segenek televizyon yaymlaridir. ”(Y.T, 48, TV genel yayin

yonetmeni)

Yerel televizyon calisanlari, sosyal medyanin varligimm TV yayinciligimin
gelecegi acgisindan bir tehdit olarak gorse de bu yeni medyayi, sektoriin tamamen
sonunu getirecek bir unsur olarak gérmemektedir. Ozellikle sosyal medyada iiretilen
iceriklere insanlarin gliven duymadigini, kaynak giivenilirligi acisindan hala TV
yaymlarinin referans alindigini belirtilmektedir. Calisanlar yerel televizyonlarin
dijital ortamda varliklarmi hissettirmeleri  gerektigini, bununda zamanla
gergeklesecegini diisiinmektedirler. Yerel ve bolgesel kiiltiire dair 6zgiin iceriklerin
tiretilmesi ile yerel TV yaymlarinin ilgi ¢ekici hale gelebilecegi ifade edilmistir.

TV’lerin kendi mecralarinda yayinciliga basladig: ilk yillardan itibaren genel yayin
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formatinin disina ¢ikarak tematik kanallarla gesitlendigi belirtilmistir. Zamanla
birbirine benzesen icerikler dolayisiyla TV yayinlarina insanlarin ilgisinin azaldig1 ve
sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ile televizyonlarin izleyici kaybetmeye basladigi

goriilmektedir.

TV’lerin insanlara tek yonlii bir etkilesim tercihi sunmasi ve gelencksel
reklam-tanitim anlayis1 ile ekonomi iizerinde etkisini siirdiirdiigii goriilmektedir.
Yeni medyanin sundugu karsilikli etkilesim sayesinde her alanda etkili oldugu
goriilmektedir. Yeni medyanin toplumun ilgisini ¢eken reklam icerikleri sayesinde
reklam-tanitim anlayisinda degisiklikler olusturdugu gozlemlenmistir. Internet
tabanl etkilesim ile ekonomik faaliyetlerin gerceklesmesinde degisikliklere zemin
hazirladig1 belirtilmektedir. Yeni medyanin, ekonomiyi canlandirma agisindan c¢ok
onemli bir yere sahip oldugu belirtilmektedir. Belirli bir kurumsal yapiya sahip
isletmelerin yaptig1 e-ticaretin yaninda bireysel alig-verisin de yeni medya ile
mimkiin oldugu ifade edilmektedir. Ayrica hem siyaset alaninda, hem egitim
alaninda aktif olarak kullanilan ve etkilesim agisindan biiylik kolayliklar saglayan
yeni medya toplumun vazgecilmez bir iletisim aract haline dontsmiistiir(Caglak,

2020: 14).

Yeni medyanin toplumun 6nemli bir kesimini etkisi altina almasi sonucunda
insanlarin televizyon izleme aligkanliklarinda belirgin bir degisim gdézlenmektedir.
Asagidaki grafikte Radyo Ve Televizyon Ust Kurulu(RTUK) tarafindan 2018 yilinda
olusturulan televizyon izleme egilimleri arastirmasindan ¢ikan sonuglar

goriilmektedir.
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Sekil 3.1. RTUK 2018 Yili Televizyon Izleme Egilimleri

B Hafta igl B Hafta sonu

Kaynak: www.rtuk.gov.tr (erisim tarihi: 02.11.2023)

Televizyon yaymciliginin, 6zellikle 2000’11 yillardan sonra gelisme gosteren
internet teknolojilerini kullanimin yayginlagsmasi, internet ve bilgisayarin kitlelerin
ilgisini ¢ekmeye baslamasiyla birlikte toplumsal etkisinin azaldigir goriilmektedir.
Televizyonlar varligini siirdiirebilmek adina {irettikleri icerik ve programlari, internet
ve yeni medya alaninda sunmaya baglamislardir. Giiniimiizde etkisini halen siirdiiren
televizyonlar yeni medya karsisinda istiinliigiinii kaybetmemek adina hala bir arayis

igerisindedir.
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SONUC VE ONERILER

Iletisim, insanlarin bir arada yasamasmin dogal sonucu olarak ortaya ¢ikan bir
olgudur. Ozellikle kitle iletisiminde yasanan gelismeler sayesinde insanlar, toplumsal
bir varlik olarak icinde yasadigi donemin giincel gelismelerinden haberdar
olmaktadirlar. Bu durum insanlarin yasantisina etki etmekte ve yasanan toplumsal
olaylar ile ilgili kanaatlerini etkilemektedir. iginde yasanilan ¢agmn gerektirdigi
etkilesim ve ihtiyaglar neticesinde, iletisim ile ilgili birbirinden farkli ¢alisma alanlari

ve meslekler ortaya ¢ikmistir.

Gazete ve dergi gibi yazili basin organlariyla baglayan kitle iletisim siireci,
elektronik teknolojisi alandaki gelismelerin iletisim alaninda degerlendirilmeye
baslanmasiyla birlikte iiretilen mesajlarin, daha genis kitlelere ulagsmasi konusunda
cok ciddi bir ivme yakalanmistir. Ozellikle radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel
iletisim araglarinin icat edilmesi mesafe kavramini ortadan kaldirmis ve ayni anda

cok genis kitlelere erisilen yeni bir iletisim bi¢imi meydana gelmistir.

Gorsel ve isitsel medya, kitle iletisimi agisindan diger medya tiirlerine gore
daha cok duyuya hitap etmesi bakimindan yogun bir toplumsal etkiye sahiptir.
Gorsel ve isitsel medya ifadesinden ilk akla gelen iletistim aracinin, goriintii ve sesi
birlestiren, 6zellikle bu alanda faaliyetlerine bagsladiklar1 ilk yillarda kitleleri etkisi
altina alan televizyon oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde televizyon yayinciliginin,
internet tabanli yeni medya karsisinda, kitle iletisiminin en kokli iki organi olan
gazete ve radyo gibi etki gliciiniin azaldigin1 gozlemlenmektedir. Yaygin ve yerel TV
kuruluslarinin, karsilikli ve hizli etkilesimi miimkiin kilan, erisimi olgiilebilen,
toplum Tizerindeki etki giicii olduk¢a yiiksek olan yeni medya karsisinda varligi

sorgulanir hale gelmistir.

Her meslek, toplumsal agidan ve meslegi icra eden yoOnetici ve g¢alisanlara
gore farkli agilardan algilanmaktadir. Mesleki algi; isin tiiriine, onemine, i¢inde
bulunulan zaman dilimine ve toplumsal hayata etkisine gore degisebilmektedir.

Calisma alani olarak insanlik tarihi kadar eski olan iletisim ile ilgili bir meslek
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grubunda ¢alisanlarin algilar1 ve mesleklerini nasil icra ettikleri ile ilgili duygu ve
diisiinceleri bu alanda yasanan sorunlarin bir disavurumudur. Bu bakimdan 6zellikle
yerel televizyon calisanlarinin sorunlari, meslegin yerelde siirdiiriilebilirligi ile ilgili

onemli sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir.

Meslegin gergeklesme kosullar1 yayinct kurulusun bulundugu sehir ile
dogrudan iliskilidir. Konya’da bulunan yerel TV calisanlarinin, bdlge insani ile
derinlemesine bir iletisim igerinde olarak calismalarini siirdiirdiikleri goriilmektedir.
TV program sunuculari, ekran gerisinde yasanan problemleri ekrana yansitmadan
sunumlar gergeklestirdiklerini belirtmektedirler. Program yapimci ve sunuculari
yapmis olduklar1 programlar ile ayni sehirde bulunan diger yerel TV’lerde yapilan
programlarin igerik agisindan benzesmemesine 6zen gosterilmektedir. Ayrica yerel
TV program sunucular1 kurumdaki diger program ve yayinlarin konu ve konuklarinin

cakismamasina 6zen gostermektedirler

Konya’da bulunan yerel televizyon ¢alisanlari, mesleki olarak yasadiklar1 tim
zorluklara ragmen bulunduklar1 bdlgenin birikimlerini aktarmada yerel TV’lerin
oldukga etkili oldugunu belirtmislerdir. Yerel TV’ler, mahalli idarelerin
caligmalarinin  aktarilmasi ve siyaset¢ilerin tamitimlarinin  halka ulagmasinda
dolayistyla bolge insaninin siyasi tercihlerinin sekillenmesinde etkilidir. Yerel
TV’lerin sosyal ve siyasi agidan bir kamuoyu olusmasini sagladigi, bolgelerindeki
spor, sanat, kiiltiiriin gelismesinde 6nemli katkilar sundugu goriilmektedir. Yerel
TV’ler kurulduklar1 bélgenin tanitimina-kdy ve kasabalarina kadar- oldukga detayl
bir sekilde yer verdikleri i¢in bolgelerini tanitict bir kilavuz niteligindedir. Calisanlar
yerel TV’lerin yayimn igerikleri olustururken sadece izlenme kaygisi igerisinde
olmadiklarini, milli ve manevi degerlerin ve toplumsal kiiltiiriin aktarilmasi
hususunda titizlik gosterdiklerini ifade etmektedirler. Yerel TV’ler bulunduklari
bolgenin mahalli sanat¢ilarina ve bolgeye 6zgii folklorik tiirde igeriklere yer
verdikleri i¢in yerel kiiltliriin gelecek kusaklara aktarilmasinda onemli bir rol

oymaktadir.

Yerel TV’ler bulunduklar1 sehirlerde yerel yonetimleri toplum yararina

denetleyen bir mekanizma pozisyonunda bulunmaktadir. Ayrica yerel televizyonlar,
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bir ilin idari veya mahalli yonetimlerce iletilmesi toplumsal agidan 6nem arz edem
duyurularinin halka ulasmasinda araci gorevini iistlenmektedir. Izleyiciler yerel
TV’ler ile kolayca iletisim kurabildikleri i¢in programlara konuk olan uzman
kisilerden daha cok istifade edebilmektedirler. Yerel TV’lerde haber yayinlarinin ve
haber igerikli glincel yayinlarin daha yogun takip edildigi gdzlemlenmistir. Yaygin
TV’lerin yerel TV’lere oranla sadece ¢ok Onemli toplumsal olay niteligindeki
haberlerin disinda yayinlarinda sehir ve bolge haberlerine fazla zaman ayirmadiklari

goriilmektedir.

Calisanlar, yerel TV’lerde haberin olusturulma siirecinde bir¢ok ydnetici
denetiminden gectigi belirtmekte ve sosyal medyada yer alan kaynagi belirsiz olan
haber niteligindeki paylagimlara gore, halkin yerel TV haberlerine daha ¢ok giiven
duydugunu ifade etmektedir. Ayni zamanda bu yayinct kuruluslar, bulunduklari
bolgedeki olaylari, gelismeleri Oncesi ve sonrasi ile siki bir sekilde takip edip,
izleyici kitlesine seffaf bir bigimde ve toplumsal hassasiyetleri gozeterek

aktarmaktadir.

Yerel televizyonlar, uydu internet yayinlar1 sayesinde yurt disinda yasayan
vatandaglarimiza bolgelerinde yasanan gelismeleri ve yerel Kkiiltiirii aktarma
noktasinda olduk¢a énemli bir konumdadir. TV Igerikleri segilirken bolge insaninin
dikkatini c¢ekecek tiirde olmasina 6zen gosterildigi goriilmektedir. Yerel TV lerin
icerisinde 6zel bir yere sahip olan ve yaym alani bakimmda I¢ Anadolu bolge
televizyonu olarak kurulan Kon TV’nin bdélgesel agidan; siyasi, sosyal ve kiiltiirel

acilardan ayni sehirde bulunan diger TV lerden daha etkili oldugu bilinmektedir.

Yerel televizyon ¢alisanlar1 bir mesleki algi olarak, yaygin TV kurumlarinda
calisan meslektaslar1 ile benzer nitelikte igler yaptiklar1 halde yaptiklart is
tanimlanirken ‘Yerel’ ifadesinin kullanilmasindan rahatsiz olmaktadirlar. Yerel
televizyon yayinlarinda, ulusal ve uluslararasi giindemi ilgilendiren konu ve igerikler

islenmektedir.

Televizyon yaymciligindaki ¢aligmalarin odillendirilmesi hem kurumlari

hem de ¢aligsanlar isteklendirme konusunda 6nemlidir. Anadolu Yayincilar Dernegi
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tarafindan kuruldugu yildan itibaren her yil diizenlenen Anadolu Medya Odiilleri’nin
devletin en {ist makamini temsil eden Cumhurbagkanimiz tarafindan yaygin ve yerel
basin ¢alisanlarina birlikte veriliyor olmasi ¢alisanlari isteklendirme adina olumlu bir
adimdir. Anadolu Medya Odiilleri’nin yerel medya temsilcileri tarafindan olusturulan
bir dernek tarafindan diizenleniyor olmasi, yerel TV’lerin medya sektoriinde

varliklarini hissettirmeleri adina 6nemli bir gelismedir.

Yerel televizyon calisanlart maddi zorluklar igerisinde c¢alismalarini
siirdiirdiiklerini ama mesleki doyum agisindan islerini yaparken mutlu olduklarini
ifade etmektedirler. Calisanlarin kurumlarmi bir egitim alani olarak gordiikleri ve
mesleki anlamda kendilerini gelistirme yolunda ©nemli adimlar attiklari
gozlemlenmigtir. TV yayinciligr ile ilgili basar1 olgiitiiniin mali ve teknik imkanlara
gore degerlendirilmesi gerekmektedir. Yerel televizyonlar bulunduklari bdlge
insaninin kolayca ulasabildigi kurumlardir. Calisanlar, izleyicilerin kendileri ile
yakin sosyal iligkiler kurmalarindan memnun olmakta ve bu durumu olumlu
karsilamaktadir. Toplum yerel televizyon c¢alisanlarini, yasadiklari bdlgenin

sorunlarin1 aktarmada bir araci olarak gérmektedir.

Meslege yeni baslayan yerel TV calisanlari, sektérde uzun yillar harcamis
olan kisilere gore mesleki sorumluluk agisindan sektorle ilgili olumsuz bir algiya
sahiptir. Ayn1 zamanda bu alanda caligmalar yiiriiten geng kusak, yerel TV’lerin
kusak yaymncilig1 anlayisini geleneksel olarak gérmekte ve bu anlayisin degismesi
gerektigini belirtmekte, aym1 zamanda yerel TV’lerde tretilen igerikleri ilgi cekici

bulmamaktadir.

Yerel TV’lerin izleyici kitlesinde ve etkilesimindeki oransal distsler
calisanlarin is yapma isteklerini olumsuz etkilemektedir. Calisanlar ile yapilan
goriismelerin sonuglarina gore, genel olarak toplumun yerel TV’lerin yayinlarini
takip etme konusunda, icerik ve yayimn kalitesi bakimindan 6n yargili oldugunu

goriilmektedir.

Yerel televizyonlarda kaliteli iceriklerin iiretilmesi icin gerekli olan mali

kaynagin yetersiz oldugu goriilmektedir. Calisanlar, Yaygin TV’lerin gii¢lii holding
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ve kuruluslarin destekleri ile yaymlari siirdiirdiiklerini fakat yerel TV’lerde boyle
bir mali kaynagin olmadigini belirtmektedirler. Teknolojik yeniliklerin uygulanmasi
noktasinda eksiklikler oldugu, yayinlarin gerceklesecegi bina, stiidyo gibi fiziki
yapilarin yaninda teknik altyapi ve cihazlarin yetersiz oldugu goriilmektedir.
Yoneticilerinin yerel TV’lerin izlenme oranlarindaki diisiis sebebiyle teknik
altyaptya yatirim yapmadiklari belirtilmektedir. Yerel televizyonlarda gelir
kaynaklariin kullanima ile ilgili planlamalardaki eksiklikler oldugu ve yeterli sayida
calisan istthdaminin yapilamadigi belirtilmistir. TV program sunuculari, yapmakta
olduklar1 programlar i¢in gerekli olarak gordiikleri; yapimci, yonetmen, asistan ve

yapim ajansi destegi gibi unsurlardan yoksun olarak islerini yiiriitmektedirler.

Halihazirda meslegi siirdiiren ¢alisanlar diisiik licretlerle ¢alistirilmakta ve bu
durum da calisanlarin is yapma isteklerini azaltmaktadir. Uydu araciligi ile
yayinlarini ulagtiran Yerel TV ler, biitcelerine oranla oldukga yiiksek miktarda uydu
frekans alani kiras1 6demektedir. Yerel televizyon c¢alisanlari, devlet kurumlarinin
tamitim  biit¢elerinden yerel TV’lere yeteri kadar biitce ayirmadiklarini
diistinmektedirler. Reklam ve pazarlama bakimindan kurumsallasma problemi
yasayan yerel televizyonlarin, resmi ya da 6zel kurumlarin reklam biitgelerinden
yeterli pay1 alamadiklar1 belirtilmektedir. Biinyesinde ajans barindiran yerel TV lerin
mali biitce ve insan kaynaklar1 eksiklikleri nedeniyle nitelikli reklam igerikleri
tiretemedigi ve bu durumun reklam-pazarlama ¢alismalarin1 olumsuz etkiledigi ifade
edilmistir. Alternatif bir yayin mecrasi olarak dijital yayincilik ve yeni medyanin etki
alanim1 genisletmesi digiik biitcelerle tanitim imkami saglamasi sebebiyle reklam
verenlerin tanitim ile ilgili tercihlerinin degismesine ortam hazirlamistir. Bu durum
yerel televizyonlarin reklam ve yayin gelirlerindeki paym yeni medya tanitimlarina

boliinmesine, dolayisiyla gelirlerinin diismesine sebebiyet vermistir.

Yerel televizyonlar, yonetim kurulu iyelerinin tutumlar1 ve genel olarak
meslege yabanci olmalar1 nedeniyle kurumsallasamamaktadir. TV yonetim kurulu
tiyelerinin mali ve teknik imkanlar1 gelistirmek yerine ‘Medya Patronlugu’ statiilerini
korumaya calistiklarin1 belirtmektedirler. Calisanlarin, kurumlarmin bulundugu

sehirde egemen olan siyasi goriis ve toplumsal tutum nedeniyle mesleki acidan
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smirlandiklart gortilmektedir. Program konuklari belirlenirken, siyasi goriis ve
diisiinceleri agisindan kurum yoneticilerinin sahsi olarak sorun yasamadiklar1 -uygun
gordiikleri- konuklar secilmesi gerektigi i¢in fikir zenginligi bakimindan yayinlarinin
simirlandirildigr  belirtilmektedir. Caliganlar, ayrica yayimnlarda gilincel konular
islenirken aykirt goriislere yer verme konusunda kisisel ve kurumsal olarak
gelebilecek tepkilerden cekindiklerini belirtmektedirler. Yerel televizyon c¢alisanlari,
TV yaymnciligi igin olmazsa olmaz gerekliliklerin basinda olan ulasim ile ilgili
sorunlar yagamaktadirlar. Ayrica ulagim ile ilgili yasanan olumsuzluklar program ve
yaym devamliliklarinin saglanmasina engel olmaktadir. D1s yapim program tiiriiniin
kosullarinda iiretilen, igyapim tiirlindeki programlarin yapimci ve sunuculari is
tiretmek i¢in kurumlarindan yeterli destegi alamamaktadirlar. Bu durumda program
yapimct ve sunuculart ulasim destegi ve mali destek almak i¢in destekleyici firma

bulmak zorunda kalmaktadirlar.

Yerel Televizyon ¢aligsanlari is yogunlugu, hizmet ici egitimin eksikligi ve is
ortamindaki rekabet yetersizligi gibi sorunlar nedeniyle mesleki gelisim agisindan
olumsuz duygular yagamaktadirlar. Yerel televizyonlar arasinda ayni meslek grubu
icerisinde bulunmalarina ragmen bir iletisim eksikligi gozlemlenmektedir. Sosyal
acidan sinirlar1 dar bir alanda yayimncilik faaliyetlerinin yriitilmesi, yerel TV lerin
program igeriklerinin olusturulmasi noktasinda ve programlarin konuk zenginligi
bakimindan sinirliliklar1 beraberinde getirmektedir. Calisanlar maddi agidan tatmin
olamayacaklar ticretler karsiliginda calistirildiklar i¢in ek is yapmak zorundan
kalmaktadirlar ve bu durum calisanlarin sosyal hayatlarini olumsuz ydnde

etkilemektedir.

Yerel televizyon calisanlar1 calisma ortamlari bakimindan belirli saatler
arasinda, bir mesai kavramui icerisinde ofis ¢alisani mantigi ile ¢alismak yerine daha
cok halkin arasinda olmay1 istemektedirler. Calisanlar, ise yeni baslayacak olanlarda
mesleki yeterliligin dikkate alinmadigin1 ve bu durumun g¢alisma ortamini olumsuz
etkiledigini belirtmektedirler. Yayinlanacak programlarda nitelikten ¢ok yoneticilerin
istekleri gbz Oniine alindigi i¢in ¢alisanlarin program c¢ekme veya yayinlama

konusunda isteksiz olduklar1 goriilmektedir. Calisanlar, kendilerine yeterince deger
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verilmedigini ve bu durumun caligma ortamlarma yansidigini belirtmektedirler.
Mesleki yetenek ve yeterlilige sahip olanlar ¢alisma ortamini ve sartlart yetersiz

bulduklar1 i¢in kurumlarinda uzun siire ¢alismayip is arayisi i¢erisine girmektedirler.

Yerel TV ¢alisanlart {icretlendirme politikasinin yanlis oldugunu, kideme ve
is yukiine gore lcretlendirme yapilmadigi belirtmektedirler. Calisanlar kaliteli isler
iirettiklerinde yonetim tarafindan gerekli destegi alamadiklarini ve kuruma maddi
kazan¢ saglayan igeriklerin kalitesine bakilmaksizin daha c¢ok tercih edildigi
belirtmektedirler. Yerel TV lerde stiidyo ve dekor ¢alismalarinin yeterli olmadigi ve
yoneticilerin program yapimcit ve sunucularindan bu ¢alismalari yiiriitmelerini

istedikleri goriilmektedir.

Yerel Televizyon ¢alisanlari, basin hak ve ozgiirliikleri bakimindan; 212
sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla Caligtiranlar Arasindaki Miinasebetlerin
Tanzimi Hakkinda Kanun “un uygulanmasi ile ilgili sorunlar yasamaktadirlar.
Calisanlarin, basin haklarindan yararlanma hususundaki taleplerinin yerine
getirilmedigi ve emeklilik halinde basin sigortasinin tanidigr emeklilik sartlarinin
calistiklart kurumlar tarafindan saglanmadigi gorilmektedir. Ayrica meslege yeni
baslayanlarin deneme siiresi adi altinda kanuna aykirt bicimde uzun siire

calistirildiklari ifade edilmektedir.

Televizyon yaymciliginin gelecegi bakimindan; kurulduklart ilk yillarda ses
ve gorlintiiyll birlestiren en etkili iletisim aract olarak goriilen televizyonlar bu
ozelliklerini kaybetmeye baslamistir. TV yayinciliginda igerik ve yayin formatlarinin
zamanla birbirine benzer hale doniismesinin TV’lere olan ilgiyi azalttigini
goriilmektedir. Yeni medyanin toplumu etkisi altina almasina paralel olarak, yillar
icerisinde insanlarin TV izleme aliskanliklarinda belirgin bir diisiis yasandigi
goriilmektedir. Yeni medyanin denetimden uzak oldugu ve TV’ler gibi belirli bir tist
kurul tarafindan denetlenmesi gerektigini ifade etmektedir. Calisanlar, sosyal
medyayr kisa vadede sektoriin tamamen sonunu getirecek bir unsur olarak

gérmediklerini belirtmislerdir.
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Yerel televizyonlarin varligi, bolgesel birikimin ve kiiltiiriin yasatilmasinda,

gelecek kusaklara aktarilmasinda olduk¢ca Onemlidir. Yerel televizyonlarin

varliklarimi  siirdiirebilmeleri ve yaymlarimi nitelikli bir sekilde izleyicilerine

ulastirabilmeleri i¢in:

Yerel televizyonlar, mutlak suretle devletin ilgili kurumlart tarafindan
mali bakimdan desteklenmelidir. Resmi kurumlarin duyuru ve tanitimi
icin gerekli olan igeriklerin yaymlanmasi hususunda yerel televizyonlara
oncelik verilmeli ve bu konuda ayrilan biitgeden yerel televizyonlar

yararlandirilmalidir.

Yerel TV’lerin gelecegi ile ilgili ortak bir birliktelik ve kamuoyu giicii
olusturmak icin 2014 yilinda Anadolu Yaymncilar Dernegi kurulmustur.
Bu dernek 6zellikle yerel medyanin maddi imkénlar acisindan zor
sartlarda yayinlarii devam ettirdiklerini her platformda dile getirmekte
ve yerel medyanin yasatilmasi i¢in yogun ¢aba sarf etmektedir. Bu dernek
caligmalarin1 daha yogun olarak siirdiirmeli ve sorunlarin ¢oziimiinde

daha somut adimlar atmalidir.

Konya’da yaym yapmakta olan yerel TV’ler arasinda bir iletisim ve
1sbirligi eksikligi oldugu goriilmektedir. Her tiirli goriis ayriliklart bir
yana birakilip, mali acidan sorunlar yagamakta olan yerel TV ler, mevcut
sorunlarin ¢6ziimii ve yerelde bu meslegin siirdiiriilebilirligi i¢cin mesleki

dayanigma i¢inde olmalidir.

Yerel televizyonlarin uydu frekans bedelleri mali kaynaklarina oranla
olduk¢a yiiksektir. Ayn1 zamanda halihazirda doviz kuru {izerinden
O0denen uydu frekans bedelleri, ‘Yerli ve Milli’ bir anlayigla Tiirk Lirasi
tizerinden Odenmeli ve Odenen ticretler kurumlarin {istesinden

gelebilecekleri miktarda olmalidir.

Yerel televizyonlar, kaliteli yayin ve igerikler liretebilmesi icin, insan

kaynaklar1 se¢iminde yoneticilerin objektif davranmasi, is basvurusu
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yapanlarin diinya goriislerinden ziyade mesleki niteliklerini dikkate

almasi1 gerekmektedir.

Yerel televizyon yoneticilerinin genellikle medya sektoriiniin disinda
farkli i alanlarinda ¢alisma hayatlarin1 siirdiiren kigiler oldugu
goriilmektedir. Yoneticilerin medya sektorii iyi tantyan, yerel medyada
yasanan sorunlara ¢6ziim bulabilecek uzak goriis sahibi olan insanlardan

olusmasi gerekmektedir.

Yerel televizyonlarda yayinlanan programlarin, ¢ogu zaman mali
getirilerine gore veya yonetim kurulu tiyelerinin sahsi iligkilerinin yogun
oldugu kisi ve kurumlarin taleplerine gore belirlendigi ifade edilmektedir.
Bu anlayistan uzaklasilip yayinlanacak programlarin igerik, kalitesine ve

TV izleyicilerinin beklentilerine uygunlugu dikkate alinmalidir.

Yoneticilerin yerel TV’lere gelir kaynaklar1 bulma noktasinda yeterli
olmadig1 goriilmektedir. Yerel televizyonlarin bulundugu sehirlerindeki
kurumlar oncelikli olmak {izere resmi ve 6zel kurumlarin organizasyon ve

yayinlari gerceklestirilerek mali kaynak saglanmalidir.

Yerel televizyon calisanlariin  disiik dcretlerle  ¢alistirildiklar
gorilmektedir. Ayni1 zamanda c¢alisanlar yerel televizyonlarin {icret
politikasinin hatali oldugunu, performans ve kidem gibi unsurlarin goz
ard1 edilerek tiim c¢alisanlara neredeyse esit sekilde iicret verildigini
belirtmektedirler. Bu durumun ¢alisanlar, is tiretme istekleri konusunda
olumsuz etkiledigi, nitelikli ¢alisanlarin yerel televizyonlarda calisamaya
devam etmedikleri, dolayisiyla yaymm ve program devamliliklariin

saglanamadig1 gozlemlenmektedir.

Yerel televizyon calisanlari, emeklerinin karsiligt olan iicretleri
alamadiklar1 i¢in ek igler yapmak zorunda kaldigi ve calisanlarin is
performanslarinda  diisiisler oldugu  belirtilmektedir. Yerel TV

yoneticilerin, nitelikli igerik ve yaynlarin iiretilmesi i¢cin bu durumu
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diizeltmesi, caligsanlarin isteklendirilmesi i¢in gereken adimlari atmalari

gerekmektedir.

Yerel televizyonlarin en Onemli sorunlarindan birisi olan ulasim
sorununun ¢ozlilmesi gerekmekte. Devletin, 6zellikle sehir dis1 ve yurt
dis1 ¢cekimleri yapacak basin ¢alisanlarina toplu ulasimda iicretsiz tasima

imkan1 sunmas1 gerekmektedir.

Yerel televizyon yoneticileri calisanlardan nitelikleri ve yetenekleri
disinda isler {iretmelerini beklememelidir. Yoneticiler, kuruma mali
kazang saglama konusunda reklam biriminde ¢alismayan kisilerden gelir
saglamalarin1 beklemek yerine, reklam ve pazarlama ile ilgili birimleri

daha kurumsal hale getirip etkili bigimde kullanmalidir.

Yerel televizyon calisanlarina mesleki bakimdan hizmet i¢i egitimler
konusunda yeterince imkan saglanmadig1r goriilmektedir. Calisanlara is

alanina gore uzman kisiler tarafindan uygulamali egitimler verilmelidir.

Yerel televizyon calisanlari, mesleklerinin geregi olarak siirekli mesleki
gelisim icerisinde olmali ve elestirilere acik olmalidir. Ayrica calisanlar,
kisisel menfaat giiderek kurumlarinin toplumsal sayginligini zedeleyecek
faaliyetlerde bulunmamali ve kaliteli igerikler {ireterek kurumlarmin takip

edilirligine katki sunmalidir.

212 sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun “un uygulanmasi ile ilgili
sorunlar oldugu goriilmektedir. Calisanlarin haklarimin korunmasi icin
ilgili kanunun uygulanmasinda titizlik gosterilmesi, yerel televizyonlarin

bu konuda daha sik1 denetlenmesi gerekmektedir.

Yerel televizyonlarda ise yeni baglayan c¢alisanlarin, deneme siiresi adi
altinda kanuna aykirt bi¢imde ¢alistirildiklart belirtilmektedir. Calisan

haklar1 agisindan bu uygulamanin sonlandirilmasi gerekmektedir.
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TBMM Dijital Mecralar Komisyonunda 13.01.2022°de gerc¢eklesen
toplantida Tiirkiye Gazeteciler Konfederasyonu Genel Baskan1 Mehmet Nuri
Kolayli'nin “Tirkiye'de Gazeteciligin Dijital Doniistimii ve Sorunlart”
basligryla bir sunum gerceklestirdigi goriilmiistiir. Bu sunumda 6zetle; yerel
medya kuruluslarina, banka sicil durumuna bakilmaksizin faizsiz kredi
verilmesi gerektigi bildirilmistir. Gazete, televizyon, radyo ve kurumsal
internet haber sitelerinde gorev yapan basin ¢alisanlarina ve diger basin karti
sahibi gazetecilere faizsiz kredi verilmesi ve dijital medya dahil tiim yerel
basin kuruluglar1 belediyeler ve kamu kurumlar1 tarafindan ilan ve
reklamlarla desteklenmesi gerektigi ifade edilmisti. TBMM ilgili
komisyonlarinda benzer taleplerin daha cok dile getirilmesi ve devlet
yonetimince yerel TV’lere destek konusunda somut adimlar atilmasi

saglanmalidir.

Konya’da bulunan yerel televizyonlar il idaresi ve mahalli idareleri,
faaliyetleri agisindan toplum adina -bir denetleme mekanizmasi- olarak
daha titiz davranmal1 ve gergekleri ifade etme konusunda siyasi ve sosyal

baskilara kars1 objektif bir yayin politikasi giitmelidir.

Glintimiizde hala toplumsal bir etki giicii bulunan TV’ler yeni medya
karsisinda stlinliiklerini kaybetmemek adina arayis igerisindedir. Yerel
TV yoneticilerinin yeni medyadaki gelismeler ile ilgili ¢alisanlar ile sik
stk toplantilar tertip edip igeriklerin yeni medya anlayisina uygun hale
getirilebilmesi adina ¢aligmalar talep ettikleri gozlemlenmistir. Calisanlar,
yerel televizyonlarin yeni medya anlayisina uygun igerikler iiretmeleri
gerektigini  diisiinmektedir. Dijital ortamdaki takip¢i ve etkilesim
sayilarini artmasi i¢in, yaymnlarinin bu mecrada etkili ve ilgi ¢ekici hale
gelmesi ig¢in bu diisiincenin sosyal medya alaninda istthdam edilecek
caliganlar ile uygulanmasi gerekmektedir. Bunun disinda yerel TV ler,
bolge kiiltiiriinii aktaran 6zgiin, ilgi ¢ekici igerikler olusturarak dijital

yayincilik alaninda ve yeni medya mecrasinda daha etkili olacaktir.
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e Bu calisma Konya’da bulunan yerel televizyon ¢alisanlar ile yapilmistir.
Bundan sonraki ¢alismalar diger kitle iletisim araglar1 olan yerel gazete,
radyo ve dergi calisanlar ile yapilarak diger yerel medya calisanlarinin

sorunlar1 da ortaya ¢ikarilabilir.

Bu c¢alisma ile Konya’da bulunan yerel televizyon calisanlarinin; duygu,
diisiince ve bilgilerinin derinlemesine aktarilmistir. Calismada Konya’da
yayin yapmakta olan yerel televizyon c¢alisanlar ile yapilan goriismeler
neticesinde elde edilen nitel verilere dayandirilmaktadir. Arastirmacilar
bundan sonra yapilacak caligmalar ile aragtirmanin evrenini genisleterek,
Tirkiye’de ve yurt disinda faaliyetlerini silirdiiren yerel televizyon
caliganlarinin sorunlari iizerine yapilacak bir arastirma neticesinde daha

etkili sonuclara ulasabileceklerdir.
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EKLER

Ek-1: Miilakat Formu

Bu amag¢ ekseninde arastirmada, yapilan goriismelerde su sorular irdelenmeye

calisilacaktir.

1. Yerel televizyon ¢alisanlarinin meslek ile ilgili algis1 nasildir?

2. Yerel televizyon calisanlar1 mesleklerini nasil icra etmektedirler?

3. Yerel televizyon ¢alisanlarina sunulan ¢alisma ortami mesleki anlamda yeterli mi?
4. Yerel televizyon calisanlarinit mesleki agidan sinirlayan gerekgeler nelerdir?

5. Yerel televizyon calisanlart basin hak ve 6zgiirliiklerinden istifade edebiliyorlar

mi1?

6. Yerel televizyon calisanlar televizyon yayimciliginin gelecegi hakkinda neler

distinmektedirler?

7. Calisanlarin nazarinda yerel televizyonlarin isleyis agisindan en 6nemli sorunu

nedir?
8. Mali ve teknik acidan yerel televizyonlar gerekli imkéanlara sahip mi?

9. Yerel televizyonlar yayin yaptiklar: bolgede ne derece etkilidir?



