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OZET

Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi Anabilim Dalt
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi Bilim Dal1
Yiiksek Lisans Tezi

YOUTUBE’UN EGITiM ORTAMI OLARAK KULLANIMININ iZLEYIiCi VE
EGITMEN BAGLAMINDA INCELENMESI

Hasan Hiiseyin CIHANGIR

Youtube’un diinya iizerinde en popiiler video paylasim platformu oldugu bilinmektedir. Bu
platform {izerinden milyonlarca insan, farkli tiirlerde milyarlarca video igerige iicretsiz olarak
ulasabilmektedirler. Youtube’un 2020 yilinda kendi sundugu istatistiklere gore Youtube iizerinden giinliik
1 milyar saat video igerik izlenmekte ve aylik 2 milyar kayitli kullanict Youtube’u ziyaret etmektedir.
Youtube’un bu durumu, diinya genelinde nasil bir popiilerlige ve biiyiik kitlelere ulastigini
gostermektedir. Youtube'da oldugu gibi, egitsel video igerikler barindiran platformlardaki egitsel
videolarin, yazili kaynaklara gore daha fazla duyuya hitap etmesi ve izleyicinin gorsel baglamlar
kurmasina kolaylik saglamasindan dolay1 daha etkili 6grenme sunabilecegi bilinmektedir. Egitimde ve
yasam boyu Ogrenme kapsaminda, video Ogrenme araci olarak Youtube’un popiilerligi ve kolay
erisimiyle sagladigi faydalarin ve potansiyel faydalarinin oldugu, bazi arastirmalarda goriilmistiir.
Youtube'da; egitsel igerikli videolar, 6zel konular iizerine nasil yapilir videolari, bilgilendirme amagli
videolar vb. tiirlerde izleyenlerin bilgi ve 6grenme ihtiyaglarina yonelik videolar vardir. Bu videolar,
Youtube platformunun yapist geregi igerik kalitesi olarak bir denetime tabi tutulmamaktadir. Ayrica
Youtube iizerinde ayni konu hakkinda farkli igerik kalitelerinde diizenli-diizensiz birgok egitsel video
oldugu da goriilmektedir.

Bu arastirma genel olarak Youtube iizerindeki egitsel igerikli videolar: tiiketenlerin ve
tiretenlerin goriisleri ile platformun egitsel olarak kullanim potansiyelini ¢ikartacak, egitsel igerik
tireticilere yonelik Onerileri ortaya koymaktadir. Bu baglamda arastirma nitel bir durum g¢alismasi olarak
desenlenmistir. Arastirmanin 6rneklemi, yazilim alani {izerine egitsel icerikler paylasan “kablosuzkedi”
Youtube kanalimin 2020-2021 aktif izleyicilerinden 47 kisi ve kanalin sahibidir. Aragtirmada 6zel olarak
orneklemdeki katilimeilar ve Youtube kanali sahibi goriisleri iizerinden; izleyicilerin egitsel videolarda ve
genel videolarda giinliik olarak gegirdikleri siireler nelerdir, egitsel igerikli Youtube videolarinin ideal
icerik nitelikleri nelerdir, egitsel bir Youtube videosunun ideal siiresi ne kadar olmali vb. alt sorulara
cevaplar aramustir. Calismada veri toplama araci olarak izleyiciler ve kanal sahibi i¢in olmak {izere iki
tane, acik uglu ve ¢oktan se¢meli sorulardan olugan yari yapilandirilmig goriisme formu gelistirilmis ve
kullanilmustir. Veriler icerik analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir.

Arastirma sonucunda katilimci goriigleri ile Youtube’da egitsel igerik iretenlerin video
hazirlarken dikkat etmesi gereken konular hakkinda bazi Oneriler ortaya ¢ikmustir. Egitsel videolar
hazirlanirken 6nceden plan yapilmis olmali ve videonun siiresinin sinirlandirilmis olmasi gerekir. Egitsel
video anlaticisinin, sundugu konu iizerinde yeterli diizeyde uzmanligi olmalidir. Egitsel video anlaticisi
acik, sade ve dikkat toplayan bir anlatim ile egitsel i¢erigi sunmali. Videonun ses ve goriintii kalitesinin
yeterli diizeyde olmasi gerekmektedir. Katilimeilarin hatiri sayilir bir ¢ogunlugunun Youtube’daki
reklamlarm sikligi ve reklamlarin igerigin Oniine gegmesi konusunda olumsuz goriisler belirttigi
goriilmektedir. Egitsel videonun basinda, video icerigi hakkinda genel bir ¢ergeve ¢izilmesinin gerekliligi
goriisleri goriilmektedir. Ayrica egitsel videolarin siiresi hakkinda katilimcilarin agirhikli goriisleri
sonucunda ve literatiirdeki ilgili arastirmalar incelendiginde, 10-15dk araliginmin ideal bir siire ¢ercevesi
olabilecegi sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Youtube, Video Temelli Ogrenme, Cevrimigi Egitim, e-Ogrenme, Video
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ABSTRACT

Department of Computer Education and Instructional Technology
Computer and Instruction Technology Education Program
Master Thesis

INVESTIGATION OF THE USE OF YOUTUBE AS AN EDUCATIONAL
ENVIRONMENT IN THE CONTEXT OF FOLLOWERS AND INSTRUCTOR

Hasan Hiiseyin CIHANGIR

It is known that Youtube is the most popular video sharing platform in the world. Through this
platform, millions of people can access billions of video content of different genres for free. According to
the statistics provided by Youtube in 2020, 1 billion hours of video content is watched daily on Youtube
and 2 billion registered users visit Youtube per month. This situation of Youtube shows how popular and
reaching huge audiences around the world. It is known that educational videos on platforms that contain
educational video content, such as Youtube, can offer more effective learning, as they appeal to more
senses than written sources and make it easier for the audience to establish visual contexts. In education
and lifelong learning, it has been seen in some studies that Youtube as a video learning tool has benefits
and potential benefits with its popularity and easy access. On Youtube; educational videos, how-to videos
on special topics, informative videos, etc. There are videos for the information and learning needs of the
viewers. These videos are not subject to any control in terms of content quality due to the nature of the
Youtube platform. In addition, it is seen that there are many regular and irregular educational videos in
different content qualities on the same subject on Youtube.

This research generally reveals the opinions of those who consume and produce educational
videos on Youtube, and suggestions for educational content producers who will reveal the educational use
potential of the platform. In this context, the research has been designed as a qualitative case study. The
sample of the study is 47 people from the active viewers of the "kablosuzkedi" Youtube channel 2020-
2021 and the owner of the channel, which shares educational content on the software field. In the
research, especially through the opinions of the participants in the sample and the Youtube channel
owner; What are the times that viewers spend daily in educational videos and general videos, what are the
ideal content qualities of Youtube videos with educational content, how long should an educational
Youtube video be, etc. sought answers to sub-questions. In the study, two semi-structured interview forms
consisting of open-ended and multiple-choice questions, one for the audience and the channel owner,
were developed and used as a data collection tool. The data were analyzed using the content analysis
method.

As a result of the research, some suggestions have emerged about the issues that those who
produce educational content on Youtube should pay attention while preparing videos with the opinions of
the participants. While preparing the educational videos, the plan should be made in advance and the
duration of the video should be limited. The instructional video narrator must have sufficient expertise on
the subject he or she presents. The educational video narrator should present the educational content in a
clear, simple and attention-grabbing narrative. The sound and image quality of the video should be
sufficient. It is seen that a considerable majority of the participants stated negative opinions about the
frequency of the advertisements on Youtube and about the advertisements sometimes getting ahead of the
content. At the beginning of the educational video, the opinions of the necessity of drawing a general
framework about the video content are seen. In addition, as a result of the weighted opinions of the
participants about the duration of the educational videos and the relevant studies in the literature, it can be
said that the 10-15 minutes interval can be an ideal time frame.

Keywords: Youtube, Video Based Learning, Online Education, e-Learning, Video
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BOLUM 1
1 GIRIS

Egitim, bireye istenilen davranis veya davraniglarin kazandirilmasidir. Egitim,
zamandan ve mekandan bagimsiz olarak insanin farkinda olarak veya olmayarak, cogu
zaman i¢inde bulundugu bir durumdur. Egitimin bir sonucu olarak ortaya cikan
O0grenme ise sadece davranis degisikligi olarak gdzlemlenen bir olgu degil, aym
zamanda zihinsel degisimi de ortaya c¢ikarabilecek bir kavram olarak da
tamimlanmaktadir. Teknolojinin hizla degisim ve gelisimi; is ve sosyal hayatimizi
derinden etkileyip degistirdigi gibi egitim ve 6gretimde bu teknolojik doniistime ayak
uydurmaktadir. Egitimin teknolojik doniisiime uyum saglamasiyla birlikte egitimde
birgok yeni firsatlar ortaya ¢ikmustir. Ozellikle dijital teknolojilerin bagim ¢ektigi bu
firsatlarin en 6nemlilerinden birisi de, yasam boyu 6grenmeyi destekleme olarak one
¢ikmaktadir. Daha 0ncesinde de insanlara yasam boyu 0grenme firsatlar1 sunulmasina
karsin, teknoloji ile bu firsatlar dinamizm kazanmisg, boylece dnceden egitim alamamus,
yeni egitimler almak isteyen veya bilgilerini giincellemek isteyen yetiskin bireylere
yonelik ¢ok sayida egitim imkani sunulabilmistir. Teknolojinin sagladigi imkanlar ile
birlikte yasam boyu 6grenme daha kapsamli ve biiyiik kitlelere ulasabilen bir boyut
kazanmistir (Aksoy, 2012). Diger yandan egitim halen teknolojiyle paralel, siirekli
olarak gelismeye ve degismeye devam da etmektedir. Teknolojik gelismelerle, egitimde
arag¢ olarak kullanilabilecek bir¢cok teknolojik arag, ortam ve materyal de gelistirilmekte
ve egitim i¢in kullanima sunulmaktadir. Bu kadar ¢ok firsatin sunulmasinda
teknolojinin rolii ve dnemi vurgulanmakla beraber, egitim amagl kullanilan teknolojik
araglarin se¢imi konusunda duyulan ihtiyag, ekonomik durum gibi degiskenler 6nemli

olup, bu kriterlerden birisi de 6grenen durumlaridur.

Dijital teknolojinin iginde dogup biyiiyen “dijital yerli” neslinin dijital
teknolojilerdeki degisimlere hizlica uyum saglayabildikleri ve yeni teknolojileri dijital
gocmen ve dijital gogebelere gore daha hizli 6grendikleri, “dijital yerli” olarak
tanimlanan neslin bilgileri hizlica almay:1 sevdikleri, metinleri okumaktansa gorsel ve
grafik igerikli bilgilere daha oncelik verdikleri goriilmiistiir (Prensky, 2001). Geleneksel
egitim yontemleri ile, “dijital yerli” 6grenenlerine uygun egitim ve Ogretim siirecleri
olusturmanin pek miimkiin olmadig1 sdylenebilir. Bu nedenle teknoloji ile dogup,

biiyiiyen dijital yerli 68renenlerine uygun ve giincel teknolojilere uyarlanabilen yeni
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egitim yontemleri ortaya ¢ikmistir. Geleneksel egitimin sundugu ezbere dayali, siirecin
degil sonucun O6nemsendigi egitim goriislinden; ¢agdas egitime yani sadece sonucun
degil silirecin de onemli oldugu ve egitimi sadece bir 6gretme siireci degil ayrica
Ogrenenlerin “Ogrenmeyi Ogrenme” siireci olarak goriildiigi bir egitim anlayisina
gecilmistir. Bu baglamla birlikte dijital yerlilerin agirlikli olarak bulundugu sosyal
medya, icerik, paylasim ve video paylasim platformlarinin egitim ortami olarak

kullanilmaya baslandig1 goriilmistiir (Kurt vd., 2013).

Glinimiizde biiyiik kitlelerin erisebildigi, yiliksek ziyaret¢i sayisi olan video
paylasim platformlarmi egitsel anlamda bakildiginda ikiye ayirmak miimkiindiir.
Birincisi sadece egitsel amach kullanilan platformlar, ikincisi ise egitsel igerikli
videolarin sadece bir kategori olarak yer verildigi platformlar. Egitsel igerikli videolarin
sadece bir kategori oldugu platformlar konusunda en ¢ok kullanilan ve ana gayesi video
barindirma olan platformlardan en popiilerleri; Youtube, Vimeo ve Dailymotion
platformlar1 olarak ifade edilebilir. Amact sadece egitsel amagli kullanilan platformlar,
yani Kitlesel A¢ik Cevrimici Dersler (KACD) olarak bilinen yiiksek popiilerligi ve
kullanim1 olan platformlar da bulunmaktadir. Bu tip platformlarda ise genellikle bir
egitmen ve egitmene ait video ders serileri bulunmaktadir. Bu egitsel igerikli video
seriler1 platformdan platforma degisiklik gostermekle birlikte, {licretli veya iicretsiz
olarak Ogrenenlerin erisimine sunulmaktadir. Bu platformlardan en ¢ok kullanilanlari
ise Khan Academy, Udemy, EdX, Coursera ve Udacity platformlaridir. Egitsel igerikli
video paylasim platformlar1 egitim alaninda énemli ve etkin bir rol almaktadir. Bunun
sebepleri genel olarak bu platformlarin; erisiminin kolay ve ¢ogu zaman ticretsiz olmasi,
istenilen egitsel materyallere hizli erisimi saglayabilmesi, bireysel ve kendi hizinda
o0grenme imkani saglamasi, zamandan ve mekindan bagimsiz etkilesim imkéanini

saglamasi olarak bilinmektedir (Atik & Ata, 2018).

Egitsel icerikli video paylasilabilen platformlarin egitim ortami olarak
kullanilmaya baglamasi ile birlikte bu platformlardaki egitsel iceriklerin nitelii ve
o0grenmeye olan etkisinin tartisilmaya agik bir konu oldugu sdylenebilir. Ayrica bu
platformlardaki egitsel igeriklerin orgiin egitimin yerine geg¢ip gecemeyecegi gorlisleri
de bulunmaktadir. Ogretim iiyelerinden bu tartismalarla ilgili goriisleri alman bir
arastirmada, ¢evrimi¢i 6grenme ortamlarinda yapilan derslerin sinifta yapilan dersler

kadar etkili olabilecegi goriisii ortaya konulmustur. Bununla beraber ¢evrimi¢i derslerin



etkili bir sekilde Ogrenciye sunulabilmesi i¢in egitmenlere gore bazi dezavantajli
durumlarin olustugu goriisleri de vardir. Bu durumlar; 6rgiin egitime gore daha fazla 6n
hazirlik, daha fazla teknoloji kullanimi yeterliligi, daha fazla zaman ve daha fazla

materyal tasarimi gerektirdigidir (Akdemir, 2008).

1.1 Problem Durumu

2020 yili itibari ile diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 viriisii, diinyaya geneline
yayilarak pandemi seviyesine gelmistir. Diinya Saglk Orgiiti (World Health
Organization) yayinladigi 1 Nisan raporuyla; salginin yayilma hizin1 yavaslatmak icin
alinmasi1 gereken Onlemleri ve virlisiin diinya genelindeki son durumunu ortaya
koymustur (WHO, 2020). Covid-19 viriisiiniin yayilmasini engellemek amaciyla birgok
iilke, egitim kurumlarinin yiiz-yiize egitim faaliyetlerini durdurma tedbirleri almistir.
Alman bu tedbirler ile birlikte diinya genelinde 6grenim goren 770 milyon kisi bu
tedbirlerden etkilenmistir. Bu etkileri azaltmak ve egitim-6gretim siireglerinin
aksamamasi amaciyla bir¢ok egitim kurumu uzaktan egitim uygulamalarina baglamistir.
Bir anlamda Covid-19 virlisii ile beraber egitim-6gretim faaliyetlerinin elektronik
ortama taginmasi mecbur hale gelmistir. Dolayisiyla bu doniisiimii Covid-19 salgiminin
hizlandirdig1 sdylenebilir. Tiirkiye’de egitim faaliyetlerinin elektronik ortama taginmasi
asamasinda yiiksekogretim kurumlarmm uymas: gereken usul ve esaslar YOK
tarafindan ortaya konulmustur. Bu siiregte, Covid-19 salgimi ile yasanan egitim-6gretim
faaliyetlerinin dijitallesme zorunlulugu sayesinde e-0grenme ortamlart ve e-0grenme
igceriklerinin paylasilabilecegi Youtube ve Vimeo gibi platformlarin kullanimi oldukga

artmistir (Yamamoto & Altun, 2020).

Uzaktan egitim igin ¢evrimigi 6grenme ortamlarmin (Khan Academy, Udemy,
EdX, Coursera, Udacity vb.) 6nemli firsatlar ve imkanlar sagladig: bilinmektedir (Atik
& Ata, 2018). Bu imkéanlar;

e Bireylerin zaman ve mekandan bagimsiz olarak en verimli sekilde kisisel
ve mesleki gelisimleri saglama imkani,

e Bireylerin kendi 6grenme hizinda ilerleyebilmelerini saglamasi,

e Bireylerin ilgi alanlar1 ve yeteneklerine gore egitsel iceriklerden segim
yapabilme imkani,

e [Egitime ve egitsel igerige licretsiz olarak erisebilme imkani



olarak goriilmektedir (Akdemir, 2008; Gokmen vd., 2016; Kesim, 2014). Cevrimigi
O0grenme ortamlarimin sagladigi imkanlarla birlikte ¢evrimici 6grenme ortamlarinda
ortaya c¢ikan ve tespit edilebilen veya edilemeyen birgok problem de saptanmistir.

Cevrimigi 6grenme ortamlarinda ortaya ¢ikan bu problemlerden bazilari ise;

e Ogrenme ortamindaki egitsel icerik ve materyallerin tasarlanmasinda ve
hazirlanmasinda harcanan yiiksek zaman maliyeti,

e Cevrimici 6grenme ortaminda verilen egitimin akademik basariya etkisi
ve kalitesi hakkinda var olan tartismalar,

e Ogrenenlerin, egitmenlere sordugu sorulara egitmenlerin cevaplamak
icin harcadig1 zaman,

e [Egitmenin, egitsel materyal ve egitsel icerik hazirlamak i¢in ihtiyag
duydugu teknolojik yeterlilik,

e Ogrenme ortamlarma erisim saglamak icin gerekli teknolojik altyap:
ihtiyac,

e Cevrimici 6grenme ortaminda bulunan igerigin, farkli G6grenenlerin

ogrenme stillerine ve 6grenme hizlarina uygun farkli igeriklerin tasarimi

gibi problemlerdir (Kesim, 2014; Motte, 2013; Srichanyachon, 2014).

Khan Academy, Udemy, EdX, Coursera, Udacity vb. gibi platformlar; 6zel
olarak egitime odaklanmalar1 ve sadece egitsel icerikleri olmalar1 ile bilinmektedir.
Ancak bu platformlarin kullanim sikligi ve popiilerligi; Youtube ve Vimeo gibi her
kategoride video igeriginin paylasilabildigi platformlara gore daha disiiktir. 2007
yilinda yapilan bir arastirmaya gére Youtube, internetteki herkese agik en biiyiik veri
havuzlarindan biriydi. Arastirmanin yapildigi yilda Youtube’a giinliik yiiklenen video
sayis1 yaklasik olarak 65.000 sayisina kadar ulagmistir. Ayrica 2007 yilinda Youtube
tizerine video yiiklemede, boyut sinirinin 100MB oldugu bilinmektedir. Youtube’daki
100MB boyut siirina ragmen bu platformunun internetin en biiyilik veri havuzlarindan
biri olmasi, kullanicilarin video igeriklerini hedef kitlesine ulastirabilme potansiyeli
bakimindan Youtube’u énemli bir noktaya getirmistir (Gill vd., 2007). Insanlar Youtube
tizerinden trettikleri veya edindikleri igerikleri, belirli bir kalite ve icerik kontroliine
maruz kalmadan, iicretsiz ve hizli bir sekilde paylasabilmektedir. Ayrica Youtube un ilk
kitlesel acik video paylasim platformlarindan birisi olmasi nedeniyle hizla giiniimiize

kadar biiyiiyerek gelmistir.



Tiim kategorilerde video paylasilabilen platformlar arasinda en fazla popiilerlige
ve kullanima sahip olan platform Youtube’dur. Youtube’un 2020 yili iginde kendi
yayinladig istatistikler asagidaki gibidir (Youtube, 2020):

¢ Youtube platformundaki {iye olan toplam kullanici sayis1 2 milyar1 gegmistir,
¢ Youtube izlenmelerinin %70’1 mobil cihazlar {izerinden yapilmaktadir,

e Youtube 80 dilde kullanilabilecek bir platformdur,

e Youtube lizerinde giinde 1 milyar saatten fazla video izlenmektedir,

e Yaklasik olarak internete erisen kullanicilarin {icte biri  Youtube’a

girmektedir.

Youtube’un bu kadar biiyiik kitlelere ulagabilmesi iizerinde 6nemli etkisi olan ve
Youtube’u geleneksel medya araglarindan (Televizyon, Radyo, vb.) ayiran 6zellikleri;
ticretsiz olmasi, etkin olarak icerik hakkinda goriis bildirilebilmesi ve izleyicilerin de
icerik iretici olabilme ihtimali olarak goriilebilir. Youtube {izerindeki igeriklerin
kapsam araligi; bireysel acemi igerik {ireticilerinin videolarindan, biiyik medya
sirketlerinin film, dizi, miizik ve canli yaynlarina kadardir. Tiirkiye’de 2019 itibari ile
ilk 100 kanal arasinda en fazla abonesi bulunan Youtube kanali “Netd Miizik” adl1 bir
miizik paylagim kanalidir. Ayrica bu miizik kanali, 2019 itibari ile 33 milyar izlenmeyi
gecmigstir.  Youtube Tiirkiye’de, ilk 100 kanal iizerinde en fazla igerik bulunan
kategoriler, toplam %70 ile Eglence ve Film kategorileridir. Buna nazaran egitici
kategoride bulunan videolarn orani yaklasik %7°dir. Bu yapilan arastirmada da
goriildiigli iizere Youtube platformundaki egitsel kategorideki videolarn oraninin;
platformun kullanim istatistiklerine ve platformun genel trafik yogunluguna gore cok
diisik oldugu goriilmektedir (Zinderen, 2020). Youtube diinya genelinde internet
trafiginin %30’undan fazlasini olusturmaktadir (Casas vd., 2013). Cisco’nun 2017°de
yaptig1 arastirmaya gore video igerik barindirma platformlarinin (Youtube, Vimeo,
Netflix, vb.) tiim internet trafigine oram1 2021 yilinda %79 degerine ulasabilir. Youtube
video barindirma, yayinlama ve canli yayin hizmetleri ile bu trafigin basin1 ¢ekmektedir
(Ragimova vd., 2019). Youtube’un internet {izerinde en fazla kullanilan platformlardan
biri haline gelmesi ile birlikte Youtube iizerindeki egitsel videolarin igerikleri ve
nitelikleri hakkinda goriisler olugsmaya baglamistir. Bu gortisler; genel olarak videolarin
icerik kalitesi, pedagojik agidan degeri, uygunluklari ve gilivenirlikleri hakkinda

olmaktadir. Bir arastirmaya gore Youtube iizerindeki videolarin kullanilabilirligi ve



yiiksek erisim kapasitesi olumlu fakat egitsel icerikli videolarin igerik kalitesi ve

giivenirligi egitsel anlamda risklidir (Chintalapati & Daruri, 2017).

Insanlarin Youtube platformunu agirlikli olarak, iic amag icin kullandig1 ortaya
c¢ikmistir. Bunlar; eglenmek, bilgiye ulasmak ve akademik 6grenme olarak saptanmuistir.
Insanlarin bir islemi veya eylemi nasil yapacagmi dgrenmek (bilgiye ulasmak) igin o
konu hakkinda yaptiklar1 aramalar sonucunda karsilarina ¢ikan bir¢ok egitsel igerikli
video bulunmaktadir. Bu videolar; tek elden ¢ikmayan, farkli yapida, farkli nitelikte
videolardir. Bu durum Youtube’un igerik ¢esitliligini ve zenginligini olusturmaktadir.
Bu zenginlik ve yiiksek erisim ile beraber, Youtube’un egitim sistemleri ve egitim
durumlart i¢in tamamlayici bir arag olarak kullanilabilecegi goriilmiistiir. Bunun genel
sebepleri ise Ogrenenin; somut olup fiziksel ortamda erisilemeyecek nesnelerin gorsel
ve isitsel olarak algilayip kavramasina katki saglamasi, fiziksel formu bulunmayan
soyut kavramlarin o6grenebilmesine katki saglamasidir (Moghavvemi vd., 2018).
Youtube’un bahsedildigi iizere egitsel anlamda faydali yanlarinin yaninda, olumsuz
yanlar1 da bulunmaktadir. Youtube gibi video paylasim platformlarindaki egitsel igerikli
videolar baglaminda problem olarak goriilen en Onemli konular; videolarn igerik
giivenirliligi, dogrulugu ve kalitesidir. Youtube vb. platformlarin 6gretim ortaminda
destekleyici bir ara¢ olarak kullanilabilmesi igin egitsel kaliteleri ve nitelikleri

bakimindan incelenmelerinin sart oldugu ortaya ¢ikmistir (Jones & Cuthrell, 2011).

Youtube iizerindeki videolarin izlenmelerine sebep olarak bilinen bir¢ok etken
bulunmaktadir. Video igeriklerin ger¢ek hayatla iligkisinin, video izlenmelerine olumlu
etki gosterdigi goriilmiistiir. Basarili bazi1 eglence amagli Youtube kanallarinda bulunan
ortak bazi 6zellikleri; 6zgiin igerikli olmalari, videolarda arka plan miizigi kullanmalari,
videolarin uzunlugunun ortalama 20dk olmasi ve haftada en az bir video yiiklemeleridir
(Holland, 2016). Youtube iizerindeki egitsel videolarin pedagojik anlamda farkli etkileri
bulunmaktadir. Youtube iizerindeki psiko-motor beceriler gerektiren egitimlerde
videolar tek basina yeterli olmamaktadir. Fakat psiko-motor becerilerin gelistirildigi
yiiz-ylize egitimlere destekleyici egitim olarak videolarin olumlu katkisinin oldugu
goriilmiistiir (Giizel vd., 2020). Tiim duyular arasmnda gérme duyusu; Ogrenme
Konisi’nde en 6nemli, etkili ve dikkat cekici duyu olarak goriilmektedir. Ogrenme
Konisi’'nde gorme duyusunu, ikincil 6neme sahip duyma duyusu takip etmektedir.

Ogrenme iizerinde toplamda %94°liikk bir paya sahip olan bu iki duyunun bir arada



kullanildig1 ve egitsel materyal olarak kullanilabilen video igerikleri glinliik hayatimizda
Oonemli bir noktaya gelmistir. Video igeriklerinin paylasildigt ve izlenebildigi
platformlarin (Youtube, Facebook, Twitter, Instagram vb.) kullanimi her gegen giin
hizla artmaktadir. Birgok egitim kurumu, planl olarak olusturduklar egitsel videolar
sadece kendi Ogrenenlerine veya herkese agik sekilde paylagmaktadir. Fakat egitim
kurumlarmin {irettikleri egitsel iceriklerini sadece kendi platformlarinda paylagmalari
erisim ve kullanim zorluklar1 olusturabilmektedir. Diinyanin en iyi iiniversitelerinden
bazilarmin (MIT, Stanford University vb.) egitsel videolarn yiiksek potansiyeli
tizerinde ortak kabulleri bulunmaktadir. Bu sebepten dolayr bu iiniversitelerin, egitsel
igeriklerinin tretildigi ayri birimleri bulunmaktadir. Bu egitim kurumlarinin sosyal
medya araglarinmi aktif olarak kullandiklar1 ve Youtube {izerinden siirekli olarak egitsel
video paylasimi yaptiklar1 goriilmiistiir. Popiiler {iniversitelerin ¢gogunun Youtube’un
kuruldugu yildan beri bu platformu aktif olarak kullandiklar1 goriilmiistiir. Youtube
genel erisime acik ve diinya genelinde en fazla kullanilan video platformu olmasi
nedeniyle egitsel videolarin paylagimi i¢in uygun bir platform oldugu sdylenmektedir

(Ata & Atik, 2016).

Youtube platformundaki videolar1 kullanicilarin izleme motivasyonlari,
aligkanliklar1 ve videolarin igerikleri hakkinda genel anlamda bir¢ok arastirma
bulunmaktadir. Bunlardan bazilari; Aking (2019), Cigek (2018), Gok, Kirik ve
Aksit(2019), Holland (2016), I¢ (2017), ilhan ve Aydogdu (2019). Bu arastirmalar
agirlikli  olarak eglence icerigi bulunan kanallar iizerine yapilmistir. Youtube
platformundaki egitsel videolar {izerine yapilan arastirmalar Ozelinde literatiir
incelendiginde one ¢ikan arastirmalardan bazilari; “Alp ve Kaleci (2018), Chintalapati
ve Daruri (2017), Dreon, Kerper ve Landis(2011), Duncan, Yarwood-Ross ve Haigh
(2013), Kuyucu (2019), Moghavvemi, Sulaiman, Jaafar ve Kasem (2018), Orts, Barlés,
Belanche, Casald, Fraj ve Gurrea (2016), Rosenthal (2018) ’dir. Literatiirde, Youtube
tizerindeki egitsel igerikli videolarin; izlenme veya izlenmeme sebeplerinin, izleyici ve

kanal sahibi goziinden incelendigi herhangi bir arastirma bulunmamaktadir.

Bu baglamda Youtube’daki egitsel igerikli kanallarn, igerik iireticinin ve
izleyicilerin bakis agisindan degerlendirilmesi; igerik treticinin, izleyicilerin kendi
kanalin1 segme sebeplerini bilerek egitsel igerik iiretmesinin biiyilk énem arz ettigi

varsayllmaktadir. Youtube {izerindeki egitsel icerikli video Treticilerin, izleyici



kitlesinin egitsel ihtiyaglarini belirleyip, bu ihtiyaglara uygun sekilde video igeriklerini
yapilandirmalar1 ihtiyact bir problem olarak goriilmiis ve arastirma bu kapsamda
sekillenmistir. Bu arastirma genel anlamda; “Youtube {iizerindeki egitsel igerikli
videolar hakkinda kanal sahipleri ile izleyicilerin; beklentileri, onerileri ve yayinlanan

videolarin yeterli-yetersiz gordiikleri yanlari nelerdir?” sorusu ger¢evesinde olusmustur.

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci Youtube’un egitim anlaminda potansiyelini ortaya
cikarmak i¢in; egitsel igerikli Youtube videolarmin niteligini iyilestirmeye yonelik
igerik tdreticilerin ihtiyaglarina, eksiliklerine ve hatalarina yonelik Onerilerin yaninda
egitsel icerik izleyicilerinin igerik tireticilerden beklentilerini, Onerilerini ve elestirilerini

ortaya koymaktir.

1. Kullanicilar, Youtube iizerinde giinliik olarak ne kadar zaman gecirmektedir?

2. Kullanicilar Youtube iizerinde, egitsel igerikli videolar ile giinliik olarak ne
kadar zaman gecirmektedir?

3. Youtube kullanicilari, egitsel videolara erismek i¢in Youtube diginda hangi
platformlar1 kullanmaktadir?

4. Youtube’da egitsel icerikli kanallar ile diger kanallar arasinda ne tiir farklar
olmalidir?

5. Youtube iizerindeki kullanicilarin, egitsel icerikli bir videoyu izlemeyi
birakma ve izlemeye devam etme sebepleri nelerdir?

6. Youtube platformunu kullanan egitsel icerik izleyicilerinin, Youtube {izerinde
yasadig1 sorunlar nelerdir?

7. Youtube’da ideal bir egitsel video igerigi igin icerik iireticilerin dikkat etmesi
gereken nitelikler ve izleyenlerin, igerik tireticilerden beklentileri nelerdir?

8. Youtube'daki egitsel igerikli bir videonun ideal siiresi ne kadar olmalidir?

9. Youtube egitsel video igerik iireticisinin, Youtube’da bulunan egitsel igerikler

hakkindaki goriisleri ve onerileri nelerdir?
1.3 Arastirmanin Onemi

Youtube eglence ortami olarak popiiler olmasina karsin ¢ok degerli bir 6grenme
kaynagi haline gelmis ve yazili kaynaklarin biiyiik bir alternatifi olmaya baslamistir
(Chintalapati & Daruri, 2017). Youtube ve benzeri platformlarinin; kolay erisim imkan1

olmast ve farkli egitsel uygulamalara olanak saglamasi alternatif bir egitim ortami
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olarak ortaya ¢ikmasinda onemli bir rol oynamistir (Ata & Atik, 2016). Youtube
tizerinden video materyal araciligi ile yapilan video egitimlerinin diger web
iceriklerinden ayrilan kismi, farkli iletisim kanallarina hitap etmesidir. Bu sayede etkili
ogrenme gerceklesebilmektedir. Ogrenci goriislerine gdre, bireysel ¢alismalarda
videolarin dersi eglenceli hale getirdigi, konular1 kavramada yardimci oldugu ve basari
diizeyini arttirdigi ortaya c¢ikmistir (Alp & Kaleci, 2018). Hemsire egitimi igin
Youtube’un kullanildig1 caligmada; Egitsel Youtube videolarinin, &grencinin etkin
katilimini, elestirel diisiinceyi kolaylastirdigir goriilmiistiir. Youtube ayrica insanlarin
zamandan ve mekandan bagimsiz olarak egitsel icerige erisebilmelerini saglamaktadir
(Clifton & Mann, 2011). Duisembekova (2014)’deki tez caligmasi ile Youtube’un
eglence icin kullanimi1 haricinde siirekli gilincellenen biiyiik bir bilgi kaynagi oldugunu

ifade etmistir.

Egitimin dijitallesmesini sebep olan ve ortam hazirlayan Web 2.0 teknolojileridir.
Bu teknolojilerin aktif olarak kullanilmasini ve genis kitlelere yayillmasini saglayan
baslica platformlar sosyal medya araglaridir. Facebook, Twitter, Instagram, Youtube,
Dailymotion ve Vimeo gibi sosyal medya araglari arasinda en fazla egitsel igerige sahip
olan ve en popiiler olan platformlardan biri de Youtube’dur. Youtube {izerinde diinyada
en fazla abonesi olan egitsel igerikli kanal “Super Simple Songs” kanalidir. Bu kanal,
cocuklara Ingilizce dil egitimi vermek amagl ingilizce sarki videolar: yayinlamaktadir.
Bu kanalin toplam abone sayis1 kaynaga erigim tarihi itibariyle 19.7 milyon ve toplam
izlenme sayist ise 17.2 milyardir. Ayrica kanalda toplam yayinlanmis 484 video
bulunmaktadir (Socialbakers, 2020a). Tiirkiye’de ise Youtube iizerinde egitsel igerikli
en fazla abonesi olan kanal, kaynaga erisim tarihi itibariyle 1 milyon abone ile
“Hocalara Geldik” kanalidir. Bu kanalin icerikleri ise agirlikli olarak Tiirkiye’deki orta
ogretim kademesindeki Ogrencilerin yiiksekdgretim kademesine gegis sinavlarina
yonelik igerikler bulunmaktadir. Ayrica bu kanalin toplam izlenme sayis1 kaynaga
erigim tarihi itibariyle 518 milyondur (Socialbakers, 2020b). Verilen egitim kanallarinin
ve benzerlerinin, izlenme ve abone yiikselisine bakildiginda, Youtube un egitim ortami
olarak kullaniminda biiyiilk bir potansiyeli oldugu sdylenebilmektedir. Web 2.0
teknolojileri ile ¢alisan Youtube, 21.yy Ogrenenleri igin etkilesimli bir 6grenme
ortamidir. Fakat egitsel igerikli videolarin giivenirliginin ve kalitesinin degerlendirmesi
bir zorunluluk olmustur (Jones & Cuthrell, 2011). Bu baglamda Youtube’un egitim

alanindaki potansiyelini daha efektif ve daha verimli sekilde ortaya cikarmak igin



egitsel videolarm igeriklerinin kalite faktorleri belirlenmelidir. Youtube vb.
platformlarda egitsel video igerik ireticileri ve egitsel videolara katilimecir olan

izleyicilerin goriislerinin biiylik 6nem tasidig1 soylenebilmektedir.

Bu arastirmayla; Youtube platformu lizerinde egitsel video igerik olusturacak
bireylere, izleyicilerin ve egitmenlerin gorisleri dogrultusunda; egitsel videolarin

bulundurmasi gereken 6zellikleri hakkinda dnerilerin olusmas1 amaglanmaktadir.

1.4 Varsayimlar

Bu ¢alisma, calisma grubunu olusturan Youtube izleyicilerinin egitsel icerige

erisim acisindan yeterli imkanlara sahip olduklar1 varsayimina dayandirilmigtir.

1.5 Stmirhlhiklar

Bu caligma egitsel igerikli videolarin paylasilabildigi bir platform olarak
Youtube platformu i¢indeki egitsel kanallar arasinda bulunan “kablosuzkedi” kanalinin
icerik lreticisinin ve izleyicilerinin katilimiyla ve sorulara verdikleri cevaplar ile

smirlidir.
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BOLUM 2
2 ALAN YAZIN

Bu boliim, kuramsal cerceve ve ilgili aragtirmalar olmak {izere 2 kisimdan

olusmaktadir.

2.1 Kuramsal Cergeve

Bu calismada, en popiiler video igerik paylasim platformu olan Youtube
tizerindeki egitsel icerikli kanal ve videolarinin; izleyiciler ve egitmenler baglaminda
incelenmesi  konu alinmustir. Calismanin  belirtilen konusuyla Youtube vb.
platformlardaki egitsel icerikli video materyallerin niteligi, bu platformlarin kullanicilar
olan izleyiciler ve egitmenler perspektifinden incelenecektir. Bu baglam dogrultusunda

alan yazin bagliklar altinda diizenlenmistir.

2.1.1 Egitim Kavram ve Egitimin Dijitallesmesi

Bilgi ¢agi olan 21. yiizyilda, yiikselen bir ivme ile gelismeye devam eden
bilgisayar teknolojileriyle birlikte egitimde degisime ugramakta ve dijitallesmektedir.
Egitimin dijitallesmesi ile beraber her birey; dijital egitim igerigi paylasilabilen
platformlarda hem 6grenci, hem 6gretici olarak bulunabilmektedir. Bireyler pedagojik
bilgileri olmadan, alaninda egitim almadan ve yaslarina bakilmaksizin; ister egitsel
icerikli dijital platformlarda egitsel igeriklerini planli veya plansiz olarak egitmen
konumunda paylasabilmekte, isterlerse Ogrenen olarak zamandan veya mekandan
bagimsiz olarak egitsel igerige erisebilmektedirler. Bu durum dijital ortamdan erisilen
egitim platformlarindaki egitsel igeriklerin niteliklerini de tartismaya a¢cmistir. “Z
Kusag1” olarak adlandirilan, teknoloji ile biiylimiis ve teknolojiyi aktif olarak kullanan
bireyler; teknolojiyi ile giinliilk hayatin1 tamamen birlestirmis ve dgrenme, arastirma,
kariyer, sosyallesme gibi ihtiyaglarini tamamen teknolojiden karsilar hale gelmistir
(Ardig & Altun, 2017). Ayrica geleneksel egitim metotlarinin, z kusaginin
beklentilerine ve ihtiyaclarint cevap veremedigi goriilmiis, z kusagimmin uyum
saglayabilecegi egitim teknolojilerinden artirilmis gergeklik uygulamalarinin egitimdeki

kazanimlar1 ortaya ¢ikmistir (Somyiirek, 2014).

Giincel egitim teknolojilerinin geleneksel egitim yontemlerine gore, bireylerin

teknolojiye erisiminin bulundugu siirece gegerli olan, bircok olumlu yo6niiniin oldugu

11



bilinmektedir. Giincel egitim teknolojileri, bireylere; zamandan bagimsiz olarak egitsel
icerige erisebilme imkani vermesi, egitsel igerigin mekaninda bulunma zorunlulugu
koymamasi, kisisel 6grenme hizlarina ve kisisel 6grenme alanlarina gore egitim
alabilme imkani saglamasi gibi 6nemli olumlu nitelikleri saglamaktadir. Bu nitelikler ile
birlikte uzaktan egitimin verilmesi, uzaktan egitim smnavlarinin uygulanmasi
kolaylagmistir  (Saykili, 2018). Bununla beraber, giincel teknolojinin egitime
uyarlanmasinda bir¢ok sorun da ortaya ¢ikmistir. Egitim kurumunun deneyim eksikligi,
alt yap1 eksiklikleri, kuruma kars1 yiiksek beklenti olusmasi ve bu doniistimiin basarili
olmayacag1 goriisleri tespit edilen bazi sorunlardandir (Celen vd., 2011). Bu baglamda
Tiirkiye’deki yiiksekdgretim kurumlarinin bir¢ogu da bu doniisime uyum saglama
cabasina girmistir. Doniisiime uygun yazilimlarin secilmesinde kurumun ihtiyaglar1 ve
ekonomik giicii 6nemli faktorlerdendir. Bu doniisiimiin ekonomik ve gilivenli olmasi i¢in
sik kullanilan, kabul gérmiis yazilimlar sec¢ilmektedir. Bu yazilimlardan diinyada bir¢ok
egitim kurumu tarafindan en cok tercih edilen ve kullanilan, Ozgiir Yazilim Lisansi
(GNU) ile lisanslanmis Moodle yazilimidir. Tiirkiye’de de bircok yiiksekogretim
kurumu tarafindan da aktif olarak kullanilmakta olan Moodle, i¢cinde bulundurdugu
bir¢ok arag ile birlikte tamamen tcretsizdir (Aydin & Birogul, 2008). Ayrica Moodle
i¢in gelistirilen bircok eklenti bulunmaktadir. Ornek olarak, Blok Zinciri (Blockchain)
teknolojisi kullanilarak gelistirilmis bir eklenti ile glivenli sertifika olusturabilmek i¢in

sifreli belge dogrulama sistemi bulunmaktadir (Karatas, 2018).

2.1.2 Egitimin Dijitallesmesinde Coklu Ortam Ogelerinin Kullanimi ve Duyularin

Ogrenmedeki Rolii

Gorme, duyma ve dokunma duyularina hitap eden ortamlar, ¢oklu ortam olarak
ifade edilmektedir. Ayni1 zamanda bu duyulara hitap eden ve Ogrenme ortamlarini
kullanan 6grenenler kalic1 6grenme elde edilebilmektedir (Yilmaz & Akkoyunlu, 2006).
Ogrenmenin kalici olmas1 ve 6nceki bilgilerin iizerine ekleyerek ilerlemesi konular:
lizerinde duran Tiiretimci Coklu Ortam Ogrenme Kuramu ile 8grenenlerin daha etkili ve
kalict Ogrenmeleri i¢in Ogrenme ortaminin bulundurmasit gereken nitelikler
belirtilmistir. Bu nitelikler saglandigir takdirde farkli duyulari hedef alan egitsel
materyallerin kalici ve etkin 6grenmeyi sagladigir goriilmiis; gorsel ve isitsel duyulara
hitap eden videolarin, kalic1 ve etkin 6grenmeye katki sagladigi sdylenebilmektedir
(Akkoyunlu & Yilmaz, 2005). Mayer (2001) tarafindan olusturulan, Coklu Ortam

Ogrenmede Bilissel Kurama temel olusturan bilis kuramlar; ikili Kodlama Kuram,
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Smirli Kapasite ve Aktif Islemci’dir. Bu kuramlardan ikili kodlama kuramu;
Ogrenenlerin gorsel, isitsel mesajlar1 islemek icin ayri1 ayri kanallar1 kullandigini
savunmaktadir ve temsilcileri Paivio (1991) ve Baddeley (1992)’dir. Sinirli Kapasite
Kurami ile 6grenenlerin ayn1 anda ayni kanaldan sinirli miktarda bilgi isleyebilecegi
belirtilmistir ve temsilcileri Baddeley (1992) ile Sweller ve Chandler (1991)’dir (Tatl,
2018). Coklu ortam ve Web tabanli 6grenmelerde genelde igerik olarak gorsel ve/veya
isitsel Ogeler kullanilmaktadir. Yapilan bir¢ok arastirmada; isitsel ve gorsel
materyallerin bir arada kullanildig1 igeriklerin, sadece gorsel veya Sadece isitsel
materyallerin kullanildig: igeriklere gore ¢ok daha etkili oldugunu gostermistir. Ayrica
bu 6grenme ortamlarinda iceriklerin biligsel ylik kuramina gore hazirlanmasi ile gorsel
ve isitsel iceriklerin ¢alisma bellegi sinirlart dahilinde olusturulmasi ve uzun siireli
bellegin istenilen 6grenmeleri saglamasi i¢in gerekli zamanin taninmasi saglanmaktadir

(Cakmak, 2007).

2.1.3 Aktif-Ogrenme ve Ogrenmeyi-Ogrenme

Ogrenme, dgrenen tarafindan genellikle bir egitmen yardimi ve kilavuzlugunda
gerceklesmektedir. Piaget’e gore, 0grenme ve zihinsel gelisim i¢in olgunlagma ile
birlikte ¢evre de ¢ok onemlidir. Ogrenenin, ¢evre ile etkilesim kurdugu siirece zihinsel
Oriintlistiniin katlanarak gelismesini 6grenme olarak tanimlamistir. Davranigsal 6grenme
tanimina gore tam olarak bir 6grenmeden bahsedebilmek i¢in, 6grenenin 6grendigi bilgi
veya beceriyi uygulamali olarak gosterebilmesi gerekmektedir. Ogrenmenin ancak,
ogrenenin aktif katilimi ile olacagi, 6gretenin sadece yol gosterici bir kilavuz oldugu
bilinmektedir. Ogrenenin zihinsel olarak ge¢irdigi degisim bir dgrenmedir. Sadece
dinleyerek ve kavramlarla biitlinlesmeden yapilan gecici 6grenme, pasif bir 6grenmedir
(Unal, 1999). Aktif 6grenme, ogrenenin kendi &grenme siirecini ydnetebilme
sorumlulugunu tasidigi, 6grenenin 6grenme siireclerinde zihinsel veya fiziksel olarak
aktif oldugu bir 6grenme modelidir. Aktif 6grenme, glinlimiizde kabul gormiis ve
uygulanmakta olan modeldir. Ogrencinin merkezde oldugu bu modelde, 6grencinin
ogrenme siireclerine aktif katilabilmesi i¢in 6gretmenlerin donanimli birer rehber olmast
gerekmektedir. Aktif 6grenme modeli ile birlikte, 6grenenin tizerinde bir¢ok sorumluluk
ortaya ¢ikmustir. Genel olarak Ogrenenin; aktif O6grenme modeli ile 6z disiplini
saglamas1 ve Ogrenme hedefleri i¢in gerekli arastirma ve calismalar1 yapmasi
gerekmektedir. Aktif 6grenme modeli ile birlikte 6grenen 6grenmeyi 6grenmektedir. Bu

yetiyi kazanabilmek icinse, 68renin kendi bilissel yeteneklerini ve mekanizmalarin iyi
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bilmesi ve ona gore 6grenme siireglerini diizenlemesi gerekmektedir (Weinstein vd.,
2015). Aktif 6grenme modelinde, 6grenenin dgretene bagimliligr azalmaktadir. Bununla
birlikte, 6gretenin bazi1 gorev ve sorumluluklari da Ogrenene aktarilmaktadir. Bu
nedenle geleneksel egitim modellerine gore Aktif-Ogrenme modelinde dgrenenin ve
Ogretenin daha fazla caba sarf etmesi gerekmektedir. Aktif 6grenme modeli igin
kullanilan 4 temel 6grenme stratejisi vardir. Bunlar; “Isbirlikci Ogrenme”, “Projeye
Dayali Ogrenme”, “Probleme Dayali Ogrenme” ve “Sorgulamaya Dayali Ogrenme” dir.
Bu oOgrenme stratejilerinin aktif O6grenme kapsamindaki Onemli ortak noktalari,
ogrenenlerin kendi 6grenme siireglerinden sorumlu olmalar1 ve dgrenenlerin 6grenme
stirecinin merkezinde yer almalaridir. Genel olarak bu 6grenme stratejileri ile birlikte
Ogrenen; ‘“‘arastirma yapmayi, isbirligi ile ¢alismalar yapabilmeyi, sosyal becerileri,
teknolojiyi etkin kullanmayi, sorgulamayi, hipotez gelistirme becerisini, problem
¢ozmeyi ve sorgulayarak oOgrenmeyi” Ogrenmektedir (Celik vd., 2005). Aktif
O0grenmenin etkileri lizerine yapilan meta-analiz arastirmasinda, 6gretim kademelerine
gore aktif Ogretim yontemlerinin etkisi degismektedir. Tiim 6gretim kademelerinde,
aktif O6gretim yontemlerinin matematik basarisi iizerinde olumlu etki olusturdugu
goriilmustiir. Aktif 6grenme modellerinin 6grenme iizerindeki etkisinin; en diisiik
oldugu ogretim kademesinin ilkokul, etkinin en yiiksek oldugu kademenin ortaokul
oldugu saptanmistir (Sarier, 2020). Aktif 6grenmeyi engelleyen ve olumsuz etkileyen
bazi etkenler bulunmaktadir. Bunlar genel olarak egitmen ve egitici tarafli etkenlerdir.

Ozet olarak bu olumsuz etkenler;

e Ogrenenin, 6grenme siirecindeki tek sorumlu kisiyi dgretmen olarak gérmesi,
e Ogrenenin, 6grenme hedeflerini ve amaglarini tam olarak anlamamast,

e Ogrencinin &nceki yasantilarindan kalan dnyargilar1 ve duyussal yapist,

e Ogretenin yasami boyunca aldig1 egitimler ve yetistigi egitim ortami,

e Kurum yoneticilerinin gordiigii ve aldig1 egitimler

olarak gosterilebilir (Unal, 1999).

2.1.4 Egitimin Dijitallesmesinde Popiiler Uygulamalardan Web 2.0 Araclari

Giinlik hayatimizda sik olarak kullandigimiz bir¢ok web ortami ve sosyal
medya mecralar1 (Twitter, Youtube, Facebook vb.) Web 2.0 teknolojisini
kullanmaktadir. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte web ortamlar1 glinlimiizdeki

poplilerligine kavusmustur. Web 1.0 teknolojisinde kullanicilarin sadece web

14



sayfalarindaki igerikleri tiiketebildigi, icerik iireticilerin sadece o platformu olusturan
kisilerdir. Web 2.0 ile birlikte kullanicilarin web igeriklerine olumlu-olumsuz
geribildirimde bulunabildigi, i¢erikleri degistirebildigi, kendi iceriklerini olusturabildigi
bir ortam olusmustur. Bu sayede gilintimiizde kullandigimiz birgok site daha islevsel ve
kullanictya gore Ozellestirilebilir hale gelmistir. Web 2.0 teknolojisi kullanan, popiiler
olan bazi teknolojiler ve araclardan bazilari; Wiki Motorlari, Mashup Araglari, Blog
Yazilimlari, Igerik Yonetim Sistemleri, AJAX, RSS vb.’dir (Murugesan, 2007). Web
2.0 araglarmin egitimde bir materyal veya destekleyici bir ara¢ olarak kullanimi da
olduk¢a yaygindir. Web 2.0 araglariin egitsel olarak bircok faydasi tespit edilmistir.
Ogrenen perspektifinden; motivasyon, verimlilik artis1, 6grenmeyi 6grenme yetenegi,
stirekli degisen ve gelisen bilgi kaynaklarina erisim imkani, 6grenme siireclerine etkin
katilimda bulunma imkani, Ogrenenin icerik tiiketmesinin yaninda igerikler
olusturabilmesi ve mevcut igerikleri diizenleyebilmesi vb. faydalar1 saglayabilmektedir.
Ogretmen perspektifinden ise; ders igeriklerini giinliik hayata yakin ve giincel tutma
imkani ile olumlu bir siif ortam1 olusturabilmek icin gerekli etkinlikleri olusturabilme
vb. faydalar1 saglayabilmektedir. Fakat her Web 2.0 aracinin 6grenme siireclerinde her
iki tarafa da bu faydalarin hepsini saglamasi her zaman miimkiin olmamaktadir.
Ogrenmede bu araglar kullamilirken 6grenmeyi etkileyen sosyal, fiziksel ortamlar ve
ayrica 0gretim tekniklerinin amacina uygun kullanimi Web 2.0 araglarinin 6grenmede
etkin kullanimi i¢in ¢ok Onemli faktorlerdendir (Elmas & Geban, 2012). Ayrica
bireylerin Web 2.0 araclarin1 kullanma motivasyonlar1 iizerinde, bireylerin kisilik
ozelliklerinin olumlu-olumsuz etkileri de goriilmiistiir. Kisilik 6zelliklerini disadoniik ve
icedontik, yenilige acik ve yenilige kapali seklinde iki faktorlii 6lgek kullanilmis bir
arastirmada; 2 faktor ilizerinden bireylerin Web 2.0 araglarim1 kullanim tercihleri ve
bireylerin bu kullanim tercihlerinin 6grenme siirecleri tizerindeki etkisi goriilmiistiir. Bu
calisma ile birlikte BOTE béliimii dgrencilerinin tiim faktdrler dikkate alindiginda ortak
olarak kullandiklar platformlarin; Facebook, Twitter ve Instagram platformlar1 oldugu
ortaya konulmustur. Bu baglamda Ogretmenlerin ve egitimcilerin bu sosyal medya
platformlarini, O6grenenlere yonelik egitim faaliyetleri igin kullanabilecekleri
gorilmistiir (Albayrak & Kiyici, 2017). Web 2.0 teknolojisinin 6grenme stireglerinde
daha etkili kullanilabilmesi i¢in 6grenme teorilerine uygun bir¢ok Web 2.0 araglari
gelistirilmistir. 2004-2013 yillar1 arasinda Ogretim teknolojileri alaninda Web 2.0
araglarinin kullanim1 {izerine yapilan 440 arastirmayi, Ogrenme teorilerini se¢cme

egilimlerine gore inceleyen bir ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alismada; Web 2.0 6grenme
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ortamlarinin, 6grenme teorileri lizerine yapilandirilmanin, Web 2.0’1n ortaya ¢ikisindan
4 yil sonra baglamis oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica Web 2.0 6grenme uygulamalarinin
genel olarak “yapilandirmaci, sosyal ve durumsal 6grenme” teorileri iizerine kuruldugu
goriilmektedir (Topuz vd., 2015). Web 2.0 teknolojisi sayesinde insanlar icerik
tiikketmekten cikip, tireten bir birey olma ve ayrica iirettigi icerikten gelir elde etme sansi
kazanmistir. Bu sansi1 son yillarda en fazla saglayan ve popiilerligi, geleneksel medyanin
diisiistine karsin hizla yiikselen video paylasim platformlarindan en ¢ok kullanilani

Youtube’dur (Youtube, 2020).

2.1.5 Dagitik Ogrenme (Distributed Learning)

Dagitik 6grenme ile 6grenenlerin farkli zaman ve mekandan bagimsiz ayni sanal
toplulukta bulunmasi saglanmakta ve egitimde esitsizligi gidermek i¢in yiiksek
potansiyeli oldugu 6ngérillmektedir. Egitici tasarimi, bilgi aglari, sanal topluluklar ve
paylasilan sanal ortamlar Dagitik Ogrenmenin kapsadig1 alt baghiklaridir. Ayrica Dagitik
Ogrenme, uzaktan egitimden daha kapsayic1 bir kavram olarak tanimlanmaktadir (Dede,
1996). Bu yontem ile ¢ok farkli teknolojiler 6grenmeye dahil edilebilmektedir.
Ogretmen ve dgrencilere tatmin edici, iiretken bir 6grenme deneyimi olusturmaktadir
(Walker, 2003). Bu baglamda Youtube, birgok egitsel amacli videolar1 barindirmasi ve
genis kitlelerin kullanmasi yonii ile dagitik 6grenmenin uygulanabilecegi bir ortam

saglayabilmektedir.

2.1.6 Esnek Ogrenme (Flexible Learning)

Esnek Ogrenme; genelde uzaktan egitimle anilsa da drgiin egitim dgrenenlerinin
de ihtiyaglarina, 6grenme durumlarina ve yontemlerine uygun O6grenme materyali ve
yontemi kullanmayr amaglayan bir dgrenme bigimidir. Yiiksek Ogretim kurumlarnda
esnek 6grenme ile d6grenci; egitmen ve kurumun 6nceden belirledigi tek bir programla
degil, egitmen ve kurumun oOnceden hazirladigi secilebilir alternatif programlar
iizerinden seg¢im yapabilir. Ogrenciye sunulan alternatif se¢im olanaklar1 egitim
kurumuna gore degisebilmektedir. Bu se¢im yapma olanaklar1 yaninda esnek 6grenme,
dgrencinin 6grenme ortamini ve zamanini da segme imkani saglar. Esnek Ogrenme ile
ogrenmenin bireysellestirilmesi de saglanmaktadir. (Collis & Moonen, 2002). Esnek
6grenmenin zaman ve mekan bagimsiz olmasi ile 6grenene se¢ip yapmasi imkanlari bir
arada diisiiniildiigiinde, Youtube platformunda kullanilabilir bir 6grenme yontemi

oldugu sodylenebilir.
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2.1.7 Harmanlanmis Ogrenme (Blended Learning)

Harmanlanmis 6grenmenin birgok tanimi bulunsa da, genel anlamda geleneksel
egitim ile ¢evrimicgi egitimin teknolojik olanaklarmin birlestirilmis bir karmasi olarak
ifade edilebilmektedir. Cevrimigi egitimin ve geleneksel egitimin faydali yonlerini
alarak ortaya c¢ikmig bir kavramdir. Harmanlanmis 6grenme kullanilmis derslerde
cevrimici 0grenmeye gore; dgrenci-Ogretmen etkilesimi ve ders yapist vb. faktorler
bakimindan 6grencilerin daha fazla doyum aldigi ve 6grencilerin akademik basarilarina
daha olumlu etkisi oldugu gorilmistir (Usta & Mahiroglu, 2015). Bir anlamda
harmanlanmis 6grenme; geleneksel Ogrenme yontemleri ile ¢agdas ve teknolojik
ogrenme yontemlerini bir araya getiriyor denilebilir. Harmanlanmis 6grenme kullanilan
diger bir arastirmada ise harmanlanmig Ogrenme ortaminin kullanildigi dersler
sonucunda dgrencilerin basarilarinda artis oldugu goriilmistiir. Ayrica ayni aragtirmada
derslerin harmanlanmis 6grenme ortaminda islenmesi hakkinda 6grenciler olumlu
yonde goris bildirmislerdir (Uluyol & Karadeniz, 2009). Harmanlanmis 6grenmenin
geleneksel ve cagdas yoOntemleri birlestirmesi yonii diisiiniildiiglinde, Youtube’un
yardimc1 bir teknolojik ara¢ olarak harmanlanmis Ogrenmede kullanilabilecegi

sOylenebilir.

2.1.8 Cevrimici Egitim

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerden ve yeni teknolojik
imkanlardan egitimde faydalanmistir. Bu faydalardan siiphesiz en yaygin olanlarindan
birisi de c¢evrimici egitimdir. Cevrimi¢i egitim; Ogrenme-0gretme faaliyetlerini,
bilgisayar aglarin1 ve teknolojilerini kullanarak sanal ortama tasimistir. Ayrica, internet
ve bilgisayar donanimi oldugu sartlarda g¢evrimigi egitim ile Ogreten ve Ogrenenin;
mekandan ve zamandan bagimsiz, es zamanli veya es zamansiz olarak Ogrenme
faaliyetlerini siirdiirebilmesine olanak tanimaktadir (Uysal, 2011). 2020 yili iginde
diinyaya yayilan Covid-19 viriisii sebebiyle egitim kurumlarinin Orgiin egitim
faaliyetlerini durdurmasi ve ¢evrimigi egitim ortamlarim1 kullanmaya baslamasi; zaten
yiikseliste olan ¢evrimigi egitimin daha da hizli gelisimine ve genis kitleler tarafindan
kullanimimin artmasma sebep olmustur (Yamamoto & Altun, 2020). Cevrimigi
egitimdeki kalitenin saptanmasi ve Olcililebilmesi i¢in kalite standartlar1 belirlenmistir.
Yiiksek Egitim Birligi Kurumu Amerika’ da ¢evrimigi egitimin kullanimina yonelik,

cevrimi¢i egitimdeki kalite standartlarinin heniiz istenen diizeye ulasamadigim

17



belirtmistir. Amerika’da ¢evrimigi egitimin kalite standartlarina yonelik birgok
aragtirma yapilmistir. Genel olarak ¢evrimigi egitimdeki kalite standartlarinda dikkate
aliman temel alanlar Uysal (2011) tarafindan; “altyapi, igerik, teknoloji, 6grenme
kaynaklari, 6lgme ve degerlendirme, ders gelistirme, 6grenci destek, 6gretim elemant
destek, 0gretim tasarimi, 6grenci hizmetleri, 6grenen etkilesimi, erisebilirlik, 6grenme
ciktilarmin degerlendirilmesi, diger kurumlar ile isbirligi, kurumsal destek, finans
yonetimi, yonetim ylkiimliiliikleri, program degerlendirme ve 21. yiizyil becerileri”
olarak tamimlanmistir. Bu temel alanlar ile egitim kurumlarn akredite edilmektedir
(Uysal, 2011). Youtube; popiilerligi ve diinya genelinde ¢ok fazla insanin erigsimine agik
olmasi durumlart ile biiyiik bir ¢evrimig¢i egitim ortami olarak kullanilabilecek arag

potansiyeli barindirmaktadir.

2.1.9 Uzaktan Egitim

Cevrimi¢i egitim, uzaktan egitimin uygulanmasinda kullanilan teknolojik
yontem olarak ifade edilebilir. Uzaktan egitim, zaman ic¢inde farkli yontemlerle
yapilmistir (mektup, telefon, gazete, televizyon vb.). Uzaktan egitim genel olarak;
kurumlarin veya egitmenlerin, geleneksel egitim yontem ve tekniklerinin sinirlilik
olusturdugu durumlarda kullanmasi i¢in ortaya ¢ikan, egitimin zaman ve mekandan
bagimsiz olarak islevine devam etmesini saglayan bir 6gretim yontemidir. Ogrenen ve
Ogretenlerin egitim silirecinin biliylik bir kisminda fiziksel olarak aym1 mekanda
olmamalar1 uzaktan egitimin en belirgin Ozelliklerinden birisi denilebilir. Uzaktan
egitim ile Ogrenenler; bireysellesmis, esnek ve bagimsiz 6grenme olanaklarini
kazanmaktadir. Bu 6gretim yonteminin uygulanabilir olmasini saglayan en biiyiik etmen
teknoloji olarak goriilmektedir. Glinlimiizde uzaktan dgretim uygulanmalarinda yaygin
olarak kullanilan araglar televizyon ve bilgisayar tabanli teknolojilerdir. Uzaktan
egitimin uygulanmasinda kullanilan modeller senkron(es zamanli) ve asenkron(es
zamansiz) olarak 2 gruba ayrilmaktadir. Es zamanli modelde, 6grenci ve 6gretmen ayni
zaman diliminde canl olarak ders etkinligini gerceklestirirler. Es zamansiz modelde ise
egitmenin onceden hazirladigi ders veya ders iceriklerine 6grenci uygun oldugunda
katilir. Her iki modelinde avantajlar1 ve dezavantajlari bulunmaktadir (Demir, 2014).
Uzaktan egitim sadece mesafe ile alakali olmamakla birlikte, agirlikli nedeni geleneksel
egitimle asilamayan mesafe ve iletisim zorluklaridir. Bunlarla birlikte uzaktan egitim
durumlarina, bazi geleneksel egitim yontemlerinin uyarlanmasimin tek basma yeterli

olmadig goriilmiistiir (Michael, 1991). Baz1 {iniversitelerin Youtube’u uzaktan egitim
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videolarin1 barindirma araci olarak kullandigi bilinmektedir. Tiirkiye’de Youtube’u
uzaktan egitim araci olarak kullanan en biiyiik uzaktan egitim kurumlarindan biri de

Anadolu Universitesi A¢ik Ogretim Fakiiltesi’dir (Terlemez, 2016).

2.1.10 Cevrimici ve Uzaktan Egitimde Kalite Faktorleri

Cevrimici egitim, uzaktan egitim, e-6grenme vb. egitim yontemlerindeki basari
faktorleri ve kalite faktorleri hakkinda yapilan bazi aragtirmalar bulunmaktadir. Bu
arastirmalarda genel olarak bu egitim yontemlerinin basarili ve etkili bir 6grenme
ortamin1  saglayabilmesi i¢in gerekli uygulama asamasindaki faktorlerden
bahsedilmektedir. Cevrimigi egitimin gelismesinde ve tiniversitelerde bazi durumlarda
egitimin siirekliligini saglamasi igin internet ¢ok 6nemli bir faktdrdiir. Universiteler
internet teknolojisi sayesinde egitimin c¢evrimici dagitilabilmesini saglayabilmektedir.

Bu baglamda cevrimici dagitimda ii¢ kritik basar1 faktorii tantmlanmastir.

e Teknoloji (erisim kolayligi, ara yiiz tasarimi ve etkilesim diizeyi),

e Egitmen (6grenciye yonelik tutumlar, egitmenin teknik yeterliligi, sinif
etkilesimi),

e Ogrenci bakis agisindan onceden teknolojinin kullanimina ydnelik

gorusu

Cevrimi¢i  egitimde degerlendirmelerinde  kontrol grubu olusturmanin,
geleneksel yontemlere gore daha gii¢ olmasi, Olgme degerlendirme sonuglarinin
glivenirligini tespit etmeyi daha zorlastirmaktadir. Fakat bunlara nazaran yapilan
arastirmalar 1518inda, egitimde internetin ¢ok gii¢lii bir arag oldugu da bilinmektedir
(Volery & Lord, 2000). Cevrimigi akademik egitim Vveren yiiksekogretim kurumlarinin
yeni bir tirii olan Universitas 21 Global(U21G) programlarinin igerik kalitesi
Olglimiinde kullanilan Kalite Giivencesi(QA) siiregleri bulunmaktadir. Cevrimigi
egitimin kalitesini belirlemede kullanilan bu siirecler, bes ana faktore ayrilmistir.
Bunlar; icerik gelistirme, ders gelistirme, yardimci 6gretim iiyesi alimi, pedagoji ve
sunumdur. Bu Kalite Giivencesi(QA) siireglerinin uzaktan egitim iniversitelerinde
uygulanmasimin gerekli oldugu ortaya konulmustur. Fakat bu kalite gilivencesi
stireglerinin dezavantaji; pahali olmast ve uzun zaman aldig1 bilinmektedir (Chua &
Lam, 2007). Diger yandan tamamen c¢evrimigi egitimin kullanildigi programlarin,
yiksek Ogretimde 1yt hazirlanmig egitim programlarinin yerine tam olarak
gecemeyecegi resmi egitim kurumlari raporlarinda goriilmektedir (Jaggars & Bailey,
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2010). Cevrimigi ve Uzaktan egitim igeriklerini barindiran platformlardan biri olarak
Youtube ve Youtube’un igerdigi egitsel icerikli videolarin kalite belirleme kriterleri de

dikkate alinabilecek bir noktadir.

2.1.11 Cevrimici, Uzaktan ve E-Ogrenmede Video Kullanimi

Etkilesimli videolarin 6grenme verimliligi iizerindeki etkisi hakkinda yapilan bir
calismada dort farkli 6grenme ortami ve bu 6grenme ortamlarmin 6grenme etkinligine
olan etkileri incelenmistir. incelenen dgrenme ortamlarindan iicii; etkilesimli videolu,
etkilesimli olmayan videolu ve videosuz e-6grenme ortamlaridir. Dordiincii ortam ise
geleneksel smif ortamidir. Bu arastirma ile ortaya konulan sonuglarda, 6grenme
etkinligi i¢in videonun degerinin, etkilesim saglanmasina bagli oldugunu goriilmistiir.
Etkilesimli video saglayan e-0grenme ortamindaki Ogrenciler, diger ortamlardakilere
gore 6nemli Slgiide daha 1yi 6grenme performansi ve daha yiiksek diizeyde memnuniyet
yasamistir. Buna nazaran etkilesimsiz video saglayan e-0grenme ortamlarinda,
etkilesimlilere nazaran 6grencilerin 6grenmesinde bir gelisme saglamamistir. Yine ayni
arastirma ile icerige erigim tizerinde bireysel kontrole izin veren etkilesimli video, daha
iyi Ogrenim sonuglari ve daha yiiksek O6grenci memnuniyeti saglayabilecegi
goriilmustiir. Kisaca e-O0grenme ortamlarinda etkilesim 06zelliginin  bulunmast,
O0grenmenin etkinligini arttirmak i¢in etkilesimli e-6grenme ortamlarinin degerli bir arag
olabilecegi goriilmiistiir (Zhang vd., 2006). Burke ve Snyder (2008)’deki ¢alismasinda;
Youtube platformu tizerindeki egitsel videolarin, deneyimli ve yetenekli egitmenler ile
fiziksel sinifta veya ¢evrimici sinifta kullaniminin biiyilik bir potansiyel giicli oldugunu
gostermistir. Alp ve Kaleci (2018), Youtube’daki videolarin egitsel materyal olarak
kullanimina yonelik 6grenci goriislerini inceledikleri ¢alismada; 6grencilerin bireysel
caligmalarinda videolarin, dersleri eglenceli ve daha etkili 6grenilebilir hale getirdigini

ve basar1 diizeylerini arttirdiklarini gérmiislerdir.

2.1.12 Video Paylasim Platformlar:

Glinlimiizde artik geleneksel medya olarak nitelendirebilecegimiz televizyona
giiclii bir alternatif olarak ortaya cikan, cevrimi¢i video paylasim platformlarinin
giintimiizdeki ytikselisi goriilmektedir. Popiiler olarak kullanilan bir¢ok video paylagim
platformu bulunmaktadir. Tiirkiye’de popiiler olarak kullanilan video paylasim
platformlari, 2013 verileri referans alinarak kullanim sikligina gore siralandiginda;

Youtube, izlesene, Dailymotion, Milliyet, UzmanTV ve Vidivodo vb. olarak devam
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etmektedir. Tiirkiye’de insanlarin televizyon yerine ¢evrimici video platformlarini tercih
etme sebepleri; reklamsiz izleyebilme, istenildigi zaman ve istenilen yerde izleyebilme

olanag ve sansiirsiiz izleyebilme vb. olarak ortaya ¢ikmistir (Dereli, 2013).

Youtube 2005 yilinda San Francisco merkezli kurulmus bir video paylasim
platformudur. Diinya genelinde kullanilan video paylasim platformlari arasindan
Youtube, glinimiizde oldugu gibi 2013 yilinda da yiikselen popiilerlige sahip bir
platformdu. Youtube’a dakikada yiiklenen videolarin toplam siiresinin 2013 yilinda
yaklasik 100 saat oldugu Youtube’un resmi istatistiklerden goriilmektedir (Dereli,
2013). Giliniimiizde ise Youtube’un resmi olarak yayinladig istatistiklere gore, Youtube
tizerinde glinliik 1 milyar saat video igerigi izlenmekte ve aylik olarak 2 milyar kayitl
kullanict1  Youtube’u ziyaret etmektedir. Youtube’un ifadesine gore internet
kullanicilarinin neredeyse tigte biri Youtube kullanmaktadir (Youtube, 2020). Youtube

hakkinda yayinlanan bazi istatistikler asagida verilmistir (Smith, 2020b):

e Youtube’un aylik olarak kullanimi, diinya niifusunun %251 kadardir
(Youtube, 2020).

e Youtube reklamlar1 iizerinden 2019 yilinda kazanilan para 15.1 milyar
dolardir (2019).

e Youtube ilizerinde kullanicilarin yillik olarak izledigi igerik siirelerinin
toplami yaklasik 46.000 yildir (2016).

e Youtube’un toplam trafiginin %70’ini mobil cihazlar kapsamaktadir (2019).

e Youtube iizerinde giinliik olarak izlenen ortalama igerik miktar1 1 milyar
saattir (2018).

e Mobil cihazlarda, ortalama oturum siiresi 10 saattir (2018).

e Youtube’a her dakika toplam 500 saatlik video igerigi yiiklenmektedir
(2020).

Youtube’dan sonra diinyada en popiiler ve tanmmis ikinci platform ise
Dailymotion’dur. Dailymotion, 2005 yilinda Fransa’da kurulmus bir video paylasim
platformudur. Dailymotion’un kendi verdigi bilgilere gore, Dailymotion iizerinden her
ay ortalama 3.5 milyar video goriintiilenmesi ve toplam 300 milyon ziyaretgisi
bulunmaktadir (Dailymotion, 2020). Dailymotion hakkinda yaymlanan baz istatistikler
asagida verilmistir (Smith, 2020a);
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e Masaiistii platformlarindan aylik ortalama ziyaretci sayist 137 milyondur
(2017).

e Mobil tarayicilardan Aylik Ortalama ziyaretci sayis1 54 milyondur (2016).

e Dailymotion 18 farkl dili desteklemektedir (2017).

Popiiler ve ¢ok kullanilan diger bir video paylasim platformu ise Vimeo’dur.
Vimeo 2004 yilinda New York’ta kurulmustur. Vimeo, diinyanin en biiyiik reklamsiz
acik video platformu olarak tanimlanmaktadir. Ayrica videolar1 barindirmak, paylasmak
ve satmak i¢in gii¢lii araclar sagladigi bilinmektedir. Vimeo hakkinda yayinlanan bazi

istatistikler asagida verilmistir (Smith, 2020c);

e Aylik izleyici sayisi toplam 170 milyondur (2018).

e Toplam kayith iiye sayisi toplam 90 milyondur (2019).

e aylik video goriintiilenme sayisi toplam 715 milyondur (2018).

e dicretli kullanici sayist 710 bindir (2016).

e Orta Dogu ve Afrikadaki toplam Vimeo kullanici sayisi 30 milyondur(2014).
e Vimeo’nun 150 farkl iilkede kullanicilari bulunmaktadir (2019).

Youtube ve Dailymotion platformlarindan farkli olarak video igerik iireticiler
genelde ticari kuruluslardir. Ciinkii yillik ve haftalik video boyutu sinirlamalari
bulunmaktadir. Bu sinirlamalar1 agsmak i¢in farkli ticretli abonelik se¢enekleri vardir. Bu
nedenle Vimeo’nun, son kullanicinin Youtube gibi {icretsiz olarak siirekli igerik

tiretebilecegi ve yayinlayabilecegi bir platform olmadigi sdylenebilir (Vimeo, 2020).

2.1.13 Cevrimici ve Uzaktan Egitimde Kullanilan Platformlar

Giinliik hayatta aktif olarak bircok insanin kullandig1 sosyal medya platformlari,
insanlarin birbirleriyle iletisim kurmalarini saglamak ve eglence igerikleri haricinde
birgok alanda da kullanilmaktadir. Ogrenmenin hayat boyu siirdiigii kabul edildiginde,
sosyal medya platformlar: iizerinde egitim uygulamalarinin yapilmasi ve yapilmakta
olmasi beklenen bir sonugtur. Sosyal medya platformlarinin topluma, sosyal hayata ve
toplumsal aligkanliklara etkisi her gecen giin daha giiclii hissedilmektedir. Tiirkiye genel
olarak sosyal medyanin aktif kullanimin yiiksek oldugu bir iilkedir (Durak & Seferoglu,
2016). Bu baglamda sosyal medya platformlarimin egitim igin olusturacagi potansiyel
ongoriilebilmektedir. Egitimi destekleyici veya 6grenenlere egitim igeriklerine ulastirma

aract olarak kullanilmakta olan popiiler platformlar; Facebook, Twitter, Wikiler,

22



Bloglar, Youtube vb. olarak ortaya ¢ikmistir (Giilbahar vd., 2010; Odabas1 vd., 2012;
Snickars & Vonderau, 2009).

Facebook

Facebook, sosyallesme ve eglence amach kullanilan popiiler ve yaygin bir
platform olmasi nedeniyle yiiksekdgretim kurumlarinda 6gretmen-6grenci iliskisi ile
egitsel kaynak paylasimi i¢in kullaniminin G6grenme performansini arttiracagi
belirlenmistir (Sharma vd., 2016). Bireylerin Facebook iizerinden Ingilizce dgrenmeye
yonelik olusturulmus arkadas ve tartisma gruplart iizerinden iletisim kurmalar ile
birlikte motivasyon, 6zgiiven ve Ingilizce 6grenmeye kars1 olumlu tutum gelistirmeleri
saglanmaktadir. Bu nedenle Facebook dil 6grenimini kolaylastiran bir ara¢ olarak
goriilmistir (Kabilan vd., 2010). Facebook platformunun ¢ok popiiler olmasi ve
sosyallesme araci olarak kullanilmasindan dolayr egitim kurumlar1 ile 6grenen
arasindaki resmi ve gayri resmi iletisimlerin birbirlerinden ayrigtirma zorluklarinin
olusabilecegi de ortaya ¢ikmistir (Reid, 2015). Facebook grup 6zelligi lizerinden ders
iceriklerinin paylasildigi ve Ogrenci sorularinin cevaplandigi bir ¢alismada benzer
calismalarda oldugu gibi; Facebook grup 6zelliginin ders i¢in kullaniminin iletigim
stireglerini kolaylastirdigi ve ogrenciler tarafindan kullanigh bulundugu goriilmektedir.
Calismaya katilan ogrencilerin sinif i¢i iletisimlerinin arttigi goriilmiistiir. Ayrica yiiz
yiize iletisimde kaygilar1 olan 6grencilere bu yontem ile bir iletisim yolu agildig:

diisiiniilmektedir (Isman & Albayrak, 2014).

Twitter

Twitter; mikro blog olarak tanimlanan, kullanicilarin anlik olarak diisiince veya
bilgileri agirlikli olarak metin bi¢ciminde paylasabildigi popiiler bir sosyal medya
platformudur. Ayrica Twitter; diinyada ve Tirkiye’de kullanimi her gecen giin artan,
her kesim ve calisma alaninda biiyiik kitlelere bilgi ve haber paylasimi i¢in kullanilan
biiyiik bir sosyal medya platformudur (Mentese, 2013). Twitter iizerinden, kullanicilar
takip ettikleri diger kullanicilarin paylastiklar1 bilgi, haber ve blog iceriklerine
erigebilmektedir. Egitim agisindan Twitter lizerinden kullanicilar takip ettikleri kurum
ve kisi hesaplarin1 organize ederek kisisel 6grenme ortamlarini olusturabilmektedirler.
Teknoloji ile dogan ve biiyiiyen dijital yerli nesil, teknoloji kullanarak egitim gordiigi
ortamlarda daha cok tatmin oldugu bilinmektedir. Twitter bu noktada Ogretmenin

Ogrencilerine, ders oOncesi dikkat ¢ekme ve On hazirlik olusturmas: bakimindan,
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paylasimlar yapabilecegi bir ortam olusturmaktadir. Twitter vb. ortamlar 6grencilerin
teknolojiye olan ilgilerini egitim durumlarina olumlu bir etken olarak kullanilabilmesini
saglamaktadir. Baska bir agidan ise Twitter ve diger egitim ortami olarak kullanilan
platformlarda uygunsuz, bireylere hakaret igeren mesajlarin paylasilmasi gibi durumlar
olusabilmektedir. Bu olumsuz durumun ¢oziimiiniin yine egitimcilerin toplumu

bilin¢lendirmesi ile ¢oziilebilecegi diisiiniilmektedir (Odabasi vd., 2012).

Wikiler

Web 2.0 araglari ile birlikte internet iizerinden iletisim, etkilesim ve bilgi edinme
olanaklar1 saglayan uygulamalardan biride Wiki’lerdir. Wiki, Ingilizce’de “What 1
Know Is” kelimelerinin bas harflerinden olusmaktadir. Wiki’ler, verilerin tek bir
yonetici kullanic1 veya kullanicilar tarafindan olusturulan web platformlarinin tersine
tim internet kullanicilarmin katkida bulunmasina olanak saglayan agik igerik
platformlaridir. Wiki’lerin her internet kullanicisinin igerige katki saglamasina agik
olmasi, ¢ok zengin bir igerik olusmasini saglamaktadir. Kisaca Wikiler’deki bir icerige
erigsebilen her ziyaret¢i ayn1 zamanda o igerik igin olast bir yazardir. Wiki ziyaretgileri
eristikleri igeriklere diizenlemeler, diizeltmeler ve eklemeler yapabilmektedirler.
Ziyaretgiler tarafindan yapilan bu diizenlemeler, Wiki yapisina gore dogrudan veya
yetkililer tarafindan onaylanarak yayina alinmaktadir. Wikiler, icerik olarak agirlikli
tanimlamalar bulunmasinin yaninda; kitaplar, makaleler, haber kaynaklari, fotograf-ses-
video gibi isitsel-gdrsel iceriklerin de bulundugu ortamlardir. ilk Wiki olarak bilinen
WikiWikiWeb platformu, 1995 yilinda kurulmustur. Giiniimiizde giincel ve aktif
Wiki’lerden bazilari; Wikipedia (Vikipedi), Wikimedia Commons (Vikimedya Ortak),
Wiktionary (Vikisozlik), Wikibooks (Vikikitap), Wikisource (Vikikaynak), Wikiquote
(Vikisoz) vb. platformlardir (Aytekin, 2011). Wikiler {izerinden her ne kadar ¢ok fazla
konu hakkinda bilgi igerigine ulasilabilse de her kullanicinin igerikleri
giincelleyebilmesi sebebi ile bilgilerin dogrulugu ve manipiilasyona maruz kalmasi
bakimindan Wikilerin dogruluk ve giivenirlik problemleri oldugu bilinmektedir. Ayrica
Wiki platformlarinin yogun olarak vandalizme maruz kaldigi da bilinen bir durumdur.
Bu olumsuz durumlardan dolayr Wiki platformlari iizerinden erisilen bilgi ve belgelerin

dogrulugu iizerinde tartigmalar stirmektedir (Mentese, 2013).
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Bloglar

Ag giinliikleri olarak da isimlendirilen bloglar, insanlarin temel seviye bilgisayar
bilgileri ile agirlikli metin bigiminde igeriklerden olusan web platformlaridir. Bloglar,
metin iceriklerinin yan1 sira gorsel, video ve ses igerikleri ile desteklenebilmektedirler.
Bloglar {izerinde yapilan paylasimlar genelde kronolojik olarak arsivlenmektedir.
Kisisel bloglar olusturmaya olanak saglayan, tcretli-licretsiz birgok platform
bulunmaktadir. Blogger, Tumblr, SquareSpace vb., blog olusturmak i¢in kullanilan
popiiler platformlardan bazilaridir. E-Ogrenme ortamlarinda bloglar kullanimi
incelendiginde; bloglarin tamamlayict bir 6grenme ortami olabilecegi ve informal
katkilart gorilmiistiir. Ayrica bloglarin; Ogrencilerin sosyallesmesine, igbirlikli
O0grenmelerinde iyilesmelere ve teknoloji farkindaliklarina olumlu etkisi oldugu
goriilmiistiir. Bloglarin  6grenme ortami olarak kullanilmasi1 hakkinda yapilan
calismalarin ¢ogunlugunda, bloglarin olumlu Ogrenme c¢iktilarina sahip oldugu
goriilmiistiir. Diger bir agidan bloglarin 6grenmede kullanimin, egitimcilere ilave yiik
olusturabilecegi de bilinmektedir. Genel olarak bakildiginda; bloglarin 6grenme-
Ogretme siireglerinde etkili bir bigimde kullanildiginda 6nemli bir etkisi oldugu

soylenebilmektedir (Arik & Seferoglu, 2015; Oztiirk, 2016).

Youtube

Youtube; egitsel amagh video igerik paylasilabilen, en ¢ok kullanilan ve hizla
kullanimi artmakta olan video paylasim platformlarindan biridir. Youtube; baslangicta
sadece bir video barindirma servisi iken giiniimiizde sosyal medya platformuna
doniistiigli disiiniilmektedir. 2016 yili itibari ile Youtube’a her dakika 300 saat
uzunlugunda video yiiklenmektedir. Ayrica yine ayn1 yil itibari ile her ay ortalama 900
milyon saat video izlenmektedir. Bu degerin giiniimiizde, Youtube’un popiilerliginin ve
kullaniminin ne kadar arttigi g6z Oniinde bulunduruldugunda, ne kadar yiiksek bir
seviyeye cikabilecegi tahmin edilebilmektedir. Youtube platformu, birgok tiniversite
tarafindan video paylasim ve egitim platformu olarak da kullanilmaktadir. Tirkiye
ozelinde, yiiksekogretim kurumlarn arasinda Agik Ogretim Fakiiltesi (AOF) ne sahip
olan ve en fazla aktif Ogrenci bulunduran {iniversitelerden biri de Anadolu
Universitesi’dir. Anadolu Universitesi televizyon iizerinden uzaktan egitim yayinlar:
yapmakta iken, egitsel video ve ders igeriklerini Youtube iizerinden yayinlamaya
baslamistir. Anadolu Universitesi Ag¢ik Ogretim Fakiiltesi, resmi Youtube kanali

tizerinden ders iceriklerinin bir kismini herkese agik olarak paylagsmaktadir. Bu sayede
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Anadolu Universitesi dgrencisi olmayan bircok birey bu ders iceriklerinden fayda
gorebilmektedir (Terlemez, 2016). Bu durumlar, Youtube vb. iicretsiz olarak igerik
paylasilabilen ve igerik lreticilerin biiyilik kitlelere ulasilabildigi platformlarin 6nemini
ortaya koymaktadir. Biitlin bunlardan dolay1; egitsel igeriklerin paylasilabildigi,
cevrimi¢i egitim ortami olan veya olma potansiyeli tagiyan platformlarin egitsel

iceriklerinin kalitesi biiyiik bir tartisma konusudur.

Youtube video izlenme istatistikleri ve birgok arastirma goz Oniinde
bulunduruldugunda, katlanarak biiyiiyen bir video paylasim platformu oldugu
goriilmektedir. Ayrica Youtube izleyicilerin video paylasim platformlar1 arasinda en
fazla tercih ettigi platform olarak One ¢ikmaktadir (Dereli, 2013; Smith, 2020b;
Youtube, 2020).

2.1.14 Kullanicillarin Youtube Kullanim Amaclar:

Kullanicilarin Youtube platformunu kullanim amaglarini ve platformu siirekli
olarak kullanimini etkileyen bir¢ok faktér bulunmaktadir. Youtube vb. video paylasim
platformlarinin  glinlimiize kadar; gelismis, gelismekte olan ve kullanicilarin
aliskanliklarinin olustugu standart 6zellikleri bulunmaktadir. Video platformlarinin

bulundurmas: gereken;

e Zengin igerik barindirmalart,

e Arama motoru yapilari,

¢ Sik kullanilan tiim cihaz ve platformlardan erisilebilir olmalart,
o Kisisellestirilebilen bir kullanici ara yiizii saglayabilmeleri,

¢ Giincel ve stireklilik saglamalari,

e lzleyiciler ile etkilesim imkan1 saglamalari,

e Kullanici verilerinin gizliligi

gibi teknik oOzellikler, video platformu se¢imi igin onemli teknik Ozellikleridir. Bu
Ozelliklerin platform iizerindeki etkin ve kullanici dostu yapilarla olusturulmasi da
onemli bir konudur. Cevrimi¢i video paylasim platformlarindaki izleyicilerin, video
icerigindeki ses ve gorlintii kalitesini bliyilk oranda Onemli olarak gordigi
bilinmektedir. Izleyiciler bir video platformunu segerken sirasiyla (6nemliden énemsize

dogru siral);
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e Az reklam ya da reklamsiz yayin,
e Giincelligi,

e Gorintii kalitesi,

e Dublaj ve altyazi secenegi,

e Yeni eklenen video bildirimi,

o Farkli cihazlarla izleyebilme
ozelliklere sahip olmasina dikkat etmektedir (Arklan & Kartal, 2018).

Kullanicilarin, Youtube’u ve Youtube tizerindeki video igeriklerini se¢me
amaglart, Y ve Z kusagi kullanic1 gruplarina gore bazi farklilik gosterdigi goriilmiistiir.
Y kusagi video igeriklerini izlemek igin Youtube’u tercih etmelerinde; igerik yapisi
olarak farkli deneyimler sunan, popiiler, bilgilendirici ve eglence tiirii videolar: tercih
etmektedir. Y kusaginin izlemek i¢in tercih ettigi bu tiirler arasinda en fazla ilgi duyulan
tir, miizik videolaridir. Genelde Youtube’un tercih edilme sebepleri olarak; her tiirlii
video icerigin bulunabilmesi, kolay erisilmesi, izlenen videoya benzer iceriklerin oneri
olarak sunulmasi ve kullaniminin kolay olmasi gosterilmektedir. Youtube platformuna
erisim i¢in en fazla cep telefonu cihazlari kullanilmaktadir. Ayrica yine genel anlamda
erkeklerin, kadinlara nazaran daha fazla Youtube kullandigi bilinmektedir (Arklan &
Kartal, 2018). Youtube kullanicilarinin kullanim diizeylerinin, kusak farkliliklarindan
etkilendigi bir bagka calismada da goriilmiistiir. Bu ¢alismada da; Youtube’da Y kusagi
kullanicilar agirlikli olarak dizi, film ve program kanallari tercih ederken, teknoloji ile
dogmus ve yetismis Z kusagi kullanicilart ise agirlikli olarak Influncer(Fenomen)
kanallarini tercih etmektedir. Kullanicilarin bu tip demografik dagilimlarina gore ilgi
duyduklar1 video tiirlerinin tespit edilmesi, icerik {ireticiler ve firmalar i¢in ¢ok degerli

bir bilgi olarak ortaya ¢ikmaktadir (Gok vd., 2019).

Calismanin Konusu iizerine yapilan literatiir taramasinda bulunan arastirmalarda
genel olarak, ¢evrimigi egitim ortami olarak kullanilan farkli platformlar oldugu ve bu
platformlarin siirekli degisim ve gelisim i¢inde oldugu goriilmiistiir. Ayrica bu
platformlarin yapilarina gore, farkli kullanim aligkanliklarina ve farkli kullanici
kitlelerine hitap ettigi goriilmektedir. Egitsel video igerik platformu olarak da kullanilan
Youtube, benzer platformlar arasindan en fazla tercih edilen platform oldugu
goriilmektedir. Youtube {izerinde sayis1 her giin artan egitsel icerikli videolarn

nitelikleri ve etkileri hakkinda tartismalar s6z konusudur.

27



2.2 Tlgili Arastirmalar

Bu boliimde; Youtube’un egitsel amacli kullanimina yonelik yapilan bazi
arastirmalar hakkinda, kronolojik olarak eskiden-yeniye bir literatiir taramasi

yapilmustir.

Burke ve Snyder (2008)’in saglik iizerine egitim veren kurslar {izerinde yaptigi
bu arastirmada; Youtube’un yenilik¢i bir egitim teknolojisi olarak kullanimi ve bu
kullanim ile yiiksekdgretim kurumlarinda ders igeriklerinin zenginlestirebilecek bir
teknoloji oldugundan bahsedilmektedir. Ozelde, arastirmayla birlikte kolej saglik
egitimi kurslarinda Youtube platformunun bir ara¢ olarak kullanilmasi ile ortaya ¢ikan
olumlu durumlari, ayrica olusan sinirlamalari ve zorluklari ortaya konulmaktadir.
Arastirma sonucunda, Youtube kullaniminin egitim iizerinde gergekten etkili ve gergek
potansiyelinin tam olarak kullanilabilmesi igin; yetenekli ve deneyimli egitmenler

tarafindan etkilesimli bir Youtube kullanimi gerekmektedir.

Clifton ve Mann (2011) yaptiklar1 arastirma; hemsire egitiminde Youtube’un
O0grenme ve Ogretme ortami olarak kullanilmasi ve 6grenme durumlari iizerindeki
etkililigi iizerinde durmaktadirlar. Bu arastirma ile hemsirelik 6grencilerinin
ogrenmelerine yonelik Youtube’un sagladigi tespit edilen bazi faydalar; 6grenci
katilimint arttirmasi, Ogrencilerin derin 6grenmelerini kolaylastirdigi, 6grencilerin
elestirel farkindaligini arttirmasi, dgrencilerin zaman ve mekandan bagimsiz olarak
video igeriklere ulasabilme imkan1 olarak belirtilmektedir. Bunlarla birlikte ¢calismada
Youtube platformu iizerinde yanlis, yalan ve manipiile edilmis i¢eriklerin bulundugu da
goriilmektedir. Bu olumsuz yanlarina ragmen dijital diinyanin yerlisi olan 6grencilerin
uyum saglayabilecegi ve etkili olarak Ogrenme ve Ogretme siireclerinin

gerceklestirebilecegi bir ortam olarak Youtube’un kullanilmasi tavsiye edilmektedir.

Youtube vb. platformlar lizerinde 6grenme ve dgretme araci olarak kullanilan bir
yontem de hikdye anlaticihigidir. Ilging ve bilgilendirici videolarin insanlar tarafindan
yogun ragbet gordiigli ilizerine bircok Ornek bulunmaktadir. Youtube vb. platformlar
tizerinde kullanilan bu 6grenme yoOnteminin, Ogretmenler tarafindan Ogrencilerine
yonelik ilgi g¢ekici bir materyal olarak kullanimi tizerinde duran Dreon vd. (2011),
arastirmalart ile bu kullanimin egitsel ve Kkiiltiirel 6nemini vurgulamaktadirlar. Bu
arastirma sonucunda; Ogretmenlerin G6grencilerine ne anlattiklar1 kadar nasil

anlattiklariin da 6nemli olduguna vurgu yapilarak; giiniimiizdeki bir¢ok uyaran ve bilgi
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giiriiltisii arasinda dijital hikaye anlaticiliginin, 6grencilerin 6grenmelerinde ilgilerini

cekebilecek, giiniimiiziin en giicli egitsel materyallerden biri olarak goriilmektedir.

Tan ve Pearce (2011) a¢ik egitim kaynaklarinin sinif i¢i 6gretimde yaygin olarak
kullaniminm1  biiyiik bir egilim oldugunu goérmiisler ve kolay erisilebilirligi olan
materyallerin smif i¢i egitimde kullaniminin, Ogrencilerin algilarindaki etkisini
arastirmiglardir. Smif i¢i 6grenme ortamiyla sanal 6grenme ortaminin bir araya gelmesi
lizerine ortaya ¢ikan teknik ve pedagojik konular iizerinde duran bu calismada,
katilimcilarin 6grenmelerini desteklemek ve dikkatlerini ¢ekmek i¢in sinif egitimi ile
videolarin kullanimi etkili bir yol olarak goriilmektedir. Ogrencilere gére Youtube
tizerinden agik egitim kaynaklarinin derslere diizgiin sekilde entegre edildigi siirece ve

etkilesim ve iletisim ile 6grenmelerine olumlu potansiyel etkileri olmaktadir.

EFL smiflarinda Youtube’un 6grenme ve 6gretme aract olarak kullanimi konusu
tizerine Watkins ve Wilkins'in (2011) bir arastirmasi bulunmaktadir. Bu arastirmada
Ingilizce egitimi verilen EFL siniflari iizerinde Youtube’un bir arag olarak kullaniminin
baz1 faydalar olusturabilecegi goriilmektedir. Youtube’un sif igi ve simf disi
kullaniminin; ingilizce 6grenme siireglerinde konusma, dinleme ve telaffuz becerilerini
gelistirebilmektedir. Youtube, dgrencilerin farkli dogal ingilizce lehgelerini gérmesine
ve maruz kalmasina da olanak tanimaktadir. Diger bir acidan Youtube {lizerinden ¢ogu
kaynaga erigilebilse de, bazi video igeriklerinin telif haklarindan dolayr Youtube
platformundan erigiminin miimkiin olmamas1 da bir siirlama olarak goriilmektedir.
Ayrica Youtube platformu iizerinde ¢ok fazla igerik, igerik tiirii ve hedef konu disinda
igcerikler bulunmasi 6grencilerin verimsiz saatler gecirmelerine sebep olabilmektedir. Bu
olumsuz durumu engellemek icin Ogretmenler tarafindan rehberlik ve yonlendirme

gerektigi de vurgulanmaktadir.

Logan (2012), hemsirelerin perioperatif (ameliyat veya operasyon esnasinda)
egitimleri i¢in ara¢ olarak, diinyanin en biiyiik video paylasim platformu Youtube’un
kullanilmas1 ve olas1 sonuglar1 iizerine bir ¢alisma olusturmustur. Bu c¢alismada;
Youtube un pedagojik bir arag¢ olarak kullanilmasi ile 6grenci katilimini artirabilmekte,
ogrencilerin teorik ve pratik arasinda kavramsal bag olusturmasina yarar saglayabilecegi
goriilmiistiir.  Youtube, bu arastirmada hemsirelerin perioperatif —egitimlerine
katilimlarinin artmasina, aktif 6grenme siireclerinin olusmasina ve hemsirelerin egitim

materyallerini daha derinlemesine anlamasina olanak taniyabilmektedir. Ayrica
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Youtube’un 6grenmede kullanimimnin etkililigi igin egitimcilerin tartisma ve takip
stireglerinde; 6grencilerin etkilesimini ve aktif 6grenme siirecine katilimlarini saglamasi
gerektigi de goriilmektedir. Sonug olarak Youtube’un, 6grencilerin beceri 6grenme ve
tartisma ortami olarak kullanabilecekleri, kendi egitsel video igeriklerini de

tiretebilecekleri bir ortam oldugu goriilmektedir.

Youtube’daki toplam video goriintiilenmeleri ile ayn1 oranda egitsel videolarinda
arttigina dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda Duncan vd. (2013) Youtube video platformu
tizerindeki klinik beceri videolarinin kalitesini degerlendirmek iizere bir calisma
yapmiglardir. Bu ¢alismada, 10 yaygin klinik becerileri konusu {izerine toplamda 25 saat
uzunlugunda 100 video incelenmistir. Calisma sonucunda, hemsirelik alaninda
uzmanlik seviyesinde bilgiler veren videolarin daha az goriintiillenme siirelerinin oldugu
goriilmektedir. Youtube’daki egitsel videolarin kalitelerinin degerlendirmesi gerektigi
aciktir. Bunun iginde 6gretim gorevlilerinin egitsel videolar1 6zenli bir kalite kontroliine
tabi tutup onaylamalar1 sonrasinda, egitim materyali olarak Onerilebilecegi sonucu
¢cikmaktadir.

Lee ve Lehto (2013), Youtube kullanicilarinin videolar iizerindeki davranissal
niyetlerini etkileyen faktorleri belirlemek igin Teknoloji Kabul Model(TKM) kullanarak
bir arastirma yapmislardir. Bu arastirmada, genel anlamda bazi durumlar icin dikkate
deger Youtube kullanimi nedenleri ortaya konulmaktadir. Arastirmanin baslangicinda,
TKM’nin iki Onciili olan algilanan kullanmighilik ve algilanan kullanim kolaylig:
tizerinden kavramsal ger¢eve olusmaktadir. Calismanin ileri asamalarinda kavramsal
cerceveye kullanict memnuniyeti, igeriklerin zenginligi yapilari da eklenmistir.
Calismada orneklem olarak 432 katilimcidan veri toplanmistir. Arastirma sonucunda
davranigsal niyetin; hem kullanict memnuniyetinden, hem de algilanan faydadan 6nemli
Olglide etkilendigi goriilmiistiir. Ayrica Youtube’un prosediirel 6grenmenin islevini
arttirabilecegi goriilmiistiir. Bunlara nazaran, algilanan kullanim kolayliginin algilanan
fayda ve davranigsal niyete herhangi bir etkisi olduguna dair bir kanit bulunamamustir.
Youtube’un agirlikli eglence araci olarak algilanmasi sebebiyle, bireylerde egitsel

faydas1 hakkinda bir motivasyon olusmayabilir.

Duisembekova (2014)’da yaptig1 tez ¢alismasinda; ilkdgretim dordiincii sinif
ogrencilerine Ingilizce kelime 6grenimi icin Youtube iizerindeki sarkilar1 bir egitsel

materyal olarak kullanmis ve sonuglarini incelemistir. Arastirma deney ve kontrol
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olmak iizere iki grup iizerinde yapilmis; deney grubunda materyal olarak Youtube,
kontrol grubunda ise materyal olarak ders kitabi kullanilarak kelime Ogretimi
yapilmistir. Deney grubu 36 6grenciden ve kontrol grubu 37 6grenciden olusmaktadir.
Sonug olarak, Youtube’un materyal olarak kullanildigi deney grubundaki 6grencilerin
daha tatmin edici ve daha basarili oldugu goriilmiistiir. Ayrica Youtube platformu ile
ogrencilerin ilgisini ¢gekmek ve 6grenme siirecini kolaylastirmanin miimkiin olabilecegi
goriilmektedir. Bu arastirmada katilimcilarin yasina uygun olarak cocuk sarkilar
lizerine yapilmasma nazaran yetiskin dil Ogrenenler i¢inde Youtube iizerinden

milyonlarca kelime 6gretim sarkilarina erisilebilecegi de belirtilmistir.

Ata ve Atik (2016), video paylasim platformlarinin egitim-6gretim ortami
olarak kullaniminin iiniversitelerdeki kullanimlarina yonelik yaptiklari arastirmada,
diinyanin en iyi 500 {iniversitesi arasindan ilk beste yer alan liniversitelerin resmi video
paylasim platformlarindaki video ders igeriklerini incelemis ve analiz edilmislerdir. Bu
tiniversitelerin hepsinde dijital platformlarinda gorsel ve isitsel igerikleri kullanmasi ile
birlikte video iiretimi ve paylasimi 6zel icerik merkezleri kurduklar1 goriilmektedir.
Incelenen iiniversitelerden MIT ve Standford’da isi sadece video iiretmek, paylasmak ve
gelistirmek olan birimleri oldugu goriilmektedir. Incelenen bes iiniversitenin besinde de
video ders paylasimi i¢in Youtube platformunu kullanmasi dikkat ¢eken bir noktadir.
Arastirmada incelenen tniversiteler arasinda, klasik materyalleri dijital platformlara
tasimay1 en fazla amacglayan MIT iniversitesidir. Klasik materyallerin dijital olarak
doniisiimii veya yeni dijital materyallerin olusturulmasi, klasik yontemlerdeki ekonomik

problemlerine biiyiik 6l¢iide ¢oziim ve alternatif olusturabilmektedir.

Barry vd. (2016) Youtube’un anatomi egitimi i¢in sundugu yeni olanaklari
kullanan kusaktaki tip ve radyasyon terapisi Ogrencilerine yonelik bir arastirmalar
bulunmaktadir. Bu arastirmada, katilimei 6grencilerin %78’inin Youtube’u, anatomi
konusu tizerine bilgi edinme ¢abalar1 i¢in birincil kaynak olarak kullanmakta olduklari
ortaya ¢ikmistir. Bu sonug ¢evrimigi sosyal medya ortamlarinin 6grenme yaklagimlarina
entegre edilebilecegini gostermektedir. Bununla birlikte kaynagi bilinmeyen ¢evrimigi
videolarmin egitsel kullamimi igin etik ve akademik denetim durumu ortaya
cikmaktadir. Ayrica calisma ile ortaya c¢ikan diger bir bulgu ise 6grencilerin énemli bir

cogunlugunun egitimci yerine Youtube ve Facebook gibi cevrimi¢i kaynaklara
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bagvurmasi nedeniyle egitmenlerin sosyal medya kullanimina yonelik algilarinin

giincellenmesi gerektigi 6nerilmektedir.

Kiigiikyilmaz (2016) tez ¢alismasi ile Youtube’un askeri personellere askeri
Ingilizce terminoloji egitimi icin kullanilmasii deneysel bir ydntemle incelemistir.
Klasik yontemlerle, arasinda olusan fark ve farkindaligi arastirmistir. Arastirmada
kontrol ve deney gruplarinda anlamli bir fark olustugu gériilmiistiir. Ingilizce askeri
terminoloji egitimi i¢in klasik yontem kullanilan kontrol grubunda egitim calisma
kagidi ve okuma ile yapilirken deney gurubunda egitim teknoloji ve multimedya
araclart kullanilarak askeri terminoloji igerikli videolar seyrettirilmistir. Deneysel
calismanin son test uygulamasinda, deneysel ¢alisma yapan grubun daha basarili oldugu
goriilmistir. Kontrol grubunun derse ilgi seviyesinin deney grubundan daha diisiik
oldugu gozlenmistir. Ayrica deney grubunun, multimedya ve teknolojileri kullanarak dil
egitimi yapilmasina karsi tutumlari i¢in goriisme uygulamasi yapilmistir. Deney grubu
katilimcilar1t bu goriismelerde teknoloji kullaniminin klasik yontemden daha etkili
O0grenme sagladigini ve motivasyon olusturdugunu belirtmislerdir. Ayrica deney grubu
katilimeilari ders dis1 ve mezuniyet sonrasi dil gelisimleri i¢in Youtube gibi platformlari
kullanmaya devam edeceklerini goriismelerde belirtmislerdir. Calismanin vurgulanan en
onemli sonucu ise sanal ortamda bulunan gesitli, zengin ve ulasilabilir i¢eriklerin dil

egitiminde kaynak olarak kullanilabilecegi bulgusudur.

Orts vd. (2016), Youtube iizerinden pazarlama konusu iizerine Ogrencilerin
igerik irettigi ve Ogrencilerin igerikleri olustururken olusan kendi 6grenme ¢iktilarr ve
kendi memnuniyetleri lizerine bir aragtirma yapmislardir. Youtube’un egitimde etkili bir
Ogrenme araci olarak kullanabilme potansiyelinin olmast ile birlikte, 6grenenlerin igerik
olusturup, olustururken olusan Ogrenmeler iizerine nadir kullanimlar oldugu
bilinmektedir. Aragtirma sonucunda, arasgtirmaya aktif katilim saglayan Ogrencilerin
miifredatlar aras1 kazandiklar1 yeterliliklere ve akademik performanslar1 iizerinde
dogrudan bir etki gozlemlenmistir. Fakat 6grencilerin dersle ilgili memnuniyetlerine
dogrudan bir etkisi olusmadig goriilmiistiir. Sonucta arastirma ile Youtube’un
ogrencilerin kendi olusturduklar icerikler i¢in etkili bir ara¢ olarak goriilmekte ve
ogrencilerin etkin katilim saglamasi ile birlikte tatmin diizeylerinde olumlu etkili oldugu

gorilmektedir.

32



Bae ve Baxter (2017), katarak cerrahisi hastalarinin egitimi i¢in Youtube’da
bulunan videolarin igerik kalitesini degerlendirmek icin bir arastirma yapmislardir. Bu
arastirmada amaca yonelik belirli anahtar kelimeler ile yapilan Youtube aramasinda
cikan ilk iki sayfadaki 72 video igerigi incelenmistir. Konusunda uzman iki cerrah
tarafindan bu hasta egitimi i¢in gerekli 14 6nemli kistas belirlenmis ve bu kistaslara
gore videolar degerlendirilmistir. incelenen videolarin %20’si birincil ticari amaci iiriin
tanittimi, %71°1 tip uzmanlar1 tarafindan hazirlanmis igeriklerden olusmaktadir.
Arastirma konusu iizerine belirlenen en yararli videolarn, diger videolardan izlenme
sayist anlaminda anlamli bir fark goriilmemektedir. Ayrica tip kuruluslarinin
olusturdugu videolarin daha yararli oldugu goriilmiistiir. Sonugta arastirma konusu
lizerine Youtube’da incelenen videolarin ¢ogunun yeteri kadar egitici olmadig1 ve bazi
videolarin ticari amag¢ giitmesinden kaynakli igeriklerinden onyargili anlamlar ¢ikarma

ihtimali vardir.

Chintalapati ve Daruri (2017)’deki bu c¢aligmada, Teknoloji Kabul
Modeli(TAM) ile izleyicilerin Youtube’u kullanim nedenleri ve niyetlerini belirlemek
icin 432 katilimcidan 6rnek veriler toplanmistir. Arastirma ile Youtube’un bir 6grenme
ortami olarak kullaniminin degerlendirilmesine yonelik parametreleri belirlemek icin
gelistirilen bir Ol¢ek ¢alismasidi. TAM modelindeki oOnciillerden algilanan
kullanighiliga ve algilanan kullanim kolayligina gore bir kavramsal gerceve olugmus,
farkli alt parametrelere gore analizler yapilmistir. Aragtirmada genel olarak izleyicilerin
Youtube’u kullanma nedenleri vurgulanmis ve 4 faktorli 22 maddelik gilivenilir ve
gegerli bir 6lgek gelistirilmistir. TAM modelinin Youtube un egitsel amagli kullanimina

yonelik arastirma senaryosuna uygun oldugu dogrulanmaistir.

Alp ve Kaleci (2018), Web Editor aract olarak kullanilan bir programin egitimi
i¢cin materyal olarak Youtube videolarinin kullanildig1 ve bu materyal kullanimi sonrasi
katilimer 68rencilerin goriisleri ulastiklart bir ¢alisma yapmislardir. Arastirma, ¢alisma
grubu Siirt Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu Bilgisayar Programcilig
boliimiinde ¢alismaya katilan 26 6grenciden olusan bir betimsel tarama arastirmasidir.
Ogrenci goriislerinden elde edilen verilerin analizleri sonucunda; 6grencilerin bireysel
caligmalarinda video derslerin siireci eglenceli hale getirdigi, 6grenme ve basari
diizeyini artirdigi yoniinde goriisler ortaya c¢ikmistir. Ayrica 6grenme ortamlarinda

gorsel ve isitsel materyal kullaniminin, daha ¢ok duyuya hitap etmesinden dolayi,
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metinsel 6grenme ortamlarina gore daha verimli 6grenme olusturabilmektedir. Yasam
boyu Ogrenme ve hizmet i¢i 6grenme durumlarinin gereksinimlerinin artmasi ile

Youtube vb. platformlarin kullaniminin ve degerinin artmasi beklenmektedir.

Cigek (2018), sosyal medyada pazarlama konusu temelinde en etkili
platformlardan biri olan Youtube’u kullanicilarin kullanim aliskanliklarina yonelik bir
aragtirma yapmustir. Arastirmada genel olarak Youtube videolar: izlenmeleri hakkinda;
kim, nerede, ne zaman, nasil, neden sorularin1 sormaktadir. Arastirmada yontem olarak
ticgenleme kullanilmistir.  Arastirma  sonucunda katilimcilarin =~ %96°lik  bir
cogunlugunun Youtube videolar izledigi, kullanicilarin hafta sonu giinlerinde daha
fazla video izledikleri goriilmiistiir. Pazarlama temelli bu arastirmada; videolarin
etkilesimlerinin ve izlenmelerinin artmasi igin oOzellikle Cuma, Cumartesi, Pazar
giinlerinde video yayinlanmasimin daha uygun olacagi Onerilmistir. Youtube
kanallarinin izlenme sayilar1 tizerinde takipgi sayilarinin ve igerik {ireticinin cinsiyetinin
onemli bir etken oldugu goriilmektedir. Bu aragtirmada ortaya konulan diger bazi

bulgular;

e Katilimecilarin %83.7°si Youtube videolarini genelde evde izlediklerini
belirtmisler,

e Cinsiyete gore incelendiginde erkeklerin kadinlardan daha fazla Youtube’da
zaman gegirdikleri ortaya ¢ikmius,

e Arastirma katilimcilarimin biiyiik ¢ogunlugunun giinde 2-3 saat araliginda
Youtube videosu izledigi ortaya ¢ikmis,

e Katilimecilarin ~ cinsiyetlerine  gore  izledikleri  videolarin tiirleri
incelendiginde; erkekler oyun, eglence ve teknoloji tiirlinde videolari
izlerken, kadinlar makyaj ve moda tiirtinde videolar izlemekte,

e Katilimcilardan elde edilen verilerin analizin sonucunda, videolar: izlemeleri
icin genel motivasyon kaynaklari; eglence ve bilgi edinme oldugu

goriilmekte
seklinde verilmistir.

Moghavvemi vd. (2018), sosyal medya araglarinin 6gretim ve 0grenme igin
tamamlayict bir ara¢ olarak kullanimi {izerine yaptiklari aragtirmada O6zel olarak

Youtube’a odaklanmiglardir. Calismada 6grencilerin Youtube’un 6grenme igin bir arag
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olarak kullanimina yonelik goriisleri, bakis agilar1 ve kullanimlarina sebep olan faktorler
arastirilmaktadir. Arastirmada 30 Ogrenci iizerinden Youtube iizerinden akademik
O0grenim iizerine bir 6l¢ek gelistirilmis ve Olgek test edilmistir. Arastirmada gelistirilen
Olcegi test etmek icin verilerin toplandigi katilimcilar toplamda 321 iiniversite
ogrencisidir. Arastirmada toplanan verilerin analizleri sonucunda Youtube’da
kullanicilarin bir videoyu izlemelerinin ana motivasyon kaynaklari; eglenme, bilgi
bulma ve akademik o6grenme olarak ortaya ¢ikmustir. Katilimcilardan bir¢ogunun
akademik soru ve problemlerine ¢6ziim aramak i¢in Youtube’a giivendigi goriigmiistiir.
Ogrenmede gorsel materyal kullanimmin daha etkili olacag: belirtilen arastirmada
Youtube tizerindeki videolarin ilgili egitim konusu ile gergekten ilgili olmasi halinde

ogrenmede etkili bir ara¢ olarak goriildiigii belirtilmistir.

ReFaey vd. (2018), insanlardaki en yikict ve en az hayatta kalma siireleriyle
sonuc¢lanan Glioblastoma(GBM) tiimdrlerinin teshisi i¢in hastalarin Youtube iizerinden
bilgi edinme g¢abalar1 nedeniyle, bu konu ile ilgili Youtube igeriklerinin dogrulugu ve
giivenirligi bu ¢alismanin konusu olmustur. Arastirmada kullanilan yontem; Youtube
tizerinde 2017 yilinda 6 anahtar kelime {izerinden arama yapilip, herbir anahtar kelime
aramasi i¢in ¢ikan 3 sayfa video sonuglari analiz edilmistir. Videolar1 degerlendirmek
icin bagimsiz yorumcular DISCERN araci kullanarak videolar1 degerlendirmislerdir.
Analize dahil olan 9 videonun baskin ¢ogunlugu iilke genelinde prestijli liniversitelerin
hastaneleri tarafindan yiiklendigi gorilmiistir. GBM tiimorlii bazi hastalarin  ve
ailelerinin hastaligin tedavi segenekleri i¢in Youtube iizerinden bilgiye eristikleri
goriilmistiir. Fakat erisilen bu bilgilerin dogrulugu, hakemli resmi bir incelemeden
gecmediklerinden dolayr giivenirlik problemleri olusabilmektedir. Bu nedenle arastirma
ile Youtube vb. platformlarda hakemli daha fazla igerik iiretme c¢aligmasinin olmasi

gerektigine vurgu yapilmaktadir.

Rosenthal (2018), bu arastirmada; genel anlamda kullanicilarin bilim konulu
videolar1 bos zamanlarinda izlemek i¢in video paylasim platformlarini kullantyorlar m1?
Eger kullaniyorlarsa neden kullaniyorlar sorularma yamt aramustir. Ozel olarak
kullanicilarin = ¢evrimi¢i bilim konulu videolar1 arama motivasyonlart ve bu
motivasyonlar1 olusturacak bireysel farkliliklar incelenmistir. Cevrimi¢i anket araci
kullanilarak toplanan internet kullanicisi 273 katilimcidan veriler toplanmis ve

katilimcilar arasinda ii¢ kisiden birinin Youtube’u bilim videolarini izlemek igin
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kullandig1 goriilmiistiir. Sonugta katilimcilar iizerinden genel Youtube kullanimina gore
bilim videolarinin izlenme durumu daha diisiik ¢ikmistir. Youtube’u eglence amaclh
degil de dogrudan bilgi edinme motivasyonu ile kullanan kullanicilarin 6zgiir se¢imleri

ile daha ¢ok bilim videolar1 aradig1 ortaya ¢ikmuistir.

Aking (2019), tez calismasinda iiniversite Ogrencilerinin en popiiler sosyal
aglardan Youtube’daki kanallar1 izleme motivasyonlarini, kullanim ve doyumlar kurami
acisindan incelemeyi amaglamistir. Arastirmada ayrica izleyicilerin doyumlarini
belirleyen kategorilerde belirlenmek istenmistir. Arastirmada Oncelikle katilimcilarin
geleneksel medya kullanimi bulgularn incelenmis, sonra sosyal medya araglarini
kullanimlar1 ve doyumlar1 incelenmistir. Sonucta geleneksel medyanin, sosyal medyaya
gore kullanim siirelerinin ¢ok daha diisiik oldugu goriilmiistiir. Genel olarak Kitle
iletisim araglarindaki ilgi ve dikkat seviyesi incelendiginde, dort ayr1 faktdr icinden
katilimcilarin cevaplarinin ¢ogunlugu “dikkatli” faktoriinde birikmistir. Siiflar bazinda
bu durum %76, tiniversiteler bazinda %76,5 oranindadir. Ayrica ayni dikkat seviyesi
incelemesinde kadinlarin %82’lik bir oranla, %70’lik orandaki erkeklere gbre daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Youtube 6zelinde arastirma sonucunda katilimcilarin en
cok izledigi kanal tiirleri eglence olarak goriilmekte olup, bunu bilim ve egitim tiirleri
takip etmektedir. Kadin katilimcilarin Youtube videolar: izleme oranlari, bilim ve
egitim tiirleri hari¢ arastirmada tanimli diger tiim video tiirlerinde daha fazladir. Doyum
kategorilerinden bilgi edinme iizerine arastirma sonuglari incelendiginde, katilimcilarin
%72,4’1 doyum ile ilgili ifadelere katilmislardir. Arastirmada genel anlamda Y outube
tizerine kullanimlar ve doyumlar yaklasimi tizerinden tim doyum kategorilerinde
katilimcilarin %80,2’sinin eglence ihtiyact 6ne c¢ikmustir. Katilimeilarin Youtube’u,
bireysel olarak keyifli vakit gecirme ve bilgi edinme ihtiyaclart i¢in kullandiklar:
goriilmiistiir. Aragtirmada ortaya konulan “Kullanicilar istedikleri Youtube kanallarma
abone olarak kendi c¢evrimigi televizyonlarimi olusturabilmektedirler.” climlesi ile

geleneksel medyaya kars1 kullanicilarin ilgilerinin diisiik olmasina sebep gosterilmistir.

Loeb vd. (2019), Youtube’daki prostat kanseri iizerine yanlig yonlendirici, yanlis
bilgilendirici ve yanli bilgi yayan video problemi iizerine bir arastirma yapmislardir.
Youtube iizerinde 600.000°den fazla prostat kanseri ile ilgili video oldugu belirtilmis ve
bu videolarin kalitesi herhangi bir 6lgek ¢alismasi kullanilmadan incelenmistir. Anahtar

kelime ile yapilan aramada ¢ikan sirasiyla 150 video DISCERN kalite kriterleri ile
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incelenmistir. Incelenen videolarm toplam izlenme sayist 1,3 milyon ve genel bilgi
kalitesi orta diizey olarak belirlenmistir. Videolarin sadece %54’ tibb1 terimleri
acikladigi ve bunlardan c¢ok azinin referans gosterdigi gorilmiistiir. Yonergelerin
onerdigi gibi karar almaya kullanicilar1 tesvik etmistir. Arastirmada bilimsel Kkalite ile
izlenme sayis1 ve begenme arasinda anlamli negatif korelasyon ¢ikmistir. Toplamda 6
milyon izlenmeye erigsmis konu ile ilgili Youtube videolarinda potansiyel olarak yanlis
bilgilendirici ve 6nyargi olusturacak igerikler bulundugu goriilmiistiir. Genel anlamda
arastirma konusu lizerine Youtube’da c¢ok fazla yanlis bilgilendirici igerik bulundugu
goriilmektedir. Videolarin bu niteligine ragmen goriintiilenme ve begenilme sayilari
oldukea yiiksektir. Arastirmayla; Youtube {izerinde popiiler olmus, yanlis bilgi iceren
videolarin, diger videolara gore daha da genis kitlelere ulagsmasini saglayan olumsuz bir

etkisinin oldugu ortaya ¢ikmustir.

Nazli (2019) tez calismasinda, televizyonda yayinlanan dini igerikli yiiksek
reytingli programlar ile Youtube iizerindeki dini igerikli popiiler ¢ok aboneye sahip
kanallar tlizerinde bir icerik incelemesi yapmistir. Bu incelemeler sonrasi goériisme
teknigi ile izleyicilerin goriislerine basvurmus ve degerlendirme yapmustir. Arastirma
Ramazan aymda yaymlanan igerikler sinirliliginda oldugundan dolayi, televizyon
mecrasinda, Ramazan ayinda popiiler olan ibadetler temasi en ¢ok konusulan tema
olmustur. Youtube platformunda ise belirli konular 6zelinde videolar bulundugu igin
televizyondaki kadar farkli ve cesitli videolara rastlanilmamistir. Calisma konusu
ozelinde, televizyon ve Youtube kanallarindaki sunucularin sdylem ve metodlar
incelenmistir. Televizyonda yiiksek izlenmesi olan kanallarindaki sunucularin;
kapsayici, kusatici ve siyasi tartismalara girmedigi goriilmistiir. Youtube platformunda
ise en ¢ok aboneye sahip kanallarin sunucular1 incelendiginde; geng erkek, genclerin
konusma diline hakim ve samimi yaklasimlarda bulunan kisilerdir. Arastirmada
Youtube’un televizyona gére zaman ve mekan bagimsizligi ile kullanicilara sundugu
ozgirliikk sayesinde gen¢ kullanicilart kendine g¢ektigine vurgu yapilmaktadir. Ayrica
Youtube, televizyonun aksine izleyicilerin etkilesimde bulunmalarini ve videolara geri
bildirimde bulunmalarini saglamaktadir. Youtube’daki videolarda bulunan sunucularin
konusmasindaki beklemelerin, duraklamalarin montajlanip ¢ikarilmasi ile daha kisa ve
hizli akist olan bir videonun olugsmasmin amacinin da geng izleyicilere hitap

kaygisindan yapildig diisiiniilmektedir.
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Tiirk6z (2019) tez ¢alismasinda; Youtube destekli sinif igi tartisma yontemi ile
fen bilgisi 6gretmen adaylarmin Sosyo-Bilimsel Konular(SBK) hakkindaki kararlarini
ve karar verme sebeplerini incelemistir. Nitel ve durum ¢alismasi olan bu arastirmada;
orneklem fen bilgisi boliimiinde 3.simif 6grencisi 26(18 kadin, 8 erkek) kisiden
olusmaktadir. Arastirmada toplanan veriler analiz edilmis; katilimci Ogretmen
adaylariin zamanlarmin biiyiik bir kisminda bilgi edinme ve iletisim i¢in medya-sosyal
medya araglarinit kullandig1 ortaya ¢ikmustir. Arastirmada; Youtube destekli sinif igi
tartisma ile birlikte Ogretmen adaylarindan bazilarinin konu hakkinda goriislerinin
degistigi, bazilarinin ise degismedigi goriilmiistiir. Katilimcilarin aragtirma siirecinde
SBK hakkinda fikir sahibi olduklar1 ve farkindalik kazandiklari sdylenebilmektedir.
Ayrica smif i¢i tartigma uygulamasi ile katilimcilarin gesitli bilimsel siire¢ becerilerini

ve yasam becerilerini gelistirdigi belirtilmistir. Ozellikle katilimer dgrencilerin; Kritik

diisiinme, tartisma ve diislinme becerilerinin gelistigi gorilmistir.

Giizel vd. (2020) bu calismada, keman egitiminde destekleyici ara¢ olarak
Youtube’un kullanimi ile egitime sagladigi katkisin1 incelemislerdir. Calismada
orneklem grubu, hi¢ keman egitimi almamis 25 O6grenciden(10-11 yas araligi)
olugmaktadir. Caligmada 6grencilere baslangicta standart keman egitimi verilmis daha
sonra Youtube iizerinden yaymlanmis keman dersleri belirli bir siire izletilmistir.
Youtube videolarinin yaninda katilimcilara verilen performans ddevleri ile 12 haftalik
bir siire¢ gerceklestirilmis ve sonunda katilimcilardan veri toplanmistir. Sonugta
katilimcilarin bireysel yetenek, el becerisi ve verimli ¢alisma durumlarinin etkileri
haricinde Youtube iizerinden izlenen videolarin 6grenciler lizerinde daha yiiksek basari
sagladigi goriilmiistiir. Ogrencilerin kisisel goriisleri de video derslerin hatirlamada
kolaylik sagladigini sdylemistir. Keman egitiminde psiko-motor bir beceri kazanma s6z
konusu oldugundan dolay1 video derslerin tek bagina yeterli olmayacag: fakat videolarin

destekleyici etkili bir materyal olabilecegi belirtilmistir.

Lam ve Woo (2020), Youtube’un ruh sagligr egitimi igin egitsel bir ara¢ olarak
kullanimina yonelik yaptiklar1 ¢alismada; 6zel olarak ruh sagligi egitim videolarinin
yiklenme zamanlarimin, videolarin Amerikali izleyiciler arasindaki yayilma
performansina etkisini analiz etmeyi amaglamislardir. Bu amagla, arastirma ile
Youtube’a yiiklenen egitim videolarinin 36 ay boyunca olusturdugu veriler toplanmistir.

Veriler, Youtube’un sagladig analiz araglar ile elde edilen verilerde bir¢ok demografik
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degisken {iizerinden farkli dagilimlar ortaya cikmistir. Arasgtirma konusu saglik
probleminin, belirtilerin agirlikli oldugu yas grubu ve riskli yas gruplari {izerinden hedef
yas grubu secilmistir. Egitsel videolarin yiiklendigi ilk yila kiyasla ii¢lincii yildaki
videolar, hedeflenen Kkitleye (> 45 yas) ulasmada daha iyi performans gosterdigi
goriilmiistiir. Risk grubuna giren 65 yas {istii bireylerin, 25 yas alt1 bireylere gore egitim
videolarin1 daha uzun siire izledigi saptanmistir. Arastirma sonucunda, Youtube’un

farkl1 yas grubu kitlelerine ulagsmak i¢in énemli bir ara¢ oldugu 6énemli bir kazanimdir.

Staziaki vd. (2020), Youtube’un diinya gapinda fiicretsiz en yaygin video
paylasim platformu olmasi, radyoloji alaninda da egitsel video araci olarak kullaniminin
artmasina sebep oldugu soylenebilmektedir. Bu yoniiyle Youtube, egitsel bircok fayda
olusturma potansiyeli yaninda hatali tibbi bilgilerin yayilmasina ve kalitesiz egitsel
iceriklerin izleyicilere ulasmasimni da saglamaktadir. Bu calisma ile Youtube’da
olusturulacak bir egitsel icerik i¢in gerekli niteliksel 6zelliklere vurgu yapilmaktadir.
Ucretsiz ve agik olarak erisilebilen ¢evrimigi dgretim ve dgrenme ortamlarmin, Tip
alaninda farkli bir¢ok platform dahilinde kullaniminin artmistir. Bununla birlikte Tip
alan1 6zelinde dgrencilerin %20’sinin sosyal medya platformlarini egitsel ve akademik
bilgi paylasimi ig¢in kullanildigi da bilinmektedir. Youtube igin egitsel icerik

olusturulurken tizerinde durulan konular;

e Ekran kaydi,

e Video ve Ses Kayd;,

e Video Diizenleme,

e Video Uzunlugu,

e Videolarda profesyonel igerik olusturma,

e Video igerik icin onerilen belirlenmis en iyi yollar,

e Youtube kanalinin basari olgiitleri

maddeleriyle ve bu maddelerin igerikleri ile agiklanmistir. Ayrica arastirmada
Youtube’un getirdigi, bireylerin kendi hizinda 6grenmesine iicretsiz olanak saglamasi
gibi bir¢ok avantajlar1 ile beraber; videolarda referans gostermeme, hakemli bir
inceleme olmamasi ile gelen bilgi kirliligi gibi birgok dezavantaji da belirtilmistir.
Youtube haricinde ona alternatif olarak kullanilabilecek; Vimeo, Facebook, DTube,
LinkedIn ve arastirma ozelinde Cleveland Clinic, Standford ve Columbia gibi Tip

alaninda egitsel videolar barindiran platformlarda vardir. Sonug¢ olarak arastirmayla;
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Youtube’da yeterli seviyede Radyoloji iizerine egitim icerigi olmamasina ragmen,

Youtube’un egitsel olarak ¢ok yliksek bir potansiyele sahip oldugu belirtilmistir.

Arastirma konusu ile ilgili literatiir incelenmis ve sonugta Youtube un bir egitsel
icerik platformu olarak kullanimina yonelik farkli amaglarla, farkli konular {izerine
bir¢cok arastirma yapildigi goriilmiistiir. Bu arastirmalardan bazilar1 6rglin egitime
yardimci teknolojik bir arag¢ olarak Youtube’un kullanimi oldugu gibi, bazilarin da ise
dogrudan Youtube iizerindeki igeriklerin degerlendirilmesi ve bu igerikler hakkindaki
kullanic1 goriisleri incelenmektedir. Bunlarla birlikte Youtube’daki videolarin, 6rgiin
egitimden bagimsiz olarak izlenmesi ile dolayli olarak egitime katkilar1 da bu
calismalara konu olmustur. Ayrica incelenen arastirmalarda, Youtube iizerinde
yayinlanan genel igeriklerin tasimasi gereken nitelikler hakkinda da arastirmalar oldugu

goriilmektedir.
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3. YONTEM

3.1 Arastirmanin Modeli

Youtube video paylasim platformu {izerindeki egitmen ve izleyicilerin; Youtube
tizerindeki egitsel video igerikleri hakkindaki goriislerini belirlemeyi ve Youtube egitsel
icerik treticilere, egitsel video igeriklerini hazirlarken dikkat etmeleri gereken konulari
ortaya koymak isteyen bu arastirma nitel bir ¢alismadir. Arastirma, nitel aragtirma
yontemlerinden acgiklayici ¢alisma amaci ile durum arastirmasi olarak desenlenmistir.
Durum caligmasi; “Bir ya da daha fazla olayin, ortamin, programin, sosyal grubun ya da
diger Dbirbirine bagli sistemlerin derinlemesine incelendigi yontem.” olarak

tanimlanmaktadir (Biiyiikoztiirk vd., 2018).

3.2 Arastirmanin Katihhmcilar:

Arastirmanin katilimcilari; Youtube lizerindeki egitsel icerikli video izleyicileri
ile egitsel video igerigi sahipleridir. Arastirmanin Orneklemi, tabakali amagsal
ornekleme (kota ornekleme) yontemi ile segilen, Youtube video paylasim platformunu
tizerinde agirlikli egitsel igerikler paylasan “kablosuzkedi”; Youtube kanalinin 2020-
2021 aktif izleyicileri ile kanalin sahibidir (Biiyiikoztirk vd., 2018). Arastirmaya
katilim gdsteren kanal izleyicileri toplamda 47 kisidir. Ilgili Youtube kanali, agirlikli

olarak yazilim gelistirme konusuna yonelik egitsel videolar tiretmektedir.

3.3 Veri Toplama Araglan

Youtube platformundaki egitsel icerik tireticilerine ve izleyicilerine yonelik olan
ve nitel bir galisma olarak bigimlenen bu arastirmada veri toplama araci olarak yari
yapilandirilmis  goriisme formu kullamlmistir (Biyiikoztirk vd., 2018). Bunun
sebeplerinden biri Youtube platformundaki egitsel videolarin kalitelerini Glgmeye
yonelik gelistirilen Olgiitlerin eksik olmasidir (Shoufan, 2019). Veri toplama aract
olarak kullanilan 2 tane yar1 yapilandirilmis form olusturulmustur. Birinci form
izleyiciler i¢in hazirlanan, 2 ¢oktan se¢meli ve 7 tane agik uglu sorudan olusan Ek-1’de
verilen formdur. Diger form ise kanal sahibine (egitsel icerik olusturucuya) yonelik
hazirlanmis, 1 sabit secenekli ve 9 tane agik uclu sorudan olusan EK-2’de verilen
formdur. Veri toplama araglarinin basinda, katilimcilara arastirmanin amaglar1 hakkinda
ve elde edilen verilerin kullanim1 hakkinda bilgi verilmistir. Arastirma katilimcilarindan

kanal izleyicilerine, ilgili veri toplama araci Google Formlara doniistiiriiliip toplu
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mesajlasma uygulamasi iizerindeki ilgili kanal grubu fiizerinden iletilmistir. Kanal
sahibine yonelik form ise e-posta lizerinden kanal sahibine gonderilmis ve cevaplari da

e-posta olarak geri alinmistir.

3.4 Verilerin Toplanmasi

Arastirma konusu {izerine Youtube iizerindeki egitsel video igerigi paylasan
belirlenmis kanallarin sahiplerinden, izin istegini (Ek-3) kabul eden ‘kablosuzkedi”
kanalinin sahibi ve izleyicilerinden; arastirmanin alt amaglar1 dogrultusunda gelistirilen
acik uclu sorulardan olusan formlarin goniilliik esasina dayali olarak cevaplamalari
istenmistir. Verilerin toplanacagi ornekleme fiziksel olarak erisim imkansizlig:

sebebiyle, verilerin toplanmasi i¢in ¢evrimigi formlar kullanilmistir.

3.5 Verilerin Analizi

Arastirmada; Verilerin analiz edilmesinde igerik analizi kullanmis olup, icerik
analizi ile ulasilan alt temalar {izerinden anlasilir ve sistematik veriler iizerinden
analizler yapilmstir. Ierik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin baz1
sOzciiklerinin daha kiiclik icerik kategorileri ile Ozetlendigi, sistematik bir tekniktir

(Bliytikoztiirk vd., 2018).

Verilerin toplanmasi i¢in kullanilan iki ayri, yar1 yapilandirilmis goriisme
formuna katilimcilarin  verdigi cevaplar; genel tema bagliklar1 olusturularak
toplanmistir. Bu bagliklar, bashiga dahil olan katilimci cevaplart (n) ve basliga uyan
cevaplarin toplam katilimci sayisina yiizde orani (%) olarak tablolastirilmistir. Her soru

i¢in olusturulan bu tablolar iizerinden yorumlamalar yapilmstir.

Arastirmanin giivenirligi i¢in, Miles ve Huberman (1994)’ in ¢alismalarinda
onerdikleri goriis uyumu gilivenirlik formiili kullanilmigtir. Gegerlilik igin, birisi
bilgisayar ve Ogretim teknolojileri egitimi alaninda uzman olmak tiizere iki kisi
tarafindan arastirmanin amagclarina uygun olarak kodlanmis ve giivenirlik formiilii ile
birlikte 0,92 degerinde goriis birligi saglanmistir. Katilimcilardan elde edilen
gorlslerde, katilimcilarin kisisel verilerine yer verilmemistir. Katilimcilarin yanitlar

igin teyit islemi uygulanmistir.
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BOLUM 4
4 BULGULAR

Youtube tizerindeki egitsel video igerikler ve bu iiretilen igeriklerin barindirmasi
gereken nitelikler hakkinda olusturulan yari1 yapilandirilmis goriisme formuna, igerik
tireticilerinin ve izleyicilerin cevaplar ile elde edilen veriler bu boliimde, arastirmanin

amaci bolimiindeki sirayla bagliklar halinde verilecektir.

4.1 Kullameilarin, Giinliik Olarak Youtube Uzerinde Gegirdikleri Siire

Arastirmanin konusu {izerine olusan alt amag sorularindan izleyicilere yoneltilen
Youtube iizerinde giinliik olarak ne kadar zaman gecirdiklerine dair yoneltilen soruya

verdikleri cevaplar asagidaki tablodaki gibidir (Tablo 4.1).

Tablo 4.1 Katilimcilarin, Youtube tizerinde giinliik olarak harcadiklar1 zaman

Youtube iizerinde giinliik harcanilan siire

n %
1 Saatten az 18 38.3
1 — 3 Saat araliginda 15 31.9
3 — 5 Saat araliginda 9 191
5 Saatten fazla 5 10.6
Toplam 47 100.0

Tablo 4.1 incelendiginde, izleyicilerinin Youtube’da gecirdikleri zaman
hakkinda yoneltilen soruya verdikleri cevaplar arasinda en fazla yogunluga sahip olanin
1 Saatten az (n=18, %38.3) cevab1 oldugu goriilmektedir. Bunu 1-3 saat aralig1 (n=15,
%31.9) cevabi takip etmektedir. Katilimeilarin bilyiikk bir ¢ogunlugunun (n=%70.2)
giinliik olarak Youtube platformunda 0-3 saat araliginda zaman ge¢irdigi goriilmektedir.
Ayrica katilimcilarin %29.7 (n=14)’sinin giinde 3 saatten fazla Youtube’da zaman

gecirdigi goriilmektedir.
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4.2 Kullamcillarin, Giinliik Youtube Uzerindeki Egitsel icerikli Videolarla
Gegirdikleri Siire

Katilimcilarin Youtube iizerindeki egitsel videolara ayirdiklar1 zaman hakkinda
bilgi edinmek i¢in sorulan, katilimcilarin egitsel igerikli Youtube videolarina

harcadiklari siire hakkinda yoneltilen soruya verdikleri cevaplar Tablo 4.2°deki gibidir.

Tablo 4.2 Katilimcilarin, Youtube tizerinde giinliik olarak egitsel videolara harcadiklari zaman

Youtube iizerinde giinliik egitsel igerikli videolara harcanilan siire

n %
1 Saatten az 24 51.1
1 — 3 Saat araliginda 20 42.6
3 — 5 Saat araliginda 2 4.3
5 Saatten fazla 1 21
Toplam 47 100.0

Tablo 4.2 incelendiginde katilimcilar, Youtube’daki egitim videolarina giinliik
olarak ayirdiklar1 zaman hakkinda yoneltilen soruya; agirlikli olarak 1 Saatten az (n=24,
%51.1) ve 1-3 Saat araliginda (n=20, %42.6) cevaplarin1 vermislerdir. Katilimcilarin
bliyiik ¢ogunlugunun (n=44, %93.7) giinlikk olarak Youtube’da egitsel videolara
harcadiklar1 siire 0-3 saat araligindadir. Ayrica Tablo 4.1 ile Tablo 4.2 beraber
incelendiginde, genel Youtube kullanimi i¢in gilinliik 3 saatten fazla kullanan katilime1

sayisi, egitsel igerik i¢in 3 saatten fazla siire harcayan katilimcilardan daha fazladir.

4.3 Kullameilarin, Youtube Disinda Egitsel Video iceriklere Erismek i¢in
Kullandiklar Platformlar

Katilimcilara, egitsel videolara Youtube platformu disinda eristikleri platformlar
hakkinda yoneltilen soru ve katilimcilarin bu soruya verdikleri cevaplarindan olusan

temalar Tablo 4.3’deki gibidir.

44



Tablo 4.3 Katilimcilarin, egitsel video igeriklere erismek i¢in kullandiklar1 diger platformlar

Youtube haricinde egitsel video iceriklere ulasilan platformlar

n %
Udemy 38 613
Video Simf 4 65
Ozel Web Siteleri (Web Sayfalari, Web Forumlari, Google Arama Sonuglar1) 4 6.5
Laracasts 2 3.2
Diger(Sosyal Medya Siteleri, Onedio, Lynda, Videobu, Khan Academy, Scrimba, 14 226
W3Schools, Codecademy, Stackoverflow)
Toplam 62 100.0

Tablo 4.3 incelendiginde; katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun Youtube
haricinde kullandig1 egitsel video kaynagi olarak Udemy (n=38, %61.3) 6ne ¢ikmustir.
Katilimcilarin tercihleri, Udemy video egitim platformundan sonra sosyal medya
platformlar1 ve Udemy benzeri (Videobu, Video Simif, Khan Academy, Scrimba,
W3Schools, Codecademy, Stackoverflow) egitim odakli platformlar takip etmektedir.
Katilimcilarin Tablo 4.3 disinda tekil olarak verdigi baska bir cevap bulunmamaktadir.
Ayrica katilimcilara yoneltilen soruda Youtube disinda egitsel video igeriklere
ulagtiklar1 platformlar sorulmasina ragmen bazi yazili platformlar1 cevap olarak

verdikleri de goriilmektedir.

4.4 Kullamcilara Gore Youtube’da Egitsel I¢erikli Kanallarla Diger Kanallar
Arasinda Ne Tiir Farklar Olmah

Katilimeilarin Youtube’da egitsel video igerigi lireten kanallarin, egitsel video
igerigi olmayan eglence vb. tiirde kanallardan ayrilmasi gereken noktalar hakkinda bir
soru yoneltilmigtir. Yoneltilen soruya katilimcilarin verdigi cevaplardan olusan

temalarin dagilimlar1 Tablo 4.4’deki gibidir.
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Tablo 4.4 Katilimcilarin, Youtube’daki egitsel kanallarin diger video kanallarindan farklari hakkindaki
goriisleri

Youtube’da egitsel igerikli kanallarin diger kanal tiirlerine gore ifade edilen farklar1

n %
Videonun sikici olmayan anlagilir ve akici bir anlatim ile yapilmasi gerekir 8 131
Video icerigini sunan kisinin konuya hakim ve uzmani olmast 6 9.8
Diizenli yayinlanan, zengin bir icerige sahip olmali 6 9.8
Videolar, 6gretim ilkelerine ve pedagojiye uygun olmali 4 6.6
Videolarda eglence veya muhabbet gibi farkli konulara kaymamali, ciddi olunmali ve
dogrudan egitim olmalidir 4 6.6
Video i¢in 6n hazirligi ve planlamasi yapilmis olmasi gerekir 4 6.6
Spesifik bir konu tizerine “Nasil yapilir?" seklinde olmali 2 3.3
Yorumlar dikkate alinmali ve yorumlara gore videolarin sekillenmesi ve diizenlenmesi 2 33
gerekir
Uygulamali ve proje tabanli egitimler verilebilir 2 3.3
Video kalitesinin (¢6ziiniirliigiiniin) ve ses kalitesinin iyi olmasi gerekir 2 3.3
Videko_ iceriginin, dayandigi kaynaklari belirtmesi ve dogrulugu kesin bilgiler vermesi 2 33
gfliieeol figinde veya sonr.asmda. etkilesimli test vb. islevlerin olmas1 ve dokiimanlarla 2 33
egitimin desteklenmesi gerekir
Egitim akisinin ¢ok fazla reklam ile siirekli olarak bdliinmemesi gerekir 2 3.3
Ucretsiz olmali 2 33
Video basliklar1 daha diizenli olmal1 1 1.6
Videolarin, izleyicilerin yas seviyelerine uygun sekilde kategorilere ayirilmasi gerekir 1 1.6
Kanallarin ticretli olmasi gerekir, bunun sayede kaliteleri artabilir 1 1.6
Aypl k.on.ul.ar icin her 6grenme seviyesine uygun farkli videolar iiretilmesi gerekir (Temel 1 16
ve ileri gibi)
Diger 9 14.8
Toplam 61 100.0

Tablo 4.4 incelendiginde; “Videonun sikict olmayan anlasilir ve akici bir anlatim
ile yapilmasi gerekir” temasi, katilimcilarin yogunlastigi (n=8, %13.1) tema olarak 6ne
cikmistir. Bunu %9.8 (n=8) katilim ile “Video igerigini sunan kisinin konuya hakim ve
uzman olmas1” temasi takip etmektedir. Bunlarin disinda katilimcilarin yogunlastigi

bazi temalar;

¢ Diizenli yayinlanan, zengin bir igerige sahip olmali (n=6, %9.8),

e Videolar, 6gretim ilkelerine ve pedagojiye uygun olmali (n=4, %6.6),

e Videolarda eglence veya muhabbet gibi farkli konulara kaymamali, ciddi
olunmali ve dogrudan egitim olmalidir (n=4, %6.6),

e Video i¢in 6n hazirlig1 ve planlamasi yapilmis olmasi gerekir (n=4, %6.6),

e Spesifik bir konu {izerine “Nasil yapilir?" seklinde olmali (n=2, %3.3)
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seklinde listelenebilir.

Katilimcilarin tekil olarak verdikleri cevaplarin bir araya getirildigi “Diger”
temasi i¢indeki cevaplarin (N=9, %14.8) bazilar1; “Faydali ve toplumu bilinglendiriyor”,
“Ozen gostermeliler ve sorumluluk sahibi olmalilar” olarak goriilmektedir.
Katilmcilarin ilgili  soruya verdikleri cevaplardan bazilar1 dogrudan alintiyla,

olusturulan temalardan bagimsiz olarak asagida verilmistir:

“Video konu basliklar1 daha diizenli olmal1”,

“Bu tip kanallarin etkilesimli olmasi, videodan sonra test, sinav ve egitimi destekleyici

dokiimanlarin yiiklenebilecegi alan olmasi.”
“Reklamlarla igerik akisi kesilmemelidir.”
“Anlatim basit ve akici, igerik planlt olmali.”

“Genele hitap ettigi i¢in daha temel ve daha ileri olmak iizere, ayni1 konu igin 2 ayr1 video

seklinde yayinlanabilir.”

“Agiklayici, anlagilir ve uygulanabilir olmasi gerekmektedir. Dogrulugundan emin olunan

iceriklerin paylasilmasi 6nemlidir.”

“Ogretim ilkelerine gore hazirlanmasi gerekmektedir”

“Ses ve goriintii kaliteleri iyi olmali, kullanilan dil sade ve anlasilir olmali”

“Kanal ayrim1 yapilmali belki de {icretli olsa daha kaliteli igerik olabilir”
4.5 Youtube Uzerindeki Kullanicilarin, Egitsel Icerikli Bir Videoyu Izlemeyi
Birakma ve izlemeye Devam Etme Sebepleri

Youtube iizerinde, izleyicilerin egitsel video igeriklerini veya video listelerini

izlemeyi birakma veya izlemeye devam etme sebeplerini 6grenmek amagli yoneltilen

soru ve katilimeilarin verdikleri cevap temalar1 Tablo 4.5’deki gibidir.
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Tablo 4.5 Katilimcilarin, Youtube’daki egitsel kanal i¢eriklerini izlemeye devam etme ve birakma
sebepleri

Youtube iizerinde egitsel icerikli bir videoyu izlemeyi birakma veya devam etme sebepleri

n %
Sikici olmamasi ve akici, sade, anlasilir, diizenli bir anlatim olmasi 11 143
Egitmenin bilgi seviyesi, uzmanlig1 ve anlatilan konuya hakimiyeti 9 11.7
Anlaticinin ses tonu, aksani ve diksiyonu 8 10.4
Ierik ve egitimin kalitesi 6 7.8
Video egitim serilerinin diizenli gruplandirilmasi ve videolarin stirekliliginin saglanmasi 5 6.5
flgimi ¢eken bir konuysa izlemeye devam edebilirim 4 5.2
Goriintil ve Ses kalitesinin yeterli olmast 4 5.2
Istenilen bilgi ve icerigi saglamast 4 5.2
Bilgilerin yiizeysel ve yetersiz olmamasi 3 3.9
Verilen egitimdeki bilgilerin eksik olmamasi ve dogrulugu 3 3.9
Videonun ¢ok uzun olmamasti 3 3.9
Egitim igeriginin giincel bilgi icermesi ve kullanilabilir olmasi 2 2.6
Video i¢i ¢ok fazla iiriin yerlestirme ve reklamlarin olmamasi 2 2.6
Video basliginin igerikle bagdagmasi (Tik tuzagi olmamast) 2 2.6
Egitsel video konusunun yarim birakilmadan bitirilmesi 1 1.3
Ihtiya¢ duydugum bilgiye ulastiktan sonra videoyu kapatabiliyorum 1 13
Videonun 6n hazirlik ve planla yapilmis olmasi 1 1.3
Diger (Oz disiplin, yaklasan ders sinavlarim vb. ) 8 10.4
Toplam 77 100.0

Tablo 4.5 incelendiginde; ilgili soruya katilimcilarin verdigi cevaplardan
olusturulan temalardan en fazla (n=11, %14.3) cevaba sahip olan “Sikicit olmamas1 ve
akici, sade, anlasilir, diizenli bir anlatim olmas1” temasidir. Olusan diger temalar
incelendiginde genel olarak katilimcilar tarafindan; egitsel video igerik iireticinin
uzmanlik seviyesi (n=9, %11.7), egitmenin ses tonu ve diksiyonu (n=8, %10.4), igerik
ve egitimin kalitesi (n=6, 7.8), egitsel videonun goriintii ve ses kalitesi (n=4, %5.2) gibi
bir¢ok kritere dikkat edildigi goriilmektedir. Katilimeilarin, ilgili soruya verdikleri bazi

cevaplar temalardan bagimsiz olarak asagida siralanmistir;
“Igerik ve anlatim tarz1”

“Videonun uzun olmasi birakma sebebim Konunun ilgi g¢ekici olmasi devam etme

sebebim”

“Ses goriintii kotiiyse izlemeyi birakirim, anlasilir sira sira diizenli gruplandiriimigsa

devam ederdim”
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“Egitmenin bilgi seviyesi ve anlatabilme kabiliyeti.”

"Onceden hazirlik yapilmasi ¢ok dnemlidir. Video cekim ve ses kalitesi."

“Konusma akiciligi ve konuya hakimligi”

“Aradigim sorunla alakali olup olmamasi igerikle basligin bagdasmamasi vs sebepler”

"Devam etme; serinin tam olmasi ve egitimi tamamlayabilmesi Birakma; asir1 ylizeysel

anlatim, sirf video olsun diye ¢ekilmis gibi"

“Igerik bilgisi dnemli ise sonuna kadar izlenebilir. Fakat rahatsiz edici ses tonu icerik ici

reklamlar bunu engelleyebilir.”

“Aragtirdigim konu ile alakasi olmayan sadece clickbait olarak bagliklarin atildig:
videolar1 izlemeyi aninda birakiyorum fakar isinin uzmanlari tarafindan hazirlanmis igerikleri

sonuna kadar izlemeye devam ediyorum”
“Egitmenin konuya hakimiyeti”
“Cok fazla reklam”

4.6 Youtube Platformunu Kullanan, Egitsel I¢erik Izleyicilerinin Youtube
Uzerinde Yasadig1 Problemler

Katilimcilara, Youtube’daki egitsel igerikleri tiiketme deneyimlerinde
yasadiklar1 sorunlar hakkinda yoneltilen soru ve katilimcilarin bu sorulara verdikleri

cevaplardan olusturulan temalarin dagilimlar1 Tablo 4.6’da verilmistir.
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Tablo 4.6 Katilimcilarin, Youtube’da yasadigi sorunlar

Katilimcilarin Youtube tizerinde yasadiklar1 sorunlar ve Youtube platformuna elestirileri

n %

Reklamlarin fazla olmasi 20 35.7
Eksigi yok, ¢ok iyi bir video platformu 8 14.3
Siirekli Youtube Premium 6nerisinde bulunmasi 3 5.4
Yorumlardaki zorbalik, seviyesizlik ve denetimsizlik. 3 5.4
Video igerigi ile video etiketlerinin uyumlu olmamasi 2 3.6
Bilgi ve icerik kontrolii olmadan herkesin igerik iiretip yiiklemesi, bilgi kirliligi 5 36
olusturuyor

Onerilen videolar kismi dogru ¢alismryor 2 3.6
Video kalitesi(¢oziiniirliik) 2 3.6
Kotii, kalitesiz ve faydasiz videolar 2 3.6
Eklentisiz, arka planda calisma 6zelliginin gelmesi 2 3.6
Aldatici baglik kullaniminin dnlenmesi gerekir(Tik tuzagi baglik) 1 1.8
Youtube arama yapisi diizeltilebilir 1 1.8
Ucretsiz oldugundan dolay1 daha basit ve daginik icerik olmas1 1 1.8
Diger 7 125
Toplam 56 100.0

Tablo 4.6’da katilimcilara yoneltilen Youtube’da yasadiklari sorunlar
hakkindaki soruya verdikleri cevaplar incelendiginde; 8 katilimer (%14.3) “Eksigi yok,
cok 1yi bir video platform” oldugunu ifade etmistir. Sorunlar konusunu olusturan
temalar iginde ise en fazla cevaba (n=20, %35.7) sahip olan tema “Reklamlarin fazla
olmas1” olarak ortaya ¢ikmustir. Ilgili soruya katilimcilarin verdikleri bazi cevaplar,

temalardan bagimsiz olarak asagida verilmistir.
“Asir1 reklam i¢cermesi, onemli anlarda reklamlarin bir anda ¢ikmasi1”
“Reklamlar icerik takip etmekten sogutuyor.”
“Youtube iizerinde yasadigim en biiyiik sorun ¢dziiniirliik ve reklamlar.”
“Uicretli kanallara gore daha basite kagilmas1”

“Onerilen videolar kismmin dogru calistigim diisiinmiiyorum algoritmamin degismesi

lazim”

“Reklam, Egitsel icerikli kanalarda reklamin kaldirilmasi hayli rahatlatici olurdu”
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“Platform on numara bence”
“Reklamlarin ¢oklugu. Bilgi sahibi olan olmayan herkesin icerik yiliklemesi.”
“Reklam, Telefon i¢in arkaplanda ¢alismiyor olmasi”

“Genelde sorunlar platformlardan kaynakli degil de kanal, egitmenlerden kaynakli.

Sonugta YouTube kendi igerigini paylasmiyor, kanallar vesile oluyor.”
“Youtube aramasi biraz daha iyilestirilebilir.”
“Cok fazla reklam igermesi ve ¢ok fazla clickbait igeriklerin olmas1”
“Elestirim yok”
“Zart birt reklam girmesi ve video icerigiyle seo basliklarin tutmamasi”

“Bu tir platformlarda reklam az yer verilmeli ¢ok segici olmali her tiirli reklam

gosterilmemesi.”

“YouTube ile herhangi bir sorunum yok, sorun genelde video sahibinde oluyor”

4.7 Youtube’da Ideal Bir Egitsel Video Icerigi Icin icerik Ureticilerin Dikkat
Etmesi Gereken Nitelikler ve izleyenlerin I¢erik Ureticiden Beklentileri
Katilimcilara Youtube tizerindeki egitsel videolarin niteliklerinde eksik ve
olmas1 gerekli gordiikleri durumlar hakkinda soru yoneltilmistir. Bu soru ile kisaca
Youtube’daki egitsel video izleyicilerinin, ideal bir egitsel videonun nitelikleri
“Youtube iizerindeki egitsel igerikli videolarda gérdiigiiniiz problemler, eksiklikler ve
olmasini gerekli gordiigiiniiz durumlar nelerdir? Baska ifade ile ideal bir egitsel igerikli
videoda olmasi gereken nitelikler nelerdir?” sorusu ile sorulmustur. Katilimcilarin bu

soruya verdikleri yanitlardan olusan temalarin dagilimlar1 Tablo 4.7°deki gibidir.
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Tablo 4.7 Katiimcilarin, Youtube’daki egitsel igerikli videolardan beklentileri

Katilimeilarin Youtube iizerindeki egitsel igerikli videolara yonelik 6nerileri ve videolardan beklentileri

n %
Sikict olmayan, sade, agik ve anlagilir bir anlatim olmali 12 16.2
Egitmen egitim verdigi konuya hakim ve bilgili olmali 6 8.1
Ses ve video kalitesi yeterli seviyede olmali 6 8.1
Egitim serilerinde siireklilik olmali, baglanan egitim serileri bitirilmeli 4 54
Videoda anlatilan konunun yarida birakilmadan detayli sekilde anlatilmasi gerekir 4 54
Gorsel ve animasyon igerikli anlatim olmasi gerekir 3 4.1
Video akis1 tasarlanirken izleyici géziinden tasarlanmasi gerekir 3 4.1
On hazirlik ve plan yapilmis olmali 3 4.1
Spesifik bir konu iizerine yapilmali 3 4.1
Farkli seviyelere uygun egitimler gekilmeli 2 2.7
Youtube tarafindan, egitsel video iceriklerinin kontrol etme ve kategorilendirme sistemi 2 2.7
gerekiyor
Video igeriginde, konusu hakkinda 6z ve konsantre bilgi olmali 2 2.7
Videolarin basinda, videoda yapilacaklara dair bir perspektif verilmelidir 2 2.7
Iyi bir egitim igerigi i¢in Youtube'da egitim igerikleri igin {icretli bir iiyelik sistemi 1 14
getirilebilir
Video baslig1 ve aciklamasi anlasilir ve diizenli olmali 1 14
Egitim serileri ileri seviye konulara girmeden temel seviye konularda bitiyor 1 14
Icerik materyalleri tasarim ilkelerine uygun olmali 1 14
Egitim konusunda tamamlayic1 6rnekler olmali 1 14
Video i¢inde keyifli ve samimi bir anlatim olmas1 ¢ok iyi olur 1 14
Fon sesi i¢in bir miizik ¢almamali 1 14
Farkl1 diller i¢in altyazi olmali 1 1.4
Ucretli kanallara gére daha basit egitimler olmas1 1 14
Izleyicilerle yeterli etkilesim olmamakta 1 14
Anlatim ciddi olmal 1 14
Egitmenin 6znellik katmasi dikkat dagitiyor 1 14
Diger 10 135
Toplam 74 100.0

Tablo 4.7 incelendiginde, katilimecilarin cevaplarindan olusan temalardan en
fazla katilima sahip (n=12, %16.2) “Sikic1 olmayan, sade, agik ve anlasilir bir anlatim
olmali” temasi ¢ikmistir. Bu temay1, %8.1 (n=6) degerleri ile “Egitmen egitim verdigi
konuya hakim ve bilgili olmali” ve “Ses ve video kalitesi yeterli seviyede olmali”

temalar1 takip etmektedir. Katilimcilar, %5.4’er katilm ile “Egitim serilerinde
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stireklilik olmali, baglanan egitim serileri bitirilmeli” ve “Videoda anlatilan konunun
yarida birakilmadan detayli sekilde anlatilmasi gerekir” temalar1 takip etmektedir. Son
olarak tekil cevaplar igeren “Diger” temast %13.5 (n=12) katilimi1 kapsamaktadir. Bu
soruya katilimcilarin verdikleri bazi cevaplar, Tablo 4.7°deki temalardan bagimsiz

dogrudan aktarimli olarak asagidaki sekildedir.

“Genis igerik ve detayli ve dogru bilgi akilda soru isareti kalmamasi”

"{lerlenecek asamalarin 6zeti. Cok dolandirmadan direk konuya girilmeli. Egitim

setlerinde stireklilik olmalz."
“Gorsel niteligi yiikksek olmali, kisa 6z ve anlasilir olmali, spesifik olmali”

“Ses net olmali, anlatict gereksiz detaya girip stkmamali, goriintii ve goriintii agisi net

olmali, video konu bagliklar1 anlagilir ve diizenli olmali”

“Cogu egitsel icerigin devami gelmiyor. Yarida kesiliyor. Bir de {istiin korii ¢ekilmis

egitsel videolar oluyor.”
“Daha agik anlatimli olmasi1”

"Anlatim olarak daha ciddi olmalidir. Video ¢ekmeden dnce hazirlik yapilidir. Anlatim ve

telaffuzlar diizgilin olmalidir. Konu hakkinda bilgi sahibi olmasi gerekmektedir."

“Video tasarlanirken hazirlayic1 goziinden degil izleyici goziinden tasarlanmasi benim

i¢in 1. Niteliktedir”
“Ses sorunlari,baslanan serilerin bitmemesi, kitleyle etkilesim yetersizligi”
“Farkli dillerde alt yazi olmal1”

“Ses ve goriintii kalitesi, diksiyon, egitmenin tecriibe ve bilgi sahibi olmasi, anlasilabilir

animasyonlu igerik iiretilmesi, konuyla alakali detayli bilgi, (¢cogu ezberden gidiyor)”
“Oz ve konsantre bilgi, kaliteli video”

“Benzer igerikler alt kategorilenip puanlama ile en uygunu en 6ne ¢ikarmak miimkiin

olabilir”
“Egitmen konu hakkinda bilgili ve yetkin bir anlatic1 olmal1.”

“Ara ara eglendirecek konuyla ilgili keyifli bir muhabbet yapiyor gibi anlatacak bdyle
olsa ¢ok iyi olur korku filmi izler gibi video izlemek istemiyorum bide fon miizigi olmamali

bence”
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“Kesinlikle bir kontrol sisteminin gelistirilmesi gerekiyor.”

“baglarken amaci1 belirtmeliler, baslangic seviyesi, orta seviye vs. seklinde

olmali.iisluplaria dikkat etmeliler.”
“Materyal tasarim ilkelerine uygun olmasi1”

“Sadece konuya bagli kalinmali, hitap edilen kitlenin bilgi diizeyi sifirdan alinmadan

olmas1 gereken seviyede bilgi verilmeli”

“Egitim serileri ileri diizeye gelmeden bitiyor, genelde giris niteliginde oluyor, kaliteli ve

iicretsiz egitim serileri olabilir”

“Ideal bit egitim i¢in cok zaman harcamir youtubedan bu harcanan zamana Maddi karsilik

bulmak su anda zor netflix gibi bir abonelik ile kaliteli i¢erikler ayirt edilebilir”

“Egitmenin icerige hakim olmasi, gorsel igerigin zengin olmasi, konuyu destekleyecek

kaliteli ve eglenceli gorsellerle desteklenmesi”
“Video kalitesi, anlatim kalitesi ve anlasilabilirlik yiiksek olmali”

4.8 Youtube'daki Egitsel icerikli Bir Videonun Ideal Siiresi

Katilimcilara, “Youtube {izerinde egitsel igerikli bir videonun ideal siiresi ne
kadar olmalidir?” sorusu ile Youtube iizerindeki egitsel videolarin ideal siiresi
hakkinda yoneltilen soruya yonelik katilimcilarin verdigi yanitlara ait temalar Tablo
4.8’deki gibidir.

Tablo 4.8 Katilimcilara gére Youtube’daki egitsel bir videonun ideal siiresi

Youtube iizerinde egitsel igerikli bir videonun ideal siiresi

n %
16-30dk arasi olmasi gerekir 11 22.4
5-15dk arasi1 olmasi gerekir 9 18.4
Videolar konu-konu béliinmiis halde her video 10-20dk aras1 olmal 7 14.3
31-45dk aras1 olmasi gerekir 6 12.2
Konuya ve igerige gore siiresi degisebilir 6 12.2
46-60dk aras1 olmasi gerekir 3 6.1
Diger 7 14.3
Toplam 49 100.0

Tablo 4.8 incelendiginde, katilimcilarin ilgili soruya verdikleri cevaplardan

olusan “16-30dk arasi olmasi gerekir” temasi en fazla katilim igeren cevaplari
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kapsamaktadir (n=11, %22). Bunun yaninda Youtube’daki egitsel bir icerigin ideal
uzunlugu hakkinda “5-15dk arasi olmasi gerekir” temasi iginde bulunan katilime1 sayisi
9 (%18.4) olarak ortaya cikmistir. Ayrica katilimeilarin %14.3°1ik (n=7) bir kismu
“Videolar konu-konu boliinmiis halde her video 10-20dk arasi olmali” temas: ile
Youtube’daki egitsel videolarin konu-konu ayrilmis 10-20dk araliginda olmasi
gerektigini belirtmislerdir. Katilimcilarin sadece %6’lik (n=3) bir kismi1 “46-60dk arasi
olmas1 gerekir” temasi igerisinde toplanmustir. Tablo 4.8’de temalarin olusmasina neden

olan katilime1 cevaplarindan bazilar1 temalardan bagimsiz olarak asagida listelenmistir.

“Buna cevap vermek pek kolay degil. Bazi uzun soluklu seriler olabiliyor bu serilerin
parcalanmasini dogru bulmuyorum. Ama birden fazla konuyla ilgili video'lar 5 ila 20 dakika

arsinda olabilir.”

“Eger bu egitim uzun bir egitimse 10-20 dakikalik parcalara boliinebilir. Crash course

(Bir videoda python) gibi bir videoysa da en fazla 3 saat olmali”
“Konu konu ayirilarak 10-15 dkk civari”

“5-10 dk arasinda , eger daha uzun bir egiitim videosu olusturulacak ise boliimlere

ayrilabilir”
“20 ila 30 dk aras1”
“20 Dakika”
“ortalama her konu i¢in 8-12 dk”
“Maksimum 10 dk her modiil parga par¢a anlatilmali”
“Igerige ve konuya gore degisir.”

4.9 Youtube Uzerindeki Bir Egitsel Video Icerik Ureticisinin, Youtube’ da
Bulunan Egitsel Icerikler Hakkindaki Gériisleri ve Onerileri

Arastirmada, oOrneklem olarak secilen Youtube kanalinin sahibi ve igerik
ireticisine, aragtirmanin amaglart dogrultusunda yoneltilen sorular ve katilimer olarak
kanal sahibinin verdigi cevaplar incelenmistir. Katilimc1 kanal sahibinin, formasyon
egitimi almadigini belirttigi goriilmiistiir. Ayrica katilimei kanal sahibi, Youtube disinda
video egitsel igeriklerini paylastigi platformlari;; Video Smif ve Udemy olarak
belirtmistir. Kanal sahibinin yoneltilen sorular hakkindaki goriisleri Tablo 4.9°daki
gibidir.
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Tablo 4.9 Kanal sahibinin, amaglara uygun sorulara verdigi cevaplar

No Soru

Cevap

Youtube haricinde egitsel video igerikleri
1 iiretip yaymladiginiz platformlar var m?
Varsa nelerdir?

Egitsel igerikli videolar1 yayinlamak igin
2 Youtube platformunu se¢me sebepleriniz
nelerdir?

Youtube iizerinde iirettiginiz icerikleri
dikkate aldiginizda size ne gibi avantajlar
3 saglamistir?

Youtube iizerinde yasadiginiz sorunlar
nelerdir? Youtube platformuna ne gibi
4 elestiriler getirebilirsiniz?

Youtube iizerindeki egitsel igerikli
videolarda gordiigiiniiz problemler,
eksiklikler ve olmasini gerekli gordiigiiniiz
durumlar nelerdir? Bagka ifade ile ideal bir
egitsel igerikli videoda olmasi gereken
nitelikler nelerdir?

Youtube iizerinde yaymlandiginiz egitsel
videolar1 hazirlamadan dnce plan yapiyor

6 musunuz? Yaptyorsaniz, plan i¢in ne kadar
stire harciyorsunuz?

Youtube iizerindeki egitsel igerikli bir
videonun siiresi ne kadar olmalidir?

Youtube iizerinde egitsel icerikli video
8 iiretmek i¢in motivasyon kaynaklariniz
nelerdir?

1. Video Sif
2. Udemy

En fazla trafige sahip video platformu olmasi.

1. Diizenli igerik olusturuldugunda, izleyici
kitlesi gelmeye basliyor ve izleyiciler
desteklemeye basliyor.

2. Avantajim giizel arkadaglar edinmem.

1. Youtube’un kendisinde bir sorun
gormilyorum.

2. lzleyenlere daha uygun algoritmalar
gelistirilmeli. Tlgi alanlarina girebilecek
boliimlerde belirlenmeli.

1. Egitsel kanallarinin izleyenlere, kisa veya
uzun vadede etki eder nitelikte olmasi
gerekir.

2. Egitim veren Youtube kanallari, ana dilin
diizgiin kullanimu ile profesyonel
yasamda kaliteli bireyler yetistirilmesine
katk1 saglayabilir.

3. Egitsel videoya beni baglayan nitelikler;
egitmenin bilgi diizeyi, ses tonu ve egitim
teknigidir.

4. Benimde yaptigim gibi eglenceli iislup
kullanan egitim videolar1 tercihimdir.
Bunun sebebi ise izleyenlerin dikkatini
toplamak.

Onceden sdyleyeceklerimi planlamiyorum,
spontane anlatim yapmay1 daha dogal ve
faydali buluyorum.

1. Bu goreceli bir kavram. Kendi
videolarimda bazen 10 dakika kisa, 20
dakika ise ¢ok uzun gelebiliyor.

2. Odaklanip izlenebilen bir igerik olmasi
onemli.

“Ben kablosuzkedi kanalin1 evim gibi
gorityorum. Bazen ¢ok yorgun oldugum
zamanda bile kablosuzkedi i¢in video ¢ekme
hissiyat1 beni motive etmeye yetiyor”
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Tablo 4.9 incelendiginde “kablosuzkedi” Youtube kanalinin sahibi ve ayni

zamanda bu kanalin igerik iireticisinin verdigi cevaplardan;

e Youtube haricinde VideoSinif ve Udemy platformlarinda da igerikler
urettigi,

e Youtube’u tercih sebebini, en ¢ok internet trafigine sahip video platformu
olarak gordiigii,

e Youtube’a irettigi egitsel igeriklerin avantajimi, bu platformdan giizel
arkadaslar edinebilmesi olarak ifade ettigi,

e Youtube’u genel olarak iyi bir platform olarak gérmesi yaninda arama ve
kisisellestirilmis video Onerilerinde iyilestirmeler yapilmasi gerektigi
goriisiinii savundugu,

e Youtube’daki egitsel videolarda, egitmenin iyi bir anlatim dili ve eglenceli
anlatim ile birlikte bilgi diizeyi, ses tonu ve egitim tekniginin ideal video igin
onemli nitelikler olarak belirttigi,

e Youtube’a yonelik egitim videolarmi hazirlarken 6nceden sdyleyeceklerini
planlamadigini, spontane anlatimi sevdigi,

e Youtube iizerindeki egitsel igerikli bir videonun ideal siiresinin, videodaki
odak siiresine gore degisebilecegini belirttigi,

e Youtube kanalina egitsel video igerikleri liretme motivasyonunu, kanali

kendi evi gibi gérmesi olarak belirttigi

sonuglart bulunmustur.
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BOLUM 5
5 TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Bu boliim, arastirmada elde edilen veriler ve bulgular dogrultusunda olusan

yorumlari1 kapsamaktadir.

5.1 Tartisma ve Sonug¢

Barry vd., (2015) yaptiklar1 arastirmada; oOgrencilerin egitsel video igerik
platformu olarak %78 katilimla, tercih ettikleri platform Youtube olarak ortaya
cikmigtir. Ayrica Ogrencilerin bazi konular1 6gretmenine sormak yerine, dogrudan
Youtube’a bagvurdugu goriilmiistiir (Barry vd., 2015). Genel olarak Youtube’un egitsel
amacli kullanimi ile bu kullanim deneyimi hakkinda igerik izleyicilerin ve igerik
tireticilerin  gorislerinin arastirildigt bu calismada; “kablosuzkedi” Youtube kanali
2020-2021 izleyicileri ve kanalin sahibi (igerik ftireticisi) 6rnekleminde, gelistirilen veri
araglari ile veriler toplanmis, yapilan icerik analizleri bulgular kisminda verilmistir. Bu

bulgular iizerinden ¢ikarilan sonuglar ise asagida verilecektir.

Cevrimigi egitim icerigi saglayan bircok platformun oldugu ve bu platformlardaki
egitsel iceriklerin; video, metin, ses, gorsel vb. farkli bi¢cimlerinde oldugu bilinmektedir.
Ayrica bu egitsel igeriklerin, 6grenen istiinde birden fazla duyu organina hitap etmesi
ve Ogrenenle yeterli seviyede etkilesim saglamasiyla daha kalici 6grenmeye sebep
olabilecegi de bilinmektedir (Yilmaz & Akkoyunlu, 2006). Kullanicilarin Youtube
platformunu; agirlikli olarak bilgilenme amaglh kullandigi, bunu da eglenme amacinin
takip ettigi Youtube kullanim motivasyonlarina yonelik yapilan bir arastirmada

goriilmektedir (ilhan & Aydogdu, 2019).

Bu baglamda arastirmanin 6rneklemine zemin olan; egitsel iceriklerin iicretsiz
olarak iiretim ve tiiketiminin yapilabildigi Youtube platformu icerisindeki egitsel ve
egitsel olmayan igeriklere katilimcilarin harcadiklar1 siirelere yonelik iki soru
yoneltilmistir. Bu sorulardan birincisinde katilimcilarin  Youtube iizerinde genel
kullanim i¢in gilinliik harcadiklar1 siire, ikincisinde ise Youtube iizerindeki egitsel
icerikli videolara giinliik harcadiklar1 siire sorulmustur. Sonugta katilimcilarin,
Youtube’u genel kullanim igin harcadigi siire, katilimcilarin %70.2’si i¢in 0-3 saat
araliginda oldugu ortaya cikmistir. Bu, egitsel igerikler i¢in harcadiklar1 siire i¢in

katilimeilari %93.7°si 0-3 saat araliginda cevap vermistir. Cikan bu sonugla, ilhan ve
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Aydogdu'nun (2019) vyaptiklar1 ¢aligma Ortlismektedir. Genel olarak Youtube
kullanicilarinin kullanim motivasyonlarmin incelendigi bu calismada; katilimcilarin,
%38.6’s1n1n her giin Youtube kullandigi ve Youtube’u kullanim amaglarinin birincisi
%25.3 ile “Bilgilenmek” amacli kullanim olmakla birlikte bunu %18.9 ile “Eglenmek”
takip etmektedir. Tlgili arastirmadaki bu sonuglar iginde, “bilgilenmek” amacinin altinda
kullanicilarin birincil olarak “Merak Ettigim Bir Konuyu/Yeniligi Ogrenmek I¢in” alt
amaciyla; ikincil olarak ise “Egitici Igerikler Izlemek I¢in” alt amaciyla videolar1 tercih
etmektedirler. Benzer diger bir c¢alismada; Y kusagi {izerine Youtube Kullanim
Amaglart incelenmis ve bu arastirmada da Youtube’un en fazla tercih edilen igerik
tiirlerinde baslarda yine bilgilenme amaciyla Youtube kullanimi yer almaktadir (Arklan
& Kartal, 2018). Ayrica Moghavvemi vd. (2018), birgok Ogrencinin akademik
hayatindaki problemleri ¢ozmek icin ve olast sorular1 bulmak icin Youtube’a

giivendiklerini dogrulamistir.

Arastirmanin  konusunu igeren Youtube platformu haricinde egitsel video
iceriklere erismek icin kullanilan popiiler bir¢ok ara¢ daha vardir. Katilimcilara,
Youtube disinda egitsel video igeriklere ulastiklar1 platformlar hakkinda soru
yoneltilmistir. Bununla birlikte katilimeilar tizerinden bulgular kisminda ortaya cikan
sonuglar; katilimcilarin Youtube disinda egitsel video igeriklere erismek icin en sik
tercih ettigi platform %61.3 oranla Udemy oldugu goriilmiistiir. Udemy platformunu
%6.5 ile “Video Sinif” platformu takip etmektedir. Katilimcilarin Youtube gibi genel
olarak farkl: tiirde videolarin paylasilabildigi bir platformdan sonra tercih ettikleri iki
platformun ikisi de sadece egitsel icerikler barindiran platformlardir. Katilimcilarin
Youtube disinda egitsel video igerikler i¢in en ¢ok tercih ettigi platformun Udemy
olmasi, literatiirdeki Kitlesel A¢ik Cevrimigi Dersler (X-KACD) ismiyle; farkli nitelikte
ve fazla sayida Ogrenenin kullanabildigi, iticretli veya iicretsiz, ¢evrimigi olarak
erisebildigi, tizerinden sertifika alabildigi platformlar kapsamina girmektedir.
Katilimcilarin Diger(%22.6) cevaplart arasinda da yer alan, Khan Academy yaninda
Udacity, EdX vb. platformlarin; bireylerin kisisel gelisime ve mesleki gelisimine olanak
saglamasi sebebiyle, yasam boyu 6grenme firsat1 sagladigi bilinmektedir (Gékmen vd.,

2016; Kesim, 2014; Yamamoto & Altun, 2020).

Youtube lizerinde farkli tiirler i¢inde, farkli amaglarla icerik yaynlayan kanallar
bulunmaktadir. Bu kanallarin, icerikleri amaglarina gore degismekle birlikte,

aragtirmanin iizerinde durdugu egitsel icerikli Youtube kanallarinin, egitsel olmayan
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kanallardan ayrisan farklart {izerine katilimcilara soru yoneltilmistir. Bu soru ile

katilimeilarin Youtube’daki egitsel kanallarin nitelikleri hakkindaki goriisleri olarak;

e Sikict olmayan anlasilir ve akici anlatim,

e Egitmenin alaninda uzman ve konusuna hakim olmasi,

e Diizenli olarak yayimlanan zengin igeriklerin olusturulmasi,

e Videolar egitim ilkelerine ve pedagojiye uygun olmali,

e Videolar egitim disina kaymamali ve ciddi olunmali,

e Videolarin 6n hazirlikli ve planli yapilmasi,

e Ozel konular {izerine “Nasil yapilir?” sorusuna cevap vermeli,

e Yorumlar dikkate alinarak, videolarin yorumlara gore sekillenmesi gerekir,

e Uygulamali ve proje tabanli egitimler verilebilir,

e Videonun goriintii ve ses kalitesinin iyi olmasi gerekir,

e Video igeriginin dayandigi kaynaklarimin belirtilmesi ve dogrulugu kesin
bilgiler vermesi gerekir,

e igerikler iicretsiz olmal,

¢ Video basliklar1 daha diizenli olmal,

e Videolar, izleyicilerin yas seviyelerine gore kategorilere ayrilabilir,

e Kanallar ticretli igerik iiretirse, kaliteleri artabilir,

e Aym konunun, farkli 6grenme seviyelerine uygun farkli videolar: olmasi

gerekir

maddeleri ¢ikarilabilmektedir. Arastirmadaki ilgili soru ile ortaya ¢ikan bu sonuglarla,
benzer konular iizerine yapilan literatiirdeki bazi arastirma sonuglari benzerlikler
gostermektedir. Bae ve Baxter (2017) yaptiklari ¢aligmada; inceledikleri Youtube’daki
konu alaninda uzman kisiler ve kuruluslar tarafindan yapilan egitsel videolarin, uzman
olmayanlar tarafindan yapilan egitsel videolara gore daha yararli oldugunu
belirtmislerdir. Youtube vb. sosyal medya platformlarinin yiiksekdgretimde egitim igin
kullanimina yoénelik bir arastirmada, baz1 akademik disiplinlerin pedagojik olarak daha
uygulanabilir oldugu belirtilmistir. Bununla birlikte katilimcilarin egitsel Youtube
videolarina yonelik egitim ilkelerine ve pedagojiye uygunluklarimin olmasi gerektigi
diisiincesi i¢in, egitim kurumlarin, dijital yeterliliklerini sagladiklar1 egitimcilerle
Youtube platformunda pedagojik olarak yeterli icerikler iiretmesinin, yliksekdgretim

kurumlarindaki 6grenme etkinliklerine fayda saglayacagi soylenebilir (Manca &
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Ranieri, 2016). Sonuglardan, yorumlarin dikkate alinmasi ve yorumlara gore video
iceriklerinin diizenlenmesi tizerine gorlis ile Zhang vd. (2006) ve Vural (2013)
calismalarindaki; etkilesimli videolar tizerinden 6grenme saglayan 6grencilerin daha iyi

O0grenme performansi ve daya yiiksek memnuniyet elde ettigi sonuglar1 uyusmaktadir.

Youtube iizerindeki egitsel videolari, kullanicilarin izlemeye basladiktan sonra
birakma veya devam etme sebeplerini 6grenmek amagli sorulan soru ile ortaya ¢ikan

katilimc1 goriislerinden hareketle izleyicilerin Youtube’daki egitsel icerikli videolart;

e Sikici olmayan, akici, sade, anlasilir ve diizenli bir anlatim olmasi,
¢ Egitmenin alanindaki uzmanligi ve konuya hakimiyeti olmasi,

e Egitmenin ses tonu, aksani ve diksiyonun iyi olmasi,

e icerik ve egitim kalitesinin iyi olmas,

e Seri olarak ¢ekilenlerin diizenli olarak gruplanip, siirekliligin saglanmasi,
e llgi gekici bir konu igermesi,

e QGoriintii ve ses kalitesinin yeterli seviyede olmasi,

e Istenilen icerigi ve bilgiyi saglamasi,

¢ Yiizeysel olmayan, yeterli bilgiler icermesi,

e FEksiksiz ve dogru bilgi i¢ermesi,

e Video uzunlugunun ¢ok fazla olmamasi,

¢ @iincel bilgileri icerip, bu bilgilerin kullanilabilir olmasi,

e Cok fazla reklam igermemesi

nedenlerinden dolay1 videolar: izlemeye devam ettigi ortaya ¢ikmistir. Bu onerilerde;
videonun teknik kalitesi yaninda, igerik ve anlatici niteliklerine yonelik Onerilerde
ortaya ¢cikmustir. Egitsel igerikli bir videonun; kaliteli, eksiksiz, kapsamli bilgi icermesi
gerektigi ve reklam ile ticari nitelikteki videolarn yaniltici olabilecegine yonelik
goriigler, katarak ameliyati hakkinda hasta egitimi i¢in Youtube videolarinin kalitelerini
inceleyen Bae ve Baxter (2017)’deki c¢alismalarindaki sonuglarla uyumluluk
gostermektedir. Katilimci goriisleri ile ortaya ¢ikan diger bir konu ise egitsel videolarin
diizenli sekilde gruplara ayirilmis, 6n hazirligir yapilmis planli bir sekilde hazirlanmasi
gerektigi Onerisidir. Bu sonugla; Akdemir'in (2008) g¢evrimigi egitimde planlama ve
tasarim siireglerinin, geleneksel egitimdekinden daha fazla zaman ve teknolojik

yeterlilik gerektirmesine ragmen, kalitenin artmasi i¢in gerekli siirecler oldugu goriisii
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uyusmaktadir. Egitmenlerin yeni teknolojik araclarda ve teknolojilerde yeterli olmasinin
cevrimici egitimdeki kalitenin artmasinda etkisi oldugu da bilinmektedir. Youtube’u
uzaktan egitim ortami olarak kullanan Yiiksekégretim kurumlarinda, ¢evrimici egitim
kalitesini arttirmak igin g¢evrimig¢i egitim kurs kalite standartlarinin belirlenmesinin
gerektigi  goriisii  vardir (Akdemir, 2008). Sonuglardan Youtube’daki egitsel
videolardaki bilgilerin eksikligi ve yanlishig1 {izerine olusan goriisle; prostat kanseri
lizerine yapilan 6 milyondan fazla izleyiciye ulasan videolarin incelendigi ve bu
videolarda veya videolarin yorumlarinda potansiyel yanlis bilgilendirmeler ve onyargili
icerikler oldugu sonucu uyusmaktadir (Loeb vd., 2019). Katilimcilarin Youtube’da
egitsel igerikli videolar izlemeye devam etme sebebi olarak baglica 6ne ¢ikan “Sikici
olmayan, akici, sade, anlasilir ve diizenli bir anlatim olmas1” ile “Egitmenin ses tonu,
aksan1 ve diksiyonun iyi olmasi” gorisleri; matematik egitiminde dijital hikaye
anlaticiliginin kullanimi i¢in hazirlanan senaryolu, planlanmig bir dijital 6ykii ile etkili
ve dikkat ¢ekici bir video egitsel materyali ortaya ¢ikabilecegi sonucu ile uyusmaktadir.
Ayrica yine aymi caligmada hikdye anlaticiliginda onemli olan; ses ile goriintiiyii
anlamlandirma, isitsel ve gorsel dengenin olusmasi faktorleri ile katilimer goriisleri
uyusmaktadir (Dreon vd., 2011). Youtube’daki egitsel videolar1 izlemeye devam etme
sebebi olarak; icerik kalitesinin, goriintii ve ses kalitesine gore daha fazla tercih edilmesi

ile ilhan ve Aydogdu'nun (2019) yaptiklari ¢aligmadaki sonuglarla da uyusmaktadir.

Katilimeilarin, Youtube platformunda yasadigi sorunlart belirlemek amagl
sorulan ve bulgular boliimiinde ortaya ¢ikan, katilimcilarin Youtube hakkindaki olumlu-

olumsuz goriislerinden baslicalar1 asagidaki sekilde siralanabilir;

e Fazla reklam gosterimi,

e Eksiksiz, iyi bir video platformu,

e Siirekli Youtube Premium 6nerisinde bulunmasi,

e Yorumlardaki denetimsizlik, seviyesizlik ve zorbalik,

e Video igerikleri ile video etiketlerinin uyumsuz olmast,

e Bilgi dogrulugu ve icgerik kontroli olmadan herkesin icerik iiretip
yayinlayabilmesi,

e Onerilen videolar kisminin diizgiin calismamasi,

e Gorinti kalitesi kotii videolar,

e Eklenti kullanmadan arka planda ¢alisma 6zelliginin olmamasi
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[lhan ve Aydogdu (2019) yaptiklar1 calismada, Youtube’daki baslica sorunun
fazla reklam gosterimi olmasi yaninda icerik denetimsizligi de bir sorun olarak
gorilmektedir. Ayrica video igeriklerde, icerik kadar olmasa da 6énemli bir diger faktor
gorintii olarak belirtilmistir. Bu aragtirmanin sonuglari ile katilimer goriislerindeki fazla
reklam gdsterimi ve Youtube’un silirekli Premium Onermesi, video kalitesi sonuglari
ortigmektedir. Youtube’daki videolardaki bilgi kirliligi sebebiyle, icerik kontrol ve
denetiminin gerekliligi tizerine ¢ikan sonugla; ReFaey vd. (2018) c¢alismasindaki,
Youtube’daki bilgilendirici videolarin, ilgili konu uzmanlar tarafindan filtreleme ve
denetleme islemine tabii tutulmasi gerektigi sonucu uyusmaktadir. Youtube’daki egitsel
videolarin giivenirliginin ve kalitesinin dogrulanmasi gerektigi goriisiinii Jones ve
Cuthrell (2011) de 6ne siirmiistiir. Bu sonuglardan katilimcilarin belirttigi “Onerilen
videolar kisminin diizglin calismamasi” Onerisi ile ayni sonucu gosteren calisma
literatiirde bulunamamistir. Bunun yaninda literatiirde Youtube un video Oneri sistemi
hakkinda bir¢ok caligma bulunmaktadir. Youtube’daki diger igeriklerde oldugu gibi
egitsel video igerik iireticileri de daha fazla 6grenene ulasmak icin Youtube’daki igerik
Oneri sistemini anlayip, ona gore igeriklerine diizenlemesi gerekir. Bu durum izleyiciler
icin de gecerlidir. Izleyiciler, kendilerine uygun ve ihtiyag duyduklar1 igeriklere
ulagsmak ister. Bunu saglamak i¢in Youtube’un igerik Oneri algoritmasini anlamak
onemlidir. Cilinkii 6neriler kisminda ¢ikan videonun konumunun tiklamada 6nemli rol
oynadig1 bilinmektedir. Ayrica ilgili videolar 6neri kismi ile aramalar videolarin birincil
goriintiilenme kaynagidir (Zhou vd., 2010). Youtube’daki igerik Oneri sisteminin
etkilendigi farkli kriterler, literatiirdeki birgok ¢alismada gegmektedir. Literatiirde bu
konu ile ilgili ¢alismalardan ortaya c¢ikan igerik gosterme kriterlerinden bazilar
siralanacak olursa; tiklanmaya kiyasla videonun oransal olarak izlenme siiresinin 6ne
¢ikmasinda daha etkili oldugu (Covington vd., 2016), video etiketlerinin aramalarda,
onerilerde ve videonun kategorilendirilmesinde onemli rol oynadigi (Toderici vd.,
2010), kullanicinin begendigi ve fazlaca izledigi tiirlerin kullaniciya 6zel Onerilerde
etkili oldugu (Davidson vd., 2010) goriilmektedir. Youtube Oneri sistemi iizerine
literatlirdeki bu calismalarin ¢ogunlugu Youtube’un bir {ist firmasi1 olan Google catisi
altinda, Google calisanlar1 tarafindan yapilan c¢alismalar oldugu goriilmektedir. Bu
caligmalardaki etiketler ile iceriklerin uyumu, video Oneriler kisminin ¢alisma bigimi

hakkindaki sonuglar ile katilimer goriislerinde ¢ikan bazi sonuglar uyusmaktadir.

63



Youtube Tlizerindeki egitsel videolarin nitelikleri hakkinda katilimcilarin

beklentilerinden fazla tercih edilenler asagida siralanmustir.

e Sikict olmayan akici, agik ve anlasilir bir anlatim olmali,

e Egitmenin konuya hakim olmali,

e Ses ve video Kkalitesinin yeterli seviyede olmali

e Videolar seri seklinde iste siireklilik olmali ve seriler tamamlanmali,

e Egitsel video igerigindeki konunun yarida birakilmadan yeteri kadar detayl
sekilde anlatilmasi,

e Gorsel ve animasyon kullanilarak bir anlatim olmali,

e Videolar, izleyici goziinden tasarlanmali,

¢ Videolardan 6nce 6n hazirlik ve plan yapilmali,

e Farkli 6grenme seviyelerine gore farkli videolar hazirlanmali,

e Youtube’un egitsel videolar1 kontrol etmesi ve kategorilendirmesi gerekir,

e Videolar konusu iizerine konsantre ve 6z bilgi icermeli,

e Videolarin baglangicinda videonun seyri i¢in bir perspektif verilmeli,

e Videolardaki egitim kalitesinin iyilesmesi i¢in, egitsel igeriklere yonelik
ticretli iiyelik sistemi yapilabilir,

e Video baslig1 ve aciklamasi anlasilir ve diizenli olmals,

e Egitim video serilerinin ileri seviye konulara gelmeden temel seviye
konularda bitmemeli,

e Egitsel videolardaki igeriklerin, materyal tasarim ilkelerine uygun olarak

hazirlanmasi gerekir.

Katilimer goriisleri ile ortaya ¢ikan bu oneriler ile literatiirdeki bu sonuglar ile
ilgili ¢aligmalar tekrar incelenmistir. Youtube’u bir multimedya Ogretim araci olarak
degerlendirildiginde, icerisindeki egitsel videolardaki goérsel ve metinlerin birbirine
yakin biitiinciil olarak tasarlanmis olmasinin daha derin 6grenmeye sebep oldugu
bilinmektedir (Johnson & Mayer, 2012; Sung & Mayer, 2012). Bu sonug ile
katilimcilarin  Onerilerindeki gorsel ve animasyon kullanimi arasinda bir iligki
kuruldugunda, videolardaki egitsel iceriklerdeki gorsel ve metin igeriklerinin diizenli ve

tasarim ilkelerine uygun kullaniminin olumlu sonuglar dogurabilecegi sdylenebilir.
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Egitsel bir sunumdaki ilging detaylar arttik¢a Ogrenmede biligsel islemede
uzaklagildigir ve 6grenmenin azaldigi bilinmektedir. Bu durum ile arastirmada ¢ikan
Youtube’daki egitsel videolarin nitelikleri hakkindaki sonuglardan; video igeriginin 6z
ve konsantre bilgi olmas1 gerektigi goriisii, spesifik konular {izerine odakli videolarin
olmasi goriisii uyusmaktadir (Mayer vd., 2008). Soru olmayan yani etkilesimsiz egitsel
video platformlarina gore Soru Gomiili Etkilesimli Video Ortamimnin(QVE)
Ogrenenlerde Ogrenmeyi tesvik ettigi ve videoda harcanan silireyi iyilestirdigi
bilinmektedir (Vural, 2013). Bununla birlikte Volery ve Lord (2000), ¢evrimigi
egitimde bagar1 faktorii olarak; kullanilan aracin ara yiiz tasarimi ve etkilesim diizeyi,
egitmenin tutumu, teknik yeterliligi ve etkilesim maddelerini sunmustur. Bu
arastirmalar ile Katilimcilarin Youtube tizerindeki egitsel igerikli videolara yonelik
Onerileri ve videolardan beklentilerinden ¢ikan; izleyicilerin goziinden igerik tasarimi
olmali, izleyicilerle yeterli seviyede etkilesim olmali, igeriklerde tasarim ilkelerine
uyulmali Onerileriyle benzerlik gostermektedir. Bu sonu¢ hakkinda Cevrimigi
Ogrenmede Teori ve Pratik kitabindaki “Teaching In An Onlie Learning Context adli
makalede, ¢evrimi¢i egitimde ve sinif igin egitimde Kritik ti¢ noktanin 6nemli oldugu
vurgulanmigtir. Bunlar; tasarim ve organizasyon, anlagilir sdylem, dogrudan 6gretim.
Kritik olarak belirtilen bu ii¢ nokta ile katilimci goriigslerinden ortaya ¢ikan sonuglar

ortismektedir (Paulsen, 2004).

Youtube’daki egitsel igerikli videolarin siireleri hakkinda katilimer goriislerinden
ortaya ¢ikan sonuglar yorumlandiginda, egitsel icerikli videolarin (%40.8) 5-30dk arasi
olmas1 gerektigi gorisiidiir. Ayrica videolarin konulara boliinmiis olarak 10-20dk
araliginda birden fazla video olarak yayinlanmasi gerektigi goriisiiniin yaninda farkli
ifadelerinde yer aldigr goriilmistir. Bu sonug¢ ile literatiirdeki bazi calismalar
uyusmaktadir. Kitlesel agik ¢cevrimi¢i ders (MOOC) videolarindaki kurgularin, 6grenci
katilimlarina etkisinin incelendigi bir ¢alismada; videolarin uzunlugunun 6 dakikadan az
olmasi etkilesimi %100’e kadar ¢ikardigi fakat normal etkilesimin ve katilimin oldugu
bir video igin maksimum 6-9dk aralig1 uzunlugun yeterli olacagi ortaya ¢ikmstir. Yine
ayni c¢alismada egitsel videolarda; hizli konusan ve enerjik egitmenlerin daya yiiksek
etkilesime sebep oldugu; anlaticinin videoda yliziinlin goériinmesinin monotonlugu
kirdigi, izleyicilerde samimi ve Ozel hissettirdigi belirtilmistir. Bu c¢aligmada
Ogrencilerin egitici (tutorial) videolarda belirli yerlerinde duraklatsalar da, ders

videolarinda genelde duraklatma yapmadiklar1 goriilmiistiir. Bu durum ile arastirmada
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ortaya ¢ikan Oneriler uyugmakta ve biiyiik egitici videolarin pargalar halinde adim-adim
videolara doniistiiriilebilecegini ortaya ¢ikarmaktadir (Brame, 2015; Guo vd., 2014).
Egitsel videolarda akici, sade ve giinliik dilin kullaniminin, 68rencilerin 6grenmelerine
ve katilimina olumlu etkisi oldugu durumu da ortaya ¢ikan Onerilerdeki en fazla
katilima sahip olan “Sikici olmayan, sade, agik ve anlagilir bir anlatim olmali” maddesi
ile uyusmaktadir. Egitsel icerikte gorseller ve animasyonlarn kullanimi ile iyi
orneklerin verilmesinin 6grenmede ve katilimda olumlu etkisinin oldugu bilinmektedir.
Literatiirdeki bu yargi ile sonuglardaki gorsel ve animasyon kullanimi, tasarim ilkeleri

anahtar kelimelerini barindiran katilimc1 goriisleri uyusmaktadir (Brame, 2015).

Youtube iizerinde egitsel igerik lireten ve arastirmanin orneklemi olan kanalin
icerik {lreticisinin goriisleri bulgular kisminda listelenmistir. Bu goriisler ile egitsel
icerik izleyicisi olarak, ilgili kanali izleyen katilimcilarin goriislerinde; Youtube
tizerindeki egitsel igerikler hakkinda benzer goriislerin oldugu goriilmektedir. Youtube
haricinde egitsel icerik iireticinin de izleyiciler gibi, Youtube disinda egitsel video
iceriklere ulastiklar1 platformlarin baslicalar1 ortak ¢ikmistir. Bunlar Udemy ve Video
Sinif platformudur. Video Sinif platformunun izleyicilerde ve kanal sahibinde ayni
cikmasinin, Video Sinif platformunun kurucusu ve sahibinin kanal sahibinin olmasinin
rol oynayabilecegi goz ardi edilmemelidir. Youtube platformu segme sebebi olarak
kanal sahibinin en fazla trafie sahip olmasi cevabi ile literatiirde Youtube’un
diinyadaki en biiyiik video barindirma hizmeti olmasi ve kullanim trafikleri hakkindaki
caligmalar ile uyusmaktadir (Gill vd., 2007; Hof3feld vd., 2013; Ragimova vd., 2019;
Snickars & Vonderau, 2009). Kanal sahibinin diizenli igerik iiretildiginde izleyicilerin
attigin1  belirtmesi ile izleyicilerin diizenli, yarida birakilmadan igerik retilmesi
gerektigini hakkindaki gorisleri birbirine uyusmaktadir. Kanal sahibi ve izleyenlerin

goriislerinin benzerlik gosterdigi diger goriisler asagida listelenmistir;

e Youtube’un kendisinin sorunsuz, iyi bir platform oldugu goriisti,

e Egitsel bir videoyu izlemeye devam etme sebepleri olarak; ses tonu, akici
konusma, egitmenin bilgi diizeyi goriisleri,

e Sikict olmayan, dikkat ¢ceken eglenceli bir anlatim olmas1 gerektigi goriist,

e Egitsel videonun ideal siiresi hakkinda izleyiciler ile egitmen goriisii.
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5.2 Oneriler

Bu bolimde arastirmanin smirliliklari, bulgulart ve sonuglari temel alinarak

olusan Oneriler iki baslik altinda verilmistir.

5.2.1 Yapilacak Benzer Cahsmalara Yonelik Oneriler

Bu ¢alismada, Youtube iizerindeki egitsel igerik kanallarinin izleyicileri ve kanal
igerikleri iiretenler evren olarak alinmistir. Fakat ekonomik olarak uygulanabilir
orneklem yeteri kadar genis bir kapsama ulasamamistir. Bundan dolay1
yapilacak benzer ¢aligmalarda, daha fazla egitsel igerik tireticisi ve izleyicisine
ulasarak daha kapsamli bir calisma yapilabilir.

Katilime1 cevaplarindan, goriisme formundaki sorulardan bazilarinin yanlis
anlasildig1  goriilebilmektedir. Ornegin, egitsel igerik izleyicisi katilimcilara
yoneltilen ““Youtube haricinde egitsel video igeriklere ulastiginiz platformlar var
mi1?” sorusuna verilen cevaplarda, sadece yazili ve gorsel igerik barindiran
egitsel icerik platformlarinin isminin gectigi gorilmistiir.

Arastirmadaki sinirliliklardan ve uygunluktan dolay1 se¢ilen nitel yontem yerine,
Youtube’daki daha fazla egitsel igerikli kanaldan izin alinip, daha kapsamli
olmasi igin amaca uygun olarak bir oOlgek gelistirme ¢alismasi yapip,
uygulanabilir.

Kanal sahibi ve icerik freticiye yonelik olusturulan form ile izleyicilere
yoneltilen form arasindaki iliskinin daha fazla olmasi saglanabilir. Bu durumla

izleyici ve kanal sahibinin goriisleri arasinda daha iliskili ¢ikarimlar yapilabilir.

5.2.2 Uygulamaya Yonelik Oneriler

Arastirmada sonucunda ortaya c¢ikan ve literatiirle de benzerlik gdsteren
sonuglarla, egitsel icerikli videolarin siiresi ve planlamasinin 6nemli oldugu
goriilmistiir.  Bu nedenle, videolarn o6nceden planlanmis ve siiresinin
sinirlandirilmis olmasi gerekir.

Egitsel video anlaticisinin, egitim verdigi konu ile ilgili yeterli diizeyde
uzmanhgl olmasi gerekir. Ayrica egitim tekniklerinin kullanimi, 6grenmede
etkinligi artirabilir.

Egitsel videoda; acik, sade ve dikkat ¢eken bir anlatim olmasi gerekir.

Egitsel videonun ses ve goriintii kalitesinin yeterli diizeyde olmasi gereKkir.
Egitsel videolarda gorsel ve animasyonlar aktif olarak kullanilabilir.
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Egitsel video baslangicinda, videonun genel cergevesi ¢izilebilir.

Egitsel video igeriginde anlatilanlarin dogrulugu ispatlanabilmeli ve igerik
hazirlanirken yararlanilan kaynaklarin agiklamalar boliimiinde belirtilmesi
gerekir.

Videoda anlatilan konu yarida birakilmamali yeteri kadar derinligi olmalidir.
Ayrica bu durum iizerinde video belirli bir uzunlugu asiyorsa video pargalara
boliniip, video listesi seklinde yayinlanmalidir.

Egitsel video igerik tireticileri, izleyicilerin dikkatini dagitacak ve videonun ana
konusundan uzaklastiracak kadar ¢ok reklam yayinlamaktan ve iriin
yerlestirmeden kaginilmalidir.

Ayn1 konu izerinde, farkli O6grenme diizeylerine uygun farkli videolar
hazirlanabilir.

Egitsel igerik tireten kanal sahipleri Youtube katil 6zelligini kullanarak, daha
profesyonel igerikler tiretebilmek i¢in kendilerine motivasyon saglayabilirler.
Egitsel videolarin; 6zel bir konu {izerine nasil yapilir seklinde olmasi, hedef
egitsel video izleyicilerine dogrudan ulagsmayi saglayabilir.

Egitsel videolarin; stirekli ve diizenli olarak iiretilmesi ve yaymlanmasi, ilgili
kanalin daha hizli kitle biiylitmesine fayda saglayabilir.

Youtube platformu, tizerindeki egitsel videolar1 kontrol ve kategorilendirme
sistemiyle diizenleyerek egitsel izleyicilerinin istedikleri videolara daha kolay
sekilde erismelerine olanak saglayabilir.

Youtube’daki egitsel videolarmm siiresi hakkinda katilimeilarin  agirlikli
goriislerinden hareketle, 10-15dk araligmmin ideal siire ¢ergevesi olabilecegi

sOylenebilir.
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EKLER

EK- 1 Youtube izleyicileri veri toplama araci.

Youtube’un Egitim Ortam Olarak Kullaniminin izleyici ve Egitmen Baglaminda

Incelenmesi

Saygideger Youtube izleyicisi,
Necmettin Erbakan Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi
ABD’ de yiiksek lisans yapmaktayim. Tezim kapsaminda sizlerin degerli goriislerine gereksinim
duymaktayim. Arastirmamin genel amaci egitsel i¢erikli Youtube videolarinin egitsel potansiyelini
gelistirmeye yonelik sizlerin goriislerini toplamak ve Youtube platformunda egitsel icerik olusturan ve
olusturacak kisilere oneriler olusturmaktir. Bu amaca bagli olarak 5-10 dakikalik goriislerinize
ihtiyacimiz vardir. Bu kapsamda vereceginiz yanitlar kimliginiz agik edilmeden sadece bilimsel amaglt

olarak kullanilacaktir. Yanitlarinizi her bir soru igin verilen bosluga yazabilirsiniz.

Hasan Hiiseyin CIHANGIR

Yiiksek Lisans Ogrencisi

A - Youtube iizerinde giinliik harcadiginiz toplam siire ne kadar?

() 1 Saatten az

() 1 -3 Saat araliginda
() 3 -5 Saat araliginda
() 5 Saatten fazla

B - Youtube iizerinde giinliik egitsel igerikli videolara harcadiginiz siire ne kadar?

() 1 Saatten az

() 1 -3 Saat araliginda
() 3 -5 Saat araliginda
() 5 Saatten fazla

1 - Youtube haricinde egitsel video igeriklere ulagtiginiz platformlar var mi? Varsa nelerdir?

2 - Youtube’ da egitsel icerikli kanallarin diger kanal tiirlerinden ne tiir farklar1 olmalidir?
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3 - Youtube iizerinde egitsel icerikli bir videoyu izlemeyi birakma ve izlemeye devam etme sebepleriniz

nelerdir?

4 - Youtube flizerinde yasadigimiz sorunlar nelerdir? Youtube platformuna ne gibi elestiriler

getirebilirsiniz?

5 - Youtube iizerindeki egitsel icerikli videolarda gérdiigiiniiz problemler, eksiklikler ve olmasint gerekli
gordiigliniiz durumlar nelerdir? Baska ifade ile ideal bir egitsel icerikli videoda olmas1 gereken nitelikler

nelerdir?

6 - Youtube iizerinde egitsel icerikli bir videonun ideal siiresi ne kadar olmalidir?

7 - Bu konuda bagka eklemek istediginiz bir goriigiiniiz var mi1?

Katkilarinizdan dolay: tesekkiir ederim.

Hasan Hiiseyin CIHANGIR
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EK- 2 Youtube kanal sahibi veri toplama araci.

EGITIM ORTAMI OLARAK YOUTUBE KULLANIMI: iZLEYiCi ve EGITMEN
BAGLAMINDA INCELENMESI

Saygideder Youtube Egitsel Icerik Ureticisi,

Necmettin Erbakan Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Bilgisayar ve Ogretim
Teknolojileri Egitimi ABD' de yiiksek lisans yapmaktayim. Tezim kapsaminda sizlerin degerli
gorislerine gereksinim duymaktayim. Arastirmamin genel amaci edgitsel igerikli Youtube
videolarinin egitsel potansiyelini gelistirmeye yonelik sizlerin gorislerini toplamak ve popiiler
olan Youtube platformunda egitsel icerik olusturan ve olusturacak kisilere 6neriler olusturmaktir.
Bu amaca badli olarak 10-15 dakikalik gorislerinize ihtiyacimiz vardir. Bu kapsamda vereceginiz
yanitlar kimliginiz acik edilmeden sadece bilimsel amagh olarak kullanilacaktir. Yanitlarinizi her
bir soru igin verilen bosluga yazabilirsiniz.

Hasan Hiiseyin CIHANGIR
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Formasyon Egitimi aldiniz mi? () Aldim () Almadim

1. Youtube haricinde egitsel video icerikleri Uretip yayinladiiniz platformlar var mi? Varsa

nelerdir?

2. Editsel igerikli videolari yayinlamak igin Youtube platformunu segme sebepleriniz nelerdir?

3. Youtube lzerinde Urettiginiz icerikleri dikkate aldiginizda size ne gibi avantajlar saglamistir?

4. Youtube {zerinde yasadiginiz sorunlar nelerdir? Youtube platformuna ne gibi elestiriler

getirebilirsiniz?

5. Youtube (zerindeki editsel igerikli videolarda gérdiigiiniiz problemler, eksiklikler ve olmasini
gerekli gordigiiniiz durumlar nelerdir? Baska ifade ile ideal bir egitsel icerikli videoda olmasi

gereken nitelikler nelerdir?
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Youtube lizerinde yayinlandiginiz egitsel videolari hazirlamadan dnce plan yapiyor musunuz?
Yapiyorsaniz, plan icin ne kadar siire harciyorsunuz?

Youtube Uzerindeki editsel icerikli bir videonun siiresi ne kadar olmalidir?

Youtube {izerinde editsel igerikli video Gretmek igin motivasyon kaynaklariniz nelerdir?

Bu konuda baska eklemek istediginiz bir goriisiiniiz var mi?

Katkilarinizdan dolay: tesekkiir ederim.

Hasan Hiiseyin CIHANGIR
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EK- 3 Youtube kanali sahibi izni.

BOTE Yiiksek Lisans Tezi icin Arastirma Destegi - Egitsel Amach Youtube Kullanimi elen s I8 B
Hasan Hiiseyin CIHANGIR 17 AQuU201910:25 Y7 4= :

Alici: gokhan

Merhaba Gokhan Hocam,

Merhabalar Ben, Necmettin Erbakan Universitesi. Egitim Bilimleri Enstitsl' nde yiksek lisans ogrencisi Hasan Huseyin CIHANGIR. Yapacadim tez aragtrmasi icin sizi ranatsiz etmekteyim.

Yilksek Lisans Tezi olarak, danismanim Sayin Dog. Dr. Ahmet Naci COKLAR hocam ile birlikte belirledigimiz Egitim Ortami Olarak Youtube Kullammi: izleyici ve Egitmen Baglaminda incelenmesi (degisebilir) bashd altinda bir
arastirma yapacagiz Belirledigimiz egitsel icerikli Youtube kanali sizin kanaliniz olan "KablosuzKedi" kanali. Arastrmamizda verileri toplayabilmemiz icin, bildiginiz Gzere katiimcilardan arastirmaya gonulli olarak katilacaklarina dair izin
almamiz gerekiyor.

Bu arastirmayi nitel. acik uclu sorulardan olusan 2 anket ile yapaca@iz. Anketlerden 2 bélimden olusacak(Acik uclu sorular balimi ve demografik veriler bélimid). Gelistirecegimiz ilk anket Youtube Kanal Sahiplerine
(Eitmenlere) uygun olarak hazirlanan, arastirma amaglanna yonelik sorular banndiracak. Diger anket ise Youtube izleyicilerinden toplanacak veriler icin hazirianan, arastirma amaclanna uygun sorulardan olusan benzer yapida bir
anket olacak Kanaliniz Uzerinde aragtirmanin gergeklesmesi icin izin verirseniz, aragtirmanin detaylanni zamani geldiginde paylasmak isterim. Danisman hocam ile birlikte bu aragtirmanin Youtube egitim kanallar igin yonlendirici ve
tanilayic bir icerik olusturacagdl kanaatindeyiz. Aragtirmada isminizin gegmesiniz istemezseniz. kanal ismi ve sizin isminiz takma bir isim olarak gegebilir. Aragtirma sUrecini ve sonucunu sizinle ictenlikle paylasacadim. Sizin bu aragtirma
icin onerileriniz benim igin cok onemii. Bu asamada aragtirma ile iigili belitecediniz goris ve onerileriniz varsa, dinlemekten mutiuluk duyanm. Zaman ayinp okudugunuz i¢in tesekkar ederim.

Tam olarak sizden istedigim aksiyonlar 2 tane;

+ 1 tane anketi (Google Formlar ile). verecedim link ile Youtube' da gonderi (youtube sosyal medya gonderisi ya da abonelere ulasabileceginiz bir iletisim kanali) Uzerinden sadece paylasmanizi istiyorum (sizin kisisel olarak
anket muhatablanni buimaniz istemiyorum).
« Kanal sahibi olarak sizden de 1 tane kanal egitmeni icin haziriadigim anketi (word belgesi olarak) doldurmaniz! istiyorum

Anket linkini aragtirma hakkinca kisa bir bilgilendirme metni ile birlikte paylast@iniz taktirde, aragtirma icin intiyacimiz olan verileri elde edebilecedimizi digunuyorum. Paylagilacak link ve kisa bilgilendirme metnini (siz izin verirseniz ve tez
anerim kabul edilirse) size gdnderecegim.

Qlumlu-Olumsuz dénisiinizi bekliyorum. iyi giinler.

Gokhan Kandemir 17 AQu20191423 ¢ = :
Alici: ben ~

Merhabalar dostum,
Ik olarak tegekkir ederim bayle bir aragtirma i¢in beni dUsUNdUduNUZ icin. Tabiki de yardime olmak isterim ;)

Saygilar
Gokhan
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EK- 4 Etik Kurul Karari

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI
SOSYAL VE BESERI BILIMLER BiLIMSEL ARASTIRMALAR ETiK KURULU
BASKANLIGI
ETiK KURUL KARARI

Etik Kurul Toplanti Tarih:18/12/2020 Toplanti Sayis1:03 Karar No:2020/171
Tarihi/Sayis1 ve Karar
No

Arastirmamn Bashg Egitim Onaml Olarak Youtube Kullamm: Izleyici Ve Egitmen
Baglaminda Incelenmesi

Sorumlu Arastirmaci | Prof. Dr. Ahmet Naci COKLAR

Yardimer
Arastirmacilar Hasan Hiiseyin CIHANGIR
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