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ONSOZ

Bu calisma din egitiminde giincel bir problemin dert edinilmesiyle ortaya ¢ikmistir.
Giliniimiizde her yas grubundan bireyler gerek giindelik pratiklerinde gerek din, ideoloji,
degerler vs. gibi diisiinsel alanlarda fikir edinme yollarin1 sekillendirirken sosyal medyadan
etkilenmektedir. Egitim seviyeleri fark etmeksizin neredeyse her bireyin konusmalarinda bu
etki, carpici bir sekilde goriilebilmektedir. Sosyal medyada takip¢i ve izlenme sayisi
Ol¢iisiinde genis kitlelere hitap eden internet fenomenleri, kisa siire sonra kanaat 6nderi roliine
soyunmakta ve toplumda da niteligine bakilmaksizin karsilik bulabilmektedir. Sdylenilen her
s6z bir felsefe barindirir. Insanlarin zihin diinyalari, benimsedikleri felsefeden bagimsiz
degildir. Sosyal medya fenomenleri de zihin diinyalarini dijital ortam kanaliyla kalabaliklara
aktarma imkanimna sahiptirler. Din Egitiminin hedefledigi 6grenme c¢iktilar1 dolayli olarak
sosyal medya kanaliyla bireylere ulagsmaktadir. Kimi zaman degerler bu fenomen
kullanicilarin etkileri nispetinde sekillenirken kimi zaman da bu vesileyle (anlamlari)
asinmaktadir. lahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin de muhatap olduklart bu siiregler, din
egitiminin epistemik zeminini olusturma ve kimlik insa etme siire¢lerindeki etkenleri
belirlemede irdelenmesi gereken durumlar olarak karsimizda durmaktadir. Yapilan bu
caligmalarin din egitimi alan ve gelecekte din egitimcisi olacak bireylerin etkilendikleri
cevreyl dogru okuma noktasinda yeterliklere sahip olmasina vesile olmasi umulmaktadir.
Miisliimanlarin yeni gelismeler karsisinda hakikat eksenli bir kiiltiir olusturabilmesi ve sanal
alemde de ahlak odakli bir kiiltiirel hakimiyeti elde edebilmesi temennisiyle...

Benim icin akademik baslangici ifade eden bu caligmada sona gelirken bazi
tesekkiirler etmem yerinde olacaktir. Basta danismanim Dog¢. Dr. M. Fatih TURANALP
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katkilar1 ve destekleri igin tesekkiir ederim. Bununla birlikte ¢aligmanin veri toplama ve
analiz kisimlarinda aklima takilan her soruda kiymetli zamanini ayirarak cevaplayan,
yardimer olan, kiymetli Dog. Dr. Cagdas Umit YAZGAN’a saygilarim ve tesekkiirlerimi
sunarim.

Tesekkiirlerin en biiyiigii ise diinyevi tiim ¢ikar ve hirslar1 bir kenara iterek beni imam-
Hatip ve ilahiyat okuma konusunda yonlendiren anne ve babamadir. Allah onlara diinyada ve
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Tezin Adi

Hayatin her alanina yonelik sozii olan din ile insan yetistirmeyi hedefleyen egitim giiniimiizde
yeni bir mecra ile kars1 karsiyadir. Teknoloji ve Kkitle iletisim araclar: egitim siireclerini ve egitimin 6znesi
olan insam dogrudan ve dolayh yollarla etkileyebilmektedir. Ozellikle bireylerin beslendigi epistemik
kaynaklar, enformasyonun bollugu ve basibos dolasima girmesi din egitimi siirecleri agisindan da
incelenmesi gereken bir konu olarak dne cikmaktadir. Gelisen internet teknolojisinin bireylere sagladigi
etkilesim imkan1 beraberinde sosyal medya fenomenlerini de getirmistir. Ge¢cmiste “kanaat onderi”
olarak one cikan bireyler bulunurken giiniimiizde fenomenler tammmirhk ve etki anlaminda énemli bir yere
sahip olabilmektedir. Yine oOgretmenlerin formal alanda sahip olduklar1 alan, bireyin hayatinda
fenomenlerden daha az yer edinebilmektedir. Bu calismanin amaci yiiksek din egitimi veren kurumlar
olan ilahiyat fakiiltesinde 6grenim goren ogrencilerin sosyal medya fenomenleri kanaat onderligi
algilarim 6l¢mek olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda Kkisisel bilgi formunda bulunan degiskenlerin sosyal
medya fenomenlerini kanaat onderligi noktasinda takip etme motivasyonlarina yonelik analizler
gerceklestirilmistir.

Cahsmaya 2021-2022 egitim 6gretim yilinda Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu
ilahiyat Fakiiltesinde 6grenim gormekte olan 466 6grenci katilmistir. Hazirhktan 4. simif diizeyine kadar
her kademeden, %30 ve %100 Arapc¢a egitim goren 1. ve 2. 6gretim 6grenciler ¢calismanin 6rneklem
grubunu olusturmaktadir. Katihmeilara “Takipgiler nezdinde sosyal medya fenomenleri kanaat dnderligi
olcegi” uygulanmustir. Verilen cevaplar demografik degiskenlere yonelik elde edilen bilgilerle analiz

edilerek veriler toplanmstir



Katimceilarin verdikleri cevaplar SPSS 27. paket programu ile analiz edilmistir. Belirlenen
problem ve alt problemlere yonelik yiizde, frekans, standart sapma ve aritmetik ortalama degerlerine
ulagilmistir. Veriler karsilastirthrken iki grup arasinda t-testi, ikiden fazla grubun Kkarsilastirilmasinda
tek yonlii varyans (One-way ANOVA) analizleri kullamlmistir. Ortaya c¢ikan anlamh farkhilikta ileri
analizler icin Post-hoc Tukey testine basvurulmustur. Analiz sonuclarina gore ilahiyat fakiiltesi
ogrencileri sosyal medya fenomenlerini daha c¢ok eglence ve iletisim boyutlarinda kanaat onderligi
motivasyonlariyla takip etme egilimindedir. Ayrica dini paylasimda bulunan fenomenlere dini paylasimda
bulunmayanlara oranla daha fazla kanaat 6nderligi rolii yiiklenmektedir. Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin
bilgi, giiven, yakinlik, taklit, iletisim ve eglence boyutlarinda sosyal medya fenomenlerine karsi kanaat

onderligi noktasinda olumlu diisiincelere sahip olduklar1 da elde edilen bulgular arasindadir.

Anahtar Kelimeler: Egitim ve Ogretim, Din Egitimi, Sosyal Medya, Kanaat Onderligi, Sosyal Medya
Fenomenleri
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Education, which aims to raise people with religion, which has a promise for every aspect of life,
is faced with a new environment today. Technology and mass media can directly and indirectly affect
educational processes and the people who are the subjects of education. Especially the epistemic sources
that individuals are fed, the abundance of information and its free circulation stand out as an issue that
needs to be examined in terms of religious education processes. The opportunity of interaction provided to
individuals by the developing internet technology has also brought social media phenomena. While in the
past there were individuals who stood out as "opinion leaders", today phenomena can have an important
place in terms of recognition and influence. Again, the formal field of teachers may have less place in an
individual's life than influencers. The aim of this study is to measure the perception of social media
influencers as opinion leaders among students studying at the faculty of theology, which are institutions
providing higher religious education. In this direction, the variables in the personal information form
were analyzed for their motivation to follow social media influencers at the point of opinion leadership.

In the 2021-2022 academic year, 466 students studying at Necmettin Erbakan University Ahmet
Kelesoglu Faculty of Theology participated in the study. The sample group of the study consisted of 1st
and secondary education students from every level from prep to 4th grade, 30% and 100% Arabic
education. The participants were administered the ""Social media influencers' opinion leadership scale in
the eyes of followers™. The responses were analyzed with the information obtained for demographic
variables and data were collected

The answers given by the participants were analyzed with SPSS 27. package program.

Percentage, frequency, standard deviation and arithmetic mean values were obtained for the determined
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problem and sub-problems. When comparing the data, t-test was used between two groups, and one-way
ANOVA was used to compare more than two groups. Post-hoc Tukey test was used for further analysis in
case of significant differences. According to the results of the analysis, theology faculty students tend to
follow social media influencers with opinion leadership motivations in the dimensions of entertainment
and communication. In addition, influencers who share religious posts are attributed more opinion
leadership role than those who do not share religious posts. It is also among the findings that theology
faculty students have positive opinions about social media influencers in terms of opinion leadership in the

dimensions of knowledge, trust, closeness, imitation, communication and entertainment.

Keywords: Education and Training, Religious Education, Social Media, Opinion Leadership, Social
Media Influencers
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GIRIS

Tarih boyunca insan hayatinda egitim gercekligi her zaman var olmustur. Bireyler
tecriibelerini ve Kkiiltlirlerini gelecek nesillere aktarmak istegi duymuslardir. Bireyler ve
toplumlar giiven i¢inde yasamalarini buna bagl gérmiisler, merak ettikleri konular1 birikimli
olarak arastirma yoluna gitmislerdir. Boylesine bir faaliyetler biitiinii dogal olarak 6znel teori
ve pratiklere sahip olacaktir. Bu sebeple egitim kavrami oldukg¢a genis bir tanim alanina
sahiptir denilebilir. Nitekim bu geniglik zaman zaman muglakligit da beraberinde
getirebilmektedir. Gerek uygulama alaninin hayatin her alaninda gergeklesiyor olmasi gerekse
de bireysel farkliliklarin dikkate alinma zorunlulugu bu siiregler igin dikkate deger olmak
mecburiyeti dogurmaktadir. “Din” de bu noktada egitimle aym1 6zelliklere sahiptir. Dinin
hayatin her alanina yonelik diizenlemelerinin, diisiincelerinin, duygu durumlarinin olmasi ve
bireysel dini tecriibelerin herkes i¢in farkli anlamlar icermesi din kavraminin tanim alanini ve
dinin yasam alanlarini farklilagtirmaktadir. Egitim gibi din de genis ve zaman zaman muglak
bir tanim alani niteligi arz edebilmektedir (Tosun, 2005, ss. 5-12).

Din egitimi bu iki kavram ile dogrudan ilgili olmasi sebebiyle sayilan 6zelliklerden
etkilenmektedir. Bireyler, kiiltiirleri de olusturan dini, gelecek nesillere aktarma egiliminde
olmuslardir. Diisiince, duygu ve pratik boyutlarda dini yasami 6gretmek igin ¢alismiglardir.
Bu siirecler kimi zaman planli-programli olarak gerceklesmis kimi zaman ise yalnizca sifahi
yontemlerle veya Dbilfiil yaparak yasayarak, kimi zamanlarda da her ikisi birlikte
gerceklesmistir. Bununla birlikte egitimin hayatin her alaninda oldugunu, insanin daima bir
ogrenme eylemi igerisinde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Planli-programli ger¢eklesen
ogretim faaliyetlerinin yaninda bireyler plansiz gergeklesen ve hatta zaman zaman Ortiik
olarak gerceklesen 6grenmelere sahiptirler.

Teknolojinin de insan hayatinda yadsinamaz bir etkinliinin bulundugunu séylemek
miimkiindiir. Yalnizca pratik yasamda degil ayn1 zamanda diisiince diinyasinin olusumunda,
kiiltiirel boyutta ve bilgi aktarim siireclerinde teknoloji 6nemli degisiklikler yapma giiciine
sahiptir. Gelisen her teknoloji ya dogrudan kendi kiiltiiriinii beraberinde getirmis ya da dolayl
yoldan diisinme bigimlerini etkilemistir denilebilir. Oziinde teknik anlamda bireylerin
fiillerini kolaylastirma veya agiklama gibi amaglar1 oldugu diisiincesinden yola ¢ikilsa da
teknik ve teknolojik gelismeler hayatin her alanin1 kapsayan egitim ve din alanlarinda da aktif
etkilere sahip olmuslardir. Son ylizyila gelindiginde ise teknolojideki hizli gelismelerin
beraberinde getirdikleri kiiltiiriin, analiz dahi edilmeden bir baska gelismeyle degistigi

gozlemlenebilir.



Teknolojik gelismeler icerisinde son yillarda 6nemli bir yere sahip olan sosyal medya
da birgok alanda etkili olmustur. Web teknolojilerinin etkilesime imkan taniyan gelismeleri
sonrasinda bireyler sinirsiz bir iletisim akisi igerisinde kalmiglardir. Her kullaniciya igerik
iiretme ve icerige ulasma imkan1 vermesi internetin, 6zelde de sosyal medyanin hayatin her
alanina dahil olabilmesini saglamistir. Bununla birlikte bu mecralar en c¢ok takip edilen,
gorillen veya talep goren igerik {reticilerini, sosyal medya fenomenlerini ortaya
cikarmiglardir. Sosyal medya ve fenomenler sayesinde dinin ve egitiminin basat
faktorlerinden olan bilgi herhangi bir kisitlamaya, filtreye tabi tutulmadan yayilabilmektedir.
Ortaya ¢ikan bu etkileyiciler kanaatleri etkileme giicline de dogal olarak erigsmislerdir. Tarihi
stireglerde bireylerin giivendikleri kisilerden, dogrudan ve zaman zaman belli metotlarla elde
ettikleri bilgiler ve pratikler artik hi¢ goriilmeyen insanlardan (kullanicilardan-hesaplardan),
herhangi bir sinanmaya tabi tutulmadan ve gelisigiizel olarak kullaniciya ulasabilmektedir. Bu
yetkilere sahip icerik ireticilerinin islevleri agisindan yeni kanaat Onderleri olduklarim
sOylemek miimkiindiir. Nitekim ge¢miste bireyler giiven, iletisim, taklit gibi boyutlarda belli
kisiler araciligiyla bilgi edinme ve kimlik olusturma siirecleri noktasinda faydalanmakta ve bu
kisileri kanaat onderi olarak nitelemekteydiler. Toplumda 6ne ¢ikan bu kimseler bireylerin
hayatlarinda etki eden, diisiinme ve uygulama siireclerine dahil olan 6nemli kisiler olmalari
sebebiyle egitim siireclerinin de bir aktorii olma 6zelligine sahip olmaktaydilar.

Giliniimiizde gelisen internet teknolojileri, medya ve sosyal medya araclari egitim
stirecleri ve bilesenleri noktasinda etkilere sahiptir. Bu etkiler 6grenen-0greten iliskileri,
ogrenme ortamlar1 ve 6grenme ciktilar1 agisindan dikkate degerdir. Din egitimi siireglerinde
de gerek geleneksel din 6gretimi gerekse modern din 6gretimi ve dini yasantilar agisindan
ayn1 etkiden soz edilebilir. Bilgiye sosyal medya aracilifiyla kolaylikla ulagilmasi1 6gretenin
etkisini insandan sanal ortama ¢ekmektedir. Nitekim artik 6gretmenin gerekliliginin veya en
azindan etkililiginin sorgulandig1 bir zaman yasandig1 dile getirilmektedir (Selguk, 2022, s.
76). Burada Ogrencinin bilgiye kolay ulasmasi Ogretmenle olan iligkisi tlizerinde etkili
olmaktadir. Bunun yaninda 6grencinin sosyal medyada karsilastigi icerikler egitime konu olan
iceriklerden daha ilgi gekici gelebilmektedir. Ogrencinin odaklanma siiresi, ciddiye aldig
konular, algilart ve degerleri sosyal medyadaki igeriklerle birlikte farklilasabilmektedir.
Ogrenme ortamlar1 da bu noktada degisiklik gostermektedir. Birebir veya grup halinde,
fiziksel birlikteliklerle ve alaninda uzman hocalarla egitime 06zel ayrilan ortamlarda
gerceklesen ogrenme, bu Ozelliklerin higbirisinin olmadig1 hallerde de ortaya c¢ikabilme
imkanina kavusabilmektedir. Son olarak 6grenme c¢iktilar1 herhangi bir 6lgme veya

degerlendirmeye de tabi tutulamamaktadir. Nitekim planli egitim Ogretimin en Onemli



ozelliklerinden birisini geri dontitler olusturmaktadir. Din egitiminde de hoca talebe iligkisinin
onemli bir boyutunu hocanin talebesini 6lgme ve degerlendirmesi, siire¢ sonunda yanlis
bildiklerini diizeltmesi olusturmaktadir. Birebir din egitimi verilen bir ortamda bireyin yanlis
O0grenmesi veya uygulamasi aninda goriilme ve diizeltilme imkanina sahipken sanal ortamda
gergeklesen 6grenmeler i¢in bundan s6z edilememektedir.

Bu calisma alt1 boyuttan olusan bir 6l¢ek uygulanarak gerceklestirilmistir. Bu boyutlar
bilgi, gliven, iletisim, eglence, yakinlik ve taklit basliklarindan olusmaktadir. Egitim ve 6zelde
din egitimi siireclerinin 6zellikle sosyal medya fenomenlerinden sayilan boyutlarda ne 6l¢iide
etkilendigi ol¢lilmeye ¢alisilmistir. Egitimin basat konusu bilginin sinirsiz, filtresiz ve basibos
olarak yayilma imkani, bireylerin bu bilgilere dogrudan ulasabilmeleri, bu bilgileri kimden
aldiklarinin kontrol edilememesi bu siireclerin 6zelliklerinden olarak goriilebilir. Bunun
yaninda bilgi konusunda bu fenomenlerin sik¢a takip edilmeleri, bilgi edinilen kimseler
olmalar1 onlar1 bir kanaat onderi olarak nitelendirme noktasinda bir Ol¢iit olarak alinabilir.
Tarihi siireglerde bir alanda uzman olanlara duyulan giiven, o alanin uzmanlarina o konudaki
kanaatleri etkileme yetkisini de vermekteydi. Giiniimiizde “uzmanligin 6lmesi” olarak
isimlendirilebilecek siire¢, kanaat onderliginin mecrasinin da degistigini ifade edebilir. Bu
noktada olgegin diger boyutu olan giiven i¢in artik o alandaki uzmanligini kanitlamamis
bireylerin, fenomenlerin kanaat onderi olarak goriilebildigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Bireyler yiiz yiize birliktelik yerine sanal ortamlarda vakit gecirmeyi, sanal kullanicilarla
iletisim kurmay: tercih edebilmektedir. Bununla birlikte planli ve zorunlu egitim yerine daha
eglenceli igeriklerin iiretildigi sosyal medya ortamlarina karsi yakinlik duyulmakta ve bu
durumlar 6grenme siirecleri agisindan miispet etkide bulunabilmektedir. Bunun yaninda
bireyler eglenceli, yakin, giivenli bulduklari bu igerik ireticilerini taklit etmekte de bir
problem gormemektedir. Gegmis donemde kanaat Onderleri, modern donemde ise
Ogretmenler icin ortaya ¢iktig1 sdylenebilecek bu tecriibeler giinlimiizde artik sosyal medya
fenomenleri 6zelinde gergeklesmektedir denilebilir.

Ilahiyat fakiilteleri giiniimiizde yiiksek din egitiminin verildigi resmi kurumlar olarak
one c¢ikmaktadir. Bu fakiiltelerde 6grenim goren Ogrenciler lisans diizeyinde din egitimi
almaktadirlar. Mezun olduktan sonra din gorevlisi olarak topluma hizmet etme hakki elde
eden ilahiyat fakiiltesi 6grencileri Milli Egitim Bakanligi, Diyanet Isleri Baskanlig1 veya
cesitli 6zel kurum ve kuruluslarda, sivil toplum orgiitleri biinyesinde dini konularda ehil
kimseler olarak gorev yapabilmektedirler. Ilahiyat fakiiltelerinde 6grenim gdrmekte olan
ogrenciler de toplumdaki diger bireyler gibi sosyal medya hesaplarini aktif kullanmaktadirlar.

Gelecekte din egitimcisi olarak toplumda yer edinecek olan bu bireylerin sosyal medya ve



icerik tiireticileriyle olan iliskileri, onlara yonelik tutum ve algilar1 egitimi ilgilendiren konular

noktasinda dnem kazanmaktadir.

1. Arastirmanin Konusu

Internet araclarmin hayatin her alanim etkiledigi giiniimiizde bireylerin sosyallesme
strecleri de Onemli derecede degisiklikler gostermektedir. Bu siireglerde son donemde
hayatimiza giren sosyal medya platformlari, bireylere igerik iireticisi olma imkani
saglamaktadir. Uretilen igerikler, ¢esitli algoritmalarla ve gogunlukla begenilme &lgiilerine
gore daha genis kitlelere ulasarak takip edilebilmektedir. Bu igerikler insanlarin diisiince
diinyalarin1 ve kimlik insa siire¢lerini miispet ve menfi sekillerde etkileyebilmektedir. Bunun
yaninda egitim-0gretim silire¢lerinin  6nemli bir asamasini Ortiik olarak gerceklesen
ogrenmeler olusturmaktadir. Din egitimi kurumlarinda gergeklestirilen 6grenme siireclerini de
okul digt durumlar etkilemekte ve dini bilgi ve duygu olusum siireglerine olumlu-olumsuz
etkilerde bulunmaktadir. 20. yiizyilin ortalarinda ortaya ¢ikan kanaat onderligi kavrami da
iletisim ve diistinme sekilleri tizerinde etkili olan fikir liderligi olarak tanimlanabilmektedir.
Tiirkiye’de yiiksek din egitimi veren ve din gorevlileri yetistiren kurumlar olan ilahiyat
fakiiltelerinde 6grenim goéren dgrenciler de giiniimiiz iletisim araglarini kullanmakta ve sosyal
medyay1 takip etmektedir. Calisma, ilahiyat fakiiltesinde halihazirda 6grenim gérmeye devam
eden Ogrencilerin sosyal medya fenomenlerine ve bu fenomenlerin kanaat onderlikleri
durumuna dair gesitli boyutlardaki bakis agilarin1 ve 6grencilerin sahip olduklar1 degiskenlerle

olan iligkileri konu edinmektedir.

2. Arastirmanin Problemi ve Alt Problemleri

Teknolojinin hayatin neredeyse her alaninda etkin oldugu bir zamanda yasarken egitim
gercekliginin ve siireglerinin de bundan bagimsiz olmasi diisiiniillemez. Bununla birlikte ¢ok
boyutlu bir yapiya sahip olan egitim kavrami, 6znesi insan olan ve epistemik yonii agir basan
bir olgu olarak diisiiniilebilir. Her ne kadar duyussal ve psikomotor boyutlar1 icerse de
bilginin egitimin basat faktorii oldugu gercegi goz ardi edilemez. Bireylerin bilgi edinme
yollar, 6zelde ise dini bilgi edinme yollar1 egitim siiregleri diizenlenirken dikkate alinmalidir.
Bu noktada sosyal medya platformlar1 ve bu platformlar i¢in icerik iireten ve fenomen
(influencer-etkileyici) olarak isimlendirilen kullanicilarin din egitimi alan bireylere bilgi
yoniinden etkisinin oldugu diisiiniilmektedir. Bu temel noktanin yaninda bir 6grenme yolu

olan veya kimi zaman Ogrenmenin bir ¢iktis1 olabilen taklit, grenen-ogreten arasindaki



iliskide 6nemli bir yere sahip olan iletisim, yakinlik, giiven ve eglence faktorleri de yine
egitim ve din egitimi siirecleri acisindan 6nemli bir yere sahiptir. Egitimci ve din egitimcisi
yetistiren kurumlar olarak ilahiyat fakiiltesinde 6grenim goren bireylere bu fenomenlerin
fakiilte dis1 6grenmeler veya ogrendiklerinin fakiilte dis1 platformlarda yansimalaria yonelik
stireclerde nasil bir etkiye sahip olduguna yonelik ¢alismalar ileriki Ogretim siireglerini
planlamada degerli yoOnlendirmeler gerceklestirebilecektir. Bu bilgilerden hareketle
caligmanin problem ciimlesini, ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenlerini
kanaat dnderligi noktasinda hangi motivasyonlarla takip ettigi sorusu olugturmaktadir.

Bu ana problem ile birlikte belirlenen diger alt problemler ise soyledir:

o llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat oOnderligi
motivasyonuyla takip etme durumlart ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?

o llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat oOnderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile yas degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
var midir?

e [llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat o©nderligi
motivasyonuyla takip etme durumlarn ile ikamet ettigi yerin durumu (koy-ilge-sehir-
biiyiiksehir) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

e Ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya kanaat dnderligi motivasyonuyla takip
etme durumlar ile 6grenim gordigi simif diizeyi degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?

e [llahiyat fakiiltesi ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlart ile halihazirdaki not ortalamasi degiskeni
arasinda anlamli bir farklilik var midir?

o Ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile sosyal medyada gegirilen siire degiskeni
arasinda anlamli bir farklilik var midir?

o Ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlari ile mezun olunan lise tiirii degiskeni arasinda
anlamli bir farklilik var midir?

e Ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat oOnderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile kitap okuma siklig1 degiskeni arasinda

anlaml bir farklilik var midir?



o llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlari ile dini igerikli paylasimda bulunan fenomenleri
takip etme durumlar1 degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

e [lahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlari ile 6grenim gorilen zaman (1. O6gretim-2.
ogretim) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

o llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat oOnderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile 6grenim goriilen dil (%30 Arapga-%100
Arapga) degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

o llahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat oOnderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile 6grenim goriilen fakiilteyi dini bilgi verme

noktasinda yeterli bulma durumu degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

3. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu caligmanin amaci bir din egitimi kurumu olan ilahiyat fakiiltelerinde yiiksek din
O0grenimi goren Ogrencilerin sosyal medya fenomenlerinin kanaat 6nderligine yonelik fikir,
tutum ve yonelimleri ile sahip olduklar1 gesitli demografik degiskenler arasindaki iliskiyi
tarama yontemiyle 6lgmek olarak belirlenmistir.

Calismada ilahiyat fakiiltesinde 6grenim goren ve sosyal medyada fenomen hesaplari
takip eden kisilerin cinsiyet, yas, mezun oldugu lise tiirii, 6grenim gordigi simf diizeyi,
yasadig1 yer, akademik basar1 durumu, kitap okuma siklig1, sosyal medyaya ayirdiklar siire,
dini igerikli paylagim yapan fenomenleri takip etme-etmeme durumu, 6grenim goriilen dil ve
Ogrenim goriilen zaman dilimi, okudugu fakiilteyi dini bilgi kaynag: olarak yeterli bulup
bulmama kanaati degiskenleri ile sosyal medya fenomenlerini bilgi, giiven, yakinlik, iletisim,
eglence ve taklit noktasinda kanaat onderi roliinde gérme durumlari arasinda anlamli bir
farklilik olup olmadiginin arastirilmas: hedeflenmektedir.

Bu calisma giliniimiiziin en popiiler sosyal mecralarindan olan sosyal medya
platformlarinin ve orada igerik iireten fenomenlerin ilahiyat 6grencileri lizerinde nasil bir
etkiye sahip olduklarinin ortaya c¢ikarilabilmesi acisindan onemlidir. Akademik olarak
iletisim, reklamcilik vb. gibi alanlarda etkileri pek ¢ok agidan incelenen medya konusu, din
bilimleri alaninda da Oonemli goriilmiis ve {izerine calismalar gerceklestirilmistir. Ancak
yapilan literatiir taramalarinda sosyal medya fenomenleri ve kanaat 6nderligi iizerine miistakil
bir ¢alismanin yapilmadig1 goriilmiistiir. Bununla birlikte sosyal medya fenomenlerinin din

egitimi alan 6grencilerle olan iligkisinin incelendigi bu ¢alisma egitim programlarinda 6nemli



goriilen internet okuryazarligi ¢alismalari i¢in de degerli goriilebilir. Nitekim bireylerin bilgi
edindikleri yer olan internet ortamlarinda basibos halde gezen bilgileri isleme kabiliyetleri
gelistirilmelidir. Bu ¢alismanin din bilimleri, 6zelde din egitimi alaninda faydali olmasi
umulmaktadir. Bireylerin kimlik insa ve diisiinme bigimi belirleme siire¢lerini etkileyen ve
ortiik gergeklesen 6grenmeleri biiylik oranda etkisi altina alan sosyal medya fenomenlerinin

din egitimi ile iligkisi baglaminda alana katkida bulunulacag diisiiniilmektedir.

4. Arastirmanin Sayiltilar:
e (Calismada ise kosulan “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat
Onderligi Olgegi” baslikli 6lgegin arastirmanin amacina uygun oldugu var sayilmstir.
e Katilimcilarin 6l¢egi yanitlarken verdikleri cevaplarin samimi yanitlar oldugu, gergek
goriiglerini yansittigi ve 6lgegin uygulandigi 6rneklem grubunun evreni temsil ettigi

kabul edilmistir.

5. Arastirmamin Kapsam ve Simirhliklar:

[lahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya fenomenleri kanaat &nderligi algilarina
yonelik gerceklestirilen bu calisma iki boliimden olugmaktadir. Birinci boliim kavramsal
cerceve sunularak sosyal medya ve fenomenlerin basta bilgi olmak iizere egitimi ilgilendiren
diger etkenlere yonelik kapsaminin anlatildig: boliim olarak tasarlanmustir. Ikinci boliimde ise
orneklem grubundan elde edilen cevaplar analizlere tabi tutularak ¢iktilar derlenmistir.

Calisma asagida belirtilen siirliliklara sahiptir.

e Bu calisma 2021-2022 egitim 6gretim yilinda yiiksek din egitimi veren Necmettin
Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu ilahiyat Fakiiltesinde grenim gérmekte olan
ve formdaki sorular1 cevaplamayi kabul eden 466 lisans 6grencisi ile sinirlidir.

e Calisma verileri, kullanilan “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenleri Kanaat
Onderligi” 6lgegi ve formda bulunan demografik degiskenlere dair sorulara verilen
cevaplardan elde edilmistir.

e (alismada gegen “sosyal medya fenomeni” ifadesi i¢in dini paylasim yapan veya
yapmayan gibi bir ayrima gidilmemistir. Bununla birlikte herhangi bir isim veya hesap
ismi zikredilmeden, yalnizca fenomen kategorisine girmesi i¢in gerekli kosullar sozlii
olarak belirtilerek, hangi hesaplar diisiinerek cevaplayacagi katilimeciya birakilmustir.
Bunun sebebi, ¢alismanin hedeflerinden birisinin de ilahiyat fakiiltesinde 6grenim
gbéren Ogrencilerin her tiirden sosyal medya fenomeniyle olan etkilesimini 6lgmek

olarak belirlenmesidir.



e Arastirma literatiir taramasi yapilirken elde edilen kaynaklarla sinirhidir. Yazim siireci

bittikten sonra ortaya ¢ikan ¢alismalar arastirma kapsamina alinmamastir.

6. Benzer Calismalar

Calismanin bu boliimiinde aragtirmaya konu olan sosyal medya, fenomenler ve kanaat
onderligi ile ilgili literatiirde mevcut olan belli bash ¢alismalara yer verilecektir. Bu noktada
calisgmanin egitim ve din bilimlerine bakan yonii arastirmanin ayrisan yoniine isaret
etmektedir. Yapilan literatiir taramasi goz Oniine alindiginda bu konuda iletisim ve halkla
iligkiler, siyaset, aligveris ve ekonomi alanlarinda ¢alismalarin mevcut oldugunu séylemek
miimkiindiir. Ancak ilahiyat alaninda sosyal medyaya ve internet teknolojilerine yonelik
caligmalar mevcut olsa da sosyal medya fenomenlerini egitim ve din egitimi baglaminda
inceleyen ¢ok fazla calismaya rastlanmamaktadir. Bu sebeple literatiir taramasi kisminda
calismanin basliklarini olusturan “sosyal medya” ve etkilerini konu edinen baslica ¢alismalara
deginildigini sdylemek gerekmektedir. Asagida yurticinde ve yurtdisinda sosyal medya ve

fenomenlere yonelik gergeklestirilen baglica makale ve tez calismalarina yer verilmektedir.

6.1. Makaleler

Kilig ve Acar (2020) tarafindan yapilan Sanal Dini Iletisim Motivasyonlar: Uzerine
Bir Alan Arastirmasi: Sivas Cumhuriyet Universitesi Ogrencileri isimli ¢aligma yayginlasan
internet kullanimi1 ve Tiirkiye nin gen¢ niifusu géz oniine alinarak 278 birey tlizerinde cesitli
faktorlerin incelendigi bir aragtirma olarak gerceklestirilmistir. Nicel yaklagimla tasarlanan bu
calismada yazarlar, genglerin internet kullanim siireleri ve bilgi edinme, dini egitim, sanal
ibadet, gliven ve kolaylik motivasyonlar: arasinda anlamli bir iliski bulunup bulunmadigini
arastirmaktadir.

Internet kullanim nedenleri ve yeni dini kullanim motivasyonlarini, bu motivasyonlarin
iletisim ve glinliik harcanan siire baglaminda degerlendirilmesini iceren ¢alisma, 6grencilerin
interneti dini bilgi edinme noktasinda aktif kullandiklar1 bulgusuna ulagmaktadir. Bununla
birlikte kullanicilar internetten edindikleri dini bilgilere giliven noktasinda yeterince tatmin
sahibi goriinmemektedir. Burada dikkat ¢eken bir diger bulgu ise kullanicilarin internete karsi
olan bu giivensizliklerinin yerini birebir iletisim kurduklart hocalarin aldigi sonucudur.
Nitekim bu arastirmanin da ana konusu olan kanaat 6nderligi meselesi ve iletisim boyutu bu
arastirmayla paralellik gostermektedir.

Giilay ve Sabuncuoglu (2014) tarafindan yapilan Sosyal Medyadaki Yeni Kanaat

Onderlerinin Birer Reklam Aract Olarak Kullamimi: Twitter Fenomenleri Uzerine Bir



Arastirma isimli ¢alisma nitel arastirma yaklasimi tercih edilerek ve derinlemesine goriisme
teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. Sosyal medya fenomenleri iizerinde ve Twitter
fenomenleri 6zelinde gerceklestirilen ¢alisma, markalarin fenomenleri bir reklam ve mesaj
iletme amaciyla kullanma taleplerinin kriterleri lizerinde yogunlagmaktadir. Bununla birlikte
arastirmanin bulgular incelendiginde goriilen Twitter fenomenlerinin iletisim baglaminda
ulagilabilir olmalar1 ve halkla i¢ ice olan birer kanaat Onderi olarak goriilmeleri sonucu
konumuz baglaminda dikkate deger bir anlamlilik icermektedir.

Giintas ve Konuk (2019) Sosyal Medya Kullanimi Egitimi Ve Bir Egitim Aracit Olarak
Sosyal Medya Kullanimi baslikli arastirmasinda sosyal medya ve egitim kesisimini konu
alarak medyanin ve sosyal medyanin egitime nasil konu edilmesi gerektigi lizerinde
durmaktadir. Medya okur-yazarligi kapsaminda konuyu ele alan yazarlar sosyal medyanin en
fazla etkiledigi kesim olarak belirttikleri cocuklarin ve ergenlerin bu araglarla etkilesimlerini
incelemektedir. Sosyal medyanin bir egitim araci olarak kullanilmasini 6ngoren ¢aligsma,
yeniliklere ve gelisime agik fakat savunmasiz olan bu yas grubunun hakikat ile yanlis1 ayirt
etme noktasinda etkilenmelerinin nasil en aza indirgenebilecegi sorusunu da giindeme
getirmektedir. Calismamizin da tizerinde durdugu sosyal medyanin egitimle iligkisi ve medya

okur-yazarlig1 egitimleri konusunda aragtirma dikkate deger konulari ele almaktadir.

6.2. Lisansiistii Tezler

Tam (2020) Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin, Sosyal Medya Fenomenlerinin
Kanaat Onderligi Rolii Uzerine Etkisi baghikli doktora ¢alismasinda nicel arastirma yaklasimi
ve amagl 6rneklem kullanarak 571 kisi lizerinde anket uygulamasi ger¢eklestirmistir. Sosyal
medya fenomenlerinin kullanicilar nezdinde kanaat 6nderligi roliine etki eden motivasyonlari
tespit etmeyi amaglayan arastirmaci; iletisim, eglence, taklit, yakinlik, bilgi ve giiven
motivasyonlarin1 tespit ederek bu giidiileyicilerin sosyal medya fenomenlerinin kanaat
onderligi roliinde belirleyici etkilere sahip oldugunu bulgulamaktadir. Calismanin sonuglar
incelendiginde, sosyal medyada gecirilen siirenin fenomenleri eglence noktasinda kanaat
onderi gorme ile pozitif yonlii korelasyona sahip oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte
slirenin artmasi ile fenomenlere duyulan giivenin de arttig1 ifade edilmektedir. Bir diger bulgu
olarak sosyal medya kullanicilarinin egitim seviyeleri ile fenomenleri takip etme
motivasyonlar1 incelenmekte ve egitim diizeyinin 6zellikle eglence ve yakinlik noktasinda
fenomenleri kanaat 6nderi gérme motivasyonunda etkili oldugu anlasilmaktadir. Dikkat ¢eken
bir diger nokta ise kullanicilarin sosyal medya fenomenlerini eglence noktasinda kanaat

onderi olarak gormesi ve bununla birlikte fenomenlerin kiiltlirel degerleri tahfif eden tutum ve
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davranis sergilediklerinde bu durumlara sessiz kalmasi veya riza gostermesi noktasidir.
Yazara gore sosyal medya fenomenleri arttk Onemsenmesi gereken bir kitle haline
gelmektedir. Bireylerin sayilan motivasyonlarda ve 6zellikle de bilgi motivasyonu noktasinda
fenomenleri ¢ok hizli bir sekilde benimsedigini sdylemek miimkiindiir.

Demir (2019) Dini Bilgi Edinme Kaynag: Olarak Sosyal Medya (Ilahiyat Fakiiltesi
Ogrencileri Ornegi) baslikli doktora calismasinda ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medyaya yonelik yaklasimlarini 6lgmektedir. 7 farkli ilahiyat fakiiltesinde din egitimi alan
ogrenciler lizerinde gerceklestirilen ¢alismada yazar 6grencilerin sosyal medya ve din egitimi
iligkisini, sosyal medya platformlarinda gergeklestirdikleri etkilesimleri, giiven diizeylerini,
dini bilgi aligverigleri ve paylagimlari gibi birden fazla dini bilgi edinme siireclerini
arastirmaktadir. Tabakali1 6rnekleme yontemi ile anket formu uygulanan katilimeilarin biiyiik
cogunlugu, sosyal medya ile erken genclik donemlerinde tanistiklarini, dini bilgi paylasimina
mesafeli olduklarini, giiven duymadiklarini ve sorgulayici olduklarini ifade etmektedir.

Karakoca (2018) tarafindan gerceklestirilen Dini Kanaat Onderleri ve Kimlik: Sosyal
Medyada Miisliiman Kimliginin Insasi isimli tez calismasi sosyal medyayr aktif olarak
kullanmas1 sebebiyle fenomen olarak nitelendirilebilecek takip¢i sayisina sahip dini kanaat
onderlerinin incelenmesini konu edinmektedir. Betimsel bir yaklasimla ve icerik analizi
yontemi ile gerceklestirilen calisma sosyal medyada yer alan ve ragbet goren 4 dini kanaat
onderini kimlik ingsa slireglerine etkisi noktasinda incelemeye almaktadir. Calismanin
sonucunda arastirmaci 4 farkli dini kanaat dnderinin sosyal medya paylagimlarina dair sayisal
ve betimsel bulgularini paylagsmistir. Buna gore paylasimlari arastirmaya konu olan dini
kanaat Onderleri siyaset, aile ve ekonomi gibi bircok konuda bireylere yasam tarzi
onermektedir. Bu 6nermelerin Miisliimanlarin kimlik insa siireglerine etkisinin oldugu ifade
edilmektedir.

Bildik (2019) tarafindan yapilan Dini Bilgi Edinme Siirecinde Sosyal Medya isimli
yiiksek lisans calismasinin ¢ikis noktasini sosyal medyanin dini bilgi edinme ile iligkisinin,
etkilerin, alg1 ve tutumlarin arastirilmasi olusturmaktadir. Yazar, sosyal medyanin dini bilgi
edinme siireglerinde etkili oldugu hipotezinden yola ¢ikarak, bireylerin dini amach iletisim
kurma, bilgi edinme, merak duygusunu icerme ve giindelik pratikleri etkileme durumlar gibi
alt hipotezlerle calismayr olusturmaktadir. Tarama modeli kullanilan c¢alismada SPSS
araciligiyla veriler analiz edilmis ve yorumlanmistir. Arastirmanin sonuglarina bakildiginda
genel hipotez olan dini bilgi edinme siirecinde sosyal medyanin etkisinin oldugu iddiasi
dogrulanmaktadir. Calismaya gore bireyler kurum kiiltiiriine halihazirda sahip ¢ikmaya devam

etseler de ciddi oranda sosyal medya igeriklerinden etkilenmektedirler. Yazar calismasini,
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medya okuryazarligi ve dini medya okuryazarligi 6zelinde derslerin verilmesi gerekliligi,
kurumsal yapinin sosyal medyada var olmasi ve kontrol mekanizmalar1 da gelistirmesi
Onerileriyle sonlandirmaktadir.

Cevher (2016) tarafindan yapilan Kullanmimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda
Iahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimina Yonelik Bir Arastirma: Istanbul
Universitesi Ornegi isimli tez c¢alismasinda Istanbul Universitesi Ilahiyat Fakiiltesinde
ogrenim gormekte olan 460 Ogrenci lizerinde arastirma gergeklestirilmistir. Katilimcilarin
sosyal medya kullanim motivasyonlarini inceleyen calisma, sosyal kagis motivasyonu,
gozetim ve ifade motivasyonu, ekonomik fayda motivasyonu, bilgilenme motivasyonu, bos
zaman/eglence motivasyonu ve sosyal etkilesim motivasyonu olmak iizere alti boyuttan
olusmaktadir. Ozellikle ilahiyat fakiiltesinde din egitimi alan bireylerin, egitimin basat faktorii
olan bilgi edinme siiregleri, bos zaman1 degerlendirme ve eglenme yaklasimlar1 noktasinda bu
calisma ile paralellik arz eden ydnleri bulunmasi arastirmayir bu calisma igin Onemli
kilmaktadir. Bireylerin bilgi edinme siireglerinde, derslere yardimer kaynak edinmelerinde ve
ders dis1 ogrenmelere kaynaklik edecek sosyal aktivitelerde sosyal medyay1 aktif olarak
kullandiklarin1 belirten caligmaci, yine eglence boyutunda ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin
sosyal medyay1 temel eglence kaynag: olarak gordiiklerini bulgulamaktadir.

Dereli (2018), Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlasmas: bashkli doktora
caligmasinda sosyal medya evreni ile fiziksel yasam arasinda bireylerin kimliklerinde yasanan
farklilagma tizerinde durmaktadir. Geleneksel, modern ve postmodern zamanlar baglaminda
online ve offline ortamlarin din ve kimlik iligkisini arastiran ¢alisma bir kiiltiirleme ve
dolayistyla kimliklendirme siirecini ifade eden egitim baglaminda da onem arz etmektedir.
Arastirmaci Ozellikle din egitiminin basat faktorii olan dini bilginin otantikligi baglaminda,
calisgmamizla paralellik arz eden egitim siireclerinde onemli role sahip olan dini otorite
cercevesinde ve yine dini egitimin ¢iktilarindan sayilabilecek ritiiellerin online ortamlardaki
yansimalarinda nasil sonuglar ortaya c¢iktigini takip etmektedir. Bununla birlikte din anlatimi
ve dini topluluklarin dijital ortamlardaki yansimalari arastirilmaktadir. Calismada nitel
arastirma yaklasimi ve siber-etnografik gézlem, derinlemesine inceleme ve dokiiman analizi
metotlart tercih edilmektedir. 44 goriismeci ve derinlemesine miilakat ile gergeklestirilen
caligma, bireylerin gercek-sahte, dogru-yanlis gibi kesin ¢izgilerden ziyade gercek hayat ile
dijital evrenin daha akiskan bir yapiya sahip oldugu bulgusunu ifade etmektedir. Bununla
birlikte dini anlatim, dini otorite ve dini topluluklar baglaminda da sosyal medyada var

olmanin etkili oldugu diisiincesinin kabul gordiigii 6ne ¢ikan bulgular arasinda sayilabilir.
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Kiigiik (2020), gergeklestirdigi Sosyal Medya Fenomenlerinin Tesettiir Algisina Etkisi:
Cumhuriyet Universitesi Ogrencileri Ornegi baslikli tez calismasinda toplumsal kiyafet
aliskanliklarindaki degisimden yola c¢ikarak sosyal medya fenomenlerinin {iniversitede
Ogrenim goren gencgler tlizerindeki tesettiir algisina yonelik etkilerini incelemektedir.
Cumbhuriyet tiniversitesinin farkl fakiiltelerinde 6grenim gormekte olan 412 6grenci, tabakal
ornekleme modeli ile belirlenmis ve Olcek uygulanmistir. Arastirmada sosyal medya
fenomenlerinin varlig1 ile tesettlir algisinin degisimi arasinda anlamli farkliliklar bulundugu
ifade edilmektedir. Bunun yaninda fakiilteler degiskeni ile tesettiir algis1 arasinda anlamli bir
farklilik tespit eden arastirmaci, ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin diger fakiilte dgrencilerine
gore sosyal medya fenomenlerinden daha az etkilendiklerini bulgulamaktadir. Bir diger dikkat
ceken bulgu, takip edilen fenomen sayisi arttik¢a ortaya cikan tesettiir algisindaki degisim
olarak ifade edilebilir. Aralarinda anlamli bir farklilik olusmasi sosyal medya fenomenlerinin
bu noktada algi ve kanaat olusturmada etkili oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Iren (2019) Sosyal Medyadaki Yeni Kanaat Onderlerinin (Fenomenlerin) Gengler
Uzerindeki Etkileri baslikli tez calismasinda genglerin sosyal medya fenomenlerine bakis
acilarin1 sosyal medyada gegirdikleri siire, yas, cinsiyet, aile egitim durumu gibi degiskenler
ve aligveris, kariyer planlamasi, ve fenomenlere duyulan giliven gibi boyutlarda incelemeye
konu etmektedir. Calismanin bulgularina gore gencler sosyal medyadan etkilenmekle birlikte
fenomenlere duyduklar1 gliven arkadaslarina duyduklar1 giivenden daha az olarak
belirlenmistir. Bununla birlikte sosyal medyada gegirilen siireye dair soruya 460 katilimcidan
152°sinin 4 saat ve {izeri yanitin1 vermesi de dikkat ¢ekici bir bulgu olarak goriilmektedir.
Genglerin dijital bir hedonizme sahip olduklarini ifade eden arastirmaci iriin satin alma,
paylasim yapma, begeni alma gibi konularda fenomenlerden etkilendiklerini ifade etmekte ve
genclerin sosyal medya fenomenligi okuryazarligi konusunda bilinglendirilmesi gerektigi
onerisinde bulunmaktadir.

6.3. Yurtdisinda Gergeklestirilen Belli Bash Calismalar

Heidi A. Campbell and Ruth Tsuria (2012) tarafindan editorliigii yapilan Digital
Religion- Understanding Religious Practice in Digital Media isimli ¢alisma, din, teknoloji ve
medyanin bireysel ve toplumsal iligkilerini inceleyen 6nemli eserler arasinda gosterilebilir.
Kimlik, toplum, ritiieller, din ve dijital gibi basliklar1 ve tema bazli ¢aligmalar1 derleyen
arastirma din ve medya calismalar1 i¢in kaynak teskil edecek bir eser niteliginde One
cikmaktadir. Ergen (2020) tarafindan tanitim yazisi ile de ele alinan ¢alisma yurtdis
alanyazininda mevcut medya ve din baglamli ¢alismalar1 toplamasi noktasinda degerli bilgiler

sunmaktadir. Dijital din, siber din, online din gibi literatiire ait kavramlara farkli
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perspektiflerden ¢ok boyutlu bir agiklama getiren calisma alan arastirmalar1 ile de
arastirmacilar i¢in detayli bilgiler igermektedir.

Wyrostkiewicz, Sosnowska, Wojciszyn-Wasil (2022) tarafindan gergeklestirilen The
Catholic Influencer As a Challenge for Spiritual Leadership in the Age of Social Media isimli
calismada Covid-19 ile birlikte internet igeriklerinin 6ne ¢iktig1 ve sosyal medya
fenomenlerinin -bu fenomenler arasinda Katolik etkileyicilerin- medya diinyasinda dikkat
cektigi belirtilmektedir. Calisma, geleneksel kanaat onderligine bir meydan okuma olarak
Katolik fenomenlerin sosyal medya yoluyla manevi Onderler olma durumlarim
arastirmaktadir. Medya calismalari ile teoloji caligsmalarini interdisipliner bir bakigla ele alan
yazar, sosyal medya fenomenlerinin geleneksel kanaat onderlerinin yerini aldigi hipotezini
One siirmektedir. Polonya 6zelinde incelemeler yapan arastirmact Katolik igerikler iireten
Youtube fenomenleri iizerinden dijital dokiiman analizi gergeklestirmektedir. Modern
diinyada inang¢, umut, sevgi ve ahlak gibi konular ile ilgili paylasimlar yapan fenomenlerin
giindelik hayatta gerceklestirilen davraniglara liderlik ettigi ifade edilmektedir. Geleneksel
yontemlerin goz ardi edilmemesi gerektigini ancak “dordiincii gii¢” olarak adlandirilabilecek
medyanin da etkisini dikkate almanin elzem oldugunu belirten ¢aligma, hipotez olarak 6ne
stiriilen “sosyal medya fenomenlerinin geleneksel kanaat Onderlerinin yerini aldig1”
diistincesinin pozitif olarak sonuclandigini belirtmektedir.

Tengku Sit1 Aisha vd. (2022) tarafindan yapilan Celebrity-Fan Engagement on
Instagram and Its Influence on The Perception of Hijab Culture Among Muslim Women in
Malaysia baslikli ¢aligma, Malezya Islam Universitesinde &grenim gdrmekte olan 630
iniversite 0grencisi iizerinde gerceklestirilmektedir. Kadin sosyal medya fenomenlerinin
ogrencilerin dini kiyafetler belirleme siirecleri iizerindeki etkisini arastiran yazar dini kiyafet
perspektifleri ile kullanicilarin dini egitim ge¢misi, dini kiyafet kullanimlari, dini kiyafetlere
yonelik tutumlari, Instagram kullanimlari, homofili ve parasosyal etkilesimleri arasindaki
iliskiyi incelemektedir. Ogrencilerin Instagram ve Twitter’1 daha fazla kullandigin tespit eden
caligma bununla birlikte modern medya fenomenleri olarak isimlendirdigi sosyal medya
fenomenlerinin geleneksel medya fenomenleri olarak isimlendirilen sarkici, oyuncu vs. den
daha fazla etkili oldugunu, Ogrencilerin tesettiir algisina sosyal medya fenomenlerinin
etkisinin kendi yasam tarzina uygun olmamasi, sosyoekonomik durumlarinin farkli olmasi

gibi durumlarda da etkisinin oldugu sonucuna ulagmaktadir.
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BIRINCI BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Kanaat Onderi

Ilgili literatiir incelendiginde kanaat onderi kavramma ait bazi tanimlamalara
ulagilmaktadir. Bu tanimlar her ne kadar ortak alanlara sahip olsa da i¢inde bulunulan kiiltiirle
birlikte farkli cagrisimlar yapabilmektedir. Tiirkiye’de kanaat Onderi kavrami genelde
geleneksel fikir onderligi olarak anlagilsa da gerek kavramin genis yapisi gerekse terimsel
kullanimlar1 sebebiyle kavram ¢ok boyutlu anlasimlara yol acabilmektedir. Nitekim kavrami
olusturan kelimelerden “kanaat” siibjektifligi ifade etmesi sebebiyle dogal olarak insana bagli
evrilmeler yasamaktadir. Ayni sekilde “Onder-lider” anlayisi da zamanla farkli anlamlara
doniismektedir. Oncelikle kanaat &nderi tanimlarmi incelemek ve bulunan ortak dziin egitim
boyutunu ifade etmek calismanin konusu baglaminda dogru olacaktir.

“Kanaat onderi” kavrami hakkindaki tanimlara bakildiginda yukarida da bahsedildigi
gibi kiiltiirel ve sosyolojik etkenlere gore farkli tanimlarin yapildigini gozlemlemek
miimkiindiir. Tiirkiye’de kanaat 6nderi algis1 ve bu kanaat 6nderlerinin ortaya ¢ikist ile diger
iilkelerdeki durumu farklilik gosterebilmektedir. Ozellikle geleneksel anlamdaki kanaat
onderligi bu farkliligin biiyiik oranda hissedildigi duruma 6rnek gosterilebilir.

Kanaat onderi kavramini tanimlama ¢alismalar1 Oncelikli olarak onlarin hangi
alanlarda etki sahibi oldugu konusu ile baslamaktadir. Ozellikle siyaset alaninda belirleyici bir
etkiye sahip olmalar1 kanaat 6nderi kavrami lizerinde durulmasinda biiylik 6nem tasimaktadir.
Bunun disginda moda, pazarlama, saglik, egitim, aile planlamasi gibi konularda da kanaat
onderleri etkileyiciler olarak 6ne ¢ikabilmektedir. Weimann (1994) “The Influentials isimli
calismasinda; “Tarih boyunca tecriibelerin aktarimi ve bilginin isleyisi konusunda etkileyiciler
goriilmiis olmakla beraber kanaat o6nderi kavraminin kuram olarak ortaya ¢ikisimin 1940°h
villara dayandigini soylemek miimkiindiir.” ifadelerine yer vermektedir. Buradan hareketle
insanlik tarihi boyunca insanlar igin etkileyiciler oldugu sdOylenebilir. Bu durumun
kavramsallastirilmasi ise yirminci yiiz yila denk diismektedir.

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in yaptigi calismalar ve “iki asamali akis kurami”
geleneksel karizmatik liderlik boyutuyla diisiiniilen kanaat 6nderligi kavramin farkli bir bakis
acisiyla ele almaktadir. Nitekim Katz’a gore kanaat 6nderligi kavrami karizmatik ve otoriter
bir durumdan ziyade bir olayin telkin edicisi olarak ele alinmahidir (Katz, 1957, s. 73). Bu
bireylerin yasanan herhangi bir olayla ilgili en fazla endise i¢inde olan ve fikirlerini en ¢ok
dile getiren kimseler oldugu gorilmektedir (Lazarsfeld vd., 1948a, s. 49). Radyo ve

gazetelerin ana akim medya olarak 6ne ¢iktif1 ve televizyonlarin heniiz yayginlagsmadigi
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donemde kanaat Onderligi kavrami geleneksel bakis agilariyla 6ne ¢ikmaktadir. Bahsedilen
karizmatik ve otoriter lider, olaylar hakkinda s6z sahibi ve etkileyici rolii tistlenmektedir.
Ancak zamanla yayginlasan televizyon ve medya araclar1 bir¢ok konuda oldugu gibi kanaat
onderligi kavrami meselesinde de degisimde pay sahibi olmustur. “Iki asamal1 akis kuram1”
bu degisimin kanaat onderligi noktasinda nasil bir etkiye sahip oldugunu agiklamaya
caligmaktadir. Buna gore Lazarsfeld ve arkadaglarinin yaptiklart ilk ¢aligmalar, segmenlerin
medyayr aktif kullanma durumlarin1 arastirmaktadir. Bulunan sonuglara gére medyanin
segcmenlerin oy kullanmalar {izerinde herhangi bir etkiye sahip olmadigr goriilmektedir.
Nitekim burada devreye baska bir etkenin girdigi, sahislarin medyadan c¢ok kanaat
onderlerinin yonlendirmelerinden etkilendikleri ifade edilmektedir. Bununla birlikte kanaat
onderleri ise medyay1 en fazla kullanan, siyasi konularda daha fazla konugma baglatan ve
ilgileri yonlendiren kimseler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Lazarsfeld vd., 1948b, s. 49).
Kanaat oOnderi kavramsallastirilmasinin olustugu bu siire¢ giiniimiizden oldukg¢a farkl
goriinmektedir. Nitekim medyaya ulasimda kolaylik, medyanin yayginlagmasi ve bireyler
izerindeki etkileri kavramin ortaya ¢ikisindan sonra baska anlamlara sahip olmasina neden
olmustur. Ancak kavramin literatiire kazandirilma siireci anlatilan tarihi olaylar izlemektedir.

Kanaat Onderleri ilerleyen siireglerde yalnizca siyaset alaninda séz sahibi olmakla
kalmamistir. Sosyal hayatin bir veya birden fazla alaninda halkla iletisime gectikleri ve bu
alanlarda etkili olduklar1 goriilmektedir. Nitekim yapilan tanimlarda da bu alanlara sikca
vurgu yapildigi sdylenebilir. Kanaat 6nderlerinin sosyal nitelikleri {izerinde duran c¢aligsmalar,
kavrami kategorilere ayirarak inceleme yoluna gitmektedir. Cografi Etki alanlar itibariyle
incelenen kanaat 6nderleri yerel ve kiiresel olarak gruplandirilirken (Shi & Salmon, 2018, s.
7), etkiledikleri teorik ve pratik boyutlari itibariyle monomorfik ve polimorfik olarak
simiflandirilabilmektedir (Rossler vd., 2017, s. 1339). Monomorfik olarak nitelenen kanaat
onderleri yalnizca saglik, moda, pazarlama gibi tek bir alanda, dar alanda etkili olup uzman
danisman rolii iistlenirken polimorfik olarak nitelenenler birden fazla alanda genel yargilara
sahip ¢ok yoOnlii kanaat 6nderleri olarak tanimlanmaktadir. (Merton, 1969, ss. 468-469).
Bunun yaninda etkilerinin sonuglarina gore siniflandirilan kanaat onderleri, olumlu veya
olumsuz etkilere sahip olmasi itibariyle pozitif ve yikici kanaat Onderleri olarak
nitelendirilebilmektedir (Padilla vd., 2007, s. 177). Son olarak etki gii¢lerinin gegerlilik
stirelerine gore kategorize edilen kanaat 6nderleri uzun dénemli etkiye sahip olanlar ve kisa
donemli etkiye sahip olanlar olarak iki ayri smifta ele alinabilmektedir (Zhao vd., 2018, s.
132). incelenen tanimlardan gériildiigii {izere kavramin kategorilere ayrilarak sosyal hayattaki

etkileri cercevesinde degerlendirildikleri sOylenebilir. Bireyler {izerinde ydnlendirici etkileri
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gdz Oniinde bulunduruldugunda kanaat Onderlerinin egitici roliine isaret etmek dogru
goriilmektedir. Gerek bilgi veren konumda olmalar1 gerekse de bireyler tizerinde fikri, fiili ve
duygu durum noktasinda yonlendirmelere sahip olmalar1 onlarin birer egitici ve Ogretici
roliinde olduklarim1  gostermektedir. Tarihi siirecte “iki asamali akis kurami” ile
kavramsallastirmas1 gerceklesen “kanaat Onderi” kavrami ilerleyen zamanlarda farklhi

alanlarda ve farkl: etkilerle anlamlar kazanmaya devam etmistir.

1.1.1. Tiirkiye’de “Kanaat Onderi” Kavram

Tiirkiye’de kanaat onderligi kavrami daha ¢ok karizmatik liderlik ile baglantili olarak
diisiiniilebilmektedir. Bir yerin ileri gelenleri arasinda 6ne ¢ikan sahsin geleneksel otoriteye
sahip oldugu veya geleneksel bir otorite teskil ettigi durumlar kanaat Onderligini ortaya
cikarmaktadir. Etki alanlar farklilik gostermekle birlikte etrafinda bulunan bireylerin
diisiincelerini degerli buldugu, hayatlarindaki meseleler hakkinda danistigi, belirli konularda
uzman gordiikleri ve saygi gosterdikleri kigiler kanaat onderi olarak tanimlanabilmektedir
(Ortatepe, 2014, s. 72). Geleneksel ve karizmatik bir otoriteyi temsil etmesi agisindan kanaat
onderi, tore ve gelenek esaslarina gore belirlenmekte ve dini irade temellendirmesiyle
egemenlik ve yetki alanina sahip olmaktadir (Freyer, 2013, s. 176). Kanaat onderinin ayni
zamanda dini bir 6nder oldugunu sdylemek de miimkiindiir. Ozellikle dogu illerinde
yaygmligt devam eden kanaat Onderleri genellikle tarikat liderleri olmaktadir. Nitekim
karizmatik otoriteye verilen Ornekler arasinda tarikat oOnderligine yiikselmis kisiler yer
almaktadir. Zaman zaman babadan ogula gecen veya seyid ve serif olan tarikat liderleri,
tarikat liderligiyle birlikte kanaat onderi olarak da 6ne ¢ikmaktadir (Mardin, 2010, s. 89). Bu
noktada kanaat onderlerinin toplumsal hayatta miispet anlamda etki ve fayda sagladiklar
goriilmektedir. Bireylerin hayatlarindaki sorunlar1 danistiklari, ¢éziim i¢in bir merci olarak
gordiikleri yasca ileri olan bu bireyler, sorunlar1 ¢ozmede, kavgalari bitirmede ve zit kutuplari
birlestirme konusunda 6nemli kimseler olarak bilinmektedirler. (Ulutas, 2016, s. 316).
Bununla birlikte kanaat onderleri toplumlarin tutumlar1 tizerinde de etki sahibi kimseler
olarak 6ne cikarlar. Ozellikle bir mesele hakkinda tutum gelistirme siireclerinde veya tutum
degistirme durumlarinda gelistirilecek yeni tutumlarin nasil olmasi gerektigi konusunda
milleti yonlendirme ve sergileyecekleri tavirlari belirleme noktasinda kanaat 6nderleri 6nemli
roller oynamaktadirlar (Atmaca, 2007, ss. 43-67).

Tiirkiye’de ve yurtdisinda kanaat 6nderi kavramina yiliklenen misyonlar ve kanaat
onderligi algilar1 tanimlandiktan sonra tizerinde durulabilecek en dnemli konulardan bir tanesi

de medya araclarinin gelisimiyle birlikte kanaat 6nderi diisiincesindeki ve kanaat onderligi
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roliindeki degisimlerdir. Nitekim tanimlarda da gortildiigi tizere yurtdisinda kanaat 6nderinin
durumu hizli bir sekilde degisime ugramis ve medyayla birlikte iistlenilen roller ve etki
alanlar1 gibi boyutlar hizla degisiklik gostermistir. Ayni sekilde Tiirkiye’de de geleneksel ve
karizmatik otorite olarak goriilen kanaat 6nderligi internet teknolojileri ve medya ile birlikte
ayn1 degisimi gostermektedir (Kaymaz, 2013, s. 357). Bu noktada yurtdisinda iki asamali akis
kurami1 ve sonrasinda yasanan kanaat Onderliginin degisen mecralar1 dikkate deger

goriilmektedir.

1.1.2. Kanaat Onderi ve Egitim Boyutu

Egitim siire¢leri agisindan en ¢ok tizerinde durulan durum, bireylerin bilissel, duyussal
ve psikomotor becerileri iizerinde egiticilerin etkileridir denilebilir. Egitim-0gretim
faaliyetlerinde egitmen karsisindaki bireyin bilgi ile olan iliskisini, duygu durumlarinda
hedeflenen degisimleri ve fiili alandaki becerilerini gelistirmeyi amagclar. Orgiin egitim ile
kontrollii ortamlarda gerceklestirilmesinin yan1 sira 6ne ¢ikan hayat boyu 6grenme diisiincesi
ile birlikte bireylerin yasamlari boyunca bilgiye ulasmalar1 ve bu bilgileri islemeleri de tercih
edilmektedir. Din egitimi agisindan da bireylerin sahih dini bilgiye ulagmasi, bu bilgileri
isleyerek samimi dini tecriibeler edinebilmesi ve sosyal hayatta dinin olumlu katkisini ortaya
cikarmasi amaglanmaktadir. Din egitimi vasitasiyla edinilen bilgiler, kanaatler ve duygular
pratik islevlere sahip olarak bireylerin yasamlar1 boyunca yol gosterici faydaya sahip olma
potansiyeli tagimaktadir. Bu noktada sayilan islevleri gergeklestirecek ornekler ve bunlari
aktaracak din egitimcileri bireylerin kanaatlerini olusturan kanaat onderleri olarak her yas
grubuna hitap etme 6zelligine sahip olmalidir.

Kanaat onderi kavraminin pratik hayattaki en 6nemli boyutlarindan birisi olan bilgi ve
bilgi aktarma meseleleri ¢alismanin egitime bakan yonii agisindan 6ne ¢ikmaktadir. Gerek iki
asamali akis kurami gerekse kanaat onderi algis1 ve kavrami g¢ercevesinde diisiiniildiigiinde
kanaat onderinin islevlerinden en 6nemlileri olarak da bilgiyi aktarmasi, islemesi, tutumlara
yon verecek bilgiyi saglamasi ve alaninda uzman goriiliip bilgiye sahip olarak nitelendirilmesi
goze carpmaktadir. Nitekim yapilan caligmalar da kanaat Onderlerinin sosyal iligkiler
baglaminda bilgi kaynagi olarak tanimlandiklarina, bilgiyi arama, verme, bilgi aligveriginde
bulunma durumlarina dikkat ¢ekmektedir (Burt, 1999, ss. 49-51). Egitimin en Onemli
boyutlarindan birisini teskil eden bilissel boyut burada 6ne ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle bilginin
edinilme siireci, kaynagi ve aktaricis1 egitsel siireclerde aktif rol oynamaktadir. Siyasetten
aligverise, modadan saglik sorunlarina, sosyal catismalarin ¢oziimiinden dini bilgilerin

edinilmesi ve uygulanmasi noktalarina kadar her alanda bagat rol oynayan kanaat 6nderleri bu
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yoniiyle egitim siireclerinin énemli bir pargasi olarak goriilebilir. Bu noktada kanaat 6nderi
kavraminin taniminin ve “Kim/ne kanaat 6nderidir?” sorusunun tekrar 6nem teskil etmesi
kagmilmazdir. Tanimlarda bahsedilen geleneksel-otoriter karizma eksenli kanaat oOnderi
anlayis1 da batida gelistirilen aktarici roliindeki etkileyici bakis1 da kanaat 6nderini yiiz yiize
gorilislilen, bire bir temas kurulan aktorler olarak tanimlamaktadir. Ancak degisen kanaat
onderligi, medya ve teknoloji aletleri ile birlikte sanal bir kanaat onderligi algisini da
beraberinde getirmektedir. Bu durum gerek dini bilgi edinme gerekse de egitimin 6nemli
faktorlerinden diger enformasyon siiregleri noktasinda kanaat oOnderinin mecrasinin,
nasil’liginin, ne’liginin tekrar disiiniilerek 6grenme ortamlart i¢in yeniden kavranmasi

gerekliligini 6ne ¢ikarmaktadir.

1.2. internet

Bu boliimde calisma konusuna temel teskil eden internet teknolojisinin tarihi gelisim
stireci hakkinda bilgi verilmektedir. Internet teknolojisinin web 1.0, 2.0 ve 3.0, 4.0 siiriimleri
hakkinda bilgiler verilecek ve sosyal medya ile birlikte hayatin her alaninda etkisini gosteren
internet teriminin kavramsal boyutu ¢izilmeye ¢alisilacaktir.

Insanoglunun tarih boyunca gesitli iletisim imkanlarmni kullandig: diisiiniilmektedir. Sahip
oldugu sosyallik yetisi sebebiyle birbirleriyle iletisim kurmak i¢in zaman zaman farkli
yontemler, bu yontemlere kolaylik saglayacak aletler gelistirmis ve gelistirmeye devam
etmektedir. Bu iletisim ihtiyacinin sosyallik ve iletisim kurma boyutunun disinda farkl
motivasyonlarinin da oldugu soylenebilir. Nitekim internetin ortaya ¢ikis seriiveni bu konu
hakkinda net bir drnek teskil etmektedir. Internetin 1960’11 yillarda Amerika Birlesik
Devletleri Savunma Bakanlig1 tarafindan olas1 bir savas durumunda iletisim y&ntemlerinin
devre dis1 kalmamasi i¢in Savunma ileri Diizey Arastirma Projeleri (DARPA) isimli kurum
ile birlikte temelleri atilmaya baslanmistir. 1969 yilina gelindiginde ise ARPA ve ARPANET
isimli bir ag sistemi kurulmustur. Ilk ¢iktig1 durumda yalnizca dort {iniversitede bulunan ana
bilgisayarlar arasinda baglanti saglayan bu siiriim bir mesaji aktarma 6zelligi tasimaktadir
(Kahraman, 2013, s. 17). Sonrasinda ise Ingiltere ve Norveg’te bulunan iki iiniversiteye
baglanarak kiiresel boyut kazanan sistemin olusturuldugu bilinmektedir (Yiikselen, 2019, s.
203).

[lk siiriimii yalnizca mesaj aktarma 6zelligi tasisa da kisa zamanda onemli ilerlemeler
kaydettigini sdylemek miimkiindiir. TCP protokolii ve UNIX igletim sistemi ismi gecen
kurumun (DARPA) miihendisleri tarafindan gelistirilerek birbirinden uzakta olan aglara

acilan gateway donanimiyla veri aktarimina olanak saglayan internet agi olusturmaktadir.
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Gonderim Kontrol Protokolii (TCP) olarak bilinen bu donanim dosya aktarimi, mailler ve
uzaktan bilgisayarlarin baglanmasini saglayan 6zellikleriyle birgok yenilige oncii bir konuma
sahiptir (Basaran, 2010, ss. 148-149).

Ilerleyen yillarda diinya siyasetinde yasanan gelismelerin teknolojik gelismelere etki
etmeye devam ettigi goriilmektedir. Ilk yillarda yalmzca savunma ve askeri alanlarda
kullanilan internet teknolojisi soguk savasin etkisini kaybetmesi ile birlikte bireysel
kullanimlar ve ticarilesme yoluna gider. World wide web yazilimi kullanilarak
gerceklestirilen protokoliin Isvigre’nin Cern kentinde bulunan enstitii tarafindan 1991 yilinda
saglandig1r bilinmektedir. Bu tarihten itibaren internet, bireysel kullanimlara ve c¢oklu
erisimlere imkan saglayan ve pek ¢ok teknik gelismeyi igeren bir bicimde sosyal hayata dahil
olmustur. 1993 yilinda grafik 6zellikli tarayicilarin ortaya ¢ikmasi ve 1995 yilina gelindiginde
oyunlarin da sanal ortama dahil olmasiyla birlikte internetin genis bir katilimer kitlesine
ulagtigint soylemek miimkiindiir (Kahraman, 2013, s. 17).

Nitekim 1990’l1 yillarin ilk zamanlari 2 milyon civari olan kullanict sayist ve 600
civarl internet sitesi mevcutken 90°l1 yillarin sonlarinda 100 milyona ulagmistir. 2000’li

yillara gelindiginde ise bu saymnin 600 milyonu buldugu bilinmektedir (Goneng, 2012, s. 96).

1.2.1. Web 1.0- Web 2.0- Web 3.0- Web 4.0

Internet teknolojilerinin diinyada kullanilmaya baslandig1 ilk donemler web 1.0
siiriimii olarak adlandirilmaktadir. interaktif olmayan ve yalnizca tamitim ve bilgi amagh
olarak kurulan internet siteleri, isletmelerin ve kurumlarin belirli amaglarla kullanabildikleri
bir ag olarak karsimiza c¢ikmaktadir. “Statik iletisim donemi” veya “salt okunur dénem”
olarak adlandirilan web 1.0, hizli teknik gelismelerle yerini 2.0 siiriimiine birakmistir
(Kircova & Enginkaya, 2015, s. 5).

World wide web yazilimimin 1991 yilinda HTML kodlariyla birlesmesi sonrasinda
bugiinkii kullandigimiz internetin biiylik boliimiinii olusturan interaktif internet teknolojisinin
de temeli atilmustir denilebilir. Ik siiriimiinde yalmzca bilgi aktarmayr amaglayan,
kullanicilarin aktif olmadigi, geri doniit noktasinda yetersiz olan internet, web 2.0 siirlimiinde
arttk karsilikli etkilesime ve kullanici aktifligine imkan saglayan bir yazilim o6zelligi
gosterebilmektedir. Boylece kullanicilarin konumunda da degisiklik olusmaktadir (Aydogan
& Cizmeci, 2020, s. 85). Web 2.0 kavramimin ilk olarak Darcy Dinucci’nin “Pargalanmig
Gelecek” isimli makalesinde kullanildig1 goriilmektedir (Deperlioglu & Kose, 2010, s. 337).
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Dinucci’nin bu isimlendirmesinin ardindan kavramsal olarak detayli incelemenin O’Reilly
Media’nin kurucusu Tim O’Reilly tarafindan yapildigi bilinmektedir (Kahraman, 2013, s. 19).
Yukarida da belirtildigi tlizere kullanicilar i¢in etkilesim imkani sunan bu yeni siirim web
1.0’a gore bir¢ok agidan gelismis 6zellikler sunmaktadir. Nitekim sosyal hayatin her alaninda
etkili olan, toplumsala degil bireysele odaklanan (Kirik, 2013, s. 72) bu yeni gelisme,
ozgiirlik¢li ekonomi ile pazar ve market-miisteri iliskilerinden (iren, 2019, s. 21) siyasi
durumlara kadar (Kahraman, 2013, s. 19) pek ¢ok alanin etkilenmesine sebep olmustur.

Bu etkilerin yani sira en 6nemli etkilerden bir tanesi olarak bilgi konusu calisma
baglaminda 6nem tasgimaktadir. Kullanicilar aktif bir veri aligverisi saglayarak bilginin
yayilma hizi noktasinda énemli bir etken konumuna gelmis oldu. Egitimin formal boyutunun
yaninda gerceklesen informal Ogrenmeler dikkate alindiginda bilgiye ulasim ve bilgiyle
etkilesim noktasinda bireylerin tiim iletisimlerinin giinden giine degisiklik gostermeye
basladigi sOylenebilir. Bununla birlikte yine gerek calismanin ana basliklarindan olan ve
gerekse bilgiyle iligkisi agisindan 6nem arz eden sosyal aglar ve sosyal medya platformlarinin
etkilesimli aglara imkan saglayan web 2.0 teknolojisiyle birlikte hayatimiza girdigini
sOylemek miimkiindiir. Kullanicilar kendi profillerini olusturarak, gorsel ve isitsel dgeler
ekleyerek, cesitli topluluklara dahil olarak ve tanis olduklari kisilerle etkilesime gegerek
bugiinkii sosyal medyanin ilgi ¢ekici motivasyonlarini elde etmis oldular.

Iceriklerin kullanict tarafindan aranma ve goriintiilenme bicimlerine ydnelik
gelistirmeleri iceren web 3.0 yenilikleri 2001 yili itibartyla ¢aligmalara baglanarak 2010
yilindan giiniimiize kadar siirdiiriilmektedir (Erséz, 2020). Literatirde “Anlamsal Web”,
“Kigisellestirilmis Web”, “Bireysellestirilmis Web”, “Akilli Web” veya “Semantik Web” gibi
isimlendirmeler web 3.0 i¢in kullanilmaktadir (Ersdz, 2020; Kapan & Uncel, 2020).

Gelistirilen bu siirlimle birlikte kullanicilarin 6nceki aramalarina, ilgilendikleri
alanlara ve isteklerine gdre 6ne cikan veriler dzellestirilebilmektedir. Ozellikle igerik ile meta-
data olarak adlandirilabilecek anahtar sozciiklerin i¢ i¢ce gegmesi sonucu bireylerin aramalari
otomatik olarak yonlendirilebilmektedir. Bununla birlikte big data olusturmada kullanilan bu
stirimle birlikte bireysel ve kurumsal analizler ve kullanimlar gerceklestirilmektedir. Yapay
zekanin da belirli oranda kullanildig1 web 3.0 teknolojisinde dnceki aramalar dogrultusunda
veriler Oncelik  kazanmakta, Dbirbirleriyle baglantt  kurarak  kullanict  profilleri
olusturulabilmektedir (Ersoz, 2020).

Web 3.0’1n bir 6nceki siiriimden bir baska farki ise yalnizca insanlar tarafindan degil
ayn1 zamanda makineler tarafindan da verinin yorumlanabildigi, anlasilabildigi bir sistem

saglamasidir. Programlama dilleri olusturularak benzer 6zellige sahip veriler makinelerce
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baglantilandirilabilmektedir. Bir arama gergeklesti§inde benzer nitelikteki aramalar kolayca
bilgi deposundan ¢ekilme imkanina sahip olmaktadir. Bununla birlikte yalnizca aramalar
degil ayn1 zamanda yiiz yiize gergeklestirilen konusmalardan da veri gekilebilmekte ve reklam
veya Oneri olarak konu hakkindaki bilgiler kullanicilarin 6niine diisebilmektedir. Cerezler
(cookies) ve yapay zeka destekli asistanlar bireylerin verilerini depolayarak bu verilerin elde
edilmesine olanak saglamaktadir (Kapan & Uncel, 2020).

Web 3.0’1n bir diger 6zelligi ise merkeziyetsiz bir nitelikte olmasidir. Onceki siiriimler
tek tarafli veya karsilikli iletisim imkanlar1 saglarken yeni siirtim iletisim i¢in herhangi bir
merkeze ihtiya¢c duymamaktadir. Kripto para veya clizdan mantigiyla isleyen ve DAPP olarak
isimlendirilen uygulamalara imkan saglayan bu siirimde artik aracilarin ortadan kalktig
durumlar ortaya ¢ikmaktadir (Aggiil vd., 2023).

Bulut teknolojisini kullanan web 3.0 kullanicilarin sanal ortamlara yiikledikleri
fotograflardan, gerceklestirdikleri aramalardan, ziyaretlerden elde ettigi ayak izleri ile verileri
depolamaktadir. Bununla birlikte bu veri depolarina herhangi bir aragtan baglanarak erigim
imkadn1 da sunmaktadir. Boylelikle herkesten herkese bir bilgi aktarimi miimkiin
kilinabilmektedir (Latorre, 2022).

Web 3.0’1n sahip oldugu bu 6zelliklerle birlikte web araglari gelisimlerini siirdiirmeye
devam etmistir. Isimlendirme noktasinda heniiz bir netlige sahip olmamakla birlikte dzellikle
endiistri 4.0 isimlendirmesinden de yola ¢ikilarak web 4.0’ yeni siiriim olarak gelistirildigini
soylemek miimkiindiir. Web 3.0’ 1n yapay zekay: kullanmasiyla baslayan bu gelistirmeler web
4.0 ile birlikte sanal bir evrenin de olusturulmasina olanak saglamistir. 2016 yili ile birlikte
ortaya c¢iktig1 ifade edilen bu siirim Google, Microsoft, Facebook gibi sirketler tarafindan,
“Derin Ogrenme” ve “Makine Ogrenmesi” olarak isimlendirilen sistemlerin web’e
entegrasyonu ile birlikte insan beynine benzer 6zellikler kazanmasi saglanmaktadir (Latorre,
2022).

Web 3.0’a da atfedilmekle birlikte literatiirde web 4.0 ile birlikte nesnelerin interneti
(IoT) ve makineden makineye (m2m) 6zelliklerinin ve bununla birlikte olusturulabilen sanal
evrenlerin ortaya ¢iktig belirtilmektedir. Metaverse, 360 derece donme 6zelligine sahip video
akiglari, artirilmig gerceklik (AR), sanal gerceklik (VR) gibi gelismelerin yapay zekayla
desteklenerek web 4.0 siirlimiinde 6ne ¢iktig1 goriilmektedir (Aggiil vd., 2023; Latorre, 2022).

Bu gelismelerin egitim siiregleri baglaminda ele alinmasi gerekliligi yadsinamaz bir
gercektir. Nitekim 6grenme ve dgretme siirecleri ¢ercevesinde gerek bilginin yayilmasi ve
niteligi gerekse Ogrenme materyallerinin konum ve ¢esitliligi degisiklik gostermistir.

Ogrenme simiilasyonlarinin olusturulmasi, gergek diinyanin cesitli sanal evrenlere aktariimasi
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ve tagiabilmesi bu teknolojiyle ger¢eklesme imkani bulabilmektedir. Bununla birlikte yapay
zeka destekli 6lgme ve degerlendirme siireclerinden de bahsedilebilir. Bir diger nokta ise
ogrencilere sunulabilecek her yerde ve her zaman egitim imkanidir (Aggil vd., 2023).

Web 4.0’mn egitim boyutunda herkesin 6grenen ve Ogreten konumunda olabildigini
gormek miimkiindiir. Kafeden ugaga, parktan ofise her yerden her yere egitim siiregleri akisi
gortilebilmektedir (Latorre, 2022). Bununla birlikte kullanici verilerinin yapay zeka destegiyle
birlikte kullanilmasi ortiik 6grenme ve alg stirecleri anlaminda 6nem tagimaktadir.

Din Egitimi ¢er¢evesinde diisiiniildiigiinde ise bu sanal evrenlerin dini mekanlar, dini
hiikiimler ve yeni sorulara verilmesi gereken cevaplar noktasinda sdylemler ve ¢oziimler
iretmesi gerekliliginden bahsedilebilir. Kullanilacak materyallerin, basibos veya kisiye 6zel
iretilen bilgilerin, duyussal alani etkileme potansiyeline sahip din ile ilgili iceriklerin ve
Ogrenen dgreten iliskilerinin yeniden ele alinarak program ve igerik gelistirilmesi ihtiyacindan

sOz edilebilir.

1.2.2. Tiirkiye’de Internet

Internetin Tiirkiye’ye gelis seriiveni de Cern’de imzalanan protokolle birlikte
baslamaktadir. Internet ortaminin askeri ve savunma alanlarindan cikip bireysel ve ticari
amaclarla kullanilmaya baslanmasiyla birlikte Tiirkiye’de de cesitli projelerle internet erisimi
saglanmustir. 1k olarak {iniversitelerde kullanilmaya baslanan internet teknolojisi 1991 yilinda
ODTU ve TUBITAK tarafindan gelistirilen projeler kapsaminda ortaya ¢ikmustir. Ancak tam
anlamiyla kiiresel internete erisimin saglanmasimin 1993 yilina tekabiil ettigi sdylenebilir
(Cagiltay, 1995, s. 12). Projeleri takip eden siiregler yine lniversiteler eliyle bilimsel bilgi
noktasinda olusturulmaya devam etmistir. 1994 yilinda Ege Universitesi, 1995 yilinda
Bogazici ve Bilkent ve 1996 yilinda ise ITU internet baglantilarni kurmuslardir. 1997 yilina
gelindiginde TUBITAK 1 ULAKBIM iizerinden iiniversitelerin birbirleriyle iletisim kurdugu
ULAKBIM Merkezini kurdugu bilinmektedir. 2000°li yillara gelindiginde ise Tiirkiye’de
gerekli ag altyapilar1 olusturularak yaygin ve kolay ulasilabilir bir internet agnin gozle
goriiliir bir hizla arttigin1 sdylemek miimkiindiir (Cakir, 2005, ss. 74-75).

Glinlimiizde internet kullanim oranlar1 incelendiginde Tiirkiye’de internet
kullanimmin diinya ortalamasinin iizerinde oldugu goriilmektedir. Istatistiklere gére diinya
genelinde 5.44 milyar insan telefon, 5.16 milyar insan da internet kullanicisidir. Bu da diinya
niifusunun % 64.4’linilin internet kullanicis1 oldugu anlamina gelmektedir. Tiirkiye niifusunda

bu orana bakildiginda niifusa oranla %83.4 internet kullanicist oldugu bilgisine ulasilmaktadir

(kyleloretan, 2023).
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Internet kullanimina ayrilan siireler incelendiginde Tiirkiye’nin bu oranda da diinya
ortalamasinin {izerinde oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Yapilan caligmada 16-64 yas arasindaki
bireylerin bir giinde internet kullanimina ayirdiklar1 ortalama siire diinya genelinde 6 saat 37
dakika olarak bulunmustur. Tiirkiye’de ise yine ayni yas grubuna ait bireylerin giinlik
ortalama 7 saat 24 dakika internet kullanim siiresine sahip oldugu belirlenmektedir
(kyleloretan, 2023). Belirtilen istatistiklerin yaninda kullanicilarin interneti hangi amaglarla
kullandig1 da arastirilmaktadir. Buna gore asagida verilen sekilde kullanicilarin internet

kullaniminda baslica gerekgelerinin ne olduguna yonelik yanitlar yer almaktadir.

Sekil 1. internet Kullaniminda Baslica Sebepleri
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Kaynak: https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-
2023/

Yukarda verilen sekil 1’e gore bireylerin interneti en c¢ok bilgi edinme amaciyla

kullandiklar1 saptanmaktadir. Her ne kadar egitim baglikli bir secenek bulunsa da bilgi
edinmenin ilk sirada yer almasinin dikkate deger oldugu sdylenebilir. Nitekim bireyler
egitimin en Onemli siireclerinden olan bilgi edinme boyutunu internet kullanimi yoluyla
gerceklestirmektedirler. Bu da egitim siireglerinde 6gretmenin roliinden iletisim asamalarina
bilginin dogrulugundan anlasilmas1 ve ulasilmasina kadar pek cok boyutun degisim
gostermesini beraberinde getirmektedir. Bu c¢alismanin boyutlarindan olan bilgi, internet
kullanim sebeplerinde %57.8 ile ilk sirada yer alirken ikinci sirada %53.7 ile arkadas ve aile
ile iletisimde olmak yaniti goriilmektedir. Gosterilen yanitlardan 5. sirada yer alan “Bir

seylerin nasil yapildigin1 arastirmak (6grenmek)” yine internetin Ogretim amaciyla


https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023/
https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023/
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kullanilmasina isaret etmektedir. Se¢enekler arasinda miistakil olarak internetin “Egitim ve

ogrenmeyle baglantili igler amaciyla” kullanilmast %38.3 ile 10. sirada yer almaktadir

(kyleloretan, 2023).

1.3. Medya

Calismanin bu boliimiinde medya ve sosyal medya kavramlarinin tanimlari, tarihi
slirecleri, sosyal ve egitsel yonleri aktarilarak arastirmanin konusu baglaminda kavramsal
cerceve cizilmeye c¢alisilacaktir. Gelisen teknolojiyle birlikte hayatin her alanina dahil olan
medya ve sosyal medyanin dini bilgi edinme siirecleri ve dini duygular konusunda etki
alanlar1 yine calisma kapsaminda incelenecektir. Bununla birlikte egitim siiregleri ve din
egitimi siireglerinde medya ve sosyal medyanin rolleri ve egitim gergekliginin aktorlerinin
boyutlarindaki degisimlere de deginilecektir.

Tiirkceye bire bir aktarimi yapilan medya kelimesinin Ingilizce’de “mass media”
olarak kullanilmakla birlikte kdken itibariyle Latince “medicus” kelimesinden tiiredigi
bilinmektedir. Kitle iletisim araci olarak ifade edilen kavram, iletisim araglari olarak bilinen
ve ortaya cikis sirasina gore gazeteler, radyo ve televizyon olarak isimlendirilen araglarin
tiimiinii kapsayan bir anlama sahiptir. iletisim tiirlerinden birisi olarak &ne cikan kitle
iletisimi, iletisimin; yazili basin, sinema, film, radyo ve televizyon ile gergeklestirilmesi
olarak goriilebilir. Bahsedilen aletler araciligiyla iletinin, mesajin bir konumdan, kisiden,
kurumdan veya topluluktan diger kitlelere ulastirilma faaliyeti “medya” veya “kitle iletigimi”
olarak ifade edilmektedir (D. M. Dogan, 1993, s. 19). Bununla birlikte medya i¢in, yazil,
sesli ve gorsel igeriklerin ulastirilmasi ve dagitilmasini saglayan her tiirlii ara¢ tanimlamasini
yapmak da miimkiindiir (Ozdemir, 1998, s. 35). Bu noktada medyay1 siiflandirmak gerekirse
radyo, kaset vs. sozlii medya, gazete, dergi vs. yazili medya ve televizyon, bilgisayar ve
telefon da gorsel medya olarak ayrima tabi tutulabilir. Bununla birlikte bir baska medya
simiflandirmasi ise iletisim araglarini; sunan iletisim araglari, temsil eden iletisim araglar1 ve
mekanik iletisim araglar1 olarak ii¢ grupta ele almaktadir. Iletisim kuranin konumuna gore
gerceklestirilen bu siniflandirmada, iletisim kuranin bizzat ara¢ konumunda oldugu ve
etkinliklerini ileten ses, yiiz, fiziki goriintii olarak gdzlenen-sunan iletisim araglar1 olarak 6ne
cikarken, iletisime konu olanin kitaplar, fotograflar vs. oldugu durumda temsil eden
kategorisinde degerlendirilebilmektedir. Bu iki grubu birlikte ileten telefon, bilgisayar,
televizyon gibi araglar ise mekanik iletisim araglar1 olarak siniflandirilmaktadir (Aksu, 2004,

s. 19).
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Medya siniflandirmasinin yanmi sira medya cesitlerinin isleyisi ile ilgili de bir
genelleme yapmak miimkiindiir. Egitim ve din egitimi siiregleri agisindan diisiiniildiigiinde
medyanin nasil ¢alistig1 konusu bireyleri ve egitime konu olan 6grenciyi ne derecede ve hangi
boyutlarda etkiledigi ¢alisma konusu agisindan 6nem tasimaktadir. Bir bagka tanima gore
medya c¢esitlerinin tamami 6nceden belirlenmis ve incelenerek kitlelere bilingli mesajlar
aktarmay1 hedefleyen, mesaj veren, diinya goriisii ve deger dizgilerini, hayat tarzlarini, zihin
kodlarini inandirict yontemler kullanarak ileten araglar olarak gézlenmektedir (Aksu, 2004, s.
19). Burada ozellikle deger aktarimi, hayat tarzi ve zihin kaliplart vurgusu dikkat
cekmektedir. Nitekim din egitiminin hedefleri ile paralel bir durumun s6z konusu oldugu
goriilmektedir. Buna gore deger egitimi din egitiminin basat alanlarindan birisini olustururken
ayn1 zamanda egitimin duyussal boyutunu, zihin kaliplari biligsel boyutunu ve hayat tarzi
vurgusu da davranigsal boyutunu karsilamaktadir. Bu noktada medyanin, egitimin her
boyutunda rol ¢alan bir yapida oldugu ¢ikarimina ulasmak da miimkiindiir.

Medyanin tarihi gelisim siirecine bakildiginda kitle iletisim araglarinin koklii bir
gegmise sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tarihi siire¢ incelendiginde iletisim araci
olarak mektuplarin kullanildigin1 gérmekteyiz. Roma tarihinde 6ne ¢ikan “curcus publicus”
ismi verilen yol aglar1 6zellikle yonetim alaninda iletisimin saglanmasi noktasinda énem
tasimaktadir. Bu yollar, siyasi, idari ve askeri haberlerin iletilmesi amaciyla kullanilan 6nemli
iletisim merkezleri olarak bilinmektedir. Yazili iletisime gecildigi donemlerde de bahsi gecen
mektuplarin iletilmesi agisindan bu yollar siklikla kullanilarak Bizans doneminde de islevini
yerine getirmeye devam etmistir. Yine “acta publica” ve “acta diurna” isimleriyle bilinen
haberlesme yontemleri gazetenin kokenlerini olusturan araglar olarak sayilabilir. Geleneksel
medyanin 6nemli figiirlerinden bir tanesi olan gazeteler, 12. yiizyildan itibaren Cin’de
kullanilirken, 14. yilizyilin sonlari ile 15. yiizyilin baslarindan itibaren Venedik’te “Gazzetani”
ismiyle haberlesmeyi genele yayarak bir arag olarak kullanilmaya baslanmistir (Aksu, 2004,
ss. 20-22). 17. ve 18. yiizyillarda yayginlik kazanan giinliik gazeteler, 1844 yilinda ilk
telgrafin kullanilmasi ve 1900’11 yillarin ilk ¢eyreginde kullanilan radyo, medyanin yaygin ve
etkin bir faaliyet gostermesi acisindan dikkate deger asamalar olarak goriilmektedir. Kitle
iletisiminin en dnemli agamalarindan birisi olarak sayilabilecek televizyonun icadi ise yine 20.
yiizyilin ilk yillaria denk gelmektedir. 1928 yilinda ilk naklen yayinin yapilmasinin ardindan
ticari olarak satisa sunulan televizyonlar goriintii ile birlikte sesi de ileten 6zellikleriyle medya
ve iletisim tarihinde 6nemli bir konuma sahip olmustur (Aksu, 2004, s. 19). Ilerleyen yillarda
her eve girerek evlerin demirbasi olma 6zelligi gosterecek olan televizyon, istenilen mesaji

dogrudan bireye aktarmasi noktasinda da Onemli bir egitim materyali olarak goze
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carpmaktadir. Kasith ve kasitsiz 6grenme siireglerini igeren televizyon kullanim alanlarinin
genislemesiyle birlikte bir kiiltiir aktarim araci olarak egitim siireclerinde de yerini
almaktadir.

Medya tarihinde onemli kose taslarindan sayilan bilgisayar ise 1800’lii yillarda
baslayan dijital siireclerin ileri boyutlara ulagsmasina zemin hazirlamistir. 1951 yilinda satisa
sunulan ilk ticari bilgisayar ve 1975 yilinda iretilen kisisel bilgisayarlar (Aksu, 2004, s. 23)
tarihgesi verilen internetin de kullanilmaya baslanmasiyla birlikte medyanin etki ve kullanim
boyutlarin1 tamamen degistiren bir nitelige sahip olmustur. Cesitli arama motorlarinin
kullanilmasi ve ilerleyen siireglerde interaktif kullanim imkéanlari sunmasi sosyal medya

kavramina ve sanal bir diinyaya kap1 aralamaktadir.

1.4. Sosyal Medya

Internetin bilgisayar teknolojilerinde kullanilmaya baslanmas: ile birlikte medya
tarihinin énemli degisimler yasadigmi sdylemek miimkiindiir. Ozellikle web 2.0 siiriimiiniin
kullanimina gecilmesiyle baslayan siire¢ etkilesimli sanal ortamlar1 kullanicilarin hizmetine
sunmustur. Bununla birlikte geleneksel anlamda ilerleyen radyo-televizyon-gazete vs.’den
olusan medya arttk bambagka bir boyut kazanarak kullanicilarin tepkilerine de olanak
saglayan bir durum haline gelmistir. Bireylerin kendilerine ait internet siteleri kurma, aligveris
yapma, siteler arasinda hizli gegisler saglama ve ortak platformlarda bulusma gibi imkanlara
sahip oldugu bu teknoloji sosyal ortamlarda da yeni davranis tiirlerinin ortaya ¢ikmasinda
etkili olmustur. Sanal ortamlar sunmasi ve ¢ok yonlii imkanlara sahip olmasi nedeniyle
cerceveleri kesin ¢izgilerle belirlenmis net bir tanimmin yapilmas:t da oldukga zor
goriinmektedir. Yapilan tanimlamalar siirekli gelismesi de g6z oOniinde bulunduruldugu
taktirde daima yetersiz veya tek boyutlu olarak kalmaktadir. Ancak bununla birlikte yapilan
tanimlarda genellikle web 2.0 slirimiiniin geleneksel medya ile farki, sosyal medyanin
sagladigr olanaklar ve getirdigi degisimler baglaminda degerlendirmeler goriilmektedir.
Nitekim yeni gelisen sosyal medyanin detaylari verilmeden yapilan genis kapsamli bir
tanimda sosyal medya, web 2.0’1n kullanict merkezli igerigin olusturulmasina ve degisiklikler
saglanmasina imkan taniyan internet iizerinden kullanima sunulan tiim uygulamalar olarak
belirtilmektedir (Kaplan & Haenlein, 2010, ss. 59-60). Sosyal medyanin geleneksel medyadan
farkli oldugunun vurgulandigi tanimda sosyal medya, tek tarafli etki ve ileti sistemi olan
medyanin anlik etkilesim, hizli geri doniit ve kullanicilarin igerik tireticisi olabildigi bir sistem
olarak belirtilmektedir (Zarrella, 2010, s.1). Yine bir bagka tanimda sosyal medyanin

kullanicilarin igerik liretmesine imkan tanimasi vurgulanarak mevcut igeriklere yorum ve ek
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aciklamalar yapilabilmesi, insanlarin sanal ortamda geleneksel medyanin aksine aktif olarak
katilabilmesi durumlari ifade edilmektedir (Scott, 2010, ss. 38-39). Genis kapsamli bir diger
tanim ise sosyal medyay1 internet araciligiyla katilimcilarin ayni zamanda ve karsilikli
paylasim yapma imkanlar1 bulunan bir iletisim sistemi olarak tanimlamaktadir. Buna gore
kullanicilar bu sanal ortam sayesinde bir araya gelmekte, calisma yapabilmekte,
paylagimlarda bulunarak kendilerini ifade edebilmekte; bununla birlikte egitim siire¢lerini
sanal ortamda ilerletebilmekte, aligveris yapma gibi imkanlara da sahip olabilmektedirler
(Kirgova & Enginkaya, 2015, s. 4). Bu imkanlarin tamaminin gergeklesebilmesi i¢in kurulan
platformlar1 zikreden bir bagka tanima goére sosyal medya, LinkedIn iizerinden bireylerin is
iliskilerinde bulunabildigi, “Friendstar” tarzi uygulamalar vasitasiyla iliskiler kurabildikleri,
“Facebook” tizerinden eski arkadaslari ile iletisime gegebildikleri bir mecra olarak One
¢ikmaktadir (Ellison vd., 2007, s. 1344). Ge¢mis yillarda yapilan bu tanim, bugiin i¢in her ne
kadar eksik olsa da gerceve olarak bugiinkii kullanim sekillerinin pek ¢ogunu karsilamaktadir.
Gelisen ve katilimc1 yogunlugu stirekli artan sanal ortamda ¢ok yiiksek sayilarda uygulama
gelistirilmis olsa da halen sayilan kullanim alanlarinda islerligin korundugunu sdylemek

mumkindiir.

Giincel caligmalar incelendiginde diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullanimina
yonelik istatistiklere ulasilmaktadir. Buna gore 2023 yilinin ocak ayinda gerceklestirilen
calismada diinya genelinde 4.76 milyar insanin sosyal medya kullandig1 belirtilmektedir.
Gegmis yillarla karsilagtirildiginda sosyal medya kullanict sayisinin her gecen yil arttig
sOylenebilir. Asagidaki sekilde son 10 yila ait sosyal medya kullanict sayilar1 gosterilmektedir

(kyleloretan, 2023).
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Sekil 2. Yillara gore sosyal medya kullanici sayilarindaki degisim (milyon bazinda)
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Kaynak: https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-
2023/

Sosyal medya kullanim siireleri incelendiginde ise; diinya genelinde bir giinde sosyal

medya kullanimina ayrilan ortalama siire 2 saat 31 dakika olarak gosterilmektedir. Calismada
sosyal medya araglarindan Instagram kullanimina dair veriler de bulunmaktadir. Buna gore
2023 yili itibariyla 16-64 yas arasindaki bireylerden Android isletim sistemi kullananlar
iizerinden verilen istatistiklere gore diinya genelinde ayda ortalama 12 saat Instagram
kullanimi goriilmektedir. Aym1 ¢alismaya gore Tirkiye ayda 21 saat 4 dakika ortalama

kullanimla ¢alismanin yapildig: iilkeler arasinda 1. sirada bulunmaktadir (kyleloretan, 2023).

1.5. Yazidan Sosyal Medyaya Bilginin Aktarimi Ve Kanaat Olusumu

Egitimin ve 6zelde din egitiminin igerik boyutunu olusturan bilgi ve bilginin mahiyeti,
egitim siireclerinin en 6nemli kisimlarindan birisini olusturmaktadir. Gerek dini bakis agisiyla
“dini 6grenme” gerekse fenomenolojik bakis agisiyla “din hakkinda 6grenme” hedefleri
biligsel stiregleri igermesi noktasinda kesisim saglamaktadir. Dini egitimde din, dindar birey
yetistirme hedefiyle hareket eder ve dini alanlarda bireye bilgiler iletmeyi hedefler. Din
hakkinda O6grenmenin de bireylere bilginin aktarimini ve o6grenilen bilgilerin bireyde
degisiklikler saglamasini1 hedefledigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktada bilginin mahiyeti,
olusum siirecleri ve alict konumunda bulunan bireye iletim sekilleri de 6nem arz etmektedir.

Burada alic1 birey kimi zaman orgilin egitimdeki 6grenci olarak karsimiza ¢ikmakla birlikte


https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023/
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hayat boyu 6grenme diislincesiyle orglin 6gretime devam etmeyen bireyler olarak da mesajin
hedefi olabilmektedir. Nitekim kitle iletisim araglart giiniimiizde 6rgiin egitime devam eden
ogrenciler icin de drgilin egitimi tamamlamis veya bir 6rgiin egitim kurumuna devam etmeyen
kisiler i¢in de yaygin bir egitim araci olma niteligi tasimaktadir.

Tarih boyunca kisilerin bilgiyi gelecek nesillere aktarma siireglerinin oldugu
reddedilemez bir gercektir. Ozellikle ebeveynler tecriibelerini ailelerine ve cocuklarina
aktarmak {izere Ogrendikleri bilgileri gelecek nesillere aktarmiglardir. Bu bilgiyi aktarma
siireci gegcmis ylizyillarda sifahi yontemlerle gerceklestirilirken yazinin icadiyla birlikte
imkanlar 6lciisiinde yazili hale gelmistir. Ancak yazinin bulunmasindan matbaanin icadina
kadar olan siireglerde az sayida denilebilecek yazili kaynak meydana ¢ikmakla birlikte ezber
ve anlatim metotlariyla bilginin aktarimi ve egitim faaliyetleri devam etmistir.

Yazinin icadiyla birlikte sozl1ii kiiltiir devrinden yazil kiiltiir devrine gegilme siirecinin
basladig1 soylenebilir. Nitekim insanlar sozIii anlatilar (halihazirda da devam etmesinin yani
sira) yoluyla aktardiklar1 bilgi ve tecriibelerini gelecek nesillere daha kalici ve daha kolay
aktarabilecekleri yaziy1 kesfetmislerdir. Bir teknoloji olarak nitelendirilmekte olan yazi arag
gere¢ kullanimina ve dijitallesmeye atilan ilk adim olarak sayilabilir. Bilgilerin ¢ogaltilmasina
ve aktarilmasina olanak saglayan bu gelisme egitim siiregleri agisindan da miispet ve menfi
imkanlar1 beraberinde getirmistir. Nitekim bazi diistliniirler bu doniim noktasinin olumsuz bir
stireci beraberinde getirdigini belirtmektedirler. S6zli kiiltiirtin kendine has dogasini ve sozle
birlikte hal durumunun da aktarildigini savunan diisiiniirler yazi ile birlikte bu halin agindigin1
diistinmektedirler. “Ara¢ mesajdir.” diyen McLuhan 6grenmeyi etkileyen bu durumu iletilen
mesaj ile kullanilan ara¢ arasindaki iliskide aciklamaktadir (Deger, 2021, s. 147). Yine
Platon’un yazinin bulunusuna karsi oldugu bir hikaye ile anlatilmaktadir. Platon, yazinin
insanlari bilgelige yonlendirme konusunda kuskulu olarak hafizalarin artik kullanilmayacagini
ve unutkanligin olusacagini anlatmaktadir. Bilgelik yerine malumatin yayilacagi ve bir yol
gosterici olmadan hakikati olmayan bilgeliklerle insanlarin s6hret bulacagini sdyleyen
diisiintir, toplum i¢in yiik olacak bilgili cahillerin olusacagini savunmaktadir (Deger, 2021, s.
147).

Islam medeniyet geleneginde de Imam Gazzali (6. 505/1111) hakkinda anlatilan bir
hikaye bu minvalde bir goriisii savunmaktadir. Hikayeye gore yolda eskiyalarca kitaplarina
zorla el konulan Imam Gazzali iiziiliip ilmini kaybedecegini sdylediginde eskiyalarin basi
olan kisi tarafindan alaya alinarak bilginin hamalligin1 yapmakla ve bosa ilim 6grenmekle
suglanmaktadir (Sigsman, 2019, s. 39). Bu 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Bununla beraber

yazinin icadi ve aktarimin kolaylasmasinin miispet yonlerinden de bahsetmek miimkiindiir.
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Ayrica Islam dininin yaziya bir ayricalik verdigi de sdylenebilir. Kuran’1 Kerim’de “Kalem”
isminde bir sure olmasi, kaleme yemin edilmesi veya Allah’in kalemle yazmay1 6greten
olarak nitelendirilmesi gerek ilme gerekse yaziya deger verildigi seklinde yorumlanabilir.
Burada dikkat g¢ekilen noktanin icatlari, yaziy1 veya teknolojiyi hedef alan bir durumdan
ziyade bilgeligin ve egitim-68retimin yalnizca aktarim olmadigi yoniindeki husus oldugunu
belirtmek dogru goriinmektedir.

Egitim ve medya baglaminda bir baska donlim noktasi olarak matbaanin icadindan s6z
etmek miimkiindiir. Matbaanin icadinin bilginin mahiyetinde 6nemli bir degisiklige yol agtig
bilinmektedir. Bilginin ve bilgiye erisimin kolaylasmasinin 6grenme ve fayda saglama
noktasinda nasil bir etkiye sebep oldugu konusu ise tartisilagelmektedir. Burada egitimin
temel bilesenlerinden birisi olan bilginin aktarilma siireci ile ilgili gelismeler, teknoloji,
medya ve sosyal medya siireclerini kavrama noktasinda dnem arz etmektedir. Modern
zamanlarin baglangicina zemin hazirlayan degisimlerden birisi olarak kabul edilen matbaanin
icad1 (Turanalp, 2020, s. 1326), insanligin enformasyon noktasinda yasadigi onemli bir
doniisimii beraberinde getirmistir. Bilginin ¢ogaltilmasinin kolaylasmasi, insanlar arasinda
kolayca dolasima girmesi ve kitaplara kolay erisim imkanlar kiiltiir ve medeniyet baglaminda
yeni alanlar agmistir. Ogrenen-6greten iliskileri noktasinda egitim paradigmasinda degisimler
olusturan bu siirecin, hizl1 6grenmenin bir yolu haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Ancak
toplumsal hayata dahil olan bu aracin yalnizca bilgiyi yaymay1 kolaylastirmadigi, 6grenenle
ogretenin etkilesimini ve bilginin muhtevasini olmasa da mahiyetini degistirdigini sdylemek
miimkiindiir. Bilen ile bilgi arasinda meydana gelecek olan biitiinciil mahiyetleri ayiran seri
basim tekniklerinin, bilgiyle birlikte gelen hal ve ahlak etkilesimini olumsuz yonde etkiledigi
sOylenebilir (Deger, 2021, s. 150). Egitim siiregleri agisindan Ogrenenle Ggreten arasinda
olusan miinasebetler noktasinda da bu yorumu yapmak miimkiindiir. Ogrenci bilgiyi
ogretenden aldig1 ve bizzat tecriibe ettigi siireglerden yazili muhtevaya direkt erisim sagladig
bir siirece gegmektedir. Matbaanin icadinin bir baska boyutunda ise eserlerin kaleme alinis
stireclerinde yazar ile yazdigi eser arasinda olusan miinasebetin matbaanin ise kosulmasiyla
birlikte dncesinde miimkiin olan esnekligi ve etkilesimi de azaltmasi seklinde ortaya ¢iktigi
sOylenebilir (Sisman, 2019, s. 43). Sisman (2016)’1n Kierkegaard’dan aktardigi pasajda bir
matbaa elestirisi ise sdyle yer bulmaktadir: “Matbaanin icadi bile neredeyse hicivdir. Aman
Tanrim, o zamandan beri soyleyecek sozii olan ne kadar ¢ok insan varmig. O miithis icat,
daha dogarken 6liime mahkim bir siirii zirvanin yayilmasina yol agtr.”

Enformasyonun basibos bir halde yayilmasina yapilan bu elestiri glinlimiiz medya ve

sosyal medyasinin ¢ok az bir kismin1 olusturmaktadir. Bilgilerin hi¢bir kistasa tabi tutulmadan
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direkt olarak yayilmasi ve zihinlerin bu bilgilerle muhatap olmas1 gerek sosyokiiltiirel gerekse
dini ogretiler baglaminda sagladig cesitlilikle birlikte biiyiik bir aginmay1 da beraberinde
getirmektedir. Nitekim bilgilerin zihinlerde islenmesi sonucu olusan yargilarin hakikatin
soyutlanmasinda etkin bir islev edindigini s0ylemek miimkiindiir. Bu siireglere yonelik bir
baska elestiri daha sert bir ifade ile Cemil Meri¢’te goriilmektedir. Cemil Merig: “Isig1
pacavraya c¢evirmis, yiizyillart kutulara doldurmus Gutenberg’in ¢ocuklari, peygamberleri
isportaya dokmiis, tugla kadar degeri kalmamis dehann. Eflatun, bir sokak kadini gibi her
isteyenin yatagina kosuyor. Don Kisot futbol mag¢i biletinden ucuz.” ifadelerini kullanmaktadir
(C. Merig, 2003, s. 263). Merig, gliniimiiz bakis a¢isiyla aslinda bir yaygin-kitlesel egitim
elestirisi yapmaktadir. Matbaanin icadina yonelik siiregleri de akla getiren bu diislince, yaygin
kitlesel iletisim araglart yoluyla her bilginin her yolla ve kontrolsiiz ortamlarda ortaya
dokiilmesi noktasinda da genellemeye uygun goriinmektedir. McLuhan’in Gutenberg
Galaksisi (2017) eserini akla getiren bu elestiri matbaanin ve gliniimiizde kullanilan e-Kitap ve
PDF’lerin kontrolsiizce yayilarak demokratiklesen bilgiyle kiiltiiriin aracisiz yayilmasi
noktasinda sert bir degerlendirmeyi dile getirmektedir. Glinimiizde sosyal medyanin bilgi
aktarim siireglerinde egemenligi dikkate alindiginda bilgiye yonelik tavirda ayni tutumun
sergilendigini sdylemek miimkiindiir. Egitim-6gretimin de kapsamini olusturan bu siireglerin
genel olarak bilgi- bilgiyi tireten, bilgi- bilgiyi edinen ve bilgiyi iireten ile bilgiyi edinen
arasinda gerceklesen etkilesimler noktasinda ii¢ ana baslikla elestirilere konu edildigi
sOylenebilir.

llerleyen siireclerde matbaanmn icadiyla birlikte gazetelerin yayginlik kazandig
goriilmektedir. Kitle iletisimi ve bilginin aktarilmasi noktasinda imkénlar1 artiran gazete ile
birlikte radyonun icadi da medya aletleri anlaminda 6nemli bir konuma sahiptir. Teknolojik
gelismelerin ilerlemesi ve uydu teknolojisiyle sayesinde televizyonun da devreye girmesi ile
birlikte geleneksel anlamda medyanin tesekkiiliiniin tamamlandigini s6ylemek miimkiindiir.
Web 1.0 teknolojisinin kullanima girmesini de geleneksel medya siireclerine dahil etmek
yanlis goziikmemekle birlikte web 2.0 ile birlikte medya ve iletisim alaninda bir baska
donemin basladig1 sdylenebilir. Nitekim artik pasif olarak siireclere dahil olan bireyin aktif
katilimi miimkiin hale gelmistir. Bu kirilmayla birlikte bireylerin ne kadar aktif oldugu,
aktifliklerinin hangi boyutlarda gerceklestigi ve muhatap olduklar: iletisimin hangi yonlerde
insanlar1 etki altina aldigi1 konular1 da giindeme gelmektedir. Burada ayrica insan-alet
iliskisine temas etmek dogru gériinmektedir. Insanin aletle ve teknolojiyle olan etkilesiminin
ve yabancilagma diislincesinin felsefi ve sosyolojik alt boyutlar1 insanlarin medya ve sosyal

medya-sanal alem ile olan iliskisi konusunda da paralellik arz ettigi sdylenebilir.
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Insanlik tarihinin gegirdigi evrelere bakildiginda din ve egitim anlayislar1 ve bu iki
olguyu etkileyen pek ¢ok degiskenin devreye girdigini gormek miimkiindiir. Dénemlerin
bilginleri, bilgiye ulasma yontemleri, bilgiyi edinme seriivenleri ve bilgiyi aktarma bigimleri
bu degiskenlerin egitimi ilgilendiren boyutlar1 olarak One ¢ikmaktadir. Dini bilgilerin ve
Ogretilerin anlasilma, yasama yansitilma ve gelecek nesillere aktarilma siireclerinde de bu
degiskenlerin etkin roller {istlendigini sOylemek yanlis sayilmaz. Yukarida tarihi serencami
aktarilmaya calisilan siirecler ve teknolojiler bu degigskenler arasinda 6nemli bir yer
tutmaktadir. Geleneksel donem olarak ifade edilen siireglerde bilginin aktarilma, 6gretimin
gerceklestirilme ve dini dgretilerin anlagilma bigimleri ile teknigin ilerlemesi sonrast meydana
gelen degisiklerle bu anlama bi¢imlerinin gegirdigi degisimler dikkate degerdir. Nitekim
insanin esya ile iligkisi sosyal bilimlerin en 6nemli konusu olmaya devam etmektedir.
Yalnizca anlama bi¢imi degil, neyin anlama konu oldugu, insanin anlamla iliskisi, anlamin
ne’ligi ve insanin anladig1 seyle miinasebetinde hangi konumlarda bulundugu sorular1 da ayni1
alan igerisinde farkli donemlerde tartisilagelmektedir. Burada degisimin muhatabi olan
nesillerin-kusaklarin doga ve teknikle olan iliskilerini, metafizikle olan baglarim1 ve hayati
anlamlandirma bigimlerini etkileyen en Onemli unsur olarak medya One c¢ikmaktadir.
Geleneksel donemde bilginin ve Ogretmenin konumu, insanin din ile iliskisi ve meta
anlatilarin durumu ile modern ve postmodern donemlerde gecirdigi degisimler medya ve
sosyal medya calismalarinda felsefi zemini olusturmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.
Nitekim tarihin bugilin geldigi noktada donemlere ayrilmasi geleneksel, modern ve
postmodern isimleriyle gergeklestirilmekte ve bu teknolojilerin insanla olan miinasebetleri
sonucu olusan gerceklikler bu isimlendirmelerde etkin rol oynamaktadir. Bu ayrima temel
teskil eden durum insanin merkeze aldig1 olgular1 ve yasam bi¢imini etkileyen felsefeleri
temsil etmektedir.

17. yiizyilla kadar siirdiigii ifade edilen geleneksel donem, din olgusunun temelde
oldugu bir anlayis1 icermektedir. Modernite ile birlikte kiiltiirii iireten mekanizma artik din
degil, akil ve ampirik siiregleri ifade eden bilimsel bilgi olmustur denilebilir. “Tanrinin
Oliimii” diisiincesi ile artik anlama savas acan ve anlamu islevsizlestiren bir siirece gegis
yasanmaktadir. Bununla birlikte insanligin yasadigi evreler cesitli siniflandirmalara ve
isimlendirmelere konu olmus olmakla beraber siireclerin ve 6zellikle modern-postmodern
zamanlarin tam manasiyla birbirinden ayrildiklarini séylemek de miimkiin gériinmemektedir.
Aynm1 zamanda ¢agin getirdigi teknik gelismeler insanlhigin diisiinme big¢imlerini, diisiinme
bicimleri de teknik gelismeleri giidiimleyici etkilere sahiptir. Burada teknolojinin ve medya-

sanal medya iceriklerinin hadkim oldugu modern ve postmodern paradigmalart anlamanin
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onemli oldugu dikkat ¢ekmektedir. Nitekim bu donemlerin en 6nemli belirleyici noktalar
olarak insan- teknoloji iligkisi 6ne ¢ikmaktadir. Web 1.0-2.0 ve 3.0 ile ortaya ¢ikan gelismeler
insan ile teknolojinin hangi baglamda iliski kurdugu noktasinda onemli goriinmektedir
(Meydan, 2022, ss. 11-13).

Modernitenin, temelinde yer alan hiimanist paradigma ile birlikte, insanin merkeze
koyuldugu ve temel referans olarak manevi tecriibesini reddetmis bir insancilligt merkeze
alan bir siireci ifade ettigi sOylenebilir. Hakikati tanimlama ve anlamlandirma bi¢imi ve
bilginin meydana geldigi mutlak akil kabulii modernitenin basat konular1 arasinda yer
almaktadir. Epistemolojiden iktisada, teolojiden estetige kadar pek ¢ok alanda gelenekseli
reddetmeyi gorev edinen modern paradigma, sekiilerligin, endiistirilesmenin, bireysellesme ve
pozitivist diisiincenin vasiflarini kendinde miindemig bir ihtiva igermektedir. Modernizmin bu
yol haritasinda din ve inang bilim dis1 ilan edilerek kamusal alanin disina itilmektedir. Insanin
tanrinin yerine ge¢mesi, kurtulusun din yerine daimi ilerlemeci hedefleriyle insan tecriibesi ve
ampirik goézlemlerin, duyularin niceliksel kesinliginde aranmasi ve nihayetinde evrensel ahlak
normlarinin mutlak hakikat kabul edilmesi modern paradigmanin karakteristik 6zelliklerini
ifade etmektedir. Tiim bunlarla birlikte modernite, gelenekseli ve inanci reddetse de bir diizen
ve hedef gergevesinde olusan gelecek vaadi igermektedir. Ancak kendine has bu kiiltiirel,
toplumsal, siyasi gelisim hedefleri ve hiimanist anlayis1 2 diinya savasinin milyonlarca 6liim
ve diizensiz bir diinyaya sebep olmasi ile birlikte bir yikima ve de8isim istegine ugramistir.
Postmodern siireglerin baslangicini olusturan bu degisim, postmodernizmin kendisini
modernizm {izerinden ifade ederek olusturdugu yeni bir diinyaya agmasiyla devam edecektir.
Nitekim postmodernizmin temel iddiast modernligin asiriliklarina itiraz niteliginde ortaya
cikmaktadir (Meydan, 2022, ss. 9-12).

Postmodern toplumun karakteristigini agiklamada batili diisiliniirlerin olusturdugu
kavramsallastirmalar ve iirettikleri bakis acilar1 dikkate deger goriilmektedir. insanmn teknik
ile iligkisini irdeleyen ve yabancilagma fikrini Hegel’den ilhamla gelistiren Marx’1n diisiincesi
iizerinden kurgulanan ifadeler insanin {irettigi nesneye yabancilastigini ve insanin nesne
konumuna evrildigini ifade etmektedir (Turanalp, 2019, s. 228). Baudrillard burada “sanal
makine” ile insanin iligkisine de dikkat ¢ekmektedir. “Tele-kompiiter” olarak ifade ettigi
aygitin insana tahsis edilmesi lizerinden yola ¢ikan diisiiniir, insanin da aygita tahsis edildigini
savunmaktadir. Makinenin insanin istedigini yapmasini ifade etmek dogrudur, insan ise
yalnizca makinenin yapmaya programlandigi seyi gerceklestirmektedir. Fotograf makinesi

orneginden yola ¢ikan yazar, diinyayr kendi tecriibeleri esliginde diisiinen Oznenin
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imkanlarinin  degil objektifin, nesnenin imkanlarinin kullanilabildigine dikkat ¢eker
(Baudrillard, 2000, s. 61).

Foucault tarafindan yayginlastirilan “biyopolitika” kavramsallagtirmasi da insanin
teknikle ve oteki ile olan iliskisi iizerine kurgulanmaktadir. Otekinin yoksunlugu ile devam
edegelen bu siiregler, kendi’nin ve kendi goriintiisiiniin cazibe odagi haline gelmesi ve
medyanin da yardimiyla zehirleyici bir hal almasi ile ifade edilmektedir. Baudrillard
tarafindan “degerlerin fraktal evresi”, “orji sonrast hal” ve “modernligin patladigr an”
kavramlariyla nitelenen bu siiregler, insanoglunun her tiirlii sanal ve asir1 iiretim yollarin
tiikettigi bir durum olarak one ¢ikmaktadir (Turanalp, 2019, s. 229). Higbir deger yargiya yer
kalmayan bu siire¢ yine ayni zamanda postmodern durumlarin karakteristigini ifade
etmektedir.

Buradaki asiriliklardan kast edilenin, kamusal insana ait olandan bireylere tahsis
edilmis haklara evrilme siirecini ifade ettigi sdylenebilir. Meta anlatilarin yerini alan kiigiik
anlatilar insanin tanrinin yerini aldigi modernizmden her insanin bir tanr1 oldugu postmodern
durumlara evrilecektir (Topgu, 2021, s. 132). Siire¢ incelendiginde ortaya g¢ikan tablonun
daimi bir olumlulugu ifade ettigi anlasilmaktadir. Biyopolitikanin ifade ettigi bagisiklik
paradigmas1 postmodern siireglere gelindiginde artik yerini daimi bir olumlama ve Gtekinin
yoksunlugu sonucu 6znenin hastalanmamasi durumlarina birakmaktadir (Turanalp, 2019, s.
232). Farkin yerini ayninin almasi olarak ifade edilen bu durum belirsizliklerin hakim oldugu
bir ¢er¢eve sunmaktadir.

Meydan’a (2022, s. 19) gore postmodern iklimin karakteristigini ifade eden
diizensizlik ve kaosun kabulii, tiim farkliliklara kars1 hosgorii ve agiklik, tek bir fikre anlayisa
veya deneyime baghiligin kaybi, karsitlarin birlikteligi ve Oznenin merkezsizlesmesi
betimlemeleri ile her ne kadar farkliliklara atifta bulunuyor goriinse de Han’in tabiriyle
“ayninin cehennemi”ni ifade eder niteliktedir. Nitekim Thomas Bauer’in (2022) eserinden
ilhamla artik diinya tekdiizelesmekte ve miiphemlige yer birakilmamaktadir. Bu durumun
basat sebeplerinden birisi olarak sanal &lemin ve kiiresellesme yorumlarinda yapilan
tekdlizelesme mantiginin rol oynadigmi sdylemek miimkiindiir. Burada ince bir detayin
varligindan séz etmek mimkiindiir. Zira postmodernizmin yukarida sayilarak vadettigi
farkliliklara hosgorii diistincesi aslinda igerdigi durumlar agisindan tekdiizelesmeyi birlikte
getirmektedir. Nitekim sunulan farkliliklar 6tekini ifade etmekten uzak goriinmektedir. Birden
fazla segenek igerisinden birisini segmekte 6zgiir (!) olan insan bu segenekler disina ¢iktigi
taktirde toplumdan tecrit edilme durumuyla da karsi karsiya kalmaktadir. Guenon bu durumu

anlattifi domates Ornegi iizerinden su sozlerle ifade etmektedir: “Yonetilmesi zor olan



35

cesitlilik, yonetilebilir sayida kesin olarak tanmimlanabilir kutuya indirgenmistir. Bu da her bir
kutuda miimkiin olan en yiiksek netligi yaratmayr miimkiin kilar (Bauer, 2022, s. 101). Byung-
Chul Han ise buradaki tekdiizeligin veya bir baska deyisle tektiplestirmenin yerini bugiin
“seffafligin” aldigin1 séylemektedir (B.-C. Han, 2021, s. 44).

Burada Slavoj Zizek’in “Siif Miicadelesi mi Postmodernizm mi? Evet Liitfen” isimli
makalesine gonderme yapmak uygun olacaktir. Sinemada “Marx kardesler” olarak bilinen
Gruoucho tarafindan yapilan bir sakada “Cay mi kahve mi?” dayatmali sorusuna “Evet
lutfen(!)” diyerek protest bir tavir sergilenmektedir (Deger, 2021, s. 116). Postmodern
diinyada otekinin yerini alan aynmin ve standart tekdiizeligin medya eliyle saglandig
giiniimiiziin ¢ok az akla gelen cevabi burada oniimiize ¢ikmaktadir. Ozgiirliik anlayisiyla
baglantili olan bu diisiincenin sanal alemle iligkili yorumunun Baudrillard’da da dile
getirildigini gormek miimkiindiir. “Kara kutu sarhoslugu” olarak atifta bulunan diisiiniire gore
sanal ortamlarda gergeklestirilen atilim ¢abalari aslinda bir var olma atilimidir ve biiyiili bir
talep niteligindedir. Postmodern iklimde var olmanin goriiniir olma ile iligkisi lizerinde duran
yazara gore burada bir 6zgiirliikk, se¢im ya da nihai karardan s6z edilemez (Baudrillard, 2000,
S. 62).

Bu noktada modern ve postmodern donemlere ait 6zgiirliik anlayisindan s6z etmek
dogru olacaktir. Nitekim 0zgiirliikk, icinde barindirdig1 eylemsellik agisindan bu
donemlendirmelerde meydana gelen zihniyet degisimlerini de ifade etmesi acgisindan 6nem
arz etmektedir. Geleneksel, modern ve postmodern donemlere ait yakistirmalarda “disiplin”,
“kontrol” ve “performans” toplumu ifadeleri de 6ne ¢ikmaktadir. Foucault’nun “disiplin
toplumu” ifadesinin devami niteliginde Deleuze’da goriilen “kontrol toplumu” geg¢mis
kusaklarin diislince diinyas1 ve eylem bicimlerine yon veren etkenler agisindan onemli bir
kavramsallastirma olarak One ¢ikmaktadir. Ge¢mis donemde endiistrilesme ile birlikte
gelenekselin de destekledigi “-mali -meli” kipli ifadeler ve itaatkar 6zne konumundaki insan
kontrol ve disipline miisait bir yasam alanini temsil edebilmektedir (Turanalp, 2019, s. 234).
Yasaklarin, kurallarin ve emirlerin bir anlam ifade ettigi bu toplum paradigmasinda insan
mevcut diizeni ve kamusal alan1 sahiplenmekte ve i¢inde bulundugu toplumda mevcudiyetini
gerceklestirmektedir. Modern toplumda da kamusal insana dair hedefler igeren diisiince
diinyasina yer bulunurken postmodern diisiincede kuralsizlik ve bireysellik 6n planda yer
almaktadir.

Postmodern toplum igin Han’in kavramsallastirmasinda “performans” one
cikmaktadir. Zira Han’a gore modern donemde varligimmi siirdiiren kurumlar artik

bulunmamaktadir. Bu donemleri anlatirken ifade edilen hastane, timarhane, hapishane,
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fabrika veya kiglalarin yerini artik fitness salonlari, gokdelenlerdeki biirolar, Avm’ler,
bankalar, havaalanlar1 ve gen laboratuvarlar1 almaktadir (Turanalp, 2019, s. 17). Burada bir
baska duruma dikkat ¢ekmek igin parantez agmak dogru goriinmektedir. Durumu tasvir
ederken ifade edilen kurumlar arasinda okul veya egitimi ifade eden kurumlar yer
almamaktadir. Okula ait bu postmodern duruma Bauman tarafindan deginildigi
goriilmektedir. Bauman, geleneksel okulu ifade eden kurumlarin artik postmodern dénemde
islevini yerine getirmekten uzak oldugu bir egitim krizini belirterek bu egitim krizinin miras
olarak alinmis egitim kurumlan ve felsefeleriyle ilgili oldugunu ifade etmektedir (Bauman,
2015, s. 159).

Han’in “performans toplumu”nda birey, kendi kendinin miitesebbisi konumunda var
olmaktadir (B. C. Han, 2017a, s. 17). “-mal1 -meli” kip ekinin yerini alan “-ebilmek” daimi
olarak insani kendi kendisiyle yarisan bir performans 6znesine doniistiirmektedir. Modern
donemde vadedilen evrensel barisi gerceklestiremeyen birey sonraki siireglerde yasadigi
degisimlerle birlikte artik varolus pratigini “kendini gerceklestirme™ {iizerinden ifade
etmektedir.

Goriiniir oldugu kadar var oldugu diisiincesinde olan birey siirekli artan rekabet
ortaminda siliklesmemek i¢in imajlar iizerinden varligini ortaya koymaktadir. Mutlu olmadig1
halde mutlu 1maji1, giiclii kalma kaygis1 ve goriintiisii, duygularin1 ve diisiincelerini kontrol
altina alarak olumlu portreler ¢izme motivasyonu bireyi daima performans iireten bir 6zne
haline getirmektedir. Bu durumlar Bauman’da (2015, s. 144): “Her giin kendini aldatma ve
kiigiik gorme riskiyle yasamak kolay degildir.” seklinde ifade bulmaktadir. Bunun sonucunda
bireylerde olusan aligveris c¢ilginligi, sanal oyun bagimliligi, is bagimliligt bu krizi alt
edebilmek i¢in verilen g¢abalar olarak meydana gelmektedir. Postmodern kurumlara eklenen
kogluklarin da bu durumlarla basa ¢ikabilme islevi igin tercih edildigini sdylemek
miimkiindiir. Siirekli bir kosturma, performans, edim, rekabet ve yarisin muhatabi olan
postmodern birey varligin1 ve goriniirliigiinii devam ettirmek-artirmak i¢in yasam kogu,
kariyer kogu, smav kogu, diyetisyenlik merkezleri gibi mekanizmalardan destek almakta
careyi gormektedir (Meydan, 2022, s. 61).

Ozgiirliik anlayisindaki bu degisimle birlikte bireyin diisiinme siireglerini &teleme
cabast da paralel bir amaca haiz goriinmektedir. Hiz {izerinden kendini uyusturmayi
hedefleyen birey, haz odakli bir hayat anlayisini gergeklestirebilme gayesi giitmektedir.
Anlama meydan okuyan postmodern paradigma Han’in (B. C. Han, 2017a, s. 24) deyisiyle
derin sikinti ve kulucka siireglerini bastirarak sonu¢ ve haz odakli bir anlayis tercih

etmektedir. Diirtiileri kontrolsiizce gerceklestirmeyi tercih ederek hedonist ve sinirsiz bir
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serbestiyet hakki iddiasi postmodern diisiincede mutlulugun yerini almaktadir. Diisiinme
stireglerini atlayarak hizli yasamin daha fazla haz alma vaadi ile 6ne ¢ikan bu anlayis hayatin,
maddenin ve de bilginin hizla tiiketildigi bir tablo sunmaktadir. Han’a gore bu tabloda birey
hiz karsisinda tefekkiir imkanini kaybetmekte ve dinlenmeyi de gergeklestirememektedir
(Turanalp, 2019, s. 269) .

Burada medya ile iliskili olarak “multitasking”den de bahsetmek dogru
gorinmektedir. Teknolojik gelismelerle birlikte hiza ve c¢oklu goreve alisan birey artik
odaklanmaktan uzak ve aymi anda birden fazla mesgul olma hali igerisindedir. Bu agidan
gergeklestirilen her eylem artik {izerinde diislinmenin, gérmenin ve degerlendirmenin
olmadigi anlik siirecleri ifade eder sekilde meydana gelmektedir. Sanal ortamlarla beraber
ortaya ¢ikan bu durum bireyin gormek yerine yalnizca bakmayr miimkiin kilabilmesine sebep
olmaktadir. Artik insanlar goérmenin temsil ettigi siiregleri es gegmekte ve tabiatta mevcut
olan derinliklere sahit olamamaktadir. G6ziin sabir yerine daimi bir degiskenligi aradig1 bu
durum i¢in Han, okul dncesinde “gérmeyi 6grenme egitimi”’nin verilmesini tavsiye eder (B.
C. Han, 2017a, s. 38; Meydan, 2022, s. 39; Turanalp, 2019, s. 264). Uyaranlarin fazlahigi ve
dikkatin boliinmiisliigii karsisinda diisiinme siire¢lerinin hiza kurban edilmesi teknik diisiinme
aliskanliklar1 edinmenin en biiyiik sebebi olarak oniimiize ¢ikmaktadir. Bu noktada yukarida
ifade edilen protest tavir ve 6zgiirlilk durumu ile gérmenin teknik hale getirilmesi arasinda bir
benzerlik oldugunu sdylemek miimkiindiir. Baudrillard bu durumun ekranla olan iligkisini
soyle ifade etmektedir: “Her haliikarda ekranlar, videolar, réportajlar arasinda artik
valnmizca baskalar tarafindan goriilmiis olani goriiyoruz. Artik yalnizca goriilmiis olant
gormeye muktediriz. Karar verme sorumlulugunu yakinda bilgisayarlara birakacagimiz gibi
bizim icin gorme sorumlulugunu da makinelere devrediyoruz.” (Baudrillard, 2000, s. 169).

Ozgiirliik anlayisindaki degisim noktasinda son olarak modern ve postmodern birey
arasindaki karsilagtirmanin sanalla olan iliskisinin ve teshir 6znesi olma durumu agisindan
bireyin giincel konumunun irdelenmesi dogru gériinmektedir. ilk olarak burada teknolojinin
gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikan bir panoptik degisimden s6z edildigi goriilmektedir. Bireyin
eylemlerinde izlenme durumu ve meydana getirdigi eylemlerin 6znesi olma noktasindaki
konumu iizerinden tartisilan konuda sanal ortamlarin devreye girmesiyle bir degisimden
bahsetmek miimkiindiir. Byung-Chul Han’mn (2017b, s. 25) “teshircilik toplumu”
kavramsallastirmasiyla séz ettigi bu durum miistehcenlik ve sergileme durumlariyla ortaya
cikarken, “kontrol toplumu” kavramsallastirmasiyla degisen panoptik mekanizma postmodern
durumlan ifade etmesi noktasinda 6nem arz etmektedir. Han’a gore disiplin toplumunun

kurumlartyla birlikte panoptikon anlayis1 da degisime ugramaktadir. Bentham’a atifla 1slah
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icin olusturulan kurumlar olan hapishaneler, timarhaneler, hastaneler ve okullarin panoptik
kontrol islevi gormesinin tecrit edilmis, hiicrelerle boliinmiis ve birbirleriyle iletisimi
kisitlanmis ancak tek bir merkezden kontrol edilen kurumlar olarak 6ne ¢iktig1 eski kurumlar
artik geride kalmistir. Bu tabloda yer alan gozcii panoptikonun i¢inde yer alanlarca bilinmekte
ve bireyler durumun farkinda olarak bir egemenlik durumunun ortaya ¢ikmamasina tabi bir
konumdadir. Ancak glinlimiiz performans toplumlarinda dijital panoptikonlardan s6z etmek
miimkiindiir. Yapay bir 6zgirliikle dijital panoptikonun sakinleri 6zgiir olduklarina inanmakta
ve birbirleriyle iletisim igerisindedirler. Hiper iletisim olarak nitelendirilen bu durumda
bireyler aralarinda aglar kurmakta ve seffafligin verdigi yapay giivenle kendilerini teshir etme
yoluyla aktifliklerini siirdirmektedirler. Seffaf toplumu insanlik dis1 bir toplum olarak
niteleyen Han, herkesin herkesi kontrol ettigini, mahremiyetin teshire kurban edildigini ve
goniillii bir gozetim icerisinde bulunuldugunu ifade etmektedir. Performans toplumu
karakteristigi tiizerine kurguladigi bu durumu Han bir tahakkiim mercii olmayan ve
sOmiiriinin en siddetli hali olan “kendi kendine sOmiirii-6zsomiiri” olarak belirtmektedir.
“Otekili” somiiriiden daha verimli bir sémiirii faaliyeti olarak one c¢ikan bu 6z somiirii bir
ozgiirlik duygusu esliginde gerceklesmektedir (B. C. Han, 2017b, ss. 68-71). Bu 6zgiirliigiin
yapayligini ise bir roportajinda Kafka’dan bir alintiyla dile getirmektedir: “Hayvan kirbact
efendinin  elinden ¢ekip alir ve efendi olmak i¢in  kendini  kwrbaglar.”
(https://www.a3haber.com/2020/05/21/guney-koreli-felsefeci-kultur-kuramcisi-byung-chul-
han-koronavirus-bizi-bir-sag-kalma-toplumuna-indirgedi/, 2020).

Neoliberal diinyanin iktisat diisiincesi lizerinden paradoksal olarak degerlendirdigi bu
durumu disiliniirimiiz ekonomik bir buyruk olarak nitelendirmektedir. Tiiketicilerin bu
panoptik gozetime goniillii bir katilimla dahil olduklarini ifade ederek, sosyal medya ile
panoptik makinelerin bir farkinm olmadigin1 belirtmektedir. Insanlar artik disaridan dzgiirliige
saldirtya hedef olmamakta ve kendilerini bizzat teslim etmektedirler. Bilerek ve isteyerek
teshir ve soyunmayla bu dijital panoptikonun hem faili hem de kurbanini temsil ettikleri bu
konum 6zgiirliigiin kontrol oldugu bir sonug¢ dogurmaktadir (B. C. Han, 2017b, ss. 71-72).
Tiim bu bilgiler 15181nda egitim siireclerine muhatap olan bireylerin hayat felsefelerinden
yagsam pratiklerine kadar her alanda dijital diinyayla birlikte farkli kontrol mekanizmalarina
sahip oldugu goriilmektedir. Din-hayat miinasebeti noktasinda bakis agilarimin da din
egitimine konu oldugu diisiiniildiigiinde pratiklerin ve diisiinme bi¢imlerinin etkilendigi
durumlar ve kontrol mekanizmalarin1 anlamak din egitimi felsefesini tasarlamada onemli

olacaktir.
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1.6. Sosyal Medya Fenomenleri

Web 2.0 teknolojisinin sundugu etkilesimli dijital iletisim imkéanlar1 beraberinde sanal
ortamlarin da olusmasini getirmistir. Ilerleyen zamanlarda web 3.0 ve web 4.0 siiriimlerinin
gelistirilmesi ile birlikte geleneksel medya teknolojileri yerini biiyiik 6lgiide sanal ortamlara
birakarak yeni bir sosyal siire¢ baglatmistir. Bireylerin dijital iireticiler konumuna gelmesiyle
birlikte iceriklerin kullanici sayis1 kadar cesitlenmesi durumlari ortaya ¢ikmigtir. Tiim bu
degisiklikler sosyal medya olarak isimlendirilen platformlarin insanla ilgilenen sosyal bilimler
alaninda incelenmesini gerekli kilmaktadir. Nitekim psikolojiden sanata, sosyolojiden egitim
bilimlerine kadar birgok alanda insan-insan, insan-toplum, insan-doga iliskileri aragtirma
konusu edilmekte ve bu iligki aglar1 sanal ortamlarla birlikte farkli boyutlara evrilmektedir.

Calismanin bu boliimiinde de yukarida verilen sosyal medya evreninin basat aktorii
olan ve calismanin konusunu olusturan sosyal medya fenomenlerine ait bilgiler
sunulmaktadir.

Sosyal medya olarak isimlendirilen sanal ortamlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte i¢erik
iireten kisilerin birbirine etkilesim verme olanaklart ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum
etkilesimlerin sayilabilir olmasim1 ve sayiya gore etkilesimin One ¢ikma durumunu da
beraberinde getirmektedir. Bununla birlikte etkilesim orani yiiksek kullanicilar (hesaplar)
kitlelere daha fazla ulagsmakta ve kullandiklar1 hesaplar goriiniir hale gelmeye baslamaktadir.
Tim bunlarin sonucunda etkilesim orani yiiksek hesaplar1 kullanan icerik {ireticileri
“fenomen” olarak isimlendirilmektedir. Bir ¢at1 kavram olarak kullanilan fenomen kavrami
cesitli tasniflere tabi tutulmaktadir. Bununla birlikte fenomen kelimesi yerine kullanicinin
aktif oldugu platform, takipg¢i sayist vb. durumlara gore farkli isimlerin kullanildigi da
goriilmektedir. Nitekim literatiir tarandiginda fenomen sozciligli yerine; “Mikro tinliiler”,
“Youtube yildizlart”, “Internet iinliileri”, “Internet meshurlari” gibi ifadelerle birlikte
“Instagramer”, ““Youtuber”, “Blogger”, “Vlogger” veya “e-etkileyiciler’ kavramlar1 da
kullanilmaktadir (Tam, 2020b, s. 84). Ayrica Ingilizce karsilik olarak kullanilan “influencer
(etkileyici)”, “hatirli kisi”, “dijital niifuzlu”, “niifuzlu kisiler”, “micro celebrity (mikro {inlii)”
sozciikleri de sosyal medya fenomenleri i¢in kullanilan terimlere 6rnek olarak verilebilir
(Tam, 2020, s. 43).

“Sosyal Medya Fenomeni” kavrami hakkinda yapilan tanimlara bakildiginda
genellikle hesap kullanicilarinin taniirliklarini artirmalart iizerinde duruldugu goriilmektedir.
Marwick ve Boyd sosyal medya tinliisii olarak isimlendirdigi fenomenleri sosyal medyada
hayranlarini1 ve takipgi sayilarini artirarak sohret kazanan bireyler olarak tanimlamaktadir

(Marwick & boyd, 2011, s. 140). Yaylagiil’e gore ise fenomen kavrami hatirli kisiler, sosyal
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medya Unliisii gibi isimlere sahip olan ve sanal ortamlarda s6hret sahibi olarak tanian
kimseleri ifade etmektedir (Yaylagiil, 2017, ss. 222-223). Sosyal medya fenomenlerinin etki
alanlar1 goz 6niinde bulundurularak yapilan bir bagka tanim ise sosyal medya etkileyicilerinin
onlar1 takip eden bireyleri tutum, fikir, eylem ve karar alma konularinda etkiledikleri seklinde
ifade edilmektedir (Forbes, 2006, ss. 78-87). Yine Cambridge sozliigiiniin “influencer”
kelimesi i¢in verdigi karsilikta da bu etki alanina yapilan vurgu dikkat ¢ekmektedir. S6zliige
gore influencer, “Diger bireylerin eylemleri ya da diisiinceleri iizerinde etki ve degisim
giictine sahip olan kisi veya grup” olarak tanimlanmaktadir (Cambridge Dictionary | English
Dictionary, Translations & Thesaurus, t.y.). Bu tanimlar, sosyal medya fenomenlerinin sosyal
etkileri anlaminda dikkate deger bir tespitte bulunmasi agisindan ilgi g¢ekicidir. Nitekim
biligsel, duyussal ve eylemsel alanlar1 etkilemesi acisindan sosyal medya fenomenleri bireyin
gelisim siireclerinde kritik bir etki yapabilme potansiyeline sahip olarak karsimiza
cikmaktadir. Sosyal medya fenomenlerinin bireyler lizerinde olusturdugu etkilerden soz
etmek mimkiindiir. Tanimlarda da belirtildigi tlizere fenomenler bireylerin diisiince
diinyalarina, eylemlerine ve kararlarina etkide bulunmaktadir. Nitekim yukarida yapilan
tanimlara ek olarak bir bagka tanimda sosyal medya fenomenlerinin icerikleri ile kanaat
onderi hallerine geldikleri, topluluklar: etkileme giicline sahip olduklar1 ve takipgilerinin satin
alma kararlarinda etkili olduklar1 belirtilmektedir (Bor & Erten, 2019, s. 16). Bu noktada
kullanicilarin  sosyal medya fenomenlerini takip etme motivasyonlari, fenomenlerle
olusturduklar1 bag, iletisime ge¢cme siiregleri ve onlarla etkilesim sonucu elde ettikleri
edinimlerin mahiyeti 6ne ¢ikmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda bir kullanicinin hangi kriterlere gore fenomen
sayilabilecegi konusu da fenomen kavraminin mahiyetini belirleme noktasinda énemlidir.
Burada ilk olarak tanimlardan da anlasilabilecegi gibi dncelikli kriter, takipgi sayisidir.

Sosyal medya fenomenlerine ait tasnifler incelendiginde hesaplarin sahip oldugu
takip¢i sayilarima gore Mikro, Makro ve Mega Fenomenler olmak iizere ili¢ kategoride
tanimlandig1r goriilmektedir. Bunlardan Mikro fenomenler, takip¢i sayist 500 ve 10 bin
arasinda olanlar1 ifade ederken, makro fenomenler ise 10 bin ile 1 milyon takipg¢iye sahip
hesaplar i¢in kullanilmaktadir. Genellikle politikacilarin, sporcularin, {inliilerin ve sanatcilarin
icinde bulundugu 1 milyon {izeri takipgiye sahip hesaplar ise Mega fenomenler olarak
isimlendirilmektedir (Bayraktar, 2020, s. 24).

Benzer minvalde bir baska tasnifte ise takip¢i sayilar yiiksek fenomenlere “mega
fenomen” veya “linlii fenomen” ismi verilirken, daha az takipgi sayisina sahip fenomenler ise

“mikro fenomen” olarak adlandirilmaktadir (Armagan & Doganer, 2018, s. 223).



41

Literatiirdeki bu tasnifler dikkate alinmakta birlikte Mikro fenomenler i¢in belirtilen sayinin
daha fazla olmas1 gerektigi sOylenebilir. Giinden giline artan sosyal medya kullanici sayzisi,
fenomen olarak nitelendirilebilecek etkileyicilerin daha fazla takipgiye, daha fazla erisime ve
gorlintiillenmeye sahip olmasi gerekliligini beraberinde getirmektedir. Yeni tasnifte mikro
fenomenler i¢in 100 bin ile 500 bin, makro fenomenlerin 500 bin ile 1 milyon ve mega
fenomenlerin 1 milyon ve iizeri olmasinin daha uygun olacagi sdylenebilir.

Bunun yaninda fenomenlerin aldiklart etkilesim oranlari da kullanicinin fenomen
olarak nitelendirilmesi i¢in 6nde gelen kriterler arasinda sayilabilir. Web 2.0’1n etkilesim
ozelligi ve sonrasinda gerceklesen yenilikler iizerine kurulu olan sosyal medya platformlar
iiretilen igerigi yayma noktasinda olusturdugu algoritmada onceligi etkilesime vermektedir.
Buna gore sanal platformlarda en fazla 6ne ¢ikan ve fazla kullaniciya ulasan igerikler en ¢ok
etkilesim alan icerikler olarak g6ze carpmaktadir. Bu etkilesim ve igerigin yayilmasi
fenomenlerin ulastiklar1 ve etkiledikleri kitleleri artirmasi acisindan onem arz etmektedir.
Nitekim kullanicilar igeriklere kimi zaman dikkat etmekle birlikte kimi zaman yalnizca
okuyup ge¢mekte ancak ilerleyen durumlarda olusacak durumlar i¢in On yargi
olusturmaktadir. Kullanicilarin taninirliklart takipgi ve etkilesim oranlariyla orantili olarak
fenomen olmalar1 agisindan kriter olarak sayilabilir. Bununla birlikte sosyal medyadaki bir
diger onemli kaygi olan siireklilik de sosyal medya fenomenlerinin igerik iiretme siireleri
noktasinda fenomenlik durumlarin1 devam ettirme anlaminda 6nem arz etmektedir. Yerinde
bir oranla ayarlanamayan igerik paylasimlari ¢ok hizli fenomen olma ve ayni hizda
“kaybolma” durumunu beraberinde getirebilmektedir. Ayrica fenomenlerin olusturduklarr stil,
kullanicilariyla gergeklestirdikleri organizasyonlar, toplumsal olaylar1 yakindan takip ederek
haberdar olma ve yenilikleri takip edebilme durumlar1 da fenomenlerin bu kimliklerini devam

ettirmeleri igin gerekli olan kriterler olarak sayilabilir (Tam, 2020, s. 97).

1.7. Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaatlere Etkisi Ve Takip Edilme

Motivasyonlari

Sosyal medya fenomenlerinin kanaat 6nderligi durumlarinin incelendigi bu c¢alismada,
kanaat Onderine ait otoritenin ve etki alanlarinin sanal alemde varlik gosteren fenomenlerce
devralindig1 diislincesi tartigilmaktadir. Kanaat Onderinin temsil ettigi otorite, farkh
boyutlariyla egitim siireglerinde Ogreticinin sahip oldugu nitelikleri ifade etmektedir. Ayni
zamanda informal egitim siireglerinde 6grenmeye konu olan her tiirli fikir, kanaatleri
olusturanlarca belirlenmektedir. Burada 6ne ¢ikan durumlar, sanal alemin sagladigi anonimlik

durumlari, bireyleri etkileyen imge ve imajlar ile kanaat olusumunda etkili olan sosyokiiltiirel
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ve felsefi altyapi olarak siralanabilir. Tiim bunlar egitim siireglerinin hedefleri ile paralellik
arz etmesi, egitimin yetistirmeyi hedefledigi bireyi etkilemesi ve egitim kurumlart ile
egiticilerin etki alanlarni agmasi sebebiyle dnemli goriilmektedir. Bununla birlikte dinin de
yine egitimle paralellik arz eden hedefleri, bireylere ve toplumlara yonelik kanaatler sunmasi
ve birtakim kurallarla zihinleri insa amagclar1 otorite devrinin sorgulanmasini gerektiren
durumlar meydana getirmektedir.

Caligmanin dnceki boliimlerinde incelenen postmodernizmin sahip oldugu goriislerin
sosyal medya ve orada igerik iireten fenomenlerce kitlelere aktarilmasi sonucu ortaya ¢ikan
diisiinme ve hareket bi¢imlerinden de bahsetmek gerckmektedir. Nitekim Kitle iletisim
araclarinin etkisiyle hayatin her alaninda ortaya ¢ikan hayat tarzlariin her yastan bireylerin
hayatin1 ve bakis acisini etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktada modernizmin ve
postmodernizmin gegirdigi evrelerde icinde bulunduklari ruh hallerine deginmek dogru
gorinmektedir. Modernizm ile gelenege meydan okuyarak manevi tecriibelere karsi
olusturulmasi hedeflenen yeni diinyanin beklentileri karsilamamasi sonucu bir krizin ortaya
ciktig1 ifade edilebilir. Devam eden siiregte bu krize karsi elestiriler sunan postmodernizm,
anlama savas acarak her bireyi kutsal ve degerli olarak addetmeyi amaglamaktadir. Medya ve
sanal ortamlar her bir bireyi Ozel hissettirecegi vaadindeki igeriklerle toplumsal
yonlendirmelerin gerceklestirilmesi gorevini iistlenmektedir. Modern donemde edinilen
tecriibelerin olumsuz sonug verdigini goren ve ¢ikar yol kalmadigina inanan postmodern birey
konformizmi tercih etmektedir. Kiiresel kapitalizmin ve neoliberal ekonomi diisiincesinin
reklam mantigi ile desteklenen bu fikirler, haz ve hiz lizerinden pozitiflige hazir olan kitlelere
ulagsmakta zorlanmamaktadir. Nitekim “Just do it (sadece yap)”, “Never look back (asla
geriye bakma)” vb. sloganlarla yalnizca an1 yasamaya, tilketmeye ve “her seyi basarabilirsin”
temali mesajlarla bu ayricalikli hissi edinmeye yonlendirmektedir. Sadece kendin ol, neyle
mutu oluyorsan onu yap ve bagkalarinin ne diisiinecegini umursama seklindeki sloganlar bir
yasam felsefesi olarak kabul edilmekte ve bireycilik kosulsuz olarak benimsenmektedir. Tedx
benzeri oturumlar, dijital kanallardan abartili ve emeksiz basar1 hikayeleri ile sosyal medya
fenomenlerince paylasilan 1s1ltili hayatlar her bir bireyin kendisini her seyin hak edeni olarak
gormesine imkan saglamaktadir. Meydan’in ifadesiyle: “Hichir sey yapmasak, hi¢bir deger
tiretmesek bile hepimiz ézeliz algist ile biiyiiyen birey ya hi¢chir zaman bir seyler basarmak
icin zahmete girmeye tesebbiis etmemekte ya da bunu denediginde ¢ok ¢cabuk hayal kirtkligina
ugramaktadw.” (Meydan, 2022, s. 55). Olumsuz tecriibeleri dis etkenlerden, olumlu her
tecriibeyi yalmizca kendinden goéren, sosyal medyada paylasilan, fenomenlerin biiyiili

diinyasina 6zenerek ayricalikli hissetmeyi diigsiinen postmodern birey yasadigi olumsuzluklar
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karsisinda siirekli tiikketim veya hiz ile uyusmayi tercih etmekte ve negatif hi¢cbir durumu
hayatina dahil etmeme gayretine girmektedir. Han’a gore postmodern birey, anlam veya uzun
vadeli hedefleri giiniibirlik zevk ve eglence ile degistiren hedonist bir kisilik 6zelligi
gostermekte (B.-C. Han, 2018, s. 11). Bauman’da ise aymi birey mutlulugu ertelenmis
giidiilerde ve bedensel ihtiyaglarin tatmininde bulan hedonist kisilik yapisina sahip olarak
tanimlanmaktadir (Bauman, 2015, s. 60). Medya iizerinden sunulan pariltili hayati ve
konformist hedefleri talep eden bireyler (Meydan, 2022, s. 62), “bilingli bir korliikle”
kanaatlerini olusturan kimseler olarak ifade edilmektedir. Nitekim medyada olusan ve
kaynag belirsiz olan bilgi kirintilarindan olusan malumat yiginlari, kanaat tiretme noktasinda
olduk¢a mahir ve kendini simartmak isteyen birey i¢in oksayici niteliklere sahiptir. Sanal
ortamlarin sagladigi anonimlik imkanlar1 sinirsiz igerik {iretimi igin de imkan saglayarak bu
kanaat iiretme ve algi olusturma eylemleri i¢in uygundur. Anonim ancak fenomen bir hesap
iizerinden baglatilan bir akim kisa siirede kitlelere ulasabilmekte ve her yas grubunca ifade
edilebilmektedir. Her tiirli bilgi kirintisi, sinirsiz iletisim imkani tizerinden eglenceli (sanal
olmasi, uzakta olmasi, duyarsiz veya eglenceli olunmasi i¢in yeterli) ve kaynagi
sorgulanmaksizin dolagima girebilmektedir.

Calismanin bu kisminda arastirmada kullanilan 6l¢egin boyutlarini olusturan; bilgi,
eglence, yakinlik, iletisim, giiven ve taklit basliklar1 ile sosyal medya iliskisi din ve egitim

baglamlar1 géz oniinde bulundurularak tanitilacaktir.

1.7.1. Bilgi

Din ve egitim olgularinin bilgi ile olan dogrudan iligkisi inkar edilemez. Her iki alan
da hedefleri acisindan bilgi ortak zemininde bulugmaktadirlar. Gerek geleneksel din egitimi
kurumlar1 gerekse giiniimiizde din egitimi veren kurumlar olan ilahiyat fakiilteleri
ogrencilerini bilimsel yeterliklerle donanmis olarak yetistirme arzusundadirlar. Ancak bilginin
hedeflere ulasma ve hayatta karsilik bulabilme noktalarinda 6nem arz etmektedir. Bu noktada
“Gelisen teknoloji ile birlikte bilginin mahiyetinde bir degisiklik var midir?”, “Bilgiyi
aktaran, O0greten ve dogal olarak bilginin giicline sahip olan &gretici hala otorite (kanaat
onderi) olma vasfim siirdiirmekte midir?”, ve “Aktarilan bilginin muhatab1 olan nesillerin
bilgiyle olan etkilesimlerinde ne gibi degisiklikler vardir?” sorular1 6ne ¢ikmaktadir.
“Internetin yaygimlasmasi, sosyal medyani etkisi ve sosyal medya fenomenlerinin iirettikleri

iceriklerin bireyler lizerinde kurduklari hakimiyet ve bilgi iligkisi gelecegin din egitimcileri



44

olacak ilahiyat fakiiltesi Ggrencileri tizerinde epistemik olarak ne gibi etkilere sahiptir?”
sorusu bu ¢aligmanin gergeklestirilme amaglarindan birisini olusturmaktadir.

Internetin enformasyon siireclerinde oynadig rol farkli acilardan degerlendirilebilir.
Bilginin hizli yayilmasi, kaynak gibi bir endise olmadan yalan ya da dogru olan bilginin
rahatlikla dolasima girebilmesi ve ister istemez uyaran olarak bireylerin Oniine g¢ikmasi
durumlan rahatlikla goriilebilmektedir. Yukaridaki bdliimlerde tarihi serencami hakkinda
bilgi verilen bilgi aktarma araglarinda yasanan degisimler bilginin hakikatle olan iliskisi
acisindan da degisimlere sebep olabilmektedir. Gegmis donemlerde sifahi yollarla aktarilan
bilgiler ardindan kitaplarla aktarilmaya ve Ogretilmeye baslanmistir. Dini egitim 6gretim
stireglerinde kitabin ikincil kaynak olarak kabul edildigi zamanlarin ardindan modernite ile
birlikte kitaplar merkezi rol alirken postmodern donemler olarak isimlendirilen gliniimiizde
ise kitabin egitim Ogretimdeki yerini ekranlarin etkin rol oynadigi siireglere biraktigini
sOylemek miimkiindiir (Sisman, 2019, s. 34).

Her ne kadar bilgi kavrami ile kastedilen saf enformasyon anlamina gelmese de
anlamin giderek degersizlestigi bu donemde haber olarak nitelendirilebilecek bilgilerin
serbestce ve sinirsizca dolasimda oldugu goriilmektedir. Baudrillard bu durumu “fokur fokur
anlam kaynatan” iletisim araglarmin her gecen giin daha fazla haber ve bilgi iletirken daha az
anlam {irettigi bir saydamlagmis nihilizm evreni olarak tanimlamaktadir. Her seyin seffaf ve
acik-se¢ik oldugu bu evren hicbir derinlige veya gizemli bir alt boyuta sahip degildir
(Meydan, 2022, ss. 36-37). Her bilgi herhangi bir kaynaga ihtiyag duymaksizin dolagima
girebilmekte ve hakikatin (anonimlik imkaniyla birlikte) ayricalikli 6zelligi veya yaptirimi
olmamaktadir. Gegmisten beri yalan bilgilerin oldugu bir gergektir. Ancak bugiin bireylerin
yalandan mahcubiyet duymalar1 ihtimaline daha az rastlanmaktadir. Nitekim sosyal medya
ortamlarinda sanal kimliklerin {iiretilebilmesi, kurgu ile hakikatin rahat¢ca insa edilmesi ve
yalan ve uydurmalarin ¢ok hizli sdhret ve imaj olusturma giicii bireylerin hakikate ve yalana
kars1 hissiz ve duyarsiz olduklart bir durumu meydana getirmektedir (Meydan, 20223, s. 27).
Postmodernite ile birlikte sorgulanan tiim hakikatler ve zihinlere yerlesen siipheci diisiince bu
durumu olduk¢a kolaylastirmaktadir. Hakikatin varligina olan inang beraberinde yalanin
olduguna olan inancin da zayiflamasini getirecektir. Mcintyre tarafindan postmodern cag,
“yalanlarin samimiyetle ¢elismedigi cag” olarak nitelendirilmektedir (2019, s. 15).

Bahsedilen siiregler medya eliyle kolaylikla isletilebilmektedir. Nitekim artik
stipheciligi merkeze alan diislincedeki bireyler giincel bilgileri edinmek i¢in sanal ortamlari
kullanmaktadir. Twenge’in “I Nesli” olarak bahsettigi kusakla yaptig1 ¢alisma, geng bireylerin

artik televizyonu eskisi kadar izlemedikleri, bunun yerine sanal mecralardan giincel bilgileri



45

edindiklerine dair bulgular igermektedir (Twenge, 2018, s. 104). Bu durum medya ve sosyal
medya vasitasiyla bilgi edinen bireylerin bilgiyle olan miinasebetleri agisindan oldukca
elverisli manipiilasyon imkanlar1 sunabilmektedir. Dolasima sokulan videolar, goriintiiler ve
yazilar kitleleri o kadar etkin bir kusatma altina alir ki zihinlerde gergeklik yerine sahte
imajlar ve sahte gerceklikler kagmilmaz konuma gelebilir. Siiphelerin ve manipiilasyonun
kolaylikla saglandigi bu ortamlarda hakikatlere duyarsizlik ve giivensizlik kolaylikla
gerceklesebilmektedir.  Gergekligin  manipiilasyonu ve giivensizlige dair bu asinma,
Swendsen tarafindan “Korkunun Felsefesi” kitabinda soyle ifade edilmektedir: “Medya bu
hususta oyle merkezi bir rol oynuyor ki bir tehlike ya da felaket ancak bir gazete mansetine
tasindiginda "gergeklik’ kazanabiliyor.” (Svendsen, 2017, s. 29). Yazarin gazete lizerinden
dile getirdigi bu gerceklik algisin1 bugiin i¢in sanal ortamlarla birlikte genisletmek
miimkiindiir. Giinlimiizde bir olayin, yalan veya hakikat olduguna bakilmaksizin, rahatlikla
kitlelere ulasip kabul gdérmesi miimkiindiir. Bununla birlikte bir olayin sanal ortamda ortaya
cikmadigr stirece dogru kabul edilmemesi durumu da paradoksal bir hakikat aginmasini ifade
etmektedir.

Ayrica zihinlere yerlesen hakikatin kaynagi olan yer ayni zamanda seffaflik ve giiven
kavramlariyla da iligkili olarak otoritelesmektedir. Bu durumun sonucunda Han’in tabiriyle
her seyin goriiniirliige tabii oldugu seffaflik mecburiyeti ve tabii olmayanin siipheli
bulunacag bir tablo olusmaktadir. Seffafligin siddetini bu durumda géren Han, enformasyona
ulagsmanin kolaylastigi bir toplumun “diizen”den “kontrol”e evrilecegini ifade etmektedir.
Bunun sonucunda ise her bireyin, her seyin seffaf oldugu bir “kontrol toplumu” insa edilir
(B. C. Han, 2017b, s. 29).

Bilgi konusunda yukarida sorulan ikinci soru ise “Bilgi aktaranin kim oldugu?” ve
“Hala otorite olup olmadig1” sorusudur. Twenge, “i-Nesli” olarak isimlendirdigi (internet
nesli veya iPhone jenerasyonu) kusagin bilgiyi artik internetten aldigini belirtirken bu bilgileri
muhakeme ve ayirt etme yetisinin eksik olduguna vurgu yapmaktadir (Twenge, 2018, s. 394).
2016 yilinda yapilan seg¢imlerde yalan haberlerin oldukga etkili olduguna deginen yazar, i-
Nesli’nin internetten edindigi bilgi ve icerikleri degerlendirmede giiglik yasadigini ifade
etmektedir. Twenge, bazi okullarda uygulanmaya baglanan “dogru elestirel diisiinme
egitimi’nin tlim egitim silireclerinde hayatin her alanini kapsayacak sekilde verilmesi
gerektigini vurgulamaktadir (Twenge, 2018, s. 394).

Bir baska kusak arastirmacist Janmohammed ise “M Nesli” olarak isimlendirdigi ve
“Yeni miisliiman genclik” nitelendirmesinde bulundugu jenerasyonun bilgi edinmek i¢in

interneti, sosyal medyayr ve fenomen olarak nitelendirilebilecek Youtube kanallarinin
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sahiplerini  takip ettiklerini  belirtmektedir. Internetin dogrudan bilgi edinmeyi
kolaylastirdigin1 ve inancim artirdigini ifade eden bir gengten alinti yapan yazar, ilk fikih
hiikiimlerinden bir¢cok konuya kadar farkli din alimlerine sorular sormanin dikkatli olmakla
birlikte avantajli bir durumu ifade ettigini aktarmaktadir. Twenge’in bulgulariyla ortiisen
televizyonun yerini internetin aldigimi belirten ifadelerin devaminda katilimeci1 Youtube
tizerinden teblig kanallar1 sayesinde kendini gelistirdigini dile getirmektedir (Janmohammed,
2018, s. 108). Twitter veya Youtube’da igerik tireten hocalarin ulasilabilir olmasini ve onlarin
hayatlarmin merak edildigini, bir nevi etkileyicilerin yeni liderler oldugunu ifade etmekte ve
sosyal medyada dini sohbetlerden olusan igerikler tireten “Hamza Yusuf” isimli bir hocanin
konferansina gelen kalabalik gruptan etkilenen bir katilimcinin sozlerine yer verilmektedir
(Janmohammed, 2018, s. 240). Sanal imkanlarin genglerin ve Ozellikle de Miisliiman
kadinlarin bilgiye ulasmasi noktasinda etkin bir rol oynadigini dile getiren yazar, genglerin
gee¢miste yasayan alimlere hala saygi duyduklarini ancak giiven ve sorgulama konusunda da
bilgi ve otoritelerini sorgulama durumlarinin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir (Meydan, 2022,
S. 24). Bu durum da diisiince seklinin postmodern zamanlarda internet ile birlikte yasadigi
degisimler agisindan dnemli bir gosterge olarak goriilebilir.

Sosyal medya fenomenlerinin bilgi noktasindaki kanaat 6nderligi boyutu gii¢ kavrami
acisindan dikkate deger bir durum ifade etmektedir. Bilgi ile gii¢ arasindaki iliskinin yasadigi
degisimin dogal olarak bilgiye sahip olan ile olmayan arasinda bulunan iliskiyi de etkiledigi
sOylenebilir. Gegmis donemlerde bilgiyi elinde bulunduranin giice de sahip oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Ancak giiniimiizde bilginin demokratiklesmesi ve kolay ulasiimasi
bilginin bir gli¢ ve otorite mekanizmasi olma durumunu da degistirmektedir. Burada egitim
slireglerinin basat aktorlerinden olan O6gretmenin, bilgiyi elinde bulunduran olarak hangi
rollerde etkin olabilecegi tartisiimalidir. Nitekim ge¢miste bilginin hocalar tarafindan verildigi
durumlar bugiin artik degisen egitim paradigmalariyla birlikte 6grenme ya da mentorluk gibi
stireglere evrilmektedir. Teknolojinin dgretmenlerin yerine gecip gecmedigi, yeni nesil egitim
modelinde mentorlugun ve kendi imkanlariyla 6grenmelerin tesvik edilmesinin etkili rol
oynamalari, dijital yerliler olarak tanimlanan yeni nesillerde daha etkili olma-olmama
durumlarma dair meseleler hala giincelligini siirdiiren konular arasinda yer almaktadir (Z.
Dereli, 2019, s. 57).

Son olarak bilgi ve sohret arasindaki durum da bilgiyi aktaran ve etkileyici giicii elinde
bulunduran otorite agisindan dikkate degerdir. Bilginin dogru veya yanlis olduguna
bakilmaksizin yayilmasinin veya teshir yoluyla sohrete ulasiimasinin sonrasinda otorite olma

ve her konuda ahkam kesme durumunu beraberinde getirdigi sdylenebilir. “Hakikatin
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reytinge, fav ve tiklanmaya kurban edilmesi” olarak ifade edilebilecek olan bu durum, popiiler
olanin hakikat olarak algilanmasina zemin teskil etmektedir (Sigsman, 2019, ss. 21-22).
Bilginin igeriginin degil de sunulus seklinin, popiilerliginin veya cezbedici olmasimnin 6ne
ciktig1 bu siireclerde artik hakikat ve hakikati dile getiren dikkat ¢ekmemektedir. Alginin
kolayca sekillenebildigi bu postmodern durum din ve egitim konusunda zorluklar
olusturmaktadir. Bu zorluklara karsi din egitimcilerinin berrak ve hakikatle iliski icerisinde
olan bir zihin ve kalp diinyasina ihtiya¢ duydugunu sdylemek miimkiindiir.

Calismada kullanilan 6lgegin bu baghkli boliimiinde, ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin
sosyal medya fenomenleri hakkinda bilgili olma, onlari takip etme motivasyonlar1 ve bilgi
noktasinda yetkili mercii gorme diisiinceleri ile diger degiskenler arasindaki iliski

Olctilmektedir.

1.7.2. Yakinhk

Yakinlik kavrami, fiziksel ve duygusal boyutlarla birlikte akla gelebilmektedir.
Insanlarin mekansal agidan yakin olmasi somut bir durumu ifade ederken fikir, duygu ve
zevklerin ortak olmasi durumlarinda olugan yakinliktan da bahsetmek miimkiindiir. Her ne
kadar birbirinden tamamen bagimsiz olmamasi, fiziksel yakinligin diger boyutlart da
beraberinde getirmesi durumlari bir gergeklik olsa da gelisen teknolojinin yakinlik anlayisinda
da biiyiik degisikliklere sebep oldugunu sdylemek yanlis sayillmaz. Sanal ortamlarda, sesli
iletisimin, sonrasinda goriintiilii iletisimin miimkiin olmasi1 ve son olarak “metaverse” gibi
evrenler iizerinden mekanin tamamen farklilagsmasi, yakinlik ve uzaklik kavramlarinin
yeniden sekillenmesine ve anlamlandirilmasina yol agmaktadir. Tiim bunlarla birlikte ikinci
anlamiyla yakinhigin bireylerin diisiince, zevk ve hayata bakis acilarinin benzer olmasi
anlaminda kullanildig1 bilinmektedir. Egitim siiregleri acisindan disiiniildiigiinde de
ogrenenin 6grendigi bilgiye ve dgretene yonelik yakinlik algist 6grenme ortamini ve siirecini
etkilemektedir. Bireyler gerek duygusal gerekse fiziksel anlamda kendilerine yakin bulduklari
kisilerden ve olaylardan daha kolay ve kalic1 6grenmeler gerceklestirebilmektedirler. Bu
noktada Ogretenin etki giicli ile yakinlik arasinda anlamli bir iliskinin oldugunu séylemek
miimkiindiir.

Yakinlik kavramiyla iligkili bir bagka kavram da “ait olma” olarak karsimiza
cikmaktadir. Sosyal 6grenmeler noktasinda 6nemli bir yere sahip olan ait olma, 6grenme
siireglerinde c¢evrenin etkin oldugu durumlar1 6ne ¢ikarmaktadir. Gerekli yakinligin
gerceklestigi durumlarda ait olmanin saglanmasi ve bunun sonucunda dgrenmenin ve ornek

almanin kolaylagmasi inkar edilemez bir gercekliktir. Ortak zevk, hayata bakis agisi, diisiince,
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dil ve sdylemlerin olusturuldugu sosyallik ait olmay1 ve nihayetinde de sosyal d6grenmeyi
saglamaktadir. Burada gilinlimiiziin ait olma mekanlarinin sanal bir g¢evreye evrildigini
soylemek miimkiin goriinmektedir. Nitekim Janmohammed, Twenge’den yaptig1 bir alintida
da din iizerinden bu konuya temas etmektedir. Dinin bir zamanlar sagladigi ait olma
hissiyatinin yerini sosyal medyanin aldigina iliskin ifadeleri aktaran yazar (Janmohammed,
2018, s. 25), “dijital iimmet” diyerek nitelendirdigi boliimde de bu durumu detayli olarak ele
almaktadir (Janmohammed, 2018, s. 104).

Calismada kullanilan 6l¢egin bu bashkli boyutunda ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin
sosyal medya fenomenlerini takip etme motivasyonlar1 ve kanaat onderi olarak goérme
egilimlerinin hissettikleri yakinlikla olan iliskileri 6l¢tilmektedir. Takip edilen fenomenlerle
hayata bakis agilari, sahip olunan ortak zevkler ve fenomenlerin kullandiklar1 dil, sdylem ve
terimlerin takip etme davraniglarinda ne kadar etkili olduguna dair maddeler yer almaktadir.

1.7.3. Taklit

Taklit davranisinin 6grenme siirecleri agisindan onemli bir konuma sahip oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Ogrenme, taklit veya yasantilar yoluyla bireylerin davramislarinda
kalic1 degisimler olarak tanimlanmaktadir (Unal & Ada, 2008, s. 13).

Taklit ise “Kisinin ¢evresinde karsilagtigi aliskanliklarin, gelenek ve goreneklerin,
tutum ve davramslarin, anlatim ve hayat bi¢imlerinin, bilin¢li-bilingsiz, iradeli-iradesiz,
istekli-isteksiz, niyetli-niyetsiz sekillenmesi ve mand kazanmasi” (Yavuz, 2012, s. 101) olarak
aciklanmaktadir. Cocukluk doneminde kritik bir dneme sahip olmakla birlikte hayatin tiim
donemleri i¢in aliskanliklar {izerinde belirleyici role sahiptir. Taklit davranisinin iggiidiisel
olarak ortaya c¢iktigini ifade eden arastirmacilar oldugu gibi taklidin davranissal, biligsel ve
sosyal yonlerinin de oldugu dile getirilmektedir. Egitim kuramlar1 arasinda Bandura
tarafindan gelistirilen sosyal 6grenme kuraminin basat konusunu olusturan taklitin, bireylerin
biligsel ve davranigsal gelisimleri noktasinda belirleyici rol oynadig: aktarilmaktadir. Egitim
bilimciler ve psikoloji bilimiyle ilgilenenler, 06zellikle ¢ocuklar {izerinde birgok ilk
ogrenmenin taklit yoluyla gergeklestigini ifade etmektedirler. Dil 6grenmenin yani sira
toplumsal rollerin ve cinsiyet rollerinin taklit ve gbzlem yoluyla &grenildigi de
belirtilmektedir (Ulug, 2010, s. 19).

Davranig ve duygularin olusmasinda etki giicii yiiksek olan gozlem ve taklit,
pekistiregler vasitasiyla kalici aliskanliklar haline gelebilmektedir. Ozdeslesme olarak da
ifade edilen durumun ortaya ¢ikmasi gozlenen davranigin yeterince pekistirildigi durumlarda
olusmaktadir. Bireyin once diislince ve duygular1 degisirken ilerleyen siire¢lerde gézlemlenen

ve pekistireglerle desteklenen durumlar, davranis ve aligkanlik boyutunu alabilmektedir.
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Bununla birlikte dini duygu ve davranig gelistirme siireglerinde de taklit pozitif veya negatif
etkide bulunabilmektedir.

Medyanin taklit ve gézlem ile baglantili olarak duygu-diisiince ve davraniglara etkisi
bulunmaktadir. Sosyal 6grenme kuraminin énde gelen ismi Bandura’nin deneyi burada 6rnek
olarak verilebilir. Ug farkli cocuk grubu ile calisan arastirmaci ¢ocuklara oyuncaga siddet
uygulanan bir videoyu izletmistir. Gruplardan bir tanesinde izlenen videonun sonunda
uygulanan siddet ddiillendirilmis, diger ¢ocuk grubunun izledigi videoda cezalandirilmis ve
sonuncu gruba izletilen video ise ne 0diil ne ceza uygulanarak bitirilmistir. Calismanin
devaminda arastirmaci ¢ocuklara ayni tarz oyuncaktan vererek davranislarini gozlemlemistir.
Sonug olarak davranigin 6diillendirildigi ve hi¢bir harekette bulunulmadigi videolar: izleyen
cocuklar davranisin cezalandirildigi videoyu izleyen cocuklara gore daha saldirgan bir
davranis sergilemislerdir (Yesilyaprak, 2005, s. 126). Buradan hareketle Bandura, taklit-
gozlem ve pekistirecin 6nemiyle birlikte 6grenme siireclerinde medyanin 6nemli etkilere
sahip oldugu sonucuna varmaktadir.

Bireylerin sosyal hayatta rol model olarak belirledikleri kisilerin onlarin &grenme
stireclerine etkide bulunduklarini sdylemek miimkiindiir. Gozlem yoluyla i¢inde bulundugu
ortamin uyaranlarma maruz kalan her yas grubundan birey tutum ve davranmiglarinda
degisiklikler yasamaktadir. Bugiin ise sosyal medya araciligiyla neredeyse her birey sosyal bir
ortamda bulunmakta ve kontrolsiiz bir uyaran bombardimanina tutulmaktadir. Bu noktada
dini duygu ve davranis gelistirme siirecleri agisindan din egitimcilerini 6nemli zorluklar
beklemektedir.

Calismada kullanilan 6lgegin bu boliimiinde ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medya fenomenlerini kanaat 6nderi olarak gérme durumlari, taklit motivasyonunun 6l¢iisii ile
cesitli  degiskenler arasindaki iliski Olclilmektedir. Katilimeilarin  sosyal medya
fenomenlerinin hareket, konusma ve yiiz ifadelerini taklit etme, davraniglarin1 hayatlarinda
uygulama ve hayattaki sorunlarla basa ¢ikmay1 onlardan 6grenme durumlart 6lgegin icerdigi

maddelerin konular1 arasinda yer almaktadir.

1.7.4. Giiven

Sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte giiven kavraminin biiylik oranda degisim
yasadigini sdylemek miimkiindiir. Sosyallesme siireglerinde gliven 6nemli bir yere sahiptir.
Bununla birlikte egitim siireclerinde de 6gretenle 6grenen arasinda olusan giiven ortaminin
ogrenme siireglerine miispet yonde etkisi yadsinamaz bir ger¢ekliktir. Egitimin 6znesi olan ve

bilginin alicis1t konumunda bulunan her birey bilgiyi aktarana duydugu giivenden
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etkilenmektedir. Bilgi ve bilginin aktarim usulleri, yollar1 ve kaynaklar1 dijital ortamlarla
birlikte glinden giine degisim gecirmektedir. Giinlimiizde bilginin kaynaklarinda yasanan bu
degisimler gbz oniinde bulunduruldugunda aktarici-alict iliskisinde de biiytlik farklilasmalarin
oldugunu soylemek miimkiin olacaktir. Nitekim yukarda bahsedilen hakikatin asinmasi
durumlari, bilginin demokratiklesmesi ve kontrolsiiz yayilmasi ile birlikte bilgiyi 6gretene
duyulan giivene de etkiden bahsedilebilir. Ozellikle ¢cogulluklar evreni ve siiphecilik bigimi
olarak tanimlanan postmodernizmin hakim oldugu glinlimiiz paradigmasinda giivenin 6nemli
oldugu ve insasmin gittikge zorlastigi sdylenebilir (Meydan, 2022, s. 12). Burada sosyal
medyanin ve yeni bilgi {ireticileri-aktaricilar1 olan fenomenlerin rolii de incelenmeye deger
goriilmektedir.

Gliven kavrami, otoriteyi de beraberinde getiren bir durum olarak diisiintilebilir.
Nitekim gerek tiim egitim siireclerinde gerekse Ozelde dini bilgi ve duygu aktarim
stireclerinde giiven duyulan kisi ayn1 zamanda kanaat 6nderi olarak otorite sahibi olan kisiyi
de temsil etmektedir. Nitekim bu ¢alismanin konusuyla paralel olarak kanaat onderligi ve
epistemik otorite iligkisi din egitimi siirecleri i¢in dneme haiz bir durum ifade etmektedir.
Teknoloji ile birlikte iletisim araglarinda yasanan gelismeler, epistemik otoriteyi
sorgulanabilir bir mahiyete doniistiirmiistiir. Enformasyonun bollagmasi ve kolay ulasilmasi
sonucu epistemolojik bir esitlikten s6z etmenin miimkiin hale geldigi sdylenebilir (Meydan,
2022, s. 72). Boylece kanaat 6nderi konumunda olanin 6gretmen mi oldugu yoksa sosyal
medyada icerik lireten bir fenomen mi oldugu sorusu akillara gelmektedir. Bunun yaninda
ogretmenin otorite oldugu durumlarda dahi aym: konuda takip edilen bir sosyal medya
fenomeninin paylasimi ile 6grenen bireyin bilgiye siipheyle yaklasmasi olasi ihtimaller
arasinda yer alacaktir. Bilginin ve bilgiyi aktaranin siiphelere muhatap oldugu, giivenin tesis
edilemedigi bu durumda din ve degerler 6gretimi oldukca zor goriinmektedir. Burada Aktay
ve Koktas’in kiiresellesme iizerinden verdigi ornege deginmek dogru goriinmektedir.
Yazarlar, koyden kente go¢ eden bir birey iizerinden tesis ettikleri 6rnekte bu durumda olan
bireyin mutlak hakikatlere sahip oldugu kirsalda din ve degerlere kars1 sahip oldugu giivenden
bahseder. Ancak bu bireyin sehre gog ettiginde bir¢ok farklilikla karsilastigindan kendi deger
diinyasina kars1 biiylik siiphelerle, giivensizlikle yaklasmasi dogal olacaktir. Ayni sekilde
giinlimiizde gelisen iletisim araglar ile birlikte kiiclik bir kdy haline gelen diinya ve diinya
vatandasi haline gelen postmodern birey din ve deger diinyasinda gilivensizlik ve anlam
kaybia ugrama tehlikesiyle daima kars1 karsiya kalabilmektedir (Aktay & Koktas, 2007, s.
39)
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Giiven, ayn1 zamanda deneyim ve uzmanlik kavramlariyla da baglantili bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tecriibenin bir otorite sebebi olarak kiymetli oldugu,
uzmanligin gézde oldugu donemler, yukarida bahsedilen epistemolojik esitlikle birlikte artik
gbzden diismektedir. Bununla birlikte Benjamin’in agizdan agiza anlatilan hikayelerin
aktarildigi kolektif deneyimi kastederek “Deneyim deger kaybetti.” sozii de ayn1 durumu
isaret etmektedir. Nitekim ona gore kiiciilen ve hizla degisen diinyada deneyimin artik bir
onemi kalmamaktadir (Ertugrul, 2020, s. 56). Yine uzmanlik konusunda degisen anlayistan
bahsetmek miimkiindiir. Kanaat 6nderliginin karizmasini da olusturma yetkisine sahip olan
etkenler postmodern dénemde dikkate alinmamaktadir. Meydan (2022, s. 74) bu durumu
sOyle ifade etmektedir: “Geleneksel olarak bilgiye sahip olma, gorevlendirilmis olma, yas
almis olma, kudret ve vakar gibi etkenlere bagl otorite anlayisi postmodern donemde bireysel
vetenekler, farkli, ilging ve prezantabl olma gibi postmodern paradigmaya uygun ozelliklerle
belirlenmektedir.” Yine yazara gore glinimiizde uzmanligin ve deneyimin yerini popiilerlik
ve goriiniirlik almaktadir (Meydan, 2022, s. 72). Popiiler olanin hakikat niteligi tasidig1 algisi
uzmanligin ve tecriibenin gii¢ oldugu durumlart arka planda birakmaktadir (Sigsman, 2019, s.
21). Bu noktada ticaret sitelerinin ya da restoranlarin tercih edilme durumlari da 6rnek olarak
verilebilir. Bir firmanin ya da yemek yenilecek bir yerin tercihinde ilk kriter ¢cogu zaman
internetteki puani, yorumlari olabilmektedir. Bunun yaninda k&tii yorumlari veya diisiik puani
olan firmalar hi¢ gergeklik payr sorgulanmaksizin gézden diisebilmektedir. Tiiketimin de
kolayca tiiketildigi bir toplum yapisinin olustugunu sdylemek miimkiindiir. Ayn1 durumdan
egitim siireclerinin de paymi aldig1 sdylenebilir. Ozellikle 6zel okullarda yasanan, devlet
okullarinda da goriilmeye baslanan 6gretmen se¢gme hadiseleri 6greticinin uzmanliginin degil
tabiri caizse puan ve yorumlarinin degerlendirildigi ve otoritesinin yok denecek kadar az
oldugu siiregleri ortaya ¢ikarmaktadir. Bunun yaninda postmodern birey artik uzun siireli
egitimlere, yillar siiren birikimlere ayak uyduramamaktadir. Hiz pratigi ile birlikte internetten
her bilgiyi arama yoluna gitmekte ve icerigi lireten-aktaranin uzmanligi konusunda sorgulama
ihtiyact hissetmemektedir. Janmohammed yeni Miisliman genglikten “Yakin tarihteki en
sorgulayict ve en meydan okuyucu Miisliiman nesil” olarak bahsederken ayni zamanda dini
bilginin demokratiklesmesinin barindirdig: risklere de deginmektedir (2018, s. 55). Bilginin
kaynag1 ve bilgiyi yayanlarin gilivenilirliginin siipheli oldugunu ifade eden yazar, bireylerin,
her tiirlii sosyal ve ruhani ¢ikmazi, giivenilirligi net olmayan “Wiki Islam-Seyh Google”a
sorarak cevap aradigimi belirtmektedir. Uzmanligin hicbir degerinin kalmadigi, ge¢miste

edinilmis uzun tecriibi bilgilerin kolaylikla acimasiz sorgulamalara maruz kaldigi bu durum,
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internet ortaminda hi¢gbir uzmanhgin desteklemedigi bilgilere giivenilen bir diger durumla
paradoksal bir diyalektik olusturmasi yoniinden de ilgi ¢ekici goriinmektedir.

Calismada kullanilan dl¢egin bu alt boyutunda ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medya fenomenlerini takip etme motivasyonlarmin giiven boyutu incelenmektedir. Olcek
sorulartyla, katilimcilarin sosyal medya fenomenlerini takip ederken paylasilan igeriklere
hangi oranda giivendikleri, bu fenomenlerin alaninda giivenilir bir kaynak olma durumlar1 ve
alaninda uzman olmasmin takip etme motivasyonuna etkisi ile c¢esitli degiskenler

Olciilmektedir.

1.7.5. Tletisim

Egitim siire¢leri baglaminda iletisim, mesajin aliciya ulasma durumunu belirlemesi
acisindan onemli bir konuma sahiptir. Ogrenenle dgreten arasindaki iletisimin kalitesinin
ogrenmenin kalitesini ve kaliciliginm etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle 6grenme
ortamlar1 olusturulurken dis etkenler ve i¢ etkenlerin iletisimi engellemeyecek bir diizende
dizayn edilmesi énemli goriilmektedir. Ogrenme kuramlarinda yer alan sekil- zemin iliskisi,
ornek olay yontemi gibi teknikler dikkati saglama ve aliciyla mesaj arasinda etkili bir iletisimi
kurma amaclariyla sikca dile getirilmektedir.

Bir kiiltiir aktarimi olarak da tanimlanabilen egitimin bu aktarimin hangi metotlarla ve
hangi ortamlarda ger¢eklesmesi gerektigi onemli bir konudur. Bu noktada saglikli bir sosyal
iletisim de bilginin aktarilma ve anlamlandirilma siireclerinde rol oynayan faktorler
arasindadir. ilk olarak sozIii iletisim akla gelmekle beraber, insan iliskilerinde kullanilan jest
ve mimikler, beden hareketleri veya mekanin kullanimi s6zsiiz iletisim sekli olarak karsimiza
cikmaktadir. Din egitimcilerinin muhataplar1 ile kuracaklar1 iletisimde iki bigcimi de
kullanmas1 tavsiye edilmektedir. Boylelikle anlatilanlar daha dogru anlasilacak ve kabul
edilecektir (Okumuslar, 2013, s. 129). Dini bilgilerin ve duygularin aktariminda aktaranin ve
aktarilanin iletisimi saglikli bir dini davranis ve dini duygu gelistirmesi noktasinda 6neme
haizdir. Yanhs din anlayislarinin ortaya ¢ikmasinin, hurafelerin ve batil inanglarin
goriilmesinin, dine kars1 uzaklagma gibi duygusal durumlarin meydana gelmesinin ¢ogunlukla
yanlis dini egitim ve iletisim siire¢lerinden kaynaklandig soylenebilir.

Teknolojik gelismelerle birlikte one ¢ikan 6grenme siireclerindeki farklilik egitim
alaninda yapilan ¢alismalarin da konusunu olusturmaktadir. Bu noktada tartigilagelen
basliklardan bir tanesi de egitim siireglerinin yiiz yiize olma durumlar1 olmaktadir. Ozellikle
2019 yilinda pandeminin ortaya ¢ikmasiyla birlikte uzaktan egitim daha ¢ok one ¢ikmakla

birlikte geleneksel donemden modern doneme gegiste kullanilan bilgiyi aktarma araglar1 da
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bu konunun 6znesini olusturmaktadir. Burada bilgi ile otorite arasindaki iliskide yasanan
degisimler de aym1 baglamda diisiiniilebilir. Geleneksel donemde bilgi, inang ve degerler
aktarilirken aktarict otorite sahibi olarak One ¢ikmaktayken ilerleyen yillarda ozellikle
matbaayla birlikte dogrudan otoriteye bagli olmadan bir serbest kiiltiir aktarimi miimkiin
olabilmistir (Meydan, 2022, s. 68). Bir baska deyisle sozlii iletisimin hakim oldugu
zamanlarda kiiltiiriin bireyden bireye dogrudan aktarimi, aktariciya bir giic saglamakta ve
otoritesini giiclendirmektedir. Ancak giiniimiizde bu otoritenin mahiyetinin ve sahibinin
degistigini sdylemek miimkiindiir. Yalnizca bireysel anlamda olmamakla birlikte kurumsal
anlamda da sosyal medya ile birlikte yliz yiize iletisimin yerini yeni kamusalliklara biraktigi
ifade edilebilir. Nitekim “Kanaat Onderi” baslikli ¢alismasinda Ulutas (2016b, s. 50) bu
konuyu su ciimlelerle ifade etmektedir: Sosyal medya, yiiz yiize iliskilerin yani bedensel
anlamda ayni mekanda bulunmalarin disinda yeni bir kamusallik iiretimini gerceklestirmekte
ve devam ettirmektedir. Farkli kamusalliklar da farkli yasam tarzlarimin, diinya gériislerinin
hayat bulabildigi birer tampon mekanizma olmaktadir. Insan birlikteliginin  farkl
kamusalliklar ve iliskilerle takviye edilmesi itibar edilecek kanallarin da farkhiligin
getirmektedir.” Okul kurumu i¢in de diisiiniilmesi miimkiin olan bu ifadeler kanaat olusturma
otoritesinin 6gretmen ve okul baglaminda degisen mekanizmasi acisinda 6nemli bir bakis
sunmaktadir.

Sisman’a (2019, s. 73) gore Islam ilim geleneginde mesajin aracisiz olarak aktarilmasi
agirlikli olarak goriilen bir egilim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitabin dahi ikincil bir
o0grenme kaynagi olarak kullanilmasi ve miiderris olmadan kullanilmasinin uygun
bulunmamasi bu durumu net bir sekilde ortaya koymaktadir. Yine bu durum da yukarida
bahsedilen egitici otoritenin Ogrencide meydana gelecek yanliglar1 veya hatalar1 diizeltme
gerekliliginden dogdugunu sdylemek miimkiindiir (Meydan, 2022, s. 73).

Hayatin akisinda degisen sosyallik anlayiglar1 iletisim konusunda da ortaya
cikmaktadir. Yiiz ylize iletisimin yerini alan sanal iletisim neredeyse hayatin vazgec¢ilmezi
olmustur. Ozellikle teknolojinin imkanlarmin i¢ine dogan- teknolojik imkanlarla biiyiiyen
neslin yiiz yiize iletisim yerine sanal iletisimi tercih ettigi sdylenebilir. Nitekim Twenge i
nesli lizerinde yaptig1 calismada da benzer sonuglarin ortaya c¢iktigini gozlemlemektedir.
Yazara gore gengler artik yiiz yiize goériismenin yerine sanal gorligmeleri tercih etmektedir.
Arkadaslarla bulusmak, Avm’ye gitmek, arabayla gezmek veya parti yapmaktan daha ¢ok
sanal bulugmalar 0Ozellikle ergenler i¢in daha cekici gelmektedir. Elektronik iletisim
kurmanin, cevrimici arkadasliklar olusturmanin giderek artan bir ilgiye sahip oldugunu

belirten yazar bu durumun ozellikle de aile ile olan iletisimi de kotii etkiledigini ve evde
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olduklar1 siirede de elektronik iletisimden vazge¢mediklerini belirtmekte, bununla birlikte
ergenler iizerinde bu durumun olumsuz etkilerinin olduguna vurgu yapmaktadir (Twenge,
2018, ss. 113-115).

Son olarak degisen 68retmen 6grenci iliskisi ile kanaat onderi-sosyal medya iletisimi
iliskisinden de bahsetmek miimkiindiir. Yukarda bahsedilen yiiz yiize iletisim ve otorite
iligkisi, iletisimin bi¢imiyle de dogrudan iliskili goriinmektedir. Sosyal medyada muhatap
olunan iletisim bigimleriyle giindelik yasamda, okulda, vaazda veya herhangi bir 6grenme
ortaminda bireylerce yoneltilen iletisim tsluplarinin biiyiilk oranda farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Nitekim artik 6zellikle din ve deger alaninda geleneksel anlayistaki bir iisluba
muhatap olmanin genglere ¢ekici gelmedigi de dile getirilmektedir (Meydan, 2022, s. 74). Bu
noktada kanaat onderi olarak kabul edilme durumunun geleneksel tisluba sahip 6gretmen ya
da vaiz mi yoksa sosyal medya fenomeni mi oldugu sorusu, lizerine diistinmeye deger bir soru
olarak 6ne ¢ikarilabilir.

Calismanin bu baslikli alt boyutunda ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin iletisim kurma
stireglerinde yiiz yiize veya sanal siiregleri takip etme durumlari, fenomenlerin sanal iletigim
bicimlerinin onlart birer kanaat énderi gédrme motivasyonuna etkisi ve kanaat dnderinin mi
sosyal medya fenomeninin mi iletisim bi¢imlerinin daha ¢ok benimsendigi sorulart dlgiime

konu edilmektedir.

1.7.6. Eglence

Insanin  sahip oldugu duygular, yasadiklari durumlara gore degisiklik
gosterebilmektedir. Bir insanin aci, liziintii, keyif, mutluluk gibi duygular1 yasamasi saglikli
bir psikolojiye sahip oldugunun en biiyiikk gostergesi olarak ifade edilebilir. Giiniimiizde
degisen mutluluk anlayisi, haz ile mutlulugun birbirinden ayrilamaz hale geldigi sahte
duygularin olusmasi, kisa siireli ve tiiketici eglencelerin hayatimiza girmesi eglence
anlayisinda da degisiklikler oldugunu ifade etmek i¢in yeterli sebepler olarak One
cikmaktadir. Neil Postman’in (2020) “6ldiiren eglence” olarak tanimladigi televizyonun
neredeyse her eve girdigi donemden internet aracilifiyla sanal ortamlarin, sosyal medyanin
her bireyde ulasimi kolay aletler haline geldigi giinlimiize kadar insanlarin eglenme
anlayislart ve eglenceli bulduklar1 seyler de degisimler gecirmektedir. Artik eglencenin
gercek hayattan sanal ortamlara aktarildigini, bireylerin sosyal medyada paylasilan igeriklerle
herhangi bir etik kaygi giitmeden eglenebildigini sdylemek miimkiindiir. Sosyallik
diistincesiyle paralel olan bu eglence anlayisi giindelik sorunlardan kagma ve kendini iyi

hissetme araci olarak ifade edilmektedir. Ancak ¢evrimigi siireleri yiiksek bireylerin- 6zellikle
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ergenlik doneminde- daha mutsuz ve agresif olduklarina isaret eden caligmalar mevcuttur
(Twenge, 2018, ss. 117-120). Yine Twenge’e gore 2 saatten fazla ekran siiresi risk
barindirmakta ve 5 saat ve fazlasi yiikksek intihar ve mutsuzluk riski barindirmaktadir
(Twenge, 2018, s. 126). Bu mutsuzluga sebep olan bir baska durum ise “sosyal eglenceyi
kagirma korkusu” olarak ifade edilmektedir. FOMO (fear of missing out) olarak kisaltilan
(Senel, 2021, s. 67) durum giindelik sorunlardan kagmak i¢in kullanilan sosyal medyanin
eglenceli bir hal alma dozunu asabildigini gostermektedir.

Calismada kullanilan 6lgegin eglence boyutu baslikli maddeleri ile, bireylerin sosyal
medya fenomenlerini takip etme motivasyonlar1 ile kanaat 6nderligi durumu incelenmektedir.
Bu noktada ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin eglence anlayislari, sosyal medya fenomenlerini
takip ederken sahip olduklari tutum ve bu tutumun takip etme motivasyonlarma etkisi

Ol¢iilmeye calisilmaktadir.
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IKINCI BOLUM
YONTEM

2.1. Arastirma Modeli

llahiyat fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya fenomenleri kanaat onderligi algisini
arastiran bu calisma veri toplama ve veri analiz siiregleri itibariyle nicel yaklagim esas
almarak tasarlanmistir. Bu yaklasim, arastirmanin amacina gore betimleyici, deneysel ve
iliskisel olarak kategorilendiginde calismanin iliskisel-betimsel tarama modeline uygun
oldugu soylenebilir. Belirlenen evrenin bir konuya iliskin egilim, tutum ve diisiincelerini
niceliksel olarak 6l¢en bu model, diger arastirmalara oranla daha biiyiik bir 6rneklem grubu
icerisinde uygulanarak cesitli degiskenlerle olan iliskiyi test etmektedir (Biiyiikoztirk vd.,
2016, s. 177; Creswell & Creswell, 2021, s. 147). Tarama aragtirmalari, goriislerin altinda
yatan sebepleri arastirmaktan daha c¢ok orneklem grubundaki bireyler agisindan hangi
dagilima sahip olduguyla ilgilenmektedir. Bu calismalar bir kuram olusturmaktan ziyade
kuramlarin gézden gegirilmesine yardimci olmalari yoniinden 6ne ¢ikmaktadir (Karasar,
2015, s. 178). Bu ¢alismada da ilahiyat fakiiltesinde 6grenim goren 6grencilere yonelik veri
toplama hizi, ekonomikligi, 6rneklem biiytikliigii ve diger amaclara uygun olmasi sebebiyle
bu model tercih edilmistir. Bununla birlikte zaman itibartyla tarama modelleri boylamsal,
kesitsel ve gegmise doniik olmak iizere ii¢ gruba ayrilabilmektedir (Biiyiikoztiirk vd., 2016, s.
179). Bu calisma, 2022-20223 yilinda ilahiyat 6grenimi gormekte olan &grencilerle sinirli
olmasi1 bakimindan kesitsel bir nitelige sahiptir.

Calismada veri toplamak i¢in Dr. Mehmet Sinan Tam tarafindan gelistirilen “Takipgiler
Nezdinde Sosyal Medya Fenomenleri Kanaat Onderligi Olgegi” isimli dlgek, gelistiricisinden
gerekli izinler alinarak Orneklem grubuna uygulanmistir. Bununla birlikte baglamin
gerektirdigi  korelasyonu belirlemek i¢cin Orneklem grubuna calismanin bagimsiz
degiskenlerini olusturan demografik degiskenlerle ilgili sorular da yoneltilmistir. Calisma,
Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu Hahiyat Fakiiltesinde hazirlik, bir, iki, ti¢
ve dordiincii sinif diizeylerinde 6grenim goéren 6grencilere uygulanmistir. Katilimei 6grenciler
1. ve 2. ogretim ve %100-%30 Arapca programlarda 6grenim gérmekte olan bireylerden
olugsmaktadir. Sorular internet ortaminda olusturulan “Google Forms” araciligiyla
katilimcilara ulastirilarak yanitlar derlenmistir. Calismada elde edilen veriler SPSS 27. paket

programi aracilifiyla analiz edilmistir.
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2.2. Evren ve Orneklem

Literatiir incelendiginde bilimsel arastirmalar icin 2 ¢esit evrenden soz edildigini
gormek miimkiindiir. Bunlar, hedef evren (target population) ve ulasilabilir evren (accessible
population) olarak isimlendirilmektedir. Arastirmacilarin ideal tercihlerini ifade eden ancak
ulasilmas1 neredeyse imkansiz olan evren hedef evren olarak kavramsallastirilirken,
aragtirmacinin ger¢ege daha uygun olan ve ulagma imkani daha yiiksek olan evren ulasilabilir
evren olarak nitelendirilmektedir (Biiytlikoztirk vd., 2016, s. 80). Bu c¢alismanin hedef
evrenini Tiirkiye’de yiiksek din 6grenimi gdérmekte olan tiim ilahiyat fakiiltesi dgrencileri
olusturmaktadir. Calismanin gergeklestirildigi 2021-2022 egitim-6gretim yili itibariyla 52.204
1. 6gretim ve 24.348 2. 6gretim olmak iizere toplam 76.552 6grencinin ilahiyat fakiiltelerinde
ogrenim gormekte oldugu belirlenmistir. Yine ayni egitim Ogretim yili itibartyla ilahiyat
fakiilteleriyle ayn1 programa sahip islami Ilimler Fakiiltelerinde egitim gérmekte olan 17.032
1. 6gretim ve 4.205 ikinci 6gretim olmak {izere toplam 21.237 6grencinin yiiksek din egitimi
aldig1 goriilmektedir. Ancak arastirmanin kapsami nedeniyle bu 6grenciler ¢alismaya dahil
edilmemislerdir. 2022-2023 egitim dgretim yili itibartyla ise Yiiksek Ogretim Kurumundan
alinan verilere gore Ilahiyat Fakiiltelerine ait yukarida belirtilen sayilarm 52.743’ii 1. 6gretim
ve 23.467°si 2. ogretim olmak iizere toplam 76.210 kisi olarak degisim gosterdigi tespit
edilmistir (Yiiksekogretim Bilgi Yonetim Sistemi, t.y.). Calismanin ulagilabilir evrenini ise
Konya’da bulunan Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu Ilahiyat Fakiiltesi’nde
ogrenim gormekte olan 2415 dgrenci olusturmaktadir. Universiteye yerlesme puan kriterleri,
ogrenci sayisinin diger liniversite-fakiiltelere oranla yiiksek olmasi, Tiirkiye’de kurulan kokli
ilahiyatlar arasinda yer almasi gibi etkenler bu kurumun tercih edilmesinde etkin rol
oynamigtir.

Calismanin &rneklem grubunu yine Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu
[lahiyat Fakiiltesi’nde 2021-2022 egitim &gretim yilinda 6grenim gérmekte olmak iizere
kadin ve erkek, 1. ve 2. dgretim, %30 ve %100 Arapga kategorilerinden yiiksek din 6grenimi
gormekte olan toplam 466 o6grenci olusturmaktadir. Katilimeilar, belirlenen evreni temsil
edecek sekilde olasiliga dayali (probability sampling) ve basit segkisiz (simple random
sampling) 6rnekleme teknigi ile secilmistir. Orneklem grubunun dagilimi belirlenirken fakiilte
ogrenci islerine bagvurularak calismanin  gerceklestirildigi  egitim-0gretim  yilinda
ogrenciligine devam eden bireylerin sayilarina ulagilmis ve 6rneklem grubuna ait veriler elde
edilmistir. Buna gore 286 kadin ve 180 erkek 6grenci calismaya dahil edilmektedir. Asagidaki
tabloda 2021-2022 egitim &gretim yilinda adi gegen fakiiltede 6grenim goéren OGgrenci ve

caligmaya katilan 6grenci sayilarina ait istatistiki veriler belirtilmektedir.
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Tablo 2. 1. 2021-2022 verilerine gore ¢caliymaya katilanlarin toplam 6grenci sayisina dagilimlari

Konu Toplam Calismaya Katilan
Toplam Ogrenci 2415 466
Kadin Ogrenci 1533 286
Erkek Ogrenci 882 180

1. Ogretim 1575 295
2. Ogretim 840 171
% 30 Arapga 2171 419
% 100 Arapca 244 47
Hazirhk Simifi 568 85
1. Smmf 385 93
2. Simf 390 98
3. Simf 479 91
4. Simf 5o 99

Calismaya katilan Ogrenci sayisinin genel Ogrenci sayist igerisindeki dagilimi
incelendiginde orantisal olarak orneklem biiyiikliiglinii teskil etmeye yeterli oldugu tespit

edilmistir (Tanri6gen, 2014, s. 127).

2.3. Veri Toplama Araci

Nicel yaklasimla tasarlanan bu ¢alismada veri toplama araci 2 kisimdan olugmaktadir.
[k kisim demografik degiskenlerin ve kisisel bilgilerin bulundugu evet-hayir, agik uglu ve
coktan segmeli seklinde yapilandirilan 14 sorudan meydana gelmektedir. Bu kisimda
katilimcilarin cinsiyet, yas, mezun olduklar1 lise tiirii, sosyal medyaya ve kitap okumaya
ayirdiklar siire, 6grenim gordiikleri programa iliskin bilgiler, akademik basar1 durumlari,
ikamet yerlerinin tiirii, sosyal medyada dini paylasim yapan igerik ireticilerini takip etme
durumlart ve acik uclu olarak da en sik takip ettikleri ii¢ sosyal medya fenomeni ile ilgili
sorular bulunmaktadir.

Katilimcilara uygulanan formun ikinci kisminda ise ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin
sosyal medya fenomenleri kanaat 6nderligi motivasyonlarint 6lgmek amaciyla Tam (2020)
tarafindan gelistirilen “Takipgiler nezdinde sosyal medya fenomenleri kanaat Onderligi
Olgegi” gelistiricisinden gerekli izinler alinarak kullanilmistir. Sosyal medya fenomenlerini
kanaat oOnderligi noktasinda Bilgi, Giiven, Yakinlik, Iletisim, Taklit ve Eglence
motivasyonuyla takip etme durumlarina gére 6 alt boyuttan olusan maddeler 5’li likert tipi
yanit seceneklerine sahiptir. Olgegin ierdigi alt boyutlara ait toplam 22 madde katilimcilara
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yoneltilmistir. Bu 22 maddenin alt boyutlara dagilimi Bilgi:5, Giiven:3, Yakinlik:4, Iletisim:3,
Taklit:4, Eglence:3 seklinde ger¢eklesmektedir. Veri toplama araci olarak kullanilan lgekte
bulunan maddeler, “kesinlikle katiliyorum” seg¢eneginden baslayarak “hi¢ katilmiyorum”
secenegine dogru 1,2,3,4,5 seklinde puanlanmistir.

Olgek sahibi tarafindan elde edilen giivenirlige yonelik sonuglar incelenmistir. Buna
gore dlgege ait Cronbach Alfa degerinin: ,926 oldugu gériilmektedir. Olgegin alt boyutlarina
yonelik glivenirlik degerleri, Bilgi: (,866), Yakinlik: (,857), Giiven: (,838), Eglence: (,774),
Taklit: (,877) Iletisim: (,766) olarak elde edilmistir.

Bu ¢alismaya yonelik tekrar gerceklestirilen giivenirlik degeri Cronbach Alfa ise: .872
olarak bulunmustur. Alt boyutlara yonelik gergeklestirilen giivenirlik analizi sonuglarina
bakildiginda ise Bilgi: (,858), Yakinlk: (,844), Giiven: (,842), Eglence: (,863), Iletisim:
(,846), Taklit: (844) olarak goriilmektedir. Bulunan degerler dikkate alindiginda ¢aligmanin
yeterli glivenirlik degerine sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Nitekim bir calismanin alfa
degeri .70-.80 arasinda ise “kabul edilebilir’, .80-.90 arasinda ise “iyi” derecede ve .90 ve
tizeri ise “miikemmel” derecede giivenirlige sahip oldugu ifade edilmektedir (George &
Mallery, 2018, s. 244).

2.4. Veri Toplama Siireci

2021-2022 egitim 6gretim yilinda Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu
[lahiyat Fakiiltesinde oOgrenim gdrmekte olan lisans oOgrencileri calisma grubunu
olugturmaktadir. Bu noktada ekonomiklik ilkesi goz oniine alinarak ve teknolojik imkanlarin
kullanilmasi tercih edilerek Google form diizenlenmis ve katilimcilara iletilmistir. Bu siiregte
ders donemi esnasinda fakiilte ziyaret edilerek smiflar dolasilmis ve dijital ortamda sinif
gruplar tlizerinden Ogrencilere form iletilmis, ders aralarinda ve form ile birlikte gerekli
bilgilendirmeler s6zlii ve yazili olarak da katilimcilara iletilmistir. Bununla birlikte formun
giris kisminda ¢alismaya katilima riza gostermelerine yonelik onay ve bilimsel aragtirmada

kullanilacagina dair metin muhataplara sunulmustur.

2.5. Verilerin Analizi

Verilerin toplanma siirecinden sonra elde edilen bulgular SPSS 27. paket programina
entegre edilmistir. Bu noktada verilerin normal bir dagilima sahip olup olmadiginin
incelenmesi gerekmektedir. Buna gore verilerin normal dagilmasi sonucunda parametrik
testler, normal dagilmadigi durumlarda ise parametrik olmayan testler ise kosulmaktadir

(Biiyiikoztiirk vd., 2016, s. 108). Bu c¢alisma i¢in gerek orneklemin biiyiikliigii dikkate
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almarak (n:466) gerekse normallik testi sonuclar1 elde edilerek parametrik analizlerin
yapilmast uygun goriilmiistiir. Nitekim literatiir incelendiginde -1.5 ile +1.5 arasinda
degerlere sahip olmasi verilerin normal dagilima sahip oldugunu gostermektedir (George &
Mallery, 2018). Calismada kullanilan 6lgegin alt boyutlarinin ¢arpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) degerleri sirasiyla; Bilgi: (.384)- (-.669), Yakinlik: (-.063)-(-.969), Taklit: (1.065)-
(.604), Giiven: (-.077)-(-1.043), iletisim: (.616)-(-.400), Eglence: (-.020)-(-1.007) olarak
bulunmustur. Yine bu degerler incelendiginde -1.5 ile +1.5 araliginda oldugu ve dolayisiyla
verilerin normal dagildig1 goriilmektedir.

Verilerin analizinde kullanilan teknikler ile alt problemlere iliskin tablo asagida Tablo

2.2’°de gosterilmektedir.

Tablo 2. 2. Verilerin Analizinde Kullanilan istatistiksel Teknikler

Hipotez

Kullanilan Teknik

IF 6grencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var
midir?

Tek-Orneklem T
Testi

IF dgrencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile yas degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF 6grencilerinin SMFni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile ikamet ettigi yerin durumu (koy-ilge-sehir-biiyliksehir)
degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF dgrencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile 6grenim gordiigii sinif diizeyi degiskeni arasinda anlamli
bir farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF 6grencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile halihazirdaki not ortalamasi degiskeni arasinda anlaml
bir farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF dgrencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile sosyal medyada ge¢irdigi siire degiskeni arasinda anlaml
bir farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF 6grencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlar1 ile mezun oldugu lise tiirli degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?

Tek-Orneklem T
Testi

IF dgrencilerinin SMF’ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlart ile kitap okuma siklig1 degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?

Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA)

IF 6grencilerinin SMF ni kanaat 6nderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile dini igerikli paylasimda bulunan fenomenleri takip etme
durumu degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Tek-Orneklem T
Testi

IF 6grencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile 6grenim gordiigii zaman (1. 68retim-2. 6gretim)
degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Tek-Orneklem T
Testi

IF &grencilerinin SMF ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile 6grenim gordigii dil (%30 Arapga-%100 Arapca)

Tek-Orneklem T
Testi
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degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?

IF dgrencilerinin SMF’ni kanaat dnderligi motivasyonuyla takip etme
durumlari ile 6grenim gordiigi fakiilteyi dini bilgi verme noktasinda
yeterli bulma durumu degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var
midir?

Tek-Orneklem
Testi

T
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UCUNCU BOLUM
BULGULAR VE YORUMLAR

3.1. Bagimsiz Degiskenlere iliskin Bulgular

Arastirmanin problem ciimlesini, Ilahiyat fakiiltesi &grencilerinin sosyal medya
fenomenlerini kanaat 6nderligi motivasyonuyla takip etme durumlarinin bilgi, yakinlik,
eglence, taklit, iletisim ve giiven boyutlarinda hangi diizeyde oldugu ifadesi olusturmaktadir.
Bu bolimde arastirmanin problem ve alt problemlerine yonelik bulgular ve analizler
bulunmaktadir.

Veri toplama siireci sonunda toplamda 496 6grenci formlara yanit vererek doniiste
bulunmustur. Yanitlar incelendikten sonra gerekli sartlar1 saglamadigi tespit edilen veriler
elenerek toplam saglikli veri sayisi1 466 olarak tespit edilmistir.

Verilerin toplanmasi siirecinin sonucunda gerekli sartlar1 saglayan katilimcilara
yonelik demografik degiskenlerin 6rnekleme dagilimini igeren bilgiler asagidaki tabloda

gosterilmektedir.

Tablo 3. 1. Katihmei degisken sayilari ve érnekleme dagihim oranlari

Degisken n %
Cinsiyet

Kadin 286 61.4
Erkek 180 38.6
Yas

18-22 392 84.1
23 ve lizeri 74 15.9
Ikamet Yeri

Koy-Ilce 101 21.7
Sehir 97 20.8
Biiyiiksehir 268 57.5
Smif Diizeyi

Hazirhk Simifi 85 18.2
Birinci Simif 93 20.0
Ikinci Smif 98 21.0
Uciincii Siif 91 19.5
Dordiincii Stmif 99 21.2
Not Ortalamasi

1-2.5 Arasi 50 10.7
2.5-3.5 Arasi 354 76.0
3.5-4.0 Aras1 62 13.3
Sosyal Medyada Gegirilen

Siire

1-3 saat 87 18.7
3-5 saat 219 47.0
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5 saat iizeri 160 34.3
Mezun Olunan Lise

Imam Hatip Lisesi 361 775
Diger Liseler 105 22.5
Kitap Okuma Siklig1

Hergiin-2 giinde bir 189 40.6
Haftada-ayda bir 217 46.6
Okumuyorum 60 12.9
En Cok Kullanilan Platform

Instagram 275 55.4
Youtube 143 28.8
Twitter 69 13.9
Facebook 9 1.8
Kacinci Ogretim

Birinci 6gretim 295 63.3
ikinci 6gretim 171 36.7
Egitim Dili

% 30 Arapca 419 89.9
%100 Arapca 47 10.1
Dini Icerik Paylasim Takibi

Evet 348 74.7
Hayir 118 25.3

Tablo 3.1 incelendiginde c¢alismaya katilan 6grencilerin 286’sinin (%61.4) kadin ve
180’inin (%38.6) erkek oldugu goriilmektedir. Ogrencilerden 392’si (84.1) 18-22 yas
araliginda, 74’1 (15.9) ise 23 yas ve lizeri yaslara sahiptir. Katilimcilarin ikamet yerleri
incelendiginde ise Biiyiiksehirde ikamet edenlerin sayist 268 (%57.5), Sehirde ikamet
edenlerin sayist 97 (%20.8) ve koy-ilge yerlesim yerinde ikamet edenlerin sayisinin 101
(%21.7) oldugu goriilmektedir. Arastirmaya dahil olan ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin simif
diizeyi olarak; Hazirlik smifinda 6grenim gorenler 85 (%18.2), Birinci sinifta 6grenim
gorenler 93 (%20.0), ikinci siif diizeyinde 6grenim gorenler 98 (%21.0), iiglincli sinifta
ogrenim gorenler 91(%19.5) ve dordiincii sinif diizeyinde 6grenim gorenler 99 (%21.2) kisi
seklinde dagilim gostermektedir. Ogrencilerin akademik basarilar1 incelendiginde, GANO’su
1-2.5 araliginda olanlarin 50 (%10.7), 2.5-3.5 araliginda olanlarin 354 (%76.0) ve 3.5-4.0
araliginda olanlarin 62 (%13.3) kisiden olustugu goriilmektedir. Katilimcilara sosyal medyada
gecirdikleri siire soruldugunda; 87 (%18.7) kisi 1-3 saat aralifinda, 219 (%47.0) kisi 3-5 saat
aralifinda ve 160 (%34.3) kisi 5 saat ve iizeri beyaninda bulunmustur. Katilimcilarin mezun
olduklar: lise incelendiginde 361 (%77.5) kisinin Imam Hatip Liselerinden mezun oldugu
kalan 105 (%22.5) kisinin ise diger lise programlarindan mezun olduklar1 goriilmektedir.
Ogrencilerin kitap okuma sikliklari ise, 189 (%40.6) kisi her giin veya 2 giinde bir okuyanlar,
217 (%46.6) kisi haftada veya ayda bir okuyanlar ve 60 (%12.9) kisi kitap okuma
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aligkanligina sahip olmayanlar seklinde dagilim gostermektedir. Katilimcilar, en ¢ok
kullandiklar platform soruldugunda, “Instagram” cevabini verenler 275 (%55.4), “Youtube”
cevabini verenler 143 (28.8), “Twitter” cevabini verenler 69 (13.9), “Facebook” cevabini
verenler 9 (%1.8) kisi olarak dagilim gostermektedir. Katilimcilarin halihazirda 6grenim
gordiikleri programa iliskin soruda 6grencilerden, 295’1 (%63.3) birinci 6gretim ve 171’
(%36.7) ikinci Ogretim olarak Ogrenim hayatina devam ettiklerini ifade etmislerdir.
Calismanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesinde Arapca dil agirligt %30 ve %100 Arapca
seklinde iki boliimden olusmaktadir. Katilimcilardan 419°u (%89.9) %30 Arapga 6grenim
gormekte olup 47°si (%10.1) ise %100 Arapga boliimde egitimlerine devam etmektedir. Ve
son olarak Ogrencilere sorulan “Dini paylasimda bulunan fenomenleri takip edip etmeme
durumlar’” sorusunun cevabina katilimcilarin 348’inin (%74.7) “Evet” cevabini verdigi

118’inin (%25.3) ise “Hayir” cevabini verdigi goriillmektedir.

Tablo 3. 2. “En ¢ok takip ettiginiz sosyal medya fenomeni kimdir?” sorusuna katihmeilar tarafindan en
sik verilen yanitlar ve cinsiyete gore oranlari

Erkek Toplam  Kadin Orani “Erkek Orani

BEKIR DEVELI 65 8 73 89% 11%
NURETTIN YILDIZ 29 13 42 69% 31%
MUHAMMED EMIN

N~ 20 6 26 77% 23%
IHSAN SENOCAK 8 17 25 32% 68%
BARIS OZCAN 8 16 24 33% 67%
HATICE KUBRA TONGAR 18 0 18 100% 0%
SERDAR TUNCER 15 5 20 75% 25%
SAID ERCAN 16 1 17 94% 6%
HAYATI INANC 15 2 17 88% 12%
DIGER 3 19 22 14% 86%
Toplam 197 87 284 69% 31%

Tiim bunlara ek olarak uygulanan formun ilk bolimiinde ilahiyat fakiiltesinde 6grenim
gbren ¢alismanin uygulandig1 6grencilere agik uglu olarak, “Takip Ettiginiz 3 Sosyal Medya
Fenomenini Yaziniz.” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin ¢alismadan edindikleri sonuglarin
yorumlanmas1 ve katilimcilarin  sosyal medya evrenindeki takip durumlarimin
yorumlanmasinda bu verilerin destekleyici olacag diisiiniilmiistiir. Bununla birlikte yazilacak
fenomenin dini igerik paylagsmast veya paylasmamasina yonelik herhangi bir kisit
getirilmemistir. Bunun sebebi caligmanin 6lgmeyi amagladigr boyutlarda (Bilgi, Taklit,
Giiven, Yakinlik, Eglence, iletisim) ve sosyal medya paylasimlarinda dini-dini olmayan gibi

bir ayrima gidilmemesidir. Verilen yanitlar derlenerek en c¢ok tekrar eden sosyal medya
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fenomenleri ve az siklikla veya 1 kere de olsa dikkat ¢ekecegi, fikir verecegi diisiiniilen sosyal

medya fenomenleri (influencer) asagida verilmektedir.

Tablo 3. 3. “En ¢ok takip ettiginiz sosyal medya fenomeni kimdir?” sorusuna katihmecilar tarafindan en

sik verilen yanmitlarin toplama oranla cinsiyet dagihm yiizdeleri

oplama Gore Kad Ora oplama Gore ek O
BEKIR DEVELI 27% 5%
NURETTIN YILDIZ 12% 9%
MUHAMMED EMIN YILDIRIM | 8% 4%
IHSAN SENOCAK 3% 11%
BARIS OZCAN 3% 11%
HATICE KUBRA TONGAR 8% 0%
SERDAR TUNCER 6% 3%
SAID ERCAN 7% 1%
HAYATI INANC 6% 1%
DIGER 1% 13%
Toplam 82% 58%

Sekil 3."En ¢ok takip ettiginiz sosyal medya fenomeni kimdir?” sorusuna katihmcilar tarafindan en sik

verilen yanitlara ait siitun grafigi
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70 65
60
50
40
30
20
h I I | | l | | |
. m BN N m -
> *
< N = © & <
2 «\V o & g © s é , \eV
&0 S O & & © < 9 Q
S < S S & s W P A
$\§ Q% Ny %@ “§<’
W« &
o X
N
S
Q
W Kadin ™ Erkek

Yukarida bulunan verilerle birlikte fazla tekrarda bulunmayan ancak katilimcilarin

takip ettiklerini ifade ettikleri, dikkat ¢ekecegi diisiiniilen sosyal medya fenomenlerine ait
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hesaplar bulunmaktadir. Bunlardan eglence sektoriine yonelik igerik tiireten; @satrayni,
@ayhankogbenekliayhan, @Roportajadam, @koksalbabaofficial, @naletbebee, @uberkuloz,
@ceydakasabali, @aykutelmas, @kafalarresmi, @marulkafa, @orkunisitmak,
(@unalbabaofficial, (@chabyhan, @berkcan (Giiven), @emrahablak (karikatiir ¢izim
paylasimlar1), @alperrende, (@japonhamzaa nicknameli hesaplar belirtilmektedir. Bunun
yaninda, Katarsis Xtra (@Bana Gore Tv) isimli belli basli yasamlarin (genelde gayri ahlaki
olaylarin konu edildigi hayatlarin) belgeselinin ¢ekildigi hesap, evrim 6n kabullii bilimsel
icerikler paylasan @evrimagaciofficial, siyasi paylasimlarla 6ne ¢ikan @OguzhanUgur,
consinov (@lordsinov), oyuncu, futbolcu ve siyasilere ait hesaplar, @yoorajung nickli k-pop,
fitness, liniversite yasami konularinda igerikler iireten hesap, makyaj, cilt bakimi, kiyafet
kombinleri, magazin yorumlar1 paylasan (@sipsecmel (Ecmel Kilig), @asudaily
(@AsudeYildiz), @muhafazakarkombinler, @heytuvba, @eczabakim hesaplar1 One
cikmaktadir. Glinliik yasamdan paylasimlar, aile hayatina dair igerikler, liikks yasama yonelik
icerikler iireten @kamilaofficiel, @asliafsaroglu, @delimine (Fester Abdii), @byburakzehra,
@ _seymaunal isimli hesaplar bulunmaktadir. Dini igeriklerle birlikte giinliik yasamdan
kesitler sunan @mekselina islam, @yagmur.ibic, @yamanoglusena ve @bifeyza (Feyza
Demirer- helalbooking baslikli paylagimlar) hesaplar1 da dikkat ¢gekmektedir. Bununla birlikte
yemek ve mutfak paylasimlari yogunlukta olan @turkuazkitchen, @nefisyemektarifleri
hesaplart ile gezi paylagimlarinda bulunan @ruhicenet, giindelik kdy yasamindan paylasimlari
bulunan @keciperver, liiks safari ve dogal vahsi yasam paylagimlari bulunan @kodyantle
hesaplar1 dikkat ¢cekmektedir. Dini bilgi paylasiminda bulunan @soézlerkosku, @hayalhanem,
@Halilkonakel, (@dinidersler gibi sayfalar, kisisel gelisim ve psikolojye dair @terapi_defteri,
(@namelessdilara gibi podcast iireticileri yine zikredilen fenomen hesaplar arasindadir.
@englishwithaleyna ve @arapgadersleri gibi dil 6grenme iizerine paylasimlart bulunan
kullanicilar da takip edilenler arasinda bulunmaktadir. Son olarak dikkat ¢eken igerik {ireticisi
fenomenler arasinda @eyliilonline (Eyliil Oztiirk), @danlabilic, @seymasubasi, @Elraenn,
@pqueen9? ile filtreler kullanarak komik igeriklere sahip olan @umrantoo hesabi arastirmaya
katilan 6grencilerce takip edildigi ifade edilen fenomenler arasinda belirtilmektedir.

Yukarida sayilan sosyal medya fenomenlerine ait hesaplar incelendiginde, ¢aligmanin
gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin en ¢ok dile getirdikleri kullanicilar genel
olarak dini paylasimlarda bulunan hesaplardir. Demografik degiskenlerin tespiti agisindan
sorulan sorulardan birisi olan “Dini paylasim yapan sosyal medya fenomenlerini takip ediyor
musunuz?” sorusuna verilen yanitlar ile acik uclu olarak yoneltilen “Takip ettiginiz 3 sosyal

medya fenomenini yaziniz.” maddesine verilen cevaplar oransal olarak birbirini destekler
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niteliktedir. Bununla birlikte verilen yanitlardan katilimci 6grencilerin dini bilgi edinme
noktasinda sosyal medya ve orada igerik iireten fenomenlerle yogunlukla etkilesim halinde
oldugu, onlar tarafindan iiretilen dini bilgiye maruz kaldiklar1 sonucuna ulasmak miimkiindiir.
Bunun yani sira ¢alismanin muhatab1 olan 6grencilerin eglence noktasinda pek ¢ok popiiler
sosyal medya fenomenini takip ettikleri, yapilan paylasimlar dikkate alindiginda bu
iceriklerde kimi zaman kiifiirlii veya dini konular1 hafife alan, kiiciimseyen ifade ve tavirlarin
bulunabildigi gozlemlenmektedir. Bir diger gozlem olarak magazin, gilindelik yasamdan
kesitler (mahremiyet Slgiilerin kimi zaman asildig1 aile ve ev i¢i paylasimlar1 bulunan), cilt
bakimi, makyaj ve kiyafet kombinleri i¢eren hesaplarin takibe konu oldugu sdylenebilir. Son
olarak verilen yanitlar dogrultusunda sunu ifade etmek miimkiindiir: siyasetten bilim-din
iligkisine, sosyal ve aile i¢i yasamdaki goriiniirliikkten sosyoekonomik meselelere, gezi, safari,
macera gibi igeriklerden dil 6grenmeye neredeyse her alanda paylasimlarda bulunan
fenomenlerin takip edildigine rastlanmaktadir. Dijitallesmenin getirdigi kiiresellesme, bilginin
yayilmasi ve bilgi edinme kanallar1 anlaminda bu gozlemlerin 6nem arz ettigini sdylemek

miumkindiir.

3.2. Arastirmanin 1. Alt Problemine Yoénelik Bulgular

Arastirmanin birinci alt problemini “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilart ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var
midir?” sorusu olusturmaktadir. Probleme yonelik, parametrik analiz yontemlerinden t-testi
uygulanmistir.

Calismanin  gerceklestirildigi  ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 puanlarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli fark

gosterip gostermedigine yonelik t-testi ¢iktilar1 Tablo 3.5’de gosterilmektedir.

Tablo 3. 4. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi”nin cinsiyet
degiskenine gore t testi ¢ciktilar1 (Output)

Grup Istatistikleri

Cinsiyet N X Standart Std. Hata

Sapma Ortalamasi
Bilgi Kadin 286 11.8252  4.66914 27609
Erkek 180 12.3333  5.35969 .39949
Giiven Kadin 286 8.8322 3.54022 20934
Erkek 180 8.9333 3.95025 29443
Yakinlik Kadin 286 118112  4.53130 26794
Erkek 180 11.2056  4.68767 34940
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Taklit Kadin 286 7.2448 3.35965 .19866
Erkek 180 8.4167 452538 .33730
fleti§im Kadin 286 6.2517 2.89093 .17094
Erkek 180 6.8444 3.41181 .25430
Eglence Kadin 286 9.1364 3.49118 .20644
Erkek 180 8.7611 3.87855 .28909

Bagimsiz Orneklem Testi

F Sig t df Sig.2- Ortalam Std.

tailed aFark Hata
Farki
Bilgi  |Veolv* 4,932 027 -1.080 464 .281 -.50816 .47067
Veolmv** -1.046  341.850 .296 -50816  .48561
Giiven |Veolv* 4,221 .040 -.287 464 J74  -10117 .35239
Veolmv** -.280 349.600 .780 -10117 .36127
Yakinlik [Veolv* .680 410 1.386 464 .166 .60563 43692
Veolmv** 1.375 370.879 .170 .60563 44031
Taklit |Veolv* 19.499 <.001 -3.198 464 .001 -1.17191 .36643
Veolmv** -2.994 301.907 .003 -1.17191 .39146
jleli§im Veolv* 7.893 .005 -2.008 464 .045 -.59270 .29516
Veolmv** -1.934 334.429 .054 -59270 .30642
Eglence |Veolv* 5.352 .021 1.082 464 .280 37525 .34684
Veolmv** 1.056  350.808 .292 37525  .35523

*: Varyanslarin esit oldugu varsayimi
**Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

[lahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi

motivasyonuyla takip etme durumlarinin cinsiyete gore t-testi sonuglart Tablo 3.6°da

gosterilmistir.

Tablo 3. 5. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi”nin cinsiyet

degiskenine gore t testi sonuglari

Cinsiyet N X S sd t p

Bilgi | Kadin 286  11.8252 4.66914 464 -1.080 281
Erkek 180 12.3333 5.35969

Giiven | Kadin 286 8.8322 3.54022 464 -.287 T74
Erkek 180 8.9333  3.95025

Yakinlhik | Kadm 286  11.8112 453130 464 1.386 .166
Erkek 180 11.2056 4.68767

Taklit | Kadin 286  7.2448 3.35965 464 -3.198  .001*
Erkek 180 8.4167 4.52538

Iletisim | Kadin 286  6.2517 2.89093 464 -2.008  .045*
Erkek 180 6.8444  3.41181

Eglence | Kadin 286  9.1364 3.49118 464 1.082 .280
Erkek 180 8.7611  3.87855

* p<.05
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Tablo 3.6 incelendiginde kadin katilimcilar ile erkek katilimcilarin Bilgi (P=.281),
Giiven (P=.774), Yakinlik (P=.166) ve Eglence (P=.280) motivasyonuyla sosyal medya
fenomenlerini kanaat onderligi noktasinda takip etme durumlarinda anlamli bir farklilik
olusmadigi goriilmektedir. Bununla birlikte kadin ve erkek katilimcilarin sosyal medya
fenomenlerini kanaat 6nderligi noktasinda takip etme motivasyonlarindan Taklit (P=.001) ve
Iletisim (P=.045) alt boyutlarinda katilimcilar arasinda anlamli bir farklilik olustugunu
gozlemlemek miimkiindiir.

Olgegin iletisim alt boyutunda katilimcilara; “Fenomenlerin iletisim bigimini, kanaat
onderine gore daha ¢ok benimserim.”, “Fenomenlerin sosyal medya araciligiyla iletisim
faaliyetlerini ylirlitmesi, onlart birer kanaat onderi olarak gérmemde etkilidir.”, “Kanaat
onderiyle yliz ylize iletisim kurmak yerine fenomenleri takip etmeyi tercih ederim.”
maddelerine katilim diizeyleri sorulmaktadir.

Olgegin taklit alt boyutunda ise katilimcilara; “Diger insanlarla etkilesime girdigimde
sosyal medyada takip ettigim fenomenler gibi konusmay1 denerim.”, “Sosyal medyada takip
ettigim fenomenlerin hareketlerini ve yiiz ifadelerini taklit ederim.”, “Sosyal medyada takip
ettigim fenomenlere ait davranmiglari, kendi hayatimda uygularim.” maddelerine katilim
diizeyleri sorulmustur.

Taklit alt boyutunda olusan anlamli farklilik incelendiginde, kadin katilimeilarin bu alt
faktorden aldiklart aritmetik ortalama puan degerinin (X=7.2448), erkek katilimcilarin ayni alt
faktorden aldiklari aritmetik ortalama degerinden (¥=8.4167) diisiikk oldugu goriilmektedir.
Iletisim alt boyutuna bakildiginda ise yine erkek katilimcilarm bu alt faktdrden aldiklari
aritmetik ortalama puaninin (x=6.8444), kadin cinsiyetine sahip katilimcilarin aldiklart
aritmetik ortalama puan degerinden (x=6.2517) yiiksek oldugu anlagilmaktadir.

Elde edilen veriler degerlendirildiginde taklit ve iletisim boyutlarinda olusan
farkliliklar dikkate deger goriilmektedir. Kavramsal ¢ercevede bahsedilen 6grenme siirecinin
onemli boyutlarindan taklit, giiniimiiz postmodern ikliminde degisiklik gOstererek ortaya
¢ikmaktadir. Ge¢mis donemlerde 6ne ¢ikan uzmanlik sonrasinda giivenle birlikte gelen taklit
etme durumu artitk herhangi bir glivene veya uzmanliga ihtiya¢ duyulmadan ortaya
¢ikabilmektedir. Ilahiyat fakiiltesinde din egitimi alan bireylerin de sosyal medya
fenomenlerini taklit etme egiliminde olmalar1 bu konuda hassasiyet noktasinda bir filtreye
sahip olmamalar1 seklinde okunabilir. Herkesin birbirine benzedigi ve farkliliklarin “degerli”
goriilme adi altinda yok edildigi gliniimiiz ikliminde fenomenleri taklit ederek ayninin iginde
erime durumlar1 din egitimi alan bireylerde de gozlemlenmektedir yargisina ulasilabilir.

Bununla birlikte dini temsil noktasinda da ¢ikarimlar yapmak miimkiindiir. “Sosyal medyada
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takip ettigim fenomenlere ait davraniglari, kendi hayatimda uygularim.” sorusunun
yoneltildigi bu alt boyuta katilimin olmasi rol model olarak sosyal medya fenomenlerinin
kabul gordiigii sonucuna ulastirabilir. iletisime gegme ve davranislar taklit etme konusunda
herhangi bir sorun goriilmemesi sanal mecralarin etki giiclinii ortaya koymasi agisindan

Onemli bir sonucu ifade etmektedir.

3.3 Arastirmanin 2. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Arastirmanin ikinci alt problemi “Ilahiyat fakiiltesi ogrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 ile yas degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik var
midir?” sorusu olarak belirlenmistir. Katilimeilarin sahip olduklar1 yas degiskeni dagilimina
uygun olarak parametrik analiz yontemlerinden t testi uygulanarak bulgulara ulasilmistir.

Asagidaki 3.7 numarali tabloda calismanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi
Ogrencilerinin sosyal medya fenomenleri kanaat Onderligi algilarina yonelik olarak elde
ettikleri puanlarin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik olup olmadigin1 gosteren t testi

¢iktilar1 bulunmaktadir.

Tablo 3. 6. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin yas
degiskenine gore t testi ¢ciktilar1 (Output)

Grup istatistikleri

Standart Std. Hata

Yay N * Sapma Ortalamasi
Bilgi 18-23 392 12.0281 4.85353 24514
24 ve Uzeri 74 11.9865 5.45591 .63424
Giiven 18-23 392 8.9260 3.61400 18253
24 ve Uzeri 74 8.5811 4.14136 48142
Yakinlik 18-23 392 11.5332 4.44678 .22460
24 ve Uzeri 74 11.8108 5.34988 .62191
Taklit 18-23 392 7.6633 3.84267 .19408
24 ve Uzeri 74 7.8784 4.15109 48255
Iletisim 18-23 392 6.4719 3.07855 15549
24 ve Uzeri 74 6.5270 3.30721 .38445
Eglence 18-23 392 8.8929 3.54276 17894
24 ve Uzeri 74 9.5135 4.13883 48113

Bagimsiz Orneklem Testi

) Std.
F  Sig. t df Sig. 2- Ortalama Hata
tailed Fark
Farki

Bilgi | Veolv*, 4.095 .044 .066 464 947 04157 62279



71

Veolmv** .061 96.040 .951 04157 67996
Giiven | Veolv* 3.993 .046 .735 464 463 34494 46921
Veolmv** 670 95.130 .505 34494 .51487
Yakinlik | Veolv* 8.397 .004 -.476 464 .634 -.27765 58311
Veolmv** -.420 92.988 .676 -.27765 66122
Taklit | Veolv* 850  .357 -.436 464 .663 -.21511 49340
Veolmv** -.414 98.049 .680 -.21511 52012
Iletisim | Veolv* 243 622 -.140 464 .889 -.05509 .39489
Veolmv** -.133 98.344  .895 -.05509 41471
Eglence | Veolv* 5.941 015 -1.344 464 .180 -.62066 46174
Veolmv** -1.209 94.254 230 -.62066 51333

*: Varyanslarin esit oldugu varsayimi
**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

Ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat &nderi
motivasyonuyla takip etme durumlarinin yas degiskenine gore t-testi sonuglar1 Tablo 3.8’de
gosterilmektedir.

Tablo 3. 7. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi”nin yas
degiskenine gore t testi sonuglari

Yas N X S Sd t p

Bilgi 18-23 392 12.0281 4.85353 464 .066 947
24 ve Uzeri 74 11.9865 5.45591

Giiven | 18-23 392 8.9260  3.61400 464 735 463
24 ve Uzeri 74 8.5811 4.14136

Yakinhik | 18-23 392 11.5332 4.44678 464 -476 .634
24 ve Uzeri 74 11.8108 5.34988

Taklit 18-23 392 7.6633  3.84267 464 -.436 .663
24 ve Uzeri 74 7.8784  4.15109

Iletisim | 18-23 392 6.4719  3.07855 464 -.140 .889
24 ve Uzeri 74 6.5270 3.30721

Eglence |18-23 392 8.8929  3.54276 464 -1.344 .180
24 ve Uzeri 74 9.5135  4.13883

*p<.05

Tablo 3.8°e bakildiginda &6rneklem grubunu olusturan Ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinden 18-23 yas araliginda bulunanlar ile 24 yas ve iizeri yasa sahip olan
katiimcilarin - Bilgi  (P=.947>0.5), Giiven (P=.463>0.5) ve Yakmlk (P=.634>0.5)
motivasyonlariyla sosyal medya fenomenlerini kanaat Onderligi noktasinda takip etme
durumlarin arasinda anlamli bir farklilik olmadifi goriilmektedir. Olgegi olusturan alt
faktorlerden diger boyutlara ait degerler incelendiginde, katilimcilardan 18-23 yas araliginda
olanlar ile 24 yas ve iizerinde olanlar arasinda Taklit (P=.663>0.5), iletisim (P=.889>0.5) ve
Eglence (P=.180>0.5) boyutlarinda da anlamli bir farkliliga rastlanmamaktadir.
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3.4. Arastirmanin 3. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Arastirmanin  “flahiyat fakiiltesi &grencilerinin sosyal medya fenomenleri kanaat
onderligi algilar ile ikamet yerlerinin tiirii degiskeni arasinda anlamli bir farklilik var midir?”
seklinde belirlenen 3. alt problemine yonelik analizler parametrik analiz tekniklerinden birisi
olan tek yonlii varyans analizi (One-Way ANOVA) teknigi kullanilarak yapilmistir.

Calismanin  gergeklestirildigi  ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin  sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilarinin ikamet yerleri tiiriine gore ortaya ¢ikan betimsel

analiz bilgileri Tablo 3.9’da gosterilmistir.

Tablo 3. 8. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi” puanlarinin
ikamet yeri tiirii degiskenine yonelik betimsel analizler

Tkamet Yeri N X o
Bilgi Koy-ilge 101 12.3861 5.03978
Sehir 97 11.0825 4.85127
Biiyiiksehir 268 12.2239 4.92436
Toplam 466 12.0215 4.94785
Giiven Koy-ilge 101 8.9505 3.50821
Sehir 97 8.4948 3.77526
Biiyiiksehir 268 8.9776 3.74759
Toplam 466 8.8712 3.70012
Yakinlik Kéy-ilge 101 12.1683 4.49460
Sehir 97 11.3608 5.06044
Biiyiiksehir 268 11.4328 4.45611
Toplam 466 11.5773 4.59680
Taklit Koy-ilge 101 8.2079 4.35963
Sehir 97 7.2887 3.81870
Biiyiiksehir 268 7.6530 3.71792
Toplam 466 7.6974 3.88942
Iletisim Koy-ilge 101 6.6238 3.17443
Sehir 97 6.3505 3.18539
Biiyiiksehir 268 6.4739 3.07144
Toplam 466 6.4807 3.11235
Eglence Kéy-ilge 101 9.2079 3.63405
Sehir 97 8.7113 3.98162
Biiyiiksehir 268 9.0112 3.52995
Toplam 466 8.9914 3.64417

Tablo 3.9°da llahiyat fakiiltesi dgrencilerinin bilgi alt faktdriinden kdy ve ilgelerde
ikamet eden Ogrenciler i¢in puan ortalamasi (x =12.3861), schirde ikamet eden Ggrencilerin
puan ortalamasi (x =11.0825) ve biiyiiksehirlerde ikamet eden 6grencilerin puan ortalamasi (X
=12.2239) olarak gosterilmektedir. Buna gore bu alt faktdrde elde edilen en yiliksek puana

sahip olan koy-ilcelerde ikamet eden Ogrencilerin ortalamasi ile en diisiik puana sahip
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sehirlerde ikamet edenlerin ortalamalari arasinda (¥ =1.3036)’lik puan farki bulunmaktadir.
Koy-Ilge ikametine sahip 6grenciler ile biiyiiksehirlerde ikamet eden dgrencilerin tutumlarina
yonelik bir benzerlik oldugundan s6z etmek miimkiindiir. Bu iki yerlesim yeri tiirlinde ikamet
eden Ogrencilerin sosyal medya fenomenlerini bilgi motivasyonuyla sehirde ikamet eden
ogrencilere gore daha fazla takip ettikleri sdylenebilir.

Bir diger alt faktér olan giiven boyutu incelendiginde ise koy-ilge ikametine sahip
ogrenciler i¢in puan ortalamasi (X =8.9505), sehirde ikamet eden 6grencilerin puan ortalamasi
(x =8.4948) ve biiyiiksehirde ikamet eden Ogrencilerin puan ortalamasi (X =8.9776) olarak
bulunmustur. Elde edilen sonuclar degerlendirildiginde ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medya fenomenlerini gliven motivasyonuyla takip etme durumlarinin birbirine yakin
oldugunu gozlemlemek miimkiindiir.

Calismanin yakinlik alt boyutundan elde edilen puanlar; koy-ilgede ikamet eden
ogrencilerin bu alt boyuttan elde ettikleri puan (X =12.1683), sehirde ikamet eden 6grencilerin
elde ettikleri puan (x =11.3608) ve biiyiiksehirde ikamet eden dgrencilerin bu alt boyuttan
elde ettikleri puan (x =11.4328) olarak goriilmektedir. Bu alt boyutta da ikamet eden
ogrencilerin yakinlik motivasyonlar1 ile takip etme durumlarindan benzer sonuglar elde
edildigi goriilmektedir. Bununla birlikte koy-ilge tiirli yerlesim yerlerinde ikamet eden
ogrencilerin diger yerlesim tiirlerinde ikamet eden 6grencilere gore az bir farkla daha yiiksek
puan elde ettikleri sdylenebilir.

Arastirmanin bir diger alt boyutu olan taklit alt boyutuna ait betimsel veriler
incelendiginde; kdy-ilgede ikamet eden katilimcilarin bu alt boyuttan elde ettikleri puan (x
=8.2079), sehir tirii yerlesim yerlerinde ikamet eden katilimcilarin elde ettikleri puan
(x=7.2887) ve biiyiiksehirlerde ikamet eden katilimcilarin elde ettigi puan (¥=7.6530) olarak
bulunmustur.

Calismanin 5. Alt boyutu olan iletisim alt boyutu tizerinden katilimcilarin elde ettikleri
puanlara bakildiginda; koy-ilge tiirii yerlesim yerlerinde ikamet eden Ogrencilerin bu alt
boyuttan elde ettikleri puan (x¥=6.6238), sehir tiirii yerlesim yerlerinde ikamet eden
katilimcilarin elde ettikleri puan (¥=6.3505) ve biiyliksehirde ikamet eden 6grencilerin elde
ettigi puan (¥=6.4739) olarak bulunmustur. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde ilahiyat
fakiiltesi Ogrencilerinin ikamet ettikleri yerlesim yerleri ile sosyal medya fenomenlerini
iletisim motivasyonuyla takip etme durumlarina ait tutum puanlarinin benzerlik gosterdigini

ifade etmek mimkundiir.
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Calismanin son alt boyutu olan eglence alt boyutundan katilimcilarin elde ettikleri
puanlar; koy-ilgede ikamet eden 6grencilerin bu alt boyuttan elde ettikleri puan (¥=9.2079),
schirde ikamet eden Ggrencilerin elde ettikleri puan (¥=8.7113) ve biiyiiksehirlerde ikamet
eden 6grencilerin elde ettikleri puan (¥=9.0112) olarak bulunmustur.

Calismanin  gerceklestirildigi  ilahiyat fakiiltesi 0Ogrencilerinin sosyal medya
fenomenlerini bilgi, giiven, yakinlik, taklit, iletisim ve eglence motivasyonlariyla kanaat
onderi olarak takip etme durumlar ile ikamet ettikleri yerlesim yeri tiiriine gore anlamli
derecede farklilik gosterip gostermedigini tespite yonelik tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonuclarinin oldugu tablo asagida verilmektedir.

Tablo 3. 9. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi” puanlarinin
ikamet yeri tiirii degiskenine yonelik varyans analiz sonuc¢lar1

Kareler  Serbestlik Kareler ;
Toplam:  Derecesi Ort@lamast P
Bilgi Gruplar Arasi 109.937 2 54.969
; Gruplari¢i ~  11273.848 463  24.350 AT
Toplam 11383.785 465
Giiven Gruplar Arast 17.409 2 8.705
Gruplar ici 6348.866 463 13.712 635 531
Toplam 6366.275 465
Yakinlik Gruplar Ar'as1 45.418 2 22.709 1075 342
Gruplar I¢i 9780.301 463 21.124
Toplam 9825.719 465
Taklit Gruplar Arasi 43.058 2 21.529
Cirahi] 6991.279 463  15.100 1426 241
Toplam 7034.337 465
Iletisim Gruplar Arasi 3.724 2 1.862 192 896
Gruplar I¢i 4500.603 463 9.721 ' ’
Toplam 4504.326 465
Eglence Gruplar Arasi 12.448 2 6.224 167 627
Gruplar I¢i 6169.518 463 13.325
Toplam 6181.966 465

*p<.05

Tablo 3.10 incelendiginde ulasilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonuglara gore, katilimcilarin ikamet ettikleri yerin kdy-ilge, sehir ve biiyiliksehir olma
durumu ile sosyal medya fenomenlerini kanaat 6nderligi noktasinda Bilgi (P=.106>,05)
motivasyonuyla takip etme durumlar arasinda anlamli bir farkin olusmadig
goriilmektedir.

Sosyal medya fenomenlerini Giiven (P=.531>,05) noktasinda kanaat onderi
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motivasyonuyla takip etme durumuna bakildiginda, katilimcilarin ikamet ettikleri yerin
koy-ilge, sehir ve biiyiiksehir olma durumlart ile bu alt boyuttan elde ettikleri deger
arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.

Tabloya gore, katilimcilarin ikamet ettikleri yerin kdy-ilge, sehir ve biiyiiksehir
olma durumu ile sosyal medya fenomenlerini Yakinlik (P=.342>,05), Taklit
(P=.241>,05), Iletisim (P=.826>,05) ve Eglence (P=.627>,05) motivasyonuyla kanaat
onderligi noktasinda takip etme durumlar iliskisinde herhangi bir anlamli farkliligin

olmadig1 da ortaya ¢ikmaktadir.

3.5. Arastirmanin 4. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Calismanin 4. alt problemi olarak belirlenen “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal
medya fenomenleri kanaat onderligi algilart ile sinif diizeyi degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?” sorusu, parametrik analiz yontemlerinden tek yonlii varyans analizi (One-
Way ANOVA) teknigi kullanilarak gergeklestirilmistir.

Arastirmanin  gergeklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat Onderligi algilarinin 6grenim gordiikleri simif diizeyine gore yapilan

analizlerinin betimsel istatistiklerine ait Tablo 3.11 asagida gosterilmektedir.

Tablo 3. 10. “Takipgciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi” puanlarimn
siuf diizeyi degiskenine yonelik betimsel analizler

Sinif Diizeyi N x o
Bilgi Hazirlik Sinifi 85 11.4824 454766
Birinci Simif 93 12.2581 5.09241
Ikinci Sif 98 12.0714 498710
Ucgiincii Smif 91 11.6484 478278
Dordiincii Smif 99 12.5556 5.26680
Toplam 466 12.0215 4.94785
Giiven Hazirlik Sinifi 85 8.3647 4.01440
Birinci Simif 93 8.8817 3.82455
Ikinci Siif 98 9.4694 3.57887
Ucgiincii Smif 91 8.5275 3.50346
Dordiinct Simif 99 9.0202 3.57137
Toplam 466 8.8712 3.70012
Yakinlik Hazirlik Sinifi 85 11.4235 5.07181
Birinci Simif 93 11.0538 4.45598
Ikinci Siif 98 11.9796 4.19371
Uciincii Smif 91 11.0330 4.44335
Dordiincii Siif 99 12.3030 4.77334
Toplam 466 11.5773 4.59680
Taklit Hazirlik Siifi 85 7.1176 3.43099
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Birinci Siif 93 7.9785 4.13884
Ikinci Simf 98 8.5000 4.38425
Uciincii Siif 91 7.1209 3.44427
Dordiincti Sinif 99 7.6667 3.79043
Toplam 466 7.6974 3.88942
fleti§im Hazirlik Sinifi 85 6.4471 3.13773
Birinci Sinif 93 6.9247 3.16309
Ikinci Siif 98 6.7857 3.35295
Uciincii Siif 91 5.9780 2.88282
Dérdiincti Simif 99 6.2525 2.96697
Toplam 466 6.4807 3.11235
Eglence Hazirlik Sinifi 85 8.9647 3.97746
Birinci Sinif 93 8.5591 3.64293
Ikinci Smif 98 9.1224 3.57617
Ugiincii Stmif 91 8.2418 3.28072
Doérdiincti Sinif 99 9.9798 3.57993
Toplam 466 8.9914 3.64617

Tablo 3.11%e gore ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin bilgi alt boyutundan elde ettikleri en
yiiksek puan ortalamasi dordiincii sinifta 6grenim goren 6grenciler (¥=12.5556) ve elde edilen
en diisiik puan ortalamasi hazirlik sinifinda 6grenim goéren 6grenciler (¥=11.4824) olarak
bulunmustur. Bu boyutta elde edilen en yiiksek ve en diisiikk puan ortalamasi farki ise
(x=1.0732) olarak goriilmektedir. Buradan hareketle bilgi motivasyonuyla sosyal medya
fenomenlerini kanaat dnderligi noktasinda takip etme durumunun dordiincii sinif 6grencilerinde
hazirlik smnifi 6grencilerine gore daha yiiksek oranda oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Calismanin ikinci alt boyutu olan giliven boyutunda arastirmanin gerceklestirildigi
ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin elde ettikleri en yiiksek puan ikinci siif diizeyinde 6grenim
gormekte olan Ogrencilere ait olarak (¥=9.4694) bulunmustur. Yine ayni alt faktérden elde
edilen en diisiik puan olarak hazirlik sinifi 6grencilerinin elde ettigi (¥=8.3647) puan
goriilmektedir.

Arastirmanin bir diger alt boyutu olan yakinlik boyutunda ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin elde ettikleri en yiiksek puan dordiincii sinif 6grencilerine ait olan (¥=12.3030)
puani goriilmektedir. Bununla birlikte bu alt faktorden elde edilen en diisiik puan (x¥=11.0330)
ticlincii sinif 6grencilerine ait olarak bulunmustur.

Bir diger alt boyut olan taklit boyutu ile ilgili veriler incelendiginde ise calismanin
gerceklestirildigi ilahiyat fakdiltesi grencilerinin sinif diizeyine gore yapilan analizlerden elde

ettikleri en yiiksek ortalama puan ikinci sinif 6grencilere ait olarak (¥=8.5000) bulunmustur.
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Ayni alt faktorden elde edilen en diisik puan ise hazirlik sinifi 6grencilerine ait olarak
(x=7.1176) seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Calismanin beginci alt boyutu olan iletisim boyutundan ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin elde ettigi en yiiksek puan (¥=6.9247) olarak birinci siniflara ait iken elde
edilen en diisiik puan ise (¥=5.9780) olarak ti¢iincii sinif 6grencilerine ait olarak bulunmustur.

Arastirmanin son alt boyutu olan eglence boyutu incelendiginde, caligmanin
gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin bu faktdrden elde ettikleri en yiiksek puan
(x=9.9798) olarak dordiincti sinif dgrencilerine aittir. Ayni alt faktoriin siif degiskenine
yonelik analizlerinin sonuglarindan elde edilen en diisiik puan ise (¥=8.2418) ile ii¢lincii sinif
ogrencilerine ait olarak bulunmustur.

Calismaya konu olan ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri
kanaat onderligi algilarinin bilgi, gliven, yakinlik, taklit, iletisim ve eglence motivasyonlari ile
ogrenim gordiikleri sinif diizeyi degiskenine yonelik anlamli farklilik gosterme durumlarinin
tespit edildigi tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglart 3.12 numarali tabloda

gosterilmektedir.

Tablo 3. 11. “Takipgciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi” puanlarin
siif diizeyi degiskenine yonelik varyans analiz sonuclari

Kareler Kareler f
Toplami Ortalamast P
Bilgi Gruplar Al.ra31 71.064 4 17.766 294 576
Gruplar Ici 11312.722 461 24.540
Toplam 11383.785 465
Giiven Gruplar Arast 69.833 4 17.458
Gruplarici  6296.442 461 13.658 1.278 218
Toplam 6366.275 465
Yakinlik | Gruplar Arasi 122.465 4 30.616 1 455 215
Gruplar Ici 9703.253 461 21.048 ’ ’
Toplam 9825.719 465
Taklit Gruplar Arast 129.386 4 32.347
Gruplarici  6904.951 461 14.978 2.160 073
Toplam 7034.337 465
Iletisim | Gruplar Arast 55.698 4 13.925
Gruplarici 4448628 461 9.650 . o
Toplam 4504.326 465
Eglence | Gruplar Afam 166.975 4 41.744 3199 013*
Gruplar I¢i 6014.990 461 13.048
Toplam 6181.966 465

*p<,05
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Tablo 3.12°deki tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar1 incelendiginde
katilimeilarin  6grenim  gordiikleri siif diizeyi ile sosyal medya fenomenlerini kanaat
onderligi motivasyonuyla takip etme durumlarindan Bilgi (P=.576>.05), Giiven (P=.278>.05),
Yakinlik (P=.215>.05), Taklit (P=.073>.05) ve lletisim (P=.219>.05) alt boyutlar1 arasinda
anlamli bir farkliligin olusmadig1 goriilmektedir.

Bunun yaninda Ilahiyat fakiiltesinde 6grenim gormekte olan katilimcilarin simif
diizeyleri ile sosyal medya fenomenlerini Eglence (P=.013<.05) motivasyonuyla kanaat
onderi olarak gdrme alt boyutu arasinda anlaml1 bir farklilia rastlanmaktadir. Olgegin bu alt
boyutunda katilimcilara “Eger moralim bozuksa sosyal medyada takip ettigim fenomenlerin
paylastiklart igeriklere bakip kendimi daha iyi hissederim.”, “Sosyal medyada takip ettigim
fenomenlerin  yazilarmi  okumak/videolarm1 izlemek/fotograflarina bakmak, giinliik
sorunlarimi1 unutmamda bana yardimei olur.”, “Sosyal medya fenomenlerine ait paylagimlari
(yazi, video ve fotograf) takip ederken eglenirim.” maddelerine katilim diizeyleri sorulmustur.

Anlamli farkliligin olustugu eglence alt boyutunda ileri diizey analizler yapabilmek
icin post hoc yapilmistir. Asagidaki tabloda gergeklestirilen Post-Hoc Tukey analizine ait

sonuclar verilmektedir:

Tablo 3. 12. Katihmcilarin Eglence boyutundan elde ettikleri puanlarin sinif diizeyleri degiskenine yonelik
Post Hoc Tukey Testi Sonuglari

Ucgiincii siif (1) 8.2418

Dordiincii sinif (J) 9.9798 ki 013

Eglence alt boyutunda olusan anlamli farkliliga yonelik ileri diizey analiz olarak
gergeklestirilen Tukey testi sonuclari incelendiginde, ¢alismanin gergeklestirildigi ilahiyat
fakiiltesinde 3. siif diizeyinde egitim goren katilimcilar ile 4. Sinif diizeyinde egitim goren
kullanicilar arasinda anlamli bir farkliligin ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Buna gore
katilimcilardan ilahiyat fakiiltesinde 3. sinif diizeyinde egitim goren 6grencilerin elde ettikleri
aritmetik ortalama puan degeri (¥=8.2418) ve 4. siuf diizeyinde egitim goren &grencilerin
elde ettikleri aritmetik ortalama puan degeri (¥=9.9798) olarak bulunmustur. 4. Smf
ogrencilerinin 3. siif 6grencilerine gore bu alt boyuttan daha yiliksek puan degerine sahip

olduklar1 goriilmektedir.
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3.6. Arastirmamn 5. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Calismanin 5. Alt problemini olusturan “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat dnderligi algilari ile not ortalamasi degiskeni arasinda anlamli bir farklilik
bulunmakta midir?” sorusuna yonelik analizler parametrik analiz yontemlerinden tek yonli

varyans analizi (One-Way ANOVA) teknigi ile gergeklestirilmistir.

Arastirmaya konu olan ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri
kanaat onderligi algilarinin sahip olduklar1 not ortalamalar1 ile iliskili olarak yapilan analize

dair betimsel istatistikleri Tablo 3.14’te gosterilmektedir.

Tablo 3. 13. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi” puanlarinin
not ortalamasi degiskenine yonelik betimsel analizler

Not N x o
Ortalamasi

Bilgi 1-2.5 Arasi 50 12.5400 4.96605
2.5-3.5 Arasi 354 12.1469 4,99755
3.5- 4.0 Arast 62 10.8871 4.54524
Toplam 466 12.0215 4.94785
Giiven 1-2.5 Arasi 50 9.6200 3.83267
2.5-3.5 Arasi 354 8.7655 3.63783
3.5-4.0 Arasi 62 8.8710 3.93173
Toplam 466 8.8712 3.70012
Yakinlik 1-2.5 Arasi 50 12.2600 4.84372
2.5-3.5 Arasi 354 11.4096 453991
3.5- 4.0 Arasi 62 11.9839 4.71653
Toplam 466 11.5773 4.59680
Taklit 1-2.5 Arasi 50 7.9400 4.09783
2.5-3.5 Arasi 354 7.7232 3.91730
3.5-4.0 Arasi 62 7.3548 3.58548
Toplam 466 7.6974 3.88942
Iletisim 1-2.5 Arasi 50 7.0800 3.22516
2.5-3.5 Arasi 354 6.4774 3.14896
3.5- 4.0 Arast 62 6.0161 2.75498
Toplam 466 6.4872 3.11235
Eglence 1-2.5 Arasi 50 9.1600 3.73270
2.5-3.5 Arasi 354 9.0876 3.64668
3.5-4.0 Arasi 62 8.3065 3.55559
Toplam 466 8.9914 3.64617

Tablo 3.14’te ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin bilgi alt faktériinden 1-2.5 arasi not
ortalamaya sahip olan Ogrencilerin puan ortalamasi (x =12.5400), 2.5-3.5 arasi not

ortalamasina sahip olan 6grencilerin elde ettikleri puan ortalamasi (x =12.1469) ve 3.5-4.0



80

arasi ortalamaya sahip Ogrencilerin elde ettikleri puan ortalamasi (X =10.8871) olarak
bulunmustur. Bu alt faktorden elde edilen en yiiksek puan ile en diisik puan farki ise (X
=1,6529)’dur. Buna gore ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinden not ortalamasi yiiksek olanlarin
diistik olanlara oranla sosyal medya fenomenlerini bilgi motivasyonuyla kanaat dnderi olarak
takip etme durumlarinin daha diisiik oldugu soylenebilir.

Calismanin ikinci alt boyutunu olusturan giiven boyutunda ise not ortalamasi 1-2.5
arasinda olan O6grencilerin elde ettikleri puanlar (X =9.6200), not ortalamasi1 2.5-3.5 arasinda
olan 6grencilerin elde ettikleri puanlar (X =8.7655) ve 3.5-4 arasi ortalamaya sahip olanlarin
elde ettikleri puanlar (x =8.8710) olarak bulunmustur. Giiven alt boyutundan ¢alismanin
gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin elde ettigi puanlara bakildiginda not
ortalamasi degiskenine ait puanlarin birbirlerine yakinlik gosterdigini sdylemek miimkiindiir.

Arastirmanmn  bir diger alt faktorii olan yakinlik boyutunda ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinden 1-2.5 arasinda not ortalamasina sahip olanlarin elde ettikleri puan
(%=12.2600), not ortalamasi 2.5-3.5 arasinda olanlarn elde ettikleri puan (x¥=11.4096) ve 3.5-
4 aras1 not ortalamasina sahip olanlarin puanlar1 (x=11.9839) olarak bulunmustur.

Calismanin dordiincii alt boyutu olan taklit boyutundan 6grencilerin not ortalamast
degiskenine gore elde ettikleri puanlar; not ortalamasi 1-2.5 arasinda olan 6grencilerin elde
ettikleri puan (x¥=7.9400), 2.5-3.5 aras1 not ortalamasina sahip olan 6grencilerin elde ettikleri
puan (x=7.7232) ve not ortalamasi 3.5-4 arasi olan 6grencilerin elde ettikleri puan (xX=7.3548)
olarak bulunmustur. Elde edilen en yiliksek puan ile en diisiik puan arasindaki farkin
(©=0.2168) oldugu goriilmektedir. Buna gore ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin bu alt faktorden
elde ettikleri puanlarin not ortalamasi degiskenine goére sonuglarinin birbirine yakin
olduklarin1 soylemek miimkiindiir.

Calismada bir diger alt faktor olan iletisim alt boyutundan ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin elde ettikleri puanlara bakildiginda; 1-2.5 aras1 not ortalamasia sahip olan
ogrencilerin (¥=7.0800), not ortalamasi 2.5-3.5 arasinda olan 6grencilerin (¥=6.4774) ve 3.5-4
arasinda not ortalamasina sahip 6grencilerin (¥=6.0161) puan elde etikleri goriilmektedir. Buna
gore bu alt boyuttan elde edilen en yiiksek puan ile en diisiik puan farki (¥=1.0639) olarak
bulunmustur. Elde edilen en yiiksek puan ile en diigiik puana sahip olan dgrencilerin bulundugu
kategoriler degerlendirildiginde not ortalamalar1 ile bu alt boyut arasinda ters orant1 oldugu ve
not ortalamasi yiiksek olan 6grencilerin bu alt boyuttan daha diisiik puana sahip olduklari

goriilmektedir.
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Aragtirmanin son alt faktorii olan eglence boyutundan 6grencilerin elde ettikleri
puanlar; not ortalamasi 1-2.5 arasinda olan 6grencilerin (¥=9.1600), not ortalamasi 2.5-3.5
arasinda olan 6grencilerin (¥=9.0876) ve 3.5-4 arasi ortalamaya sahip 6grencilerin (¥=8.3065)
puan elde ettikleri goriilmektedir. Buna gore not ortalamasi 1-2.5 arasinda olan dgrencilerin
eglence alt boyutundan elde ettikleri puanin not ortalamas: daha yiiksek olan &grencilere
oranla daha yiiksek oldugu ve not ortalamasi ile bu alt boyuttan elde edilen puan arasinda ters
orantinin bulundugunu sdylemek miimkiindiir.

Arastirmanin  gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi o6grencilerinin  sosyal medya
fenomenlerini bilgi, giiven, yakinlik, taklit, iletisim ve eglence boyutlarinda kanaat 6nderligi
motivasyonuyla takip etme durumlarinin sahip olduklar1 not ortalamasi ile iligkili analizlerinin
bulundugu tek yonlii varyans analiz (ANOVA) sonuglar1 asagidaki 3.15 numarali tabloda

sunulmustur.

Tablo 3. 14. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi” puanlarinin
not ortalamasi degiskenine yonelik varyans analiz sonuclari

Kareler Kareler
Toplami Ortalamasi P
Bilgi Gruplar Arast 98.794 2 49.397
Gruplar Igi 11284.991 463 24.374 2.027 133
Toplam 11383.785 465
Giiven Gruplar Arasi 31.987 2 15.994
Gruplar Ici 6334.287 463 13.681 1.169 312
Toplam 6366.275 465
Yakinlik | Gruplar Arasi 43.508 2 21.754
Gruplar Ici 9782.211 463 21.128 1.030 .358
Toplam 9825.719 465
Taklit Gruplar Arast 10.453 2 5.227
Gruplar Ici 7023.884 463 15.170 .345 .709
Toplam 7034.337 465
letisim Gruplar Arasi 31.343 2 15.672
Gruplar I¢i 4472.983 463 9.661 1.622 199
Toplam 4504.326 465
Eglence Gruplar Arast 33.783 2 16.891
Gruplar Igi 6148.183 463 13.279 1.272 281
Toplam 6181.966 465

ANOVA test sonuglar1 incelendiginde halihazirda 6grenim goren ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin akademik not ortalamalar1 ile sosyal medya fenomenlerini Bilgi (P=.133>.05),
Giiven (P=.312>.05) ve Yakinlik (P=.358>.05) motivasyonlariyla kanaat 6nderligi noktasinda

takip etme durumlart arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir. Bununla birlikte
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uygulanan Ol¢egin diger alt boyutlarmma bakildiginda yine katilimcilarin akademik not
ortalamalari ile sosyal medya fenomenlerini kanaat 6nderligi noktasinda Taklit (P=.709>.05),
Iletisim (P=.199>.05) ve Eglence (P=.281>.05) alt boyutlarinda takip etme durumlar arasinda

anlamli bir farka rastlanmamaktadir.

3.7. Arastirmanmn 6. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Arastirmanm 6. alt problemi “ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat Onderligi algilar1 ile giinliik olarak sosyal medyada gecirdikleri siire
arasinda anlamli bir farkliik var midir?” olarak belirlenmistir. Belirlenen alt problem
sorusuna yoOnelik olarak parametrik analiz yontemlerinden tek yonlii varyans analiz teknigi
kullanilmis ve sonuglar elde edilmistir.

Calismanin  gergeklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilari ile bir glinde sosyal medyada gegirdikleri siire degiskeni

arasindaki iliskiye yonelik analizlere ait betimsel veriler Tablo 3.16°da verilmistir.

Tablo 3. 15. Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi” puanlarmm
sosyal medyaya ayrilan siire degiskenine yonelik betimsel analizler

Ayirdiginiz

g N X o
Stire
Bilgi 0-1 Saat Arasi 87 11.5862 5.44219
1-3 Saat Arasi 219 11.9269 478761
3-4 Saat Arasi 160 12.3875 4.88868
Toplam 466 12.0215 494785
Giiven 0-1 Saat Arasi 87 9.1379 427315
1-3 Saat Arasi 219 8.8904 3.63177
3-4 Saat Arasi 160 8.7000 3.46555
Toplam 466 8.8712 3.70012
Yakinlik 0-1 Saat Arasi 87 11.1264 5.10313
1-3 Saat Arasi 219 11.6575 4.24875
3-4 Saat Arasi 160 11.7125 4.77729
Toplam 466 11.5773 4.59680
Taklit 0-1 Saat Arasi 87 8.0230 4.41977
1-3 Saat Arasi 219 7.4612 3.67637
3-4 Saat Arasi 160 7.8438 3.87144
Toplam 466 7.6974 3.88942
Iletisim 0-1 Saat Arast 87 6.7356 3.56814
1-3 Saat Arasi 219 6.3470 2.96588
3-4 Saat Arasi 160 6.5250 3.05289
Toplam 466 6.4807 3.11235
Eglence 0-1 Saat Arasi 87 8.0460 4.12002
1-3 Saat Arasi 219 9.1324 3.41419
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3-4 Saat Arasi 160 9.3125 3.61894
Toplam 466 8.9914 3.64617

Tablo 3.16°da ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin bilgi alt boyutundan bir giinde sosyal
medyada gecirdikleri slirenin 0-1 saat arast oldugunu ifade eden katilimcilarin elde ettigi
aritmetik puan ortalamasimin (x¥=11.5862), bir giinde 1-3 saat arasi sosyal medya kullanan
katilimcilarin elde ettigi aritmetik puan ortalamasinin (x=11.9269) ve giinde ortalama 3-4 saat
aras1 siire gegirdigini ifade eden katilimcilarin aritmetik puan ortalamasinin (x¥=12.3875)
oldugu goriilmektedir. Elde edilen veriler degerlendirildiginde sosyal medyada bir giinde
gecirilen silire ile sosyal medya fenomenlerini bilgi motivasyonuyla kanaat Onderligi
noktasinda takip etme durumu arasinda dogru orantinin oldugu goriilmektedir. Buna gore
sosyal medyada bir giinde 0-1 saat aras1 vakit gegiren katilimcilar 1-3 saat ve 3-4 saat arasi
stire geciren katilimecilara oranla sosyal medya fenomenlerine yonelik bilgi noktasinda daha
fazla kanaat 6nderligi motivasyonuna sahip oldugu sdylenebilir.

Calismanin bir diger alt boyutu olan giiven faktériinde bir giinde sosyal medyada 0-1
saat arasi zaman gegiren katilimcilarin elde ettikleri aritmetik puan ortalamasi (¥=9.1379), 1-3
saat araliginda siireye sahip katilimcilarin puan ortalamasi (¥=8.8904) ve 3-4 saat araliginda
zaman gecirdigini ifade eden katilimcilarin aritmetik puan ortalamasi (¥=8.7000) olarak
bulunmustur. Elde edilen veriler incelendiginde ¢alismanin gergeklestirildigi ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medyada bir giinde gecirdikleri siire ile sosyal medya fenomenlerini
giiven noktasinda kanaat onderligi motivasyonuyla takip etme durumlar ters orantili olarak
goriilmektedir. Buna gore bir giinde sosyal medyada daha az vakit geciren katilimeilarin daha
fazla siire gegiren kullanicilara oranla gliven noktasinda daha fazla kanaat Onderligi
motivasyonuna sahip oldugunu séylemek miimkiindiir.

Aragtirmanin ti¢lincii alt faktorii olan yakinlik boyutunda ¢alismanin gergeklestirildigi
ilahiyat fakiiltesi 0grencilerinden bir giinde sosyal medyaya 0-1 saat ayirdiklarini ifade eden
kullanicilarin elde ettikleri aritmetik puan ortalamasi (x=11.1264), bir giinde sosyal medyada
1-3 saat siire gecirdiklerini ifade eden katilimcilarin sahip olduklar: aritmetik puan ortalamasi
(x=11.6575) ve 3-4 saat arasi vakit ayirdiklarii belirten katilimcilarin puan ortalamasi
(x=11.7125) olarak bulunmustur. Elde edilen veriler degerlendirildiginde bu alt boyutta
caligmaya katilan 6grencilerin elde ettikleri aritmetik puan ortalamalarinin birbirlerine yakin
oldugu goriilmektedir.

Calismanin dordiincii alt boyutu olan taklit boyutu verileri incelendiginde ilahiyat

fakiiltesi 6grencilerinden bir giinde sosyal medyaya 0-1 saat araliginda zaman ayirdiklarini



84

ifade eden katilimcilarin bu alt boyuttan elde ettikleri aritmetik ortalama puan (¥=8.0230), bir
giinde sosyal medyada 1-3 saat arasi zaman gegirdigini belirten katilimcilarin aritmetik puan
ortalamasi (¥=7.4612) ve bir giinde 3-4 saat aras1 vakit gegirdiklerini belirten katilimcilarin
elde ettigi aritmetik puan ortalamasi (¥=7.8438) olarak bulunmustur. Elde edilen veriler
incelendiginde katilimcilarin bir giinde sosyal medyaya ayirdiklar siire degiskeni ile sosyal
medya fenomenlerini taklit noktasinda kanaat 6nderi motivasyonuyla takip etme durumlarinin
yakin sonuglara sahip olduklarini ifade etmek miimkiindiir.

Aragtirmanin besinci alt boyutu olan iletisim alt faktoriinden elde edilen aritmetik
puan ortalamalari; bir giinde sosyal medyada gecirdikleri siireyi 0-1 saat aras1 olarak belirten
kullanicilarin (¥=6.7356), bir giinde sosyal medyada gegirdikleri siireyi 1-3 saat olarak ifade
eden kullanicilarin (¥=6.3470) ve bir giinde sosyal medyada gegirdikleri siireyi 3-4 arasi
olarak belirten kullanicilarin (¥=6.5250) puana sahip olduklari goriilmektedir. Bu veriler
incelendiginde katilimcilarin elde ettikleri aritmetik puan ortalamalarinin birbirine yakin
sonuclar oldugu goriilmektedir.

Calismanin son alt boyutu olan eglence alt boyutundan bir giinde sosyal medyaya
ayirdiklar siireyi 0-1 saat arasi olarak ifade eden katilimcilarin elde ettikleri aritmetik puan
ortalamasi (¥=8.0460), bir giinde sosyal medyada gegirilen siireyi 1-3 saat arasi olarak
belirten katilimcilarin elde ettikleri aritmetik puan ortalamasi (¥=9.1324) ve bir giinde sosyal
medyada gecirdikleri siireyi 3-4 saat arasi olarak ifade eden katilimcilarin aritmetik puan
ortalamas1  (¥=9.3125) olarak bulunmustur. Sosyal medya fenomenlerini eglence
motivasyonuyla kanaat dnderligi noktasinda takip etme alt boyutundan elde edilen en yiiksek
aritmetik ortalama puanina sahip olan giinliikk 3-4 saat sosyal medyada siire geciren
katilimcilar ile en diisiik aritmetik puan ortalamasina sahip olan giinliik 0-1 saat aras1 vakit
geciren katilimcilarin arasinda (¥=1.2665)’lik puan farki bulunmaktadir. Elde edilen veriler
degerlendirildiginde bir giinde sosyal medyada gecirilen siire ile sosyal medya fenomenlerini
eglence noktasinda kanaat onderligi motivasyonuyla takip etme durumu arasinda dogru
orantinin oldugunu séylemek miimkiindiir. Buna gore bir giinde sosyal medyada daha fazla
vakit gegiren ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin daha az vakit geciren dgrencilere oranla sosyal
medya fenomenlerine eglence noktasinda daha fazla kanaat onderligi motivasyonuyla takip

ettiklerini sdylemek miimkiindiir.
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Tablo 3. 16. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Ol¢egi” puanlarinin
sosyal medyaya ayrilan siire degiskenine yonelik varyans analiz sonuclar:

Kareler Kareler
Toplami Ortalamasi P
Bilgi Gruplar Arasi 39.876 2 19.938
Gruplar I¢i 11343.909 463 24.501 814 444
Toplam 11383.785 465
Giiven Gruplar Arasi 10.960 2 5.480
Gruplar Ici 6355.315 463 13.726 .399 671
Toplam 6366.315 465
Yakinlik | Gruplar Arasi 22.020 2 11.010
Gruplar Ici 9803.699 463 21.174 520 595
Toplam 9825.719 465
Taklit Gruplar Arasi 24.869 2 12.435
Gruplar Ici 7009.468 463 15.139 821 440
Toplam 7034.337 465
Iletisim | Gruplar Arasi 9.881 2 4.941
Gruplar I¢i 4494.445 463 9.707 .509 .601
Toplam 4504.326 465
Eglence | Gruplar Arasi 98.615 2 49.307
Gruplar I¢i 6083.351 463 13.139 3.753 .024*
Toplam 6181.966 465

*p<,05

Tek yonlii varyans Analizi (ANOVA) sonuglart incelendiginde ilahiyat fakiiltesinde
ogrenim gormekte olan katilimcilarin bir giin icerisinde sosyal medyaya ayirdiklari ortalama
stire ile sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi noktasinda Bilgi (P=.444>.05), Giiven
(P=.671>.05), Yakmlhk (P=.595>.05), Taklit (P=.440>.05), ve Iletisim (P=.601>.05)
motivasyonlar1 ile takip etme durumlari arasinda anlamli bir farklili§in olusmadig:
goriilmektedir.

Caligmanin bir diger alt boyutu olan Eglence (P=.024<.05) boyutuna yonelik
istatistikler incelendiginde katilimcilarin bir giinde sosyal medyaya ayirdiklar1 ortalama siire
ile sosyal medya fenomenlerini kanaat 6nderligi noktasinda eglence motivasyonuyla takip
etme durumlari arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmaktadir.

Anlamli farkliligin olustugu eglence alt boyutuna ait derinlemesine sonuglara
ulagabilmek amactyla Post-Hoc Tukey testi uygulanmigtir. Uygulanan Post-Hoc Tukey testine

ait sonuglar asagida gosterilmektedir:
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Tablo 3. 17. Katihmcilarin Eglence boyutundan elde ettikleri puanlarin sosyal medyaya ayrilan siire
degiskenine yonelik Post-Hoc Tukey Testi Sonuglari (0-1/1-3 arahgy)

0-1 Saat Arasi (I) 8.0460

1-3 Saat Arasi (J) 9.1324 -1.08644 024

Eglence alt boyutunda olusan anlamlilik farkina ait Tukey testi tablosu incelendiginde,
giinliik sosyal medyada gegirilen siirenin 0-1 saat oldugunu belirten katilimcilar ile giinliik 1-3
saat araliginda sosyal medyaya zaman ayiran katilimcilar arasinda anlamli bir fark olustugu
goriilmektedir. Buna gore katilimcilardan bir glinde sosyal medyaya 3-5 saat arasinda siire
ayiranlarin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degeri (¥=9.1324), sosyal medyaya 0-1 saat
araliginda zaman ayirdigini belirten katilimceilarin elde ettikleri aritmetik ortalama degerinden

(x=8.0460) pozitif yonde anlaml1 farklilik olusturmaktadir.

Tablo 3. 18. Katihmcilarin Eglence boyutundan elde ettikleri puanlarin sosyal medyaya ayrilan siire
degiskenine yonelik Post Hoc Tukey Testi Sonuglari (0-1/3-5) arahig)

0-1 Saat Arasi 8.0460

3-5 Saat Arasi 9.3125 -1.26652 024

Eglence alt boyutunda olusan anlamlilik farkina yonelik Tukey testi tablosuna gore,
bir giinde sosyal medyaya ayirdiklar siireyi 0-1 saat olarak belirten kullanicilar ile 3-5 saat
araliginda oldugunu ifade eden kullanicilar arasinda anlamli bir farklilik olustugunu séylemek
mimkiindiir. Katilimcilardan sosyal medyaya giinliik olarak 3-5 saat araliginda siire
ayiranlarin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degeri (¥=9.3125), 0-1 saat zaman ayiran
katilimcilarin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degerine (x¥=8.0460) gore pozitif yonde

anlamli farkli gériinmektedir.

3.8. Arastirmanin 7. Alt Problemine Yénelik Bulgular

Calismanin 7. alt problemini “Ilahiyat fakiiltesi &grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 ile mezun olduklar lise degiskeni arasinda anlamli bir
farklilik var midir?” sorusu olusturmaktadir. Arastirmanin planlanmasina ve katilimcilarin
dagilimina uygun olarak mezun olunan lise tiirii degiskeni ile olan korelasyon parametrik
analiz yontemlerinden t testi uygulanarak sonuglar elde edilmistir.

3.20 numaral1 tabloda arastirmanin gergeklestirildigi ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin
sosyal medya fenomenleri kanaat 6nderligi algilarina yonelik elde ettikleri puanlar ile mezun
olduklar lise tiirli degiskeni arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigin1 gdsteren t testi

ciktilar1 yer almaktadir.
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Tablo 3. 19. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin mezun
olunan lise tiirii degiskenine gore t testi ¢ciktilar1 (Output)

Grup Istatistikleri

Lise Tiirii _ Standart Std Hata
N

Sapma Ortalamasi

Bilgi f_nllsae‘; Hatip 361 12.1101 4.93397 25068
Diger 105 11.6857 5.00445 48838

Giiven f_nllsae‘; Al 361 8.8172 3.56524 18764
Diger 105 9.0571 4.14364 40438

Yakinlik Ef‘sae‘; AR 361 11.6731 4.48622 23612
Diger 105 11.2476 4.96678 48471

Taklit f_nllsae‘; Al 361 7.7452 3.85449 20287

| Diger 105 7.5333 4.02174 39248
Lletisim f_rf‘;r; AR 361 6.4848 3.05240 16065
Diger 105 6.4667 3.32550 32454

Eglence f_‘z"‘e‘; Al 361 9.0000 3.54024 18633
Diger 105 8.9619 4.00702 39105

Bagimsiz Orneklem Testi
. Ortalama  Std.
i Sig. 2-

F Sig t df tailed Fark Hata

Fark:
Bilgi | Veolv* 071 790 790 464 430 43340 54883
Veolmy*+ 784 167.257 434 43340 55313
Giiven | Veolv* 7827 005 -585 464 559  -23997 41055
Veolmy** 538 151579 591  -23997 44579

Yakinlik | Veolv* 3319 069 835 464 404 42551 50985
Veolmy** 780 156.666 .431 42551 53916

Taklit | Veolv* 076 782 491 464 624 21182 43160
Veolmy** 479 163.621 632 21182 44181

[letisim | Veolv* 1056 163 .052 464 958 01810  .34546
Veolmy** 050 158466 960 01810  .36212

Eglence | Veolv* 6206 012 094 464 925 03810 40471
Veolmy** 038 154288 930  .03810  .43317

*: Varyanslarin esit oldugu varsayimi

**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi
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Calismanin gergeklestigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenlerini

kanaat onderligi motivasyonlariyla takip etme durumlarinin mezun olduklart lise degiskenine

yonelik t-testi sonuglart 3.21 numarali tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3. 20. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Ol¢egi”nin mezun
olunan lise tiirii degiskenine gore t testi sonuclari

Lise Tiirii N x S Sd t p
Bilgi [mam  Hatip
Lisesi 61 12,1191 4.93397 464 .790 430
Diger 105 11.6857  5.00445
Giiven |Imam  Hatip
Lisesi 361 8.8172  3.56524 464 _5g5 559
Diger 105 9.0571 4.14364
Yakinlik | Imam Hatip
Lisesi 361 11.6731 4.48622 464 835 204
Diger 105 11.2476 4.96678
Taklit Imam  Hatip
Lisesi 361 7.7452  3.85449 464 291 624
Diger 105 7.5333 4.02174
Ietisim | Imam Hatip
Lisesi 61 64848 305240 45 052 058
Diger 105 6.4667  3.32550
Eglence |Imam  Hatip
Lisesi 361 9.0000  3.54024 464 094 925
Diger 105 8.9619  4.00702
*:p<.05
Tablo 3.21 incelendiginde ¢alismanmn  gergeklestirildigi  Ilahiyat Fakiiltesi

ogrencilerinin mezun oldugu lise tiirii ile sosyal medya fenomenlerini kanaat Onderligi

motivasyonuyla takip etme boyutlarindan; Bilgi, giiven, yakinlik, taklit, iletisim ve eglence

boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik olusmadig goriilmektedir.

Buna gore ¢alismaya katilan ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinden imam-hatip programi

uygulanan tiirdeki liselerden mezun olan dgrenciler ile diger program tiiriinde egitim veren

liselerden mezun olan 6grenciler arasinda Bilgi (P=.430>.05), Giiven (P=.559>.05), Yakinlik
(P=.404>.05), Taklit (P=.624>.05), Iletisim (P=.958>.05) ve Eglence (P=.925>.05)

boyutlarinda herhangi bir anlamli farklilik g6zlemlenmemektedir.
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3.9. Arastirmanin 8. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Calismanin 8. Alt problemi olarak “Ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya
kanaat onderligi algilar ile kitap okuma sikiliklar1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?”
sorusu belirlenmistir. Bu alt problemlere yonelik analizler parametrik analiz yontemlerinden
tek yonlii varyans analizi (One-Way ANOVA) teknigi ile gergeklestirilmistir.

[lahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri kanaat énderligi algilarinin
kitap okuma sikliklari ile olan iligkiye yonelik analizlere ait betimsel veriler Tablo 3.22°de

gosterilmektedir.

Tablo 3. 21. Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi” puanlarinin
kitap okuma sikhig1 degiskenine yonelik betimsel analizler

Kitap Okuma Siklig: N x g
Bilgi Her giin- 2 Giinde Bir 189 12.3175 5.11514
Haftada-Ayda Bir 217 12.1198 4.76915
Okumuyorum 60 10.7333 4.92956
Toplam 466 12.0215 4.94785
Giiven Her giin- 2 Giinde Bir 189 9.2646 3.59134
Haftada-Ayda Bir 217 8.7189 3.67162
Okumuyorum 60 8.1833 4.04840
Toplam 466 8.8712 3.70012
Yakinlik Her giin- 2 Giinde Bir 189 11.8519 4.46967
Haftada-Ayda Bir 217 11.6267 4.61818
Okumuyorum 60 10.5333 4.84144
Toplam 466 11.5773 4.5680
Taklit Her giin- 2 Giinde Bir 189 7.7249 4.18819
Haftada-Ayda Bir 217 7.8203 3.72180
Okumuyorum 60 7.1667 3.50383
Toplam 466 7.6974 3.88942
Iletisim Her giin- 2 Giinde Bir 189 6.7460 3.24021
Haftada-Ayda Bir 217 6.3917 3.04420
Okumuyorum 60 5.9667 2.90509
Toplam 466 6.4807 3.11235
Eglence Her giin- 2 Giinde Bir 189 8.8413 3.53647
Haftada-Ayda Bir 217 9.2627 3.66416
Okumuyorum 60 8.4833 3.89477
Toplam 466 8.9914 3.64617

Arastirmanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerin bilgi alt faktoriinden elde
ettikleri puana bakildiginda kitap okuma oranlari her giin veya 2 giinde bir olanlar (X
=12.3175), haftada veya ayda bir kitap okudugunu ifade edenler (¥=12.1198) ve Kkitap
okumadigini sdyleyenler (¥=10.7333) puan elde etmislerdir. Bu alt boyuttan elde edilen en

yiiksek puan ile en diisiik puan arasindaki fark ise (¥=1.6382) olarak bulunmustur.
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Tablo 3.22’de ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinden giiven alt boyutundan her giin veya iki
giinde bir kitap okuyanlarin elde ettikleri puan (¥=9.2646) haftada bir veya ayda bir kitap
okudugunu ifade eden 6grencilerin elde ettigi puan (Xx=8.7189) ve kitap okuma aliskanligina
sahip olmadigini sdyleyen dgrencilerin elde ettigi puan (¥=8.1833) olarak bulunmustur.

Calismanin bir diger alt boyutu olan yakinlik boyutunda arastirmanin gerceklestirildigi
ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat dnderligi motivasyonuyla
takip etme durumlarindan her giin veya iki giinde bir kitap okudugunu ifade edenlerin elde
ettigi puan (x=11.8519), haftada bir veya ayda bir kitap okuyan katilimcilarin elde ettigi puan
(x=11.6267), kitap okumadigin1 belirten dgrencilerin elde ettikleri puan (¥=10.5333) olarak
bulunmugtur. Buna gore her giin veya iki giinde bir kitap okuyan katilimcilarla haftada veya
ayda bir okuduklarini ifade eden katilimcilarin elde ettikleri puanlar birbirine yakin bir sonug
verirken kitap okumayan katilimcilarin bu alt boyuttan daha az puan elde ettikleri
goriilmektedir.

Calismanin  dordiinci  alt boyutu olan taklit boyutundan ilahiyat fakiiltesi
Ogrencilerinden her giin veya iki glinde bir kitap okuyan ogrencilerin elde ettigi puan
ortalamasi (x¥=7.7249), haftada bir veya ayda bir kitap okudugunu ifade eden katilimcilarin
elde ettigi puan ortalamasi (¥=7.8203) ve kitap okumadigin belirten 6grencilerin elde
ettigi puan ortalamasi (¥=7.1667) olarak bulunmustur. Elde edilen sonuglar
degerlendirildiginde {i¢ gruba ait katiimcilarin elde ettikleri puanlar arasinda 6nemli
derecede bir farkin olmadig1 gézlenmektedir.

Arastirmanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin iletisim alt boyutundan
elde edilen puan ortalamalarina bakildiginda; her giin veya iki giinde bir kitap okudugunu
ifade eden Ggrencilerin bu boyuttan (¥=6.7460) puan elde ettigi, haftada veya ayda bir kitap
okudugunu belirten katilimcilarin (¥=6.3917) puan ortalamasina sahip olduklar1 ve kitap
okumadiklarini sdyleyen dgrencilerin(x=5.9667) puan ortalamasi elde ettikleri gériilmektedir.

Caligmanin son alt faktdrii olan eglence boyutunda ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinden
her gilin veya iki giinde bir kitap okudugunu ifade eden katilimcilarin elde ettikleri aritmetik
ortalama puan1 (¥=8.8413), haftada bir veya ayda bir kitap okuduklarini belirten
katilimcilarin sahip olduklari aritmetik ortalama puani (¥=9.2627) ve kitap okumayan

ogrencilerin elde ettikleri puan (¥=8.4833) olarak bulunmustur.
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Tablo 3. 22. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Ol¢egi” puanlarinin
kitap okuma sikhig1 degiskenine yonelik varyans analiz sonuglari

Kareler df Kareler f P
Toplami Ortalamasi
Bilgi Gruplar Aras1 ~ 118.215 2 59.107 2.429 .089
Gruplar Ici 11265.571 463 24.332
Toplam 11383.785 465
Giiven Gruplar Arast 62.666 2 31.333 2.301 101
Gruplar Ici 6303.608 463 13.615
Toplam 6366.275 465
Yakinlik | Gruplar Arasi 80.169 2 40.084 1.904 150
Gruplar Ici 9745.550 463 21.049
Toplam 9825.719 465
Taklit Gruplar Arasi 20.320 2 10.160 671 512
Gruplar Ici 7014.017 463 15.149
Toplam 7034.337 465
Iletisim | Gruplar Arasi 30.878 2 15.439 1.598 203
Gruplar I¢i 4473.448 463 9.662
Toplam 4504.326 465
Eglence | Gruplar Arasi 35.717 2 17.858 1.345 261
Gruplar I¢i 6146.249 463 13.275
Toplam 6181.966 465

*:p<,05

Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuclar1 incelendiginde ¢alismanin
gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesinde 6grenim gormekte olan katilimcilarin kitap okuma
sikliklarma yonelik sorulan soruya verdikleri cevaplar (her giin/2 giinde bir- haftada/ayda bir-
okumuyorum) ile sosyal medya fenomenlerini kanaat onderi olarak gérme noktasinda Bilgi,
Giliven ve Yakinlik motivasyonlariyla takip etme durumlar1 arasinda anlamli bir farklilik
goriilmemektedir.

Calismanm diger alt boyutlarini olusturan Taklit, Iletisim ve Eglence boyutlari
incelendiginde yine katilimcilarin kitap okuma sikliklari ile sosyal medya fenomenlerini
belirtilen alt boyutlardaki motivasyonlarla kanaat Onderligi noktasinda gorme durumlari

arasinda anlamli bir farka rastlanilmamaktadir.

3.10. Arastirmamin 9. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Arastirmanin 9. alt problemi olarak “Ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat 6nderligi algilar ile sosyal medya platformlarinda dini igerikli paylasim
yapan fenomenleri takip etme durumlart arasinda anlamli bir farklilik var midir?” sorusu
belirlenmistir. Belirlenen alt problemin analizleri parametrik analiz yontemlerinden t testi

uygulanarak bulgulanmustir.
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Calismanin  gerceklestirildigi  ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 ile sosyal medyada dini icerikli paylasimda bulunan
fenomenleri takip etme durumlari arasinda anlamli bir farklilik bulunup bulunmadigini

gosteren t testi ¢iktilar1 3.24 numarali tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3. 23. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin dini
paylasimlar yapan fenomenleri takip etme durumu degiskenine gore t testi ¢ciktilar1 (Output)

Takip Etme N X Standart Std. Hata

Durumu Sapma Ortalamasi
Bilgi Evet 348 12.7730 4.69872 .25188
Hayir 118 98051 5.01836 46198
Giiven Evet 348 9.5230 3.42007 18333
Hayir 118 6.9492 3.83829 .35334
Yakinlhik Evet 348 12.4454 4.18380 22428
Hayir 118 9.0169 4.81803 44354
Taklit Evet 348 8.1351 3.87360 20765
Hayir 118 6.4068 3.65672 .33663
Iletisim | Evet 348 6.7989 2.97924 15970
Hayir 118 5.5424 3.31442 30512
Eglence Evet 348 9.4540 3.35862 .18004
Hayir 118 7.6271 410711 .37809

Bagimsiz Orneklem Testi

F Sig T df Sig. 2- Ortalama  Std.

tailed Fark hata

Farklh

Bilgi Veolv* 515 A74 5.827 464 <.001 2.96790 .50934
Veolmv** 5.640 191.201 <.001 2.96790 .52618

Giiven | Veolv* 6.513 .011 6.844 464 <.001 257384 .37606
Veolmv** 6.466 183.980 <.001 2.57384  .39807
Yakinlik | Veolv* 4715 .030 7.394 464 <.001 3.42845 .46366
Veolmv** 6.898 180.501 <.001 3.42845 49701

Taklit | Veolv* 1.156  .283  4.247 464 <.001 1.72828 .40694
Veolmv** 4370 212597 <.001 1.72828  .39552
Iletisim | Veolv* 1.689 .194  3.845 464 <.001 1.25648 .32674
Veolmv** 3.648 185.203 <.001 1.25648  .34439
Eglence | Veolv* 15.395 <.001 4.814 464 <.001 1.82690 .37947
Veolmv** 4363 173.075 <.001 1.82690  .41877

*: Varyanslarin Esit oldugu varsayim
**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

[lahiyat fakiiltesi ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerini kanaat &nderligi

motivasyonuyla takip etme durumlarinin dini igerikli paylasim yapan fenomenleri takip etme
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durumlar1 degiskenine verdikleri cevaplara yonelik t-testi sonuglar1 3.25 numarali tabloda

gosterilmektedir.

Tablo 3. 24. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin dini
paylasimlarda bulunan fenomenleri takip etme durumu degiskenine gore t testi sonuclari

Takip Etme N X S Sd t p
Durumu

Bilgi Evet 348 12.7730 4.69872 464 5.827 <.001*
Hayir 118 98051 5.01836

Giiven Evet 348 9.5230  3.42007 464 6.844 <.001*
Hayir 118 6.9492  3.83829

Yakinlik | Evet 348 12.4454  4.18380 464 7.394  <.001*
Hayir 118 9.0169  4.81803

Taklit Evet 348 8.1351  3.87360 464 4247 <.001*
Hayir 118 6.4068  3.65672

Iletisim Evet 348 6.7989  2.97924 464 3.845 <.001*
Hayir 118 5.5424  3.31442

Eglence | Evet 348 9.4540  3.35862 464 4814 <.001*
Hayir 118 7.6271 410711

*p<.05

Tablo 3.25’e bakildiginda katilimcilarin dini paylagimlarda bulunan sosyal medya
fenomenlerini takip edip etmeme durumlari ile sosyal medya fenomenlerini kanaat dnderligi
noktasinda Bilgi, Giiven, Yakinlik, Taklit, Iletisim ve Eglence motivasyonlariyla takip etme
puan degerleri arasinda anlamli bir farklilik olustugu goériilmektedir. Buna gore katilimeilarin
dini paylagimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini Bilgi (P=<001), Giiven (P=<001),
Yakimlik (P=<001), Taklit (P=<001), Iletisim (P=<001) ve Eglence (P=<001) boyutlarinda
kanaat 6nderi motivasyonuyla takip ettikleri goriilmektedir.

Bilgi alt boyutunda olusan anlamli farklilik dikkate alindiginda, dini paylasimda
bulunan sosyal medya fenomenlerini takip ettigini ifade eden katilimcilarin bu boyuttan elde
ettikleri aritmetik ortalama puan degerinin (x=12.7730), dini paylasimlarda bulunan sosyal
medya fenomenlerini takip etmedigini belirten katilimcilarin aritmetik ortalama puan
degerinden (¥=98051) yiiksek oldugu goriilmektedir. Yine giiven alt boyutunda olusan
anlamli farklilifa gore dini paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini takip eden
katilimeilarin bu boyutta sahip olduklari aritmetik ortalama puan degerinin (¥=9.5230) ayni
boyuttan elde edilen dini paylasimda bulunan sosyal medya fenomenlerini takip etmedigini
belirten katilimcilarin aritmetik ortalama puan degerine (¥=6.9492) gore daha yiiksek oldugu
sOylenebilir. Yakinlik alt boyutunda olusan anlamli farklilik incelendiginde, dini
paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini takip ettigini belirten katilimcilarin sahip

olduklar1 aritmetik ortalama puan degerinin (X=12.4454), dini paylasimlarda bulunan sosyal
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medya fenomenlerini takip etmediklerini belirten katilimcilarin elde ettikleri aritmetik
ortalama puan degerine (x=9.0169) gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Taklit alt
boyutunda olusan anlamli fark incelendiginde, dini paylasimlarda bulunan sosyal medya
fenomenlerini takip ettigini ifade eden katilimcilarin elde ettikleri aritmetik ortalama puan
degeri (x=8.1351), ayni alt boyutta dini paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini
takip etmediklerini belirten katilimcilarin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degerine
(¥=6.4068) gore daha yiiksek bir sonuca sahiptir. Iletisim motivasyonuyla sosyal medya
fenomenlerini kanaat onderligi noktasinda takip etme boyutunda olusan anlamli farklilik
dikkate alindiginda, katilimcilardan dini paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini
takip etme durumunu ifade edenlerin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degeri (X=6.7989),
dini paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini takip etmediklerini ifade edenlerin
elde ettikleri aritmetik ortalama degerinden (x¥=5.5424) yiiksektir. Olgegin son boyutu olan
eglence alt boyutundaki anlamli farklilik incelendiginde, dini paylagimlarda bulunan sosyal
medya fenomenlerini takip ettiklerini ifade eden katilimcilarin bu alt boyuttan elde ettikleri
aritmetik ortalama degerinin (%¥=9.4540), dini paylasimlarda bulunan sosyal medya
fenomenlerini takip etmediklerini ifade eden katilimcilarin elde ettikleri aritmetik ortalama

puan degerinden (¥=7.6271) daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

3.11. Arastirmanin 10. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Aragtirmanin  10. alt problemi “Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 ile birinci 6gretim veya ikinci 6gretim olarak dgrenim
gorme durumlarnt degiskeni arasinda anlamli bir farklihk var midir?” sorusu olarak
belirlenmistir.  Belirlenen alt probleme yonelik parametrik analiz yontemlerinden t testi
yontemi uygulanmistir.

Calismanin  gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat 6nderligi algilar ile 6grenim gérme vakitlerine yonelik durum degiskeni
arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini gosteren t testi ¢iktilar1 3.26 numaral: tabloda

gosterilmektedir.
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Tablo 3. 25. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Ol¢egi”nin 6grenim
goriilen vakit degiskenine gore t testi ¢iktilar1 (Output)

Grup Istatistikleri

Ogrenim N X Standart Std. Hata
Goriilen Vakit Sapma Ortalamast
Bilgi Birinci Ogretim 295 12.3153 5.04863 29394
Ikinci Ogretim 171 11.5146 4.74076 .36253
Giiven Birinci Ogretim 295 9.0576 3.62438 21102
Ikinci Ogretim 171 8.5497 3.81663 29186
Yakinlik | Birinci Ogretim 295 11.9492 4.52966 26373
Ikinci Ogretim 171 10.9357 4.65409 35591
Taklit Birinci Ogretim 295 7.8915 4.03072 23468
Ikinci Ogretim 171 7.3626 3.61982 27681
Iletisim Birinci Ogretim 295 6.6542 3.13892 18276
Ikinci Ogretim 171 6.1813 3.05188 23338
Eglence Birinci__f)gretim 295 9.2610 3.61540 21050
Ikinci Ogretim 171 8.5263 3.66271 .28009

Bagimsiz Orneklem Testi
F Sig. T df Sig. 2- Ortalama  Std.
tailed Fark Hata
Farki
Bilgi Veolv* 1.0055 .317 1.687 464 .092 80063  .47461
Veolmv** 1.715 373.618 .087 .80063  .46673
Giiven | Veolv* .608 436 1.430 464 153 50792  .35523
Veolmv** 1410 340.399 .159 50792  .36016
Yakinlik | Veolv* 383 536 2.305 464 022 1.01348  .43978
Veolmv** 2.288 347.381 .023 1.01348  .44297
Taklit | Veolv* 2413 121 1417 464 157 52895 37342
Veolmv** 1.458 386.684 .146 52895  .36290
Iletisim | Veolv* .010 920 1.584 464 114 47295 29865
Veolmv** 1596 363.398 .111 47295  .29642
Eglence | Veolv* .024 876  2.104 464 .036 73470  .34916
Veolmv** 2.097 351432 .037 73470  .35037

*: Varyanslarin Esit oldugu varsayim

**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

Katilimcilarin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi motivasyonuyla takip

etme durumlarinin halihazirda 6grenim gormekte olduklar1 vakit (1. 6gretim-2. Ggretim)

degiskeni arasindaki korelasyona yonelik gergeklestirilen analizlere ait t testi sonuglar1 Tablo

3.27°de gosterilmektedir.
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Tablo 3. 26. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin 6grenim
goriilen vakit degiskenine gore t testi sonuclari

Okunulan N X S Sd t p
Vakit

Bilgi | Birinci Ogretim 295  12.3153 5.04863 464 1.687  .092
ikinci Ogretim 171 115146 4.74076
Giiven | Birinci Ogretim 295  9.0576  3.62438 464 1430  .153
ikinci Ogretim 171 85497  3.81663
Yakinhik | Birinci Ogretim 295  11.9492 4.52966 464 2.305  .022*
ikinci Ogretim 171 10.9357  4.65409
Taklit | Birinci Ogretim 295 ~ 7.8915  4.03072 464 1417 157
ikinci Ogretim 171  7.3626  3.61982
[letisim | Birinci Ogretim 295  6.6542  3.13892 464 1584 114
ikinci Ogretim 171  6.1813  3.05188
Eglence | Birinci Ogretim 295~ 9.2610  3.61540 464 2.104  .036*
ikinci Ogretim 171 85263  3.66271

*: p<.05

Tablo 3.27 incelendigi zaman calismaya katilan 6grenci grubundan birinci 6gretim
olarak 6grenimine devam edenler ile ikinci 6gretim olarak egitim hayatlarina devam edenler
arasinda Bilgi (P=.092), Giiven (P=.153), Taklit (P=.157) ve lletisim (P=.114)
motivasyonlariyla sosyal medya fenomenlerini takip etme durumlari agisindan anlamli bir
fark olmadig goriilmektedir. Bunun yaninda katilimcilarin birinci 6gretim ve ikinci dgretim
olma durumlart ile sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi noktasinda takip etme
motivasyonlarindan Yakinlik (P=.022) ve Eglence (P=.036) alt boyutlarinda anlamli bir
farkliligin olustuguna rastlanmaktadir.

Olgegin yakimlik alt boyutunda katilimcilara; “Takipgisi oldugum fenomenle hayata
bakis acimiz benzerdir.”, “Fenomenler benim gibi disilindiikleri ic¢in takip ederim.”,
“Takipcisi oldugum fenomenle ortak zevklere sahibim.”, “Fenomenlerin kullandigi; dil,
sOylem ve terimleri kendime uygun buldugum igin takip ederim.” maddelerine katilim
diizeyleri sorulmustur.

Yakimnlik alt boyutunda olusan anlamli farkliliga goére, birinci 6gretim olarak
egitimlerine devam eden Ogrencilerin bu alt faktdrden aldiklar1 aritmetik ortalama puan
degerinin (x¥=11.9492), ikinci 6gretime devam eden Ogrencilerin aldiklar1 puan degerinden
(©=10.9357) yiiksek oldugu goriilmektedir.

Anlamli farklilik olusan diger alt boyut ise eglence boyutudur. Burada olusan anlamli
farklilik incelendiginde ise birinci 6gretim 0grencilerden olusan katilimcilarin bu alt faktérden

aldiklar1 aritmetik ortalama degerinin (x=9.2610), ikinci 6gretim Ogrencilerden olusan
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katilimcilarin ayni alt faktdrden elde ettikleri aritmetik ortalama degerinden (x¥=8.5263)

yiiksek oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

3.12. Arastirmanin 11. Alt Problemine Yonelik Bulgular

Calismanin  11. alt problemi “Ilahiyat fakiiltesi grencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat 6nderligi algilar ile i¢inde bulunduklar1 programin 6grenim dili degiskeni
arasinda anlamli bir farklilik var midir?” olarak belirlenmistir. Bu alt probleme yo6nelik olarak
parametrik analiz yontemlerinden t testi uygulanmaistir.

Arastirmanin  gergeklestirildigi ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat onderligi algilar1 ile dahil olduklar1 programin 6grenim dili degiskeni
arasinda anlamli bir farklilik bulunup bulunmadigini1 gosteren t testi ciktilar1 3.28 numarali

tabloda gosterilmistir.

Tablo 3. 27. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin 6grenim
goriilen dil degiskenine gore t testi ¢ciktilar: (Output)

Grup Istatistikleri

Ogrenim Dili N i Standart Std. Hata
Sapma Ortalamasi

Bilgi % 30 419 11.9236 4.86555 23770
%100 47 12.8936 5.61146 .81851
Giiven % 30 419 8.8759 3.71005 18125
%100 47 8.8298 3.64941 53232
Yakinlik % 30 419 11.5823 4.59402 22443
%100 47 11.5319 4.67115 .68136
Taklit % 30 419 7.6301 3.80747 18601
%100 47 8.2979 4.55839 .66491
Iletisim % 30 419 6.4368 3.06589 .14978
%100 47 6.8723 3.51158 51222
Eglence % 30 419 9.0048 3.63726 17769
%100 47 8.8723 3.76261 54883

Bagimsiz Orneklem Testi

F Sig. t df Sig. 2- Ortalama  Std.
tailed Fark Hata
Fark:
Bilgi Veolv* 3.094 079 -1.275 464 .203 -.96999 .76061
Veolmv** -1.138 54.043 .260 -.96999 .85233
Giiven Veolv* 379 .539 .081 464 .936 .04611 .56979
Veolmv** .082 57.199 .935 .04611 56233
Yakinlik | Veolv* .019 .890 071 464 943 .05042 .70788
Veolmv** .070 56.450 .944 .05042 71737
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Taklit Veolv* 3474 063 -1.116 464 .265 -.66780  .59815
Veolmv** -967 53.446  .338 -66780  .69044

Iletisim | Veolv* 1517 .219 -.910 464 .363 -43559  .47886
Veolmv** -816 54.159 418 -43559 53367

Eglence | Veolv* .104 .748 .236 464 814 13243 .56146
Veolmv** 230 56.081  .819 13243 .57688

*: Varyanslarin Esit oldugu varsayimi
**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

Caligmaya katilan O&grencilerin  sosyal medya fenomenlerini kanaat Onderligi
motivasyonuyla takip etme durumlar ile 6grenim gordiikleri dil degiskenine yonelik yapilan t

testi analiz sonuclar1 Tablo 3.29°da gosterilmektedir.

Tablo 3. 28. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Ol¢egi”nin 6grenim
goriilen dil degiskenine gore t testi sonuclar:

Ogrenim N X S Sd t p
Dili
Bilgi % 30 419 11.9236  4.86555 464 -1.275 203
%100 47 12.8936 5.61146
Giiven % 30 419 8.8759  3.71005 464 .081 .936
%100 47 8.8298  3.64941
Yakinlik | % 30 419 11.5823  4.59402 464 071 943
%100 47 11.5319 4.67115
Taklit % 30 419 7.6301  3.80747 464 -1.116 .265
%100 47 8.2979  4.55839
letisim % 30 419 6.4368  3.06589 464 -.910 .363
%100 47 6.8723  3.51158
Eglence | % 30 419 9.0048  3.63726 464 .236 .814
%100 47 8.8723  3.76261

*: p<.05

Tablo 3.29’a bakildiginda ¢alismanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesinde 6grenim
goren katilimcilarin 6grenim gordiikleri dil ile (%30 ve %100 Arapca) sosyal medya
fenomenlerini kanaat 6nderligi noktasinda Bilgi (P=.203>.05), Giiven (P=.936>.05), Yakinlik
(P=.943>.05), Taklit (P=.265>.05) ve lletisim (P=.363>.05) motivasyonlar1 ile takip etme
durumlari arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmamaktadir.

Bunun yaninda katilimcilardan ilahiyat egitimini %30 Arapga olarak alanlar ile %100
Arapga olarak alanlarin sosyal medya fenomenlerini kanaat 6nderi gérme motivasyonlarindan
Olgegin son boyutu olan Eglence (P=.814>.05) boyutunda anlamli bir farkliliga

rastlanmadigin1 sdylemek miimkiindiir.



99

3.13. Arastirmanin 12. Alt Problemine Yo6nelik Bulgular
Arastirmanin bir diger alt problemi olarak “ilahiyat fakiiltesi dgrencilerinin sosyal
medya fenomenleri kanaat onderligi algilart ile 6grenim gérmekte olduklar: fakiilteleri dini
bilgi verme noktasinda yeterli olarak goriip gormediklerine dair kanaatleri degiskeni arasinda
anlaml bir farklilik var midir?” sorusu belirlenmistir. Buna yonelik olarak parametrik analiz
yontemlerinden t testi yontemi uygulanmustir.
Calismanin  gergeklestirildigi  ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya
fenomenleri kanaat 6nderligi algisi ile 6grenim gérmekte olduklar1 fakiilteyi dini bilgi verme
noktasinda yeterli goriip gormediklerine dair kanaatleri degiskeni arasinda anlamli bir

farklilik olusma durumuna yonelik t testi ¢iktilar1 3.30 numarali tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3. 29. “Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olcegi”nin 6grenim
goriilen fakiilteyi dini bilgi verme noktasinda yeterli bulma degiskenine gore t testi ciktilar1 (Output)

Grup Istatistikleri

Fakiilteyi  Dini N X Standart Std. Hata
Bilgi Konusunda Sapma Ortalamasi
Yeterli Buluyor
musunuz?
Bilgi Evet 279 11.8208 4.55622 27277
Hayir 187 12.3209 5.47956 .40070
Giiven Evet 279 8.9821 3.50483 .20983
Hayir 187 8.7059 3.97764 .29087
Yakinlik Evet 279 11.7527 4.49057 .26884
Hayir 187 11.3155 4.75100 34743
Taklit Evet 279 7.5520 3.69084 .22096
Hayir 187 7.9144 4.16890 .30486
Iletisim | Evet 279 6.5771 3.02632 18118
Hayir 187 6.3369 3.23935 .23689
Eglence Evet 279 9.3226 3.60104 .26884
Hayir 187 8.4973 3.66673 34743

Bagimsiz 6rneklem testi

F Sig. t df Sig2- Ortalama  Std.

tailed Fark Hata

Farki

Bilgi Veolv* 16.565 <.001 -1.070 464 .285 -.50007 46754
Veolmv** -1.032 348.286 .303 -.50007 48474

Giiven | Veolv* 5.434 .020 .790 464 430 .27620 .34983
Veolmv** 770 364.000 .442 .27620 .35866
Yakinlik | Veolv* 1.150 .284 1.006 464 315 43718 43443
Veolmv** 995 383452 .320 43718 43930




Taklit
letisim

Eglence

Veolv* 2.549

Veolmv**
Veolv* 1.547
Veolmv**
Veolv* .044
Veolmv**

*: Varyanslarin Esit oldugu varsayimi
**: Varyanslarin esit olmadig1 varsayimi

111

214

.833

-.986
-.963
.816
.805
2.407
2.399

464
365.307
464
380.214
464
394.036

325
336
415
421
.016
017

-.36247
-.36247
.24016
24016
.82525
.82525

100

.36759
37652
29425
.29823
.34283
.34406

Katilimeilarin sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi motivasyonlartyla takip

etme durumlarinin 6grenim gordiikleri fakiilteyi dini bilgi verme noktasinda yeterli gérme

kanaatleri degiskenine yonelik t testi analiz sonuglar1 Tablo 3.31°de gésterilmektedir.

Tablo 3. 30. “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi”nin 6grenim
goriilen fakiilteyi dini bilgi verme noktasinda yeterli bulma degiskenine gore t testi sonuclari

Fakiilteyi N X Standart Sd t p
Dini  Bilgi Sapma
Konusunda
Yeterli
Bulma
Durumlar:

Bilgi Evet 279 11.8208 4.55622 464 -1.070 .285
Hayir 187 12.3209 5.47956

Giiven Evet 279 8.9821 3.50483 464 .790 430
Hay1r 187 8.7059  3.97764

Yakinlik Evet 279 11.7527  4.49057 464 1.006 315
Hayir 187 11.3155 4.75100

Taklit Evet 279 7.5520 3.69084 464 -.986 .325
Hayir 187 7.9144 4,16890

['letisim Evet 279 6.5771 3.02632 464 .816 415
Hayir 187 6.3369 3.23935

Eglence Evet 279 9.3226 3.60104 464 2.407 .016*
Hayir 187 8.4973 3.66673

*: p<.05

Tablo 3.31 incelendiginde katilimcilarin okuduklart ilahiyat fakdiltesini dini bilgi

verme noktasinda yeterli bulma durumlan ile sosyal medya fenomenlerini Bilgi (P=.285),

Giiven (P=.430), Yakmlik (P=.315), Taklit (P=.325) ve Iletisim (P=.415) boyutlarinda kanaat

onderligi agisindan takip etme motivasyonlar1 arasinda anlamli bir farkliliga rastlanilmadigi

goriilmektedir.

Olgegin boyutlarindan eglence boyutunu olusturan veriler incelendiginde ise

ogrencilerin 6grenim gordiikleri ilahiyat fakiiltesini dini bilgi verme konusunda yeterli gérme

durumlar1 ile sosyal medya fenomenlerini eglence alt boyutunda (P=.016<.05) kanaat

onderligi motivasyonuyla takip etme durumlart arasinda anlamli bir farklihik oldugu
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gorilmektedir. Buna gore ogrenim gordiikleri fakiilteyi dini bilgi verme konusunda yeterli
bulan Ogrencilerin elde ettikleri aritmetik ortalama puan degeri (x¥=9.3226), 6grenim
gordiikleri ilahiyat fakiiltesini dini bilgi verme konusunda yeterli gormedigini ifade eden
ogrencilerin sahip olduklar1 aritmetik ortalama puan degerinden (x=8.4973) daha yiiksek
olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Tartisma

Bu calismada sosyal medya fenomenlerinin ilahiyat fakiiltesi 6grencileri tarafindan
hangi motivasyonlarla kanaat onderi konumunda takip edildigi olgiilmiistiir. Elde edilen
istatistiksel veriler katilimcilarin sahip olduklar1 demografik degiskenler ile fenomenlere takip
motivasyonu noktasinda yaklasimlariyla analize tabi tutulmustur. [lahiyat fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerine yonelik takip motivasyonlar1 6l¢ek yardimiyla
incelenmistir. Burada Ol¢egin alt boyutlarinda yer alan basliklar 6grenme siireglerinde
Ogretmene yiikklenen misyonlarla eslesmektedir. Cikan sonuglar ilahiyat fakiiltesi
Ogrencilerinin sosyal medya fenomenlerine yaklasimlari ve ilahiyat egitimi siirecleri
noktasinda degisen egitim ortamlarini takip etmek acisindan énemli goériilmektedir. Nitekim
Ogreticinin din egitimi siire¢lerindeki konumunun degisiklik gosteriyor olmasi beraberinde
baska degisiklikler de getirecektir. Bu noktada 6l¢egin boyutlarindan olan bilgi, giiven, taklit,
iletisim, yakinlikk ve eglence Ogrenme siirecleri agisindan halihazirda 6nem arz eden
belirleyici basliklar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Yapilan caligmalar sosyal medyanin ve fenomenlerin bireyler iizerinde enformasyon
saglama noktasinda etkili oldugunu gostermektedir. Kullanicilar dini bilgi edinme
stireglerinde de sosyal medyadan aktif bir sekilde faydalanabilmektedir (Demir, 2019, s. 151).
Yine sosyal medya fenomenleri, irettikleri igeriklerin 6gretici olmasina 6zen gosterdiklerini
ifade etmektedir. Bu igerikler kimi zaman hakikat ¢er¢evesinde 6gretici olurken kimi zaman
etkilesim almak i¢in dikkat cekici, yaniltici, muhatabin gonliinii oksamaya yonelik veya
yalnizca eglendirmeyi amaglayan bilgiler igerebilmektedir. Bunun yaninda Ogrenme
siireclerinde  bireyler eglenerek muhatap olduklar1 bilgilerle daha kolay bag
kurabilmektedirler. Ogrenme siireclerinin énemli bir kdse tasini olusturan keyif alma,
eglenme sosyal medya mecralarinda ve fenomenlerin iirettikleri igeriklerde kasitli kasitsiz
ogrenmelere sebep olma potansiyeli tasimasi acisindan 6nemlidir. Bireyler sosyal medyada
gecirdikleri uzun siirelerde kanaat onderi veya Ogretmene oranla, Ozellikle eglenmeleri
sebebiyle de, fenomenlerle bag kurmaktadirlar. Onlarin kolay ulasilabilir olmasi, iletisime
gecmede neredeyse bir ¢abaya ihtiya¢ duyulmamasi bu bagi artirmaktadir. Baglanmanin
sonucunda bireyler yine Ogrenmenin Onemli aracilarindan olan taklit etme yoneliminde
olmaktadir (Cayci, 2017, s. 320). Fenomenlere duyulan yakinlik ve giiven, onlarla gegirilen
sayilanlar, 6grenme siireglerinde 6nemli rol oynayan, bilgi, giiven, yakinlik, taklit, iletisim ve

eglence, calismanin Olcegini olusturan alt boyutlardir. Bu alt boyutlar ilahiyat fakdiltesi
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ogrencilerine yoneltilen demografik degiskenlere yonelik sorulara verilen cevaplarla birlikte
analiz edilmistir.

Caligmanin birinci alt probleminde sosyal medya fenomenlerini kanaat onderligi
Motivasyonuyla takip etme durumu ile cinsiyet arasindaki iligski analiz edilmistir. Buna gore
bilgi, giiven, eglence ve yakinlik boyutlarinda anlamli bir farklilik goriilmezken taklit ve
iletisim boyutlarinda anlamli farkliliga ulagilmistir.

Taklit boyutunda erkeklerin kadinlardan daha yiiksek puana sahip oldugu
goriilmektedir. Buna gore erkek 6grenciler kiz 6grencilere gore sosyal medya fenomenlerini
daha ¢ok taklit etmektedirler denilebilir. Burada iiretilen ve takip edilen igeriklerin etkisi
oldugu disiiniilebilir. Nitekim ortaya c¢ikan belli akimlar erkeklerin daha kolaylikla takip
edebilecegi, kimi zaman miistehcen sozlere yer veren paylasimlar olabilmektedir. Saka ya da
trol gibi kelimelerle ifade edilerek hassas konularin dahi eglence aracina doniisebildigi
gortilmektedir (Tam, 2020, s. 175). Toplumsal yasamda erkek bireylerin bu konuda daha rahat
hareket ettikleri gozlemlenebilmektedir. Bunun yaninda yine akim haline gelebilen
davraniglar i¢in de erkek ilahiyat fakdiltesi 6grencilerinin kiz &grencilere gore daha fazla
hareket imkani bulduklarin1 sdylemek miimkiindiir. Dans, el sakalari film canlandirmalart gibi
video igerikli paylasimlar erkeklerin daha rahatlikla taklit edebildikleri durumlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Iletisim alt boyutunda da anlamli farkliligin olustugu goriilmektedir. Bu noktada da
erkeklerin iletisim boyutunda sosyal medya fenomenlerini daha fazla kanaat Onderi
motivasyonuyla takip ettikleri ortaya ¢ikmaktadir. Yiiz yiize iletisim yerine online iletigimi
tercih etme, iletisim faaliyetlerini sosyal medya iizerinden ylriitme gibi maddelere sahip olan
bu alt boyutta erkekler daha fazla puan almislardir. Bu noktada da sanal mahremiyet algisinin
etkili oldugu soOylenebilir. Nitekim erkekler sanal iletisim konusunda kadinlara gére daha
rahat davranabilmektedir. Kanaat 6nderi olarak goriilebilecek fenomenlerin yiiz yiize iletisim
kurmasinin kadinlar acisindan daha giliven verecek bir yapida oldugunu sdéylemek
miimkiindiir. Bu noktada erkekler iletisim kurmada bir sakinca gormemektedir. Bununla
birlikte iletisimin  mimkiin olmas1 kullanicilarla  fenomenler arasinda baglarin
kuvvetlenmesine sebep olmaktadir. Geleneksel medyanin aksine bireyler kolaylikla
ulasabildikleri, iletisime gegebildikleri hatta zaman zaman (Y outube 6rnekliginde) kanallarina
konuk olabildikleri fenomenleri daha fazla benimsemekte ve onlarla olan duygusal baglarim
artirmaktadirlar (Cayci, 2017, s. 321). Bu baglanmalarin sonucunda kullanicilar fenomenleri
kanaat Onderi roliinde goriip taklit etme ve onlardan daha fazla 6grenme gerceklestirme

egilimindedirler denilebilir.
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Calismanin alt problemlerinden birisi olan sosyal medya fenomenlerini kanaat
onderligi motivasyonuyla takip etme durumu ile simf diizeyi arasindaki iligki, eglence
boyutunda anlamli bir farkliliga sahiptir. Buna gore 4. sinif 6grencileri 3. sinif 6grencilerine
gore sosyal medya fenomenlerini eglence noktasinda daha fazla kanaat onderi olarak takip
etmektedir. Sosyal medya fenomenlerini bos zamanlarda takip etme, igerikleri izlediklerinde
iyi hissetme, paylagimlar1 takip ederek gilindelik sorunlardan uzaklagsma gibi maddelere
verilen yanitlara gore 4. sinif 6grencileri bu konuda daha olumlu bir diisiinceye sahiptir. Bu
noktada 4. smif Ggrencilerinin lisans egitimlerini bitirme noktasinda olmalari etkili olabilir.
Nitekim son sene 0grencilerin is hayatina atilma gergegiyle ylizlestikleri, gelecek kaygisina
sahip olduklari, KPSS’ye yonelik hazirliklari veya formasyon egitimi alanlarin staj
uygulamasina gitmeleri gibi yogunluklarinin oldugunu, 3. siniflarin ise nispeten daha az
kaygiya sahip olduklar1 soylenebilir. Buna gore son sinif Ogrencileri bu yogunlugu
kotarabilmek, belirtilen kaygilardan kagabilmek icin sosyal medyada eglenceli igeriklerle
zaman gegiriyor olabilirler. Yapilan diger ¢aligmalar da bireylerin sosyal medya
fenomenlerini daha ¢ok eglence motivasyonuyla takip ettiklerini géstermektedir (Tam, 2020,
S. 171). Burada yapilabilecek bir diger yorum da dini egitimin bir yorgunluk olusturma
ihtimaline yoneliktir. Siirekli dini bilgileri 6grenme ve zaman zaman vakarli olma
zorunlulugu ile eglence noktasinda kendisine engel olma ¢abalar1 bireylerde yorgunluga sebep
olabilmektedir. Ogrenciler gergek diinyada agirligini korumaya devam ederken sanal diinyada
eglence ihtiyaglarini giderme yolunu segiyor olabilirler. Ancak burada da dgrenmelerin ve
etkilenmelerin gergeklestigini soylemek miimkiindiir.

Smif diizeylerine gore gerceklestirilen analizlerde ¢alismanin diger alt boyutlarinda
anlaml farklilik olugsmasa da elde edilen puanlar dikkate degerdir. Buna gore bilgi boyutunda
sosyal medya fenomenlerini en c¢ok 4. siniflarin kanaat Onderligi motivasyonuyla takip
ettikleri goriilmektedir. Bununla birlikte sosyal medya fenomenlerini yakinlik ve eglence
boyutlarinda da 4. siniflarin daha fazla takip ettikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Giiven boyutunda 2. smiflar en yliksek puani elde ederlerken iletisim noktasinda 1.
siniflarn  ayn1 motivasyonla sosyal medya fenomenlerini daha fazla takip ettikleri
goriilmektedir. Giliven noktasinda ikinci sinif ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin daha yiiksek
puana sahip olmasi1 gerek dini bilgi edinme siireglerinde gerekse hayat goriisiiniin
sekillenmesi noktasinda 6nemli bir unsur olarak one ¢ikmaktadir denilebilir. Lisans egitiminin
ortasini teskil eden bu zaman dilimi, 6grencilerin sosyal medyaya ve fenomenlere temkinli
yaklagsmas1 gereken bir siirecken bu donemde fenomenlerin fazlaca itibar gérmesi bireylerin

onlardan kanaat edinme konusunda normalin tizerinde etkilendikleri durumlara ornek olarak
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gosterilebilir. Bununla birlikte taklit noktasinda da ikinci sinif diizeyinde one ¢ikan durum
giivenle birlikte gelen yasam tarzini pratige gecirme noktasinda dikkate degerdir.

Ortaya cikan bir diger sonug¢ sosyal medyada gecirilen siire degiskeni ile ilgili
gerceklestirilen analizlere aittir. Onceki calismalarda da bireylerin sosyal medyada
gecirdikleri siirenin artmasi ile sosyal medya fenomenlerini takip etme oranlarinin arttig1 ifade
edilmektedir (Cayc, 2017, s. 320). Olgegin eglence boyutunda ortaya ¢ikan anlaml farklilik
incelendiginde 3-5 saat araliginda ve 1-3 saat araliginda sosyal medyada vakit gegirenlerin 0-
1 saat araliginda vakit gecgirenlere gére daha yiiksek puan elde ettikleri goriilmektedir. Bu
sonuclar goz Oniine alindiginda sosyal medyada gegirilen siire arttikga bireylerin sosyal
medya fenomenlerini eglence motivasyonuyla daha fazla kanaat 6nderi olarak takip ettikleri
sOylenebilir. Bu da eglence ile birlikte gelen O0grenmelerin daha etkili ve fazla olmast
sonucunu doguracaktir.

Calismanin bir diger alt problemi olan kitap okuma sikligina iliskin analizler sonucu
ortaya ¢ikan yakinlik boyutundaki fark dikkate degerdir. Buna gore kitap okumadigin
belirten kullanicilarin belirli sikliklarla kitap okuduklarini belirten kullanicilara gore sosyal
medya fenomenlerine daha fazla yakinlik hissettiklerini s6ylemek miimkiindiir. Bu noktada
bireylerin kitaptan edinilen enformasyonun yerine kendilerine daha yakin hissettikleri sosyal
medya fenomenlerine yoneldikleri ¢ikarimi yapilabilecektir.

Calismanin alt problemlerinden olan dini paylasimda bulunan sosyal medya
fenomenlerini takip etme durumuna yonelik soruya verilen cevaba iliskin analizler sonucu
Olgegin tiim boyutlarinda anlamli farklilik olustugu goriilmektedir. Buna gore sosyal medyada
dini paylasimlarda bulunan fenomenlere karst olumlu bir 6n yargimmin oldugu c¢ikarimi
yapilabilir. Nitekim dini paylasimlarda bulunan sosyal medya fenomenlerini takip edenler
bilgi noktasinda kanaat 6nderligi motivasyonuyla takipte bulunmaktadir. Ayrica kendilerine
daha yakin bulduklari, giiven konusunda daha miispet diistindiikleri, iletisim, eglence ve taklit
konularinda da ayni motivasyona sahip olduklar1 goriilmektedir. Tiim boyutlarda sosyal
medyada dini paylasimlarda bulunan fenomenleri takip edenlerin bu tiir paylasimlarda
bulunanlar takip etmeyenlere gére daha yliksek puana ve dolayisiyla daha olumlu yaklasima
sahip olduklarin1 sdylemek miimkiindiir. Ancak burada dikkat c¢eken bir diger husus
yoneltilen soruya verilen cevaplardir. Caligmanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesi
ogrencilerine “Sosyal medyada dini igerikler paylasan sosyal medya fenomenlerini takip
ediyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Buna gore katilimcilarin 348’1 “evet” cevabini
verirken 118’1 bu soruya “hayir” cevabi vermektedir. Her ne kadar evet cevabini verenler

cogunlukta olsa da hayir cevabini verenlerin sayisinin da oldukca yiiksek oldugunu séylemek
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miimkiindiir. Buna gore ¢alismanin gerceklestirildigi ilahiyat fakiiltesinde 6grenim gorenler
arasinda dini bilgileri sosyal medya fenomenlerinden edinme noktasinda belli oranda farkli
gortiglerin  oldugu sdylenebilir. Bireylerin sosyal medyadan dini bilgiler edinmeye
yaklasimlarinin olumsuz oldugu durumlardan s6z etmek miimkiindiir. Yapilan caligmalar
(Demir, 2019, s. 151) bu tarz mecralarda dini paylasimlarda bulunmaya yonelik olumsuz
goriisler de belirtildigini gostermektedir. Bununla birlikte 118 kisinin sosyal medyada dini
paylagimlar yapan fenomenleri takip etmemeleri ancak diger sosyal medya fenomenlerini
takip ediyor oluslar1 baska bir soruyu da beraberinde getirmektedir. Nitekim sosyal medya
fenomenlerinden etkilenmenin yok sayilamayacagi ortadadir. Etkilenilen diger sosyal medya
fenomenlerinin yaptig1 paylasimlar ve ne derece bireyleri etkiledikleri 6nem arz etmektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin 1. 6gretim veya 2. 6gretim olma durumu degiskenine
yonelik sonuglarda yakinlik ve eglence alt boyutlarinda anlamli farklilik ortaya ¢ikmaktadir.
Birinci 6gretimde okuyan Ogrenciler sosyal medya fenomenlerine ikKinci 6gretimde okuyan
ogrencilere gore daha fazla yakinlik duymaktadir. Yine 1. 6gretim O6grencilerinin eglence
noktasinda da 2. 6gretim Ogrencilerine gore daha fazla olumlu yaklasima sahip olduklari
goriilmektedir. Burada 6grenim saatlerinin etkili oldugu yorumu yapilabilir. Nitekim 1.
ogretim O0grencileri ders sonrasi kalan ve 6zellikle paylasimlarin arttig1 aksamiizeri saatlerde
sosyal medyaya daha fazla zaman ayirabilirken 2. 6gretim 6grencilerinin bu vakitlerde ders
saatlerinin oldugu soylenebilir. Bu sonugtan ¢ikarilabilecek bir baska sonu¢ ise yakinlikla
birlikte gelen “ait olma” duygusudur. Kavramsal ¢ergevede Twenge’e atfen zikredilen “dinin
sahip oldugu ‘ait olma’ duygusunun yerini sosyal medyanin almasi” tespiti yakinlik ile
iliskilidir. Bireylerin yakinlik ve aidiyet hissettikleri sosyal medya platformlar1 ve burada
igerik iireten fenomenler, 6grenme siireclerini de beraberinde getirecektir.

Calismanin son alt problemi olarak Ogrenim goriilen fakiilteyi dini bilgi verme
konusunda yeterli bulup bulmama sorusu belirlenmistir. Ortaya ¢ikan analiz sonuglari
incelendiginde eglence alt boyutunda farklilik olustugu goriilmektedir. Buna gore 6grenim
goriilen fakiilteyi dini bilgi verme konusunda yeterli gorenler, dini bilgi verme konusunda
yeterli gormeyenlere gore daha yiiksek puan almiglardir. Bu bilgi edinme siire¢lerinin
duyussal boyutta da varlik gosterebilmesi icin bireylerin severek ve ilgi duyarak 6grenmeleri
gerekliligi dikkate alinmalidir. Siirekli akademik yargilarla ve iislupla ifade edilen ciimleler,
insana dair esneklik pay: birakmayan ifadeler kat1 ve acimasiz bir zihin diinyasi ve bakis agisi
olusumuna sebep olacaktir. Diinyaya yonelik tekdiizelik, insana dair mutlak degismezlik ve
tek tiplik anlayis1 kaba ve mutsuz bir Mislimanlik ve egitimcilik uygulamasini da

beraberinde getirme potansiyeli tagimaktadir. Bununla birlikte bu degiskene ydnelik
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analizlerin nitel ¢aligmalarla desteklenmesi ve fakiilte, boliim hatta 6gretici bazinda analizlere
tabi tutularak derinlemesine incelemelerin gergeklestirilmesi daha detayli sonuglar elde

edilmesi agisindan dnemlidir.
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Sonu¢

Gliniimiizde yiiksek din egitimi veren kurumlar ilahiyat fakiilteleridir. Bu fakiiltelerden
mezun olan &grenciler Milli Egitim Bakanligi, Diyanet Isleri Baskanligi ve diger Sivil
Toplum Kuruluslar1 gibi ¢esitli kurumlarda din egitimcisi olarak gorev almaktadir. Bu sebeple
ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin epistemik anlamda beslendigi kaynaklar dnem arz etmektedir.
Din egitiminin epistemolojik olarak bireylere saglamay1 hedefledigi kazanimlar giiniimiizde
artik yalnizca okullarda veya dar ¢evrede gerceklesmemektedir. Gegmiste 6grenim goriilen
yerlerin yaninda kanaat onderi olarak nitelendirilen “din adamlari, bolgenin 6nde gelenleri”
birer o6gretici islevine sahip kimseler olmaktaydi. Bu kimseler gerek bilgileri gerekse hal ve
hareketleriyle bireyleri etkilemekte, 6grenme ve karar verme siireglerine dogrudan miidahil
olabilmekteydi. Bir nevi 6gretmen goérevi goren kanaat 6nderleri kimi zaman her iki unvani da
birlikte tasir ve egitim isleri noktasinda s6z hakkina sahip bireyler olarak one cikardi.
Glinlimiize gelindiginde teknoloji ve kitle iletisim araglar ile iletisim imkanlarmin arttig1 ve
bunun sonucunda insan iliskilerinde degisimlerin yasandigi goriilmektedir. Bireyler artik
mekana kisitli ¢evrelerinin yaninda sanal alemde var olan ¢ok fazla insanla tanigabilmekte ve
onlarla etkilesime gecebilmektedir. Ogretici veya kanaat 6nderi olan kimseler giiniimiizde tek
yetkin kimse olarak goriilmemektedir. Enformasyonun rahatlikla ulasilabilir olmasi
ogreticinin ve kanaat Onderinin hakimiyet alanin1 paylasmasi durumunu da beraberinde
getirmektedir. Bu noktada sosyal medya fenomenlerinin, trettikleri iceriklerle bu alanda
ortaklik elde edebildigini sdylemek miimkiindiir. Nitekim bu ¢alismada arastirilmaya ¢aligilan
konu da ilahiyat fakiiltesi 6zelinde bireylerin sosyal medya fenomenlerini 6grenme siirecinde
hangi motivasyonda gordiikleridir.

Elde edilen sonuclar degerlendirildiginde sosyal medya fenomenlerinin 6grenme
siireglerinde etkili boyutlarda s6z sahibi olabildigi gériilmektedir. Ogretmenin kanaat énderi
olarak goriildiigii, fikirlerinin dikkate alindigi ve Ogrenciyi yonlendirdigi siirecler sosyal
medya fenomenleri ile paylasilmaktadir. Ogrenciler bilgi almak igin dgretmenle birlikte
sosyal medya fenomenlerini de dikkatle incelemektedir. Ozellikle dini paylasimda bulunan
sosyal medya fenomenleri katilimcilarin biiyiilk ¢ogunlugu tarafindan bir bilgi edinme
mevkiinde goriilmektedir. Bu da bilgi kaynaklarmin kontrolsiiz olarak ¢ogalmasi ve Kkimi
zaman sosyal medyada One ¢ikma albenisi ile paylasim yapma gibi tehlikeleri igerisinde
barindirabilmektedir. Bununla birlikte “postmodern” olarak nitelendirilen giiniimiiz
diinyasinda bilginin herhangi bir otorite tarafindan temsil edilmemesi kontrolsiiz bir zihin

karmasas1 ve bilgi bombardimanina kapi aralamaktadir. Bu durumun din egitimi veren
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ilahiyat fakiiltelerinde de ortaya ¢ikmasi din egitiminin kalitesi ve gelecegi noktasinda
yeniden diisiiniilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bireylerin sik tekrar edilen ifadeleri
hakikatten daha fazla ve kolay benimsemesi durumunun sosyal medyadaki karsilig1 begeni
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Fenomenlerce paylasilan ve c¢ok tik/begeni alan ifadeler
literatiirde zikredildigi sekliyle “hakikatin begeniye kurban edilmesi’ne kapi aralamaktadir.
Dini bilgilerin kanit temelli ifadeler yerine begeni temelli bir zeminde yayginlagmasi din
egitiminin hedefledigi sahih bilgiye ulasma/ulastirma amacinin 6niinde bir engel olacaktir.
Her ne kadar iman temelli bir dindarlik teslimiyet ifade etse de hakikate arastirmadan
ulagtiracak bilgiler yigin1 bu teslimiyetten ziyade taassup igeren bir dindarlik ve “taklidi bir
iman”a sebebiyet verme riskini de barindirmaktadir.

fletisimin din egitimi siireglerindeki dnemi o6zellikle internet ve sosyal mecralarin
oldukca etkili oldugu giiniimiiz diinyasinda belirgin bir deger tasimaktadir. Gerek
ebeveynlerin gerekse egitimcilerin dgrencilerle iletisim kuramamasi, bireylerin geng nesillere
ulagsamadiklarini ifade etmesi kiiltiirel aktarim noktasinda da bir problem olarak onlimiizde
durmaktadir. Sosyal medya fenomenlerinin iletisim bigimlerinin bir kanaat onderi etkisinde
olmasi, bunun aksine egitimcinin ve din egitimcisinin gen¢ bireylere ulagsmada zorluk
cekmesi, kanaatleri ve kimlikleri olusturma siire¢lerinde bir degisim arayisini gerekli
kilabilmektedir. Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin iletisim konusunda fenomenlere kanaat
onderligi motivasyonuyla yaklasimi, onlardan etkilenme ve yeni 6grenmeleri beraberinde
getirmektedir.

Eglence ve yakinlik boyutlarinda katilimcilarin diger boyutlara gére sosyal medya
fenomenlerini daha fazla kanaat onderligi noktasinda takip ettikleri goriilmektedir. Her ne
kadar dogrudan egitim siireclerini etkilemiyor goriinse de 6grenmeye hazir olma durumunun
bu iki degiskenle ortaya c¢iktigin1 sdylemek miimkiindiir. Salt bilgi aktarimi ve yakinlik
saglamadan, dini tecriibbe yasamadan Ogrenilen bilgi bireylerin ileriki yasamlar1 i¢in kalici
pratikler olusturmaktan uzak olacaktir. Giiniimiiz degisen eglence anlayisinin haz odakl
olmasi din egitimi siireclerinde bir rekabetin olusamamasi durumunu da beraberinde
getirmektedir. Dini aktivitelerin huzur odakli vaatlerinin yaninda giiniimiizde sosyal medya
fenomenlerince de agilanan haz almaya yonelik olumlamalar din egitimcilerinin kat1 ve sert
yaklasimlariyla da birlestiginde bireylerin dini pratiklere menfi yaklagimlar gelistirmesine
sebep olabilmektedir. Bu noktada oOgrencilerin eglence anlayislarina yonelik kanaat
degisimlerini saglama, onlara sosyal medya yakinlagmalarina ihtiya¢ kalmayacak insani
duyarliklar1 hissettirme ve bilgi aktarim siireglerine bu asamadan sonra ge¢me gorevi

giiniimiiz din egitimcilerine diismektedir.
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Oneriler

Ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenlerine yonelik kanaat dnderligi
durumlarin1 6lgmeyi amaglayan bu ¢alismadan elde edilen sonuglar dogrultusunda asagida

belirtilen Oneriler sunulabilir.

1. Tlahiyat fakiiltesi dgrencilerine sosyal medya okuryazarligi ve dini sosyal medya
okuryazarligi konularinda se¢meli dersler alma imkani sunulabilir. Bu derslerin
icerikleri gecmis medya okuryazarligi miifredatindan daha gelismis bir formatta
olusturulmalidir. Gelisen sosyal medya araclari, iiretilen igerikleri biitlinclil okuma ve
sosyal medya fenomenlerinin kullandig1 teknikler detayli irdelenerek esnek ve
giincellenebilir bir program uygulanmalidir.

2. Eglence ve iletisim boyutlarinda olusan farkliliklar Ogretmen-6gretim iyesi
yeterlikleri noktasinda tartisiimalidir. Hoca-6grenci iliskilerinde kullanilan dil, dislup
ve iletisim tarzlar1 yeniden diisiiniilmelidir. Bu noktada degisen nesillerin eglence
anlayislari, benimsedikleri iletisim bigimleri ve 6grenme siireclerinde bu degiskenlerin
etkileri dikkate alinmalidir.

3. Sosyal medya ve dini igerikli sosyal medya paylasimlarina yonelik giincel 6rnekler
belli araliklarla derlenerek ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerine konferans veya panel
seklinde sunulabilir. Farkindalik olusturma noktasinda 6grenci kuliipleri veya fakiilte
etkinlikleri gergeklestirilerek dikkat ¢ekilmesi saglanabilir. Boylece 6grenciler sosyal
medyada One c¢ikan paylasimlara yonelik bakis acis1 kazanma sansina sahip
olabileceklerdir.

4. Ogzellikle dini bilgilerin ve dini meselelerin sosyal medya fenomenlerince nasil
islendigi, hangi felsefe ile ele alindigi konusu 6nemlidir. Eglence amaciyla veya dini
bilgi eksikligi sebebiyle hafife alinan konular bahsedilen konferans veya panellere
konu edilebilir. Ancak bunlar reddedici, yasaklayici bir lisluptan ziyade yanlisliklarim
kanit temelli olarak ortaya ¢ikarici bir sekilde ele alinmalidir.

5. Ilahiyat fakiiltelerindeki egitimin daha verimli gergeklesebilmesi icin Ogretim
iiyelerinin gelisen sosyal medya platformlarindan ve aktif etkileyicilerden haberdar
olmas1 gerekmektedir. Bu noktada 6gretim tiyelerine yonelik olarak da sosyal medya
okuryazarligina iligkin bilgilendirme toplantilart gerceklestirilebilir. Yas olarak

tecriibeli hocalarin geng hocalardan bu noktada rehberlik almasi saglanabilir.
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6. Gelecekte din egitimcisi olacak bireyler olan ilahiyat fakiiltesi mezunlara sosyal
medyada popiiler olan igeriklerin gen¢ kusaklara etki ettigi anlayis1 aktarilmalidir.
Burada egitimcilere ve din egitimcilerine giinceli takip etmenin yani sira 6zellikle
bilgi noktasinda arastirma tekniklerinin ogretilmesi 6nemlidir. Sosyal medyada
fenomenlerce iiretilen ve yayginlik kazanan igeriklerle ilgili analizleri yapma,

icerdikleri bilgileri ve dogruluklarini arastirma yetkinlikleri kazandirilmalidir.
Gelecek Arastirmalar I¢in Oneriler

1. Sosyal medya fenomenlerinin kanaat onderligi durumlarina iligskin ilahiyat
fakiiltesi 0grencilerine yonelik daha fazla calismaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
noktada ileri ¢aligmalar nitel yaklasimlar esas alinarak gerceklestirilebilir. Yar
yapilandirilmis goriisme veya gozlem gibi teknikler kullanilarak fenomenlerin
etkileri ortaya ¢ikarilmaya calisilabilir.

2. Egitim boyutunda Ogrenci-egitici iliskisinin 6nem tasidigi bilinmektedir. Bu
noktada egitici ile sosyal medya fenomeni etki anlaminda Kkarsilastirmali
calismalara konu edilebilir. Egiticilerin otoritelerine yonelik 6grenci goriisleri ile
giiven konusunda dgretim siirec¢lerinin gidisati ele alinabilir.

3. Din Egitimi noktasinda da dini paylasimda bulunan sosyal medya fenomenleri ile
dini paylasimlarda bulunmayan sosyal medya fenomenleri bilgi ve giiven
boyutuyla derinlemesine analizlere tabi tutulabilir. Ozellikle eglence, yakinlik ve
iletisim boyutlarinda dini paylagimlarda bulunmayan veya dini meseleleri
kiigiimseyen paylasimlar1 komik igeriklerle harmanlayan fenomenlerin, sahih dini
bilgi aktarma amacindaki sosyal medyada fenomen kanaat oOnderlerinin
durumlarmi, etkili olma noktasinda incelemek faydali olacaktir. Burada dini
paylasimdan kast edilen aym1 zamanda felsefi nitelik arz eden epistemik
ogretilerdir.

4. Bu calisma Necmettin Erbakan Universitesi Ahmet Kelesoglu Ilahiyat
Fakiiltesinde 2021-2022 egitim Ogretim yilinda O6grenim goren Ogrencilerle
smirlidir. Benzer c¢alismalar farkli tiniversitelerdeki ilahiyat fakiiltelerinde de
gerceklestirilebilir. Ayn1 zamanda diger fakiiltelerde 6grenim gdren Ggrencilerin
sosyal medya fenomenleri kanaat Onderligi durumlar1 da incelemeye konu

edilebilir. Bununla birlikte ilahiyat fakiiltesi Ogrencileri ile diger fakiilte
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ogrencilerinin kanaat 6nderligi algilarina yonelik egitim ve din egitimi merkezli
karsilagtirmali durum g¢aligsmalar1 gergeklestirilebilir.
Bu ¢alisma din egitimi siire¢lerine dahil olan 6gretim iiyeleri, imam-hatip, Kuran

kursu 6greticileri ve din kiiltiirii 6gretmenleri ile de gergeklestirilebilir.
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EKLER
Ek-1: Takipciler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi
Olcegi

Kiymetli Ogrencimiz,

Bu c¢alismanin amaci, sizin sosyal medya fenomenlerine karsi sahip oldugunuz kanaat
onderligi tutumunuzun belirlenmesidir. Bu c¢aligmada herhangi bir kimlik bilginiz
istenmemekte olup, vereceginiz bilgiler sadece bu ¢alismanin amaci dogrultusunda bilimsel
bilgi tiretiminde kullanilacaktir. Yaklasik olarak 4-6 dakika arasi bir siire formu doldurmaniz

icin yeterli olacaktir. Katkilariniz i¢in tesekkiir ederim.

Yusuf Asim Soylemez. )
Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Ogrencisi /
Arastirma Gorevlisi

Asagida yer alan formdan size uygun segenegi (X) ile isaretleyiniz

Cinsiyetiniz Kadm (...) Erkek (...)

Yasiniz 18-22 (...) 23 ve Uzeri (...)
Hazirhk (...) Birinci Smif (...)

Sinif Diizeyiniz ikinci Simif (...) Uciincii Simif (...)

Dordiincii Stmf ~ (...)

Ogrenim Gordiigiiniiz

Durumu Belirtiniz Ogretim (...) Ogretim (...)

Ogrenim Diliniz %30 Arapca (...) % 100 Arapca (...)

Akademik Basan

Durumunuz (Not 1.0-2.5 Arast (....) 2.5-3.5Arast. (...)
3.5-4.0 Arasi. (...)

Ortalamaniz)

Ikamet Ettiginiz Yerlesim Koy-ilce (...) .

Yeri Biiyiiksehir (...) Sehir - (...)

1}“;:“:“ Oldugunuz Lise imam Hatip Lisesi (...) | Diger Liseler (...)

Okudugunuz Fakiilteyi

Dini Bilgi Verme
Noktasinda Yeterli Buluyor
musunuz?

Evet (... Hayir (...)

Her giin-2 Giinde Bir (...)

Okumuyorum (...) Haftada- Ayda Bir (...)

Kitap Okuma Sikhginiz?

En cok kullandiginiz sosyal | Twitter (...) Instagram (...)
medya platformu? Facebook (...) Youtube (...)

Takip Ettiginiz 3 Sosyal Liitfen cevabimzi yaziniz...
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Medya Fenomenini Yaziniz

Giinliik Hayatimizda Sosyal | 0-1 saat aras1 (...)

Medyaya Ayirdigimiz Siire | 3-4 saat aras1 (...) 1-3 saatarast (...)
Sosyal Medyada Dini
Icerikli Paylasimlar Yapan
Fenomenleri Takip Ediyor
MUSUNUZ? Evet (...) Hayir (...)
Bu boéliimde “Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenleri ~ | & | =
Kanaat Onderligi” Olcegine ait 22 madde bulunmaktadir. = § %’
Litfen bu ifadelere 1°den 5’¢ kadar katilma derecenizi é 5| <
8 =
3

belirtiniz.

Cevap  Segenekleri:  1-Kesinlikle  Katilmiyorum,  2-
Katilmiyorum, 3-Kararsizzim 4-Katiliyorum  5-Kesinlikle
Katiliyorum

WNIOAT[EY] S[IUISIY

wnIoAIuney S[IuISaY

Bl

1.Fenomenler hakkinda yeterince bilgili olmak, bagkalarina
bir seyler 6gretebilmem i¢in dnemlidir.

B2

2.Bagskalarina politik ve toplumsal konularda bilgili oldugumu
gostermek icin fenomenleri takip ederim.

B3

3.Birisi bana herhangi bir konuda, cevabini bilme hususunda
emin olamadigim bir soru sordugunda onu, ilgili sorunun
cevabini bulmasi i¢in takip ettiim fenomen sayfasina
yonlendiririm.

B4

4.Fenomenler sayesinde c¢evreme giindemdeki konular
hakkinda ne
kadar bilgim oldugunu fark ettiririm.

BS

5.En giincel bilgileri, fenomen paylasimlarindan 6grenirim.

Y1l

6.Takip¢isi oldugum fenomenle hayata bakis acimiz
benzerdir.

Y2

7.Fenomenler benim gibi diisiindiikleri igin takip ederim.

Y3

8.Takipeisi oldugum fenomenle ortak zevklere sahibim.

Y4

9.Fenomenlerin kullandigy; dil, séylem ve terimleri kendime

uygun
buldugum i¢in takip ederim.

T1

10.Diger insanlarla etkilesime girdigimde sosyal medyada
takip ettigim
fenomenler gibi konusmay1 denerim.

T2

11.Sosyal medyada takip ettigim fenomenlerin hareketlerini

ve yuz
ifadelerini taklit ederim.

T3

12.Gergek hayattaki sorunlarla basa ¢ikmayi, sosyal medyada
takip ettigim fenomenlerden 6grenirim.

T4

13.Sosyal medyada takip ettigim fenomenlere ait davraniglari,
kendi hayatimda uygularim.

Gl

14.Takipgisi oldugum fenomen kendi alaninda deneyimli ve
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uzmandir.
G2 | 15.Fenomenlerin paylastiklari igerikler giivenilirdir.
G3 | 16.Takipgisi oldugum fenomenler, alaninda gilivenilir birer

kaynaktir.

I1 | 17.Fenomenlerin iletisim bicimini, kanaat dnderine gore daha
¢ok benimserim.

I2 | 18 Fenomenlerin  sosyal medya aracilifiyla iletisim
faaliyetlerini yiiriitmesi, onlart birer kanaat Onderi olarak
gormemde etkilidir.

I3 | 19.Kanaat onderiyle yiiz yiize iletisim kurmak yerine
fenomenleri takip etmeyi tercih ederim.

E1l | 20.Eger moralim bozuksa sosyal medyada takip ettigim
fenomenlerin paylastiklar igeriklere bakip kendimi daha iyi
hissederim.

E2 | 21.Sosyal medyada takip ettigim fenomenlerin yazilarin
okumak/videolari izlemek/fotograflarina bakmak, giinliik
sorunlarimi1 unutmamda bana yardimci olur.

E3 | 22.Sosyal medya fenomenlerine ait paylagimlar1 (yazi, video

ve fotograf) takip ederken eglenirim.

Cevap Secenekleri: Kesinlikle Katilmiyorum, Katilmiyorum,
Kararsizim, Katiliyorum, Kesinlikle Katiliyorum

B: Bilgi, Y: Yakinhk, T: Taklit, G: Giiven, i: Iletisim, E:
Eglence




Ek-2: Olcek Kullanmim Izni

Gmal - Olgek Kullanim Izn

30.03.2023

M GI I iail Yusuf Asim Séylemez

Olgek Kullanim izni 3iteti

Yusuf Asim Séylemez 20 Nisan 2022 01:58

Merhabalar, ben Yusuf Asim S8ylemez, Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali Din Egitimi Bilim dalinda yiiksek
lisans dgrencisiyim. ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya fenomenleri ile kanaat dnderligi rolii iligkilerini dlgmek istiyorum. Bu konuyla ilgili sizin gelistirdiginiz 6lgegin
tez konum igin en uygun élgme araci olacagi kanaatine vardim. izniniz olursa élgegi tezimde kullanmak isterim. Cevabiniz igin simdiden tesekkiir ederim. Saygilarimla.

mehmet sinan tam 21 Nisan 2022 15:23
Alici: Yusuf Asim Soylemez

Merhabalar Sayin Hocam,
Takipgiler Nezdinde Sosyal Medya Fenomenlerinin Kanaat Onderligi Olgegi'ni calismanizda kullanabilirsiniz. Bagarilar Dilerim.

Selam ve Saygilarimla...

Yusuf Asim Soylemez

2 eklenti

f— Tam_Kanaat Onderligi.pdf 1436K
[

- Tam_Olgek (481-502).pdf

= 503K

Yusuf Asim Séylemez Alici: mehmet sinan tam 20 Nisan 2022 02:23

Tekrardan gok tesekkiir ederim hocam. lyi galismalar diliyorum. Gérismek tizere.
Saygilarimla.

22:30
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