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GIRIS
Yoresel yemek festivalleri giiniimiizde popiiler hale gelmistir (Hsu, Agyeiwaah,
Lynn ve Chen, 2021: 264). Bu durumun bilincinde olan yerel yonetimler; yerel kiiltiirlerini
tanitma ve pazarlama amagh bu tiir festivallere son derece dnem vermektedir. Bunun
nedeni, yoresel yemek festivalleri araciligiyla destinasyonlara 6zgii degerlerin tanitilarak
bir iilkenin ya da bolgenin imajinin giiglendirilmesidir (Cetin, Demirel ve Cetin, 2019:
883; Jandala ve Hercz, 2015: 18). Bireyler, farkli etkinlikleri deneyimlemek amaclh

yoresel yemek festivallerine katilim gdstermektedir (Naqvi, 2019: 7059; Dimitrovski,
2016: 2).

Bireyleri yoresel yemek festivallerine yonelten c¢esitli katilim motivasyonlari
bulunmaktadir. Bu motivasyonlardan kagis unsuru; kisinin ¢esitli nedenlerle (ailevi, is
yasami, stres vb.) bulundugu ¢evreden veya giinliik rutin hayatindan uzaklasmak istemesi
neticesinde ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla birey bu egilimden sonra bir yenilik arayisi
igerisine girmektedir. Arayis unsuru, yeni deneyimler elde etme amaciyla arastirma
eylemidir (Yayla, 2017; Uysal, Gahan ve Martin, 1993). Destinasyonlarin sahip oldugu
yoresel yemek Kkiiltiirleri, arayis igerisindeki bireyler icin firsatlar sunmaktadir. Bu
anlamda destinasyona 6zgii degerleri (yoresel yiyecekler, yasam bi¢imi, yemek tliketim
aligkanliklar, kiiltiirel 6zellikler vb.) tecriibe etmek amagl yoresel yemek festivallerine
katilmak istemektedirler. Bireyler bu noktada, hangi festivale katilmak istediklerini,
festivallerin ¢ekicilik unsurlarina gore karar vermektedirler. Festivalleri g¢ekici kilan
unsurlar; yoresel oyunlar, yoresel yemekler, yarigmalar, yoresel miizik gosterileri,
panayirlar vb. seklinde 6rneklendirilebilir. Bu tiir ¢ekici unsurlar festivalin diizenlendigi
bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini de yansitmaktadir. Bu unsurlari tecriibe edinen bireyler
kiiltiirel deneyim elde etmektedirler. Kiiltiirel deneyim kavrami, bireylerin destinasyona
ait kiiltiirel zenginlikleri tecriibe etmesi seklinde ifade edilebilir. Bu tecriibeler festival
deneyimini ortaya ¢ikarmaktadir. Bireyler festival deneyimi sayesinde, yeni beceriler
kazanabilir, yeni bilgiler edinebilir, bakis agilar1 degisebilir ve mutlu olabilirler. Bu
kazanimlar, ziyaretcilerde festival sadakati olugsmasin1 saglamaktadir. Festival sadakati,

bireylerin katildiklar1 festivali yeniden ziyaret etme niyetinin olugsmasi ve baska bireylere



tavsiye etmesi seklinde tanimlanabilir. Bu olumlu geri doniitler festivalin olumlu bir imaj
cizmesine olanak tanimaktadir. Ciinkii festivaller, destinasyonlara prestij saglar, marka
bilinirligi olusturur ve iinlii bir destinasyon haline gelmesine katki saglamaktadir (Li,
Huang ve Chai, 2009; Maeng, Jang ve Li, 2016; Aslan, Akoglu ve Sengiil, 2021; Dikmen,
2012; Tanford ve Jung, 2017; Ilgin ve Urug, 2018; Wong, Wu ve Cheng, 2015; Wan ve
Chan, 2013; Nebioglu, 2017; Yordam ve Akkus, 2022; Bormann, 2015; Gnoth, 1997:288;
Birdir ve Akgol, 2015; Kitterlin ve Yoo, 2014).

Calismada bu dogrultuda; Konya Gastrofest’i ziyaret eden bireylerin, ydresel
yemek festivallerine katilim motivasyon boyutlarinin (kagis, arayis, festival ¢ekiciligi ve
kiiltiirel deneyim); festival deneyimi, imaj ve sadakate olan etkisini ortaya cikarilmasi
amaglanmistir. Arastirmanin birinci boliimiinde; motivasyon kavrami ve teorileri, seyahat
motivasyonu, festival kavrami, festivallerin etkileri, festival katilim motivasyonlari,
uluslararas1 ve ulusal festival Ornekleri literatiir kapsaminda detayli bir sekilde
incelenmistir. Aragtirmanin ikinci boliimiinde; festival deneyimi, festival imaji1, festival
sadakati ile uluslarasi ve ulusal ilgili ¢aligmalar, literatiir kapsaminda incelenmistir.
Yontem kisminda arastirmanin amaci, problemi, hipotezleri, evreni ve Orneklemi
hakkinda bilgilere yer verilmistir. Dordiincii ve son bdliimde, arastirmanin bulgular
mevcut literatiir ile karsilastirilarak tartisilmistir. Bulgular, sonug boliimiinde 6zetlenmis
ve gastronomi festivali diizenleyen yerel yonetimlere ve ozel sektordeki festival

organizatorlerine yonelik tavsiyeler aktarilarak calisma sonlandirilmistir.



BIRINCI BOLUM
TURIZMDE SEYAHAT MOTIVASYONLARI
1.1.Motivasyon Kavram

Alanyazinda farkli yaklagimlar neticesinde motivasyon kavraminin bir¢ok tanimi
ortaya ¢ikmistir (Tanriverdi ve Oktay, 2002). Jang ve Wu (2006) motivasyon kavramint,
bireyleri amaglar1 dogrultusunda yonlendiren durum olarak ifade ederken, bu ifadeyi
destekler nitelikte, Goossens (2000) bireylerin amaglar1 dogrultusunda giidiilenerek
harekete gecmeleri seklinde ifade etmistir. Ergiil (2005) motivasyon kavramini genel
olarak bir¢ok insanin belirli bir yone dogru istikrali bicimde harekete gegmesini saglayan
cabalarin biitiinii olarak ele almistir. Lubbe (1998) bireylerin ihtiyaclarinin farkina vararak
herhangi bir destinasyonda bu ihtiyaclarint gidermek istemesi seklinde ifade etmistir.
Kurtzman ve Zauhar (2005) belirli bir hedefe ulagmak i¢in bireyleri ¢alismaya iten gii¢
seklinde ifade etmislerdir. Teng, Wu ve Lee’ye (2023) gore motivasyon kavrami

bireylerin psikolojik ihtiya¢larini karsilama egilimidir.
1.1.1. Motivasyon Teorileri

Yoneticilerin motivasyon kavramini daha iyi sekilde 6ziimseyebilmesi amaciyla
bilim insanlar tarafindan gesitli motivasyon teorileri ortaya konmustur. Motivasyon
teorileri icerisinde 6nemli bir yere sahip olan “Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi” kurami
bir motivasyon modeli olarak ele alinmaktadir. Bu hiyerarsi sirasiyla; fizyolojik, glivenlik,
ait olma, saygi gorme ve kendini gerceklestirme olmak iizere bes basamaktan
olusmaktadir. Ilk ve temel basamak olan fizyolojik ihtiyaglar basamagi bireylerin hayatini
idame ettirebilmek adina edinmesi gerektigi temel gereksinimlerini icermektedir. Bunlar;
nefes alma, bosaltim, uyku, yemek ve su seklindedir. Maslow’a gore en dnemli basamak
bu basamaktir, ¢linkii bu basamagi ge¢cmeden diger basamaklara ge¢gmek miimkiin
olmamaktadir. ikinci basamak olan giivenlik basamaginda bireyler; barinma giivenligi,
kisisel giivenlik, saglik gibi unsurlara ihtiya¢ duymaktadir. Uciincii basamakta bireyler
sevgi ve ait olma istegi duymaktadirlar. Bu asamada bireyler es, ¢ocuk ve arkadaslik gibi

eksik hissettigi unsurlar1 gidermeyi amaglamaktadirlar. Onceki basamaklar bagarili bir



bicimde tamamlandiginda dordiincii basamaga gecen bireyler, kendilerine giiven duyarak
olumlu diizeyde bir kariyer ¢izmek istemektedirler. Baska bireylere saygi gostererek ayni
sekilde kendisine de saygi gosterilmesini temel prensip edinirler. Son basamakta bireyler
kendi potansiyellerinin farkina vararak onlar1 agiga cikarma gayesi icindedirler. Bu
basamakta bireyler diger bireylerin hakkinda neler diisiindiigii konusunda takintil
diisiinceler i¢erisinde olmayan, kendi kisisel gelisimlerine 6nem vermektedirler (Maslow,

1943; Maslow, 1970; Dunne, 2009; Tikkanen, 2007).

1959 yilinda Frederick Herzberg adinda bilim insani, Maslow’un ihtiyaglar
hiyerarsisi teorisinden etkilenerek c¢ift faktor teorisini ortaya koymustur. “Insanlar
islerinde neler isterler?” sorusunu arastirarak 200°tin Tlzerinde bireyle arastirma
yiriitmiistiir. Elde ettigi bulgularla; motivasyon ve hijyen olmak tizere ¢ift faktér oldugu
tespit edilmistir. Hijyen faktorleri bireyin istegi disinda gerceklesen isin ozellikleri ile
ilgili olarak; maas, statii, bireyler arasi iligkiler, ¢calisma sartlari, is giivenligi iken, motive
edici faktorler ise; sorumluluk bilinci, bagarma hissi, kisisel gelisim, sayginlik seklinde
siralanmistir (Keser, 2006: 25; Dratke ve Kossen, 1997; Alshmemri, Shahwan-Akl ve
Maude, 2017; Alkis ve Oztiirk, 2009 ).

Clayton Alderfer, Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsinin gercek hayata uyumlu
olmadigini belirterek, bes basamakli ihtiyaglar hiyerarsisini sadelestirerek ERG Kurami
adini verdigi li¢ temel teori ortaya koymustur. Bunlar (Yang, Hwang ve Chen, 2011: 7887;
Alderfer, 1969);

Varolus ihtiyaclari: Bireyin hayatini idame ettirebilmesi i¢in gerekli fizyolojik
ve gilivenlige dair ihtiyaclarindan olugsmaktadir. Bu basamak Maslow’un ilk basamagi olan
fizyolojik ihtiyaglar ve ikinci basamagi olan giivenlik basamaginin birlesiminden

meydana gelmektedir.

Iliskisel ihtiyaclar: Bu basamak Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde sevgi ve ait
olma ile saygi basamaginin birlesiminden meydana gelmektedir. Bireyin sosyal

ihtiyaglari, basariya ulagma, aile ve arkadaslik iligkilerini igermektedir

Gelisme ihtiyaclari: Bu basamak, Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde son



basamak olan kendini gerceklestirme ile ilgilidir. Bireyin potansiyelinin farkina vararak
hedefleri dogrultusunda kendini gelistirerek sayginlik kazanma arzusu duymasini

icermektedir.
1.1.2. Seyahat Motivasyonu Kavram

Bireylerin turistik faaliyetlere katilmasina neden olan etkenlere seyahat
motivasyonu adi verilmektedir (Yiamjanya ve Wongleedee, 2014: 1328). Bireyler;
sosyallesme, kacis, maneviyat, kiiltlirel gezi gibi amacglar ile seyahate c¢ikmak
istemektedirler (Park ve Yoon, 2009:100). Bu amaglar, bireylerin seyahat motivasyonunu

olusturmaktadir (Pizam, Neumann ve Reichel, 1979).

Bireylerin seyahat motivasyonlar1 hakkinda yeterli bilgiye sahip olmak turistleri
seyahat etmeye yonelten faktorler konusunda bilgi vermektedir (Pearce, 1998). Bireyleri
seyahate yonelten faktorler, destinasyonlarin itme ve ¢ekme unsurlaridir. Bu faktorler
turistlerin seyahatlerini ne amagla yaptiklarini belirleyen temel aractir. Bireylerin seyahate
katilmalarinda itici faktorler etkiliyken, destinasyon se¢imi hususunda ise ¢ekici faktorler
etkili olmaktadir. Bireyleri seyahatlere iten motivasyonlar asagi kisimda detayli bigimde

agiklanmistir. Bunlar (Mahika, 2011: 17; Kim ve Lee, 2002);

e Psikolojik (Rahatlama, giineslenme, egzersiz ve saglik),

e Duygusal (Nostalji, romantizm, macera, kagis, manevi ihtiyaclar),

o Kigsisel Gelisim (Bilgi seviyesini yiikseltmek, yeni beceriler edinmek),

o Kiiltiir (Gezi, kiiltiirel deneyim) ve

e Statli kazanmadir (Sayginlik kazanma arzusu, moday: takip etme istegi,

ayricalik amagl).

Destinasyonlarin ¢ekici 6zellikleri, bireylerin seyahate ¢ikmalarinda etkin rol
oynamaktadir. Bu faktorler bireyleri destinasyonlara g¢eken unsurlardir. Ornegin;
Roma’nin tarihi 6zellikleri, Paris’in Eyfel Kulesi, Alanya’nin deniz-kum-giines tatili gibi
ornekler destinasyonlarin ¢ekici 6zellikleri olarak 6rnek verilebilir (Klenosky, 2012;
Wijaya ve digerleri, 2018, 188; Dann, 1977; Giiclii, 2017). Fakeye ve Crompton’a (1991)

gore; dogal ve kiiltlirel 6zellikler, konaklama-ulasim ag1, gastronomik ogeler, rekreatif



alanlar, sosyal firsatlar, gece hayat1 gibi 6zellikler destinasyonlari ¢ekici kilan unsurlardir.
Alhemoud ve Armstrong (1996) destinasyonlarin g¢ekici unsurlarini dort baslikta ele

almistir. Bunlar;

e Dogal ¢ekicilikler (plajlar, goller vs.),

e Kiiltiirel ¢ekicilikler (yoresel yiyecek ve icecekler, resmi bayramlar,
yoresel etkinlikler, sportif etkinlikler),

e Tarihi ¢ekicilikler (tarihi miizeler ve kaleler) ve

e Yapay cekiciliklerdir (turistik rekreatif alanlar, cesme ve kuleler).
1.1.3. Seyahat Motivasyonunun Onemi

Seyahat motivasyonu, turistlerin seyahat faaliyetlerini anlamlandirabilecek kilit
degiskenlerden birisidir. Bireyleri seyahat karar1 alma siirecinde harekete gecirerek tatile
karar vermede enerji veren unsurdur. Ayrica bireylerin seyahatlerinde edindikleri
deneyimler, sonraki yapacaklar1 seyahat motivasyonlarinda etkili olmaktadir. Bundan
dolay1 bir turizm pazarlamacisi bireylere daha kaliteli hizmet ya da iiriin sunabilmek i¢in
bireylerin seyahat motivasyonlarini belirleyip bu yonde yaklasim sergilerse (Jang ve
digerleri, 2009: 52; Chen ve digerleri 2009; Arash ve Baradani, 2014: 1416), bireylerin
ithtiyaclart dogrultusunda daha iyi iiriin ve hizmet sunabilecektir (Sangpikul, 2008: 83;
Crompton ve Mckay 1997: 426)

1.2. Festival Kavram ve Etkileri

Festival kavrami; Latince “Festum” sozciigiinden tiliretilmis olup “eglence” ve
“senlik” anlamina gelmektedir (Sa¢li, 2020: 507). Tiirk Dil Kurumu (2022a), festival
kavramini; “bir destinasyonun en ¢ok iine sahip iirlinii i¢in yapilan gosteri, senlik” olarak
tanimlamaktadir. Viliet’e (2019) gore festivaller kiiltiirel bir kutlama bi¢imidir. Kocabulut
ve Kiligarslan (2017), festival sdzciigiinii; sanatsal, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik amaclar
dogrultusunda insanlar1 bir araya getirmek amaciyla diizenlenen etkinlikler olarak
tanimlamustir. Pios ve digerleri (2014) ise festivalleri; dini, sosyal veya politik unsurlara

sahip sira dis1 etkinlikler olarak tanimlamislardir.



Bireyler heyecan duyma, yeni etkinliklere katilma istegi, farkli deneyimler elde
etme, sosyallesme ve eglence arayislari neticesinde festivallere katilmaktadir (Kitterlin ve
Yoo, 2014: 120). Ayrica giiniimiizde azalan sosyallik karsisinda sosyallesmeyi de tesvik
etmektedir (Fontefrancesco, 2021: 96). Festivaller destinasyonlarin cazibesini arttirarak

kiiltiirel ve ekonomik yonde gelisimlerine katkida bulunmaktadir (Gonzales 2017)

Kiiltiir turizminin bir parcasi olarak ele alinan festivaller; ¢esitli etkilere sahiptir.

Bu etkiler asagida detayli olarak ele alinmistir (Viktéria, 2013: 35).
1.2.1. Festivallerin Cevresel Etkileri

Festivallerin ¢evre lizerinde ¢esitli olumlu etkileri bulunmaktadir. Festivale ev
sahipligi yapan bolge de bulunan atil durumdaki tarihi yapilar restore edilerek turizme
kazandirilabilir. Festivaller i¢in yeni insa edilecek yapilar, festival sonrasinda yerel halkin
kullanimina sunulabilir. Toplu tasima sistemleri de festivaller sayesinde gelistirilebilir.
Ayrica festival diizenlenen bolgede bulunan dogal kaynaklarin, korunmasi saglanarak
ekolojik ¢evre hakkinda farkindalik olusturulabilir (Cudny, Korec ve Rouba, 2012: 710;
Ossowska ve digerleri, 2023: 4; Moisescu ve digerleri, 2019: 494);

Festivallerin olumlu cevresel etkilerinin yaninda olumsuz cevresel etkileri de
bulunmaktadir. Ornegin; festival giiniinde yogun arag trafigi olusurken toplu tasima
araclarinin kapasitesi yetersiz kalabilmektedir. Festival alaninda ziyaretgilere satist
sunulan ya da ikram edilen yiyecek, icecek vs. gibi {irlinlerin ambalaj atiklar1 hava, su ve
toprak kirliligine neden olmaktadir. Bu durum sonucunda doga ile i¢ ige olan hayvan
ekolojisi de olumsuz yonde etkilenebilmektedir. Ayrica yerlesim birimlerine yakin
yerlerde diizenlenen festivaller giiriiltii ve 151k kirliligi yaratarak yerel halk {izerinde
olumsuz etkiler olusturabilmektedir (Lorincz, Ernszt ve Csapd, 2022: 590; Viviers ve

Slabbert, 2012: 201).
1.2.2. Festivallerin Sosyo-Kiiltiirel Etkileri

Festivallere ev sahipligi yapmak bolge icin sosyo-kiiltiirel faydalar yaratabilir.

Festivaller yabanci ziyaretciler ve yerel halk arasinda kiiltiirel kaynasma saglayabilir.



Ayrica bireylerin bir arada eglenmesi ve vakit gegirmesi icin elverigli atmosfer
olustururken bolge halkinin yasam refahinmi yiikseltmektedirler. Festivaller araciligiyla
sosyal uyum ve giiven ortam1 yakalanirken (Yolal ve digerleri, 2009) yoresel gelenek ve

goreneklerin de festival katilimcilarina tanitilmasi saglanabilir (Tugsav, 2000: 121).

Festivallerin getirdigi sosyal iligskiler her zaman olumlu etki saglamayarak
olumsuz sosyo-kiiltiirel etkiler de olusturabilmektedir. Festivallerin ya da etkinliklerin
diizenlendigi bolgeler de sosyal yasam ve yapisi olumsuz yonde etkilenebilmektedir.
Festivalin diizenlendigi zaman diliminde asir1 kalabalik olusabilir. Disaridan gelen
ziyaretgiler ile yerel halk arasinda bulunan kiiltiirel farkliliklar sonucunda yerel halk
asimile olabilir. Kiiltiirel catisma sonucunda su¢ orani artabilir ve vandalizm (antisosyal
kisilik bozuklugu) bas gosterebilir. Dolayisiyla yerel halkin sahip oldugu geleneksel ve
ahlaki degerler zarar gorebilir (Arcodia ve Whitford, 2006: 10; Schlenker, Edwars ve
Sheridan, 2005: 67).

1.2.3. Festivallerin Ekonomik Etkileri

Diinya ¢apinda gelir getirisi en yliksek sektorlerden birisi turizmdir. Turizm
sektorli; konaklama, ulasim, eglence, yiyecek ve icecek alani gibi bircok sektorle i¢ ice
oldugundan turist harcamalarinin ¢esitli sektorler tizerinde olumlu etkileri bulunmaktadir
(Saayman ve Saayman, 2006: 571; Nagy ve Nagy, 2013: 57). Festivaller, bolgelerin

ekonomik kalkinmasina 6nemli katkilar sunmaktadir (Magpantay ve digerleri, 2014: 1).

Festivaller sayesinde ekonomik yatirimlar yapilarak vergi gelirlerinde ve istihdam
olanaklarinda artis gézlemlenmektedir. Oteller yiiksek doluluk oranlar1 yakalayarak kar
marjlarini yiikseltmektedirler (Nair ve Aiswarya, 2022: 94). Cela, Lankford ve Lankford’e
(2007) gore festivaller sayesinde; doviz girdisi elde edilerek iilke ekonomisine ekonomik

katki sunulmaktadir.

Festivallerin olumlu ekonomik etkilerinin yaninda olumsuz ekonomik etkileri de
bulunmaktadir. Ornegin; festival dolayisiyla yasanan talepten otiirii mal ve hizmetler
tizerindeki enflasyon orani yiikselebilir. Ayrica festivaller yerel yonetimler tarafindan

finanse edilirse maddi kaynak yaratmak amaciyla vergiler yiikselebilir. Bu durum da yerel



halka olumsuz olarak yansimaktadir ( Raj ve Morpeth, 2006: 85).
1.2.4. Festivallerin Tamitim ve Pazarlamaya EtKkisi

Bolgelerin tanitim ve pazarlanmasi acgisindan festivallerin biiyiik katkilar
bulunmaktadir. Festivallere 6zgii degerler ziyaret¢ilere tanitilabilmektedir (Sengiil ve
Geng, 2016: 81). Festivaller araciligtyla bolgelerin canlilig1 artarak destinasyonlar popiiler
hale gelmektedir. Bu tiir bir etki 6nemli bir tanitim gorevi de iistlenmektedir. Tanitim
araciligiyla festival diizenlenen bolgenin imaj1 gelistirilmekte ve bunun sonucunda da
yatirimcilart ve digaridan gogii tesvik edebilmektedir (Cudny, 2013: 137). Milyonlarca
festivalin igerisinde farklilik yaratmak igin festivallerin markalagmasi biiyilk onem
tagimaktadir. Bu durumun farkinda olan festival organizatorleri iinlii isimleri festivallere
davet etmekte, sponsorlar ile anlasmakta ve medya kuruluslarin1 davet etmektedirler

(Hoyle, 2002: 168).

Glinlimiizde sosyal medya kullanimin artig géstermesi turizm pazarlama alaninda
da dikkat ¢ekmektedir (Mandagi ve Aseng, 2021: 102). Sosyal medya kullaniminin artig
gostermesi ile katilimeilar mobil cihazlari ile deneyimledikleri igerikleri baska insanlarla
paylasmaktadirlar. Bu durum festivallerin daha genis kitlelere tanitiminin yapilmasina
olanak taniyarak sosyallesmeyi de arttirmaktadir (Mackay, 2017: 672). Ayrica bazi
festivallerin taniirliginin az olmasi ve de yilda bir kez diizenlenmesi neticesinde sosyal
medya araglar iizerinden ziyaretgilerle iletisim halinde kalinabilinmektedir. Festival
oncesinde bu tiir kanallar araciligiyla festival programi ve festivale katilim saglayacak
sanatcilar gibi bir¢ok bilgi, potansiyel nitelikteki ziyaretcilere aktarilabilmektedir (Llopis-
Amoros ve digerleri, 2019: 13).

1.3. Gastronomi Turizmi ve Gastronomi Festivalleri

Bir toplumun kiiltiiriinii tanimak i¢in; o toplumun beslenme tarzini, besinleri
hazirlama ve tiiketim sekillerini incelemek yeterlidir (Rojas-Rivas, 2020: 1). Yaklasik iki
milyon yil Once atesin kesfi ile besin maddeleri pisirilmeye baglanmistir. Daha sonra
tarimciligin gelismesiyle hasat sonras1 mevsimlik gidalarin muhafaza bigimleri (glineste

kurutma vs.) ortaya ¢ikmustir. Ilerleyen siirecte gclerin ve teknolojik gelismeler gibi
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cesitli etmenlerin etkisiyle giiniimiizdeki seklini almistir (Aquilera, 2018: 1021).
Gastronomi kavrami, glizel yemek yeme sanat1 ya da bilimi olarak tanimlanmaktadir.
Bilindigi kadariyla “gastronomi” sozciigliniin ilk kullaniminin Antik Yunan dénemine
kadar uzandigin1 sOylemek miimkiindiir (Santich, 2004: 16). Gastronomi kavrami;
Yunanca “Gastro” ve “Nomos” kelimelerinin birlesiminden meydana gelmektedir.
“Gastro” sozciigii, mide ve buna bagli olarak biitiin sindirim sistemiyle baglantilidir.
“Nomos” sozciigli ise yasa-diizenle ilgilidir (Ukpabi, Karjaluoto, Ikaba, Wali ve Kpunee,

2022: 3).

Vukolic, Gajic ve Penic’e (2022) gore, gastronomi kavraminin, sadece yemek
yemeye Ozgii bir terim olmadigi; deneyim, kiiltiir, yiyecek ve icecek tatma gibi birgok

kavramui igeren bir olgu oldugu belirtilmistir.

Tiirk Dil Kurumu (2022b) ise gastronomi kelimesini; “yemegi iyi yeme meraki,
sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” gibi

farkli tanimlarla ele almaktadir.

Pavlidis ve Markantonatou’ye (2020) gore gastronominin ana gayesi, insan
saghigin1 en 1iyi beslenme bi¢imiyle korumak, gidadan keyif alarak aymi zamanda

yasamdan da keyif almasin1 saglamaktir.

Yemek tiikketmek insanlar i¢in fizyolojik bir ihtiyactir. Ayrica son yillarda turizm
sektorliniin de bir parcast haline gelmistir. Bu acidan One ¢ikan gastronomi terimi
uluslararas1 diizeydeki turistler i¢in seyahat destinasyonu se¢mede ana faktdrlerden
birisidir. Turistler ziyaret ettikleri iilkelerin kiiltiir, gelenek ve sanatin1 kesfetmenin
yaninda yerel yiyecekleri de deneyimlemek istemektedirler (Tulkinovna ve Ulgi, 2023:
116). Gastronomi turizmi bu deneyimi turistlere saglamaktadir (Gheorghe, Tudorache ve
Nistoreanu, 2014: 12). Lee, Packer ve Scott (2015), gastronomi turizmini turistlerin
yemek festivallerine, yerel restoranlara, yemek gosterilerinin yapildigi alanlara seyahati

olarak tanimlamaktadir.

Destinasyon pazarlamasinda gastronomi turizmi olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Gastronomik unsurlar, herhangi bir destinasyonun turistik ¢ekiciliginde 6nemli rol
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oynamaktadir (Bukharov ve Berezka, 2018: 451). Turistlerin tatil deneyiminin en biiytik
parcalarindan birisi tatillerini yaptiklar1 bolgede disarida yemek yeme deneyimlerinin
zevkli ve hatirlanabilir olmasidir. Bu yilizden gastronomi turizmi bazi turistik bolgelerin
pazarlanmasi konusunda olduk¢a 6nemli bir rol iistlenmektedir (Kivela ve Crotts, 2008:
42). Gastronomik unsurlar destinasyonlarin turistik ¢ekiciliginde etkin rol oynayarak
turist sayisin1 da arttirmaktadir. Ayrica bolgesel kimligi de giiclendirerek dolayli yoldan
diger sektorlerinde gelismesini saglamaktadir (Said ve digerleri, 2023: 90).

Gastronomi turizmi kapsaminda, gastronomi turlar1 diizenlenmektedir. Turistler
gastronomi turlarina, diinya ¢apinda taninmis seflerin yemekleri nasil yaptigimi ve bu
yemeklerin tadimini yapmak amaciyla da katilmaktadir. Ornek olarak; Fransa’nin
“peynir”, Italya’nin “zeytinyag1” ve Ispanya’nin “tapas” adli mezelerini deneyimlemek

amacli cesitli turlar dlizenlenmektedir (Gok, 2020: 261).

Festivaller ve gesitli turistik etkinlikler, turistlerin ilgisini ¢ekerek yerel halkin
gelir elde etmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Gastronomi festivalleri, cogunlukla yerel
yonetimler tarafindan finanse edilmektedir (Pereira ve digerleri 2021: 1). Festivaller,
sehirlerin markalasmasinda onemli rol oynamaktadir. Diinyaca {inlii “New York”,
“Roma”, “Paris”, “Barselona”, “Antalya”, “Istanbul”, “Amsterdam” gibi birgok sehrin
poptiler olmasinda, diizenlenen etkinliklerin (festivaller, spor aktiviteleri vs.) etkisi

bulunmaktadir (Kargiglioglu ve Kabacik, 2017: 411).

Gastronomi festivalleri, ziyaret¢iler ve Treticiler arasinda yiiksek diizeyde
etkilesim saglamaktadir. Ziyaretgiler; iireticilerin yiyecek ve igeceklerini tadabilmekte,
iiretim stliregleri hakkinda bilgi alabilmekte, iinlii seflerle tanisabilmekte ve ayn1 zamanda
yemek atdlyelerinde yiyecek ve igeceklerin yapim siirecini deneyimleyebilmektedirler

(Organ ve digerleri, 2015: 86).

Gastronomi festivallerine iligkin ¢esitli 6zellikler bulunmaktadir. Bunlar detayli

bir bi¢imde asag1 kisimda verilmistir (Demirbilek, 2018: 26-27);

e Gastronomi festivallerinde yerel yiyecek ve igecekler 6n planda olmalidir.

e Festivallerin diizenlendigi bolgede iiretilen tirtinler ziyaretcilere tanitilarak
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yerel halk ekonomik kazang elde etmektedir.

e Festivallerin zamani kisithdir. Festival diizenlenen yoreye 6zgi triinlerin
taze hasadinin yapilmas1 gerekmektedir. Ornek verilirse; “Urgiip
Uluslaras1 Bag Bozumu Festivali” Eyliil ayinda diizenlenmektedir. Cilinkii
hasat eyliil ayinda gergeklestirilir.

e Gastronomi festivallerine katilan ziyaretcilere, yiyecek-igecekler hakkinda
bilgiler (toplanmasi, pisirilmesi vs.) verilmelidir.

e Gastronomi festivalleri; diizenlenen destinasyonun siirdiiriilebilir
olmasinda Onemli rol iistlenmektedir. Herhangi bir yemek tarifinin
festivalde yapilmasi ziyaretgiler tarafindan taninmasi s6z konusu yemegin
popiilaritesini arttiracaktir.

e Festivallerin ana temasi1 sadece yemek olmayabilir. Ayni1 zamanda ydreye

0zgli; meyve, sebze, kuruyemis ya da icecekler de olabilir.
1.3.1.Diinya Capinda Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Diinya tizerinde bircok temada festival diizenlenmektedir. Bu festivallerden birisi
de gastronomi festivalleridir. Diinya genelinde yiyecek ve igecek tiirlerinde farkliliklar
bulunmasindan dolay1 gastronomi festivalleri de cesitlilik gostermektedir. Diinyanin
cesitli  bolgelerinde diizenlenen bazi gastronomi festivalleri asagi kisimda

orneklendirilmistir (Cémert ve Cetin, 2017: 1093; Unlii, 2021: 24);
Peynir Yuvarlama Festivali / Ingiltere

Ingiltere Gloucester bdlgesinde 200 metre yiiksekligindeki Cooper's tepesinde
diizenlenen bu festival, her yil ilkbahar mevsiminde yapilmaktadir. Diinyanin dort bir
yanindan ziyaret¢i ¢eken bu festivalde, tepeden yuvarlanan 2 ila 3 kg’lik silindir
seklindeki peynir yuvarlanir ve peyniri tutabilen yarigmaci yarigmayi1 kazanmaktadir

(Earley, 2018).
Peynir Festivali / Bilyiik Britanya

Bu festival Eylil aymm son haftasinda Galler’in  bagkenti Cardiff’te
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diizenlenmektedir. Festivalde; 460 adetten fazla peynir ¢esidi, yoresel biralar, elma

saraplar1 ve geleneksel yemekler ziyaretgilerin begenisine sunulmaktadir (Skyscanner,

2019).
Domates Festivali / ispanya

Domates Festivali’nin tarihi ge¢misine bakildiginda 1940’larda ortaya ¢iktig
diisiiniilmektedir. Festival her yil Ispanya’nin Bunol kasabasinda, Agustos aymnin son
carsambasi diizenlenmektedir. Saat 11.00°de silah sesi ile baglayip saat 12.00’de yine silah
sesiyle festival sonlandirilmaktadir (Perkins, 2019).

Susa Uluslararasi Gastronomi Festivali / Azerbaycan

Azerbaycan Susa kentinde I. Uluslararas1 Gastronomi Festivali 5-8 Mayis 2022
tarihleri arasinda diizenlenmistir. Bir¢cok iilkeden gelen ascilar ve seflerin katildigi
festivalde katilimcilar diinyanin dort bir yanindaki yoresel yemekleri tadabilmektedir

(Gastronomi Dergisi, 2022).
Bira Festivali / Almanya Berlin

[k kez 1997 senesinde kutlanan Berlin Bira Festivali, her yil 750.000’den fazla
misafir agirlamaktadir. Festivalde seksenden fazla tilkeden 300 bira iireticisi 2.000 farkl
bira cesidini ziyaretcilerin begenisine sunmaktadir. Bira festivalinin yaninda; sokak

gosterileri, konser etkinlikleri ve smirsiz eglencelerde festivalin igerikleri arasindadir

(Ozbaran, 2022).
Vejetaryen Festivali / Tayland

Her yil 1-9 Ekim arasinda diizenlenen festival vejetaryen festivali olarak
nitelendirilse de esasen vegan festivalidir. Yiyecekler hi¢gbir hayvansal iirtin kullanmadan
hazirlanmaktadir. Hatta kimi stantlarda sogan ve sarimsak dahi kullanilmamaktadir

(Welton, 2018).
Pizzafest / italya Napoli

Pizzafest Italya’nin Napoli kentinde gerceklestirilmektedir. Italya’daki en biiyiik
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pizza kutlamasi 6zelligini tagiyan festival ilk olarak 1995 yilinda diizenlenmistir. Pizzafest
Napoli’de bulunan Pizza Koyii olarak adlandirilan boélgede 30.000 metrekarelik bir alanda
11 glin boyunca kutlanmaktadir. Pizzafest’te yetenekli sefler hiinerlerini sergilemekte ve

katilimcilar pizza yapabilmektedir (Helga, 2021).
Cikolata Festivali / Belcika

Her yil Subat ayinda Belgika’nin bagkenti Briiksel’de ¢ikolata festivali
diizenlenmektedir. Festivale binlerce insan katilmaktadir. Festivale Fransa’dan ve
diinyanin cesitli yerlerinden katilan yetmisten fazla iiretici, ¢ikolatalarini misafirlere hem

tanitma hemde tattirma sans1 bulabilmektedir (Carnifest, 2022).
Taste of Chicago / Amerika Birlesik Devletleri

Taste of Chicago ABD’nin en biiyiik yemek festivallerinden birisi olma 6zelligini
tagimaktadir. 2018 yilindaki etkinlige bir buguk milyon kisi katilmistir. Festival Temmuz
ay1 ortasinda gerceklestirilmektedir. Cesitli konserlerin, yemeklerin ziyaretcilere
tanitildig1 festivale; ¢ok sayida restoran, yemek kamyonu ve {inlii sef katilmaktadir

(Attractionsofamerica, 2022).
Taste of Paris / Fransa

Fransa’nin baskenti Paris’te her yil ilkbahar mevsiminde diizenlenen festivale;
kentte bulunan restoranlar, pastaneler ve ¢ok sayida iinlii sef katilmaktadir. Dort giin siiren

festivalde tadimlar ve yemek yarigmalar1 aktiviteleri yer almaktadir (Traub, 2020).
OktoberFest / Almanya

Her yil Almanya’nin Miinih sehrinde diizenlenen iinlii bir bira festivalidir.
Genellikle Eyliil aymnin sonu Ekim basim kapsayacak sekilde iki hafta siiren festival
diinyanin dort bir yanindan ziyaretciye ev sahipligi yapmaktadir. Biiyiik bira ¢adirlari,
geleneksel Alman yemekleri, canli miizikler ve karnaval gezileri ile canlilik gdsteren

festival, Alman kiiltiiriinlin bir sembolii haline gelmistir (Constantine, 2023).
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St. Moritz Gurme Festivali/isvicre

Her y1l Ocak ay1 sonunda Isvigre nin St. Moritz kentinde diizenlenen uluslararasi
yemek festivalidir. Dokuz giin siiren festivalde 30’dan fazla lilkeden 220’den fazla
uluslararasi sef ve yaklasik 80.000 sefi agirlamasiyla 6ne ¢ikmaktadir. Diinyanin dort bir
yanindan festivale gelen sefler en iyi mutfaklarin 6ne ¢ikan lezzetlerini katilimcilarin

begenisine sunmaktadir (Tasteatlas, 2022).
Sogan Festivali / Isvi¢re

Sogan Festivali’nin tarihsel olarak 15. ylizyila uzandig1 sdylenebilir. Her y1l Kasim
aymnda Isvigre’nin baskenti Bern’de diizenlenmektedir. Bu festivalde tonlarca sogan
kullanilmaktadir. Sabah erken saatlerde pisirilen sogan gorbasi ve sogan turtalari sehre
sogan kokusunu yaymaktadir. Ayrica c¢esitli hediyelik esyalarda festivalde yerini
almaktadir (Malathronas, 2017).

New Alresford Su Teresi Festivali / Ingiltere

Her y1l Mayis ayinda Ingiltere’nin New Alresford bdlgesinde yapilan festivalde
bolgeye 06zgli su teresi bitkisinin tanitimi yapilmaktadir. Festivalde; cesitli asgilik
gosterileri, cocuklar icin olusturulan eglence alanlari, aligveris stantlari ve su teresi yeme

yarigsmasi gibi etkinlikler yer almaktadir (Watercressfestival, 2023).
California Gilroy Sarimsak Festivali / Amerika Birlesik Devletleri

Her yil California’nin Gilroy kentinde diizenlenen bu festival uluslararasi ¢apta
onemli bir festival olma 6zelligi tasimaktadir. Gilroy kentinde yogun sarimsak {iretimi
neticesinde ortaya c¢ikan festivalde; sarimsakla yapilan yemekler, tinlii seflerle tanigma
imkani, yemek yarigsmalar1 ve konserler festivalin icerigini olusturmaktadir (Saxena,

2023).
Yenilebilir Bocek Festivali / Meksika

Her yil Meksika’da diizenlenen yenilebilir bocek festivalinde bdceklerden
yapilmis birgok {iriin (Milkshake, bocekli ¢ikolata, ¢ekirgeli dondurma, bdcekli

atistirmaliklar vb.) ziyaret¢ilerin begenisine sunulmaktadir. Bunlarin haricinde ¢esitli
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boceklerin  ziyaretcilerin  evlerinde pisirmesine imkan sunacak sekilde satist
gergeklestirilmektedir. Ayrica; konferanslar, cocuklar icin eglence alanlar1 ve konserler

gibi birgok aktivite de festivalde yer almaktadir (Mexicodailypost.com, 2023).
1.3.2.Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Tiirkiye genelinde gastronomi festivallerinin g¢esitlilik gosterdigi ve genele dogru
yayildig1 gézlenmektedir. Bolgelere ve sehirlere ait cografi isaretli {irlinler gastronomi
festivallerinde tanitilmaktadir. Tiim bu bilgilere gore Tiirkiye’nin farkli illerinde 367 adet
gastronomi festivali oldugu bilinmektedir (Ekerim ve Tanrisever, 2020: 2290). Bu

festivallerden bazilari asagida drneklendirilmistir;
Mengen Uluslararasi As¢ilik Festivali

Mengen 56 kdye sahip bir ilgedir. Asciligin bagkenti olarak anilan il¢ede ilk ag¢ilik
festivali Mustafa Kemal Atatiirk’iin dogumunun yiizlincli yili kutlamalarina 6zel 1981

yilinda baglayarak giiniimiize kadar gelmistir (Mengen Belediyesi, 2018).

Mengen Ascilik ve Turizm Dernegi, Mengen Belediyesi ve Tiirkiye Ascilar
Federasyonunun destekleri ile diizenlenen festivalin ana gayesi biitiin as¢ilar1 bir araya
toplayarak Mengen mutfak kiiltiiriiniin tanitilmasidir (T.C. Mengen Kaymakamligi,

2023).
Gaziantep Gastronomi Festivali

2015 yilinda UNESCO tarafindan gastronomi kenti segilen alt1 bin yillik ge¢mise
sahip Gaziantep’te, ilk kez 2018 yilinda diizenlenen festival; bir¢ok sef, gastronomi yazari

ve binlerce ziyaret¢iyi agirlamistir (T.C. Gaziantep Valiligi, 2018).
GastroCudi / Sirnak

Tiirkiye’nin 81 ilinde bulunan ascilarin katilim gosterdigi festivalde gesitli sivil
toplum kuruluglar1 da yer almistir. Katilimeilar dev Tiirk bayragi agarak Cumhuriyet
Meydanma kadar ylriiylis gerceklestirmektedirler. Ziyaretciler yiirliyiisiin ardindan
burada yer alan stantlarda yoresel lezzetleri deneyimleme sansi bulmaktadirlar (Kiiden,

2022).
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Mesir Macunu Festivali

Bu festival takriben 400 yildir Manisa ilinde diizenlenmektedir. Ilkbahar
mevsiminin baslangici olarak Ongoriilen (21-24 Mart) tarihleri arasinda diizenlenen
festivalde, dua okunarak pisirilmeyle baslamaktadir. Festivalde ziyaretgilere yaklagik ii¢
ton mesir macunu hazirlanmaktadir. “Mesir Macunu Festivali” 2012°de UNESCO

tarafindan “Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasinin Temsili Listesine” girmistir

(Tiirkiye Kiiltiir Portal1, 2022).
Kuzugobegi Festivali

“Yesil tiziimli kuzugdbegi mantar ve dastar festivali” Mugla ili Fethiye ilgesine
bagl Yesil tiziimlii mahallesinde 2008 yilindan beri diizenlenmektedir. Festival siiresince
cesitli etkinliklerin yer aldig1 festivalde kuzugdbegi mantar1 ve dastar dokumasinin ulusal
ve uluslararasi anlamda tanitimimin yapilarak yerel halka ekonomik olarak destek

saglamaktadir (Bahar, Ozdemir ve Akyiirek, 2020: 136).
Alacat1 Ot Festivali

Cesme Belediyesi tarafindan organize edilen festival Covid-19 pandemisi
nedeniyle 2020 ve 2021 tarihlerinde ¢evrimici olarak diizenlenirken en son olarak 2019
yilinda 10. Ot Festivali olarak diizenlenmistir. 2022 yil1 24-27 Mart tarihleri arasinda
11.’si diizenlenen festivalde; yemek yarigsmasi, konser, stantlar, sergiler, film gosterisi,

yemek yapim atdlyesi ve ot toplama etkinlikleri yer almaktadir (Ugansoy, 2022).
Van Gastronomi Festivali

2022 yil1 1-3 Haziran tarihlerinde Van Miizesi bah¢esinde diizenlenen bu festival
de 20 binden fazla ziyaretci agirlanmistir. Farkli lilkelerden as¢ilarin yer aldig: festivalde;
yemek yarigmalari, sdyleyisiler ve yoresel bir lezzet olan Van otlu peynirinin yapim siireci

ziyaretgilere aktarilmistir (RayHaber, 2022).
Diyarbakir Karpuz Festivali

Diyarbakir karpuzunun tanitimi ve iireticiye destek amacgli gergeklestirilen bu

festivalin kent gelirine olumlu etkisi bulunmaktadir. Diyarbakir karpuzu; slirme, pembe
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ve ferik isimleriyle anilmakla beraber iri boyutlariyla da kent kiiltiiriine katki sunmaktadir.
Festivalde; “karpuz ses yarigmas1”, “karpuz yeme yarigmas1”, “kiiltiir ve karpuz festivali
kosusu”, “karpuza en ¢ok yakisan cocuk™ gibi ¢esitli aktivitelerde yer almaktadir (T.C.
Diyarbakir Valiligi, 2022).

istanbul Kahve Festivali

Festivalin amaci, Istanbul’daki yiyecek ve icecek festivallerini canlandirmak ve
bu tiir etkinlikleri yaygin hale getirmektir. Ayrica festivalde butik kahve diikkanlar1 ve
kahve uzmanlari, diinyanin ¢esitli {ilkelerinden gelen ziyaretcilere kahve yapimi ve

sunumunu 6gretmektedir (Biiyliksalvarci ve Akkaya, 2018: 460).
Gastro Afyon Lezzet Festivali

UNESCO tarafindan gastronomi sehri unvani alan Afyonkarahisar ilinde ydresel
lezzetler tiim diinyaya tanitilmaktadir. Festivale; sefler, gurmeler ve basin mensuplari

katilmaktadir (Afyonkarahisar Belediyesi, 2022).
Adana Lezzet Festivali

2022 yilinda altincist diizenlenen festivale Adana Valiligi ev sahipligi yapmustir.
Yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluglarinin da destekleriyle diizenlenen festivalde yiiz
kirk cesit yoresel tat yerli ve yabanci turistlere tanitilmistir. Ayrica festival siiresince
Adana ilindeki otel doluluk oranlar1 yiizde yiize ulagsmaktadir (Demirdéren Haber Ajansi,

2022).
Uluslararasi Edirne Bando ve Ciger Festivali

Edirne’de diizenlenen Bando ve Ciger Festivali uluslararast niteliktedir.
“Edirne’ye gel cigerimi ye” slogani ile diizenlenmektedir. Ciger tava yemegi Edirne’nin
sevilen lezzetlerindendir. Ciger tava yemeginin ulusal ve uluslararas: camia da tanitimi
icin her sene Mayis ayinda adina 6zgli festival diizenlenmektedir. 50 metrekarelik

diinyanin en biiyiik tavasi da ayrica bu festivalde yapilmistir (Ozgep, 2022).
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Uluslararasi Urla Enginar Festivali

[zmir Urla’da ilk olarak 2015 yilinda diizenlenen festival, uluslararasi nitelik
tasimaktadir. Festival sayesinde enginar iiretiminde ve satisinda onemli derecede artis
yasanmig ve lreticilerin sorunlari goz online getirilmistir. Yurtdisindan festivale katilan
seflerle gastronomi turizmine son derece katki sunan festivalde enginar hakkinda halkin
biling diizeyi arttirilmis ve hem Tiirkiye hem de diinyada tanmitimi saglanmistir

(Orhunbilge, 2020).
Uluslararasi Beyoglu Lezzet Festivali

2022 yilinda ilki diizenlenen bu festival bes giin siirmiistiir. Istanbul ilinde bulunan
cesitli biiytlikelgiliklerin katkisiyla hazirlanan festivalde kiiltiirel kaynasma saglanmasi
amaglanmistir. Konuklar; mutfak workshoplari, yemek yarigsmalar1 ve panellere katilim

gosterebilmektedir (Beyoglu Belediyesi, 2023).
Konya Gastrofest

2021 yilinda Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan “Benim Sehrimde Yemek
Bir Medeniyettir” slogani ile ilki diizenlenen Konya Gastrofest, ii¢ giin siirmiis ve yaklagik
250 bin ziyaret¢i agirlanmistir. Konya kentinin mutfak kiiltiiriinii tanitmak i¢in yapilan
festivale bes yiiz yerli ve yabanci agc1 katilmistir. Ayrica ¢ocuklar icinde 6zel aktiviteler
diizenlenmistir (Cagla, 2021). 2022 yilinda Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
Ecdat Bahgesi'nde ikincisi diizenlenen Konya Gastrofest dort giin siirmiis ve yaklasik
550.000 ziyaretgiye ev sahipligi yapmustir. Festival kapsaminda yerel yiyecekler
tanitilmig, ¢esitli yarigmalar diizenlenmis ve c¢ocuklara 6zel eglenceler yer almistir

(TRTHABER, 2022).
1.4.Festival Katilim Motivasyonu

Festivaller; kiiltiir ve tarihin gelismesi, yerel rekreasyon firsatlar1 saglamasi,
ekonomiye katkida bulunmasi gibi c¢esitli nedenlerle en hizli gelisme kaydeden
faaliyetlerdendir (Lee, 2000: 169). Festivallerin 6nemli bir pargas1 katilimcilardir. Cilinkii

katilimcilar olmadan festivallerin gerceklestirilmesi miimkiin degildir. Bundan dolay1
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festivallere katilmaya karar veren katilimcilarin motivasyonlarinin saptanmasi festival
organizatorleri i¢in 6nem arz etmektedir. Cilinkii festivallerle ilgili turist davranislarini
anlamak i¢in ziyaretcilerin katilim motivasyonlarin1 ¢oziimlemek gerekmektedir.

(Janiszewska ve Ossowska, 2021: 2; Woosnam, Mcelroy ve Van Winkle, 2009: 501).

Bireylerin festivallere katilim gostermesinde bir¢ok motivasyon faktorii etkili
olabilmektedir. Bunlardan biri olan kag¢is unsuru kisinin ¢esitli nedenlerle (ailevi, is
yasami, stres vb.) bulundugu ¢evreden veya giinliik rutin hayatindan uzaklagmak istemesi
neticesinde ortaya ¢cikmaktadir. Dolayistyla birey bu egilimden sonra bir yenilik arayisi
icerisine girmektedir. Arayis unsuru, yeni deneyimler elde etme amaciyla aragtirma
eylemidir. Arayis sirasinda yoresele yemek festivallerine katilmak isteyen bireyler,
festivallerin ¢ekicilik unsurlarina gore tercihlerini yapmaktadirlar. Festivalleri ¢ekici kilan
unsurlar; yoresel oyunlar, yoresel yemekler, yarismalar, yoresel miizik gosterileri,
panayirlar vb. seklinde 6rneklendirilebilir. Bu tiir ¢ekici unsurlar festivalin diizenlendigi
bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini de yansitmaktadir. Bu tiir unsurlar tecriibe edinen bireyler
kiiltiirel deneyim elde etmektedirler. Kiiltiirel deneyim kavrami, bireylerin destinasyona
ait kiiltiirel ogeler hakkinda bilgi edinmesi seklinde ifade edilebilir (Yolal, 2016: 38;
Giinersel, 1997; Quinn, 2009: 9; Yemenoglu ve digerleri, 2013: 15; Mckercher ve
digerleri, 2008; Aydin ve Sezerel, 2017: 131; Semerci ve Akbaba, 2018: 44; [so-Ahola ve
Allen, 1982; Santich, 2004; Dasdemir ve Madenci, 2021; Huh, 2002: 8).

Yoresel yemek festivalleri “yoresel yiyecek ve igecekler, 6zgiin mutfak
deneyimleri” gibi ¢ekici unsurlar ile bireylerin festivallere katilim siirecinde motive edici
unsurlar arasinda yer almaktadir (Toks6z ve Aras, 2016: 270). Ornegin; yoresel yemekler
ve icecekler gibi festivallerin c¢ekiciliginde rol oynayan unsurlar festival imajimni
gelistirmektedir. Festival ziyaretcileri unutulmaz bir kiiltiirel deneyim elde ettiklerinde
bu durum tekrar ziyaret etme niyetlerine de olumlu sekilde yansimaktadir. Ciinkii bireyler
seyahat karar asamasinda, onceki kiiltiirel deneyimlerini hatirlamaktadirlar. Boylelikle
kiiltiirel deneyimin festival sadakati ilizerinde olumlu etkisinin bulundugu da ifade
edilebilir. Ancak festivali ilk defa ziyaret eden bireyler; yoresel yiyecek ve iceceklerden

etkilenmektedirler. Dolayisiyla festivalleri ¢ekici kilan yoresel unsurlarin festival
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deneyimi iizerinde etkisinin bulundugu sdylenebilir (Kahraman ve Tanriverdi, 2021: 44;

Bayrak¢i ve Akdag, 2016: 99; Stankova ve Vassenska, 2015).
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IKINCi BOLUM
FESTiVAL DENEYIMI, FESTIiVAL IMAJI VE FESTIVAL SADAKATI
2.1. Deneyim Kavram

Deneyim kavrami bireylerin yasamis olduklart kazanimlari ifade etmektedir.
Dirsehan’a (2012) gore “deneyim” onceden yasanan durumlar ifade etmektedir. Diger
bir ifadeyle bir bireyin onceden yasamis oldugu tecriibelerin birikimi seklinde de ele
aliabilmektedir. Beeho ve Prentice’ye (1997) gbre deneyim kisisel olarak 6grenilen ve
hissedilen bir durum oldugundan tecriibe olarak ta ifade edilebilir. Ayrica herkes
tarafindan ayni diizeyde olmayip 6znel bir durumdur. Schmitt ve Zarantonello (2013),
bireylerin 6grendigi; bilgi, beceri ya da gerceklesen olaylar sonucunda deneyim elde
ettiklerini ifade etmislerdir. Volo (2009), deneyimi tiiketicilerin almig oldugu tiriinle ilgili

gecmiste yasamis oldugu faaliyetlerin tiimii olarak tanimlamistir.
2.1.1. Festival Deneyimi

Turistlerin bir destinasyonda yasamis oldugudavranissal, biligsel, duygusal vs. gibi

her durum deneyim unsurunu meydana getirmektedir (Li, Liu ve Soutar, 2021: 2).

Turistler seyahat etmeye karar verme asamasinda ve bir destinasyonu se¢gmek i¢in
bilgi edinmek istediginde ilk 6nce gegmiste yapmis oldugu seyahatlerindeki deneyimlerini
hatirlamaktadir (Kim, Ritchie ve McCormick, 2012: 13). Festival deneyimi sayesinde
bireyler yeni beceriler kazanabilir, bakis agilar1 degisebilir, yeni bilgiler edinebilir,
deneyim sonucunda mutlu olabilir. Bu deneyimler bireylerin yeniden ziyaret etme niyeti
icin en etkin karar verme kaynaklarindandir (Coudounaris ve Sthapit, 2017: 1084; Dwyer
ve Kim, 2003).

Mutfak deneyimi son yillarda turizm sektoriinde 6ne ¢ikan bir kavram olmustur.
Destinasyonlarin yoresel yiyecek ve igecekleri turistleri cezbedici unsurlardir. Bu nedenle
yerel yemekler varig noktast deneyimlerini olusturan en 6nemli unsurlardandir (Widjaja,
Jokom, Kristanti ve Wijaya, 2020: 376). Turistlerin seyahatlerinde unutulmaz bir deneyim

yasamalar1 i¢in sadece Ozgiin yemekleri deneyimlemeleri degil ayni zamanda cesitli
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aromalar1 algilamalar1 ve destinasyonlarin kendilerine 6zgii mutfak tekniklerini de

deneyimlemeleri gerekmektedir (Huamanchumo ve digerleri, 2022: 4).

Ziyaretciler, festivallerde yalnizca yore mutfagina iliskin tatlar1 denemekle kalmaz
ayn1 zamanda cesitli gosteriler, oyunlar, sergiler ve gecit torenlerini de izleyebilirler.
Ziyaretgiler; yemek yapimi, yemek yarigmalari ve bir dizi etkinliklerle &grenme

deneyimlerini elde edebilmektedirler (Ding ve Lee, 2017).
2.2. imaj Kavram

Latince “imago” sozciigiinden meydana gelen imaj kelimesi bireylerin zihninde
yer alan “psikolojik” ve “imgesel” unsurlari ifade etmektedir (Celik, Kurtaran ve Mutlu,
2020: 26). Imaj kavram kisisel 6zellikleri ya da boyutlar1 ele almayarak bir olayin baska
bireylerin gdzilinde nasil intiba biraktig1 seklinde tanimlanmaktadir (Celebi, 2021: 406).
Nadeau ve digerleri (2008) imaj1, karisik diisiincelerin basite indirgenmis hali olarak kabul

etmistir.

Bireylerin goziinde kotii bir imaj ¢izilirse bunu diizeltmek oldukga zor olacaktir.
Bundan dolay1 iyi bir imaj birakmanin yaninda olumlu imajin siirdiiriilebilir olmas1 da

olduk¢a 6nem tagimaktadir (Baykasoglu, Dereli, Sonmez ve Yagci, 2004: 4) .

Bircok arastirmaci olumlu bir imaj ¢izmenin firmalar arasi rekabette 6nemli bir
unsur oldugunu ve imaj degeri yiiksek olan isletmelerin daha fazla miisteri ¢ekerek daha
yiiksek fiyattan iiriinlerini pazarlayabilecegini belirtmislerdir. imaj kavraminmn éneminin
farkinda olan kurum ve kuruluslar maddi ve manevi yonde yatirimlar yapmaktadir.
Turizm sektoriinde de 6nemli goriilen imaj kavrami bireylerin turistik deneyimlerini nasil
algiladiklar ile ilgilidir (Akyurt ve Atay, 2009: 2-3; Lemmink, Schuijf ve Streukens,
2003: 3).

2.2.1. Festival Imaji

Diinya {zerinde bir¢ok 1iilke diizenledikleri festivallerle binlerce turist
cekmektedir. Tiirkiye’de de yoresel unsurlari tanitmak amaciyla cesitli festivaller

gerceklestirilmektedir. Medya organlarmin  da  bu  festivallere katilimiyla,
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destinasyonlarda olumlu yonde imaj ¢izilerek uluslararast taninirliga katkida

bulunulmaktadir (Coban ve Siier, 2018: 61).

Herhangi bir destinasyonun turistler tarafindan algilanan imajinin; karar verme,
destinasyon se¢imi, seyahat sonrasi degerlendirme ve gelecekteki karar verme
tercihlerinde 6nemli bir rol iistlendigi kabul gérmektedir. Seyahat sirasinda memnun kalan
turistlerin ayni1 destinasyonu yeniden ziyaret etme ve baska kisilere tavsiye etme
olasiliklar1 daha yiiksektir. Festivaller, eglendirici ve etkileyici etkinlikleri ile
diizenlendikleri destinasyonlara; prestij saglar, marka bilinirligi olusturur ve destinasyon

tiniine katkida bulunur (Zhang , Fu, Cai ve Lu, 2014: 213; Akyurt ve Atay, 2009).

Castillo-Villar’a (2020) gore giiglii ve olumlu bir imaja sahip destinasyon, turistler
tarafindan dikkate alinma ve tercih edilme konusunda daha biiyiik bir firsata sahiptir.

Ancak olumsuz bir imaja sahip destinasyonlar ise turistlerin ilgisini cekmemektedir.
2.3. Sadakat Kavrami

Bireyler, almis olduklar1 hizmetten memnun kaldiginda sadik bireylere
doniismektedirler. Sadik bireyler olumlu agizdan agiza yontemi ile baska bireylere
aldiklar1 hizmeti tavsiye etmektedirler (Kim, Holland ve Han, 2013: 322). Bu nedenle
sadakat, karlilig1 etkileyerek iist diizey biiylimeyi tesvik etmektedir (Reichheld, 2003: 3).

Sadakat kavramimin alanyazinda yer almasmin 1920’li yillara uzandigini
sdylemek miimkiindiir. Ilk ¢alismalarin ¢ogu sadakati; belirli bir iiriin ya da hizmetin
tekrar satin alinmasi seklinde ifade etmislerdir (Homburg ve Giering, 2001: 46).
Sadakat kavraminin alanyazininda birgok tanimi bulunmaktadir. Bayuk ve Kiiciik’e
(2007) gore sadakat kavrami miisterinin almak istedigi; iiriin veya hizmeti bir¢ok alternatif
yerden almak yerine baglilik duydugu ve siirekli tercih ettigi yerden almasini ifade
etmektedir. Ayrica sadakat kavrami yalnizca isletme ile ilgili olmayip tiriin ya da hizmet
aliminda da gerceklestirilen tutum olarak ele alinmaktadir. Tuu, Olsen ve Linh’e (2011)
gore sadakat kavrami, tercih edilen bir iirlin ya da hizmeti gelecekte yeniden almak i¢in
duyulan istek seklinde tanimlamistir. Wu (2016) ise sadakat kavramini yeniden satin alma

siklig1 seklinde ifade etmistir.
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2.3.1. Festival Sadakati

Pazarlama alaninda 6nemli bir kavram olarak ortaya g¢ikan sadakat; belirli bir
iirline olan baglilik olarak tanimlanmaktadir. Festival sadakati kavramina bakildiginda,
festivallere; hem disaridan gelen katilimeilarin hem de yore halkinin 6nceden belirli siiresi
olan, s6z konusu festivalleri yeniden ziyaret etmesi seklinde yorumlanabilir (Dalgi¢ ve
Birdir, 2019: 2722). Chang, Kim ve Kim (2018), yapmis olduklar1 ¢alismada,
ziyaretcilerin katilim gosterdigi yemek festivalinde, keyifli vakit gecirirlerse, festivali

tekrar ziyaret etme arzusunu olusturmada son derece etkili oldugu sonucuna ulagmislardir.

Festival sadakati, ziyaretgilerin festivale katildiktan sonra ortaya ¢ikacak temel
davranigsal niyetlerini etkileyebilmektedir (Ho, Tiew ve Adamu, 2022: 427). Tiiketicilerin
sadakat endeksini olusturan ii¢ 6lgiit bulunmaktadir. Bunlar (Chi ve Qu, 2008: 624);

e Uriinii veya hizmeti yeniden satin alma olasiligi,
e Bir iiriinii veya hizmeti bagkalarina 6nerme ve

e Genel memnuniyet diizeyidir.

Ziyaretciler, festivallerden memnun kaldiklarinda ¢evresindeki bireylere tavsiye
edebilmektedir. Dolayisiyla da memnuniyet diizeyinin sadakat kavraminin iizerinde
olumlu etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bireyler festivallerden memnun
kalarak ayrildiklarinda ayni festivali yeniden ziyaret etme niyetlerinin olustugunu ifade
etmistir. Bu olumlu geri bildirimler, ziyaretcilerde sadakat olustugunun gostergesidir. Bu
neticede ziyaretcilerin memnuniyetini saglayarak festival ziyaretgilerinin sadakat
diizeyleri arttirilabilir (Chenini ve Touaiti, 2018: 38; Yoon, Lee ve Lee, 2010: 337;
Clifford, 2012).

Ayrica ziyaretcilerin katilim motivasyonlari ile festival sadakati arasinda siki bir
iliski bulunmaktadir. Bu nedenle festival sadakati lizerine yogunlagmak herhangi bir
festival ya da etkinligin birincil hedefi olmalidir (Kruger, 2019: 390; Yoon ve Uysal,
2005).
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2.4. Tigili Calismalar
2.4.1. Uluslararasi Ilgili Cahsmalar

Li ve Qiu (2023) yoresel yemekleri tilketme motivasyonunun; deneyim roliinii,
memnuniyet ve sadakati tizerindeki etkisini incelemeyi amaglamislardir. 292 bireyle anket
uygulamasi gercgeklestirilmistir. Elde edilen sonuclar analiz edildiginde bireylerin
memnuniyetinin destinasyon iizerinde olumlu etkisinin bulundugunu bu durumunda
baskalarina tavsiye etme ve tekrar ziyaret etme niyetlerinde olumlu etkilerin oldugunu
tespit etmislerdir. Bu durum sonucunda da sadakat kavraminin ortaya ciktigi tespit

edilmistir.

Deng ve Tang (2020) Macau yemek festivalinde yiiriittiikkleri ¢alismada turizm
sektorlinlin  gelisiminde yemek festivalinin roliinii incelemislerdir. Ayrica festival
deneyiminin destinasyon imaj1 ve sadakati iizerine etkisini incelemeyi amaglamislardir.
Arastirma sonucunda festival deneyiminin; destinasyon imajini ve destinasyon sadakatini

olumlu yonde etkiledigini saptamiglardir.

Tanford ve Jung (2017) yiirittiikleri calismada festival sadakati ve festival
memnuniyeti arasindaki iliskiyi belirlemek amaclh c¢alisma yiiriitmiislerdir. Festival

memnuniyetinin, festival sadakati olusmasinda etkili oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Markovi¢ Dorci¢ ve Krneti¢ (2015) 14.’sii diizenlenen “Kuskonmaz Festivalinde”
yiiriittiikleri aragtirmada ziyaret¢ilerin memnuniyeti ve gelecekteki davranigsal niyetlerini
tespit etmeyi amaclamislardir. Bu amag¢ dogrultusunda 145 ziyaret¢i lizerinde anket
uygulamasi gergeklestirmislerdir. Elde edilen bulgularda festivalde yiiksek diizeyde
zlyaret¢ci memnuniyeti saglandig tespit edilmistir. Ancak katilimcilar festival tesislerinin
ve bilgilendirme diizeyinin yetersiz oldugunu da belirtmislerdir. Sonug olarak festivalin
beklentiler dogrusunda yeteri kadar deger sunamamasina karsin ziyaretciler festivali
bagka bireylere katilmalar1 konusunda olumlu agizdan agiza yoluyla tavsiyede

bulunacaklarin1 ve festivali ilerleyen yillarda yeniden ziyaret edeceklerini belirtmislerdir.

Sohn, Yuan ve Jai (2014) Giiney Kore’de diizenlenen Cay Kiiltiir Festivali’ne
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katilan 543 kisiden veri toplamislardir. Motivasyon, imaj, memnuniyet ve sadakat
kavramlar1 arasindaki iliskiyi incelemeyi amaglayan arastirmacilar; yoresel yemek ya da
cay igeren etkinliklere iliskin olumlu algilarin tatil destinasyonlari ile ilgili karar verme

stirecinde olumlu etkiye sahip oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Lee ve Hsu (2013) Amis Ilisin ve Saisiyat Pastasi festivallerinde diizenlenen
arastirmada 789 bireye anket uygulamasi gerceklestirmistir. Festivale katilan bireylerin
motivasyon, memnuniyet ve sadakat diizeylerini incelemeyi amaglamislardir. Bu amag
dogrultusunda elde edilen sonuglar 1s18inda, motivasyon faktoriiniin memnuniyeti

dogrudan etkiledigini ve dolayli olarak da sadakati etkiledigini saptamislardir.

Karim, Chua, Aman, Othman ve Salleh (2011) Malezyali bireylerin Portekiz
mutfagina yonelik davranigsal yiyecek imajlarini, memnuniyet diizeyini ve gelecekteki
davranigsal niyetlerini 6lcmek amaciyla yiiriittiikkleri ¢alismada, Portekiz mutfagina ait
yiyecekler ile katilimcilarin memnuniyet diizeyi arasinda anlamli iliski oldugunu ve bu
memnuniyetin gelecekte tekrar ziyaret etme niyeti arasinda da anlamli bir iligkinin

oldugunu tespit etmislerdir.

Ling ve digerleri, (2010) yapmis olduklar1 c¢aligmada turistlerin Malezya
mutfagina yonelik memnuniyet diizeylerini ve gelecekte bu mutfaga kars1 davraniglarini
incelemeyi amaglayarak, Kuala Lumpur Havalimani’nda 392 turiste anket uygulamasi
gerceklestirmislerdir. Edinilen bulgularda imaj diizeyinin memnuniyet iizerinde etkisi

oldugu sonucuna ulagmislardir.

Park, Reisinger ve Kang (2008) Amerika Florida’da bulunan Giliney Miami
sahilinde gercgeklestirilen sarap ve yemek festivalinde arastirma yiiriitmiislerdir.
Calismada, ziyaretcilerin bu festivale katilimlarinda ortaya ¢ikan katilim unsurlarinin
tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda Subat ayinda bu festivale gelen 475
ziyaretciye anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Festivale ilk kez katilim saglayan
bireyleri festivale katilim gdstermesine neden olan motivasyon kaynaklar1 tespit
edilmistir. Bunlar; statiiyli zenginlestirme, hayatin siradanlhigindan uzaklagsma, farkli

insanlar ile tanigsma, iinlii sarap gurmeleri ve sefler ile tanigsma arzusu, gilincel yemek ve
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saraplar1 tadim yapma ve ailevi iligkiler gibi motivasyon kaynaklar1 bulunmustur.

Dodd, Yuan, Adams ve Kolveniskova (2006) yiiriittiikleri ¢alismada Indiana ve
Texas’ta bulunan sarap festivallerine iligkin katilim motivasyonlarinin neler oldugunu
incelemeyi amaglamisglardir. Indiana’da 501 ziyaret¢i ve Texas’ta 342 ziyaret¢iye anket
uygulamasi ger¢eklestirilmistir. Caligmanin sonucunda 14 adet motivasyon unsuru ortaya
koyulmustur. Bireylerin festivale katiliminda en ¢ok ortaya ¢ikan motivasyon faktorleri;

sarap tadimi, arkadaglik iliskileri, eglence ve festivalin atmosferidir.
2.4.2. Ulusal Ilgili Calismalar

Keskin ve Sezen (2022) Hatay’da diizenledikleri c¢alismada gastronomi
festivalleri, destinasyon ve yemek imaj1 arasindaki baglantiy1 incelemeyi amaglamislardir.
Bu amag¢ kapsaminda Hatay ilinde diizenlenen gastronomi festivallerine katilmig 450
birey lizerinde cevrimici anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Edinilen sonuglara gore
Hatay ilinde diizenlenen festivallerin Hatay’in yemek ve destinasyon imaji iizerinde

olumlu katkilar1 oldugu tespit edilmistir.

Akkus ve Korkmaz (2022) 2019 tarihinde diizenlenmis Kastamonu “Kastrofest”
gastronomi festivalinde arastirma yiiritmiiglerdir. Festivalde ziyaretcilerin begenisine
sunulan yerel yiyeceklerin festival ziyaretcileri lizerindeki festival deneyimine iliskin
etkiyi tespit etmek amaclanmistir. 297 ziyaret¢i {izerinde anket uygulamasi
gerceklestirilmistir. Calismanin sonucunda; yerel otantik yiyeceklerin festival deneyimi
diizeyi lizerinde anlamli ve olumlu etkisinin bulundugu ve festival deneyiminin de
ziyaretcilerin memnuniyet diizeyleri iizerinde olumlu bir etkisinin bulundugu ortaya

koyulmustur.

Doénmez ve Pehlivan (2022) 2019 yilinda tgiinciisii diizenlenen Adana Lezzet
Festivali’nde aragtirma yliriitmiislerdir. Festivale katilan 403 ziyaretci ile yliz yiize
goriisiilerek anket uygulamasi gerceklestirilmistir. Calismada festivaldeki cografi isaretli
iriin deneyiminin festival memnuniyetine ve ziyaretcilerin davranigsal niyetine olan
etkisinin incelenmesi amaglanmistir. Elde edilen bulgular 15181nda ziyaretgilerin cografi

isaretli iirlinlere olan deneyiminin niyet ve memnuniyet iizerine etkisinin oldugu ifade
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edilmistir.

Unlii (2021) Konya il merkezinde ikamet eden 509 bireyden anket ydntemiyle
veriler toplamistir. Calismanin sonucunda; festivallere karsi herkesin olumlu bakis agisina
sahip oldugu, festivallerin diizenlendigi destinasyon tanitiminda 6nemli rol istlendigi
ifade edilmistir. Ancak, bu fikre sahip bireylerin Konya’da yapilan festivallerden bihaber
oldugu sonucuna da ulasilmistir. Bunun nedeni Konya ilinin tanittmin da eksiklikler

olmasidir.

Sezen (2021) Calismasinda, 450 kisiden anket yoluyla veri elde etmistir.
Calismanin sonucunda Hatay’da diizenlenen gastronomi festivallerinde; ziyaretcilere
saglanan festival deneyimlerinin Hatay ilinin yemek imajin1 etkiledigini, ayrica;
gastronomi festivallerinin yerel mutfak kiiltlirliniin tanitiminda 6nemli rol iistlendigini ve

Hatay ilinin destinasyon imajin1 gelistirdigi sonucuna ulagmistir.

Cam (2021) Calismasinda; gastronomi festivallerinin festival yapilan
destinasyonun imajina ve siirdiiriilebilir olmasia 6nemli katki saglayacagini, cazibesini
arttiracagini, yerel yiyecek ve icecek isletmelerini destekleyecegini, bolgeye 0Ozgii
tirtinlerin ve biyolojik farkliliklarin gelisimi ve devamliligini saglamasi agisindan 6nem
arz ettigini ortaya koymustur. Ayrica Tirkiye’de gerceklestirilen gastronomi temali

festivallerin iilkeye hem iktisadi hemde sosyal anlamda katk1 saglayacagini ifade etmistir.

Aslan, Akoglu ve Sengiil (2021) Ege bolgesinde diizenlenen bes gastronomi
festivaline katilim saglayarak 400 kisiye anket uygulamasi gergeklestirilmistir.
Arastirmanin sonucunda festival alaninin katilimcilarin memnuniyet diizeyini biiytik
Olctide etkiledigi, ayrica bilgilendirme diizeyi, personel ve yiyecek-igeceklerin az da olsa

katilimcilarin memnuniyetini etkiledigi seklinde sonuca ulagsmiglardir.

Akkil (2021) Gaziantep Gastronomi Festivali’'nde yiiriittiikleri ¢aligmada 434
birey lizerinde anket uygulamasi1 gerceklestirmislerdir. Festival basarisinda etkili olan
nedenler ile sadakat diizeyi arasindaki iliskiyi ortaya koymayi temel amag¢ edinen
calismanin sonucunda; festivale katilim gostermis bireylerin festivalden memnuniyetle

ayrildigini, bu sonucun sadakat diizeyi iizerinde olumlu etkisi oldugunu saptamstir.
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Ayrica katilimeilarin ileri yillarda diizenlenecek ayni festivale tekrar katilma isteklerinin

oldugu sonucuna ulasilmistir.

Culha (2020) Aydin Didim’de iigilinciisii diizenlenen Uluslararas1 Zeytin
Festivali’'nde 186 ziyaret¢i iizerinde anket uygulamasi gerceklestirmistir. Festival
deneyimi ve memnuniyeti yoluyla festival kalitesini ve destinasyonu tavsiye etme
niyetlerini ama¢ edinmistir. Festival deneyiminden duyulan memnuniyetin festival
ziyaretcilerinin mekana olan bagliligin1 ve destinasyonu bagka bireylere tavsiye etme

niyetlerini 6nemli dl¢ilide etkiledigi sonucuna ulasmistir.

Kizilcalioglu, Aybar ve Sen (2020) 9.’su diizenlenen Alagati Ot Festivali’nde
diizenledikleri ¢aligmada ziyaretcilerin festivale doniik algiladiklar1 yiyecek imaji, festival
memnuniyeti ve sadakati arasindaki etkilerini incelemislerdir. Dokuz kisi ile yapilan nitel
calismada festival sadakatinin baska bireylere festivali tavsiye etme ve yeniden festivale
katilim niyeti tizerinde olumlu etkisi oldugu sonucuna ulasmislardir. Fakat festivale farkl
etkinliklerle zenginlik kazandirilirsa ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeyinde daha ¢ok artis

getirecegini ifade etmislerdir.

Bekar, Kocatiirk ve Siriicii (2017) “Gastronomi Festivallerinin Algilanan
Destinasyon Imajima ve Tekrar Ziyaret Etme Niyetine” etkisini §lgmek amaciyla, Fethiye
Yesil Uziimlii Beldesinde gergeklestirilen “Fethiye Yesiliiziimlii ve Yoresi Kuzugobegi
Mantar  Festivali'ne”  katilim  gosteren  ziyaretgilere  anket  uygulamasi
gerceklestirmislerdir. Calismanin sonucunda s6z konusu festivalin imajina faydasinin,
sirastyla; “ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel” olarak sekillendigi; ayn1 zamanda algilanan
destinasyon imaji ile festivali yeniden ziyaret etme arasinda pozitif olarak anlamli bir iligki

oldugu sonucuna ulagmiglardir.

Buzcu ve Oguz (2019) Adana Kebap-Salgam Festivali lizerine yapmis oldugu
calismada, 423 ziyaretciyle yliz yiize anket uygulamasi gergeklestirmistir. Calisma
sonucunda; ziyaretcilerin festival hakkinda 6n bilgi sahibi oldugunu, yerel hediyelik
esyalarin cesitlilik gosterdigini, sunulan yiyeceklerin; ¢esitli, uygun fiyath ve tadinin

giizel oldugunu, festival alanin giivenli ve temiz oldugu sonucuna ulagsmislardir.
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Komiircii (2013) Canakkale Bozcaada Yerel Tatlar Festivali’nde diizenledigi
calismasinda Bozcaada’da diizenlenen festivallerin bolgeyi etkileme diizeylerini
incelemeyi amaclamistir. Yerli halk ve disaridan gelen ziyaretgiler olmak tizere 252 kisiye
anket uygulamasi gergeklestirmistir. Calismadan elde edilen bulgular; festivalin sosyo-
kiiltiirel, cevresel ve ekonomik anlamda yerel halka 6nemli katkilar sagladigi sonucu elde

edilmistir.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM
3.1.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Basarili bigimde diizenlenen festivallerin yerel ekonomiler {izerinde 6nemli dl¢giide
katkis1 bulunmaktadir. Festivalden elde edilen gelirler bolgelere ve hatta tiim tilkeye katk1
sunmaktadir. Yerel festivaller ve etkinlikler, yerel marka degerlerini ve imajlarini

gelistirmek icin ara¢ olarak kullanilmaktadir (Kim, Choe ve Petrick, 2018: 320).

Festivallerin diizenlenme sayist son yillarda artis gostermistir. Bu nedenle,
ziyaretgilerin festivallere ve etkinliklere katilim motivasyonlarini analiz etmek elzem bir
hale gelmistir. Festivallere ve etkinliklere katilma motivasyonlarini analiz etmek, etkili
bir pazarlama stratejisi ile basarili festivaller diizenlenmesinde yardimci olabilmektedir.
Bireyler festivallere ¢esitli seyahat motivasyonlari ile katilim gostermektedir. Bunlardan
birisi olan kagis faktorii, bireylerin bulunduklar1 ortamdan uzaklagsmak arzusu ile yeni
arayislara girmesidir. Bu yenilik arayisiyla farkli deneyimler elde etmek isteyen bireyler
yoresel yemek festivallerine katilm gostermektedirler. Bu temada diizenlenen
festivallerde kiiltiirel deneyimler On plana ¢ikmaktadir. Kiiltiirel deneyimler,
destinasyonlarin sahip oldugu; yoresel yemekler, yoresel kiyafetler, yoresel halk oyunlar
gibi degerler biitiiniinden meydana gelmektedir. Ayrica, bu unsurlar festivalleri ¢ekici
kilan faktorlerdir. Bireyler bu dogrultuda kendilerine ¢ekici gelen festivallere katilmak
istemektedirler. Bu dogrultuda yoresel yemek festivallerinde basariya ulagsmak igin
bireylerin olumlu festival deneyimi kazanmasi 6nem arz etmektedir. Bu sayede bireyler
sadik ziyaretgi konumuna gelerek c¢evresindeki bireylere deneyimledikleri festivali
tavsiye edecek ve gelecekte ayni festivale katilim gostermek isteyecektir. Ayn1 zamanda
tiim bu olumlu izlenimler festivalin imajina katkida bulunarak taninirligini ve bilinirligini
arttiracaktir (Akhoondnejad, 2016: 468; Lee, Lee ve Wicks, 2004: 61; Lee ve Hsu, 2013:
19; Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015: 316; Yayla, 2017; Stankova ve Vassenska, 2015;
Tanford ve Jung, 2017; Ilgin ve Urug). Bu dogrultuda arastirmanin temel amaci; Konya

Gastrofest’t  ziyaret eden bireylerin, ydresel yemek festivallerine katilim
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motivasyonlarinin; festival deneyimi, imaj ve sadakate olan etkisinin 6l¢iilmesidir. Bu
dogrultuda, bireylerin katilim motivasyonlarindan; kiiltiirel deneyim, kagis, arayis ve
festival ¢ekiciligi boyutlarinin festival deneyimine, festival imajina ve festival sadakatine
hangi oranda katki sagladiginin ortaya ¢ikarilmasi ¢aligmanin 6nemini olusturmaktadir.
Ayrica Konya ilinde diizenlenen yoresel yemek festivalleri ile ilgili yapilmis ¢caligmalarin

kisitlt olmasi ¢aligmanin diger bir 6nemini ortaya koymaktadir.
3.2.Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Festival katilimcilarinin, katilm motivasyonlarinin  belirlenerek, festival
deneyimi, imaj ve sadakatine etkisinin ortaya ¢ikarilmasi aragtirmanin temel amacidir. Bu

dogrultuda tasarlanan model sekil 3.1°de verilmistir.

Festival Imaji

Katilim Motivasyonlari /

-Kiiltiirel Deneyim
-Kacis EEEE— Festival Deneyimi

-Festival Cekiciligi
-Arayis

\A

Festival Sadakati

Sekil 3.1. Aragtirma Modeli

Calismanin amac1 dogrultusunda ilgili literatiirden hareketle gelistirilen hipotezler

asag1 kisimda siralanmaistir:
Degiskenler Arasinda Korelasyona Yonelik Hipotezler

Hi: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu ile festival deneyimi algisi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Ha2: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kacis alt boyutu ile
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festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

H3s: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile

festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

H4: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival cekiciligi alt

boyutu ile festival deneyimi algisi arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu ile

festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

H7: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile

festival imaj1 algist arasinda anlamli bir iliski vardir.

Hs: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival gekiciligi alt

boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Ho: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu ile festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hio: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu ile

festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hi1: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu ile

festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hi2: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival cekiciligi alt

boyutu ile festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iligki vardir.
Degiskenler arasinda Regresyona Yonelik Hipotezler

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu katilimcilarin festival deneyimi algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hi4: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu



35

katilimcilarin festival deneyimi algisint anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

katilimecilarin festival deneyimi algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hie: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival cekiciligi alt

boyutu katilimcilarin festival deneyimi algisini anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hi7: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu katilimeilarin festival imaj1 algisini1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

His: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu

katilimcilarin festival imaj1 algisini anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Hi9: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

katilimcilarin festival imaj1 algisini anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

H2o: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival ¢ekiciligi alt

boyutu katilimcilarin festival imaj1 algisin1 anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

H21: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel deneyim alt

boyutu katilimcilarin festival sadakat algisint anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

H22: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kacgis alt boyutu

katilimcilarin festival sadakat algisint anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

Ha23: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

katilimcilarin festival sadakat algisini anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.

H24: Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival cekiciligi alt

boyutu katilimeilarin festival sadakat algisini anlamli ve pozitif yonde etkilemektedir.



36

3.3.Arastirmanin Varsayimlari
Arastirmanin varsayimlar1 asagida ifade edilmistir;

e Arastirmaya katilim gosteren festival katilimcilarinin anket sorularini
dogru ve ictenlikle cevapladiklar varsayilmistir.

e FEle alinacak 6rneklem grubunun evreni temsil ettigi varsayilmistir.

e Konya sehrinin yemek kiiltiiri agisindan son derece énemli bir bolgedir.
Dolayisiyla da gastronomi festivali agisindan Tiirkiye’de diizenlenen
gastronomi festivalleri arasinda en 6nemli festivallerden birisidir. Bu
baglamda, aragtirmanin amaglanan dogrultuda ortaya ¢ikacak diislince ve
fikirlerin en iyi bigimde ve dogrulukla yansitilacagi bolgenin bu bolgenin

oldugu varsayilmstir.
3.4.Arastirmanin Simirhliklar:

e Arastirma verileri, festival katilimcilarinin anket formlarindaki sorulara
verdikleri yanitlarla siirlidir.

e Arastirma Konya Gastrofest’e katilim gdstermis bireylerle sinirlidir.

e (Calismada elde edilen bulgular kisisel beyana dayanilarak elde edilmistir.

e Aragtirma verileri yalnizca anket yontemiyle toplandigindan, miilakat veya

gbzlem gibi diger teknikler kullanilmamustir.
3.5.Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin Orneklem se¢imi icin, kolayda oOrnekleme yontemi tercih
edilmistir. Bunun nedeni evreni olusturan tiim birimlerin 6rneklem igerisinde yer bulma
sans1 ayni olmasindandir. Orneklemi olusturan birimler rastgele segilmektedir. Bu
yontemin kullanilabilmesi i¢in evrendeki birimlerin arastirmanin konusu ile alakali
ozelliklerinin homojen diizeyde olmas1 gerekmektedir. Bu arastirmada Konya Gastrofesti
ziyaret eden birey sayis1 10.000°den fazladir. 2022 yilinda diizenlenen Konya Gastrofest
550 bin ziyaret¢iyi agirlamistir (Trt Haber, 2022). Bundan dolayi, 6rneklem hesabi1

yapilmasi amaciyla Ural ve Kilig’mn (2005: 32-41) sinirsiz evrene ydnelik formiili
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uygulanmistir.

N .22 p.q

n=

N.d2+z2.p.q

n= Oreklem biiyiikliigii

N= Evren biiyiikligi

P= Evrende bir olayin gézlenme orani

q= Evrende bir olayin gézlenmeme orani (1-p)

z= Standart normal degisken birikimli olasilik fonksiyon degeri (z tablo degeri)
d= Duyarlilik

Buna gore, 6rnekleme dahil edilmesi gereken minimum festival ziyaretcisi

N=250.000 p=0,5 q=0,5 7= 1,96 d= 0,05
550.000. (1,96)%.(0.5).(0.5)

550.000. (0.05)2 + (1,96)2. (0.5).(0.5)
n= 384 olmalidir.

Bulunan deger, belli evrenler icin kabul edilebilir 6rneklem biiyiikliiklerini

gosteren tablodan da (p = 0.05 i¢in) teyit edilmistir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50).

Arastirmaya katilmak isteyen 420 festival katilimcisindan veriler toplanmistir.
Elde edilen verilerde u¢ degerlerin tespiti Mahalanobis Uzakligi analizi ile tespit
edilmistir. U¢ degerler (sapan degerler), veri kiimesinin digerleriyle tutarsizlik icerisinde
bulunan degerler olarak ifade edilmektedir (Hodge ve Austin, 2004: 86). U¢ degerlerin
sayica fazla olmasi veri setinin normal dagilimindan sapmasina ve yapilan istatistiki
analizlerin etkilenmesine neden olabilmektedir. Bundan dolay1 veri setinin dagilim

bicimini, normal dagilim bi¢imine benzeterek, sonuglarin daha yiiksek diizeyde giivenilir
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olmasi saglanmalidir (Ovla ve Tasdelen, 2013: 2). Arastirma kapsaminda Konya
Gastrofest’i ziyaret eden 420 festival katilimcisindan toplanan verilere gore uygulanan ug
deger analizi sonucunda 35 katilimcinin yanitlamis oldugu anketlerde u¢ deger olustugu
saptanmig ve bu veriler analiz disinda tutulmustur. Bu dogrultuda, arastirmanin

orneklemini 385 festival katilimcisi olusturmaktadir.
3.6.Veri Toplama Yontemi

Arastirma ile iliskili veriler toplanirken; kapsamli bi¢imde ulusal ve uluslararasi
literatiir arastirmasi yiiriitiilmis, konu ayrintili bicimde agiklanmaya calisilmistir. Calisma
hedefleri dogrultusunda veri toplama araclarindan nicel yontemlerden anket teknigi
kullanilmistir. Anket formu 2022 yilinda ikincisi diizenlemis Konya Gastrofest’e katilim

gostermis bireyler tizerinde uygulanmistir.

Calismada Yayla (2017) ve Giirhani’nin (2020) lisans tez c¢aligmalarinda
kullandiklar1 anket formu kullanilmistir. Olgeklerin kullanimi i¢in yazarlar1 ve danisman
hocalart ile iletisim kurulmus ve gerekli izinler alinmistir. Anket formu toplam 5 bolim
ve 38 sorudan olugmaktadir. Ik boliim 7 sorudan meydana gelen kisisel bilgi formu, ikinci
boliimde 12 sorudan olusan festival katilim motivasyonlar: ile ilgili ifadeler, ti¢lincii
boliimde 6 sorudan olusan festival imaj1 ile ifadeler, dérdiincii boliimde 7 sorudan olusan
festival deneyimi ile ilgili ifadeler ve son boliimde 6 sorudan meydana gelen festival

sadakat diizeyine iliskin ifadeler yer almaktadir.

Anket formunun ilk kisminda, anket katilimcilarinin; demografik 6zellikleri, yas,
medeni durumlari, egitim durumlari, meslekleri, gelir diizeyleri, Konya Gastrofest’e
katilimlarinda etkili olan araglar1 belirlemek amaciyla coktan seg¢meli sorular
olusturulmustur. Anket formunun ikinci, tigiincii, dordiincii ve besinci boliimlerinde ise
festival katilimcilarinin Konya Gastrofest’deki katilim motivasyonlarini saptamak amacl
katilim motivasyonlar1 6lgegi, festivalin imajim 6lgmek i¢in imaj Slgegi, festival
deneyimlerini tespit etmek i¢in festival deneyim 6lcegi ve katilimeilarin festivale olan
sadakat diizeyini 6lgmek amaciyla festival sadakati dlgegine yer verilmistir. ikinci,

liclincti, dordiincii ve besinci boliimlerdeki dlgeklerde bulunan toplam 31 ifadenin etki
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diizeyleri 5°1i likert tipi derecelendirmeye tabi tutularak her bir maddeye iliskin goriisler;
“Kesinlikle Katilmiyorum=1”, “katilmiyorum=2", “Ne katiltyorum Ne Katilmiyorum”,

“Katiliyorum”, “Kesinlikle Katiltyorum=5"" bigiminde puanlandirilmistir.
3.7.Verilerin Analizi

Arastirmadan elde edilen bulgular, istatistik analiz programi ile analiz edilmistir.
Orneklem grubunu meydana getiren festival katilimcilarmin demografik ve diger
demografik 6zellikleri i¢in tanimlayici istatistiklerden faydalamlmustir. Istatistiksel
analizler yapilmadan &nce veriler analizler i¢in hazir hale getirilmistir. ilk dnce verilerin
hatasizlik kontrolii yapilarak; frekans dagilimlari, ortalamalari, standart sapmalari
incelenmis ve u¢ deger arastirmasi yapilmistir. Daha sonra, agimlayici faktor analizi,

korelasyon analizi ve regresyon analizi kullanilmistir.
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Giivenirlik ve Gecerlilik Analizi

Bilimsel anlamda yliriitiilen arastirmalarda bulunan anket ¢alismalarinda yer alan
Ol¢eklerin gegerli kabul edilebilmesi i¢in giivenirlik diizeylerinin kabul edilebilir diizeyde
olmalidir (Kurnaz ve Yigit, 2010: 38). Giivenirlik kavrami bir 6l¢egin ya da testin 6lgmeyi
amagcladigi bir unsuru tutarl ve istikrarh sekilde 6lgme derecesidir. Giivenilir diizeydeki
Olcek, benzer sartlar altinda yapilan caligmalarda benzer sonuglar ortaya c¢ikmaktadir.
Olgek ne kadar cok giivenilir ise elde edilen bulgularda ayn1 diizeyde gecerli sayilmaktadir
(Coskun, Altunigik ve Yildirim, 2017: 87).

Giivenirligi test etmek i¢in 6lgme bi¢cimiyle uygulanan unsurun kendi igerisinde ne
denli tutarli sonuglar oldugunu ifade eden "Cronbach's Alpha" katsayisi kullanilmaktadir
(Can, 2014: 366). Cronbach’s Alpha (o) katsayisinin yorumlanabilmesi amaciyla farkli
simiflandirmalar  kullanilmaktadir. S6z konusu siniflandirmalardan birisi  4.1°de

gosterilmistir (Yasar, 2001: 63).

Tablo 4. 1. Cronbach’s Alpha Katsayisina Gore Giivenirlik Degerleri

Cronbach’s Alpha Katsayisi Giivenirlik Derecesi
0.00 < a < 0,40 Olgek Giivenilir Degildir
0,41< a. < 0,60 Olgek Diisiik Giivenirliktedir
0,61< o < 0,80 Olgek Orta Giivenirliktedir
0,81<a < 1,00 Olgek Yiiksek Giivenirliktedir

Kaynak: YASAR, Metin (2001). “Istatistise Yonelik Tutum Olgegi: Gegerlilik ve Giivenirlik
Calismas1”, Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, Say1: 36, 59-75.

Arastirmaya katilm gostermis ziyaretcilerin; Konya Gastrofest’e katilim
motivasyonlarimin festival imaji, festival deneyimi ve festival sadakat diizeylerine etkisine

iliskin goriiglerini ortaya koymak amaghi dort farkli olcekten istifade edilmistir
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kullanilmistir. Her bir 0Olgegin gilivenirlik diizeyleri Cronbach’s Alpha katsayisi
araciligiyla hesaplanmistir. Arastirmada kullanilan 6l¢eklerin genel glivenirlik analizleri

Tablo 4.2°de yer almaktadir.

Tablo 4. 2. Arastirmada Kullanilan Olgeklerin Genel Giivenirlik Analizi Sonuglari

Anket Olgekleri Cronbach’s Alpha Madde Sayisi
Katilim Motivasyonu Olgegi ,836 12
Festival Imaji Olcegi ,856 6
Festival Deneyimi Olcegi ,865 7
Festival Sadakati Olcegi ,845 6

Katilim motivasyonu oOlgeginden elde edilen bulgularda, genel giivenirlik
katsay1si, Cronbach’s Alpha =0,836’d1r. Festival imaj1 dl¢eginden elde edilen, giivenirlik
analizi sonucu genel giivenirlik katsayis1 Cronbach’s Alpha =0,856’dir. Festival deneyimi
6l¢eginin giivenirlilik analizi sonucunda elde edilen genel giivenirlik katsayis1 Cronbach’s
Alpha =0,865"tir. Festival sadakati 6lgeginin giivenirlilik analizi sonucunda elde edilen
genel gilivenirlik katsayis1 ise Cronbach’s Alpha =0,865’tir. Tim bu degerlere
bakildiginda ¢aligmada kullanilan dort oOlcegin giivenirlilik diizeylerinin  yiiksek

giivenirlilik diizeyinde oldugu anlagilmaktadir.
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Festival katilim motivasyonu 6l¢egine ait giivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 4.3’te

yer almaktadir.

Tablo 4. 3.Arastirmada Kullanilan Festival Katilim Motivasyonu Olgeginin Giivenirlik Analizi

Madde
Silindiginde
Olgek
Ortalamasi

Festival Katilhm
Motivasyonu
Olgegi

Madde
Silindi
ginde
Olgek
Varya
nsi

Sonuglari

Diizeltilmis
Madde Toplam
Korelasyonu

Kare Coklu
Korelasyonu

Madde
Silindiginde Elde
Edilecek
Cronbach’s Alfa
Degeri

Yerel yiyecek

festivalleri, yerel

yiyecekler

hakkindaki 43,8571
kiiltiirel bilgimi

arttirmami

saglar.

43,789

,437

,512

,828

Yerel yiyecek
festivalleri, yerel
adet ve
gelenekleri
deneyimleme
olanag saglar.

43,8597

44,329

,406

,505

,831

Yerel yiyecek
festivalleri, farkh
kiiltiirlere ait
yiyecekleri
deneyimleme
olanag saglar.

43,9299

44,435

,347

,304

,836

Macera

aradigim i¢in

yerel yiyecek 44,5195
festivallerine

katilirim.

42,729

,366

,250

,838

Yerel yiyecek
festivallerine
yenilik
arayisinda
oldugum icin
katilirnm.

44,0156

42,500

516

378

,822

Bende heyecan 44,0000
uyandirdigi i¢in

41,865

,566

,450

,818




yerel yiyecek
festivallerine
katilirim.
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Ozel
etkinliklerin
tadim ¢ikarmak
icin yerel yiyecek
festivallerine
katilirom.

43,8597

43,548

,543

,382

,821

Festival ruhunun
tadim ¢cikarmak
icin yerel yiyecek
festivallerine
katilirim.

43,8961

43,213

,531

478

,822

Essiz bir
atmosferi
deneyimlemek
icin yerel yiyecek
festivallerine
katilirom.

44,0156

42,578

,556

431

,819

Yerel yiyecek
festivalleri,
rutinden
(siradanhiktan)
uzaklasmami
saglar.

43,8701

41,837

,608

511

815

Yerel yiyecek
festivalleri,
giindelik
tempodan
uzaklasmami
saglar.

43,8286

42,346

,569

,580

,818

Yerel yiyecek
festivalleri,
giinliik stresten
uzaklasmami
saglar.

43,8052

41,970

,599

,537

,816
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Festival deneyimi 0l¢egine ait gilivenirlik analizi sonuglart Tablo 4.4’de yer

almaktadir.

Tablo 4. 4. Arastirmada Kullanilan Festival Deneyimi Olgeginin Giivenirlik Analizi Sonuglart

Madde Madde Diizeltilmis Madde Silindiginde
Silindiginde Silindiginde Madde Kare Coklu Elde Edilecek
Olcek Olcek Toplam Korelasyonu  Cronbach’s Alfa

Festival
Deneyimi

Olcegi
Ortalamasi Varyans1  Korelasyonu Degeri

Festival

vasitasiyla

yeni bakis 22,8312 17,932 ,688 ,565 ,839
acilan

kazandim.

Festivalde yer
alan
etkinlikler
beni
diisiinmeye
sevk etti.

23,0104 17,130 ,720 ,629 ,834

Festival
vasitasiyla
yeni beceriler
kazandim.

23,2338 16,935 ,674 ,550 ,843

Festival
vasitasiyla
yeni bilgiler
edindim.

22,5429 19,155 ,613 434 ,850

Yasadigim
deneyimden
hosnut
kaldim.

22,2597 20,979 547 514 ,860

Yasadigim
deneyim bana 22,4312 19,782 ,625 ,559 ,849
huzur verdi.

Yasadigim
deneyim beni 22,5117 18,636 ,639 ,491 ,846
umutlandirdi.




45

Festival Imaj1 6lgegine ait giivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 4.5’te yer almaktadur.

Tablo 4. 5. Arastirmada Kullanilan Festival imaji Olgeginin Giivenirlik Analizi Sonuglari

Madde Madde
Silindigi Madde Diizeltilmis Silindiginde Elde
Festival Imaji nde Silindiginde Madde Kare Coklu ncis
PO 2 e Edilecek
Olgegi Ol¢ek Ol¢cek Toplam Korelasyonu ,
Cronbach’s Alfa
Ortalam Varyansi Korelasyonu <.
Degeri
asi
Bu festival iyl bir g 557, 14,650 646 522 832
prestije sahiptir.
Bu festivalin iyi bir
marka bilinirligi 19,3766 14,735 601 582 841
oldugunu
diisiiniiyorum.
Bu festivalin diger
festivallere kiyasla
dahaiyibir 19,5974 13,528 714 555 819
iine/sohrete sahip
oldugunu
diigiiniiyorum.
Festival enerji
N 19,2442 15,195 ,664 ,617 ,829
vericiydi.
Festival 19,1221 15,738 617 586 838
eglendiriciydi.
Festival ilham 194286 14,798 638 463 833

vericiydi.




46

Festival Sadakati 6lgegine ait glivenirlik analizi sonuglar1 Tablo 4.6’da yer almaktadir.

Tablo 4. 6. Arastirmada Kullanilan Festival Sadakati Olgeginin Giivenirlik Analizi Sonuglart

Festival
Sadakati
Olgegi

Madde
Silindiginde
Olgek
Ortalamasi

Madde

Silindigin
de (")lg:ek
Varyansi

Diizeltilmis
Madde
Toplam
Korelasyonu

Kare Coklu
Korelasyonu

Madde
Silindiginde
Elde Edilecek
Cronbach’s
Alfa Degeri

Eger herhangi
bir festivale
gitme karari
verirsem, bu
festivale
katilmak
isterim.

21,8649

6,909

,683

,547

,808

Gelecekte de
bu festivale
tekrar
katilmak
isterim

21,7455

6,789

,695

,589

,805

Tamdiklarima,
bu festival
hakkinda
olumlu seyler
soyleyecegim.

21,7429

6,863

,698

,579

,805

Tamdiklarima,
bu festivali
ziyaret
etmesini
onerecegim.

21,6649

6,781

, 761

,024

,792

Festivale gelen
turistlerin
sehre olumlu
katkis1 vardir.

21,5610

7,856

480

,335

,846

Gastronomi
turizminin
Konya ili icin
onemli
oldugunu
diisiiniiriim.

21,3818

8,487

,438

,280

,850

Nicel arastirma yontemi ile yapilan calismalarda gegerlilik; Slgme aracinin

Olcmeyi istedigi unsuru, baska bir 6zellikle birbirine katmadan, dogru bigimde 6l¢ebilme
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derecesidir. Bu yontemle ortaya ¢ikan veriler gercegi yansitarak aragtirma sonuglarinin
gecerlilik diizeylerine katki saglamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016: 269). Arastirmada,
birbirleriyle bagmntili oldugu varsayilan belirli unsurlarin ya da unsurlar arasindaki
iligkilerin meydana getirdigi bir Orlintliiyii belirten yap1 gegerliligi kullanilmistir.
Arastirmada kullanilan anket 6l¢ekleri, yap1 gecerliligini saglamak gayesiyle uygulama
asamasina gecmeden once konu ile ilgili alanda ¢calisma yapan akademisyenler tarafindan

degerlendirilerek anlasilamayan ve yanlis ifadeler diizeltilmistir.
4.2. Normallik Testi

Istatistiki ¢alismalarda; birden fazla parametrik testin tatbik edilmesi amaciyla
giiven skalast uygulamalarinda verilerin normal bi¢cimde dagilim gdstermesi
gerekmektedir (Kalayci, 2016: 54). Bir degiskenin ya da degiskenlerin gosterdigi
dagilimin, normal dagilima gore anlamli bir bicimde farklilik gdsterip gostermedigini test
etmek veya normal bir dagilim olup olmadigini analiz etmek i¢in Kolmogorov-Smirnov

ya da Shapiro-Wilk testleri uygulanabilir (islamoglu ve Alnagik, 2014: 264-268).

Bilgilerin normal dagilim gosterip gostermedigini saptamak amaciyla skewness
(carpiklik) ve kurtosis (basiklik) olciitleri kullanilabilmektedir. Bu 0lgiitlerin amaci,
degisken ifadelerin ortalama etrafinda hangi tiirde dagilim gosterdigini tespit etmektir
(Giirbiiz ve Sahin, 2018; Hair ve digerleri, 2014). Brown’nun (2006) belirttigi degerlere
gore (carpiklik: -3-+3, basiklik: -10-+10) verilerin normal dagilim gosterdigi tespit
edilmistir. Bu bilgiye gore elde edilen analiz bulgularina gore o6lgeklerde bulunan
ifadelerin normal bi¢imde dagilim gosterdigi saptanmistir. Festival katilim motivasyonu
Olceginin normal dagilim testinin sonuglar1 Tablo 4.7°de, Festival imaj1 6l¢geginin normal
dagilim testinin sonuglar1 Tablo 4.8’de, Festival deneyimi Slgeginin normal dagilim
testinin sonuglar1 Tablo 4.9°da, festival sadakati Ol¢eginin normal dagilim testinin

sonuglar1 Tablo 4.10°da 6zetlenmistir.
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Tablo 4. 7. Arastirmada Kullanilan Festival Katilim Motivasyonu Olgegine Ait Normal Dagilim

Testi Sonuglari

Festival Katiim Motivasyonu Olcegindeki ifadeler Carpiklik Basiklik
Yerel yiyecek festivalleri, yerel yiyecekler hakkindaki kiiltiirel
ol o -1,465 2,254
bilgimi arttirmami saglar.
Yerel. yiyecek fevstlvaullerl, yerel adet ve gelenekleri 1425 2301
deneyimleme olanagi saglar.
Yerel yiyecek festivalleri, farkli kiiltiirlere ait yiyecekleri
. . -1,296 1,373
deneyimleme olanagi saglar.
Macera aradigim igin yerel yiyecek festivallerine katilirim. -,289 -1,094
Yerel yiyecek festivallerine yenilik arayigsinda oldugum igin
_9960 ,420
katilirim.
Bende heyecan uyandirdig: igin yerel yiyecek festivallerine
-,965 415
katilirim.
Oze.l etkmhklerm tadim1 ¢ikarmak igin yerel yiyecek 1258 2204
festivallerine katilirim.
Festival ruhunun tadini ¢ikarmak igin yerel yiyecek
. . -1,001 916
festivallerine katilirim.
Essiz bir atmosferi deneyimlemek igin yerel yiyecek
. . -,873 ,546
festivallerine katilirim.
Yerel ylyecelf festivalleri, rutinden  (siradanliktan) 1356 1,955
uzaklagmamui saglar.
Ye;el yiyecek festivalleri, giindelik tempodan uzaklagsmami 1,342 1,846
saglar.
Yerel yiyecek festivalleri, giinliik stresten uzaklasmami saglar. -1,378 1,910

Tablo 4.7°e gore festival katilim motivasyonu 6l¢eginin ¢arpiklik ve basiklik

katsayilar1 incelendiginde en diisiik ¢arpiklik katsayisinin -1,465 ile “Yerel yiyecek

festivalleri, yerel yiyecekler hakkindaki kiiltiirel bilgimi arttirmami saglar” ifadesi, en

yiiksek carpiklik katsayisi ise -,289 ile “Macera aradigim i¢in yerel yiyecek festivallerine
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katilinim” ifadesinde gorilmiistiir. Basiklik analizinde ise en diisiik katsayr -1,094;
“Macera aradigim icin yerel yiyecek festivallerine katilirim”; en yiiksek katsay1 ise 2,301
“Yerel yiyecek festivalleri, yerel adet ve gelenekleri deneyimleme olanagi saglar”

maddesinde tespit edilmistir.

Tablo 4. 8. Arastirmada Kullanilan Festival Deneyimi Olgegine Ait Normal Dagilim Testi

Sonuglari

Festival Deneyimi Ol¢egindeki ifadeler Carpikhk  Basikhik
Festival vasitasiyla yeni bakis agilar1 kazandim. -,499 -,443
Festivalde yer alan etkinlikler beni diisiinmeye sevk etti. =277 -,806
Festival vasitasiyla yeni beceriler kazandim. -,226 -,936
Festival vasitasiyla yeni bilgiler edindim. -,961 ,819
Yasadigim deneyimden hosnut kaldim. -,740 1,099
Yasadigim deneyim bana huzur verdi. -,790 ,722
Yasadigim deneyim beni umutlandirdi. -,724 -,116

Tablo 4.8’e¢ gore festival deneyimi Olgeginin carpiklik ve basiklik katsayilar
incelendiginde en diistik carpiklik katsayisinin -,961 ile “Festival vasitasiyla yeni bilgiler
edindim” ifadesi, en yiiksek carpiklik katsayisi ise -,226 ile “Festival vasitasiyla yeni
beceriler kazandim” ifadesinde goriilmiistiir. Basiklik analizinde ise en diisiik katsay1 -
,936; “Festival vasitasiyla yeni beceriler kazandim”; en yiiksek katsay1 ise 1,099

“Yasadigim deneyimden hosnut kaldim” maddesinde saptanmuistir.
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Tablo 4. 9. Arastirmada Kullanilan Festival imaj1 Olgegine Ait Normal Dagilim Testi Sonuglar1

Festival imaji Olcegindeki ifadeler Carpikhk Basikhik
Bu festival iyi bir prestije sahiptir. -1,109 1,059
Bu festivalin iyi bir marka bilinirligi oldugunu diisiiniiyorum. -,931 ,447

Bu festivalin diger festivallere kiyasla daha iyi bir iine/sohrete sahip

oldugunu diisiiniiyorum. -493 -435
Festival enerji vericiydi. -,951 ,927
Festival eglendiriciydi. -1,127 1,606
Festival ilham vericiydi. -,590 -,145

Tablo 4.9’a gore festival imaj1 Olgeginin ¢arpiklik ve basiklik katsayilar
incelendiginde en diisiik carpiklik katsayisinin -1,127 ile “Festival eglendiriciydi” ifadesi,
en yliksek carpiklik katsayisi ise -,493 ile “Bu festivalin diger festivallere kiyasla daha iyi
bir iine/sohrete sahip oldugunu disiiniiyorum” ifadesinde gorilmiistiir. Basiklik
analizinde ise en diislik katsay1 -,455; “Bu festivalin diger festivallere kiyasla daha iyi bir
line/sohrete sahip oldugunu diisiinliyorum”; en yliksek katsay1 ise 1,606 “Festival

eglendiriciydi” maddesinde saptanmustir.

Tablo 4. 10. Arastirmada Kullanilan Festival Sadakati Olgegine Ait Normal Dagilim Testi
Sonuglar

Festival Sadakati Ol¢egindeki ifadeler Carpikhk  Basiklik

Eger herhangi bir festivale gitme karar1 verirsem, bu festivale katilmak

isterim. -843 1,122
Gelecekte de bu festivale tekrar katilmak isterim -,971 1,025
Tanidiklarima, bu festival hakkinda olumlu seyler sdyleyecegim. -1,114 2,199
Tanidiklarima, bu festivali ziyaret etmesini dnerecegim. -1,084 1,637
Festivale gelen turistlerin sehre olumlu katkis1 vardir. -1,091 1,062

Gastronomi turizminin Konya ili i¢in 6nemli oldugunu diistiniiriim. -,985 -,077
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Tablo 4.10’a gore Festival sadakati 6lgeginin ¢arpiklik ve basiklik katsayilart
incelendiginde en diisiik carpiklik katsayisinin -1,114 ile “Tanidiklarima bu festival
hakkinda olumlu seyler sOyleyecegim” ifadesi, en yiiksek ¢arpiklik katsayisi ise -,843 ile
“Eger herhangi bir festivale gitme karari verirsem, bu festivale katilmak isterim”
ifadesinde goriilmiistiir. Basiklik analizinde ise en diisiik katsayi -,077 “Gastronomi
turizminin Konya ili i¢cin énemli oldugunu diisiiniiriim”; en yiiksek katsay1 ise 2,199
“Tanmidiklarima, bu festival hakkinda olumlu seyler sdyleyecegim” maddesinde tespit

edilmistir.

4.3. Demografik Veriler
Arastirmada ankete katilan 385 bireyin cinsiyet, yas skalasi, medeni hali ve egitim
diizeyi, meslek, gelir diizeyi ve Konya Gastrofest’e katilmalarinda etkili olan araclarin

durumlarinin frekans ve yiizde dagilimina iliskin bilgiler Tablo 4.11°de gosterilmektedir.

Tablo 4. 11. Katilimcilarm Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Frekans %
Cinsiyet
Erkek 160 41,6
Kadin 225 58,4
Yas
18-24 117 30,4
25-34 113 29,4
35-44 69 17,9
45-54 54 14,0
55 ve lizeri 32 8,3
Medeni Durum
Bekar 186 483
Evli 199 51,7

Egitim Durumu
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Tlkokul 31 8,1
Ortaokul 22 5,7
Lise 90 234
On lisans 70 18,2
Lisans 146 37,9
Lisansiistii 26 6,8
Meslek

Kamu 99 25,7
Ozel Sektor 148 38,4
Ogrenci 67 17,4
Emekli 18 4.7
Ev hanimi 46 11,9
Diger 7 1,8
Gelir

Asgari ticret ve alt1 149 38,7
5501-6500 TL 31 8,1
6501-7500 TL 35 9,1
7501-8500 TL 47 12,2
8501 ve tizeri 123 31,9
Konya Gastrofest’e katilmanizda etkili olan araglar

Arkadasg ve akraba tavsiyesi 171 444
Tv 3 ,8
El ilanlar1/Brosiir 14 3,6
Sosyal medya 164 42,6
Diger 33 8,6
Toplam 385 100
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Aragtirmaya katilan katilimeilarin = %41,6’s1  erkek, %58,4’ti  kadindir.
Katilimcilarin yas gruplan incelendiginde; 18-24 yas grubunun 30,4’liikk, 25-34 yas
grubunun %29,4’liik, 35-44 yas grubunun %17,9’luk, 45-54 yas grubunun ise %14,0’liik,
55 ve lizeri yas grubunun ise %8,3’liik kisimlarda yer aldig1 gortilmektedir. Katilimcilarin
medeni durumlar incelendiginde; %51,7’sinin evli, %48,3’linlin ise bekar oldugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin egitim durumlar1 incelendiginde; %38,1 ini
ilkokul, %5,7’sini ortaokul, %23,4’iini lise, %18,2’sini 6n lisans, %37,9’unu lisans ve

%6,8°ini lisansiistii mezunu kisiler olusturmaktadir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin %25,7’si kamuda, %38,4’ii 6zel sektorde,
%17,4’1 6grenci, %4,7’si emekli, %11,9’u ev hanimi ve %]1,8’sinin de diger meslek
gruplarinda yer aldigir goriilmektedir. Katilimcilarin gelir diizeyleri incelendiginde;
%38,7’si1 asgari tivret ve alt1, %8.1°1 5501-6500 TI1, %9,1°1 6501-7500 TI, %12,2’si 7501-
8500 TI ve %31,9’unun 8501 TI ve iizerinde yer aldig1 goriilmektedir. Katilimeilarin
Konya Gastrofeste katiliminda etkili olan araglar incelendiginde; %44,4’i arkadas/akraba
tavsiyesi, % 0,8’1 tv, %3,6’s1 el ilanlari/brosiir, %42,6’s1 sosyal medya ve %8,6’s1 diger

araglar oldugu goriilmektedir.
4.4. Festival Katihm Motivasyonu Olcegi Faktor Analizi

Festival katilim motivasyonu performansi 6l¢eginin yap1 gecerliligi i¢in agiklayici
(exploratory) faktdr analizi uygulanmistir. Bu analizin uygulanabilmesi i¢in ilk once
orneklem yeterliligini test eden KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testi incelenmistir. KMO
degeri ,829 olarak bulunmustur. KMO degeri 0,90-1,00 oldugunda miikemmel, 0,80-0,89
arasinda oldugunda ¢ok 1y1, 0,70- 0,79 arasinda oldugunda iyi kabul edilmektedir (Akgiil
ve Cevik 2003: 456). Bu bilgilere gore, veriler lizerinden faktor analizi yapilabilecegi
sonucuna ulasilmustir. Ikinci olarak Bartlett kiiresellik testine bakilmis, elde edilen
verilerin anlamli farklilik gosterdigi belirlenmis faktor analizi yapilabilecegi ulagilmistir
(Kalayc1, 2009: 428). Analiz sonucunda, 6z degeri 1’in lizerinde olan dort faktor (bilesen)
oldugu bulgulanmigtir. Bu faktorlerin toplam varyansa yaptiklari katki oran1 %69,816°dr.

Analiz sonuglar1 Tablo 4.12°de 6zetlenmektedir.
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Tablo 4. 12. Festival Katilim Motivasyonu Olgegi Faktdr Analizi Sonuglari

Festival 2 2 _ ;\:
Katihm . 2, = = g Py
= S E )gn ] g
Motivasyonu 2 i 2 3 = =
< = - N s> 9« -
= = = Q < > <
FKM11 Yerel yiyecek festivalleri, giindelik
tempodan uzaklagmami saglar. 884 | 838
Yerel yiyecek festivalleri, giinliik
Kagis FKMI2 stresten uzaklagmami saglar ,788 731 ,484 37,364 832
FKMI0 Yerel yiyecek festivalleri, rutinden
(siradanliktan) uzaklagmami saglar. ,750 696
FKMS Festival ruhunun tadimi ¢ikarmak i¢in
yerel yiyecek festivallerine katilirim. 870 | 797
Festival Essiz bir atmosferi deneyimlemek i¢in
Cekiciligi FRAS yerel yiyecek festivallerine katilirim. 715 649 , 775 14,793 749
FKM7 Ozel etkinliklerin tadimi ¢ikarmak icin
yerel yiyecek festivallerine katilirim. 666 | 568
FKM?2 Yerel yiyecek festivalleri, yerel adet ve
gelenekleri deneyimleme olanagi saglar. | 857 | 755
Yerel yiyecek festivalleri, yerel
Kiiltiirel FKM1 yiyecekler hakkindaki kiiltiirel bilgimi
Deneyim arttirmami saglar. 848 753 ,252 10,435 774
Yerel yiyecek festivalleri, farkli
FKM3 kultur}ere Valt yiyecekleri deneyimleme 746 | 576
olanagi saglar.
Macera aradigim igin yerel yiyecek
FKM#4 festivallerine katilirim. 832 710
Yerel yiyecek festivallerine yenilik
FKMS5 .
Arayis arayiginda oldugum igin katilirim. 761 675 367 7,224 695
Bende heyecan uyandirdigi igin yerel
FKM6 . y. Y gl 1y
yiyecek festivallerine katilirim. 563 | 627

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %69,816 KMO Orneklem
Yeterliligi: ,829 — Bartlett Kiiresellik Testi: : X*:1725,546 s.d.: 66 p<0.001 Olgegin Tamanu igin Alfa: ,836
Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne katilmiyorum (4)
Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum
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Birinci faktor, agiklanan varyansa %37,364 oraninda katki sunmakta ve 3 madde
ile ifade ile agiklanmaktadir. Bu faktoriin alt maddeleri; “Yerel yiyecek festivalleri,
glindelik tempodan uzaklasmami saglar”, “Yerel yiyecek festivalleri, giinliikk stresten
uzaklagmami saglar”, “Yerel yiyecek festivalleri, rutinden (siradanliktan) uzaklasmami
saglar” seklinde siralanmaktadir. Maddeler incelendiginde faktoriin “kagis” ile ilgili

oldugu agiklanmaktadir.

Ikinci faktor, agiklanan varyansa %14,793 oraninda katki sunmaktadir ve 3 madde
ile ifade edilmektedir. Bu faktoriin alt maddeleri; “Festival ruhunun tadinm1 ¢ikarmak i¢in
yerel yiyecek festivallerine katilirim.”, “Essiz bir atmosferi deneyimlemek i¢in yerel
yiyecek festivallerine katilirim”, “Ozel etkinliklerin tadimi ¢ikarmak icin yerel yiyecek
festivallerine katilirim”, seklinde siralanmaktadir. Maddeler incelendiginde faktoriin

“festival ¢ekiciligiyle” ilgili oldugu agiklanmaktadir.

Ucgiincii faktor, agiklanan varyansa %10,435 oraninda katki sunmaktadir ve 3
madde ile ifade edilmektedir. Bu faktoriin alt maddeleri; “Yerel yiyecek festivalleri, yerel
adet ve gelenekleri deneyimleme olanagi saglar”, “Yerel yiyecek festivalleri, yerel
yiyecekler hakkindaki kiiltiirel bilgimi arttirmami saglar”, “Yerel yiyecek festivalleri,
farklr kiltiirlere ait yiyecekleri deneyimleme olanagi saglar” seklinde siralanmaktadir.

Maddeler incelendiginde faktoriin “kiiltiirel deneyim” ile ilgili oldugu aciklanmaktadir.

Dordiincii faktor, agiklanan varyansa %7,224 oraninda katki sunmaktadir. Bu
faktoriin alt maddeleri; “Macera aradigim igin yerel yiyecek festivallerine katilirim”,
Yerel yiyecek festivallerine yenilik arayisinda oldugum i¢in katilirim”, “Bende heyecan
uyandirdigi i¢in yerel yiyecek festivallerine katilirim” seklinde siralanmaktadir. Maddeler

incelendiginde faktoriin “Arayis” ile ilgili oldugu aciklanmaktadir.
4.5. Festival Deneyimi Olcegi Faktor Analizi

Festival deneyimi 6l¢eginin yap1 gecerliligi i¢in aciklayict (exploratory) faktor
analizi yapilmistir. Bu analizin uygulanabilmesi icin ilk 6nce 6rneklem yeterliligini test
eden KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testine bakilmigtir. KMO degeri ,835 olarak tespit
edilmistir. KMO degeri 0,90-1,00 oldugunda miikemmel, 0,80-0,89 arasinda oldugunda
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¢ok iyi, 0,70- 0,79 arasinda oldugunda iyi diizeyde oldugu kabul gormektedir (Akgiil ve
Cevik 2003: 456). Bu nedenle, veriler lizerinden faktor analizi yapilabilecegi sonucuna
varilmistir. Ikinci olarak Bartlett Kiiresellik testine bakilmus, elde edilen verilerin anlamli
farklilik gosterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya uygun oldugu tespit edilmistir
(Kalayci, 2009: 428). Analiz sonucunda, 6z degeri 1’in {izerinde olan bir faktor (bilesen)
oldugu bulgulanmis ve bu boyuta “festival deneyimi” ad1 verilmistir. Bu faktoriin toplam

varyansa yaptiklar1 katki orant %56,049°dir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.13’te

Ozetlenmektedir.
Tablo 4. 13. Festival Deneyimi Olgegi Faktor Analizi Sonuglart
= 2 =
Festival 5 2 | E | 5 g z| 2
estiva 2 4 = ) S =
D . <= 5 v} = =
eneyimi & 'S ) S = «
— = = Q £ >
<3 =
FD2 Festivalde yer alan etkinlikler beni
diistinmeye sevk etti. 796 | 634
FDI Festival vasitasiyla yeni bakis acilart
kazandim. 772 | 596
FD3 Festival vasitastyla yeni beceriler
kazandim. 762 | 581
Yasadigim deneyim beni umutlandirdi
FD7
758 | 575 | 923 | 56,049 | 865
FD6 Yasadigim deneyim bana huzur verdi.
750 | 562
Festival vasitasiyla yeni bilgiler
edindim.
Fb4 718 | 515
FD5 Yasadigim deneyimden hosnut kaldim. 678 | 460

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Aciklanan toplam varyans: %56,049 KMO
Orneklem Yeterliligi: ,835 — Bartlett Kiiresellik Testi: : X2:1322,327 s.d.: 21 p<0.001 Olgegin Tamamu igin
Alfa: ,865 Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne
katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum
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Belirlenen festival deneyimi faktorii, agiklanan varyansa %56,049 oraninda katk1
sunmaktadir ve 7 madde ile ifade edilmektedir. Bu faktoriin alt maddeleri; “ Festivalde
yer alan etkinlikler beni diistinmeye sevk etti.”, “Festival vasitasiyla yeni bakis agilar
kazandim.”, “Festival vasitasiyla yeni beceriler kazandim”, “Yasadigim deneyim beni
umutlandirdi”, “Yasadigim deneyim bana huzur verdi”, “Festival vasitastyla yeni bilgiler
edindim”, “ Yasadigim deneyimden hosnut kaldim” seklinde siralanmaktadir. Maddeler

incelendiginde faktoriin “festival deneyimi” ile ilgili oldugu gézlemlenmektedir.
4.6. Festival Imaji Ol¢egi Faktor Analizi

Festival imaj1 6l¢eginin yap1 gecerliligi i¢in agiklayici (exploratory) faktdr analizi
yapilmistir. Bu analizin uygulanabilmesi i¢in ilk dnce orneklem yeterliligini test eden
KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testine bakilmistir. KMO degeri ,797 olarak bulunmustur.
KMO degeri 0,90-1,00 oldugunda miikemmel, 0,80-0,89 arasinda oldugunda cok iyi,
0,70- 0,79 arasinda oldugunda iyi kabul edilmektedir (Akgiil ve Cevik 2003: 456). Bu
nedenle, veriler iizerinden faktdr analizi yapilabilecegi sonucuna varilmistir. Ikinci olarak
Bartlett Kiiresellik testine bakilmis, elde edilen verilerin anlamli farklilik gosterdigi
belirlenmis faktor analizi yapmaya uygun oldugu anlasilmistir (Kalayci, 2009: 428).
Analiz sonucunda, 6z degeri 1’in {izerinde olan bir faktor (bilesen) oldugu bulgulanmis
ve bu boyuta “festival imaj1” ad1 verilmistir. Bu faktoriin toplam varyansa yaptiklari katki

orani %58,526’dir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.14°de 6zetlenmektedir.
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Tablo 4. 14. Festival imaji Olgegi Faktor Analizi Sonuglar

= 22 =
. S = = = § <] =
Festival k3 2, = &) g 5| <
i S S 2 3 s &
Imaji S S 'S IS < =
— = =< Q s >
< ) <
= =
. Bu festivalin diger festivallere kiyasla
FI3 daha iyi bir iine/s6hrete sahip oldugunu
o 810 | 657
diistiniiyorum.
. Festival enerji vericiydi.
i 793 | 628
Fi6 Festival ilham vericiydi.
[ | i ,512 58,526 | 856
FI5 Festival eglendiriciydi. 754 | 569
Fil Bu festival iyi bir prestije sahiptir.
752 | 565
Fi Bu festivalin iyi bir marka bilinirligi
oldugunu diistiniiyorum. 709 | 503

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %58,526 KMO
Orneklem Yeterliligi: ,797 — Bartlett Kiiresellik Testi: : X2:1153,137 s.d.: 15 p<0.001 Ol¢egin Tamamu igin
Alfa: ,856 Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne
katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiltyorum

Belirlenen festival imaji faktorii, agiklanan varyansa %58,526 oraninda katki
sunmaktadir ve 6 madde ile ifade edilmektedir. Bu faktoriin alt maddeleri; “ Bu festivalin
diger festivallere kiyasla daha 1yi bir line/sohrete sahip oldugunu diisiiniiyorum”, “Festival
enerji vericiydi”, “Festival ilham vericiydi”, “Festival eglendiriciydi”, “Bu festival 1yi bir
prestije sahiptir”, “Bu festivalin iyi bir marka bilinirligi oldugunu diistiniiyorum” seklinde
siralanmaktadir. Maddeler incelendiginde faktoriin “festival imaji” ile ilgili oldugu

gozlemlenmektedir.
4.7. Festival Sadakati Olcegi Faktor Analizi

Festival sadakati performans: Olgeginin yapr gegerliligi icin agiklayic

(exploratory) faktdr analizi yapilmistir. Bu analizin uygulanabilmesi i¢in ilk Once
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orneklem yeterliligini test eden KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testine bakilmistir. KMO
degeri ,811 olarak bulunmustur. KMO degeri 0,90-1,00 oldugunda miikemmel, 0,80-0,89
arasinda oldugunda ¢ok 1iyi, 0,70- 0,79 arasinda oldugunda iyi kabul edilmektedir (Akgiil
ve Cevik 2003: 456). Bu nedenle, veriler tizerinden faktor analizi yapilabilecegi sonucuna
varilmistir. Ikinci olarak Bartlett Kiiresellik testine bakilmis, elde edilen verilerin anlamli
farklilik gosterdigi belirlenmis faktor analizi yapmaya uygun oldugu anlagilmistir
(Kalayc1, 2009: 428). Analiz sonucunda, 6z degeri 1’in iizerinde olan bir faktor (bilesen)
oldugu bulgulanmis ve bu boyuta “festival sadakati” ad1 verilmistir. Bu fakt6riin toplam

varyansa yaptiklar1 katki oram1  %56,650’dir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.15°te

Ozetlenmektedir.
Tablo 4. 15. Festival Sadakati Olgegi Faktor Analizi Sonuglart
2| 2 =
Festival . = = . g8 .| <
. S = | 2 ) g &
Sadakati _aga % B _aé _5 E
n
= = = Q < >
FS4 Tanidiklarima, bu festivali ziyaret
etmesini onerecegim. 859 | 739
FS3 Tamdiklarima, bu festival hakkinda
olumlu seyler sdyleyecegim. 818 | 669
FS2 Gelecekte de bu festivale tekrar
katilmak isterim. 815 | 665
,399 56,650 | 845
FS] Eger herhangi bir festivale gitme karari
verirsem, bu festivale katilmak isterim. | 801 642
FS5 Festivale gelen turistlerin sehre olumlu
katkis1 vardir. 611 | 374
FS6 Gastronomi turizminin Konya ili igin
o6nemli oldugunu diistiniirim. 557 | 311

Varimax Rotasyonlu Temel Bilesenler Analizi — Agiklanan toplam varyans: %56,650 KMO
Orneklem Yeterliligi: ,811 — Bartlett Kiiresellik Testi: : X2:1026,553 s.d.: 15 p<0.001 Olgegin Tamami igin
Alfa: ,845 Yanit kategorileri: (1) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3) Ne katiliyorum ne
katilmiyorum (4) Katiliyorum (5) Kesinlikle Katiliyorum
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Belirlenen festival sadakati faktorii, agiklanan varyansa %56,650 oraninda katk1
sunmaktadir ve 6 madde ile ifade edilmektedir. Bu faktoriin alt maddeleri;
Tanidiklarima, bu festivali ziyaret etmesini 6nerecegim.”, “Tanmidiklarima, bu festival
hakkinda olumlu seyler sdyleyecegim.”, “Gelecekte de bu festivale tekrar katilmak
isterim.”, “Eger herhangi bir festivale gitme karar1 verirsem, bu festivale katilmak
isterim.”, “Festivale gelen turistlerin sehre olumlu katkist vardir.”, “Gastronomi

turizminin Konya 1ili i¢in 6nemli oldugunu diisiinlirim.” seklinde siralanmaktadir.

Maddeler incelendiginde faktoriin “festival sadakati” ile ilgili oldugu gézlemlenmektedir.
4.8. Festival Katihm Motivasyonu Olcegindeki ifadelere Iliskin Bulgular

Festival katilim motivasyonu 6l¢eginde yer alan her bir ifadeye iligkin ortalama ve

standart sapma degerlerine ait bulgular Tablo 4.16’da verilmistir.

Tablo 4. 16. Festival Katilim Motivasyonu Olgegindeki Ifadelere Iliskin Betimsel statistikler

Festival Katiim Motivasyonu 3 = g 5 g
Olgegindeki ifadeler o~ £ £ 5 £ E £
= X L2 g = o £ 2E
2> X 2 = — ) X o
Sy EE E § E z T =
<S8 @& E ¥ T B ‘B S .
o= L 5 o 0 &8 = SR 7))
=~ XM M AV X M &
Yerel yiyecek festivalleri, F 114 18 26 187 140
yerel yiyecekler
hakkimdaki kiiltiirel % 36 47 68 486 364 H0935 9691
bilgimi arttirmam saglar.
Yerel yiyecek festivalleri, yerel F 13 15 33 187 137
adet ve gelenekleri
deneyimleme olanag saglar. % 3.4 3,9 8,6 48,6 35,6 4,0909 9462
Yerel yiyecek festivalleri, F 17 22 36 171 139
farkl kiiltiirlere ait 4.0208 1.0406
yiyecekleri deneyimleme % 44,4 577 9,4 44,4 36,1 ’ ’

olanag saglar.

Macera aradidim i¢in yerel F 225 85 71 107 97 3,4312 11,2587
yiyecek festivallerine katihirim.

% 66,5 22,1 184 27,8 252

Yerel yiyecek festivallerine F 99 36 48 170 122
yenilik arayisinda oldugum
icin katilirim. % 2,3 9,4 12,5 442 31,7

3,9351 11,0121
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Bende heyecan uyandirdig icin

. " . F 99 35 49 165 127

yerel yiyecek festivallerine
katilirim. o, 23 9.1 12,7 429 330 3,9506  1,0155
Festival ruhunun tadim F 5 22 51 176 131
¢ikarmak icin yerel yiyecek 4.0545 9040
festivallerine katilirim. o 13 57 132 457 340 " ’
Essiz bir atmosferi F 7 26 65 174 113
deneyimlemek i¢in yerel yiyecek 39351 9456
festivallerine katilirim. % 18 6,8 16,9 452 294 ’ ’
Yerel yiyecek festivalleri, F 13 16 38 178 140
rutinden (siradanliktan) p
uzaklasmam saglar. 4,0805 9633

% 44 57 9,4 444 36,1
Yerel yiyecek festivalleri, F 25 85 71 107 97
giindelik tempodan uzaklasmami 41221 9564
saglar. % 65 221 184 218 252 ’
Yerel yiyecek festivalleri, giinlik F 9 36 48 170 122
stresten uzaklasmam saglar

4,14

% 2,3 9,4 12,5 442 31,7 14559599
Ozel etkinliklerin tadim F 6 18 32 208 121
c¢ikarmak icin yerel yiyecek
festivallerine katilirim. % 1,6 4,7 8,3 540 314 4,0909 8475

Tablo 14’te yer alan bulgular, arastirmaya katilan ziyaretgilerin Konya

Gastrofest’e yonelik katilim motivasyonlarinin deger ortalamalarinin orta diizeyin

tizerinde yogunlastigini gostermektedir. En yiiksek ortalamaya sahip olan gorisler,

“Yerel yiyecek festivalleri, giindelik tempodan uzaklagsmam saglar.” (X : 4,1455) ve

“Yerel yiyecek festivalleri, giindelik tempodan uzaklasmami saglar.” (X : 4,1221), en

diisiik ortalamaya sahip olan gorisler

ise

“Macera aradigim icin yerel yiyecek

festivallerine katilirm” (X : 3,4312) ifadesiyle “Essiz bir atmosferi deneyimlemek i¢in

yerel yiyecek festivallerine katilirim” (X : 3,9351) ifadesine aittir.
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4.9. Festival Deneyimi Olcegindeki Ifadelere Iliskin Bulgular

Festival deneyimi dlgeginde yer alan her bir ifadeye iligskin ortalama ve standart

sapma degerlerine ait bulgular Tablo 4.17°de verilmistir.

Tablo 4. 17. Festival Deneyimi Olcegindeki Ifadelere liskin Betimsel Istatistikler

.. =
Festival Deneyimi Ol¢egindeki B E E g E
; 2. £ £ § : g =
Ifadeler e oo S > 5 B o B
2 xz2 =z £ % 8 X3
s 88 = T o8 & 8 = &
= XM M AV X &
Festival vasitasiyla yeni F 7 55 83 165 75
bakis acilar1 kazandim.
% 18 143 216 429 195 06390 10088
Festivalde yer alan etkinlikler F 12 74 95 133 71
beni diisiinmeye sevk etti. 34597 10916
% 3,1 19,2 247 34,5 184
Festival vasitasiyla yeni F 29 89 83 130 54
beceriler kazandim. 30364 11742
% 75 23,1 21,6 33,8 14,0 ’ ’
Festival vasitasiyla yeni bilgiler F 5 32 46 205 97
edindim. 3,9273 ,9042
% 1,3 8,3 11,9 53,2 252
Yasadigim deneyimden hosnut F - 9 29 219 128
kaldun. 42104 6769
% - 2,3 7,5 56,9 332
Yasa‘dlglm deneyim bana huzur F 1 19 51 207 107
verdi.
4,0390 , 7945
% 03 49 13,2 53,8 7.8
Yasadigim deneyim beni F 3 33 67 156 126
umutlandirdi 39584 9565

% 08 8,6 17,4 40,5 32,7

Tablo 4.17°de yer alan bulgular, arastirmaya katilan Konya Gastrofest
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ziyaretgilerinin festival deneyimlerine yonelik diisiincelerinin deger ortalamalarinin orta

diizeyin lzerinde yogunlastigin1 gostermektedir. En yiiksek ortalamaya sahip olan
goriisler, “Yasadigim deneyimden hosnut kaldim” (X:4,2114) ve “Yasadigim deneyim
bana huzur verdi” (X : 4,0390), en diisiik ortalamaya sahip olan gériisler ise “Festival
vasitastyla yeni beceriler kazandim.” (X:3,2364) ifadesiyle “Festivalde yer alan

etkinlikler beni diisiinmeye sevk etti” (X:3,4597) ifadesine aittir.

4.10. Festival imaji Ol¢egindeki ifadelere iliskin Bulgular

Festival imaj1 6l¢eginde yer alan her bir ifadeye iliskin ortalama ve standart sapma
degerlerine ait bulgular Tablo 4.18’de verilmistir.

Tablo 4. 18. Festival imaji Olgegindeki Ifadelere iliskin Betimsel Istatistikler

=
= = 5 £
o = E £ 5§ £ E g
Festival Imaji Olgegindeki T 28 & z S g 2 g
ifadeler S5 EE E T E Z Tz
S8 TE = ¥ ZE E =
L= RG] 5] ° o & 5] 33 )
B Y M i z oz ¥ X Y 4 1 ]
Bu festival iyi bir prestije F 15 20 57 171 122
sahiptir.
% 39 52 148 444 317 o0 1,016
Bu festivalin iyi bir marka F 16 30 64 169 106
bilinirligi oldugunu
diisiiniiyorum. %o 42 78 166 439 275 0RO LY
Bu festivalin diger festivallere F 19 42 107 120 97
!flyas!.a daha iyi‘bir 5 36078 1,1224
iine/sohrete sahip oldugunu % 49 10,9 27,8 312 252
diigiiniiyorum.
Festival enerji vericiydi. F 6 24 56 192 107
3,9610 ,9019
% 1,6 6,2 14,5 499 278
Festival eglendiriciydi. F 5 19 40 196 125
4,0831 ,8589
% 1,3 4,9 10,4 50,9 325
Festival ilham vericiydi. F 8 34 93 151 99

% 2,1 8,8 24,2 39,2 25,7 3,7766 9958
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Tablo 4.18’de yer alan bulgular, arastirmaya katilan Konya Gastrofest
ziyaretcilerinin festivale yonelik diisiincelerinin deger ortalamalarinin orta diizeyin
tizerinde yogunlastigini gostermektedir. En yiiksek ortalamaya sahip olan goriisler,
“Festival eglendiriciydi” (X : 4,0831) ve “Festival enerji vericiydi” (X : 3,9610), en diisiik
ortalamaya sahip olan goriisler ise “Bu festivalin diger festivallere kiyasla daha iyi bir
{ine/sdhrete sahip oldugunu diisiiniiyorum” (X: 3,6078) ifadesiyle “Festival ilham

vericiydi” (X : 3,7766) ifadesine aittir.

4.11. Festival Sadakati Ol¢egindeki ifadelere iliskin Bulgular

Festival sadakati 6l¢eginde yer alan her bir ifadeye iliskin ortalama ve standart
sapma degerlerine ait bulgular Tablo 4.19°da verilmistir.

Tablo 4. 19. Festival Sadakati Olgegindeki ifadelere Iliskin Betimsel Istatistikler

Festival Sadakati o g g £ E. £ g
Olgegindeki Ifadeler O 2 S 2 S £ o g
= = = = ° 2 S = S
53 E£ £ =z E z E:3
2.3 G G EL.E & 8= ;
E5 ¥ 2 2323 2 < » 7
Eger herhangibir F 1 13 42 209 120
festivale glltme 41273 7513
karflrl verirsem, bu % 03 34 10,9 543 312
festivale katilmak
isterim.
Gelecekte de bu festivale F 1 11 39 175 159 42468 ,7698
tekrar katilmak isterim
% 0,3 2,9 10,1 45,5 41,3
Tamdiklarima, bu F 3 6 36 187 153 42494 7501
festival hakkinda
olumlu seyler % 08 1,6 9.4 486 39,7
soyleyecegim.
Tanmidiklarima, bu F 1 8 28 175 173
festivali ziyaret etmesini
dnerecegim. % 03 201 73 455 449 432737230
Festivale gelen F - 6 25 151 203 4,4312 ,6854

turistlerin sehre olumlu
katkis1 vardir. % - 1,6 6,5 39,2 52,7
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Gastronomi turizminin ¢ - 11 128 246 46104 5438
Konya ili icin 6nemli
oldugunu diisiiniiriim.

% - - 2,9 33,2 63,9

Tablo 4.19°da yer alan bulgular, Konya Gastrofest’e katilan ziyaret¢ilerin festival
sadakatlerine yonelik diislincelerinin deger ortalamalarinin orta diizeyin iizerinde

yogunlastigimi gostermektedir. En yiiksek ortalamaya sahip olan gorsler, “Gastronomi
turizminin Konya ili i¢in 6nemli oldugunu diisiiniiriim” (X : 4,6104) ve “Festivale gelen
turistlerin sehre olumlu katkis1 vardir” (X : 4,4312), en diisiik ortalamaya sahip olan
goriisler ise “Gelecekte de bu festivale tekrar katilmak isterim” (X : 4,2468) ifadesiyle

“Tamdiklarima, bu festival hakkinda olumlu seyler sdyleyecegim” (X : 4,2494) ifadesine

aittir.
4.12. Degiskenler Arasindaki Korelasyonel iliskiye Yonelik Bulgular

Korelasyon analizi, iki degisken arasindaki iligkiyi ve yonii belirlemek i¢in
kullanilan bir istatistik yontemidir (Nakip, 2006: 342). Korelasyon analizinde amag;
bagimsiz degisken (X) degistiginde, bagimli degiskenin (Y) ne yonde degisecegini
gormektir. Korelasyon analizi sonucunda, dogrusal iliski olup olmadig1 ve varsa bu
iliskinin derecesi korelasyon katsayisi ile hesaplanir. Korelasyon katsayis1 “r” ile gosterilir
ve -1 ile +1 arasinda degerler alir (Kalayci, 2009: 116). Korelasyon katsayisinin aldig1
degerler; 0,00 ile 0,25 arasinda ise ¢cok zayif diizeyde iliski, 0,26 ile 0,49 arasinda ise zayif
diizeyde iliski, 0,50 ile 0,69 arasinda ise orta diizeyde iliski, 0,70 ile 0,89 arasinda ise
yiiksek (kuvvetli) diizeyde iliski ve 0,90 ile 1,00 arasinda ise ¢ok yiiksek (¢cok kuvvetli)

diizeyde iliski oldugu kabul edilebilir (Kalayct, 2009: 116).

Festival katilim motivasyonu bilesenleri olan kagis, ¢ekicilik, kiiltiirel deneyim ve
aray1s ile festival deneyimi, festival imaji ve festival sadakati arasindaki iliskiler
korelasyon analizi ile arastirilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 4.20°de

Ozetlenmektedir.
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Tablo 4. 20. Festival Katilim Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Deneyimi, Imaji ve Sadakati
Bilegenleri Arasindaki Korelasyona Yonelik Bulgular

Festival Imaji Festival Deneyimi Festival Sadakati

T ,284™ ,368™ ,3557
Kacis p ,000 ,000 ,000

n 385 385 385

T ,320™ ,345™ A416™
Festival

p ,000 ,000 ,000
Cekiciligi

n 330 385 385

T 3137 ,308" ,262™
Kiiltiirel

p ,000 ,000 ,000
Deneyim

n 385 385 385

r ,269™ ,292% ,253™
Arayis p ,007 ,000 ,000

n 385 385 385

Katilimcilarin kagis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii zayif bir
iligki vardir (r=0,284). Festival katilimcilarinin kacis diizeyi arttikca festival imaj1 diizeyi
de artmakta; kacis diizeyi azaldikca festival imajina yonelik davraniglar1 da azalmaktadir.

Dolayisiyla He kabul edilmistir.

Katilimcilarin kagis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif bir
iligki vardir (r=0,368). Festival katilimcilarinin kagis diizeyi arttik¢a festival deneyimi

diizeyi de artmakta; kacis diizeyi azaldikg¢a festival deneyimine yonelik davraniglari da
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azalmaktadir. Dolayisiyla H» kabul edilmistir.

Katilimcilarin kagis diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir
iliski vardir (r=0,355). Festival katilimcilarinin kagis diizeyi arttikca festival sadakati
diizeyi de artmakta; kagis diizeyi azaldikg¢a festival sadakatine yonelik davraniglart da

azalmaktadir. Dolayisiyla Hio kabul edilmistir.

Katilimcilarin ¢ekicilik diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii zayif bir
iliski vardir (r=0,320). Festival katilimcilarinin festival ¢ekiciligi diizeyi arttik¢a festival
imaj1 diizeyi de artmakta; festival cekiciligi diizeyi azaldikc¢a festival imajina yonelik

davraniglar1 da azalmaktadir. Dolayisiyla Hg kabul edilmistir.

Katilimeilarin ¢ekicilik diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonli zayif
bir iliski vardir (r=0,346). Festival katilimcilarinin festival cekiciligi diizeyi arttikga
festival deneyimi diizeyi de artmakta; festival cekiciligi diizeyi azaldikca festival

deneyimine yonelik davranislari da azalmaktadir. Dolayisiyla Hs kabul edilmistir.

Katilimeilarin g¢ekicilik diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif
bir iliski vardir (1=0,416). Festival katilimcilarimin festival cekiciligi diizeyi arttikga
festival sadakati diizeyi de artmakta; festival c¢ekiciligi diizeyi azaldikca festival

sadakatine yonelik davranislar1 da azalmaktadir. Dolayisiyla Hiz kabul edilmistir.

Katilimcilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii
zay1f bir iligki vardir (r=0,313). Festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyi arttik¢a
festival imaj1 diizeyi de artmakta; kiiltiirel deneyim diizeyi azaldikca festival imajina

yonelik davranislar1 da azalmaktadir. Dolayisiyla Hs kabul edilmistir.

Katilimcilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif
yonlii zayif bir iligki vardir (r=0,308). Festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyi
arttikca festival deneyimi diizeyi de artmakta; kiiltiirel deneyim diizeyi azaldikga festival

deneyimine yonelik davraniglar1 da azalmaktadir. Dolayisiyla H; kabul edilmistir.

Katilimcilarin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif

yonlii zayif bir iligki vardir (r=0,268). Festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyi
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arttikga festival sadakati diizeyi de artmakta; kiiltiirel deneyim diizeyi azaldikca festival

sadakatine yonelik davranislar1 da azalmaktadir. Dolayisiyla Ho kabul edilmistir.

Katilimcilarin arayis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii zayif bir
iliski vardir (1=0,269). Festival katilimcilarinin arayis diizeyi arttikga festival imaj1 diizeyi
de artmakta; aray1s diizeyi azaldikca festival imajina yonelik davraniglar1 da azalmaktadir.

Dolayisiyla H7 kabul edilmistir.

Katilimcilarin arayis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda pozitif yonli zayif
bir iligki vardir (r=0,292). Festival katilimcilarinin arayis diizeyi arttikca festival deneyimi
diizeyi de artmakta; arayis diizeyi azaldikca festival deneyimine yonelik davranislar1 da

azalmaktadir. Dolayisiyla H3 kabul edilmistir.

Katilimcilarin arayis diizeyleri ile festival sadakati arasinda pozitif yonlii zayif bir
iliski vardir (r=0,253). Festival katilimcilarinin arayis diizeyi arttikca festival sadakati
diizeyi de artmakta; arayis diizeyi azaldikg¢a festival sadakatine yonelik davraniglari da

azalmaktadir. Dolayisiyla Hi1 kabul edilmistir.
4.13. Degiskenler Arasindaki Regresyonel Etkiye Yonelik Bulgular

4.13.1. Festival Katihm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Deneyimi

Davramsi Arasindaki Regresyonel Etkiye Yonelik Bulgular

Kagis, festival gekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan yoresel
yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival deneyimi
bagimli degisken olmak {izere degiskenler arasindaki dogrusal iligkileri test etmek,
festival deneyiminin ne kadarinin yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun
bilesenleri tarafindan agiklanabildigini arastirmak ve degiskenler arasindaki iliskiyi
matematiksel olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir.
Yapilan regresyon analizi ile Hi3, Hi4, His ve Hie test edilmistir. Analiz sonucunda elde

edilen bulgular Tablo 4.21°de 6zetlenmektedir.
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Tablo 4. 21. Festival Katilim Motivasyonu Bilesenlerin Festival Deneyimi Davranigina Etkisi

Standardize Standardize
Model Edilmemis Katsayilar | Katsayilar T Anlam Diizeyi | Tolerans | VIF
B Std. Hata Beta

Sabit 1,565 ,228 6,879 ,000
Kagis ,157 ,049 ,183 3,204 ,001 ,639 1,565
Festival

,146 ,058 ,150 2,523 ,012 ,590 1,695
Cekiciligi
Kiiltiirel

,168 ,042 ,193 3,976 ,000 ,883 1,132
deneyim
Arayis ,080 ,044 ,097 1,790 ,074 ,710 1,408

Bagimli Degisken = Festival Deneyimi
R=0,455 ; R?>=0,207 ; Diizeltilmis R?=,199 ; Model i¢in F: 24,792 ; p=0,000 ; sd=4 ;
DW=1,153

Yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglari incelendiginde modelin

anlamh (F=24,792; p<0,05) oldugu goriilmektedir. Varyans sisme degeri olarak

adlandirilan VIF degerleri; en diisiik 1,132 ve en yiiksek 1,695 olarak bulgulanmistir ve

coklu baglanti sorunu olmadig1 (VIF<10) sdylenebilir. Oto korelasyona isaret eden D-W

degeri, 1,153 olarak bulgulanmistir. Bu bulgu oto korelasyon olmadiginin gostergesidir.

Regresyon katsayilarinin anlamliligina isaret eden t istatistikleri; kacis (t=3,204; p<0,05),

festival ¢ekiciligi (t=2,523; p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=3,976; p<0,05) i¢in anlaml1 iken

arayis (t=1,790; p>0,05) i¢in anlamsizdir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece

kacis, kiiltiirel deneyim ve festival cekiciligi ile festival deneyimi arasindaki iligkilerin
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istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu soylenebilir. Degiskenler arasinda kagis,
kiltiirel deneyim ve festival c¢ekiciligi ile pozitif yonlii iliski (R=0,455) vardir. Bagimsiz
degiskenlerin (kags, kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi), bagimli degiskeni agiklama
orani olan R? degeri 0,207 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, festival deneyimindeki
degisimlerin %20,7’sinin, kagis, kiiltiirel deneyim ve festival g¢ekiciligi faktorleri ile
aciklandigini gostermektedir. Festival deneyimi degiskenini agiklamada arayis boyutunun

etkisi bulunmamaktadir.

Kagis boyutundaki 1 birimlik artis, festival deneyimini 0,183 birim artirmaktadir.
Festival ¢ekiciligindeki 1 birimlik artis, festival deneyimini 0,150 birim artirmaktadir.
Kiilttirel deneyimdeki 1 birimlik artis, festival deneyimini 0,193 birim arttirmaktadir. Elde
edilen verilere iliskin ¢oklu dogrusal regresyon modeli; a=1,565; b=0,183, ¢=0,150 ve
d=(0,193) olmak iizere (Y=a+bXI+cX2+dX3+...) ise Y=1,565+0,183X1+0,150 X2+
(0,193) X3 olarak kurulabilir. Yapilan ¢coklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore

Hi3, His ve Hie kabul edilmistir. His reddedilmistir.

4.13.2. Festival Katiim Motivasyonu Bilesenleri ile Festival imaji Davrams:

Arasindaki Regresyonel Etkiye Yonelik Bulgular

Kagis, festival gekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan yoresel
yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival imaj1 bagimli
degisken olmak tizere degiskenler arasindaki dogrusal iliskileri test etmek, festival
imajinin ne kadarinin yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenleri
tarafindan aciklanabildigini aragtirmak ve degiskenler arasindaki iliskiyi matematiksel
olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Yapilan
regresyon analizi ile Hi7, His, Hio, Ho2o, test edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen

bulgular Tablo 4.22°de 6zetlenmektedir.
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Tablo 4. 22. Festival Katilim Motivasyonu Bilesenlerin Festival Imaji Davranisina Etkisi

Standardize
Edilmemis Standardize Katsayilar Anlam
Model Katsayilar T Tolerans | VIF
Diizeyi
B Std. Hata Beta
Sabit 1,677 ,247 6,786 ,000
Kagis ,067 ,053 ,073 1,259 ,209 ,639 1,565
Festival
,185 ,063 ,179 2,951 ,003 ,590 1,695
Cekiciligi
Kiiltiirel
,210 ,046 ,227 4,580 ,000 ,883 1,132
deneyim
Arayis ,083 ,048 ,095 1,727 ,085 ,710 1,408
Bagimli Degisken = Festival Imaji
R=0,418 ; R?=0,175 ; Diizeltilmis R?=,166 ; Model i¢in F: 20,133 ; p=0,000 ; sd=4 ;
DW=1,439

Yapilan c¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglar1 incelendiginde modelin
anlamh (F=20,133; p<0,05) oldugu goriilmektedir. Varyans sisme degeri olarak
adlandirilan VIF degerleri; en diisiik 1,132 ve en yiiksek 1,695 olarak bulgulanmistir ve
coklu baglanti sorunu olmadig1 (VIF<10) sdylenebilir. Oto korelasyona isaret eden D-W
degeri, 1,259 olarak bulgulanmistir. Bu bulgu oto korelasyon olmadiginin géstergesidir.
Regresyon katsayilarimin anlamliligina isaret eden t istatistikleri; festival g¢ekiciligi
(t=2,951; p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=4,580; p<0,05) i¢in anlaml iken; kagis (t=1,259;
p>0,05) ve arayis (t=1,727; p>0,05) i¢in anlamsizdir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece
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kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi ile festival imaj1 arasindaki iligkilerin istatistiksel
olarak anlamli (p<0,05) oldugu sdylenebilir. Degiskenler arasinda kiiltiirel deneyim ve
festival c¢ekiciligi ile pozitif yonlii iliski (R=0,418) vardir. Bagimsiz degiskenlerin
(kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi), bagimli degiskeni agiklama orani olan R? degeri
0,175 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, festival imajindaki degisimlerin %17,5’inin,
kiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi faktorleri ile agiklandigini gostermektedir. Festival

imaj1 degiskenini agiklamada kagis ve arayis boyutunun etkisi bulunmamaktadir.

Festival c¢ekiciligindeki 1 birimlik artig, festival imajin1 0,179 birim artirmaktadir.
Kiiltiirel deneyimdeki 1 birimlik artig, festival imajin1 0,227 birim arttirmaktadir. Elde
edilen verilere iliskin ¢oklu dogrusal regresyon modeli; a=1,677; b=0,179 ve ¢=0,227
olmak iizere (Y=atbXIl+cX2+dX3+...) ise Y=1,677+0,179X1+0,227X2 olarak
kurulabilir. Yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gére Hi7 ve Hzo kabul

edilmistir. Hig ve Hio reddedilmistir.

4.13.3. Festival Katihm Motivasyonu Bilesenleri ile Festival Sadakati
Davrams1 Arasindaki Regresyonel Etkiye Yonelik Bulgular

Kagis, festival cekiciligi, kiiltiirel deneyim ve arayis olarak siralanan yoresel
yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenleri bagimsiz, festival sadakati
bagimli degisken olmak tizere degiskenler arasindaki dogrusal iligkileri test etmek,
festival sadakatinin ne kadarinin yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun
bilesenleri tarafindan agiklanabildigini arastirmak ve degiskenler arasindaki iliskiyi
matematiksel olarak ifade etmek amaciyla ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir.
Yapilan regresyon analizi ile Hai, Haz, Has, Ha, test edilmistir. Analiz sonucunda elde

edilen bulgular Tablo 4.23’de 6zetlenmektedir.
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Tablo 4. 23.Festival Katilim Motivasyonu Bilesenlerin Festival Sadakati Davranisina Etkisi

Standardize
Standardize
Edilmemis
Katsayilar
Model Katsayilar T Anlam Diizeyi | Tolerans VIF
Std.
B Beta
Hata
Sabit 2,678 ,169 15,848 ,000
Kacis ,087 ,036 ,135 2,383 ,018 ,639 1,565
Festival
,219 ,043 ,303 5,118 ,000 ,590 1,695
Cekiciligi
Kiiltiirel
,096 ,031 ,148 3,071 ,002 ,883 1,132
deneyim
Arayis ,006 ,033 ,010 ,176 ,860 ,710 1,408
Bagimli Degisken = Festival Sadakati
R=0,464 ; R?=0,215 ; Diizeltilmis R>=,207 ; Model i¢in F: 26,090 ; p=0,000 ; sd=4 ; DW=,668

Yapilan c¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglari incelendiginde modelin
anlamh (F=26,090; p<0,05) oldugu goriilmektedir. Varyans sisme degeri olarak
adlandirilan VIF degerleri; en diisiik 1,132 ve en yiiksek 1,695 olarak bulgulanmistir ve
coklu baglanti sorunu olmadig1 (VIF<10) sdylenebilir. Oto korelasyona isaret eden D-W
degeri, ,668 olarak bulgulanmistir. Bu bulgu oto korelasyon olmadiginin gdstergesidir.
Regresyon katsayilarinin anlamliligina isaret eden t istatistikleri; kacis (t=2,383; p<0,05),
festival c¢ekiciligi (t=5,118; p<0,05), kiiltiirel deneyim (t=3,071; p<0,05) i¢in anlaml1 iken
arayis (t=,176; p>0,05) i¢in anlamsizdir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun bilesenlerinden sadece
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kacis, kiiltiirel deneyim ve festival cekiciligi ile festival sadakati arasindaki iliskilerin
istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu soOylenebilir. Degiskenler arasinda kagis,
kiltiirel deneyim ve festival c¢ekiciligi ile pozitif yonlii iliski (R=0,464) vardir. Bagimsiz
degiskenlerin (kacis, kiiltiirel deneyim ve festival ¢ekiciligi), bagimli degiskeni aciklama
orani olan R? degeri 0,215 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, festival sadakatindeki
degisimlerin %21,5’inin, kacis, kiiltiirel deneyim ve festival cekiciligi faktorleri ile
aciklandigini gostermektedir. Festival sadakati degiskenini agiklamada arayis boyutunun

etkisi bulunmamaktadir.

Kagis boyutundaki 1 birimlik artis, festival sadakatini 0,135 birim artirmaktadir.
Festival ¢ekiciligindeki 1 birimlik artig, festival sadakatini 0,303 birim artirmaktadir.
Kiiltiirel deneyimdeki 1 birimlik artis, festival sadakatini 0,148 birim arttirmaktadir. Elde
edilen verilere iliskin ¢oklu dogrusal regresyon modeli; a=2,678; b=0,135, ¢=0,303 ve
d=(0,148) olmak tiizere (Y=a+bXI1+cX2+dX3+...) ise Y=2,678+0,135X1+0,303 X2+
(0,148)X3 olarak kurulabilir. Yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuclarina gore

Hbz1, H2z ve Ha4 kabul edilmistir. Hoz reddedilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Tez c¢alismasinda; 2022 yilinda Konya’da diizenlenen Gastrofest’e katilim
gostermis bireyler {izerinde calisma yiiritiilmiistiir. Arastirmada Konya Gastrofest’i
ziyaret eden bireylerin katilim motivasyonlarinin; festival deneyimi, imaj1 ve sadakatine
olan etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda 385 bireyden anket formu

toplanmis ve degerlendirilmistir.

Arastirmada ilk olarak demografik degiskenler analiz edilmistir. Katilimcilarin
cinsiyetleri incelendiginde 385 festival ziyaret¢isinin ¢ogunlugunu kadinlar
olusturmaktadir. Lopez-Guzman ve digerleri (2017) yaptiklar1 ¢aligmada gastronomi
festivaline kadinlarin katilim diizeyinin daha yiiksek oldugunu ifade etmislerdir. Li, Su ve
Wang (2020) yaptiklar ¢caligmada, festivallere kadinlarin erkeklere kiyasla daha yiiksek
oranda katildigini belirtmislerdir. Bu dogrultuda kadinlarin erkeklere oranla yoresel

yemek festivallerine daha ¢ok ilgi duyduklar1 ve merak ettikleri diistiniilebilir.

Arastirmaya katilan festival katilimeilarinin yas diizeyleri incelendiginde 18-24 ve
25-34 yas araligiin oransal olarak daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum festivale
katilimda genclerin gastronomi festivallerine daha yiiksek diizeyde ilgi duydugu seklinde
yorumlanabilir. Buzcu ve Oguz (2019) yiiriittiikleri arastirmada 34 yas ve alt1 kisilerin
festivale daha cok katilim gosterdigini belirtmislerdir. Gengler giliniimiizde sosyal
medyanin da etkisiyle festivallerden daha ¢ok haberdar olmaktadirlar. Ayrica genglerin
enerji potansiyeli ve yeni etkinliklere katilma isteklerinin daha yiiksek olmasi, genclerin

festivale katiliminin yiiksek olmasinda etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Katilimcilarin egitim diizeyleri incelendiginde ¢ogunlugunun egitim diizeyinin
yiiksek oldugu goriilmektedir. Demirci Yilmazdogan ve Diismezkalender (2020) festivale
katilan bireylerin ¢ogunlugunun egitim diizeyinin yiiksek oldugu sonucuna ulagsmislardir.
Egitim diizeyi yiiksek kisiler klasik deniz, kum, giines turizmine kiyasla 6zel ilgi turizmi
arayisina girmektedirler. Bu nedenle yoresel yemek festivallerine katilim saglayarak farkl

deneyimler elde etmektedirler.
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Arastirmaya katilan katilimeilarin, ¢ogunlugunun gelir seviyesinin asgari licret ve
altinda oldugu goriilmektedir. Geng niifusun yiiksek diizeyde olmasindan dolay1 asgari
ticret ve alt1 gelir diizeyine sahip bireylerin festivale katiliminin ¢ogunlukta oldugu

distiniilmektedir.

Katilimcilarin, medeni halleri incelendiginde evli bireylerin bekar bireylere
kiyasla festivale daha fazla katilim gosterdigi goriilmektedir. Akkil (2021) gastronomi
festivallerine evli bireylerin bekarlara kiyasla daha yiiksek diizeyde katilim gosterdigi
sonucuna ulagmislardir. Evli ciftler cocuklariyla beraber yeni bir etkinlik arayisina
girerek; vakit gecirmek, eglenmek ve yeni deneyimler kazanmak istegiyle yoresel yemek

festivallerine katilim gdsterdikleri diistiniilebilir.

Katilimcilarin, festivale katilimlarinda etkili olan araglar incelendiginde
arkadas/akraba tavsiyesi ve sosyal medyanin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu durumda
arkadas ve akraba tavsiyesinde olumlu agizdan agiza iletisimin ve sosyal medyanin
kitleleri harekete gecirmesinin ne denli énemli oldugu goriilmektedir. Ozgiirel ve Alan
(2015) festival programinin her ne kadar sosyal medya tarafindan duyurusu yapilsa da
dernekler ve yazili-gorsel basin kuruluslar ile daha genis kitlelere iletilmesi gerektigini
ifade etmislerdir. Urkmez ve Akbulut (2020) yerel ydnetimler tarafindan diizenlenen
festivaller i¢in farkli bir sosyal medya hesab1 agilmasini ve bu hesaptan stirekli paylasim
yapilmasint belirterek sosyal medyanin giiciiniin kullanilmas1 gerektigini ifade

etmislerdir.

Arastirmanin hipotezlerine iligkin bulgulara bakildiginda; arastirmada festival
katilimcilarinin kagis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde bir
iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival katilimcilarmin kagis diizeyleri
arttik¢a festival imaj1 da artmakta, kagis diizeyleri azaldikga festival imaj1 da azalmaktadir
denilebilir. Pereira, Gupta ve Hussain (2022) katilim motivasyonlarindan kag¢is unsurunun
destinasyon 1imaj1 lizerinde olumlu etkiler biraktigin1 ortaya koymustur. Festival
katilimcilarinin  bulunduklar1 rutin ve sikict hayat kosullarindan kagmak istemeleri

bireylerin yeni festival arayiglarim1 ortaya ¢ikarmaktadir. Ancak yenilik arayisi siireci
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festival imajina yiiksek diizeyde bir katki sunmamaktadir.

Arastirmada festival katilimcilarinin kagis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival
katilimcilarinin kagis diizeyleri arttikga festival deneyimi de artmakta, kacis diizeyleri
azaldikga festival deneyimi de azalmaktadir denilebilir. Teng Wu ve Wang (2022) kagis
diizeyinin deneyim iizerinde olumlu etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Bireyler
kacis siirecinde festivallere katilarak; yeni beceriler kazanmak, yoresel yemekleri
deneyimlemek, yoresel yemek yapimini deneyimlemek gibi faaliyetlere katilmak
istemektedirler. Bundan dolayi kagis siirecine giren bireylerin festivalde yeni deneyimler

elde etmesini saglayacak aktivitelere yer verilmelidir.

Arastirmada festival katilimcilarinin kagis diizeyleri ile festival sadakati arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival
katilimcilarinin kagis diizeyleri arttikca festival sadakati de artmakta, kagis diizeyleri
azaldikga festival sadakati de azalmaktadir denilebilir. Lee ve Lee (2019) festivallerin
kacis boyutunun festival memnuniyeti lizerinde anlamli bir etkisinin bulundugunu ifade
etmislerdir. Bu durum bireylerin sadakatini etkilemektedir. Bireyler bulunduklari
ortamdan kacarak yoresel yemek festivallerine gitmektedirler. Festivalden memnun kalan
ziyaretciler bu durumu agizdan agiza duyurum yoluyla c¢evresindeki bireylere

aktarmaktadir.

Arastirmada katilimeilarin festival cekicilik diizeyleri ile festival imaj1 arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iligki oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festivalin
cekicilik diizeyi arttikga festival imaj1 da artmakta, festivalin ¢ekicilik diizeyi azaldikga
festival imaj1 da azalmaktadir denilebilir. Festivaller; yoresel oyunlar, yoresel yemekler,
yarigmalar, ydresel miizik gosterileri, panayirlar vb. gibi Ozelliklerle ¢ekicilik
kazanmaktadir. Goncalves ve digerleri (2022) cekici diizeydeki etkinliklerin imaj
boyutuna etki ettigini ifade etmislerdir. Yoresel yemek festivallerini ¢ekici kilmak i¢in

caligmalar ytiriitiilerek festival imajinin artmasi saglanabilir.

Arastirmada katilimcilarin, festival cekicilik diizeyleri ile festival deneyimi
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arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde bir iligki oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla
festivalin ¢ekicilik diizeyi arttikga festival deneyimi de artmakta, festivalin g¢ekicilik
diizeyi azaldikg¢a festival deneyimi de azalmaktadir denilebilir. Choo, Park ve Petrick
(2022) festivallerin etkili stratejilerle diizenlenmesinin festival deneyimine etki ettigini
ifade etmiglerdir. Cekici diizeydeki festivaller, bireylerin festivalden memnun kalmalarini
saglamaktadir. Bu dogrultuda festivalden memnuniyetle ayrilan bireyler olumlu diizeyde

festival deneyimi elde etmektedirler.

Arastirmada katilimcilarin festival ¢ekicilik diizeyleri ile festival sadakati arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iligki oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festivalin
cekicilik diizeyi arttikca festival sadakati de artmakta, festivalin ¢ekicilik diizeyi azaldikga
festival sadakati de azalmaktadir denilebilir. Borges, Cunha ve Lopes’e (2020) gore
bireylere ¢ekici gelen popiiler festivaller bireylerin festivallere sadakat duymasinda etkili
olmaktadir. Bireylere ¢ekici gelen festivaller bireylerin memnuniyetine katkida bulunarak

sadakati ortaya ¢ikarmaktadir.

Arastirmada festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival imaj1
arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayistyla
festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyleri arttik¢a festival imaji1 da artmakta,
kiiltiirel deneyim diizeyleri azaldikca festival imaj1 da azalmaktadir denilebilir. Bireyler
destinasyonlara 6zgii kiiltiirel zenginlikleri (yoresel yemekler, yoresel oyunlar vb.)
tecriibe ettiklerinde kiiltlirel deneyim kazanmis olmaktadirlar. Goncalves ve digerleri
(2022), olumlu bir imaja sahip etkinliklerin, katilimcilarin memnuniyet diizeyini
etkiledigini bu durumunda festival imajina olumlu yonde etki ettigini ifade etmislerdir.
Bundan dolayi, bireyler olumlu kiiltiirel deneyimler elde ettiginde gerceklesen

festivallerin imaj1 da yiikselmektedir.

Arastirmada festival katilimcilarmin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival
deneyimi arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur.
Dolayistyla festival katilimcilarinin kiiltlirel deneyim diizeyleri arttik¢a festival deneyimi

de artmakta, kiiltiirel deneyim diizeyleri azaldikc¢a festival deneyimi de azalmaktadir
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denilebilir. Lee (2023) festival ziyaretcilerine yonelik merak uyandiran rekreatif
etkinliklerin gelistirilmesinin bireylerin kiiltiirel deneyim diizeylerine etki edecegini ifade
etmistir. Bireyler yoresel yemeklerin tadimi ve yapimi, yoresel etkinlikler gibi kiiltiirel
deneyimlere aktif olarak katilarak olumlu diizeyde festival deneyimleri de elde

edebilmektedir.

Arastirmada festival katilimcilarmin kiiltiirel deneyim diizeyleri ile festival
sadakati arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur.
Dolayisiyla festival katilimcilarinin kiiltiirel deneyim diizeyleri arttik¢a festival sadakati
de artmakta, kiiltiirel deneyim diizeyleri azaldik¢a festival sadakati de azalmaktadir
denilebilir. Manthiou, Tang ve Chiang, (2014), deneyim kavraminin sadakat iizerinde
etkisinin bulundugunu ifade etmistir. Hsu ve digerleri (2021) olumlu deneyimlerin festival
sadakatinin ylikselmesinde etkili oldugunu belirtmislerdir. Bireyler destinasyona 6zgii
degerleri deneyimlemek amaciyla yoresel yemek festivallerine katilim gostermektedirler.
Bu tiir kiiltiirel deneyimler bireylerin festivale sadakat duymasina ve baskalarina tavsiye

etmesinde etkin rol oynamaktadir.

Aragtirmada festival katilimcilariin arayis diizeyleri ile festival imaj1 arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iligski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival
katilimeilarinin arayis diizeyleri arttikga festival imaji da artmakta, arayis diizeyleri
azaldikga festival imaj1 da azalmaktadir denilebilir. Bireyler, giinliik rutinlerinden kagmak
amaciyla yenilik arayisi igerisine girmektedir. Arayis, bireyin bir konu hakkinda istek ve
merak duymasidir. Faulkner ve digerleri (1999) arayis icerisinde festivale katilan
bireylerin memnuniyet diizeyi yiiksek olursa festivali yeniden ziyaret etme niyetlerinin

olusacagini bu durumun da festival imajin1 yiikseltecegini ifade etmistir.

Arastirmada festival katilimeilarinin arayis diizeyleri ile festival deneyimi arasinda
pozitif yonlii zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival
katilimcilarinin arayis diizeyleri arttikca festival deneyimi de artmakta, arayis diizeyleri
azaldikga festival deneyimi de azalmaktadir denilebilir. Lee ve Kwon (2021) bireylerin

yenilik arayislar ile festival deneyimi arasinda anlamli bir iligkinin bulundugunu ifade
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etmiglerdir. Bu durumda yenilik arayigina giren bireyler festivallere katilarak yeni
beceriler edinebilir, yeni bilgiler 6grenebilir ve bakis agilar1 degisebilir. Bu nedenle arayis

icerisindeki bireyler festival deneyimi kazanma arzusu igerisinde olmaktadirlar.

Arastirmada festival katilimcilarinin arayis diizeyleri ile festival sadakati arasinda
pozitif yonli zayif diizeyde bir iliski oldugu ortaya koyulmustur. Dolayisiyla festival
katilimcilarinin arayis diizeyleri arttikca festival deneyimi de artmakta, arayis diizeyleri
azaldikca festival deneyimi de azalmaktadir denilebilir. Tsaur ve digerleri (2019)
bireylerin arayis diizeylerinin festival sadakati iizerinde olumlu etkisinin bulundugunu
ifade etmislerdir. Siradan hayat yasantilarindan sikilan bireyler yeni arayislara
girmektedir. Bireyler, festivallerden memnun kaldiklarinda, ayni festivali tekrar ziyaret
etme egiliminde olacaklardir. Bu durumda arayis diizeyinin festival sadakati iizerinde

etkisinin oldugu sdylenebilir.

Calismada arastirmaya katilan festival katilimcilarinin kagis diizeylerinin festival
deneyimi iizerinde anlamli bir etkisinin oldugu ortaya c¢ikarilmistir. Kim, Suh ve Eves
(2010) yemek festivallerinde, ziyaretcilere sunulan yiyecek ve iceceklerin; otantikligi,
sagliga faydasi ve heyecan verici 6zellikli olmas1 halinde, bireyleri festivallere cekmede
etkili olacagmi belirtmislerdir. Kagis icerisine giren bireyler, yoresel yemekleri ve
destinasyon kiiltiirel 6zelliklerini deneyimlemek icin yoresel yemek festivallerine biiyiik

oranda ragbet gostermektedirler.

Calismada festival ¢ekicilik diizeyinin festival deneyimi iizerinde anlamli bir
etkisinin oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Yoon, Lee ve Lee (2010) festivalleri ¢ekici kilan;
rekreatif tesisler, yiyecek-igecekler, hediyelik esyalar gibi unsurlarin festival deneyimi
tizerinde etkisinin bulundugunu ifade etmislerdir. Festivalde bulunan ¢ekici diizeydeki
etkinlikler (yemek yarigmalari, yoresel yemekler, iinlii seflerin sdyleyisileri, ¢ocuklara
yonelik eglence alanlar1), bireylerin olumlu diizeyde festival deneyimi yasamalarini

saglamistir.

Calismada aragtirmaya katilan festival katilimcilarinin  kiiltiirel deneyim

diizeylerinin festival deneyimi iizerinde anlamli bir etkisinin oldugu ortaya ¢ikarilmistir.
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Ho, Tiew ve Adamu (2022) olumlu diizeyde yasanan kiiltiirel deneyimin (yoreye ait

kiltiirel 6zellikler) deneyimlenmesi festival deneyimine etki ettigini ifade etmislerdir.

Calismada festival ¢ekicilik diizeyinin festival imaji1 iizerinde anlamli bir etkisinin
oldugu ortaya cikarilmigtir. Molina-Gomez ve digerleri (2021) kagis igerisine girerek
festivallere gelen ziyaretgilere eglenceli etkinlikler sunmanin festival sadakatinde 6nemli
rol stlenecegini ifade etmislerdir. Bu durum festivallerin ¢ekici diizeyde

diizenlenmesinin festival imajina dogrudan katki sunacag ifade edilebilir.

Calismada arastirmaya katilan festival katilimcilarimin  kiiltiirel deneyim
diizeylerinin festival imaji tizerinde anlamli bir etkisinin oldugu ortaya c¢ikarilmistir.
Mohamad ve digerleri (2015) olumlu diizeyde yasanan deneyimlerin, imaj lizerinde
olumlu etkisinin bulundugunu ifade etmistir. Olumlu diizeyde yasanan Kkiiltiirel
deneyimler festival imajina katkida bulunacagindan, festivalde yoresel unsurlarin 6n

plana ¢ikarilarak kiiltiirel deneyim boyutunun gelistirilmesi 6nem arz edecektir.

Calismada arastirmaya katilan festival katilimeilarinin kagis diizeylerinin festival
sadakati iizerinde anlaml1 bir etkisinin oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Lee ve Hsu (2013)
bireylerin kagis motivasyonlarinin festival memnuniyetini etkiledigini bu durumunda
sadakati ortaya ¢ikardigini tespit etmislerdir. Kagis motivasyonuyla hareket eden bireyler

gittikleri festivale yonelik bir sadakat duygusu gelistirmektedir.

Calismada festival c¢ekicilik diizeyinin festival sadakati lizerinde anlamli bir
etkisinin oldugu ortaya ¢ikarilmustir. Li, Dai, Tang ve Chen (2020) festivallerin ¢ekici
unsurlarinin destinasyon sadakati {izerinde etkisinin bulundugunu belirtmislerdir.
Festivallerin cekici Ozellikleri bireylerin festivallerden memnun kalmasini saglayarak

sadakat diizeylerini etkilemektedir.

Calismada aragtirmaya katilan festival katilimcilarimin  kiiltiirel deneyim
diizeylerinin festival sadakati iizerinde anlamli bir etkisinin oldugu ortaya ¢ikarilmistir.
Sisson ve Alcorn (2022), bireylerin olumlu kiiltiirel deneyim yasamalar1 festivallere
sadakat duyacaklarini ifade etmistir. Lee (2014) olumlu diizeyde yasanan kiiltiirel

deneyimlerin festival sadakati iizerinde pozitif anlamda etki edecegini ifade etmislerdir.
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Calismada aray1s boyutunun; festival deneyimi, festival sadakati ve festival imaji
tizerinde anlamli bir etkisinin olmadig1 belirtilmistir. Ayrica, kagis diizeyi boyutunun da

festival imaj1 tizerinde anlamli bir etkisinin olmadig1 ortaya koyulmustur.

Bununla birlikte aragtirma sonucunda, yoresel yemek festivallerine katilan
bireylerin katilim motivasyonlarinin festival deneyimi, festival imaji ve festival
sadakatine etkisinin yiiksek diizeyde tutulmasi gerekmektedir. Konya Gastrofest’in
prestijinin artirillarak daha nitelikli olarak diizenlenmesi adma birtakim Oneriler

sunulabilir:

e Konya Gastrofest, heniiz yeni bir festival olmasindan dolay1 yeterince festival
imaj1 olusmamistir. Bundan dolay1 yerel yonetimler; Konya iline ait yoresel
yemekleri 6ne ¢ikartarak Konya Gastrofest’in tanitimina 6nem vermelidir.

e Bu festivalin diger gastronomi festivallerine kiyasla marka bilinirliginin
arttirllmasi gerekmektedir.

e Festivalde katilimcilara cesitli deneyimler sunulmalidir. Ornegin, giincel
gelismeler iizerine sOyleyisiler ya da workshop yapmak amaciyla sektor paydaslar
festivale davet edilebilir.

e Kirsal kesimde iiretilen yoresel tirlinlerin festivalde tanitimi yapilabilir.

e Festivalde bireylerin motivasyonlarina etki edecek yoresel unsurlar 6n plana
cikarilarak olumlu deneyimler elde edilmelidir. Bu durum festival imajini
gelistirerek bireylerin sadakatini etkileyecektir.

e Konya Gastrofest’1 ziyaret edecek bireyler sadik konuma getirilerek gelecekte
yeniden bu festivale katilimlar1 saglanmalidir.

e Festival katilimcilarina yeni beceriler kazandirmak amaclh etkinlikler organize
edilmelidir.

e Festivale evli giftler agirlikli olarak katildigindan kii¢iik ¢ocuklar i¢in rekreatif
farkliliklar yaratilmalidir.

e Konya ilinin UNESCO vyaratict Sehirler A8 kapsaminda gastronomi sehri

se¢ilmesi adina yerel yonetimler girisimde bulunmalidir. Bu sayede Konya ilinin



gastronomik anlamda bilinirligi uluslararasi diizeye ¢ikacaktir.
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Ekler

Ek-1 Anket Formu

Degerli Katilimci,

Bu anket formu “Yoresel Yemek Festivaline Katihm Motivasyonunun;
Festival Deneyimi, Imaj ve Sadakate Etkisi: Konya Gastrofest Ornegi” baslikli
yiiksek lisans tezi igin veri toplamak amaciyla hazirlanmigtir. Arastirma bilimsel bir
amacla yapilmakta olup, vereceginiz yanitlarin dogrulugu arastirmanin saglikli ve basarili
bir sonug iiretilmesi i¢in son derece onemlidir. Ankete vermis oldugunuz yanitlar bireysel
degerlendirilmeyip, genel bir degerlendirme ile bilimsel bir amaca hizmet etmek igin
kullanilacak ve kesinlikle gizli kalacaktir. Arastirmaya yapacaginiz katkilardan dolay1
simdiden tesekkiir eder, ¢aligmalarinizda basarilar dileriz.

Tevfik SEZEN Necmettin Erbakan Universitesi

1. Cinsiyet

( ) Kadin ( ) Erkek
2. Yas

() 18-24 ()25-34 ()35-44 ()45-54 ()55 ve tizeri
3. Medeni Durum

( ) Bekar () Evli

4. Egitim Durumu
( )Ilkokul () Ortaokul ( )Lise ( )OnLisans ( )Lisans ( ) Lisansiistii

5. Meslek
................................. (Belirtiniz)
6. Gelir

( ) Asgari ticret ve alt1 () 5501-6500TL ( ) 6501-7500 TL ( ) 7501-8500 TL ( )
8501 ve tizeri

7. Konya Gastrofest’e katihmimizda etkili olan araclar?
( ) Arkadas, akraba tavsiyesi () TV () El ilanlar/ Brosiir vb.

( ) Sosyal Medya ( )Gazete ( )Diger..............
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Asagida, ziyaretcilerin
Konya Gastrofest’e katilan
ziyaretgilerin katilim
motivasyonlarina  yonelik
ifadeler yer almaktadir. Her
ifadenin durumunuzu
yansitma  derecesini  size
uygun gelen secenegi
isaretleyerek belirtiniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne Katiliyorum

Ne katilmiyorum

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

8.1.

Yerel yiyecek festivalleri,
yerel yiyecekler hakkindaki
kiiltiirel Dbilgimi arttirmami
saglar.

8.2.

Yerel yiyecek festivalleri,
yerel adet ve gelenekleri
deneyimleme olanagi saglar.

8.3.

Yerel yiyecek festivalleri,
farkl kiiltiirlere ait
yiyecekleri deneyimleme
olanagi saglar.

8.4.

Macera aradigim igin yerel
yiyecek festivallerine
katilirim.

8.5.

Yerel yiyecek festivallerine
yenilik arayisinda oldugum
i¢in katilirim.

8.6.

Bende heyecan uyandirdigi
icin yerel yiyecek
festivallerine katilirim.

8.7.

Ozel  etkinliklerin  tadini
¢ikarmak icin yerel yiyecek
festivallerine katilirim.

8.8.

Festival  ruhunun  tadim
cikarmak i¢in yerel yiyecek
festivallerine katilirim.

8.9.

Essiz bir atmosferi
deneyimlemek icin  yerel
yiyecek festivallerine
katilirim.

8.10.

Yerel yiyecek festivalleri,




107

rutinden (siradanliktan)
uzaklasmami saglar.

8.11.

Yerel yiyecek festivalleri,
giindelik tempodan
uzaklasmami saglar.

8.12.

Yerel yiyecek festivalleri,
giinliik stresten uzaklagsmami
saglar

Konya Gastrofest imaj ile
ilgili asagidaki ifadelere
katilma derecenizi, yan tarafta
bulunan kutucuklardan uygun
olanin1 (X) bigiminde
isaretleyerek belirtiniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne

Katilhyorum

Ne

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

9.1.

Bu festival iyi bir prestije
sahiptir.

9.2.

Bu festivalin iyi bir marka
bilinirligi oldugunu
diistiniiyorum.

9.3.

Bu festivalin diger festivallere
kiyasla ~ daha iyi  bir
iine/s6hrete sahip oldugunu
distiniiyorum.

94.

Festival enerji vericiydi.

9.5.

Festival eglendiriciydi.

9.6.

Festival ilham vericiydi.

10.

Konya Gastrofest Deneyimi
ile ilgili asagidaki ifadelere
katilma derecenizi, yan tarafta
bulunan kutucuklardan uygun
olanini X) bi¢iminde
isaretleyerek belirtiniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne

Katiliyorum

Ne

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

10.1.

Festival vasitasiyla yeni bakis
acilar1 kazandim.

10.2.

Festivalde yer alan etkinlikler
beni diisiinmeye sevk etti.
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10.3.

Festival  wvasitasiyla  yeni
beceriler kazandim.

10.4.

Festival  wvasitasiyla  yeni
bilgiler edindim.

10.5.

Yasadigim deneyimden

hosnut kaldim.

10.6.

Yasadigim deneyim bana
huzur verdi.

10.7.

Yasadigim deneyim beni
umutlandirdi

11.

Konya Gastrofest’e katilan
katihmcilarin sadakat
diizeyine iliskin ifadelere,
katilma derecenizi, yan tarafta
bulunan kutucuklardan uygun
olanin1 (X) bigiminde
isaretleyerek belirtiniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne
Katilhyorum

Ne katilmiyorum

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

11.1.

Eger herhangi bir festivale
gitme Kkarar1 verirsem, bu
festivale katilmak isterim.

11.2.

Gelecekte de bu festivale
tekrar katilmak isterim

11.3.

bu festival
seyler

Tanidiklarima,
hakkinda  olumlu
sOyleyecegim.

11.4.

Tamidiklarima, bu festivali
ziyaret etmesini onerecegim.

11.5.

Festivale gelen turistlerin
sehre olumlu katkis1 vardir.

Gastronomi turizminin Konya
ili igin Onemli oldugunu
diistiniirim.
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Ek-2 Anket Kullamim izni

Tevfik merhabalar

Auf géstermek kosuluyla tabii ki kullanabilirsin,,
Basanlar dilerim,

Gurkan

Sayin Giirkan AKDAG Hocam,

Ben Tevfik SEZEN, Necmettin Erbakan Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Ana Bilim Dal’nda yiiksek lisans y k
danigmanligin yirittiginiz, Enes GURHANI hocama ait “FESTIVAL BASARI ALGISININ FESTIVAL DENEYIMI, IMA) VE SADAKATE s'n<lsl:
MERSIN NARENCIYE FESTIVALI ORNEGI” adli yiiksek lisans tezindeki anket formunu kullanmak igi mail yoluyla Enes hocamdan izin
istedim. Lakin herhangi bir dénit alamadim.

Nasil bir yol izlemem gerektigi hakkinda yardimar olursaniz gok sevinirim.

Saygilanimla.

Merhabalar Tevfik hocam

Calismanizda kaynak gostererek olgegi kullanabilirsiniz. Kolayliklar ve baganlar diliyorum

Sayin Seyda Hocam,

Ben Tevfik SEZEN, Necmettin Erbakan Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlan Ana Bilim Dal'nda yiiksek lisans yapmaktayim,
‘YORESEL YEMEK FESTIVALINE KATILIM MOTIVASYONU ILE FESTIVALLERIN DESTINASYON IMAJINA VE DAVRANISSAL NIYETLERE
ETKISI” adh yiiksek lisans inizdeki anket for 3 izniniz dahilinde, tez caligmamda kaynak gostermek sartiyla kullanmak
istiyorum. Kullanabilir miyim?

Saygilanmla,



Ek-3 Arastirma Kapsaminda Gelistirilen 24 Hipotezin Kabul/Ret Durumu

Hi

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel
deneyim alt boyutu ile festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir

iligki vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu

ile festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun aray1s alt boyutu

ile festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
cekiciligi alt boyutu ile festival deneyimi algis1 arasinda anlamli bir

iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun Kkiiltiirel
deneyim alt boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iligki

vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu

ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
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Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul



Hio

Hi

His

Hi4

His

cekiciligi alt boyutu ile festival imaj1 algis1 arasinda anlamli bir iligki

vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel
deneyim alt boyutu ile festival sadakat algisi arasinda anlaml1 bir iligki

vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu

ile festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

ile festival sadakat algis1 arasinda anlamli bir iliski vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
cekiciligi alt boyutu ile festival sadakat algisi arasinda anlamli bir iliski

vardir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun Kkiiltiirel
deneyim alt boyutu katilimcilarin festival deneyimi algisini anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kacis alt boyutu
katilimcilarin festival deneyimi algisin1 anlamli ve pozitif yonde

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu

katilimcilarin festival deneyimi algisin1 anlamli ve pozitif yonde
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Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Kabul

Ret



Hie

Hi7

His

Hio

H21

H2>

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
cekiciligi alt boyutu katilimcilarin festival deneyimi algisini anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel
deneyim alt boyutu katilimcilarin festival imaj1 algisin1 anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kagis alt boyutu
katilimcilarin  festival imaji1 algisini anlamli ve pozitif ydnde

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu
katilimcilarin  festival 1maj1 algisim1 anlamli ve pozitif yonde

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
cekiciligi alt boyutu katilimcilarin festival imaj1 algisini anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kiiltiirel
deneyim alt boyutu katilimcilarin festival sadakat algisini anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun kacis alt boyutu

katilimcilarin  festival sadakat algisini anlamli ve pozitif yonde
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Kabul

Kabul

Ret

Ret

Kabul

Kabul

Kabul



Ha2s

Ha4

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun arayis alt boyutu
katilimcilarin festival sadakat algisin1 anlamli ve pozitif yonde

etkilemektedir.

Yoresel yemek festivallerine katilim motivasyonunun festival
cekiciligi alt boyutu katilimcilarin festival sadakat algisin1 anlamli ve

pozitif yonde etkilemektedir.
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Ret

Kabul
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