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GIRIS

Giliniimiizde, gorsel medya ve iletisim teknolojilerinin hizla gelisimi,
reklamcilik alaninda ¢esitli dinamikleri degistirmistir. Bu degisimde, reklam
filmlerinin yapim siireci ve 6zellikle yapim sonrasi siirecin, bir {iriiniin veya hizmetin
pazarlama stratejisindeki etkisi biiylik bir 6neme sahiptir. Reklam filmleri, kendine
0zgii estetik ve teknik unsurlar kullanarak, hedef kitleye ulasmak ve onlar1 etkilemek

amactyla tasarlanmis 6nemli bir araglardir.

Bu calisma, reklam filmlerinin yapim sonrasi siireclerine odaklanarak,
Ozellikle kurgu asamasimin reklamin etkinligi {iizerindeki roliinii incelemeyi
amaclamaktadir. Reklamcilik alaninda kreatif bir fikir kadar, bu fikrin uygulama
asamalarinin da stratejik bir rol oynadigi diisiiniilmektedir. Yapim sonrasi siireg,
reklam filmlerinin nihai formunu alarak, izleyiciye iletilmek istenen mesaj1 en etkili

sekilde aktarma potansiyeli tasimaktadir.

Calismanin  devaminda, reklam filmlerinin yapim sonras1 siireglerine
odaklanilmakta, 6zellikle kurgu asamasmin teknik ve sanatsal yonleri detayli bir
sekilde incelenmektedir. Bu cercevede, reklam filmlerinin basarisinda kullanilan
Ozgiin kurgu teknikleri ve gecis yontemleri ele alinmakta, dijital teknolojinin etkisi
tizerinde durulmaktadir. Ayrica, yapim sonrasi siirecin reklamcilik stratejilerine olan
etkisi ve reklam filmlerinin izleyici lzerindeki giiglii etkileri {lizerinde durularak,
reklamecilik diinyasinda kurgu agamasinin stratejik bir unsuru olarak nasil 6ne ¢iktigi

tartisilmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, reklam filmlerinin yapim sonrasi siireglerinin, 6zellikle
kurgu asamasinin reklamcilik stratejilerine olan katkisini agiklia kavusturmak ve

reklameilik literatiiriine bu alanda bir katki saglamaktir.



BIiRINCi BOLUM

REKLAM VE REKLAMCILIK

1.1. Reklam ve Reklameilik Kavramlar:

“Reklam” kelimesinin kokeni etimolojik olarak incelendiginde; Latince
“reclamare” kelimesine dayanmaktadir. Latince kokenli bu kelime, “yiliksek sesle
cagirmak”, “dikkat gekmek™ veya “seslenmek” anlamina gelmektedir (Harper, 2021).

Fransizcaya “réclame” olarak gecen kelime, zamanla Tiirkge’ ye de kazandirilmigtir.

Fransizcadaki “réclame” kelimesi, genel olarak reklam ve tanitim anlamina
gelir. Dolayistyla, “reklam” kelimesi, {irlinleri veya hizmetleri tanitmak, dikkat
cekmek ve bilgi vermek amaciyla kullanilan bir iletisim aracini ifade eden bir terim
olarak giiniimiize kadar gelmistir. Tiirkge ‘de de bu anlamiyla gegmis ve giiniimiizde
de ayni anlamiyla kullanilmaya devam etmistir. Tiirk Dil Kurumu tarafindan da kabul
edilmis ve Tiirkce sozliiklerde yerini almigtir. Reklam kavrami sozliikte “Bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii yol”

seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 2005:1650).

Fransizca’daki “réclame” kelimesi, Ingilizce’de “advertisement” (reklam)
olarak kullanilmaktadir. “Advertisement” kelimesi, Latince “advertere” kelimesinden
tiretilmistir.  “Advertere”, “dikkat etmek” veya “yoOnlendirmek” anlamina
gelmektedir. Latince kokenli “advertere” kelimesi, sonrasinda ‘“‘advertise” olarak
evrilmistir. “Advertise”, genel olarak dikkat ¢ekmek veya bir seyin duyurusunu
yapmak anlaminda kullanilmistir. Glinlimiizde “advertisement” kelimesine evrilmistir.
Genel olarak ticari amaglarla {iriin, hizmet veya etkinliklerin tanitimini1 yapmak i¢in

kullanilan bir terim olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Harper, 2020).

“Reklam” terim olarak ise “insanlari goniillii olarak belli bir davranista
bulunmaya ikna etmek, belirli bir diisiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir {iriine,
hizmete, fikir ve kurulusa ¢ekmeye ¢aligmak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin

goriis ve tutumlarmi degistirmelerini veya belirli bir goriisii ya da tutumu



benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araglarindan yer ya da siire
satin almak yoluyla sergilenen ya da baska bigimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir ticret
karsilig1 olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle parasal destek saglayan kisi ya da
kuruluslarin kimligi agik olan) duyuru seklinde tanimlanmaktadir (Giirsoy, 1999: 9).

Reklam, oncelikle bir iirlinii, hizmeti, diisiinceyi veya kurulusu tanitarak,
insanlarin  belirli bir eylemi gergeklestirmelerini saglamak, bir diisiinceye
yonlendirmek veya dikkatlerini ¢cekmek amaciyla olusturulan etkilesimli bir iletigim
aracidir. Reklamin temel amaci, izleyicileri bilgilendirmek, farkindalik yaratmak ve
olumlu bir tutum gelistirmelerini saglamaktir. Bu siirecte, reklamlari finanse eden kisi
veya kuruluslar agik bir sekilde belirtilir ve reklam, pazarlama stratejilerinin

vazgecilmez bir unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir.

“Reklamecilik” kavrami da Tiirk¢e’ye Fransizcadan ge¢mistir. Fransizca da
“réclamer” seklinde kullanilmaktadir. “Réclamer” kelimesinin  etimolojisi
incelendiginde ise kokeni Latinceye dayanmaktadir. Latince ‘de “cagirmak” veya
“seslenmek” anlamina gelen clamare fiilinden -re 6n ekiyle tiiretilmistir. Latince
“reclamare”, “cagirmak” veya “seslenmek” anlamina gelirken, Fransizcada “réclame”
kelimesi, 6zellikle bir lirtinii, hizmeti veya etkinligi tanitmak i¢in yapilan sesli cagrilari
ifade eder (Harper, 2021). Bu kelime, zaman i¢inde reklamcilik faaliyetlerini genel
olarak ifade eden bir terim haline gelmistir. Tiirk¢eye Fransizcadan gegen “réclamer”
kelimesi, “reklamcilik” seklinde uyarlanarak Tiirk¢eye kazandirilmistir. Dolayisiyla,
“réclamer” kelimesi, talepte bulunmak veya bir seyi istemek anlamini tagir.
Fransizcada genellikle reklamcilik ve pazarlama baglaminda kullanilir, ¢iinki

reklamlar genellikle bir {iriinii, hizmeti veya fikri talep etmeyi, hedef kitleyi ¢cekmeyi

ve ilgi uyandirmay1 amaglamaktadir.

Ozetle, reklam ve reklamcilik kavramlari, kokenlerini Latince “advertere”
kelimesinden alarak Ingilizce “advertisement” kelimesine ve daha sonra Fransizca
“réclame” kelimesine evrilmistir. “Réclame”, ozellikle bir iiriinii veya hizmeti
tanitmak amaciyla yapilan sesli ¢agrilar1 ifade etmektedir. Tiirkgeye bu Fransizca
kokenli kelimeyle gecen “reklamcilik”, glinlimiizde iirtinleri, hizmetleri veya fikirleri

tanitmak, dikkat cekmek ve genellikle insanlar1 belirli bir davranisa yonlendirmek i¢in



kullanilan iletisim araglarini ifade eder, pazarlama stratejilerinin 6nemli bir pargasini

olusturur ve ¢esitli medya kanallar1 araciligiyla yayilir.
1.2. Reklam ve Reklamcihigin Tarihsel Siireci

Reklamcilik, ticaretin gelisimi ve iletisim araglarinin evrimiyle birlikte uzun
bir tarihsel gelisim silirecine sahiptir. Bu siire¢, caglar boyunca degisen toplumsal,

teknolojik ve ekonomik faktorler dogrultusunda degisiklikler gostermis ve gelismistir.

Antik donemde, reklam ve reklamcilik kavramlari glinlimiizdeki gibi karmagsik
bir yapiya sahip degildir ancak ticaretin ve bilginin iletilmesi ihtiyaciyla beraber bazi
reklam benzeri uygulamalar goriilmiistiir. {lk reklam tiirleri yazili olup, genellikle

duvarlara veya diger gorsel alanlara islenen basit metinlerden olusmaktadir.

Antik Roma ve Yunan toplumlarinda, ticaretin yogun oldugu yerlerde,
ozellikle sehir merkezlerinde, isaretler ve yazilar kullanilmistir. Tiiccarlar, atdlye
sahipleri veya zanaatkarlar tirlinlerini veya hizmetlerini tanitmak amaciyla duvarlara
yazilar veya isaretler asmistir. Bu yazilar genellikle basit ve dogrudan mesajlar
icermektedir ve potansiyel miisterilerin dikkatini ¢cekmeye yoneliktir. Ayrica, Antik
Roma’da popiiler olan “ediciones” adi verilen el ilanlari, belirli bir etkinligi veya
gladyator oyunlarini duyurmak icin kullanilirdi. Bu el ilanlar1, sokaklarda ve kalabalik
bolgelerde dagitilarak halkin dikkati ¢ekilmeye calisiimaktadir (Elden, 2015: 146).
Bunlarin yani sira, suglularm bulunmasi igin kullamlan Roma Imparatorlugu’nda
hazirlanan “Vilayetler arasi Kagaklar ve Suglular” listeleri gosterilebilir. Roma
Imparatorlugu’nun farkli bélgelerinde, hiikiimet ve yerel ydnetimler tarafindan sug
islemis veya kacak durumda olan kisilerin adlari, yiizleri ve suglar1 iceren listeleri
hazirlanmistir. Bu listeler genellikle tag tabletler iizerine yazilmis veya duvarlara
asilmigtir. Bu ilanlar sayesinde suclu veya kacaklarin toplum iginde taninmasi
saglanmis ve bu kisileri gorenlerin yetkililere haber vermesini tesvik edilmistir. Bu
erken donem “suglu listeleri”, toplumun giivenligini saglamak ve sugla miicadele
etmek amaciyla kullanilmistir (Fidan, Yilmaz, 2000: 20). Bu uygulama, suglularin
taninmasi ve yakalanmasi i¢in toplumun duyarliligini artirmaya yonelik bir tiir halkla

iliskiler stratejisi olarak diisiiniilebilir. Bu 6rnek, su¢la miicadele amaciyla kullanilan



ilk formel “duyuru” veya “ilan” tiirlerinden biridir ve antik donemde sugla miicadelede

toplumun aktif katilimin1 tesvik etmek i¢in kullanilan basit bir reklamcilik 6rnegidir.

Antik Roma ve Yunan toplumlarinda, ticaret ve etkinliklerle ilgili duyurularin
genellikle sozlii iletisim yoluyla gerceklestigini géz ardi etmemek gerekmektedir.
Insanlar, iiriinlerini veya hizmetlerini duyurmak veya etkinliklerini tanitmak amaciyla
genellikle sokaklarda dolasarak veya kalabalik meydanlarda konusarak, ¢igirtkanlik
yaparak halka ulasmistir. Antik Roma’da, 6zellikle pazar yerlerinde ve forumlarda,
tiiccarlar ve zanaatkarlar miisterilere {iriin ve hizmetlerini yiiksek sesle anlatarak dikkat
cekmislerdir. Ayrica, gladyator oyunlart veya diger onemli etkinlikler hakkinda
duyurular, sehir merkezlerinde dolasan gezgin halk ilancilar tarafindan s6zlii olarak
yapilmistir (Camdereli, 1999). Bu tiir sozlii reklam ve duyurular, yazinin yaygin
olmadig1 donemlerde, iirlinlerin ve etkinliklerin tanitimi i¢in etkili bir iletisim yontemi
olarak kullanilmistir. Sozli iletisim, bilgiyi dogrudan insanlar arasinda aktarma ve
potansiyel miisterilerin dikkatini ¢ekme konusunda 6nemli bir rol oynamistir. Bu
durum, Antik donemde reklamin daha ¢ok sozlii olarak gerceklestigini gézler oniine
sermektedir. Antik donemde ticaretin gelisimiyle birlikte, {iriinlerin ve hizmetlerin
tanittm1 i¢in yapilan bu basit reklam benzeri uygulamalar, zaman i¢inde evrim
gecirerek gliniimliz reklamciliina temel olusturacak daha karmasik ve c¢esitli

stratejilere donlismiistiir.

Antik donemin ardindan Orta Cag’da reklamcilik, sinirli imkanlara sahip, basit
ve yerel bir karakter tagimistir. 5. ylizyildan 15. ylizyila kadar siiren bu donemde,
ticaretin devam ettigi sehirlerde, tliccarlar ve zanaatkarlar is yerlerini belirtmek ve
trlinlerini tanitmak i¢in el ilanlar1 ve levhalar kullanmistir. El ilanlar1 ve levhalar,
Ozellikle pazar yerleri ve ticaretin yogun oldugu bolgelerde tercih edilen basit reklam
araclar olarak kullanilmistir. Tiiccarlar, iiriin ve hizmetlerini tanitmak i¢in bu yazih
materyalleri kullanarak miisterilere ulasmaya calismistir. Ancak, bu materyallerin
kullanim1 olduk¢a sinirli ve yerel capta etkili olmustur. Ayrica zanaatkarlar,
mesleklerini belirtmek ve miisterileri yonlendirmek amaciyla isaretler kullanmistir

(Onen, 1984:5-8).



Orta Cag’da ticaret, kara ve deniz yollar1 iizerinde gergeklesmektedir.
Ticcarlar, farkli yerlere seyahat ederken iiriin ve hizmetlerini tanitmak ic¢in sozli
reklamciliga siklikla bagvurmustur. Tiiccarlarin seyahatleri, tiriinlerini farkli pazarlara
tasima ve tanitma firsatt sunmustur. Bunun yani sira kiliseler, dini etkinlikler ve
fuarlar, {iriin ve hizmetleri tanitmak ve el sanatlarin1 sergilemek amactyla kullanilan

mekanlar olarak reklamcilik agisindan 6nemli bir yere sahiptir (Onen, 1984:5-8).

Orta Cag’da reklamlar, glinlimiiz karmasik stratejilerinden uzaktir. Ancak,
sinirli imkanlar iginde tliccarlar ve zanaatkarlar tarafindan kullanilan basit reklam
araglari, ticaretin devam ettigi sehirlerde yerel diizeyde etkili olmaya devam etmistir.

Orta Cag’da reklamlar, sinirli imkanlarla, basit ancak islevsel faaliyetler olmustur.

Reklamlar ve reklamcilik, okur- yazar sayisindaki artis ve matbaanin Johannes
Gutenberg tarafindan 15. yiizyilin ortalarinda icat edilmesi ile birlikte tarihte en 6nemli
doniim noktalarindan birisini yagamistir. Matbaanin icadi, yazili materyallerin hizl
bir sekilde ¢ogaltilmasini miimkiin kilmistir. Matbaanin reklamcilik diinyasina kattigi
cesitlilik ve genisleme, farkli sektorlerde onemli degisikliklere sebep olmustur.
Ornegin, 16. yiizyilin ortalarinda kitapgilar, yeni gelen kitaplar1 halka duyurmak
amaciyla el ilanlar1 ve afisler kullanmaya baslamistir. Matbaanin sagladigi hiz ve
maliyet avantajlari, kitapg¢ilarin kitaplarin1i daha genis kitlelere tanitabilmelerine
olanak saglamistir. Gazetelerin yayginlagmasiyla birlikte, 17. ylizyilda agilan yeni
magazalar da reklamciligin avantajlarindan faydalanmistir. Gazetelerde yayinlanan
reklamlar, sehir sakinlerine yeni ac¢ilan magazalarin iirlinlerini duyurarak miisteri
cekme potansiyelini artirmistir. Ayrica sirketler, popiiler yazarlarin kitaplarina reklam
ekleyerek veya kitaplara sponsor olarak; kitaplarin okuyucu kitlelerine ulagsma imkéan1
bulmustur (Unsal, 1984:21-26). Bu, markalarin hedef kitlesiyle organik bir sekilde
etkilesim kurmasina ve iriinlerini daha genis bir kitleye tanitmasina yardimei
olmustur. Boylece, matbaanin bulunusuyla birlikte reklamcilik diinyasi, ¢esitlenen
iletisim kanallar1 ve hizli materyal {iretimi ile yeni bir ¢aga adim atmistir. Matbaanin
sundugu avantajlar, reklamcilik stratejilerini zenginlestirmis ve sirketlere {irlin ve

hizmetlerini daha genis kitlelere duyurabilme imkani tanimistir. Bu, iletisimdeki



devrimin bir pargasi olarak reklamciligin evrimine yon vermis ve giinlimiiz reklam

stratejilerinin temelini atmistir (Ayaz, 2022:189).

Reklam ve reklamcilik faaliyetleri, 18. ylizyilin sonlar1 ile 19. yiizyilin basi
arasinda baglayan Sanayi Devrimi’nin de etkisiyle biiyiik bir donilisiim yasamistir. Bu
donemde, tarim toplumlarindan endiistriyel ekonomilere gegis yasanmis ve iiretim
siireclerinde makinelesme ve fabrika sistemleri 6nemli bir rol oynamistir. Sanayi
Devrimi’nin etkisiyle endiistriyel iiretimde biiylik bir artis yasanmis ve bu durum,
sirketlerin iiriin ve hizmetlerini daha genis kitlelere pazarlama ihtiyacini dogurmustur.
Artan Uretim, rekabeti artirmis ve sirketleri {irlinlerini daha etkili bir sekilde tanitmaya
yonlendirmistir. Bu donemde gazeteler ve dergiler, genis kitlelere ulasan onemli
iletisim araclar1 haline gelmistir. Reklam faaliyetleri, bu basili medya araclar
araciligiyla iirlin ve hizmetlerin tanitimi i¢in kullanmilmistir. Sirketler, gazetelerde ve
dergilerde reklam alani satin alarak {rtlinlerini pazarlamaya yonelik ilk adimlarin
atmiglardir. Sanayi Devrimi’nin ilerlemesiyle birlikte sehirlerin ve sanayi bolgelerinin
niifusu artmig, bu da dis mekan reklamciligr i¢in potansiyel bir alanin olugsmasina
neden olmustur. Sokaklarda daha fazla insanin bulunmasiyla posterler ve afisler,
triinleri ve etkinlikleri tanitmak amaciyla kullanilmistir. Marka bilinirligi, Sanayi
Devrimi ile birlikte reklam stratejilerinin merkezine yerlesmeye baslamistir. Sirketler,
iiriin ve hizmetlerinin kalitesini vurgulayarak marka sadakati olusturma amaciyla
cesitli reklam tekniklerini kullanmislardir. Bu donemde reklam, sadece tiriin tanitimi1
degil, ayn1 zamanda marka imajinin olusturulmasi ve siirdiiriilmesi amacina da hizmet

etmistir (Elden, 2015:147-152).

Reklam ajanslar1 da Sanayi Devrimi’nin etkisiyle ortaya ¢ikmustir. Sirketler,
reklam stratejilerini daha profesyonel bir sekilde yonetmek ve pazarlama konusunda
uzmanliktan faydalanmak i¢in reklam ajanslarina bagvurmuslardir. Ajanslar, reklam
kampanyalarinin planlanmasi, yiriitiilmesi ve degerlendirilmesinde 6nemli bir rol
oynamiglardir (Binark, 2007). Bodylece, Sanayi Devrimi reklamcilik diinyasinda
O6nemli bir donemeg olusturmustur. Bu donemdeki degisimler, reklamciligin evrimini

hizlandirmis ve glintimiizdeki karmasik reklam stratejilerinin temelini atmastir.



Radyo ve televizyonun popiilerlesmesiyle birlikte 20. yiizyll reklam
stratejilerinin sekillenmesinde Onemli rol oynar.1920’lerin basinda radyonun
yayginlagmasi, reklamcilikta yeni bir ¢cagin kapilarin1 aralamistir. Radyo reklamlari,
iriin ve hizmetleri genis kitlelere hizli bir sekilde tanitmak i¢in etkili bir arag¢ haline
gelmistir. Bu donemde, sponsorluklar ve iiriin yerlestirmeleri gibi yeni reklam

stratejileri de ortaya ¢ikmustir (Topsiimer & Elden, 2015:19).

Bu donemde patlak veren Ikinci Diinya Savast da reklam ve reklamcilik
faaliyetlerinin gelismesinde dnemli bir yer almistir. Savas ekonomisi ve mal kitligi,
reklamcilar tiiketici kampanyalarini savas sartlarina uygun hale getirmeye zorlamistir.
Bagis kampanyalar1 ve propagandaya yonelik reklamlar yayginlasmis, savas
cabalarima destek olunmasi i¢in tiiketicilere cagrilarda bulunulmustur. Savas
sonrasinda toplumsal etkiler, reklam stratejilerini etkileyerek duygu yiikli
kampanyalarin 6nem kazanmasina neden olmustur. Yeniden yapilanma doneminde
reklamcilar, sirketlerin marka imajin1 yeniden insa etmek ve tiiketicilere giiven vermek

amactyla olumlu ve iyimser kampanyalara odaklanmiglardir (Elden, 2013:147-153).

Televizyonun 1950’lerden itibaren yayginlagmasi ise reklamciligi daha gorsel
hale getirmistir. Renkli goriintiiler ve sesle desteklenen televizyon reklamlari,
tiikketicilere duygusal bir deneyim sunarak marka bilinirligini artirmistir. Gorsel
reklamin giici, liriin ve hizmetleri tanitmak acisindan Onemli bir donemeg
olusturmustur. Radyo ve televizyonun popiilerlesmesi, reklamcilik faaliyetlerinde
pazar segmentasyonunun artmasina olanak saglamistir. Belirli bir hedef kitlesine
ulagsma ve oOzellestirilmis mesajlar sunma imkanlari, sirketlere daha etkili reklam
stratejileri olusturma konusunda yeni firsatlar tanimistir. Reklam ajanslarinin rolii bu
donemde artarak daha da Onem kazanmistir. Yaratict reklam kampanyalar
olusturmak, medya planlamas1 yapmak ve marka stratejilerini gelistirmek konusunda
uzmanlasan ajanslar, sirketlere reklam alaninda destek saglamislardir. Ajanslar,
biitiinliik kazandirma, marka imajin1 olusturma ve reklamin etkisini artirma noktasinda

kilit bir rol oynamistir (Aslaner ve Aslaner, 2020:19-20).

20. ylizyilin sonlarma dogru dijitallesmeyle birlikte reklamcilik faaliyetleri

daha da ¢esitlenmistir. Dijital ¢agin reklam ve reklamcilik faaliyetleri, teknolojik



gelismelerle birlikte ©nemli bir evrim gecirmistir. Bilgisayar teknolojisinin
yiikselisiyle baglayan siireg, daha sonraki yillarda internetin ortaya cikist ve
yayginlagsmasiyla hiz kazanmistir. 1990’larin ortalarinda, web reklamlar ile birlikte
dijital reklamcilik ilk adimlarini atmistir. Ancak, bu donemde dijital reklamcilik heniiz
tam olarak gelismemistir. 2000’lerin baglariyla birlikte, arama motoru reklamlar
dijital reklamciligin 6nemli bir unsurunu olusturmustur. Google’in ylkselisi,
reklamcilara daha hedefli kampanya yiirlitme imkani tanimis ve internet iizerinden

reklamcilik faaliyetlerini optimize etme sansi sunmustur (Arat ve Kazan, 2019:451).

Sosyal medyanin yiikselisi, 2000’lerden itibaren dijital reklamciligin daha
etkilesimli ve kisisellestirilmis bir hale gelmesine katki saglamistir. Platformlar
araciligiyla markalar, genis kitlelere ulasma ve demografik hedeflemeler yapma
imkanina sahip olmustur. Mobil teknolojinin yayginlagsmasi, akilli cihazlarin 6nem
kazanmasiyla birlikte mobil reklamlar da dijital reklam stratejilerinin ayrilmaz bir

pargasi haline gelmistir (Todi, Akt: Aydin, 2020:116).

2010’lar ve sonrasinda, programatik reklam ve veri analitigi gibi konseptler
dijital reklamciligin bagka bir evrimini temsil etmistir. Bu yaklagimlar, reklamcilara
kampanyalarint otomatiklestirme, hedefleme siireglerini gelistirme ve reklam
stratejilerini daha etkili hale getirme imkan1 saglamistir. Dijital reklam ve reklameilik
faaliyetleri, giiniimiizde siirekli bir degisim ve gelisim icindedir. Yapay zeka, sesli
arama, video reklamlar gibi yeni trendlerle birlikte, dijital reklamecilik hizla gelismeye

devam etmektedir.
1.3. Reklamin Ozellikleri

Reklam, giiniimiizde pazarlama iletisiminin vazge¢ilmez bir unsuru olarak 6ne
ctkmaktadir. Uriinlerin, hizmetlerin, fikirlerin veya kuruluslarin tanitimi ve
bilinirligini artirmak amaciyla tasarlanan bu iletisim araci, bir dizi belirgin 6zelligi
blinyesinde barindirmaktadir. Ticari bir amag¢ giiden reklam, belirli bir iicret
karsiliginda yapilarak belirli bir hedef kitleye yonelik mesajlar iletilmesini saglar. Bu
iletisim stireci, reklam verenden tiiketiciye dogru akarak genis bir kitleye ulagsmay1

hedefler. Reklamin etkili bir sekilde kullanilabilmesi i¢in belirli bir iletisim
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stratejisinin  benimsenmesi ve koordineli bir sekilde pazarlama hedefleri
dogrultusunda c¢alismasi gerekmektedir. Bu baglamda, reklamin temel o6zellikleri,
ticaretin dinamiklerini ve tiiketici davranislarini anlama noktasinda kilit rol
oynamaktadir. Bu alt bagslikta, reklamin temel ozellikleri detayli bir sekilde ele
alinmaktadir. Sahin’e gore reklamin &zellikleri kisaca su sekilde siralanmaktadir

(Yasar, 2011:9-10):

- Reklam, genel pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak kullanilan bir
iletisim aracidir. Uriin, hizmet veya markanin tamitimi ve pazarlama
hedeflerine ulagma amacini tasir.

- Ticari reklam, genellikle belirli bir ticret karsiliginda yapilir. Reklam veren
tarafindan belirlenen biit¢e, reklamcilik hizmetlerinin saglanmasi igin
kullanilir.

- Reklam, reklam verenden tiiketiciye dogru akis saglayan bir iletiler
biitiintidiir. Belirli bir mesajin hedef kitleye iletilmesini amaglar.

- Reklam, genis bir kitleye yonelik olarak tasarlanir ve iletilir. Bu 6zelligi
sayesinde toplu bir etki ve goriiniirliik elde etmeyi hedefler.

- Reklami yapan kisi, kurum veya kurulus bellidir. Reklam veren tarafindan
belirlenen strateji ve mesajlar dogrultusunda iletisim siireci gergeklestirilir.

- Reklam, tiiketicilere belirli bir iiriin, hizmet veya fikir hakkinda bilgi verme
amacini tagir. Ayni zamanda tiiketicileri etkileyerek, belirli bir davranista
bulunmaya veya iiriinii satin almaya ikna etmeyi hedefler.

- Reklam, isletmenin belirledigi pazarlama stratejisi ve hedefler
dogrultusunda diger pazarlama iletisimi unsurlar ile koordineli bir sekilde
caligir. Bu, tutarli bir marka imajinin olusturulmasi ve pazarlama hedeflerine

ulagilmasi i¢in 6nemlidir.
1.4. Reklamin Islevleri

Reklam, giiniimiizde igletmelerin iirlin ve hizmetlerini tanitmak, pazarlamak ve
tiiketicilere ulasmak amaciyla yaygin olarak kullanilan etkili bir iletisim aracidir. Bu
alt baglikta oncelikle reklamin islevlerinden sonrasinda amacindan detayli bir sekilde

bahsedilmektedir.
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Reklamin islevleri, genis bir perspektiften degerlendirildiginde, pazarlama
stratejilerinin temel taslar1 arasinda yer almaktadir. Bu islevler araciligiyla reklamlar,
sadece bilgi iletmekle kalmamakta, ayn1 zamanda tiiketicileri ikna etmek, marka
bilinirligi olusturmak, hatirlatmak ve toplumsal etkilesimde bulunmak gibi cesitli
hedeflere hizmet etmektedir. Bu kisimda, reklamin temel iglevleri ayrintili bir sekilde
ele alarak, is diinyasinda ve tiiketici davranislarinda nasil etkili bir rol oynadig

ortaya konulmaktadir.
1.4.1. Bilgilendirme

Reklamin bilgilendirme islevi, potansiyel miisterilere bir {iriiniin veya hizmetin
ozellikleri, faydalari, fiyat1 ve diger onemli bilgiler hakkinda bilgi saglamak amacini
tagimaktadir. Bu islev, tiiketicilere iiriinle ilgili detayl bilgiler sunarak onlarin bilingli
bir sekilde satin alma karar1 vermelerine olanak tanimaktadir. Bilgilendirme islevi
genellikle yeni drlinlerin piyasaya siirlilmesi, mevcut {riinlerin 06zelliklerinin
giincellenmesi veya belirli bir hizmetin tanitimi i¢in kullanilmaktadir. Reklamlar,
tirtiniin fonksiyonlari, kullanim alanlari, avantajlari, kalitesi ve diger onemli 6zellikleri
konusunda tiiketicilere detayli bilgi saglayarak, {irlinle ilgili sorular1 yanitlar ve

potansiyel miisterilerin dogru kararlar vermelerine yardimci olur (Baybars, 1999: 725).

Bilgilendirme islevi, tiiketicilere seffaf bir sekilde iirlin veya hizmet hakkinda
bilgi sunarak giiven insa etmeyi ve marka sadakati olusturmay1 amaclamaktadir. Bu
sayede, tiiketiciler, ihtiyaglarina uygun olan {iriin veya hizmeti segerken daha bilingli

bir yaklasim benimseyebilmektedirler (Fidan & Yilmaz, 2000:15).
1.4.2. ikna Etme

Reklamin ikna etme islevi, tiiketicilere bir iiriinii satin almaya veya belirli bir
davranigi sergilemeye yonlendirmeyi amacglamaktadir. Bu islev, duygusal cekicilik,
sosyal kanitlar, mantiksal arglimanlar, 6zel teklifler ve giiclii marka imaj1 gibi ¢esitli
stratejileri kullanarak tiiketicilerin tutumlarin1 ve davranislarini sekillendirme iizerine
odaklanir. Rekabetin yogun oldugu pazarlarda, markalar arasinda tercih yapma siireci
kritik dneme sahiptir. Iste bu noktada reklam, tiiketicilere belirli bir markay1 tercih

etmeleri konusunda ikna etme islevini listlenmektedir. Reklamlarin ikna etme islevi,
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rakip markalara karst olumlu bir tutum olusturmak, iiriin algisini gelistirmek ve
tiikketicileri markayr denemeye yonlendirmek igin stratejik bir rol oynamaktadir. Bu
baglamda, reklamlar 6zellikle marka tercihini giiclendirmek, tiiketicilerin markaya
kars1 olumlu bir tutum gelistirmesini saglamak ve iiriin algilamalarini olumlu yonde
etkilemek i¢in ¢esitli arglimanlar sunarlar. Duygusal ¢ekicilik yontemini kullanarak da
tiikketicileri etkilemeyi hedeflerler. Bu sayede rekabet ortaminda marka sadakati
olusturmak ve tiiketicileri belirli bir markay1 tercih etmeye yonlendirmek, reklamin
stratejik hedeflerinden biri haline gelmektedir (Islamoglu, 1999: 496; Kiiciikerdogan,
2011:15; Sahinci, 2011:24).

1.4.3. Hatirlatma

Reklamlarin hatirlatma islevi, 6zellikle rekabetin yogun oldugu pazarlarda
markanin siirekli olarak tiiketicinin zihninde varligini siirdiirme amacini tasimaktadir.
Bu islev, mevcut miisterilerin markayi, iirlinli veya hizmeti unutmamalarini
saglamaktadir. Reklamlar diizenli olarak yayimnlanarak markanin siirekli var olmasini
amaglar ve tiiketicilere markanin sundugu degerleri hatirlatir. Ayn1 zamanda, 6nceki
misterilere yonelik geri cagri stratejilerini igermektedir. Boylece miisteriyi tekrar
markaya cekmek istemekte ve sadakatini siirdiirmesini amaglamaktadir (Aktuglu,
2006: 4). Hatirlatma islevi, marka baglhiligini1 artirmay ve tiiketiciler arasinda marka
bilincini canli tutmay1 hedefler. Reklamlar, ayn1 zamanda bir markanin olusturdugu
duygusal bag ve imaji koruma gorevini lstlenmektedir. Tiiketicilere markanin
degerlerini, kiiltiiriinii ve benzersiz 6zelliklerini hatirlatarak uzun vadeli miisteri

iliskilerini gliglendirmektedir (Elden, 2015:178; Sahinci, 2011:24-25).
1.4.4. Marka Bilinirligi Olusturma

Reklamin marka bilinirligi olusturma islevi, markanin hedef kitlesi i¢inde
taninabilir ve hatirlanabilir olmasin1 saglamay1 amaclar. Bu islev, markanin adn,
logosunu, renklerini ve diger tanimlayic1 6gelerini tiiketicilerin zihninde giiclii bir
sekilde yerlestirmeyi hedeflemektedir. Reklamlarin diizenli ve siirekli iletisim
saglamasi, markanin adini, iiriin veya hizmetlerini diizenli bir sekilde hedef kitleye

ileterek marka bilinirligini arttirmaktadir. Siirekli ve diizenli iletisim, tiiketicilerin
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markayla sik¢a karsilagsmalarin1 saglar, boylece marka zihinlerinde daha gii¢lii yer
edinir. Gorsel ve sozel tanima, reklamlarin markanin gorsel unsurlarini (logo, renkler,
tasarim) ve sozel ifadelerini (slogan, jingle) vurgulayarak tiiketicilerin markay1 hemen
tanimalarin1 saglamaktadir. Bu unsurlar, markanin hafizalarda daha etkili bir sekilde
yer edinmesini destekler. Marka bilinirligi olusturma, reklamlarin belirli bir
periyodiklikle ve yeterli siklikta tekrarlanmasini igerir. Bu, tiiketicilerin markayla
karsilagsma sikligini artirarak markanin zihinlerinde kalict bir izlenim birakmasini

saglamaktadir (Mucuk, 2010:220).

Reklamlarin ¢esitli medya kanallarini kullanmasi, televizyon, radyo, internet,
sosyal medya ve diger medya kanallar1 araciliiyla genis bir kitleye ulagsarak marka
bilinirligini arttirmaktadir. Cesitli medya kanallarinin kullanimi, farkli tiiketici
segmentlerine ulasmayir hedeflemektedir. Bu durumda, markanin etkinliklere
katilmasi, etkinlikler diizenlemesi veya sponsorluklar yapmasi da marka bilinirligini
artirmada etkili olmaktadir. Bu tiir etkinlikler, markanin insanlarla etkilesimde
bulunmasint ve zihinlerinde yer etmesini saglar. Bu 6zellik, markanin tiiketiciler

arasinda daha taninabilir hale gelmesini ve rekabet¢i pazarda 6ne ¢ikmasini saglar.
1.4.5. Hedef Kitle Belirleme

Reklamlarin hedef kitleyi belirleme islevi, pazarlama stratejilerinin etkili bir
sekilde olusturulmasin1 ve mesajlarin belirli bir tiiketici kitlesine odaklanmasini

hedeflemektedir. Bu islev, asagidaki unsurlari igerir:

Reklamlar, demografik 6zelliklere dayali olarak hedef kitlenin belirlenmesini
icermektedir. Yas, cinsiyet, gelir diizeyi, egitim seviyesi gibi demografik faktorler,
reklam stratejisinin sekillendirilmesinde onemli rol oynar. Ornegin, geng bir kadin
kitlesine yonelik makyaj {irlinleri reklamlari, demografik unsurlart gozeterek

tasarlanmaktadir.

Psikografik ozelliklere dayali olarak hedef kitle belirlemede, tiiketici
davraniglari, yasam tarzlari, ilgi alanlar1 gibi faktorlere odaklanilmaktadir. Bu
yaklasim, tiiketicilerin duygusal baglarini ve tercihlerini anlama iizerine kurulu oldugu

i¢in reklamlar, hedef kitlenin psikografik profilini dikkate alarak tasarlanmaktadir.
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Reklamlar, bazen belirli bir cografi bolgeyi hedef almaktadirlar. Cografi
faktorlere gore hedef Kkitlenin belirlenmesi, iiriin veya hizmetin pazara sunulma
stratejilerini belirlemektedir. Bu, belirli bir sehir, bolge veya iilkeye odaklanan

reklamlari icermektedir.

Uriin ve hizmetle ilgili 6zel faktdrlere gore hedef kitle belirleme, belirli bir iiriin
veya hizmetin kullanic1 profiline yonelik olarak tasarlanmaktadir. Ornegin, spor
ayakkab1 reklamlar1 sporcular veya aktif yasam tarzina sahip bireyleri hedefleyerek

iriinle 6zdeslesme saglamay1 amacglamaktadir.

Sosyal ve kiiltiirel faktorlere gore hedef kitle belirleme, belirli bir sosyal veya
kiiltiirel grup lizerinde odaklanmaktadir. Bu, belirli bir topluluga veya kiiltiire ait
degerleri anlamaya calisan reklam stratejilerini icermektedir. Bu faktorler, reklamlarin
belirli bir toplum ig¢inde etkili olabilmesi igin dikkate alinmaktadir. Hedef Kkitle
belirleme islevi, reklamlarin dogru kisilere ulasmasini saglayarak satig artigina ve

marka bilinirligine olumlu katkida bulunmay1 hedeflemektedir.
1.4.6. Toplumsal ve Kiiltiirel Etkilesim

Reklamlarin toplumsal ve kiiltiirel etkilesim islevinden kasit, reklamlarin
sadece lirtin veya hizmet tanittiminin 6tesinde, toplumun genel atmosferine ve kiiltiirel
dinamiklerine uygun bir sekilde iletisim kurmasidir. Reklamlar, toplumsal degerleri
yansitarak tiiketiciyle duygusal bir bag kurmayi hedeflemektedir. Bu, marka ile
tilketicinin degerleri arasinda bir uyum olusturarak tiiketiciyi markaya ¢ekmeyi
amaclar. Kiiltiirel ¢esitliligi kutlama, reklamlarin farkli kiiltiirlerden gelen tiiketicilere
hitap ederek markanin genis bir kitleye ulasmasini saglamay1 amaglar. Bu, markanin
kiiltiirel cesitliligi takdir ettigini gostererek toplumsal hosgoriiyii destekledigini
gostermektedir. Reklamlar, toplumsal meselelere duyarlilik gostererek sosyal
sorumluluk anlayisin1 vurgulayabilmektedirler. Bu, markanin sadece ticari bir varlik
olmasinin Gtesinde, toplumsal meselelere duyarli bir marka imaji oldugunu
gostermektedir. Kiiltiirel kodlar1 kullanma, reklamlarin belirli kiiltiirel semboller ve
ifadeler kullanarak tiiketicilerin reklami1 ve markay1 daha derinlemesine anlamasini

saglamay1 hedefler. Reklamlar, giincel toplumsal trendlere uyum saglayarak markanin
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modern, dinamik ve toplumla i¢ i¢e bir varlik oldugunu vurgular. Bu durum, markanin
zamanla degisen toplumsal beklentilere uyum sagladigini gostermeyi amaglar. Kisaca,
toplumsal degisime katkida bulunma islevi, reklamlarin belirli konularda farkindalik
yaratmasint ve toplumu olumlu yonde etkilemesini hedeflemektedir. Markanin
toplumsal bir etki yaratma potansiyelini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir (Odabas1 &

Oyman, 2013:260).
1.4.7. Rekabet Avantaji Saglama

Reklamlarin rekabet avantaji saglama islevi, bir markanin rakiplerinden
ayrigsmasini, tiiketicilerde olumlu bir izlenim birakmasini ve pazarda one ¢ikmasini
amaglamaktadir Bu islev, markanin rekabet avantajini gliclendirmeye yonelik cesitli
stratejiler igermektedir. Reklamlar, benzer {irlinler arasinda fark yaratma amaci giider.
Markanin 6ne ¢ikan 6zellikleri, rekabetin yogun oldugu pazarda tiiketicilere markanin
neden tercih edilmesi gerektigi konusunda net bir anlat1 saglamaktadir. Marka imajin1
giiclendirme, reklamlarin 6nemli bir hedefidir. Olumlu bir marka imaji, tiiketicilerin
markay1 tercih etmelerine ve sadik miisteri olmalarina katki saglamaktadir. Bu nedenle
reklamlar, markanin istenilen imajini olusturmak icin 6zenle tasarlanir. Reklamlar,
markanin sundugu fiyat, kalite ve deger iliskisini vurgular. Tiiketicilere uygun fiyat,
kaliteli {iriin ve saglanan deger konusunda net bilgiler vererek markanin rekabet
avantajin1 ortaya koyar. Reklamlarin rekabetci istiinliilk saglama amaci, markanin
rakiplerine kars1 neden tercih edilmesi gerektigini vurgular. Markanin gii¢lii yanlarini
one cikaran reklamlar, tiiketicilerde markaya karsi pozitif bir algi olusturmay:
hedeflemektedir. Tiiketici sadakati olusturma, reklamlarin uzun vadeli
hedeflerindendir. Tiiketicilerin markaya baghlik gelistirmelerini tesvik eden
reklamlar, tekrarlayan miisteri kazanmanin 6nemini vurgular. Kisacasi, reklamlar bir
yandan markanin yenilik¢i ve yaratict yonlerini vurgularken ayni zamanda
tiikketicilerde ilgi uyandirarak markanin rekabet¢i pazarda One ¢ikmasini amag
edinmektedirler. Yenilik¢i ve yaratici reklam stratejileri, markanin tiiketiciler izerinde

kalici bir etki birakmasina destek vermektedir (Elden, 2015:178).
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1.5. Reklamin Amaclar

Reklam, pazarlama stratejilerinin temel bir unsuru olarak cesitli amaglari
gerceklestirmeyi hedefler. Reklamlarin amaglari, islevleri ile benzerdir. Bu sebeple bu
alt baslikta reklamlarin amaglarina kisaca deginilmistir. Reklamlarin amaglarinin daha
iyi anlagilabilmesi icin genel ve &zel olarak ayrilmasinda fayda bulunmaktadir. lk

olarak reklamlarin genel amaglarindan bahsedilmektedir.

Genis bir muhatap kitlesiyle veya toplumunun biitiiniiyle iletisim kurulmasi ve
satista bulunulmasi, reklamin genel amaglar1 arasinda yer almaktadir (Diker, 2010).
Ote yandan, Kotler’in agiklamalarina gore reklamin genel amaglar1 daha spesifik bir

yaklagimla dort ana baslik altinda toplanmaktadir (Elden, 2013).

Reklamin ilk temel amaci, bilgi verme siirecidir. Yeni {irlinlerin veya
hizmetlerin tanitiminda veya mevcut iiriinlerin 6zelliklerinin vurgulanmasinda reklam,
tiiketicilere acik ve etkili bir sekilde bilgi sunmayr amaglamaktadir. ikinci amag,
tiketiciler: ikna etmektir. Reklam, mevcut {iriin veya hizmetin olumlu yonlerini
vurgulayarak tiiketicilerde olumlu bir algi olusturmayr ve bu algiyr satin alma
eylemine doniistiirmeyi hedefler. Ugiincii amag, hatirlatma siirecidir. Reklam,
tilketicilerin belleginde belirli bir Uiriinii veya hizmeti korumay1 amaglar. Bu, marka
sadakatinin siirdiiriilmesi ve tiiketicilerin tercihlerinin devam etmesi i¢in dnemlidir.
Son olarak, reklamin pekistirme amaci vardir. Satin alma islemi gergeklestikten sonra
reklam, tiiketicilere satin alimlarinin dogrulugunu, {irliniin veya hizmetin beklentilere

uygunlugunu ve marka sadakatini pekistirmeyi amaglar.

Markalasma siirecinde ise reklam, bir markanin farkindaligini artirmayi, hedef
kitlenin marka hakkinda olumlu diisiinceler gelistirmesini saglamay1 ve marka ile
tilkketici arasindaki iletisimi giiclendirmeyi amaglar. Bu, markanin benzersiz
Ozelliklerini vurgulayarak tiiketicilerin markay1 tercih etmelerini tesvik etmeyi igerir

(Giin, 1999:27).

Reklamin bu genel amaglari, pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak bir

markanin basarili bir sekilde tanitilmasi, tiiketici davranislarini etkilemesi ve uzun
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vadeli bir marka bagliligi olusturmasi i¢in ¢esitli yontemlerle gerceklestirilmeye

calisilir.

Reklamlarin genel amaglarina ek olarak 6zel amaglar1 da bulunmaktadir.
Diker’in ifadesiyle, iirliniin yasam ¢izgisine ve hizmetin ilgili donemine gore 6zel
amagclar degismektedir. Bu 6zel amaglar genellikle belirli bir strateji veya kampanya
dogrultusunda  belirlenmekte ve pazarlama hedeflerine katki  saglamak
amaglanmaktadir. Reklamlarin 6zel amaglari, markanin veya isletmenin hedeflerine
ulagsmak igin &zel stratejiler olusturmayr hedeflemektedir. Ornegin, promosyonlarla
hemen satin almay1 tesvik etmek, 6zel giin ve durumlart satiga katmak, markanin
yetenek ve farkliliklarin1 vurgulamak gibi amaglari bulunmaktadir. Bu stratejilerin
uygulanmasiyla birlikte reklam, sadece satislar1 artirmakla kalmaz, ayni zamanda
marka imajimi giiclendirme, miisteri sadakatini pekistirme ve rakip markalardan
ayrigsma gibi hedeflere hizmet eder. Her bir 6zel amag, reklam kampanyalariin belirli
bir donem veya projedeki basari kriterlerini kargilamayi amaglar. Bu, reklamin
esnekligini ve stratejik yonlendirilir olmasin1 vurgulamaktadir, ¢iinkii her durumda
farkli hedeflere odaklanmak gerekebilmektedir. Bu nedenle, reklamin 6zel amaclari,

belirli bir pazarlama stratejisinin basarisi igin 6nemli bir aragtir (Atcilar, 2006).
1.6. Reklam Araclan

Gilinlimiizde rekabetin yogun oldugu pazarlarda, markalarin ve isletmelerin
kendilerini hedef kitlelerine etkili bir sekilde tanitmak ve mesajlarini iletmek i¢in bir
dizi reklam aracina bagvurmasi kacinilmaz bir gerekliliktir. Bu reklam araclari, genis
bir medya yelpazesi ve teknolojik olanaklarla birlikte, marka bilinirligi olusturmak,
tirtinleri veya hizmetleri tanitmak, tliketici davraniglarini yonlendirmek ve nihayetinde
satiglar1 artirmak amaciyla kullanilmaktadir. Televizyon, radyo, gazete, dergi gibi
geleneksel medya araglarindan dijital reklamcilik ve sosyal medya kullanimina kadar
uzanan genis bir yelpazede cesitlenen bu araclar, isletmelerin pazarlama stratejilerini
esnek ve etkili bir sekilde yonetmelerine olanak tanir. Bu baglamda, reklam araglar
sadece bir iiriin ya da hizmetin sadece bilinirligini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda

markanin hikayesini anlatma ve tiiketicilerle bag kurma siirecinde 6nemli role sahiptir.
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Bu boliimde reklam araglar geleneksel ve dijital reklam araglar1 olmak iizere
kisaca iki alt baslikta incelenmektedir. Televizyon reklamlari tezimizin kapsamini

olusturmasi sebebiyle diger basliklarda detayli bir sekilde incelenmektedir.
1.6.1. Geleneksel Reklam Araglari

Geleneksel reklam araglar1, uzun yillardir kullanilan ve genellikle basili veya
yayin medyasini igeren iletisim kanallaridir. Bu araglar, televizyon, radyo, gazete,
dergi, agik hava reklamlar1 ve diger basili materyalleri icermektedir. Geleneksel

reklam araglarindan bazilari:

Televizyon Reklamlari: Televizyon reklamlari, genis kitlelere ulasabilen,
gorsel ve isitsel unsurlar birlestiren etkili bir aragtir. Markalar, televizyon reklamlari

araciligiyla iiriin ve hizmetlerini tanitarak bilinirliklerini artirabilirler (Elden,

2015:223).

Radyo Reklamlari: Radyo, 6zellikle mobil ve hareket halindeki kitlelere
ulagmak icin etkili olan ses tabanli reklam aracidir. Sloganlar ve 6zel promosyonlar

radyo reklamlarinda yaygin olarak kullanilir (Elden, 2015:219).

Gazete Reklamlari: Gazeteler, genellikle yerel veya ulusal diizeyde
yayimlanan giinliik veya haftalik basili yaymlardir. Gazete reklamlari, haber ve

icerikle birlikte yer alarak genis bir kitleye ulagsmay1 hedefler (Aydin, 2020:112).

Dergi Reklamlari: Dergiler, belirli bir konuya odaklanan ve genellikle 6zel
ilgi alanlarma hitap eden yayinlardir. Dergi reklamlari, daha 6zgiin ve detayli igerige
sahip olarak genellikle belirli bir hedef kitlenin dikkatini ¢ekmektedirler (Elden,
2015:239-241).

Acik Hava Reklamlar:: Billboardlar, otobiis duraklari, metro istasyonlar1 ve
diger acik hava reklam alanlari, biiyiik kitlelere ulasmak ve marka mesajlarin1 genis

bir alanda sergilemek i¢in kullanilmaktadir (Elden, 2015:250).

Diger Basih Materyaller: Brosiirler, el ilanlari, kataloglar gibi basili

materyaller, dogrudan pazarlama ve yerel etkinliklerde kullanilan reklam araglaridir.
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Geleneksel reklam araglari, dijital medyanin yiikselisiyle birlikte hala
kullanilmakta ancak dijital reklamcilikla birlikte entegre edilerek daha kapsamli ve

etkili pazarlama stratejileri olusturulmaktadr.
1.6.2. Dijital Reklam Araclar:

Dijital reklam araglari, internet ve diger dijital platformlar {izerinden
markalarin iirtin ve hizmetlerini tanitmak, hedef kitleleriyle etkilesim kurmak ve
satiglar1 artirmak i¢in kullanilan ¢esitli online pazarlama araglarim1 igermektedir.

Dijital reklam araglarindan bazilari:

Sosyal Medya Reklamlari: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn ve diger
sosyal medya platformlar1 iizerinden hedef kitlelere yonelik reklamlardir. Bu
reklamlar genellikle demografik, ilgi alanlar1 ve davranigsal hedefleme se¢eneklerini
icermektedir (Aydin, 2020:116).

Arama Motoru Reklamlar1 (SEM): Google AdWords gibi arama motorlari
tizerinden yapilan reklamlardir. Belirli anahtar kelimelerle iliskilendirilen reklamlar,
kullanicilarin arama sonuglarinda 6ne ¢ikar ve tiklama basina maliyet modeliyle

calismaktadirlar (Islam, 2014).

Dijital Display Reklamlari: Banner reklamlar, interaktif reklamlar, gorsel ve
grafik igerikleri igeren ¢esitli dijital reklam formatlaridir Genellikle web sitelerinde,

uygulamalarda ve diger dijital platformlarda goriintiilenmektedirler (Islam, 2014).

Video Reklamlari: YouTube, Facebook, Instagram ve diger video paylasim
platformlar1 lizerinden yayinlanan reklamlardir. Kisa videolar, reklamcilarin iirtinleri

ve hizmetlerini gorsel olarak tanitmalarina olanak tanimaktadir.

E-posta Pazarlamasi: Potansiyel miisterilere ve mevcut miisterilere dogrudan
ulagim saglamak amaciyla kullanilan dijital pazarlama stratejisidir. Kisisellestirilmis

kampanya ve haber biiltenleri icerebilmektedir (Islam, 2014).
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Icerik Pazarlamasi: Degerli igerikler olusturarak marka bilinirligini artirmay1
ve hedef kitle ile bag kurmayir amaglayan bir stratejidir. Blog yazilari, makaleler,

infografikler ve videolar icerebilmektedir (Islam, 2014).

Satis Ortakhiklari: Is ortaklar1 veya bagh kuruluslar aracilifiyla yapilan
reklamcilik faaliyetidir. Isletmeler, satis veya trafik basina ddeme yaparak diger web

siteleri iizerinden iiriinlerini ve hizmetlerini tanitmaktadirlar (Islam, 2014).

Mobil Reklamlar: Akilli telefonlar ve tabletler gibi mobil cihazlarda
goriintlilenen reklamlardir. Mobil uygulamalarda, mobil web sitelerinde ve diger

mobil platformlarda yayinlanmaktadirlar (Elden, 2016:550).

Dijital reklam araglar1, hedef kitlelere daha 6zellestirilmis ve Olgiilebilir bir
pazarlama deneyimi sunma yetenegi sebebiyle giin gecgtikce daha yaygin bir sekilde

tercih edilmektedir.
1.7. Diinya’da ve Tiirkiye’de Televizyon Reklamcilig1

Televizyon reklamciligi, giinimiizde pazarlama iletisiminin ayrilmaz bir
parcas1 olarak yerini almaktadir. Televizyonun genis kitlelere ulasabilme kapasitesi,
gorsel ve isitsel unsurlart birlestiren etkileyici yapisi, markalarin diinya ¢apinda
tanittmin1 gergeklestirmeleri ve tirlinlerini genis bir izleyici kitlesiyle bulusturmalari
icin 6nemli bir platform sunmaktadir. Bu baglamda, televizyon reklamciligi hem
marka bilinirligini artirmak hem de duygusal bag kurarak izleyici kitlesi tizerinde

etkilesim yaratmak adina kritik bir rol oynamaktadir.

Diinya genelinde ve Tiirkiye’de televizyon, kitle iletisimindeki en etkili
araglardan biri olarak one ¢ikmaktadir. Televizyon, evrensel erisim saglayan, hizli
etkileme giiciine sahip ve genis kitlelere ulasabilen bir medya aracidir. Ozellikle
popiiler televizyon programlarinin milyonlarca izleyici kitlesine ulasabilmesi,

televizyon reklamlari etkili bir pazarlama araci haline getirmistir.

Televizyon reklamlari, {irtinlerin pazarlanmasi, marka bilinirligi olusturulmasi

ve tiiketicilerin satin alma kararlarini etkileme amacini tasimaktadir. Gorsellik, ses,
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renkler ve tekrarlar gibi unsurlarin bir araya gelmesi, televizyon reklamlarint diger

medya araglarindan ayiran 6zelliklerden en 6nemlileridir.

Diinya genelinde ilk televizyon reklam1 1941°de Amerika’da WNBT kanalinda
yaymlanmis ve bu tarihten itibaren televizyon reklamlari, liriinlerin ve hizmetlerin
tanitiminda 6nemli bir rol oynamistir. Bu donemde canli olarak yayinlanan reklamlar,
1960’11 yillarda filme ¢ekilmeye baglanmis ve televizyon reklamciligi daha organize
bir yapt kazanmistir. Tirkiye’de ise televizyon reklamlari 1972°de TRT’nin ilk
deneme yayinlariyla baglamistir. Ancak, 6zel televizyon kanallarinin yayginlagsmasiyla
birlikte reklam pastasi paylasilmaya baglanmistir. Tiirkiye’de o6zel televizyon
kanallarinin reklamlart denetimsiz bir sekilde yayinlayabilmesi ve reyting
sistemlerindeki belirsizlikler, TRT nin reklam pastasindaki payini zaman iginde
azaltmistir. Ozel kanallarin rekabeti, reklam sektériinde dinamik bir degisime yol
acarak televizyon reklamlarinin etkisini artirmistir. Bu durum, rekabetin artmasina ve
televizyon reklamlarinin daha stratejik bir pazarlama araci olarak kullanilmasina

neden olmustur (Topaloglu, 2007:34-36).

Televizyon reklamlarinin en 6nemli avantajlarindan biri, farkli yas, gelir ve
kiltiirel 6zelliklere sahip izleyici kitlesine ulasabilme yetenegidir. Ayrica, gorsel ve
isitsel unsurlarin birlesimiyle izleyici tizerinde daha derin bir etki birakmasi, reklamin

akilda kaliciligini arttirmaktadir (Ozgiir, 1994:21-27).

Sonug olarak, televizyon reklamcilig1 evrensel etkileme giicii ve genis kitlelere
ulagma potansiyeliyle pazarlama stratejilerinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Hem diinya
genelinde hem de Tirkiye’de, televizyon reklamlari, iirinlerin tanittiminda, marka
bilinirligi olusturulmasinda ve tiiketici davraniglarini etkileme konusunda etkili bir rol
oynamaktadir. Ancak, rekabetin artmasi, 6zel televizyon kanallarinin ¢ogalmasi ve
reyting 0l¢timlerindeki belirsizlikler, bu alandaki dinamikleri degistirmis ve televizyon
reklamlarinin stratejik kullanimini daha karmasik bir hale getirmistir. Bu baglamda,
televizyon reklamciligy, gelisen teknoloji ve degisen tiiketici aligkanliklariyla birlikte

stirekli adapte olma ihtiyac1 duymaktadir.
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1.8. Bir Reklam Araci Olarak Televizyon

Televizyon, kitle iletisim araglar1 icinde 6nemli bir yere sahiptir ve reklamcilik
alaninda etkili bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir. Televizyonun temel ¢alisma
prensibi, gorlintiilerin retina lizerindeki noktalara boliinmesi ve sinirler araciligiyla
beyne iletilmesine dayanmaktadir. Bu noktalar arasindaki sinirler, reklam mesajlarini
izleyiciye aktaran bir kablo sistemi gibi diisliniilebilir. Televizyon, toplumun her
kesimine ulasarak sosyal iletisimi farkli bir boyuta tagimaktadir. Gorsel, isitsel ve
hareketli 6gelerin birlesimi, izleyicilere duygusal bir etki birakma potansiyeli
sunmaktadir. Televizyon reklamlari, izleyicilere tirlinleri tanitmak, bilinirligi artirmak

ve satin alma karar1 vermelerini saglamak amaciyla kullanilmaktadir.

Televizyonun hayatimizdaki 6nemli rolii, reklamlarin gilinliik yasantimiza
derinlemesine entegre olmasina neden olmustur. Izleyiciler, haber alma, eglenme ve
bilgi edinme gibi ihtiyaclarin1 karsilamak igin televizyon izlerken, reklamlarla
kargilagsmaktan kagmnamazlar. Bu durum, televizyon reklamlarinin giinliik
yasamimizdaki onemli bir yer tutmasina ve etkilesimde bulundugumuz markalarin

algisini sekillendirmesine olanak tanimaktadir.

Televizyonun reklamcilik diinyasindaki tarihsel siirecine bakildiginda, 1926
yilinda Ingiltere’de baslayan hareketli goriintii nakliyatimin, 1941°de diizenli
televizyon yayinlarma evrilmesi dikkat ¢ekmektedir. Televizyon, sinema
salonlarindaki azalmaya paralel olarak film, haber, eglence ve reklam gibi alanlarda

one ¢ikmis ve kitlelere kolay ulasim imkani1 sunmustur (Alwitt & Prabhaker, 1992:31).

Televizyon reklamlari, izleyicilere sadece tiriin ve hizmetler hakkinda bilgi
vermekle kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal degerleri sekillendirmektedir. Reklamlarin
izleyici kitlesi tizerindeki etkisi, sosyal yasantimizi etkileyen ve benimsememize
neden olan yeni degerlerin olusturulmasina katki saglamaktadir. Ancak, televizyon
reklamlariyla ilgili olumsuz diisiinceler de mevcuttur. Bazi izleyiciler, reklamlari
gereksiz ve sinir bozucu bulabilmektedirler. Bu durum, televizyon reklamlarinin
izleyici kitlesi arasinda farkli tepkilere neden olabilecegini gosterir (Alperstein,

1990:15).
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Sonug olarak, televizyon reklamlari, giicli gorsel ve isitsel unsurlariyla
markalarin izleyicilere etkili bir sekilde ulagsmasini saglarken ayn1 zamanda izleyiciler
arasinda farkli tepkilere neden olabilecek avantajlar ve dezavantajlar icermektedirler.
Bu baglamda, televizyon reklamciligi, reklam verenlerin hedef kitleleriyle bag kurma

ve marka bilinirligini artirma amacinda etkili bir ara¢ olarak énemini korumaktadir.
1.8.1. Televizyon Reklamlarinin Olumlu Yoénleri

Televizyon reklamlari, gorsel ve isitsel unsurlarin birlesimini kullanarak {iriin,
marka ve hizmetlerin tanitiminda biiyiik etki saglayan giiclii bir kitle iletisim aracidir.
Bu reklamlar, 6zellikle gorsel bir agiklamaya ihtiyag duyan iirlinlerin pazarlama
siirecinde, televizyonun metin ve hareketi birlestirme yetenegi ile On plana
cikmaktadir. Bu sayede, tiiketicilere sadece iirlinii degil, ayn1 zamanda markanin

imajin1 da anlatma firsati bulur.

Televizyon reklamlart genis kitlelere ulasma konusunda olaganiistii basartya
sahiptir. Farkli sosyo-kiiltiirel 6zelliklere sahip her yas ve cinsiyetten izleyici kitlesine
cesitli programlar araciligiyla kolayca ulagsmaktadirlar. Bu, reklam verenlerin hedef
kitlesini daha genis bir perspektiften degerlendirmelerine olanak tanimaktadir. Reklam
mesajlarimin tekrarlanma sikligi, izleyicilerin bilincinde kaliciligi arttirmaktadir.
Televizyon reklamlari, giin i¢inde farkli1 zaman dilimlerinde tekrarlandikga, iiriin ya da
marka bilinirligini giiglendirmekte ve izleyicilerin zihinlerinde yer edinmektedirler

(Elden, Ulukok & Yeygel, 2005:34).

Televizyon, reklamcilara gorsel ve isitsel mesajlar tutarl bir sekilde kullanma
esnekligi sunmaktadir. Bu, reklamlarin izleyicilere biitiinliik i¢inde ve etkili bir sekilde
iletilmesini saglar. Televizyon reklamlari, sadece bilgi vermekle kalmaz, aym
zamanda duygusal bag kurma yetenegi ile izleyicilerde olumlu bir izlenim de
birakirlar. Yiiksek maliyetine ragmen televizyon, yiiksek ikna etme potansiyeli ile 6n
plana ¢ikmaktadir. Izleyiciler, televizyonda reklami yapilan marka ve firmalar giiglii,
prestijli ve gilivenilir olarak algilamaktadirlar. Bu nedenle, televizyon reklamlar
markalar i¢in etkili bir itibar olusturma stratejisi olarak degerlendirilmektedir (Zyman
ve Brott, 2004:122).
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1.8.2. Televizyon Reklamlarinin Olumsuz Yonleri

Televizyon reklamlari, bir dizi avantajlarina ek olarak bazi dezavantajlar1 da

barindirmaktadir. Bu dezavantajlart maddeler halinde siralarsak;

Yiiksek Maliyet: Televizyon reklamlar1 genellikle diger reklam mecralarina
gore daha yliksek maliyetlere sahiptir, 6zellikle de biiyiik izleyici kitlesine ulagsma
potansiyeli goz oniine alindiginda. Bu durum, 6zellikle kiigiik isletmeler veya sinirh

biitceli reklam verenler i¢in finansal bir zorluk olusturabilir.

Rekabet ve Sikhik: Televizyon reklamlari, yogun rekabet nedeniyle ayni
kanalda benzer reklamlarin sik¢a goriilmesine yol agabilmektedir. Bu durum,
izleyicilerin reklamlar1 algilamasini zorlastirmaktadir. Ayn1 zamanda, birbirini takip

eden reklam bloklar1 dikkat daginikligina sebep olmaktadir.

Aile Ortaminda izlenme: Televizyon genellikle aile ortaminda izlendigi icin,
baz1 reklamlar izleyiciler tarafindan olumsuz bir sekilde degerlendirilmektedir.
Ogzellikle cocuklar i¢in uygun olmayan igeriklere sahip reklamlarin bu ortamda
yayinlanmasi elestirilere neden olmaktadir. Bu durum, reklam verenlerin reklam

igeriklerini dikkatlice segmeleri gerektigini gostermektedir.

Siirekli Degisen Tlgi: Televizyon izleyicileri, siirekli olarak aym reklamlar
gordiiklerinde sikilmakta ve baslangigtaki ilgilerini kaybetmektedirler. Bu durum,
reklam verenlerin igeriklerini yenileme ve giincelleme ihtiyacin1 dogurmaktadir

(Elden, Ulukok & Yeygel 2005:366).

Kanal Degistirme ve Atlama: Televizyon izleyicileri, reklam bloklarini
atlamak veya kanal degistirmek gibi teknolojik olanaklari kullanarak reklamlar
geemektedirler. Bu durum, reklam verenin hedef kitlesine ulasma sansini ve reklam

etkinligini azaltmaktadir (Tikves, 2005:304).

Akilda Kahecihik Siiresi: Televizyon reklamlarmin akilda kalicilik stiresi
stnirhdir. Diger reklam mecralarina kiyasla daha uzun siireli bir etki biraksa da zaman

icinde izleyicinin hafizasindan silinmektedirler. Bu durum, reklam kampanyalarinin
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stirekli taze ve carpict olmasinin gerekliligini vurgular (Elden, Ulukdk & Yeygel
2005:366).

Reklam Kusagi Secme Hakki: Reklam verenlerin belirli bir reklam kusaginda
yayinlanma sirasini se¢gme haklari bulunmamaktadir. Bu durum, hedef kitlenin belirli
saatlerde televizyon izleme aligkanliklarini dikkate almak zorunda olan reklam

verenler i¢in bir kisitlamadir (Tikves, 2005:304).

Televizyon reklamciligi, bu dezavantajlara ragmen genis kitlelere ulasma
potansiyeli ve etkileyici gorsel iletisim avantajlar1 nedeniyle hala énemli bir reklam
stratejisi olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle, reklam verenlerin hedef kitlenin
ozelliklerini ve pazar dinamiklerini dikkate alarak dengeli bir televizyon reklam

stratejisi olusturmalar1 6nemlidir.
1.9. Televizyon Reklam Tiirleri ve Yaklasimlar

Televizyon reklamlari, ¢esitli tiirleri ve 6zellikleriyle pazarlama stratejilerinde
onemli bir rol oynamaktadir. Reklam Yo6netmeligi, televizyon reklamlarina dair belirli
standartlar1 diizenleyerek bu alandaki uygulamalara yonlendirme yapmaktadir.
Televizyon reklamlari, {iriin veya hizmetlerin tanitimi, marka bilinirliginin artirilmasi
ve tiiketicilerin etkilenmesi amaciyla kullanilan etkili bir pazarlama aracidir. Bu
reklamlarm cesitli tiirleri bulunmaktadir. Ornegin; hareketsiz reklamlar, hareketli
reklamlar, 6zel tanitici reklamlar, sosyal amacglh reklamlar, kiigiik ilanlar ve bant
reklamlar bu gruba girmektedir. Televizyon reklamlarinin gesitlerinden asagida kisaca

bahsedilmektedir. Bunlar:
Hareketsiz Reklamlar: Hareket unsuru olmayan, seslendirilmis reklamlardir.

Hareketli Reklamlar: Miizik veya soz esliginde gesitli goriintiilerle iletilen

reklamlara verilen addir.

Ozel Tamtien Reklamlar: Bir iiriiniin, hizmetin veya ticari kurulusun

tanitildigr reklamlardir.
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Sosyal Amac¢h Reklamlar: Toplumsal konu ve problemlere odaklanan,
toplumun yararinin diisiiniildiigii reklamlara denir. Enerji tasarrufu, ¢evre koruma,

emniyet kemeri baglama gibi konulara odaklanmaktadirlar.

Kiiciik Tlanlar: Kisa siireli, iiriin ve hizmetlerin tanitildig1 ilanlardir (Tikves
2005: 302-303).

Bant Reklamlar: Program goriintiileri {izerine yerlestirilen reklamlardir,
program akisina veya ekran koselerine yerlestirilmektedirler (Elden, Ulukdk & Yeygel
2005:366).

Televizyon reklamlarinda gorsel ve isitsel unsurlarin etkili bir sekilde
kullanilmasi, iiriin veya hizmetin etkili bir sekilde tanitilmasina katki saglamaktadir.
Ancak, televizyonun kendine 6zgii nitelikleri, ses ve goriintii iliskisinde sinemadan
farkli bir dinamik yaratmaktadir. Dogrudanlik, i¢tenlik, aninda tepki ve canli yayin
gibi ozellikler, televizyon reklamlarinin izleyiciye daha yakin ve etkilesimli bir

deneyim sunmasina olanak tanimaktadir.

Kisaca, televizyon reklamlari, pazarlama stratejilerinde gesitli yaklagimlar ve
reklam tiirleriyle 6n plana ¢ikmaktadir. izleyiciye dogrudan hitap etme, duygusal bag

kurma ve marka bilinirligini artirma ag¢isindan giiglii bir aragtir.
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IKINCi BOLUM

GORUNTU KURGUSU VE KURGU TEKNIiKLERIi

2.1. Kurgu Kavramina Genel Bakis

“Kurgu” kavrami felsefe terimi olarak sozliikkte “uygulamaya ge¢cmeyen,
sadece bilmek ve agiklamak amacini gliden diisiince, kuramsal arastirma; spekiilasyon.
“ seklinde tanimlanmaktadir. Reklam ve televizyon terimi olarak “bir filmin degisik
stire ve yerlerde ¢ekilen boliimlerini, bir uyum ve anlam biitiinliigii saglayarak
birlestirme; montaj. “ seklinde tamimlanmaktadir (TDK, 2005:1259). “Kurgu”
kavraminin etimolojisi incelendiginde Fransizca “concoction” kelimesinden tiiretildigi
goriilmektedir. “Concoction” kelimesi, Latince kokenli “concoctio” kelimesinden
gelir ve “bir seyi dikkatlice hazirlama veya diizenleme” anlaminda kullanilmaktadir.
Bu kelime, zaman ic¢inde Fransizca ‘da “concoction” seklini alarak gelismis ve

sonrasinda da Tiirkge ‘ye “kurgu” olarak ge¢mistir (Harper, 2018).

“Kurgu” kelimesinin Ingilizce karsiigi ise “fiction” kelimesidir. “Fiction”
kelimesinin etimolojisi incelendiginde, Latince kokenli “fictio” kelimesinden
tiretildigi tespit edilmigstir. “Fictio,” “fingere” fiilinden gelmekte ve “sekil vermek,”

2

“icat etmek” veya “yaratmak” anlaminda kullanilmaktadir. Bu kelime, zamanla
“ficcoun” veya “fictioun” seklini almis ve sonrasinda “fiction” olarak evrilmistir

(Harper, 2017).

“Concoction” ve “fiction” kelimeleri farkli kokenlere sahiptir ve temelde farkli
anlamlara gelirler. Ancak, bu iki kelimenin arasinda bazi baglantilar bulunmaktadir.
Ozellikle yaratma veya icat etme eylemiyle ilgili baglamda “concoction” kelimesi,
genellikle bir seyi dikkatlice hazirlama, karistirma veya diizenleme anlaminda
kullanilmaktadir. Bu kelime genellikle icecekler, yemekler veya ilaglar gibi
maddelerin hazirlanmasi siirecinde kullanilmaktadir. “Fiction” kelimesi ise genellikle
gercek olmayan hikayeleri veya olaylar ifade etmekte, yani hayal giicii ile yaratilmis

eserleri tanimlamaktadir (Harper, 2017).
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“Kurgu” terimi, genellikle bir hikayenin, romanin veya film senaryosunun
i¢indeki olaylarin diizenlenmesi ve anlamlandirilmasi anlaminda kullanilmaktadir. Bu
baglamda, bir seyin planli ve diizenli bir sekilde olusturulmasi anlamin tasir. Kurgu,
gercek disi olaylari, karakterleri veya mekanlari igeren yaratilmis eserleri ifade eden
bir terimdir. Edebiyat, film, televizyon, tiyatro ve diger sanat formlarinda yaygin
olarak kullanilmaktadir. Kurgusal eserler, genellikle yazar, yonetmen veya sanat¢inin

hayal giiciiniin iirlintidiir ve ger¢ek diinyadan bagimsiz olarak var olmaktadirlar.

Kurgu kavraminin etimolojik incelemesinin ardindan bu tezde kullanilan terim
anlamina bakildiginda “birbirinden farkli goriintiilerin belirli kurallara ve yontemlere
uyularak arda arda dizilmesi” seklinde bir tanimla karsilasiimaktadir (Ongoren,
1993:11). Kurgu, film ¢evrimi sirasinda elde edilen ¢ekimler arasinda se¢im yapmayz,

cekimleri ve anlatiy1 diizenlemeyi igermektedir (Ozon, 1964:443).

Kurgu terimi, Amerika’da “cutting” veya “editing” olarak kullanilirken,
Avrupa’da ise bu film yapim siirecine “montage” ad1 verilmektedir. Ingilizce terimler,
sadece istenmeyen pargalarin atilmasi ve diizenleme islemlerini ifade etmekle
kalmamakta, aynt zamanda bir hikdyenin veya sahnenin anlamini derinlestirmek,
duygusal etkiyi artirmak veya estetik bir biitiinliik olusturmak i¢in ¢esitli ¢ekimlerin
bilingli bir sekilde birlestirilmesini de cagristirmaktadir. Diger yandan “montage”
terimi, sadece bir filmi kurgulamakla kalmamakta, ayn1 zamanda ¢esitli unsurlar1 bir
araya getirerek bir eserin 6zgiin bir sekilde insa edilmesini ifade etmektedir (Monaco,
2002:207). Bu durumda, sinematografik anlatinin Otesinde bir sanatsal yaratim
siirecini ima etmektedir. Bu farkli isimlendirmeler, kiiltiirel ve dil baglaminda

kurgunun karmasikligin1 ve zenginligini vurgulamaktadir.

Ozetle, kurgu kavrami, yaraticilif, hayal giiciinii ve hikdye anlatimini igeren
genis bir sanatsal alani kapsar. Edebiyat ve diger sanat formlarindaki kurgusal eserler,
insanlarin duygusal deneyimlerini zenginlestiren, diisiindiiren ve eglendiren énemli bir

role sahiptir.
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2.2. Kurgunun Tarihsel Siireci

Sinema sanatinin temel yapi taslarindan biri olan kurgu, bir filmi olusturan
cekimlerin secilmesi ve diizenlenmesiyle ortaya c¢ikan bir sanat formudur. Filmin
biitiinligilinii saglayan, anlam katmanlarini zenginlestiren kurgu, sinemanin evriminde
O6nemli bir rol oynamistir. Bu kapsamli sanat dali, ¢esitli yonetmenlerin ve sanatgilarin
Ozgiin yaklasimlariyla siirekli bir evrim geg¢irmis, sinema dilini zenginlestirerek
izleyiciye derin ve etkileyici deneyimler sunmustur. Tezimizin kapsami da reklam
filmleri ile ilgili oldugu i¢in, bu bdliimde sinemada kurgunun dogusu ve tarihsel

gelisiminden bahsetmenin daha uygun oldugu diisiiniilmektedir.

Sinemanin tarihsel evrimi, kurgu diisiincesinin dogusuyla birlikte 6nemli bir
doneme¢ yasamistir. Sinemanin ilk adimlari, kamera calistirildiginda olaylarin
kaydedilmesiyle baglamis; ancak bu siirecte anlatim biitiinliigii ya da kurgu diisiincesi
heniliz olugmamistir. Bu donemde, sinema daha c¢ok deneysel bir platform olarak

kullanilmistir.

Georges Melies’in “A Trip to the Moon” gibi filmleri, sinemada kurgusal
denemelere Onciilik etmistir. Ancak kurgu, Melies’in “Olace Opera’da” filminin
¢cekimi sirasinda kamera arizalandiginda yasadigi tesadiifi bir durumla sinemaya
girmistir. Kamera yeniden c¢alistiginda ortaya c¢ikan goriintiiler, olaylarin

birlestirilmesiyle yeni anlam katma potansiyeli gostermistir (Abisel, 1989:27).

Edwin Porter, “The Great Train Robbery” gibi filmleriyle cesitli kamera
tekniklerini kullanarak kurgunun temellerini atmustir. Ozellikle “The Life of an
American Fireman” adl1 filmi, dramatik bir kurgusal anlatimin ilk 6rnegini sunmustur
(Abisel, 1989:32-35). David Griffith ise, ozellikle “Bir Ulusun Dogusu” ve
“Hosgortsiizliik™ filmlerinde sahneleri daha dogru ve dogal parcalara ayirmis ve bu
parcalar1 bir araya getirerek filmi olusturmustur. Bu yontem, Griffith’in ekonomik
nedenlerle parcalar halinde ¢ekim yapmasindan kaynaklanmistir; ancak kurgu
sinemasinin yiiksek diizeyde bir sanat oldugunu kanitlamistir. Ayrica, kosut kurguyu
kullanarak, ayn1 anda gelisen olaylari birlestirerek sinemada dramatik etkiyi artirmistir

(Biiker & Onaran, 1985:235).
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Rus sinemacilar Eisenstein, Pudovkin ve Kuleshov, kurgunun yaratici
potansiyelini kesfetmislerdir. Kuleshov’un deneyleri ve Eisenstein’in “Potemkin
Zirhlis1” gibi filmleri, kurgunun soyut anlatimini gelistirmis ve sinemaya yeni bir dil

kazandirmistir (Bazin, 1966:42-43).

Lev Kulesov, film parcaciklarinin ve planlarin kendi aralarinda birleserek
sinema sahnelerini olusturdugunu savunmus ve bu baglamda kurgunun 6nemini
vurgulamugtir. Ogrencisi Pudovkin, ¢ekimlerin igerik agisindan birbirleriyle uyumlu
bir sekilde diizenlenmesinin karmasik bir siire¢ oldugunu belirtmistir (Sokolov,
2006:12-13). Sergey Eisenstein, kurgunun, farkli kurgu planlariin birlestirilmesiyle
tamamen yeni bir yapitin ortaya ¢ikabilecegini ifade etmistir. Ona gore, kurgu sadece
sinemaya Ozgii bir 6zellik degildir; herhangi iki olayin, belirtinin veya maddenin

birlestirilmesiyle karsilasilan bir durumdur (Eisenstein, 1984:72).

Bu baglamda, kurgu sinemanin evriminde onemli bir rol oynamis ve
yonetmenlere, sanatgilara izleyiciyi etkileme ve Oykiiyli anlatma yetenegi
kazandirmistir. Cesitli kurgusal tekniklerin kullanilmasiyla filmdeki anlam katmanlari
zenginlesmis ve izleyiciye derin bir deneyim sunulmustur. Sinemanin gelisimiyle
birlikte kurgu, sanatcilar icin siirekli bir kesif ve yenilik arayisinin odak noktasi

olmustur.
2.3. Kurgunun Fonksiyonlari

Gorsel medya, 6zellikle sinema, sanatsal ifade ve iletisimde kurgunun hayati
rol oynadig bir platformdur. Kurgunun, bir filmi sekillendirirken yerine getirdigi bir
dizi fonksiyon, sinemanin anlamini ve etkilesimini zenginlestirmektedir. Kurgunun
sinemadaki temel fonksiyonlari; mesaj tasima, devinim, filmsel zaman ve uzam, ayrim

olmak tizere dort alt baslikta incelenmektedir.
2.3.1. Mesaj Tasima

Mesaj tasima islevi, sinematik kurgunun temel unsurlarindan biridir.
Yonetmen, filminin izleyicilere iletmek istedigi mesajlar1 gorsel bir dil haline

getirirken, kurgunun sundugu araglar1 etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bu islev,
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filmin Oykiislinli, temasin1 ve anlamini izleyiciye aktarmada 6nemli bir role sahiptir.
Kurgunun mesaj tasima islevi, izleyicilere farkli okuma big¢imleri sunma potansiyeli
tasimaktadir. Bu, izleyicinin filmi kisisel deneyimleri ve bakis acilaryla
iliskilendirmesine olanak tanir. Her sahne, her kesim ve her cergeve, izleyicide ¢esitli

duygusal tepkiler ve diisiinsel yorumlar uyandirabilmektedir.

Kurgu, gorsel unsurlarin siralanmasiyla izleyiciye belirli duygusal tonlari
iletmekte ve belirli temalar1 vurgulamakta 6zgiirdiir. Bu sayede, filmdeki mesajlar
daha etkileyici ve derin bir sekilde iletilir. Kurgu, izleyicinin baglami kendi
deneyimleriyle birlestirerek filmi daha kisisel ve anlamli hale getirmesine yardimei

olur.

Bu islev, sadece izleyicilere yonetmenin mesajlarin1 sunmakla kalmaz, ayni
zamanda izleyiciyi diislinmeye tesvik eder. Farkli okuma bigimlerine ac¢ik olma
potansiyeli, izleyicinin filmi kendi perspektifinden degerlendirmesini saglar ve

boylece filmle etkilesimini zenginlestirir.
2.3.2. Devinim

Devinim iglevi, sinematik kurgunun 6ne ¢ikan unsurlarindan biridir. Sinemada,
cekim icindeki objelerin fiziksel deviniminden ziyade, kurgu araciligiyla yaratilan
kurgusal devinimler 6nemli bir rol oynar. Bu, filmdeki hikdyenin ve olaylarin dinamik
bir sekilde ilerlemesini saglar. Ozellikle ¢ekimler arasindaki igeriksel yakinlik,
kurgusal devinimin olusumuna katki saglar. Kurgu, farkli sahneler arasinda anlamsal
baglantilar kurarak izleyiciye akici bir hikdye sunmaktadir. Igeriksel yakinlik,
izleyicinin bir sahneden digerine geciste konunun bitiinliigiinii anlamasin

kolaylagtirmaktadir.

Kamera, izleyiciye hikayede istenilenin sunulmasini saglayan bir iletisim
aracidir. Konuyu aktarma konusunda insan goziinlin yerini alarak izleyiciye
gosterilmek istenen gorsel alani olusturmaktadir. Kameranin olusturmus oldugu farkl
acilar izleyicinin konuya yaklagmasii, konudan uzaklagsmasini veya konuya
yukaridan veya asagidan bakmasini saglamaktadir. Aktarilmak istenen hikayeyi,

mekan1 ve nesneleri farkli agilarla ele almaya olanak saglayan kamera, izleyiciyi
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hikayenin biiyiilii diinyasinin icerisine ¢ekmekte ve izleyicinin hikayenin bir parcasi
olmasina olanak saglamaktadir. Boylelikle izleyici ger¢eklikten siyrilarak hikayenin
bir tarafi haline gelmektedir. Kameranin konumlandirilmasi ile ortaya ¢ikan farkl
acilar izleyicilerin farkli psikolojik aksiyonlar alarak yeni diinyalara yonelmesini, yeni
ortamlara girmesini saglanmaktadir. Bu da ortaya yeni bir enerjinin ¢ikmasini

saglamaktadir (Kilig, 2003:51-55).

Kurgusal devinim, izleyiciyi olaylarin gelisimine odaklamak ve hikayenin
akisin stlirdiirmek i¢in kullanilir. Bu, izleyicinin filmdeki olaylar1 takip etmesini ve

karakterlerin gelisimini anlamasini saglayarak film deneyimini zenginlestirir.

Kurgu, sahneler arasinda gecislerde izleyicide heyecan uyandiran bir akicilik
yaratir ve boylece filmi daha etkileyici kilar. Kurgusal devinim, sinemanin 6zgiin dilini
kullanarak, izleyiciye zaman i¢indeki degisimi ve gelisimi anlamada yardimci olan
onemli bir aragtir. Bu sayede film, izleyicinin duygusal ve zihinsel olarak bag
kurmasini saglar, boylece film deneyimi daha derin ve etkileyici hale gelir (Ozon,

1984:110).
2.3.3. Filmsel Zaman ve Uzam

Filmsel zaman ve uzam, sinemanin 6nemli kavramlarindan biridir ve dogadan
alian, ancak kurgu ile sekillendirilen bir zaman ve mekan birimidir. Kurgu, izleyiciye
gecmis, simdiki zaman ve gelecek arasinda bir yolculuga ¢ikmayr miimkiin kilarak
filmin atmosferini olusturmaktadir. Sinemada, ger¢ek diinyadan alinan zaman ve
mekan unsurlari, kurgusal bir dokunusla birlestirilir ve izleyiciye benzersiz bir
deneyim sunar. Filmsel zaman, genellikle gecmis olaylarin hatirlanmasi, anin
yasanmasi ve gelecekle ilgili beklentilerin olusturulmasi gibi farkli zaman birimlerini
icerir. Bu sayede izleyici, karakterlerin ge¢misine dair detaylar1 kesfeder, anin igine
dalis yapar ve gelecekteki gelismelerle ilgili heyecanlanir. Filmsel uzam da benzer bir
sekilde, gercek mekanlar1 temel alarak kurgusal bir diinya yaratir. Kurgu, mekanlarin
diizenlenmesi, genisletilmesi veya smirlanmast yoluyla izleyiciyi farkli yerlere
gotiiriir. Bu, filmdeki olaylarin gectigi ortamlar1 daha etkileyici ve anlamli hale getirir
(Dogan, 2004:57-59).
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Filmsel zaman ve uzamin kurgusal manipiilasyonu, izleyiciye duygusal bir
derinlik katmanin yani sira filmdeki atmosferi belirleyen temel unsurlardan biridir.
Izleyici, zaman ve mekanin bu 6zgiin yorumlar1 araciligiyla filmdeki olaylara daha

yogun bir sekilde baglanir ve boylece film deneyimi daha zengin ve etkileyici olur.
2.3.4. Ayrim

Ayrimin sanatsal kurgudaki en oOnemli Ozelligi, parcalardan bir biitiiniin
yaratilabilmesine olanak tanimasidir. Kurgucu, c¢ekimleri, sahneleri ve diger
sinematografik unsurlar1 baglantili bir anlam biitiinii haline getirirken yaraticiligini
kullanarak eserin biitiinliiglinii saglamaktadir. Sinemada, her bir ¢cekim veya sahne,
izleyiciye belirli bir duygu, diisiince veya mesaj iletebilmektedir. Bu parcalarin ustaca
bir araya getirilmesiyle, kurgucu, izleyicinin deneyimini derinlestirir ve eserin daha
genis bir anlam tagimasini saglar. Yaraticilik, bu parcalarin sadece fiziksel bir baglanti

degil, ayn1 zamanda anlamsal bir biitiinliik olusturacak sekilde diizenlenmesini igerir

(Eisenstein, 1984:123).

Kurgu, bir filmdeki sahnelerin siralanmasi, ¢gekimlerin diizenlenmesi, zamanin
kullanim1 ve diger sinematografik unsurlarin bir araya getirilmesi siirecidir. Bu siirecte
kurgucu, izleyiciyi etkilemek, diistindiirmek veya duygusal bir tepki uyandirmak i¢in
O0zenle sec¢ilmis parcalar1 bir araya getirir. Bu, sanatsal bir eserin, parcalarin
toplamindan daha fazlas1 olan bir biitiin olarak algilanmasini saglamaktadir. Ayrimin
bu 6zelligi, sinemanin sanatsal ifadesinde onemli bir rol oynar. Her ¢ekim, bir tuval
tizerindeki bir firca darbesi gibi diisiintilerek, kurgucu tarafindan 6zenle yerlestirilir ve
bu parcalar bir araya geldiginde ortaya ¢ikan eser, izleyicide derin bir etki birakir. Bu
sayede kurgu, sanatin giiciinii ve sinemanin 0zgiin ifade bi¢imini ortaya koyar

(Dmytryk, 1984:11).
2.4. Bir Kuram Olarak Kurgu

Kurgu, sinema kuramlari i¢inde iki temel akimin, yani bigimci ve gercekei
geleneklerin etrafinda sekillenmektedir. Bu akimlar, sinema tarihinde belirli
donemlere 6zgili terimler olarak ortaya ¢ikmis ve Ozellikle Georges Mélieés’den

gilinlimiize kadar olan siiregte kurgu kuramlar1 ve uygulamalari iizerinde belirleyici bir
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rol oynamistir (Monaco, 2002:379). Bi¢imcilik ve gercekgilik, sinema sanatinin farkli
yonlerine odaklanan ve birbirine karsit olan perspektifleri ifade etmektedir. Bu iki
gelenek, sinema eserlerinin nasil kurgulanmasi gerektigi, anlatilarin nasil sekillenmesi

gerektigi konusunda farkli goriislere sahiptir.

Bu baglamda, gerg¢ekci ve bigimci kurgu anlayiglarina O6nemli katkilarda
bulunmus bazi kurgu kuramcilarina odaklanilmaktadir. Bu kuramcilar, kendi
donemlerinde ve sonrasinda sinema sanatinin evrimine yon vermis, kurgu {izerine
diisiinceleriyle sinema pratigini derinlestirmis isimlerdir. Gergek¢i ve bigcimci kurgu
anlayislari arasindaki bu onemli kuramcilar, sinemanin zengin ve gesitli diinyasinda

kurgunun nasil anlasildigina dair 6nemli perspektifler sunmuslardir.
2.4.1. Bicimci Kurgu

Bicimcilik, disiplinler aras1 bir akimdir ve ilk olarak psikoloji alaninda ortaya
cikmistir. Bu akim, parga-biitiin iliskisini temel alan Gestalt ekoliiniin sanat dallarinda
uygulanisini ifade etmektedir. Bigimcilik, sinema alaninda kurgunun etkisiyle gelismis
ve Sovyet Okulu sinemacilarinin kuramsal ¢abalar1 sonucunda ortaya ¢ikan bir anlay1s

olarak kabul edilmistir (Asiltiirk, 2008:114).

Sinema alaninda bi¢imci kurgu, goriintiilerin par¢a parca kullanilmasini ve bu
parcalarin bir araya getirildiginde farkli bir anlam olusturmasini temel almaktadir. Bu
anlam, pargalarin tek baslarina tasidiklar1 anlamdan ayrilir ve biitiin, parcalarin bir
araya gelmesiyle ortaya ¢ikan 6zgiin bir anlami ifade eder. Yonetmenler, bigimci
kurgu anlayisini kullanarak, gergekligi oldugu gibi yansitmak yerine onu yorumlayip

yeniden olusturmay1 hedeflemektedirler (Monaco, 2002:379).

Big¢imcilik, edebiyat, resim gibi bir¢ok sanat dalinda etkili olan bir kuramdir.
Bu anlayis, filmlerin temelini olusturarak, izleyicilere farkli bir goérsel deneyim
sunmaktadir. Bu yaklasimin Onciilerinden olan Sergei Eisenstein ve Vsevolod
Pudovkin, bigimcilik anlayisinin sinemadaki Onemli temsilcilerindendir. Bu
yonetmenler, parca ile biitiin arasindaki iliskiyi ele alarak, izleyicilere sadece gorsel

bir s6len yasatmaktan 6te, derin anlamlar kazandirmay1 amagclarlar.
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Sergei Eisenstein, sinema sanatinda c¢arpici kurgunun énemini vurgulayan bir
perspektife sahiptir. Bilimdeki iyonlar ve ndtronlar gibi somut 6gelerin yaninda,
sanatta carpiciligin, miizikten ve endiistriden 6diing alinan goriintiilerle ifade
edilebilecegini savunmaktadir (Abisel, 1989:127). Carpici kurguyu tanimlayan Bazin,
bir gdriintiiniin anlaminin baska bir goriintii ile yaklastirilarak pekistirilmesi oldugunu
ifade ederken, Eisenstein, “kisa-yakin” ¢ekimlerin izleyicide sok etkisi yaratacak
sekilde kurgulanmasini 6ne stirmiistiir. (Eisenstein, 1985:45). Eisenstein, “October”
filminde ¢arpici kurguyu daha da gelistirerek “¢agrisim kurgusunu” ortaya ¢ikarmistir.
Bu tiir kurguda, izleyicinin coskulu bir duruma yonlendirilmesi, c¢agrisimlar
aracilifiyla gergeklesir. Bu kurgu tiirii, ¢cekim uzunluklarinin miizik dl¢iisii uyumunda

eklenmesini icermektedir.

Dizemsellik (ritim), sanat yapitlarinin anlatimina canlilik getiren 6nemli
Ogelerden biri olarak FEisenstein tarafindan vurgulanmistir (Kagan, 1993:445).
Eisenstein’in dizemsellikle ilgili kurgusal yaklasimi, ¢ekim uzunluklarinin
degistirilmesiyle ritmin yaratilmasina dayanmaktadir. Bu, ¢ekim uzunluklarindaki
degisikliklerle yapilan bir dizemsel kurgudur (Eisenstein, 1984:155). Eisenstein, kurgu
cesitlerini birbirine ¢atisan iliskilerle inceledigi bu yaklasimiyla, sinemanin evrimine
onemli bir katkida bulunmustur. Cekim uzunluklarindan dizemli kurguya, titremsel
kurgudan ist-titremsel kurguya gecis, Eisenstein’in sinematik kurgu anlayisinin
evrimini gostermektedir. Eisenstein, bu cesitliligi kullanarak izleyicide duygu
uyandirmayt ve dislindiirmeyi amaclamistir. Eisenstein’in kurgusal yaklasimlari,
sinemanin sanatsal derinligini kesfetme amacini yansitarak, filmlerin izleyici
tizerindeki etkilesimini giiclendirmistir. Bir filmin basarili kurgusu, sadece hikayeyi

anlatmanin 6tesine gegip izleyicide derin izler birakabilmesiyle miimkiin olmustur.
2.4.2. Gergeke¢i Kurgu

Film yapimlariin gercek ile olan iligkisi, sinemanin tarihinde onemli bir
tartisma konusu olmustur. Bu baglamda, filmler genellikle gergekligi yansitan veya
gercegi yorumlayip degistiren iki ana kategoriye ayrilir. Bicimci gelenek ve gergekei

gelenek, bu iki kategori arasindaki temel farklar1 vurgulamaktadir.
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Bigimci gelenek, gergegi oldugu gibi yansitmanin miimkiin olmadigina
inanarak, kurgu sayesinde gerceklige miidahale edip onu yorumlayarak yeniden
olusturmanin gerekliligini savunurken, gergekei gelenek, gercegi miidahale etmeden
oldugu gibi gostermenin miimkiin oldugunu savunmaktadir. Gergekgi gelenek
anlayisina gore, dogal performanslar, gercek mekanlar ve giinlilk yasam detaylar
kullanilarak elde edilen dogal bir atmosfer, izleyiciye gercek bir deneyim sunmaktadir.
Bu yaklasimin temsilcileri, filmi bir belge gibi gérmeyi ve izleyiciyi dogrudan gercek

diinyayla baglant1 kurmaya ¢agirmay1 amaglamaktadirlar.

Gergek kurgu anlayisinin 6nde gelen temsilcilerinden biri André Bazin’dir. O,
sinemanin gercek diinyayr dogrudan yansitma potansiyeline vurgu yaparak, uzun
planlar ve dogal performanslar gibi unsurlar1 6nemseyen bir goriise sahiptir. Uzun
cekimler, kaydirmali ¢ekimler, alan derinligi ve dogal aydinlatma gibi dogal unsurlar
One ¢ikararak, filmin dogal gergeklige olan bagliligin1 vurgulamaktadir. Bazin’e gore,
sinema ger¢egi oldugu gibi yansitabilme ve izleyiciyi olaylara ger¢ek bir baglamda
baglayabilme potansiyeline sahiptir. Ancak, Bazin’in bu ger¢ek¢i yaklasimi, sinemay1
sadece “hareketli fotograflar” olarak goérmeye ve kurgunun dnemini goz ardi etmeye

yonlendirebilmektedir (Biliker & Onaran, 1985:122-123).
2.5. Kurgu Asamalari

Reklam filmlerinde, izleyiciye aktarilan hikayenin etkileyici bir bigimde
sunulmasinin ardinda, ¢ekilen goriintiilerin kurgu siirecinden gecerek bir biitiin haline
getirilmesi yatmaktadir. Kurgu, reklam yapimlarinin en temel asamalarindan birini
olusturur ve bu siiregte ¢ekilen planlar, sahneler ve sekanslar, adeta bir mozaik gibi
birlestirilir. Bu birlesim, reklamin hikdyesini anlatan gorsel bir siir haline gelir. Kaba
kurgu ile baslayan bu yolculuk, ince kurgu agamasinda yaraticiligin doruk noktasina
ulasir, ¢ekilen goriintiilerin ritmi ve tempoyla bulusur. Bu baglamda, kurgu siireci,
sinema sanatinin derinliklerine inerek, seyirciye unutulmaz bir deneyim sunma
misyonunu istlenir (Dmytryk, 2015:270-271). Bu boélimde, sinemanin kurgu
asamalarini anlamak ve bu siirecin film yapimindaki kritik roliinii kesfetmek amaciyla,

cekimlerden final kurguya kadar olan evreler kisaca ele alinmaktadir.
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Kurgu siirecindeki ilk agsama, kaba kurgu olarak adlandirilmaktadir. Bu
asamada cekilen goriintiiler, senaryonun 6ngordiigli siraya uygun olarak siralanir,
numaralandirilir ve temel bir akis olusturulur. Kaba kurgu, hikdyenin akisina
odaklanmay1 saglayarak, ¢ekim Oncesi hazirlanan senaryo ile ¢ekilen goriintiiler

arasindaki baglantiyr kurmaktadir (Toprak, 2010:45).

Kaba kurgunun ardindan, ince kurgu asamasina geg¢ilir. Bu asamada kurgucu
ve yonetmen, kaba kurguda yerlestirilen goriintiilerin uzunluklarini ayarlar, gereksiz
cekimleri elemine eder ve kurgunun ritmini belirler. Ince kurgu, filmi nihai bi¢imine

getiren ve yaraticiligin 6n plana ¢giktigi bir stiregtir (Asiltiirk, 2008:172).

Kurgunun sonucunda ortaya ¢ikan en dnemli unsurlardan biri, filmdeki tempo
ve ritmin belirlenmesidir. Goriintiiler aras1 gecislerin uzunlugu veya kisaligi, filmdeki
tempoyu belirlerken, ritim kurgunun yaratici yOniinii yansitarak atmosferi

olusturmaktadir (Nisanci, 2018:17-23).

Bu asamalar arasindaki etkilesimler, ¢ekilen goriintiilerin senaryoya uygun
siralanmasi, sahnelerin ve sekanslarin bir araya getirilmesi, kaba kurgu ve ince kurgu
slireglerinin bagariyla tamamlanmasiyla sekillenmektedir. Kurgu, bir reklam filminin
temposunu, ritmini ve atmosferini belirleyerek seyirciye 06zgiin bir deneyim

sunmaktadir.
2.6. Kurguda Temel Goriintii Gecis Teknikleri

Kurguda ge¢is yontemleri, bir sahneden digerine gegisleri diizenleme ve
anlamlandirma amaci tasiyan tekniklerdir. Bu yontemler, bir hikayenin anlatimini,

izleyicinin algisin1 ve duygusal deneyimini sekillendirmede kullanilmaktadir.

Monaco’ya gore bir filmde iki parcanin bir araya getirilmesi genellikle iki
temel yontemle gerceklestirilir; iist liste binme (ikizleme, zincirleme, ¢oklu goriintii)
ve Ug uca ekleme seklindedir. Bu yontemlerin filmdeki etkileri ve kullanim alanlar1
farklidir. Ust iiste binme (overlaying, superimposition) yonteminde, iki farkli ¢ekim
ayni ekranda birlestirilir. Goriintiiler birbirine eklenir ve ¢ogu zaman saydam bir efekt

kullanilarak birbirine gegis yapilir. Bu yontem, filmde metaforik anlamlar, riiya
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sekanslar1 veya karakterler arasindaki baglantilar1 vurgulamak i¢in kullanilmaktadir.
Gorsel olarak etkileyici ve sembolik bir tekniktir. Ug uca ekleme (End-to-End Editing)
yontemi, iki ¢ekim birbirine dogrudan baglanir. Bir sahnenin bitisinde hemen diger
sahne baglar (Monaco, 2006:208). Bu yontem, hikdyenin akisini hizlandirir ve
baglantili sahneler arasinda dogal bir gegis saglar. Sesin, miizigin veya diger ses

Ogelerinin kullanimi, bu ge¢isin daha yumusak ve dogal olmasina yardimci olur.

Monaco’nun ifadesinde belirtildigi gibi, film kurgusunun temel amaci, bitisik
iki ¢cekim arasinda ii¢lincii bir anlamin ortaya ¢iktig1 diyalektik bir siiregtir. Yani, bir
sahneden digerine gegis sadece gorsel degil, ayni zamanda anlamsal bir siirectir
(Monaco, 2006:28). Bu gecisler, filmdeki izleyici deneyimini sekillendirmek,
duygusal etki yaratmak veya hikaye anlatimini giiglendirmek amaciyla bilingli bir

sekilde secilmektedir.

Filmdeki noktalama ise sekanslarin arasini ayirmak, anlatimda duraklamalar
yapmak veya bir gecisi vurgulamak amaciyla kullanilir. Kurgu, kamera hareketleri,
nesne hareketleri ve ses 6geleri ile bir araya getirilerek filmde anlatimin temelini
olusturmaktadir. Her bir gecis yontemi, film yapimcisinin hikdyenin tonu, atmosferi
ve amacina bagl olarak secilen bir aractir. Kurguda basarili gegisler, izleyiciyi
hikayeye baglamak ve film deneyimini gii¢lendirmek i¢in 6nemli bir role sahiptir
(Arijon, 1993:699). Iki sahne arasindaki gegisler, film yapimcisinin yaraticiligina ve
hikaye anlatiminin gereksinimlerine bagli olarak cesitli tekniklerle gerceklestirilir.

Temel gegis yontemlerinden bazilar1 konunun daha 1yi anlagilmasi i¢in ele alinmistir.
2.6.1. Kesme

Sinemanin temel kurgusal unsurlarindan biri olan “kesme” (cutting), bir
sahnenin bitis noktasindan digerine gecisi ifade etmektedir. Kesme, filmin
biitiinltiglinli olusturan sahneler arasindaki bagi kurar ve izleyiciye olaylarin anlamini,
zaman akisini, mekansal iligkileri aktarir. Sinema tarihinin baslangicinda, yonetmen
D.W. Griftith, “Hosgoriisiizliik” adl1 filminde hizli ve kosut kesmeler kullanarak dort

Oykiiniin dramatik yogunlugunu artirmistir. Bu donemde “izleksel kesme yontemi” ile
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birbirine baglanan farkli konulardaki ¢ekimler, sinemanin gelisimine katki saglamistir

(Asiltiirk, 1995:84).

Gorsel 2.1. Kesme Yo6nteminin Uygulanmasi

Sinemanin temel kurgusal unsurlarindan biri olan “kesme” (cutting), bir
sahnenin bitis noktasindan digerine gegisi ifade etmektedir. Kesme, filmin
biitiinliiglinli olusturan sahneler arasindaki bagi kurar ve izleyiciye olaylarin anlamin,
zaman akigini, mekansal iligkileri aktarir. Ayrica, duygu, ritim ve dykii anlatiminda
onemli rol oynamaktadir. Kesmenin fonksiyonlar1 asagida detayli bir sekilde

agiklanmaktadir.

Zaman ve Mekan Degisiklikleri: Kesme, bir sahnenin sona erdigi yerden
digerinin basladig1 yere hizli bir gegisi saglar. Bu, farkli zaman dilimleri arasinda ya

da farkli mekanlarda gegen olaylar1 anlatmada kullanilir (Belkaya, 2001:96).

Duygusal Etki: Kesme, duygusal bir etki yaratma yetenegine sahiptir. iki
farkli sahne arasinda kurulan baglanti, izleyicinin duygusal tepkisini
yonlendirmektedir. Ornegin, bir karakterin sevingle biten bir sahnesinden hemen

sonra, bir trajediye isaret eden bir sahneyle kesme yapilmaktadir.

Ritim: Kesme, filmdeki ritmi belirler. Hizli kesmeler, tempolu aksiyon
sahnelerini hizlandirabilirken, yavas kesmeler daha diisiik tempolu, diisiinsel sahneleri

desteklemektedir (Murch, 2005:25).

Oykii Anlatimi: Kesme, filmin dykiisiinii anlatma islevini yerine getirir.

Oykiideki farkli olaylarin ve karakterlerin birbiriyle baglantisini kurar.
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Gorsel ve Tsitsel Uyum: Kesme, gorsel ve isitsel unsurlar arasinda uyumu
saglar. Bir sahnenin sonunda miicadele eden karakterin ¢iglik atmasinin ardindan, bir
sonraki sahnede farkli bir mekanda baslayan bir miizikle uyumlu bir atmosfer

yaratilabilmektedir.

Dikkat Yonlendirme: Kesme, izleyicinin dikkatini belirli bir detaya, olaya ya
da karaktere odaklamak igin kullanilir. Kurgucu, izleyiciyi belirli bir noktaya

yonlendirmek icin kesmeyi stratejik bir sekilde uygular.

Kesmenin fonksiyonlarinin yani sira Walter Murch, ideal bir kesmenin alt1
onemli kuralin1 belirtmektedir. Bu kurallar, duyguya, dykiiye, ritme, géz takibine,
diizlemsellige ve aksiyonun ii¢ boyutlu yapisina odaklanarak bir kesmenin basarisini

degerlendirir. Bunlar (Murch, 2005:16):
Duygu (%51): Kesme, duygu ifadesini en iyi sekilde yansitmalidir.
Oykii (%23): Kesme, 6ykiiyii ilerletmelidir.
Ritim (%10): Kesme, filmdeki ritmi etkileyen bir unsur olmalidir.
Goz Takibi (%7): Gorsel unsurlarin izleyici tarafindan takip edilmesini saglar.

Perdenin iki Boyutlu Yapisi (%5): Gorsel diizlemin igindeki estetik ve

kompozisyonu vurgular.

Aksiyonun Ug¢ Boyutlu Yapisi (%4): Sahnedeki hareketin anlaml1 ve tutarl

olmasini saglar.

Bu kriterlere gore ideal bir kesme, duygu ve dykiiyli 6n planda tutarak, ritmi,
g0z takibini ve gorsel estetigi de gbz ard1 etmeyen bir dengeyi ifade eder. Bu kriterlerin
siralamasi, duygusal ifadenin 6ykiiyli 6n planda tuttugunu ve izleyiciyle etkilesim

kurmada duygusal bagin 6ncelikli oldugunu gosterir.

Sonug olarak, kesme, sinema dilinde ayrilmaz bir parga olarak, gorsel ve isitsel
unsurlar arasinda uyumu saglamaktadir. Bu unsurlarin bir araya getirilmesiyle

izleyiciye etkileyici bir film deneyimi sunulur. Bu baglamda, kesme teknigi, film
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yapimcilar i¢in duygusal bir etki, ritim, dyki anlatimi1 ve izleyicinin dikkatinin

yonlendirilmesi gibi 6nemli islevlere sahiptir.
2.6.2. Zincirleme

Zincirleme gegisler, bir hikayede iki veya daha fazla olayin ayni1 anda veya
hemen hemen ayni anda ilerledigi bir kurgu teknigidir. Bu teknik, farkli mekanlarda
veya karakterler arasinda gidip gelmeyi icermektedir. Boylece izleyiciye birbiriyle
baglantil1 iki olayimn gelisimini takip etme firsat1 verir. Zincirleme gecisler, hikayenin
gelisimini hizlandirmakta, gerilimi arttirmakta ve izleyiciyi farkli unsurlar arasinda

baglantilar kurmaya tesvik etmektedir (Belkaya, 2001:97).

Gorsel 2.2. Zincirleme Yo6nteminin Uygulanmasi

Zincirleme gegisin kullaniminda dikkat edilmesi gercken bazi noktalar

bulunmaktadir (Gokge, 1997:143):

Siire: Zincirleme ge¢isin siiresi onemlidir. En az 2-3 saniye siiresinde
olmalidir. Ancak siire, konunun akisina ve gereksinimlere bagli olarak

degisebilmektedir.

Konusma Cekimleri: Soylesi veya karsilikli konusma c¢ekimleri arasinda
zincirleme gecis kullanilmamalidir. Bu tiir durumlarda normal kesme yontemi daha
uygundur. Zincirleme gecis, konusmalardan ziyade genel sahne gecislerinde tercih

edilir.

Kamera Hareketi: Hareketli bir kameradan hareketsiz bir kameraya veya tam
tersine zincirleme gegis yapilmamalidir. Kamera hareketi tamamlandiktan sonra bir

baska goriintiiye gecis yapmak, izleyicinin deneyimini olumsuz etkileyebilir.
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Gorsel Hileler: Zincirleme gegis, bazen gorsel hileler olusturmak igin
kullanilir. Ornegin, bir karakterin kayboldugunu gdstermek amaciyla, karakter
sahnede iken ¢ekim yapilir ve ardindan kamera hareket ettirilmeden ayni agidan bos
sahnede ¢ekim yapilir. iki goriintii zincirleme ile birlestirildiginde, karakter sahnede

yavase¢a kaybolur.

Konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in 6rnek kullanmak faydali olacaktir.
Ornegin; bir aksiyon filminde kahraman tehlike altindayken, ayni anda bir baska
mekandaki yan karakter de kritik bir durumla kars1 karsiya olabilmektedir. Zincirleme
gecisler, bu iki olay arasinda gidip gelerek izleyiciyi her iki durumu da ayni anda
deneyimlemeye yonlendirir. Bu, hikdyenin temposunu artirir ve izleyiciye daha genis

bir bakis agis1 sunar.

Zincirleme gegis, zamanin gecisini vurgulamak, mekan degisikliklerini
gostermek veya benzer temalara sahip sahneleri baglamak i¢in etkili bir kurgu
teknigidir. Ancak dogru kullanimi Onemlidir, aksi takdirde izleyiciyi rahatsiz

edebilmekte veya hikdyenin dogal akisin1 bozabilmektedir.
2.6.3. Silinme

Silinme terimi, kurgusal bir hikdyede belirli bir nesnenin, karakterin veya
konseptin bilingli bir sekilde veya sembolik olarak ortadan kaldirilmasi, kaybolmasi
veya degismesi anlamina gelmektedir. Bu kavram, hikdyenin gelisimi, karakter
gelisimi veya tema {lizerinde gesitli etkiler yaratabilmektedir. Silinmenin kullanima,

hikayenin tiirline, temalarina ve amaglarina bagli olarak degisebilmektedir.

Gorsel 2.3. Silinme Yonteminin Uygulanmasi

Silinmeler, bir sahnenin bir diger sahneyi ¢ergeve disina ittigi goriintlistinii

veren hareketli optik efektlerdir. Macselli’ye gore, silinme hareketi dikey, yatay veya
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acisal; iki sahne arasindaki sinir, silik bir ¢izgi veya yumusak bir kaynasma; dairesel,
daralan, donen, sallanan veya yuvarlanan hareket big¢imlerinde olabilmektedir

(Mascelli, 2007:143).

Silinme, kararma acilmaya gore daha “sert” bir gecis saglar. Ciinkii ikinci
¢ekim, ¢ergevenin herhangi bir yerinden belirleyerek, ilk ¢ekimi herhangi bir bigimde
siler. Silinmeler, kesintisiz olabilece8i gibi ¢erceve iginde ¢esitli sekillere de
boliinebilmektedir. Ornegin, bir seri genislemekte olan daire birleserek yeni sahneyi
olusturabilmektedir. Silinmeler, genellikle mekanik gecislerdir. Basit, dikey, yatay
veya acisal ilerleyen tiirler disinda, dramatik filmlerde ender olarak kullanilirlar. Sesli
filmlerin ilk 6rneklerinde, 6zellikle miizikal filmlerde ise silinmeler sik¢a karsimiza
c¢ikmaktadir. Giiniimiizde ise silinmeler daha ¢ok tanmitim filmlerinde ve reklam
filmlerinde kullanilmaktadir. Bu efektler, gorsel bir etki yaratmak ve izleyiciye belirli
bir atmosfer veya duygu aktarmak amaciyla kullanilmaktadir. Silinme efektleri,
sahneler arasi gecislerde farklilik ve dikkat cekicilik saglayarak, gorsel anlatiya
zenginlik katar kullanilmaktadir (Biiker, 1985:133-136).

Silinmenin kurgusal bir baglamda nasil kullanilabilecegine dair ornekler
sekildedir:

Bellek ve Gecmisteki Silinme: Hikdyenin basinda, ana karakterin
gecmisindeki 6nemli bir olayin anilar1 bulunmaktadir. Ancak, zaman i¢inde bu anilar
belirginligini yitirir ve nihayetinde tamamen silinir. Bu durum, karakterin kimliginde
onemli bir degisiklik ve evrim gecirmesine yol acar. Silinmis hatiralar, karakterin

kararlarin1 ve davraniglarini sekillendirir.

Fiziksel Nesnenin Silinmesi: Hikayenin ilerleyen boliimlerinde, ana karaktere
ait olan 6nemli bir nesne bilingli bir sekilde yok edilir veya kaybolur. Bu nesnenin
silinmesi, hikdyenin yoniinii degistirir ve karakterler arasindaki iligkilerde derin etkiler
yaratir. Bu durum, dramatik bir doniim noktasin1 simgeler ve hikayenin gerilimini

artirir.

Sembolik Konseptin Silinmesi: Hikayenin temel bir konsepti, sembolik bir

sekilde silinir. Ornegin, karakterlerin umudu zaman icinde kaybolur ve bu kayip,
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hikdyenin tonunu degistirir. Sembolik silinme, hikdyenin temalarin1 vurgular ve

karakterlerin i¢sel miicadelelerini derinlestirir.

Zamanin Etkisiyle Silinme: Hikaye, farkli zaman dilimlerinde gecer. Bu
durumda, ge¢misteki veya gelecekteki olaylar arasindaki baglantilar zaman iginde
silinir. Bu, hikayenin dinamiklerini degistirir ve karakterlerin zamanla nasil degistigini

gosterir.

Mekénsal Silinme: Ana karakterin yasadig1 mekan, zaman i¢inde silinir veya
degisir. Bu durum, karakterin ge¢misiyle olan baglantisini keser ve yeni bir ¢cevrede
adapte olmasin1 gerektirir. Mekansal silinme, hikdyenin atmosferini ve karakterin

evrimini etkiler.

Silinme, hikayenin temel dinamiklerini degistirerek izleyici veya okuyucunun
ilgisini geker ve duygusal bir derinlik katar. Ornegin, bir karakterin hatiralarin1 igeren
bir giinliik, bilingli olarak yok edildiginde, bu “silinme” temasi hikayede dramatik bir
etki yaratir ve karakterin igsel bir yolculugunu tetikler. Bu tiir bir kurgusal unsuru

kullanmak, hikayenin derinligini ve izleyicinin duygusal bagin artirir.
2.6.4. Kararma-Ac¢ilma

Kurguda kararma ve acilma, film montajinda kullanilan gérsel bir tekniktir. Bu
teknik, bir sahnenin karanliklagtirilarak sona erdirilmesi (kararma) ve ardindan yeni
bir sahnenin belirgin hale getirilmesiyle baslatilmas1 (agilma) siirecini ifade
etmektedir. Kararma ve agilma, genellikle sahneler arasinda gecis yaparken veya bir

zaman diliminden digerine gegerken kullanilmaktadir.

Gorsel 2.4. Kararma-Agilma Yonteminin Uygulanmast
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Kararma (fade out), bir sahnenin giderek karanliklastirilarak
belirsizlestirilmesidir. Bu teknik genellikle bir sahnenin sona erdigi ve izleyiciye bu
sahnenin tamamlandig hissini vermek i¢in kullanilmaktadir. Kararma, duygusal bir
etki yaratmak, belirli bir atmosfer olusturmak veya bir sahnenin sonlanigini

vurgulamak amaciyla kullanilmaktadir (Belkaya, 2001:97).

Ag¢ilma (fade in), yeni bir sahnenin giderek belirgin hale getirilerek
baslatilmasidir. Kararma islemi tamamlandiktan sonra yeni bir sahne gosterilmeye
baslandiginda acilma teknigi kullanilir. Bu, izleyiciye yeni bir mekana veya zaman

dilimine geg¢is yaptigimizi gosterir (Belkaya, 2001:97).

Bu teknikler genellikle bir gegisin, zamanin degisiminin veya bir mekanin terk
edilip baska bir mekana gecisin vurgulanmasi i¢in kullanilir. Kararma ve agilma, film
kurgusunda atmosfer olusturmak, duygusal bir ton yaratmak veya hikdyenin zaman

akisini ifade etmek gibi amagclar i¢in etkili bir bigcimde kullanilmaktadir.
2.6.5. Bulaniklasma-Netlesme

Bulaniklagma ve netlesme, bir sahneden digerine gecisin yumusak ve duygusal
bir sekilde saglanmasin1 amaglayan gegis yontemidir. Bu teknik, izleyiciye belirli bir
duygu veya atmosfer aktarmak, 6znel bakis agisin1 vurgulamak veya karakterin i

diinyasini yansitmak i¢in kullanilmaktadir.
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Gorsel 2.5. Bulaniklagma-Netlesme Yonteminin Uygulanmasi

Bu gecis yontemi genellikle iki sahnenin birbirine gegisini ifade etmektedir. ilk
sahne, goriintiisii gittikce bulaniklasarak belirsizlesir (out of focus). Bu teknik, odak
disindaki alanlar1 6zellikle vurgulamak ya da bir gecisin daha yumusak olmasimi
saglamak i¢in kullanilir. Ornegin, bir sahneden digerine gegerken bulaniklastirma efekti
kullanilarak odak noktasi degistirilebilmektedir. Ayrica, bir karakterin hatirladigi bir
anty1 canlandirmak veya riiya sekanslarini gostermek i¢in de tercih edilebilmektedir. Bu
belirsizlik i¢inde, ikinci sahnenin goriintiisii yavas yavas daha belirgin hale gelir (sharp
focus) Buna, netlesme denir. Bulaniklasmanin tam tersidir; belirsizlesen ya da
bulaniklasan bir goriintiiyii daha keskin ve detayli hale getirme islemidir. Bu genellikle
bir karakterin ya da nesnenin éne ¢ikmasim saglamak igin kullanilir. Ornegin, bir
karakterin 6nemli bir karar anin1 vurgulamak ya da izleyicinin dikkatini belirli bir detaya

cekmek i¢in netlesme efekti kullanilabilmektedir (Toprak, *).

Pratikte, bu efekt kamera objektifinin iizerindeki netlik kontrol bilezigiyle
yapilmaktadir. Birinci sahnenin ¢ekimi sirasinda netlik bilezigi manuel olarak
kullanilarak goriintii yavas yavas bulaniklastirilir ve bu sirada kayit bitirilir. Ardindan,
bir sonraki sahnenin ¢ekimine tamamen bulanik, net olmayan bir goriintii ile baglanir
ve netlik bilezigi kullanilarak goriintii netlestirilir. Bu gecis efekti, bilgisayarl kurgu

sistemlerinde de bulanik olmayan goriintiilere uygulanabilmektedir.



47

Bulaniklagsma ve netlesme gegisi, 6zellikle 6znel bakis agisini vurgulayan
sahnelerde kullanildiginda etkili olur. Bayilan veya hastanede goziinii agan bir
karakterin deneyimini aktarirken, ge¢cmise doniis veya hayal kurma sahnelerinde bu
efekti kullanmak, izleyiciyi karakterin duygusal durumuna daha fazla baglar. Bu gegis
yontemi, seyircinin karakterle daha derin bir bag kurmasina ve hikdyeye duygusal

olarak katilmasina yardimci olur.
2.6.6. Iris

Iris efekti, film kurgusunda ozellikle goriintiiniin belirli bir alanini giderek
kiiglilten veya biiyliten bir efekti ifade etmektedir. Bu efekt genellikle bir dairenin veya
ovalin agilma veya kapanma seklinde olup, bir sahneyi baslatma veya bitirme, bir
detaya odaklanma veya bir ge¢is yapma amaciyla kullanilmaktadir. Bu teknigin adi,
insan goziiniin iris ad1 verilen renkli kismina benzemesinden gelmektedir. iris efekti,
sahnenin belirli bir noktasina odaklanmay1 saglar ve izleyiciyi o noktaya yonlendirir.
Film kurgusundaki 6nemli gecis tekniklerinden biri olan iris efekti, Griffith’ten bu
yana kullanilan ve hala varligini siirdiiren bir yontemdir. Bu teknik, siyah bir ekranda
beliren ve giderek biiyiiyen bir daire iginde sahnenin ilk goriintiilerini ortaya ¢ikaran
“iris-in” ve sahnenin kenarlarindan beliren genis bir daire ile ekrani1 karartip kaybolana

kadar kiigiilen “iris-out” olmak iizere iki temel tiirde kullanilmaktadir.

Géorsel 2.6. iris Yonteminin Uygulanmast

“Iris-in” genellikle film baglangicinda tercih edilir ve izleyiciyi hikayeye ceker.
Sahne baslamadan 6nce siyah bir ekran {lizerinde beliren daire, giderek genisleyerek
sahnenin tamamini acar. Bu, izleyiciye odaklanmalari i¢in belirli bir giris noktasi
saglamaktadir. Diger taraftan, “iris-out” genellikle sahnenin sona erdigini veya belirli

bir anin tamamlandigini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Sahne sona erdikge, genis
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bir daire ekranin kenarlarma dogru kiigiiliir ve goriintilyii kapatir (Ozén, 2005:490;
Parsa, 1989:93).

Iris efekti, Hollywood’un siyah-beyaz filmlerinde yogun olarak kullanilmistir.
Ozellikle filmin ilk veya son sahnelerinde tercih edilir. Bu teknikte dikkat ¢eken bir
detay, dairenin genisleme veya daralma hareketi sirasinda sahnenin ilgi merkezinde
belirli bir siire duraklamasidir. Bu duraklama, izleyiciye belirli bir detay veya duygusal
an lizerinde diisiinme firsati vermektedir. Giiniimiizde, iris efekti eski Hollywood
tarzinin Otesine ge¢mis, yeni uygulama bicimleriyle televizyon dizilerinden modern
filmlere kadar c¢esitli yapimlarda kullanilmaya devam etmektedir. Biiyliyen veya
kiictilen maskeler, semboller ve farkli gorsel unsurlarla iris efekti, hikadye anlatimina
derinlik ve gorsel ¢ekicilik katarak izleyiciye unutulmaz bir deneyim sunmaya devam
etmektedir (Arijon, 2000:249-50).

2.6.7. Ani Pan

Ani pan, kameranin hizli bir doniis hareketiyle soldan saga veya sagdan sola
yapilarak baska bir ortama gecisi ifade etmektedir. Genellikle farkli zaman veya
mekanlardaki ¢ekimleri birbirleriyle baglamak amaciyla kullanilmaktadir. Ani panin
one cikan ozelligi, gec¢is sirasinda hiz kaynakli olarak goriintiinlin bulaniklagmasi,

ancak hareket hissinin devam etmesidir (Ozo6n, 1964:182).
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Gorsel 2.7. Ani Pan Yonteminin Uygulanmasi
2.6.8. Donma

Donma teknigi, bir sahnenin etkileyici bir sona ulastig1 anlarda kullanilan gii¢lii
bir film kurgu aracidir. Genellikle filmin sonunda tercih edilen bu teknikte, sahnenin
son karesi bir anligina dondurularak ekranda sabitlenir. Bu, seyirciyi o andaki
atmosferi hissetmeye ve karakterlerin son durumlarini goézlemlemeye yonlendirir.
Ozellikle oyuncularin yiiz ifadeleri bu dondurulmus karede 6n plana gikar, duygusal
bir yogunluk yaratilir. Francois Truffaut’un “400 Darbe” filmindeki son sahne, bu
teknigin etkileyici bir 6rnegidir (Parsa, 1989:93).

Gorsel 2.8. Donma Yo6nteminin Uygulanmast

Canlanan kare teknigi, ge¢mis anilari canlandirmak veya 6nemli bir olay1

vurgulamak amaciyla kullanilan bir baska kurgu teknigidir. Genellikle filmin
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baslangicinda tercih edilen bu yontemde, bir ¢izim ya da fotograf goriintiisii,
zincirleme bir gecisle film goriintiisiine doniisiip hareketlenir. Orson Welles’in
“Yurttas Kane” filminde, gazeteci kadrosunun toplu fotografinin canlanan bir kare
olarak kullanilmasi, bu teknigin yaraticilifini ortaya koyar. Bu ydntem, seyirciyi
geemisin  izlerini takip etmeye ve karakterlerin baglangictaki durumlarina

odaklanmaya yonlendirir (Boggs & Petrie, 2008:213-214).

Her iki teknigin de kullanimi, duygusal bag kurma, énemli anlar1 vurgulama
ve hikdyenin derinligini artirma amacini tasir. Yaratici bir sekilde kullanildiginda, bu

teknikler seyirciyi film diinyasina daha derinlemesine ¢ekme potansiyeline sahiptir.
Kurguda donmanin bazi kullanim 6rnekleri de asagidaki gibidir:

Duygusal Anlarin Vurgulanmasi: Filmdeki duygusal bir anin, bir karakterin
yiiz ifadesi veya duygusal tepkisi dondurularak vurgulanmasidir. Bu, izleyiciye belirli

bir duygusal durumu daha derinlemesine hissetme sansi tanir.

Ammsatmalar: Bir karakterin ge¢misine dair Onemli bir aniya gecis
yapilirken, bu ge¢is aninda sahne dondurularak seyirciye bu anin 6nemine odaklanma

sans1 verilmektedir.

Gizem ve Gerilim Unsurlari: Gerilim filmlerinde veya gizemli sahnelerde,
bir karakterin belirli bir detay: fark etmesi veya gizemin ¢6ziilmesi aninda goriintiiniin

dondurulmasi, izleyiciyi gerilime sokmaktadir.

Anlat1 Islevi: Bir sahnede 6nemli bir bilgi veya detayin vurgulanmasi igin
goriintii dondurulmaktadir. Bu, izleyiciye hikdyenin kritik bir noktasina odaklanma

firsat1 saglar.

Komedi ve Mizah: Komedi tiiriindeki filmlerde, beklenmedik bir durumun
ortaya c¢ikmasi veya bir karakterin komik bir ifade yapmasi aninda goriintiiniin

dondurulmasi, komik etkiyi arttirmaktadir.

Bu o6rneklerde goriildiigi gibi, kurguda donma, hikdye anlatimina c¢esitli

katmanlar ekleyerek izleyiciye belirli bir anin veya detayin iizerinde diisiinme ve
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hissetme sansi tanir. Bu teknik, yonetmenin ve kurgucunun hikaye anlatimini

giiclendirmek veya belirli bir etkiyi vurgulamak i¢in kullandig1 aragtir.
2.6.9. Bindirme

Bindirme, farkli kaynaklardan gelen iki goriintiiniin iist tiste bindirilmesi olarak
tanimlanir. Bu teknik, gorsel anlatida cesitli amaclar i¢in kullanilmaktadir. 1ki farkl
sahnenin ayni anda ekranda goriinmesi, bu sahneler arasinda baglanti kurulmasini
saglar. Ozellikle kurguda siirsel bir hava yaratmak amaciyla tercih edilir. Bindirme,
iki goriintliniin ayn1 anda sabit bir sekilde ekranda goriinmesiyle gerceklesir. Bu
teknik, zamanin gegcisini, mekan degisimini veya duygusal baglantilar1 vurgulamak
icin kullanilir. Birinci goriintii lizerine seffaf ya da seffaf olmayan bir diger goriintii
eklenerek gercgeklestirilebilecegi gibi, ekran cergevesi dikey veya yatay olarak
boliinerek birden fazla kamera goriintiisii ayn1 anda ekrana da sigdirilabilmektedir

(Biiker, 1985:163-165).

Gorsel 2.9. Bindirme Yonteminin Uygulanmasi

Bindirme, sinemanin erken donemlerinde fiziksel film manipiilasyonuyla
yapilmis olsa da giliniimiizde dijital teknolojinin kullanilmasiyla daha esnek bir sekilde
uygulanmaktadir. Bilgisayar tabanli kurgu yazilimlari, goriintiilerin seffaflik

ayarlartyla oynanarak bindirme efektlerini olusturmayr miimkiin kilmaktadir.

Mahmut Tali Ongéren, bindirmenin ¢esitli amaglarini su sekilde siralamaktadir

(Ongdéren, 1976:187-88):
-Iki ayr1 yerde gegen olaylari ayn1 anda gdstermek.

-Iki ayr1 konu ile ilgili ayriliklar1 ya da benzerlikleri ayn1 anda belirtmek.
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-Bir isin baslangi¢ durumunu ve en son durumunu ayni anda ortaya koymak.
-Birbiriyle iliskili iki olayin ya da nesnenin arasindaki iligkiyi gostermek.
-Bir insanin diisiindiiklerini gostermek.

-Hayaletleri belirtmek i¢in kullanilan saydam goriintiiler olusturmak.

-Bir goriintii lizerine bindirilen bir baska insan ya da nesne goriintiisiinii,

gerideki gorilintii 6niinde gerekenden fazla biiyiik ya da kiigiik gostermek.

-Gerideki bir goriintii onilinde kisilerin birden belirmesini ya da yok olmasini

saglamak.
-Bir goriintiiniin {izerine yaz1 ya da bir baska yazili igaret bindirmek.
-Bir goriintiiniin lizerine degisik cizgili bir bagka goriintii koymak.

Bu amaglar dogrultusunda bindirme, gorsel anlatinin zenginlestirilmesi ve
izleyiciye belirli duygusal veya anlamsal katmanlar eklenmesi i¢in etkili bir arag

olarak kullanilabilmektedir.

Asagida verilen ornek senaryo ise bindirme tekniginin kullanimini anlatan bir

kisa 6ykii icermektedir:
Sahne 1: Gegmisle Simdiki Zaman Arasindaki Baglanti
ACILIS CEKIM: Geng bir ¢ocuk, parkta ugurtma ucururken.
Sahne 2: Simdiki Zaman ve Duygu Durumu

ILK CEKIM: Ayni park, yillar sonra. Simdi yetiskin olan bu kisi, hiiziinlii bir
ifadeyle ayn1 alanda yiiriiyiis yapiyor.

IKINCI CEKIM: Kahramanin zihnindeki ge¢mis amilari: Cocuklugunda

ucurdugu ugurtmanin gokyiiziinde ucusudur.

Sahne 3: Karar Ani ve Yeni Hedef Belirleme
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UCUNCU CEKIM: Kahramanmn kararli bakislari: Gegmisin etkilerinden

kurtulma karar alir.

DORDUNCU CEKIM: Kahramanin yeni hedefiyle ilgili gorseller: Bir harita

tizerinde isaretlenmis yerler gosterilir.
Sahne 4: Zamanin Gegisi ve Donligiim
BESINCI CEKIM: Kahraman, ge¢misin izlerinden uzaklasirken.

ALTINCI CEKIM: Kahramanm doniisiimii: Geng ¢ocuktan, kararli bir

yetiskine doniligmiistiir.
Sahne 5: Hedefe Ulasma ve Ozgiirlesme

YEDINCI CEKIiM: Kahramanin hedefine ulastigi an: Yiiksek bir tepeye

tirmanir ve manzaray1 seyretmeye baslar.

SEKIZINCI CEKIM: Kahramanm yiiziine yakin bir ¢ekim: Yiiziinden huzur

ve Ozglrliikk okunur.

Bu oykiide, bindirme teknigi kullanilarak kahramanin geg¢misi ile simdiki
zaman arasinda bir baglanti kurulmus, duygusal durumu ve doniisiimii anlatilmis,
zamanin gegisi ve hedefe ulasma anlarma odaklanilmistir. Izleyiciye, gecmisten gelen
etkilerin ve kararl bir sekilde belirlenen yeni hedefin nasil bir doniisiime yol agtigini

gorsel ve anlatisal olarak aktaran bir senaryo olusturulmustur.
2.6.11. Diger Goriintii Gegis Tiirleri

Film kurgusundaki gecis yontemleri, bilgisayarli kurgunun yayginlasmasiyla
birlikte ¢ok ¢esitli ve ozellestirilebilir hale gelmistir. Ancak, bu efektli gecislerin
sayisinin artmasina ragmen, temelde birbirine benzer nitelikte olduklar1 ve somut bir
anlam tasimadiklar1 vurgulanmaktadir. Bu efektler, dramatik bir yapiya katkida
bulunmaktan ziyade, daha ¢ok gorsel cekicilik veya estetik tercihlere yoneliktir.
Ornegin, gekimlerin birbirini iterek yer degistirmesi veya bir goriintiiniin biikiiliip

daire seklini alarak g¢ergeve disina ¢ikmasi gibi efektli gecisler, genellikle anlam
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tagimayan gorsel deneyimler sunarlar. Bu tiir gegisler, siklikla temel ge¢is tiirlerinin

aksine daha ¢ok gorsel ¢esitlilik amaciyla kullanilmaktadir.

Bilgisayar destekli kurgu programlari, ¢esitli efektleri bir araya getirme ve
Ozellestirme olanagi tanidigindan, yapimcilara ¢ok genis bir yelpazede secenek sunar.
Ancak, bu efektlerin sik¢a kullanilmasi durumunda seyircinin dikkati dagilir ve efekt
gercek degerini yitirir. Herhangi bir efekti asir1 kullanmak, izleyiciye yorgunluk verir
ve hikdyenin biitiinliigiinii zayiflatir. Ote yandan, baz1 6zel efektler belirli bir amaca
hizmet ettiginde ve dogru baglamda kullanildiginda, yeni anlamlar kazanirlar.
Omegin, flas patlamasi seklindeki bir efekt, zaman iginde geriye donme veya
hatirlama sahnelerine gegis amaciyla kullanildiginda, bu efektin izleyiciye belirli bir
zaman dilimine iligkin bir anlam katma potansiyeli bulunmaktadir (Dmytyrk, 2003:34;
Gokge, 1997:145).

Sonug olarak, efektli gecislerin seyircinin dikkatini dagitabilecegi ve asiri
kullanildiginda anlam kaybina neden olabilecegi bilingli bir sekilde goz oOniinde
bulundurulmalidir. Her efektin, hikaye anlatimina katkida bulunma amacina hizmet

etmesi Onemlidir.
2.7. Kurguda Kullanilan Ozgiin Teknikler

Gorsel ve isitsel unsurlarin ustaca birlestirilmesi, bir igerigin etkili bir sekilde
kurgulanmasini gerektirmektedir. Bu noktada, cesitli kurgu yontemleri devreye girer.
Belirli bir hikdyeyi veya mesaji en iyi sekilde iletebilmek adina kullanilan bu
yontemler, zaman i¢inde farkli kaynaklarda organik bir sekilde evrim gecirmis ve
cesitli filmler, televizyon programlari veya diger gorsel isitsel iceriklerde sikca
karsimiza ¢ikmistir. Her biri kendi 6zgiin niteliklerini tasiyan bu kurgu tiirleri, bazen
planl bir strateji, bazen tesadiifi bir kesif, bazen de kaza eseri ortaya ¢ikmistir. Bu
boliimde, gorsel isitsel igeriklerin kurgulanmasinda kullanilan cesitli yontemler ele

alinmaktadir.
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2.7.1. Hizh ve Yavas Kurgu

Gorsel-isitsel i¢eriklerin diizenlenmesinde kullanilan 6zel kurgu tekniklerinden
biri, hizli ve yavas kurgudur. “Hizli kurgu” terimi, kisa ¢gekimlerin dinamik bir sekilde
birlestirilmesini ifade etmektedir. Bu teknik, genellikle aksiyon sahneleri ve tempolu
anlatilarda kullanilarak olaymn hizla ilerlemesine katki saglamaktadir. Hizli kurgu,
seyirciye enerjik ve dinamik bir deneyim sunmayi amaglamaktadir (Asiltiirk, 2014:
141). Diger bir kurgu teknigi olan “yavas kurgu” ise, uzun goriintli parcaciklarinin
kontrollii bir tempoda birlestirilmesiyle olusturulmaktadir. Ozellikle duygu
yogunlugunun 6n planda oldugu anlatilarda tercih edilen bu teknik, izleyicide derin bir
etki ve duygusal agirhik yaratmayr hedeflemektedir. (Ozon, 1964:283; Ozkogak,
2011:35).

Her iki kurgu tiiri de icerigin atmosferini belirgin bir sekilde etkiler. Hizl
kurgu, olaylarin hizli bir sekilde gelistigi anlatilar1 canlandirirken, yavas kurgu derin
duygusal baglantilar kurmay1 ve izleyiciye diisiindiirmeyi amaclar. Bu kurgu
teknikleri, zaman ve mekanin anlatiya 6zgii ihtiyaglarina cevap vererek izleyiciye

farkli deneyimler sunmaktadir.
2.7.2. Karsit Kurgu

Karsit kurgu, bir film veya gorsel medya iiriiniinde, birbirleriyle zitlik tagiyan
unsurlarin bilingli bir sekilde kullanilmasidir. Bu kurgu teknigi, cesitli cekimlerin veya
sahnelerin bir araya getirilmesiyle olusturulan kontrastlar araciligiyla izleyicide derin
duygusal ve anlamsal etkiler birakmayir amaglamaktadir. Karsit kurgu, izleyicinin
dikkatini ¢ekmek, vurgulamak istenen temel temalar1 giiclendirmek ve anlatinin
derinligini artirmak i¢in kullanilmaktadir. Bu yontem, genellikle zit mekanlar,
karakterler, duygusal durumlar veya temalar arasindaki karsitliklar1 vurgular. Buna,
hizl1 bir aksiyon sahnesiyle ardindan gelen sakin bir manzaraya yer verilmesi 6rnektir.
Bu sekilde, izleyiciye yogunluktan huzura gecis yapma deneyimi yasatilir (Asiltiirk,
2014:141).

Karsit kurgu, Sovyet sinemasinin iinlii ydonetmenlerinden Sergei Eisenstein’in

caligmalarinda sik¢a gozlemlenmistir. Bu yontem, izleyicinin hissiyatini etkileyerek,
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filmin etkileyici ve unutulmaz bir deneyim sunmasina katki saglamaktadir (Pudovkin,

1966:75).
2.7.3. Paralel Kurgu

Kosut kurgu, gorsel ve isitsel bir igerigin dramatik etkisini artirmak amaciyla
kullanilan etkileyici bir kurgu yontemidir. Bu yontemde, aynit anda gelisen farkli
olaylar birbirleriyle paralel bir bi¢imde islenmektedir. Ana hikdyenin g¢evresinde
gerceklesen yan olaylar belirli bir sirayla kurgulanmakta ve genellikle anlatinin doruk
noktasinda birlestirilmektedir. Kosut kurgunun 6zelligi, izleyiciye birden fazla hikaye
veya olay akisint ayni anda deneyimleme sansi tanimasidir. Bu, senaryonun
karmasikligini ve derinligini artirarak izleyicinin dikkatini ¢eker. Ayni zamanda, farkl
durumlar arasinda karsilastirma yapma imkani saglayarak izleyicinin baglanti
kurmasimi ve duygusal olarak daha fazla etkilenmesini hedeflemektedir (Asiltiirk,

2014:143).

Bu kurgu teknigi, 6zellikle gerilim artirma amaci gliden yapimlarda sik¢a tercih
edilmektedir (Kiigiikerdogan, 2014:64). Kosut kurgu, izleyiciyi farkli yerlerde ve
durumlarda aym: anda tutarak dramatik etkiyi artirir ve anlatinin daha etkileyici

olmasina katki saglamaktadir.
2.7.4. Olagan Kurgu

Olagan kurgu, bir hikayenin anlatildig1 olaydan, zaman ve mekan bakimindan
farkli bir olaya gecislerin yapildig: kurgu tiiridiir. Bu yontemde, hikdyenin i¢inde
gegen olaylar farkli zaman dilimlerine veya mekanlara uzanan bir akis iginde
diizenlenmektedir. Bu kurgu tiiriinde, genellikle zaman degisimleri, “on y1l 6nce” veya
“yirmi y1l sonra” gibi belirgin ifadelerle vurgulanir ve yazi ile agiklanir. Olagan kurgu,
senaryonun diizenini koruyarak anlatinin biitinliigiinii ve zamansal akisini dogru bir
sekilde saglamay1 amaclamaktadir. Bu sayede izleyici, hikyenin i¢indeki farkli zaman
dilimlerine veya mekanlara kolayca gec¢is yapabilmektedir. Olagan kurgu, izleyiciye
hikdyenin ge¢misiyle simdiki zamani veya farkli mekanlar1 baglamada esneklik
sunmaktadir. Bu durumda, izleyicinin hikayenin derinligini daha iyi anlamasina ve

baglam kurmasina yardimci olmaktadir (Asiltiirk, 2014:143).
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2.7.5. Baglantih Kurgu

Baglantili kurgu, birbirine benzeyen iki ayr1 gorlntiiniin estetik kaygilar
dikkate alinarak arka arkaya kurgulanmasiyla gerceklesen yontemdir. Bu kurgu tiiri,
anlamin 6zellikle sanatsal bir bakis acistyla insa edildigi, gorsel ve estetik unsurlarin
on planda tutuldugu bir yaklagimi ifade etmektedir. Baglantili kurgu, goriintiiler
arasindaki benzerlikleri vurgulayarak izleyicide 6zgiin bir anlam yaratma amacini
tagimaktadir. Bu baglamda, baglantili kurgu, izleyicinin gorsel deneyimini etkileyerek
0zglin ve sanatsal bir estetik deneyim sunma potansiyeline sahiptir (Asiltiirk,

2014:144).
2.7.6. Derleme Kurgu

Derleme kurgu, genellikle belgesel filmlerde tercih edilen bir kurgu
yontemidir. Bu yoOntemde, birbirinden bagimsiz goriintiiler, hikdyeyi anlatmak
amaciyla belirli bir mantik gercevesinde bir araya getirilir. Derleme kurgu, farkli
goriintliler arasindaki iliskiyli minimal tutarken, bu goriintiilerin bir araya gelerek
yapim konusuyla baglantili yeni bir anlam olusturmasini saglar. Bu yontem, belgeleme
stirecinde cekilen ¢esitli sahnelerin, roportajlarin veya diger gorsel dgelerin mantikli
bir sira ile birlestirilmesine odaklanarak izleyiciye biitlinliik hissi sunmaktadir.
Derleme kurgu, karmasik konular1 anlamak ve izleyiciye bilgi iletmek icin etkili bir

arag olarak kullanilmaktadir (Mascelli, 2002:158).
2.7.7. Carpic1 Kurgu

Carpict kurgu, izleyicinin {izerinde giiclii ve etkileyici bir izlenim birakmay1
amaclayan kurgu tiiriidiir. Bu yontemde, kisa parcalar halinde ¢ekilmis goriintiilerin
dikkat cekici bir sekilde birlestirilmesiyle yiiksek tempolu bir anlati olusturulur.
Carpic1 kurgu, izleyicinin duygusal ve zihinsel olarak etkilenmesini hedefler, bu da
giiclii bir etki yaratir. Yiiksek tempolu anlati, izleyicinin dikkatini ¢ceker ve hikayenin
vurgulanan yonlerini belirginlestirir, boylece izleyicide unutulmaz bir deneyim
birakmaktadir. Bu kurgu tiirii, 6zellikle reklam filmleri, miizik videolar1 veya dikkat

cekici mesajlar iletilen kisa igeriklerde sik¢a kullanilir (Ozén, 1964:283).
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2.7.8. Atlamah Kurgu

Atlamali kurgu, bir ¢ekimin devamlilik ilkesini g6z ardi ederek orta kisminin
silinmesi ve ¢ekimin baslangi¢ ve son kismmin bir araya getirilmesini ifade
etmektedir. Bu yontem, ayni planin tekrar tekrar kullanilmasi ve ardisik ¢ekimlerin
dogrudan birlestirilmesi anlamina gelmektedir. “Sigramali kurgu” olarak da bilinen bu
yontem, izleyicide bir tiir “sigcrama” hissi yaratir. Bu sigrama hissi, nesneler arasinda,
zaman i¢inde veya mekan diizeyinde olusturulabilmektedir. Bu durumda izleyiciye
beklenmedik ve etkileyici bir deneyim sunmaktadir. Atlamali kurgu, ozellikle
deneysel filmler veya belgesellerde kullanilarak olaylarin sira disi bir sekilde

sunulmasina olanak tanimaktadir (Ozkogak, 2011:41).
2.7.9. Plan Sekans

Plan sekans ya da uzun c¢ekim de denilen bu kurgu tekniginde kameranin
kapatilmadan uzun siireyle ¢ekim yapilmasini ifade etmektedir. Bu kurgu yontemi
ozellikle izleyicinin farkli detaylara odaklanmasini kolaylastirma ve hareketli bir anlati
yaratma amaciyla siklikla pargali bir kurgu yapisi iginde kullanilsa da ayn1 zamanda
uzun siireli ¢ekimle izleyicinin dikkatini anlatilan olay veya konuya
odaklayabilmektedir. Uzun ¢ekimin dnemli avantajlar1 arasinda, biitiinliiklii olmasi
nedeniyle atmalara yer vermemesi, izleyicinin gozii yerine gegmeyi daha gercekei bir
bicimde saglamasi ve zaman algisim1 giiclendirmesi bulunmaktadir. Bu tiir kurgu,
izleyicinin gosterilen diinyanin ic¢ine girmesini kolaylastirarak gerceklik hissini
arttirmaktadir. Dinamizmi genellikle kamera hareketleriyle degil, uzun stireli
cekimlerin kendine o0zgii dogalligiyla saglamaktadir. Ancak uzun c¢ekimlerin,
prodiiksiyon siirecini daha fazla hazirlik gerektiren ve bazi yonetmenlere gore sinema
anlatisin1 tiyatroya benzer bir hale getirebilen 6zellikleri bulunmaktadir (Biiker,

2010:102).
2.7.10. 25. Kare

Parca kurgu ya da siibliminal kesme olarak adlandirilan bu kurgu tekniginde
olusturulan goriintiilerin arasina bir veya birkag¢ kareden olusan ¢ok kisa goriintiilerin

eklenmesini ifade etmektedir. Bu teknik, izleyicinin bilingli olarak s6z konusu
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gorlintliyli fark etmesine pek olanak tanimamaktadir; ancak bilingalti siirecler
araciligiyla iletilmek istenen mesaji izleyiciye anlatmaktadir. Parga teknigi, 6zellikle
bilingaltina yonelik reklamcilik faaliyetlerinde kullanilmis olup, kisinin rizas1 disinda
gerceklesen bu gosterim ve kurgu teknigi oldugu i¢in Tiirkiye dahil birgok iilkede
yasaklanmistir. Ayrica, sinematografik anlatida veya gerilim tiirtindeki filmlerde, film
akisiyla ilgili ipuglar1 veya bilgiler igeren Orneklerle karsilasmak da miimkiindiir

(Arslantepe, 2007:144).
2.7.11. Montaj Sekans

Montaj sekans, anlatinin ana hikayesine dogrudan etki etmeyen ancak arka plan
bilgilerini veya atmosferi olusturan hizli kesmelerin bir araya getirilmesinden olusan
bir kurgu teknigidir. Bu kesmeler, genellikle olay orgiisiine katki saglamaktan ziyade,
genel atmosferi, mekanlar1 veya karakterlerin durumlarini hizli bir sekilde gostermeyi

amaclamaktadir.

Montaj sekansi, hikayenin gelisimine katkida bulunmayan fakat izleyiciye bir
genel bakis sunan kisa kesmeler icermektedir. Bu kesmeler, olaylar1 hizli bir sekilde
Ozetleyebilmekte, zamani sikistirabilmekte veya farkli mekanlar gostererek hikayenin
genelini tamamlayabilmektedir. Hareketli goriintiilerin yani sira, sabit goriintiilerin
(fotograflarin) da kullanilmasi miimkiindiir. Montaj sekans, izleyiciye genis bir
perspektif sunma amaci gliderken, ayni zamanda hikdyenin tempo ve ritmini de
etkilemektedir. Bu teknik, 6zellikle hikayenin belirli bir atmosfer olusturmasini veya

genel bir hava yaratmasini saglamak i¢in kullanilmaktadir (Oluk, 2008:143).
2.7.12. Yinelemeli Kurgu

Yinelemeli kurgu, belirli bir eylemin farkli kamera agilariyla tekrarlanarak
gosterilmesini i¢eren kurgu teknigidir. Bu teknik, aksiyonu vurgulamak, énemli bir
detay1r belirtmek veya izleyicinin eylemi daha iyi anlamasini saglamak amaciyla
kullanilmaktadir. Yinelemeli kurgunun etkili kullanimi, ayn1 eylemin farkli acilardan
izlenerek izleyiciye daha zengin bir bakis agis1 sunabilmektedir. Bu kurgu teknigiyle,
ayni olayin farkli acilardan gosterilmesi, izleyicinin olayin detaylarini daha iyi

anlamasma ve Onemli ayrintilara odaklanmasina olanak tanimaktadir. Ayrica,
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aksiyonun dinamik ve carpict bir sekilde aktarilmasini saglayarak sahnelerin
etkileyiciligini artirabilmektedir. Yinelemeli kurgu ayni zamanda zamani manipiile
etme yetenegiyle, hikdyenin anlatimina katkida bulunabilmekte ve seyirciye 6zgiin bir

deneyim sunabilmektedir.
2.7.13. Kesme Geciktirmesi

Kesme geciktirmesi, izleyicinin izledigi anlatidaki olaym sonuglarini
gormesinin bilingli bir sekilde geciktirilmesini ifade etmektedir. Bu yontem, izleyicide
yilksek bir merak seviyesini koruyarak olaymm ¢oziimiinii geciktirme amaci
tasimaktadir. Ancak, olayin gosterimi asir1 sekilde geciktirildiginde, izleyicinin artan
merak veya ilgisini kaybetme riskini de igermektedir (Ongéren, 1976:191). Kesme
geciktirmesi, sadece merak uyandirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda komik durumlar

yaratmak, heyecan1 artirmak veya izleyiciyi sasirtmak icin de kullanilabilmektedir.
2.7.14. Geriye Doniis

Geriye doniis, anlatilarin genellikle ileri dogru bir ¢izgi lizerinde olusturuldugu
tiim anlat: tiirlerinde, zaman zaman gegmise yonelik detaylari ortaya ¢ikarmak veya
karakterlerin arka planini1 daha derinlemesine kesfetmek amaciyla kullanilan bir kurgu
teknigidir. Bu yontem, izleyiciye olaylarin veya karakterlerin ge¢misine dair yeni

perspektifler sunarak hikayenin zenginlesmesine katki saglamaktadir.

Geriye dontisler, anlati biitiinliigiinii koruyarak kullanilir. Kesme gegisler
genellikle bu teknikte kullanilmamaktadir. Bunun yerine goriintii rengini degistirme,
kararma agilma gibi 6zel efektlerle veya belirgin bir gorsel ayrim ile gegmis ve simdiki
zaman arasindaki ayrim vurgulanmaktadir. Bu sekilde izleyici, geriye doniisler
aracilifiyla sunulan igerigi, hikdyenin genel zaman ¢izgisine entegre edebilmektedir.
Geriye doniis, anlatinin i¢inde ge¢mis, simdiki zaman ve gelecek zaman arasinda gegis

yaparak, izleyiciye daha derin ve katmanli bir hikaye deneyimi sunmaktadir.
2.7.15. Geriye Gidis

Geriye gidis, olay orgiisiiniin olagan akisinin aksine kurgulanan bir yontemdir.

Genellikle ileriye dogru gelisen olay oOrgiisiiniin aksine, geriye gidiste olaylar ters
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sirayla gosterilmektedir. Bu, hikayenin sonraki olaylarini Once izleyiciye sunarak
ardindan hikayenin baslangicina geri doniilmesini ifade etmektedir. Bu kurgu teknigi,
izleyicinin olaylar1 anlamanin ve ¢6zmenin geleneksel yolunun disinda bir deneyim
yasamasina olanak tanimaktadir. Geriye gidis, hikdyenin daha derin katmanlarina
inmek, karakter motivasyonlarini agiklamak veya gizemli unsurlar1 ¢ézmek igin
kullanilabilmektedir. Bu yontem, izleyiciye bilgi verme ve hikdyenin igsel

baglantilarin1 kurma agisindan etkili bir arag¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.
2.7.16. Geriye Oynatim

Geriye oynatim, ¢ekilmis olan filmin goriintiilerinin ters yonde oynatilmasini
ifade etmektedir. Bu teknik, ¢ekilen bir sahnenin normal akisinin tersine, geriye dogru
gdsterilmesini saglar. Ornegin, yikilan bir binanin gériintiisii tersine oynatildiginda,
topraktan kendiliginden yiikselen bir bina izlenimi yaratilabilmektedir. Geriye
oynatim, zamanla oynamak, olaylar1 tersine ¢cevirmek veya dikkat ¢ekici ve yaratici
efektler elde etmek icin kullanilabilmektedir. Bu kurgu teknigi, izleyiciye olaylar

farkli bir bakis acisiyla sunarak sira dis1 ve etkileyici deneyimler saglamaktadir.
2.7.17. Agir Cekim

Agir ¢cekim, bir olayin goriintiide yavag bir bigimde sunulmasini ifade
etmektedir. Bu teknik, olayin kaydedilirken normal oynatim hizindan daha yiiksek bir
hizda ¢ekilmesini ve ardindan kaydedilen goriintiiniin normal hizda oynatilmasini
igerir. Ornegin, bir birim zamanda kaydedilen goriintii, normalde gegen siirenin daha
uzun bir siiresinde izleyiciye sunulur. Bu sayede icerikteki hareket daha yavas ve
dikkat ¢ekici bir sekilde gosterilmis olur. Agir ¢ekimin kullanim amaglar1 arasinda
zamanin ge¢isini vurgulamak, belirli bir hareketi detayli inceleme olanag: saglamak,
hizli olaylar1 yavaslatarak detaylar1 ortaya ¢ikarmak, dramatik etkiler elde etmek ve
izleyicide 6zel bir duygu veya hissiyat uyandirmak yer alir. Agir cekim teknigi, sinema
anlatisi, belgesel ¢ekimler, spor etkinlikleri gibi farkli alanlarda genis bir kullanim

alanina sahiptir.
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2.7.18. Hizh Cekim

Hizli ¢ekim, agir ¢gekimin tam tersine bir teknikle olusturulur ve goriintiiniin
hizli bir bi¢cimde akmasimi tanimlamaktadir. Hizli ¢ekimde, yavas kaydedilen bir
goriintii normal hizda oynatilabilmekte veya normal kaydedilen bir goriintii, bazi
karelerin tekrarlanarak birlestirilmesiyle ¢ok daha uzun siirede oynayacak hale
getirilebilmektedir. Bu teknik, dramatik etkiyi artirmak, gosterilen olay1
komiklestirmek, olay1r kesmeden hizli bir bigimde gdstermek veya yavas gelisen bir

olay1 hizlica aktarmak gibi ¢esitli amaglarla kullanilmaktadir.
2.7.19. Akan Cekim

Akan ¢ekim, genellikle aksiyon filmlerinde sikc¢a kullanilan bir tekniktir. Bu
yontem, ayni olayin farkl agilardan ¢ekilebilmesine olanak tanir, ancak bu karmasik
yapim siireci i¢in 6zel bir hazirlik gerektirir. Farkli agilara yerlestirilmis kameralar
veya fotograf makineleri, goriintiideki nesnenin etrafinda hizla dolasan bir hareketli
goriintli olusturmak i¢in sirayla ¢ekim veya fotograf ¢ekimi yapar. Akan g¢ekim,
baslangigta aksiyon filmlerinde popiiler olsa da giinlimiizde reklamlar dahil olmak

tizere cesitli gorsel igeriklerde kullanilmaktadir.
2.8. Kurgunun Temel Prensipleri

Sinemanin sorunlarint incelerken, kurgunun kanunlari gibi kavramlarin
yorumuyla ilgili olarak giinlimiize kadar devam eden tartismalara rastlanmaktadir.
Andrey Tarkovski’nin Sinema Tiplemeleri Hakkinda adli eserinde, “Sinema
mesleginin kanunlarini bilmek gerektigi gibi, mutlaka kurgunun da kanunlarini bilmek
gereklidir.” Bununla birlikte, asil yaraticilik, s6z konusu kanunlarin bozulmasi ve
deforme edilmesi anindan itibaren baslar (Sokolov, 2006:40). Planlarin yakinlik
derecelerini belirlemek, kadrajdaki insanlarin bakis yonlerini belirlemek ve kadrajda
bulunan objelerin hareket yonlerini belirlemek gibi, bir sahnede sirayla birlestirilen
kadrajlarin on prensibini bilmek, kurgunun temel ve baslangic ilkelerinin

kavranmasini saglar.
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Her tiirlii sinematografik yapit, kurgunun on prensibini uygular. Lev Kulesov,
kurgunun on temel prensibinin 6nemli bir kismini netlestirmis ve yiizlerce filmin
kurgusunu incelemistir. Kadrajlarin birlestirilmesinin farkli yollarin1 hem izleyiciler

hem de 91 tarafindan denemis ve genel bir kurala baglamistir (Sokolov, 2006:58-59).
2.8.1. Planin Olgegine Gore Kurgu

Bir kadrajdan digerine gecis, ancak iki plan arasindaki hissedilebilir 6l¢ek
farki, izleyicinin gordiigii seyin hala gormekte oldugunu anlamalarina neden olacak
kadar biiylik olmadigi zaman uyumlu olabilir. Bununla birlikte, filmin dramaturjik
amacina uygun olarak, olaylarin gelisme akisin1 vurgulamak zorunda kaldiginda, bu

prensip zaman zaman kasitli olarak bozulabilir (Sokolov, 2006:64).
2.8.2. Bir Mekanda Bulunan Objelerin Bakis Yoniine Gore Kurgu

Sinema okullarinda ve sektorde sik sik tartisilan 180 derece kurali veya aks
cizgisi olarak da bilinen bakig yoniinii koruma fikri, maalesef en az anlasilan
sorunlardan biridir. Devamlilikli kurgunun en 6nemli prensiplerinden biri, sinemanin
en temel kurallarindan biri olan “bir mekanda bulunan objelerin bakis yoniine gore
kurgu prensibidir. Devamlilikli kurgu, izleyicinin algilarini dikkate alarak tiim odagini

filme ¢cekmek icin tasarlanmistir.

Kurgunun bu prensibi, karsilikli iligki halinde olan her seye uygulanir. Aktarim

cizgisi ihlal edilmemeli (Sokolov, 2006:67).
2.8.3. Kadrajdaki Objelerin Hareket Yoniine Dogru Kurgu

Ekranda meydana gelen bir olayda ani bir degisiklik oldugunda, izleyiciyi her
zaman bir kadrajin i¢inde tutmak daha iyidir (Sokolov, 2006:87). Ekran hareketi,
filmsel olayin en 6nemli gelismelerinden biridir. Hareket yoniine gore kurgu prensibi,
filmin fikirlerini ifade etmek i¢in kadrajlarin uyumlu bir sekilde siralanmasini saglar.
Oyuncunun veya cismin hareketi, bir filmin en 6nemli gelisme bi¢gimlerinden biridir.
Filmin kahramani araba, at ya da yaya olarak seyahat edebilir. Kahraman, amacina
ulagsmak icin ¢esitli yollar1 kullanmis olabilir. Ekranda ayn1 yonde hareket eden ¢esitli

ulasim araglarinin fotograflari, kahramanin hedefine dogru hareket -ettigini
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gosterecektir. Bununla birlikte, izleyici, hareket yoniinde meydana gelen her

degisikligi, kahramanin bagka bir amag i¢in hareket ettigi anlamina getirecektir.

Boylece, “kadrajdaki objelerin hareket yoniine dogru kurgu prensibi” sadece
kadrlarin diizenli bir sekilde siralanmasini saglamakla kalmaz, ayni zamanda filmin

hikayesinin anlatilmasina da yardimci olur.

Kadrajda bulunan “objelerin hareket yoniine dogru kurgu prensibi” ve bir
mekanda bulunan “objelerin bakis yoniine gére kurgu prensibi” bu prensibe iliskindir

(Sokolov, 2006:91).
2.8.4. Kadrajdaki Objelerin Hareket Evrelerine Gore Kurgu

Sinema filminde her kesme, izleyiciye yeni bilgiler verir. Birbirini izleyen iki
kadrin birlestigi noktada, yeni bilginin 6nceki kadrin yogunlugu ile dengeli olmasi

gerekir. Boylece izleyici yeni bilgiyi kolayca anlayabilir.

Bir sahnede uygulanan kurgu kurallariin her biri, ¢ekim 6ncesinde yonetmen
tarafindan bilinmelidir. Ayrica, kamera konumlar1 ve oyuncularin duracaklari yerler
cekim senaryosunda ag¢iklanmalidir. Bununla birlikte, hareket evrelerine gore kurgu

prensibi dikkate alinmalidir, 6zellikle ¢ekim stirecinde.

Kadrajlar1 birlestirirken adimlarin evrelerine dikkat edilmesi, ozellikle
kahramanin da i¢inde bulundugu ve yiirliyen bir asker sirasini igeren kadrajlar
olustururken hissedilebilir. Kadrajlarin  birinde ayaklar goriinmiiyorsa bile,
kahramanin kol ve omuz hareketlerinin birbirine uyum sagladig agik¢a goriilecektir.
Bu, hareket halinde olan her seyi igeren kadrajlarin olusturulmas: siirecinde de

gecerlidir (Sokolov, 2006:102).
2.8.5. Hareketli Objelerin Temposuna Gore Kurgu

Degisik hareket temposuna sahip kadrajlarin birlestirilmesi, ayni olayin
devamliligint ifade etmeyecek, aksine ekrandaki olayin nasil gelistigini
vurgulayacaktir. Tempo bir kadrajdan digerine hizlanabilir. Bununla birlikte, bir

sonraki kadraja gecis sirasinda keskin bir sekilde fark edilecek kadar hizli olmamalidir.
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Ornegin, oyuncu birinci planda saniyede bes adim atarken, iigiincii plana gegtikten
sonra 74 saniyede adimlar1 ii¢ adima diiser (Sokolov, 2006:103). izleyici bunun hemen
farkina varacak ve soyle diisiinmeye baslayacaktir. Oyuncu, muhtemelen ulagsmak

istedigi hedeften vazge¢mek lizere yeni bir karar veriyor.

Farkli hareket temposuna sahip kadrlar ayni olaymn siirekliligini temsil
etmeyecek ve tersine iletilmek istenen olayin gelisme akisinda bir degisiklik

yaratacaktir.

Kamera calisir durumdayken, olay bir kadrdan digerine hizlanarak ya da
yavaglayarak ayni kadr igerisinde seyircinin gozii Oniinde olmalidir (Sokolov,

2006:103).
2.8.6. Kadrajin Kompozisyonuna Gore Kurgu

Iki kadrajin kompozisyon acisindan uyumlu kurgulanmasi prensibine uymanin
genel kurali, art arda birlestirilen iki kadrajin kompozisyonlarinda dikkat merkezinin
degisme olasiliginin sinirhiliginda yatmaktadir. Kadrajlarin birlestirildigi yerde, dikkat
merkezinin yer degistirmesi i¢in kadraj eninin {i¢te birinden fazla olmamasi gerekir.
Kadrajin kompozisyonuna ve kurgu/dikkat merkezinin yer degistirmesine gore kurgu

prensibini daha genis bir sekilde yorumlamak da miimkiindiir (Sokolov, 2006:110).

Farkli igerikli kadrlarin tasarlanmasinda, dikkat merkezlerinin nasil
diizenlenecegi dnemli bir konudur. Bu konuyla ilgili en sik karsilasilan durum, masa
etrafinda oturup konusan bireylerin yakin gelecekteki planlarin1 ¢ekip sirayla
kurgulamasidir. Bu kisilerin ayn1 yone baktigin1 ve dirseklerini masaya dayadiginm
diistinelim. Boyle bir kurgu, oyuncularin birbirlerine benzediklerini izleyiciye

diistindiirecektir.

Bu tiir durumlarda, kahramanlarin plan 6l¢eklerindeki duruslarini ve ¢ekim
acilarimi degistirmek son derece faydalidir. Bu kadrlarin kompozisyon acgisindan
birbirinden ayrilmasini saglayarak, izleyicinin dikkati filmde gegen olayin anlamina

odaklanacaktir.
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2.8.7. Aydinlatmaya Gore Kurgu

Aydinlatma kurgu prensibi, aydinlatmada meydana gelebilecek degisikliklerin
ve fon hareketlerinin dikkate alinmasi ve aydinlatilan objenin karakterine uyulmasi
ilkesini igerir. Fonun aydinlatilmasindaki degisikligin kadraj alaninin iigte birini
asmamas1 gerektigini dikkate almaktadir. Dramaturjik bir gereksinim, yonetmenin bu
yontemle izleyicide giiclii bir etki yaratmak istedigi ve olayin gelisme akisinda bir
beklenmediklik efekti yaratmaya galistigi durumlarda keskin bir aydinlatma farki
uygulamasini gerektirir (Sokolov, 2006:113).

2.8.8. Renge Gore Kurgu

Sinemada renk giiclii bir iletisim arac1 olarak hizmet eder. Izleyicileri duygusal
olarak etkiler. Renk, miizik ve dans gibi izleyiciyi etkiler. Filmde renkler, filmin

atmosferini ve zaman duygusunu olusturmak i¢in kullanilabilir.

Renk devamliligi, film ¢alisanlarinin en biiylik sorunlarindan biri. Bir filmin
renklerini giin boyunca farkli 151k kosullarinda ve farkli saatlerde tutmak, ¢ok fazla
planlama ve para gerektiren bir konudur. Aydinlatma tiirii, kosullar ve 151k rengi
belirler. Isik, renk 1s1s1 arttik¢a insan goziine daha mavi goriiniir. Renk 1s1s1 azaldikca
151k daha kirmiz1 ya da turuncu olarak goriiniir. Bir 1s1kta kirmizi, mavi ve yesil alanlar
esit oldugunda “notr dengeli bir 151k denir. Bu 151k beyaz ve renksiz goriiniiyor. Biitiin
151k kaynaklari, ister giin 15181 ister yapay 151k olsun, bir renk sicaklik degeri vardir.
Ornegin, acik havada renk sicaklig1 5000-6500 K iken giinesin dogusu ve batis1 3000-
4000 K’dir. Giintimiizde renk diizenleme programlar1 kullanilabilir. Yine de ¢ekim

sirasinda dogru renk ayarlarini yapmak 6nemlidir.

Aydinlatma kurgu prensibine uygun olarak, bir kadrajda hakim olan bir rengin
ondan sonraki kadrajda hakim olan bir renkle degisimi durumunda, kadrajlardaki renk
degisikliginin ekran yiizeyinin iigte birinden fazla olmamasina dikkat etmek gerekir
(Sokolov, 2006:114).
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2.8.9. Cekim Eksenlerinin Yer Degistirmesine Gore Kurgu

Bir sahne hayal edelim, bir oyuncunun genel planinin ardindan ayni
kahramanin orta ve yakin planlar1 gosteriliyor. Kameraman, objektifi degistirip
oyuncuya yaklagmak yerine kameranin {izerindeki zoom objektifi 35 mm odak
uzakligindan 70 mm’ye yiikselterek kayda girer. Bir plan daha ¢ekildikten sonra, zoom
objektif 140 mm’ye ayarlanir. Bununla birlikte, kurgu masasina gelen goriintiileri
kurgulayamazsiiz. Goriintiiler birlestirildiginde rahatsiz edici bir sigrama ortaya
cikar. Bununla birlikte, ¢ekimlerde plan Olcegine gore kurgu, kompozisyona gore

kurgu ve diger kurgu prensiplerine uyulmustur.

Boyle bir ¢ekim, zoom objektifle zoom-in yapilmis gibi bir izlenim birakir.
Bunun nedeni, planin 6l¢eginin degismesine ragmen kadrlarin igeriginin ayn1 kalmasi.
Ilk asamada, izleyici ekrandaki oyuncunun gdzlerine ve yiiziine odaklanmaktadur.
Boyle bir ¢ekim yapildiktan sonra, oyuncunun yiiziiniin ekranda bulundugu yer
neredeyse hi¢ degismez. Oyuncunun arkasinda bulunan fon ve diger ayrintilar, net alan
derinligine bagli olarak tipik olarak degismez. Bu, yakin planda silik olmalarina

ragmen gecerlidir.

Bu sekilde devam eden planlar, “oyuncunun birdenbire izleyiciye
yaklastirilmas1” etkisini olusturmaktan baska bir seye yaramiyor. Bu durumda, bir

plandan digerine gecerken herhangi bir ahenk s6z konusu degildir (Sokolov,
2006:116).

2.8.10. Kadrajda Hareket Eden Kitlenin Hareket Yoniine Gore Kurgu

Iki ¢ekim planin birlestirilmesinin en yaygin tiirii, kadraji hareket eden asil
kitlenin hareket yoniine gore kurgu prensibidir. Sinema kurgusunda, birbirinden farkl
iceriklere sahip iki plan birlestirilirken insanin gérme siliredurum ozellikleri g6z
oniinde bulundurulur. Ornegin, bir otomobille aynmi ydne giden bir at planmm
olusturmak miimkiindiir. Izleyici, bahsettigimiz kadrlarin sinemasal olayin
gelismesine yardimci olmasi ve pan ¢ekimle fon hareketinin uyumlu olmasi sayesinde

rahatca anlayacaktir.
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Filmin ana amaci, akillica siralanmis olaylarin, hareketli olarak yeniden

iretilmesiyle anlamlandirilmis tek tek birimlerin kurgusunun gdsterilmesidir

(Panofsky, 1944:4).
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UCUNCU BOLUM

REKLAM YAPIM SURECINDE KULLANILAN KURGU TEKNIiKLERI

3.1. Arastirmanin Konusu ve Problemi

Teknoloji ¢agimi yasadigimiz su zamanlarda yasanan gelismeler reklamcilik
alaninda da etkisini gostermektedir. Bu etkiler reklam stratejilerinin olusturulmasi
stirecinden baslayarak pazarlama yontemlerine ve en son olarak yaymlanan mecralara
kadar neredeyse biitliin dinamikleri etkilemistir. Bu durumdan reklam filmlerinin
olusturulma siireci, belirlenen pazarlama stratejisi perspektifinde yazilan hikayenin
cekim ve sonrasinda uygulanan postprodiiksiyon asamalar1 da bu degisimden payina

diiseni almaktadir.

Tim bu degisimlere ayak uydurabilmek adina biiyiik biitgeler ve teknik
imkanlarla hazirlanan reklam filmleri ¢esitli iletisim kanallarinda yayinlanmaktadir.
Bu sartlar altinda biiylik beklentilerle yogun bir yapim siirecin neticesinde izleyicilerle
bulusan reklam filmlerinin etkileyicilik, yaraticilik ve iletisimsellik agisindan en
onemli unsurlarindan biri yapim sonrasi asamalardan kurgu siirecidir. Bu dogrultuda
reklam yapim siire¢lerinde kullanilan kurgu teknikleri ile hazirlanan reklam filmlerinin
izleyiciler lizerinde ne oranda duygusal bag kurdugu ve verilmek istenen mesajlarin

ne kadar akilda kaldig1 asil 6nemli olan konudur.

Reklam filmlerinde kurgu farkli mecralara, hedef kitlelere ve reklam
stratejilerine gore uygulama asamasinda farkliliklar gosterebilir. Bu sebeple reklam
yapim siireglerinde kullanilan kurgu tekniklerinin analizi reklamcilik alaninda 6nemli
bir arastirma konusudur. Bu ylizden yapilan arastirmanin konusunu goriintii kurgusu

teknikleri ve reklam yapim siireglerinde kurgu olusturmaktadir.
3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu boliimde c¢esitli gecis yontemleri ve kurgu teknikleri kullanilarak

hazirlanmis reklam filmleri incelenmektedir. Onceki béliimlerde teorik olarak
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anlatilanlarin 15181nda, segilen reklam filmlerinin yapim siirecinde kullanilan kurgu

teknikleri degerlendirilecektir.

Kurgu siirecinde kullanilan gegis tiirleri ve kurgu yontemleri kendine ait bir
anlatim dili olusturmaktadir. Orneklem olarak belirlenen reklam filmleri incelenerek
kargilastirma sonucunda elde edilecek bulgular neticesinde, reklam filmlerini
olusturan goriintiiler birlestirilirken hangi kurgu dili mantigiyla sunuldugunun ve
goriintlilerin birlestirilmesiyle olusan bigimsel 6zelliklerinin neler oldugunun ortaya

¢ikarilmasi arastirmanin amaclarini olusturmaktadir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Betimsel (Durum saptama) tiirtinde bir aragtirma olan bu ¢aligmanin temel
yapisint olusturan goriintii kullanilan gecis tiirlerinin ve kurgu tekniklerinin

degerlendirilebilmesi i¢in 6rneklem olarak belirlenen reklam filmleri ele alinmistir.

Arastirmanin amacini olusturan kurgu tekniklerinin uygulanig bigimini ortaya
cikarmak i¢in kullanilan gecis tiirleri ve kurgu tekniklerini ortaya ¢ikarmak i¢in bir
izleme formu gelistirilmistir. Her reklam filmi teorisi olarak yukarida anlatilanlar

15181nda tek tek incelenecek ve izleme formu doldurulacaktir.

Belirlenen arastirma kategorileri her reklam filmi i¢in ayr1 ayr1 uygulanmus,
ortaya cikarilan bulgular 1s183inda kurgu tekniginin karsilastirilmast ve genel

degerlendirmesi yapilmistir.
3.4. Arastirmanin Evreni Ve Orneklemi

Bu caligmanin evrenini Tirkiye’de 2023 yilinda geleneksel ve yeni medyada
yayinlanan ve iilkemizde hizmet veren bankalarin iletisim kanallarindan yayinladig
“Cumhuriyet’in 100. Yili” temali reklam filmleri olusturmaktadir. Orneklemi ise
tilkemizde hizmet veren kamusal ve 6zel sermayeli mevduat bankalarinin yayinlamis

oldugu 10 adet reklam filmi olusturmaktadir.
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3.5. Arastirmanin Simirhliklar:

Gelisen teknoloji ile beraber reklam mecralari1 da gelismis geleneksel medyanin
yaninda yeni nesil bir medyanin da ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu da 6zellikle
reklamda iletisim kanallarinin ¢esitlenmesine yol agmistir. Farkli 6zellikteki hedef
kitleler bu alternatifi olduk¢a fazla olan mecralara yoneldigi i¢in yapilan reklam
caligmalarinin niteligi ya da ilettigi mesajlar da bu oranda ¢esitlilik gostermeye
baslamistir. Bu noktada toplumun iizerinde mutabik oldugu bazi ortak degerler vardir.
Reklamcilar da tiiketici eylemlerini motive etmek adina toplumla bu ortak degerler
tizerinden bag kurmak icin 6zel gilinlerde farkli reklam ¢aligsmalar1 yapmaktadirlar. Bu
reklam caligsmalarinda genel olarak amag farkli 6zellikleri barindiran hedef kitle ile
ortak bir payda iizerinden bag kurmaktir. Bu sayede her yastan ya da her meslekten

tiikketicilerle bu mesajlar sayesinde iletisim kurmaya calismaktadirlar.

Buna ek olarak hazirlanan reklam filmlerinin iletisim mecralarinda
yayinlanmasiyla mesajin ulastigi alanlarda hedef kitleyi eksiksiz tanimak ve
yonelimlerini belirlemek neredeyse imkansizdir. Bu nedenle farkli yas, cinsiyet,
toplumsal statiideki tiiketicilerin tek bir mesajda birlestirilmesi ancak ortak degerlerin

one ¢iktig1 giinlerde verilen mesajla miimkiindiir.

Bir asir once, 1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilan edilmesi, sadece bir
devletin dogusu degil, ayn1 zamanda bir milletin 6zgiirliikk ve bagimsizlik tutkusunun
da zaferi olmustur. Bir asir 6nce Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk ile baslatilan bu
kutlu yolculuk, bugiin bizlere daha aydinlik bir yol agmistir. Bankacilik sektorii de
100. yilimiz i¢in hazirlanan birbirinden duygulu reklam filmleri ile Cumhuriyet’in
kurulus felsefesinin ve kurulus degerlerinin izlerini yansitan mesajlar izleyiciye

sunmustur.

Reklamcilik endiistrisi, tiiketicileri yakalamak icin giinliik yasam pratiklerini,
inang ve degerlerini géz oniinde bulundurmakta, tiiketicileri sahip olduklar1 degerler
tizerinden vurmaya c¢alismaktadir. Reklamciligin toplum kiiltiiriine olan etkisi de
bireylerde bir¢ok aligkanlig1 degistirebilmektedir. Bu nedenle mesajlar gonderilirken

farkli yontemler uygulanmakta, kullanilan dil 6zenle se¢ilmektedir. Tiirkiye’deki
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bankalar da yaratict kutlama videolar1 ile Cumhuriyetimizin 100. yilina 6zel
hazirladiklar1 reklam filmleriyle 100 yillik duygusal bir bag kurmuslardir. Modern
Tirk halki ve 100 y1l 6ncesinin Tiirk halkinin bir arada gosterildigi, Atatiirk’{in Tiirk
halkinin farkli kesimleri ile zeybek oynadigi, Tiirkiye’nin ve Tiirk halkinin sahip
olduklarinin vurgulandigi, Kurtulus Savasindan sahnelerin yer aldigi, Cumhuriyet’in,
Cumhuriyet gibi yaganmasi gerektigi gibi mesajlarla bu duygusal bag giiglendirilmeye

calisiimustir.

Ulkemizde toplamda 57 banka faaliyet gostermektedir. Bu bankalardan 32
tanesi mevduat bankasi, 16 tanesi kalkinma ve yatirim bankasi, 5 tanesi de katilim
bankasidir. Ayrica Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) tarafindan yonetilen 3
banka da yer almaktadir. Bu ylizden arastirmada sadece kamusal ve 6zel sermayeli
mevduat bankalar1 secilmistir. Ayrica ¢ozlimlenecek olan reklam filmlerinde zaman,
para, teknik detaylar ve segilen reklam filmlerinin ¢alismaya uygunlugu gibi
nedenlerden dolayr sinirlamaya gidilmistir. Bu bakimdan ¢alisma kapsaminda analiz
edilecek olan reklam filmleri kamusal ve 6zel sermayeli mevduat bankalarmin 2023
yilinda Cumhuriyetimizin 100. Y1l i¢in hazirlamis olduklari reklam filmleri olarak

belirlenmistir.

Son olarak belirlenen reklam filmlerinin analiz kisminda sadece kurgu ile olan
iligkiler ele alinmis, bununla birlikte kamera kullanimi, senaryo, oyunculuk vb. gibi

icerigi zenginlestiren diger 6geler kapsam dis1 birakilmistir.
3.6. Analiz Ve Bulgular

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. yilinda Tiirkiye’de faaliyet gosteren kamusal ve
0zel bankalarin geleneksel medya ve dijital mecra kanallarindan yayinlanan reklam
filmlerinin 6nceki boliimlerde anlatilan bilgiler g6z Oniine alinarak incelenmistir. Bu
inceleme dogrultusunda 10 goriintii gecis yontemi ve 19 kurgu teknigi asagidaki

tablolar lizerinde gdsterilmistir.



Reklam Adi

Kesme

Cizelge 3.1. Kullanilan Temel Goriintii Gegis Yontemi

Zincirleme

Silinme

Kararma
ve Agilma

Bulaniklagsma
ve Netlesme

Iris

Ani Pan

Donma

Bindirme

73

Diger
Gegis
Tiirleri

Akbank

v

v

Anadolu
Bank

v

Fiba Banka

Halkbank

N

Is Bankas1

Sekerbank

TEB

AN

Vakifbank

Yap1 Kredi

Ziraat
Bankasi1

AN NANENE N NANEN

ANIANIRN

Reklam
Ad1

g8

RacH | Obin

Cizelge 3.2. Kullanilan Ozgiin Kurgu Teknigi

Begi

Akbank

Anadolu
Bank

Fiba
Banka

Halkbank

is Bankas1

ANERE N AN

Sekerbank

NN S

TEB

Vakifbank| v

S

Yap1
Kredi

Ziraat
Bankasi

AR




Cizelge 3.3. Reklami Olusturan Unsurlar

74

Reklam Dis| Ses |Gorsel Mesaj Video Video
Ad1 Siire (Miizik . Cekicilik | Yorum Bigimi A Reklam Reklam
Ses |Dizayni| Efekt Strateji Tipi Elementleri | Elementleri
Duygusallik . . .
80 P Mukayese Miizik Govde Metin
Akbank g Var | - - Var Miizik Miizik Duygusal Gorsellik Logo
Cosku
Anadolu 53 Kelime ve Gorsel .| Ses ve Miizik
Bank sn, | VA |Var| - - El Btkilegimi | o8 Imajt| = oo ek He
Referans
Cosku Yasamdan Kesit
FibaBanka| 2 | var |Var| Var | Var |Duygusalik | Oykicitik | D999 | Gareenik Logo
sn. : B Abartma
Gurur Kelime ve Gorsel
Etkilesimi
Unlii
35 Cekiciligi | Unlii Kullanim1 Ses ve Miizik | Gorsel Ogeler
LTS sn. VTR | Cosku Yasamdan Kesit DRI Gorsellik Logo
Gurur
Duygusallik Ya§.am(}ar.} I"(esn
Oykiiciiliik
Is Bankas1 o) Var | Var | Var Var ggrll:r Drama Duygusal S5 UL Logo
2 sn. e Miizik Y9 Gorsellik 9
AR Kelime ve Gorsel
=EIEL | e
41 Duygusal
Sekerbank Ny - - Var | Var curur Referans Duygusal Ses Logo
93 Duygusal | Yasamdan Kesit
TEB - Var | Var | Var Gurur Kelime ve Gorsel| Duygusal Ses Logo
) Samimiyet Etkilesimi
70 Duygusal iy s
Vakifbank Var | Var Var Referans Duygusal Gorsellik Logo
sn. Gurur .
Yasamdan Kesit
Duygusallik Mukayese
Miizik Drama .
Yapi Kredi £ Var | Var| Var | Var Cosku Sanatsal Araglar DIl S ve MI.JZIk Logo
sn. . . Abartma Gorsellik
Gurur Kelime ve Gorsel
Empati Etkilesimi
Duygusallik Mukayese
okt Yasamdan Kesit ;
Al 1381 Var | var| var | var | GuWr Oykiicilik | MadkaImajtl - oo Logo
Bankasi sn. Samimiyet . . Duygusal
o Kelime ve Gorsel
Onem Etkilesimi
Umut i

3.5.1. Akbank “Ayrilamam Yolundan”

Akbank, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmini
“Ayrilamayiz Cumhuriyet Yolundan” bagligiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yayinlanmistir. Reklam filmi 80 saniye olarak paylasiimigtir. Akbank, Cumhuriyet’in
100. yilm kutlayan 6zel bir reklam filmiyle Cumhuriyet’in baslangici ile giintimiiz
arasindaki giliglii baga odaklanmaktadir. Film, Cumbhuriyet ilkelerinin yani sira
Tiirkiye’nin son yiiz yilda elde ettigi 6nemli basarilar1 ve ilerlemeleri vurgulamaktadir.
Bu basar1 ve ilerleme ekrani ikiye bolerek gecmisten giinliimiize degisen sartlar

izleyiciye etkili bir sekilde anlatilmaktadir. Reklam, tarimdan teknolojiye, egitimden
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sanata kadar cesitli alanlarda Tiirkiye'nin tarihi ilerlemesini duygusal karelerle
gostermektedir. Cumhuriyet’e derin bir baglilik gosteren mesajlar icermektedir.
Cumhuriyet Bayrami’ni kutlayarak iilkenin ilerlemesine ve gelisimine katkida
bulunmaya s6z vermektedir. Akbank, bu film ile Cumhuriyet’i, Tiirkiye’nin gelecegi
icin savunmaya devam edecegini belirtmektedir. Akbank’mn bu reklam filminde,
Cumhuriyet degerlerine olan saygisint ve {lkenin 100 yillik ilerlemesini

gostermektedir.

Gorsel 3.1. Akbank “Ayrilamam Yolundan” Filminden Gorsel

Filmde bindirme, kesme ve kararma - agilma gegis yOntemleri
kullanilmaktadir. Bindirme gecis yonteminde ekran iki esit parcaya boliinerek sol
tarafta Cumhuriyet’in ilk yillarindan siyah-beyaz goriintiileri, sag tarafta ise glinlimiizii
temsilen renkli goriintiiler kullanilmaktadir. Bu gecis yontemini etkili kilan ise ¢ekim
esnasinda planlanan kadrajlarin kurgu agamasinda dogru bir sekilde kullanilmasiyla
gorintiilerin birbirinin devamiymis gibi anlasilmaktadir. Bu sekilde gecmiste tilke icin
yapilanlarin bir neticesi olarak modern Cumhuriyet’in gelisim siiregleri carpici bir
sekilde anlatilmaktadir. Reklam filminin duygusal etkisini arttiran bu kurgu teknigi
kadar kullanilan c¢ercevelerin Mustafa Kemal Atatlirk’iin ana karakter oldugu ve

zaman igerisinde adeta ikon haline gelenlerden secilmis olmasi da izleyicileri duygusal
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olarak derinden etkilemektedir. Zekice segilen kadrajlar ve yogun emek sonucu etkili

bir sekilde uygulanan bindirme yontemi filminin ana hattini olusturmaktadir.

Kararma ve acilma ise kullanilan filmde farkli mekanda ve zamanda gegen
olaylarin anlatilmasi, esnasinda izleyicide olusabilecek kafa karisikliginin Oniine
gecmek icin kullanilmaktadir. Bu gecis yontemiyle anlatilan sahnenin bittigi ve yeni
sahnenin farkli bir mekinda ve zamanda gergeklestigi izleyiciye anlatilmaktadir.
Ayrica miizigin duygusunu giiclendirmek ve daha etkili hale getirmek icin de yine bu

gecis teknigi kullanilmaktadir.

Filmin ilerleyen boliimiinde ise hem gegmise hem de giiniimiize ait cesitli
planlar, kesme yoOntemiyle birlestirilmektedir. Bu kisimda kullanilan miizik de
hizlandig1 i¢in yiikselen miizik ritmiyle beraber kullanilan bu gegis yontemiyle filmin

kurgusal anlamda da hizlanmasi saglanmaktadir.

—

Gorsel 3.2. Akbank “Ayrilamam Yolundan” Filminden Gorsel

Kurgu tekniklerine geldigimizde ise Akbank’in yayimnladigi bu filmde 3 farkh
kurgu teknigi kullanilarak olusturulmaktadir. Bu kurgu teknikleri; hizli — yavas kurgu,
carpict kurgu ve hizli ¢ekimdir.
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Film, kullanilan miizigin de etkisiyle baslarda yavas kurgu seklinde
baslamaktadir. Miizikteki duyguyu izleyiciye vermek ve daha siirsel bir anlatim
saglamak amaciyla kullanilmaktadir. Zaten filmin ilk kisimda agir ritimlerle
duygusalligin 6n planda oldugu bir miiziktir. Fakat filmin sonlarina dogru ise artan
miizigin ritmiyle beraber planlarin degisim siireleri hizlanmaktadir. Bu sayede filmin
enerjisi ve anlatim gilicliniin artmasi1 amacglanmaktadir. Goriintli degisimlerinin siklig
Ozellikle Mustafa Kemal Atatiirk’{in ilk goriintiisii girdikten sonra ¢ok daha kisa zaman
araliginda gerceklestigi i¢in hizli kurgunun yaninda c¢arpici kurgu teknigi de
kullanilmaktadir. Bir saniyeden daha kisa bir zamanda gerceklesen bu goriintii
degisimleri ile filmin anlatim etkisi zirveye ¢ikarken Mustafa Kemal Atatiirk vurgusu

da izleyicilere en giiglii sekilde hissettirilmektedir.

Filmin son kisminda ise hizli ¢ekim teknigi kullanilarak reklam filmi sona
ermektedir. Bu planda bina sabit kalacak sekilde bulutlarin hareketleri diizenli olarak
cekilmektedir. Bu sekilde bulutlarin hareketi 6n plana ¢ikarilarak goriintiiniin dramatik
etkisi giiclendirilmistir. Bu yontem gilinlimiizde reklam filmlerinde oldukg¢a fazla

kullanilmaktadir.
3.5.2. Anadolubank “En Degerli Birikim Cumhuriyet”

Anadolubank, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmini
“En Degerli Birikim Cumbhuriyet” bashigiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yayinlamistir. Reklam filminin bagliginda Cumhuriyet’in en degerli birikim oldugu
ifade edilmektedir. Cumhuriyet’i tiim birikimlerin iizerine konumlandiran bu reklam
filmi 52 saniye olarak kamuoyu ile paylasilmaktadir. Reklam filminde Cumhuriyet’in
kurulus donemindeki yillara ait siyah beyaz videolar ve fotograflar kullanilmaktadir.
Cumbhuriyet’in ilk yillarina 151k tutan goriintiilerde yasanilan zorluklar anlatilarak,
kazanilan kara pargasini kiymetli bir vatan kilmanin azmi betimlenmektedir. Biiyiik
isler basarildigini1 ifade eden Mustafa Kemal Atatiirk’iin konugmasina yer verilerek
azimli ¢aligmalara vurgu yapilmaktadir. Bu betimlemede de sanayilesme, egitim,
sanat, kiltlir ve toplumsal olarak kazanilan haklara deginilerek yasanan siireg

Ozetlenmeye caligilmistir.
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Anadolubank’in yaymlamis oldugu bu filmde goriintiiler aras1 gegiste en fazla
basvurulan yontemin kesme oldugu fark edilmektedir. Kesmenin yani sira bir
gorlintiiden diger goriintiiye gecerken temel gecis yontemlerinin diginda kalan ve
yukaridaki tabloda diger geg¢is yontemi olarak adlandirilan tiir de kullanilmaktadir.
Gelisen teknoloji ve kurgu sistemlerindeki dijitallesmenin sonucunda farkli isimde ve

sekilde binlerce yeni gecis yontemi olusturulmaktadir.
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Gorsel 3.3. Anadolubank “En Degerli Birikim Cumhuriyet” Filminden Gorsel

Reklam filmi derleme kurgu teknigi ile olusturulmustur. Bu yontemde konu ile
ilgili olan ancak birbirinden bagimsiz olan goriintiiler kesme ydntemiyle birbirine
baglanmaktadir. Bu kisimda birbirinden bagimsiz olan goriintiiler kullanilan bir dis
sesin yardimiyla kurgulanarak belirli bir anlam biitlinliigii saglanmaktadir. Genellikle
belgesel tiirli yapimlarda kullanilan bu kurgu yontemi zaman zaman reklam filmlerinin

kurgu asamasinda da kullanilmaktadir.
3.5.3. Fiba Banka “Hayallerinin Pesinde”

Fibabanka, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmini
“Cumbhuriyetimizin 100. Y1ili Kutlu Olsun” basligiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yayinlamistir. Reklam filmi 85 saniye olarak kamuoyu ile paylagilmistir. Fiba

Banka’nin reklam filmi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. y1l déniimiinii kutlamak igin
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yapilmustir. Film, Cumhuriyet’in ilham verici mirasi ve hayallerin pesinden gitmenin
Onemini vurgulamaktadir. Bu tema, 6zellikle Mustafa Kemal Atatiirk’ten ilham alarak
hayallerini ger¢eklestiren kisilerin hikayeleri izerinden islenmektedir. Filmde, Mazhar
Miifit Kansu’nun anilarindan esinlenilmistir ve Cumhuriyet hayalinden kaynaklanan
girisimcilik, spor ve bilimdeki basarilar vurgulanmaktadir. Bu 6zel filmin amaci,

Cumhuriyet’in mirasini ve basarili kisilerin hikayelerini tanitmaktir.

Gorsel 3.4. Fiba Banka “Hayallerin Peginde” Filminden Gorsel

Fiba Banka’nin yayinlamis oldugu bu reklam, gerek gecis yontemleri gerekse
kurgu teknikleri bakimindan incelenen reklamlar arasinda en zengin olan reklamlar
arasindadir. Oncelikle kullanilan gegis yontemlerine baktigimizda reklam filminde

kesme, zincirleme ve ani pan kullanilmaktadir.

Kesme, bazi anlarda devamlilifi saglamaya, bazi anlarda ise iki farkli
goriintiiyli birbirine baglamak amaciyla kullanilmaktadir. Farkli zamanlarda ve
mekanlarda ¢ekilen goriintiiler bu reklam filminde ag¢ilma-kararma kullaniminin
aksine kesme gecis yOntemiyle birbirine baglanmaktadir. Zincirleme ise kurgu
teknikleri kisminda bahsedilecek olan hizli kurguda ¢ergevenin odaklandig: karakterin
ayni mekanin farkli noktalarindaki goriintiilerini hizlandirdiktan sonra birlestirmek

icin kullanilmaktadir. Bu sayede karakterimizin uzun bir zaman diliminde yogun bir
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sekilde calistigi vurgulanmak istenmektedir. Ayrica kameranin saga ya da sola
gergeklestirdigi ani doniislerle de gecislerin saglandigi olmustur. Ani pan olarak

adlandirilan bu gegis ile farkli ortama ge¢is saglanmaktadir.
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Gorsel 3.5. Fiba Banka “Hayallerin Pesinde” Filminden Gorsel

Reklam filminde kullanilan kurgu tekniklerine geldigimizde ise en fazla kurgu
tekniginin kullanildigr iki reklamdan biridir. Oldukc¢a farki kurgu tekniklerinin
kullanildig1 bu video hem giiclii hem de estetik bir anlatim bigimine sahiptir. Kurgu
asamasinda hizli-yavas kurgu, paralel kurgu, ¢arpict kurgu, atlamali kurgu, montaj

sekans, hizli ¢ekim ve akan ¢ekim teknikleri kullanilarak olusturulmaktadir.

Oncelikle reklam filminde birden fazla olay orgiisii es zamanl anlatildig: igin
paralel kurgu teknigi ana omurgasini olusturmaktadir. Bu kurgu teknigi ile seyirciler
ayni zaman diliminde anlatilan birden farkli olayda tutularak filmin duygusal etkisi

arttirilmak istenmistir.

Paralel kurgu ile anlatilan olaylar ise montaj sekans yontemi kullanilarak
kurgulanmaktadir. Bu sayede reklam filminde anlatilan birden fazla hikdye olay
Orgiisi ve zaman algisint bozmayacak sekilde kisaltilarak olaylarin akist

hizlandirilmaktadir.
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Bunun yaninda hizli kurgu da kullanilarak olaylarin kisa kesmelerle dinamik
bir sekilde anlatilmasi saglanmaktadir. Hizli kurgu teknigi ritmik bir miizik ile beraber
uygulanarak dinamik anlattimin yaninda filmin duygusal olarak da giiclii olmasi
amagclanmaktadir. Ozellikle baz1 sahnelerde, spor salonunda basketbol oynayan
cocugun oldugu sahne, hizli kurgu teknigi yerine planlarin daha hizli degistigi ¢arpici
kurgu yontemiyle heyecan ve cosku daha da artirilmak istenmektedir. Hizli kurgu ve
carpici kurgu reklam filminin ¢ekim asamalarinda tercih edilen hareketli ¢ergeveler ile

birlestiginde hem estetik hem de dinamizm olarak yiiksek bir ¢itaya ¢ikmaktadir.

Filmde atlamali kurgu yontemine de bagvurulmaktadir. Bu kurgu tekniginde,
kiitiiphanede arastirma yapan 6grenci sahnesi, ayn1 ¢ekim kadrajinda bazi kisimlar
kesilerek atlatma hissi bariz belli sekilde kurgulanmaktadir. Bu kurgu teknigi de son

zamanlarda reklam filmlerinde kullanilan tekniklerden biridir.

Ayrica hizli gekim de kullanilan bir diger kurgu yontemidir. Bu teknikle tek bir
mekanda gecen uzun zaman dilimi normalden hizli oynatilarak siire kisaltilmistir. Bu
sayede hem uzun bir siire¢ ¢ok kisa bir sekilde anlatilmis hem de filmin dramasi daha

giiclii hale getirilmek istenmistir.
3.5.4. Halkbank “Tiirkiye’nin Yeni Yiiz Yilina Mektup”

Halkbank, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmini
“Cumhuriyetimizin 100. Y1li Kutlu Olsun” bashgiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yayinlamistir. Reklam filmi 35 saniye olarak kamuoyu ile paylasilmistir. Halkbank’in
Cumbhuriyet’in  100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmi, Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin kurulusunun 100. y11 doniimiinii kutlamak amaciyla yapilmistir. Bu
filmde, Cumhuriyet’in o6nemi, tarihi ve Tirkiye’nin bu siirecteki gelisimi
vurgulanmistir. Anadolu’daki bir okulda gecen reklam filminde Cumhuriyet’in 100
yilindan bir sonraki yiizyila mektup yazilmaktadir. Burada da daha yillar boyunca
Cumhuriyet’in devam edecegi ve bunun hep beraber olacagi vurgusu yapilmaktadir.
Filmin sonunda Cumhuriyet i¢in yillar i¢inde farkli sektorlerde yapilan yatirimlara ve
tilkeye kattiklar1 degerlere vurgu yapilmaktadir. Filmin sonunda da Atatiirk’tin yillar

gecse de unutulmayacagi mesajiyla Cumhuriyet’in 100. yili kutlanmistir.
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Gorsel 3.6. Halkbank “Tiirkiye’nin Yeni Yiiz Yilina Mektup” Filminden Gorsel

Hazirlanan reklam filmin bir pargasi olan goriintiiler, klasik kesme yontemi
araciligiyla birbirine baglanmaktadir. Kesmeler, filmin hikayesini ilerletmek ve
goriintiilerde gosterilen olaylarin ilgi ¢ekiciligini artirmak i¢in en sik kullanilan
yontemdir. Bu yontem uygulanirken filmde gegen karsilikli konugmalar temel alinarak
yapilmaktadir. Bu sayede izleyicinin dikkati senaryo geregi konusan karaktere
cekilerek verilmek istenen duygunun etkisini arttirmak amaclanmaktadir. Burada
dikkat edilmesi gereken husus, her bir goriintiiniin 6zenle olusturuldugu ve birbirine
baglanmasinin rastgele bir sekilde yapilmadigidir. Olusturan planlar kurgulanirken
devamlilik ilkesinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu sayede izleyiciyi filmin igine
cekmek ve kurgunun akici kalmasinmi saglanmasi amaglanmaktadir. Kesme disinda
filmin son kisminda ise farkli mekanla gergeklestirilen ¢ekimlerin birbirine
baglanmasinda zincirleme gegis kullanilmaktadir. Bu sayede izleyiciler art arda gelen

iki ¢ercevenin farkli mekanlarda gectigini anlamaktadir.
3.5.5. Is Bankasi1 “Yasasin Cumhuriyet”

Is Bankas1 Cumhuriyet’in 100. yilina dzel olarak hazirladigi reklam filmini
“Cumhuriyetimizin 100. Y1li Kutlu Olsun” bashgiyla geleneksel ve dijital mecralarda

yayinlamigtir. Reklam filmi 35 saniye olarak kamuoyu ile paylasimgtir. s
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Bankasi’nin Cumhuriyet’in 100. yilin1 kutlamak i¢in yaptigi reklam filmi, Tiirkiye’nin
kurulusunun yiiziincii yi1l doniimiinii kutlamak i¢in ©nemli bir doneme
odaklanmaktadir. Bu reklam filmi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal
Atatlirk’in mirasin1 ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin degerlerini vurgulayarak bu énemli
y1l doniimiinii Tirkiye ve tiim diinyada tanitmaktadir. Reklam filminin amaci, tarihi
olaylara cagdas bir bakis acis1 vererek genis bir izleyici kitlesine ulasmaktir. Is
Bankasi’nin bu stratejisi, bankanin kiiltiirel mirasa verdigi 6nemi ve diinya ¢apinda bir
marka olarak gii¢lii bir varlik gésterme hedeflerini gostermektedir. Reklamin igerigi,
Atatlirk’iin Cumhuriyet’i ilan edisine atifta bulunarak hem tarihi bir olayin 6nemini
vurgulayarak hem de izleyicilere bu Onemli am1 ¢agdas bir sekilde sunarak
zenginlestirilmektedir. Cumhuriyet’in ilan edildigi 1923 yilindaki miicadelelerden
baslayarak Atatiirk’iin 10. Y1l Nutku’na vurgu yapilmis ve Cumhuriyetimizin kurulus
gayesinin her seyden 6nce mutlu etmek oldugu 6n plana ¢ikartilmaktadir. Bu, Is
Bankasi’nin Tiirkiye’nin tarihi ve kiiltiirel mirasin1 uluslararasi bir platformda tanitma

ve kutlama g¢abalarinin bir pargasi olabilir.

N -
-\
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Gorsel 3.7. Is Bankas1 “Yasasin Cumhuriyet” Filminden Gérsel

Reklam filminde kullanilan gecis yontemine bakacak olursak bir goriintiiden
digerine kesme yapilarak gecildigi gorilmektedir. En ¢ok kullanilan gegis

yontemlerinden olan kesme ile filmlerde hikayeyi ilerletmek, dramatik duyguyu
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kuvvetlendirmek, devamlilik kuralina uymak ve izleyiciyi hikdyeye ¢ekmek gibi
cesitli amaglara yonelik olarak uygulanmaktadir. Bu sayede izleyicinin kurgu
yapildigin1 fark etmeyerek ilgisini tam anlamiyla senaryodaki hikdye {izerinde

yogunlagmasi amaglanmaktadir.

Reklam filmi, kurgu ile hikaye anlatmada sik¢a kullanilan tekniklerden biri
olan paralel kurgu ile kurgulanmistir. Karakterlerden kesitlerin izleyiciye gosterildigi
sahneler senaryodaki siraya ve zaman akisina uygun olarak paralel bigcimde
kurgulanmakta ve ardindan karakterlerin birlikte yer aldigi sahne ile paralel kurgu
sonlanmaktadir. Gerek kullanilan miizik gerekse final boliimiinde Mustafa Kemal
Atatlirk’tin Cumbhuriyet’in 10. yili térenlerinden goriintiilerinin gosterilmesiyle ¢cok

giiclii bir drama ile sona ermektedir.

Gorsel 3.8. Is Bankas1 “Yasasin Cumhuriyet” Filminden Gérsel

Senaryoyu izleyiciye aktarmak ig¢in planli olarak c¢ekilen goriintiilerin
senaryodaki siraya gore ardi ardina dizilmesi sonucunda reklam film ortaya
¢ikmaktadir. Bu dizilimde en dikkat ¢eken husus bu kurgu tekniginin uygulanis
esnasinda zamanlar ve mekanlar arasi sigramalar oldugu bariz olarak anlasilmaktadir.
Hikayeyi meydana getiren olaylarin farkli zaman dilimlerinde gerceklestigi kurgu da

bu zaman dilimlerini i¢eren sahnelerin finalde Mustafa Kemal Atatiirk’tin 10. Yil
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Nutku’nu okudugu sahnede temsili olarak bir araya gelmeleriyle meydana

gelmektedir.

Kurgu siirecinde devamlilik ilkesine uyulmasi, hikayenin izleyiciye daha kolay
geemesine yardimci olmaktadir. Devamlilik, olaylarin gergeklestigi sahneler
arasindaki bagi gostermesinin yaninda ayni anda kadrajlarda yer alan karakterlerin

eylemlerinin izleyenlerin kafasinda bir biitiin olarak goériilmesini saglamaktadir.

Bunlara ek olarak bu reklam filminde yavas kurgu teknigi 6n plandadir.
Sekanslar, calan duygusal miizik esliginde daha uzun siire goriilmektedir. Bu da

dramatik etkiyi giiglendirmek adina tercih edilen bir yontemdir.

Son olarak reklam filminin finalinde ise agir ¢ekim kullanilarak sona ermistir.
Burada agir ¢ekim tercih edilerek bastan itibaren adim adim yiikseltilmek istenen
drama duygusunun filmin sonuna kadar devam etmesi istenmektedir. Son kadrajda
bulunan kiz ¢ocugun giiliisii ve bayraklarin agir ¢ekimde dalgalanmasi izleyicide 6zel

bir his uyandirmaktadir.
3.5.6. Sekerbank — “Cumhuriyetimizin 100. Yii Kutlu Olsun”

Sekerbank, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filmini
“Cumbhuriyetimizin 100. Y1ili Kutlu Olsun” baslhigiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yayimlamistir. 41 saniye olarak kamuoyu ile paylasilan filmde, siyah beyaz goriintiiler
kullanilmistir. Mustafa Kemal Atatiirk’iin 10. Y1l Nutku konugsmasindan bir kesit
verilerek Cumhuriyet’in ilk yillara ait oldugu anlasilan goriintiiler de film boyunca
kullanilmistir. Reklam filmi giris ve sonug¢ kisimlarinda Sekerbank’in kurumsal rengi
olan yesil renk ile metinsel olarak desteklenmistir. Sekerbank, Cumhuriyet’in 100.
yilina 6zel olarak hazirladigi reklam filminde Cumhuriyet’in 100. yilinda da 10. y1l
heyecan1 tasidiklarini ve bu heyecanla Cumhuriyet’i ilelebet payidar kilacaklarinin

sOzunt vererek filmi sonlandirmaktadir.

Bu reklam filminde yine en ¢ok kullanilan kesme yontemi goriintiilerin
birlestirilmesinde kullanilmaktadir. Ayrica kurgu sistemlerinin zaman igerisinde

teknolojik olarak gelismesine bagli olarak yukaridaki tabloda diger gegis tiirleri olarak
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anlatilan ve damla efektine benzeyen gegislerle gorsel agidan zenginlestirilmektedir.
Finalde ise verilmek istenen yazili mesajlar zincirleme yoOntemiyle birbirine

baglanarak sona ermektedir.

100. yilda da

ldaki heyecan tg

Gorsel 3.9. Sekerbank “Cumhuriyetimizin 100. Y1l Kutlu Olsun” Filminden Gorsel

Derleme kurgu teknigi kullanilarak olusturulan reklam filminde Cumhuriyet’in
10. y1l1 kutlamalarindan ve Mustafa Kemal Atatiirk’iin 6n planda oldugu cerceveler
kullanilmistir. Daha ¢ok belgesel filmlerde tercih edilen bu yontemde birbirinden
bagimsiz olan kadrajlar Mustafa Kemal Atatiirk’{in 10. Y1l Nutku’nu okudugu anlarin

sesi ile birlikte anlaml1 bir biitlin haline gelecek sekilde birlestirilmektedir.
3.5.7. TEB - “Cumbhuriyetimizin 100. Yili Kutlu Olsun”

Tiirkiye Ekonomi Bankasi Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladig
reklam filmini “Cumhuriyetimizin 100. Y11 Kutlu Olsun” bashgiyla geleneksel ve
dijital mecralarda yayinlamistir. 92 saniye olarak kamuoyu ile paylasilan film, bir ev
ortaminda dede ile torunun diyalogu etrafinda ge¢mektedir. Reklam filmi genis aile
igerisinde dede ile torunun sohbeti tasvir edilerek kurgulanmaktadir. Dede, torununa
Cumhuriyet’in kurulusundan sonraki siireci ve Cumbhuriyet ile birlikte elde edilen
kazanimlar1 anlatmaktadir. Reklam filminin sonunda dis ses kullanilarak

Cumhuriyet’in daha ileriye gitmesi i¢in ¢alisildigi ifade edilmektedir.
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Gorsel 3.10. TEB “Cumhuriyetimizin 100. Y1l1 Kutlu Olsun” Filminden Gorsel

S6z konusu filmde kadrajlar kesme olarak adlandirilan klasik gegisi yontemi
ile birbirine baglanmaktadir. Bu kesme yontemi ile filmde anlatilmak istenen hikayeyi
ilerletmek ve dramatik yoniinii 6n plana ¢ikarmak i¢in uygulanmaktadir. Bunun
disinda zincirleme gecis yontemiyle filmin final sahneleri birbirine baglanarak

duygusal olarak etkisinin arttirilmas1 amaglanmaktadir.

Ayrica kadrajdan diger kadraja kesme yontemi ile gegilirken devamlilik
prensibi géz oniinde bulundurulmaktadir. Devamlilik prensibine uygun olarak yapilan
kesme gecislerle hikaye bir mantik diizeninde ve biitiin olarak izleyenlere

aktarilmaktadir.

Buna bagli olarak senaryoda anlatilanlara odaklanan izleyiciler kurguda
uygulanan kesme yontemiyle yapilan gecisleri fark etmemektedir. Bunun yaninda bu
gecis yonteminin dogru zamanda ve uygun kadraja uygulandig1 zaman oldukea giiclii
bir etkiye sahiptir. Son olarak kullanilan kesme gecisler diyaloglar esas alinarak
yapilmaktadir. Bdylece izleyicilerin dikkati bu dogrultuda belirli bir karaktere

cekilmek istenmektedir.
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3.5.8. Vakifbank “Daima Cumhuriyet’le”

Vakifbank, Cumhuriyet’in 100. yilina &zel olarak hazirladigi reklam filmini
“100 Yildir Cumhuriyet Daima Seninle” basligiyla geleneksel ve dijital mecralarda
yaymlamistir. 70 saniye olarak kamuoyu ile paylasilan filmde, siyah beyaz goriintiiler
ile giincel goriintiiler kullanilmaktadir. Film, Tirkiye’nin dort 6énemli sehri olan
Istanbul, Izmir, Ankara ve Samsun’da cekilmektedir. Reklam filmi, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin kurulusundan bu yana gecen yiiz yili anlatmaktadir. Bu siirecte,
Tiirkiye’nin karsilastig1 zorluklar, 6nemli anlar ve donemler dramatize edilmektedir.
Film, Mustafa Kemal Atatiirk’iin Bandirma gemisi ile Samsun’a ¢ikis1 ile baslayip,
Cumhuriyet’in ilanina kadar olan &nemli dénemegleri anlatmaktadir. Izmir’in
kurtulusu, sanayilesme, egitim ve havacilik alanindaki atilimlar da dahil olmak tizere
onemli donemegleri igermektedir. Reklam filmi, Vakifbank’in kamu bankas1 olarak
tistlendigi gorevlerin ve Tiirkiye’nin en biiyiik bankalarindan biri haline gelmesinin bir
ornegidir. Bu reklam, Tiirkiye’ nin tarihine bir saygi durusu olarak hizmet ederken,
izleyicilere {iilkenin nasil gelistigini ve bu siirecte karsilastigt zorluklari

gostermektedir.

Gorsel 3.11. Vakifbank — “Daima Cumhuriyet’le” Filminden Gorsel
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Bu reklam filminin inceledigimizde gliniimiizii temsilen renkli ¢ergeveler ile
Cumhuriyet’in kurulus zamanlarina ait siyah beyaz c¢erceveleri ayn1 anda ekranda
gormektedir. Bu sahneleri birbirine baglamak amaciyla bindirme yonteminin
uygulandigr goriilmektedir. Kurgu sistemlerinin dijital yonden biiyiik bir gelisim
gostermesine paralel olarak giincellenen kurgu programlarinda bu gegis, tiirliniin ¢ok
daha estetik ve etkili olarak kullanildigini gérmekteyiz. Reklam filminde ustaca
kullanilan bu bindirme gegis yontemi ayrica gorsel efektler ile desteklenerek izleyici
tizerindeki gorsel ve duygusal etkisinin artirilmasi amaglanmaktadir. Bunlarin yaninda
bu gegis, tekniklerine ilave olarak Onceden planlanmis ve uygulanmis ¢ekimlerin
olusturdugu her sahne birbirine kesme isareti ile baglanmistir. Bindirme yonteminin
kullanildig1 sahnelerin olusum evresinde ise tabloda diger gecis tiirleri olarak
siiflandirdigimiz yontemlerden kullanilmaktadir. Bu yontem bir su damlasini andiran
bir olusumla bindirmelerin olusumunu saglamaktadir. Filmin sonunda ise kararma ile

ekran kapatilarak bitirilmektedir.

Teknolojinin hizla gelistigi c¢agimizda kurgu sistemleri de bu gelisim
rliizgarindan payina diiseni almaktadir. Yeni nesil kurgu programlar1 ve gorsel efekt
yontemleriyle kurgunun temelini olusturan gegis yontemleri ¢ok daha etkileyici hale
getirilmektedir. Oncesinde bahsetmis oldugum Akbank’in yaymlamis oldugu reklam
filminde basit anlamda ekrani ikiye bolerek uygulanan bindirme yontemi bu reklamin

kurgu asamasinda uygulanan farkli efekt uygulamalariyla farkli bir boyut kazanmistir.
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Gorsel 3.12. Vakifbank — “Daima Cumbhuriyet’le” Filminden Gorsel

Kurgu tekniklerine gelirsek, filmde kullanilan miizigin de etkisiyle normalden
uzun planlar kullanilmaktadir. Burada kullanilan bu yavas kurgu teknigi ile hem duygu
seviyesi siirsel bir anlatim yakalayarak yiikseltilmesi hem de az once bahsedilen
bindirme ge¢is yonteminin daha net olarak algilanmasi amaclanmaktadir. Bununla
birlikte birbiriyle zaman ve mekan anlaminda iligkisi olmayan goriintiiler derleme
kurgu teknigi ile belirli bir mantik ¢izgisinde kurgulanarak bir biitiin haline getirilerek

izleyiciye sunulmustur.
3.5.9. Yap1 Kredi Bankas1 “Cok Yasa Cumhuriyet”

Yap1 Kredi, Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel olarak hazirladigr reklam filmini
“Cok Yasa Cumhuriyet” bashigiyla geleneksel ve dijital mecralarda yayinlamistir.
Reklam Filmi 93 saniye olarak kamuoyu ile paylasilmistir. Yap1 Kredi tarafindan
yapilan “Cok Yasa Cumhuriyet” adli reklam filmi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. y1l
doniimiinii kutlamaktadir. Bu film, Cumhuriyet’in kurulmasmin ve biiyiimesinin
onemini vurgulamaktadir. Film, Cumhuriyet’in temel ilkelerine ve bunlarin Tiirk
toplumu iizerindeki etkilerine odaklanmaktadir. Film, 6zgiirliik, laiklik ve demokrasi
gibi Cumhuriyet’in temel ilkelerini vurgulamaktadir. Filmde ayrica Mustafa Kemal

Atatlirk’e olan saygi ve minnet duygusu da yer almaktadir. Filmde kullanilan gorsel
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Ogeler ve sinematografi, izleyiciyi duygusal olarak etkilemek ve Cumbhuriyet’in
Onemini vurgulamak i¢in tasarlanmistir. Filmin yaratici ekibi ve yOnetmeni, bu
derinlemesine ve duygusal mesaji giliclii bir gorsel dille aktarmak i¢in bir dizi farkh
yontem kullanmaktadir. Yap1 Kredi’nin bu filmi, Tiirkiye’nin 100 yillik Cumhuriyet
tarithini kutlamak ve bu donemin degerlerini gelecek nesillere aktarmak igin
tasarlanmistir. Film, Yap1 Kredi’nin Cumhuriyet ilkelerine bagliligini ve Tiirkiye’nin
ekonomik ve toplumsal gelisimine katkida bulunmasin1 gosteren bir ¢alisma olarak

degerlendirilebilir.

Gorsel 3.13. Yap1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” Filminden Gorsel

Yap1 Kredi tarafindan yayinlamig olan bu reklam filmini incelendiginde gerek
kullanilan gecis teknikleri gerekse kurgu teknikleri bakimindan oldukga farkli ve
zengin olan reklamlar arasindadir. Oncelikle kullanilan gegis yOntemlerine
baktigimizda reklam filminde kesme, ani pan ve diger gecis yontemleri arasinda

kategorize edilen yontemler kullaniimaktadir.

Diiz gecis de denilen bu yontem kurguda en fazla tercih edilen yontemdir.
Kadrajlar1 birbirine dogru zamanda ve yerinde kullanildiginda etkili olan bu yontem
filmde oldukca basarili bir sekilde kullanilmaktadir. Filmin kurgusunun dinamik

olmasi sebebiyle olduk¢a sik kullanilan bu gecis yontemiyle c¢ekim esnasinda
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kullanilan hareketli ¢ergeveler birlestiginde izleyiciler icin seyir zevki iist seviyede
olan bir film ortaya ¢ikmaktadir. Kurgu esnasinda bilingli bir sekilde uygulanan bu
yontem ile cerceveler arasindaki bagi kavrayabilmesi ve filmin hizimi arttirarak
izleyicinin bu dinamizmi hissetmesi amaglanmaktadir. Bu filmde kesme ile yapilan
gecisler gerek ses efektleri gerekse miizik ile desteklenerek ¢ok daha etkili hale

getirilmistir.

Gorsel 3.14. Yap1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” Filminden Gorsel

Kesme gecis yonteminin disinda sik sik kullanilan ani pan da filmin ritmine ve
dinamizmine 6nemli seviyede katkida bulunmaktadir. Saga ya da sola yapilan ani
kamera hareketlerinin devaminda baska bir zaman ve mekandaki sahnelere gecisler
saglanmaktadir. Bu ani pan esnasinda kadrajda bulunan kisi ve objeler bulaniklasarak
bir seridi andirir. Bu esnada meydana gelen bu bulaniklasma zincirleme gecis

yontemine benzer bir hissiyat yaratabilir.

Bu bahsedilenler disinda diger gecis tiirleri olarak tabloda siniflandirdigimiz
orneklere de rastlamaktayiz. Isik patlamasi seklinde kullanilan bu gegisler miizik ve
ses efektleri ile birlikte hem estetik hem de dinamik bir etki birakmaktadir. Kurgu
sistemlerinde meydana gelen geligsmelerle birlikte bu gibi gecis yontemleri sik olarak

kullanilmaya baglanmustir.
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Reklam filminin kurgu asamasinda kullanilan kurgu tekniklerini
inceledigimizde ise paralel kurgu, derleme kurgu, carpict kurgu, 25. Kare, montaj
sekans, agir cekim ve hizli ¢ekim kullanilmaktadir. Bu kullanilan birden fazla teknik

reklam filmini seyir agisindan oldukga basarili kilmistir.

Gorsel 3.15. Yapi Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” Filminden Gorsel

Birden fazla gelisen olayr anlatan bu film temelde paralel kurgu teknigi ile
kurgulanmigtir. Cumhuriyet’in 100. yili coskusunu sosyo-ekonomik agidan farkli,
toplumun hemen her kesiminden ve farkli yaslarda olan karakterlerin nasil
yasadiklariin anlatildigi bu yontemle izleyiciye aktarilmaktadir. Bu kurgu sayesinde

filmde bir anlam olusturulmaktadir.

Bununla birlikte igerikte gerceklesen birbirinden farkli olaylart hem bir an 6nce
sonuca baglamak hem de filme dinamik bir kurgu anlayis1 katmak adina hizli kurgu
teknigi uygulanmaktadir. Bu yontemde kisa ¢ekimlerin kurgulanmasiyla zaman ve
ortam degisimleri ¢ok sik gerceklestirilmekte ve buna bagli olarak da olay orgiisii hizli

bir sekilde izleyiciye aktarilmasi amaglanmaktadir.

Hizli kurgu disinda ¢ekim esnasinda kamera hareketleri ile daha canli hale

getirilen kadrajlarin izleyicide olusturdugu heyecani arttirmak adina ¢arpici kurgu da
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kullanilmistir. Bu sayede kisa zamanda c¢ok daha fazla cerceve etkili bir sekilde

izleyiciye gosterilmek istenmistir.

Reklam filminde zaman ve mekan olarak birbirinden bagimsiz gergeveler
senaryo dahilinde belirli bir mantik igerisinde kurgulanmaktadir. Bu sekilde derleme
kurgu teknigi ile bu c¢erceveler bir anlam bitiinligi olusturacak sekilde

kurgulanmaktadir.

Montaj sekans yontemiyle senaryo dahilinde anlatilan birden fazla olaylarin
orgiisii bozulmadan izleyiciye hizli bir sekilde aktarilmaktadir. Bu sayede genis bir
perspektif ortaya koyarak filmin temposunu ve ritmini olumsuz bir sekilde

etkilemeden izleyiciye sunulmaktadir.

Gorsel 3.16. Yap1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” Filminden Gorsel

Incelenen reklam filmleri arasinda 25. yontem sadece bu reklam filminde
kullanilmaktadir. Bu yontemde bir ya da birkag kare olarak yerlestirilen goriintii
seyircinin bilingaltinda etki etmesi amaclanmaktadir. Bu filmde bu gecis tekniginin
amac1 bilingaltin1 etkilemekten ziyade estetik olarak etkisini giiclendirmek oldugu

sOylenebilir. Clinkii Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel hazirlanan bu filmde birkag kare



95

stiresince Mustafa Kemal Atatiitk ve bayrak kullanilarak filmin izleyici tizerindeki

etkisi daha da arttirilmaktadir.

Bu bahsedilen kurgu teknikleri disinda agir ¢ekim ve hizli ¢ekim de filmde
kullanilmaktadir. Bu sayede izleyicinin géziinde hem daha estetik hem de daha etkili

bir anlatim bi¢imi yaratilmak istenmistir.
3.5.10. Ziraat Bankasi “Cumhuriyetimizin 100. Yii Kutlu Olsun”

Ziraat Bankasi, Cumhuriyet’in 100. yilima 6zel olarak hazirladigi reklam
filmini “Cumbhuriyetimizin 100. Yili Kutlu Olsun” baghigiyla geleneksel ve dijital
mecralarda yaymlamistir. Reklam filmi 138 saniye olarak kamuoyu ile paylasilmistir.
Reklam filmi, bankanin Cumhuriyet’in kurulusundan bugiine kadar Tirkiye
ekonomisine ve halkina verdigi katkiy1 anlatiyor. Bankanin kurulusundan itibaren
gecen yiiz yillik tarihi, reklam filminde farkli dénemlerdeki miisterilerin ve
calisanlarin hayatlarindan kesitler gosterilerek anlatiliyor. Bankanin degerleri,
misyonu ve vizyonu reklam filminde vurgulanmaktadir. Reklam filminin anlatimi hem
duygusal hem de egiticidir. Reklam filmi, hem Cumhuriyet’in 100. yilim1 kutlamaya
hem de izleyiciye Ziraat Bankasi’nin giivenilir, yenilik¢i ve sosyal sorumluluk sahibi
bir banka oldugu mesaj1 verilmektedir. Reklam filmi, bankanin 100 yildir Tirkiye ile
birlikte oldugunu ve gelecekte de birlikte olacagini ifade etmektedir. Reklam filmi
genel olarak iyi karsilanmis ve film hem bankanin hem de iilkenin tarihini basarili bir
sekilde yansittig1 i¢in begenilmektedir. Bankanin sundugu {iriin ve hizmetlerin
cesitliligini ve kalitesini gosterdigi icin reklam filmi takdir edilmektedir. Bankanin

marka algisi reklam filmiyle iyilesti ve miisteri memnuniyeti artt1.



96

T———
-

ZIRAAT BARKA| I
Q

...Tarkiye’nin doért bir yanina ulasan ka¢ banka biliyorsunuz?

Gorsel 3.17. Ziraat Bankasi “Cumhuriyetimizin 100. Y1l1 Kutlu Olsun” Filminden Gorsel

Bu reklam filminin kurgu asamasini ele aldigimizda ise goriintiilerin kesme
gecis yontemiyle birbirine baglandigini gérmekteyiz. Bu yontem daha Once de
bahsettigimiz gibi kurguda en fazla tercih edilen gegis yontemidir. Kesme aktarilmak
istenen hikayenin gelismesinde ve sonuglanmasinda onemli bir etkiye sahiptir.
Senaryoya gore onceden planlanmig kadrajlarin birbirine baglanmasinda devamlilik
ilkesine uyuldugu gormekteyiz. Boylece izleyicinin dikkatinin sadece senaryoya
odaklanmasi amaglanmaktadir. Bununla birlikte kesme yonteminin dogru zamanda
dogru goriintiilye uygulandigin1 fark etmekteyiz. Bu kurgu teknigine eslik eden
dramatik bir miizik ile beraber filmin izleyicide biraktigi etkinin cok daha derin olmasi

saglanmaktadir.

Bununla birlikte tabloda diger gecis tiirleri smifinda yer alan bir 151k
patlamasiyla saglanan bir gecis yontemi de kullanilmaktadir. Bu gegis yonteminin
kullanildig1 sahnede karakterlerin bir arada oldugu bir fotograf ¢ekimi sahnesinde
fotograf¢inin deklansore bastigi ana denk getirilen 151k patlamasi gegisin etkisini

kuvvetlendirmektedir.

Kurgu tekniklerinden bahsetmek gerekirse filmde olagan kurgu, montaj sekans

ve derleme tekniklerini kullanildigin1 gérmekteyiz.
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Kocatepe - 1922

Gorsel 3.18. Ziraat Bankas1 “Cumbhuriyetimizin 100. Y1ili Kutlu Olsun” Filminden Gorsel

Reklam filminde birden fazla hik@yenin anlatildigi sahneler vardir. Bu
sahnelerin farkli zaman ve mekanlarda olmasindan izleyicinin de zaman algisin
bozmamak adina sahnelerin uygun yerlerine yer ve tarih yazilmaktadir. Bu sayede
izleyenlerin olaylar, zamanlar ve mekanlar arasinda kolay bir sekilde ge¢is yapmasi
amaglanmaktadir. Burada amag gereksiz sahnelerin izleyicide gosterilmemesi ve

bdylece filmin akisini hizlandirarak daha dinamik bir anlatim saglamaktir.

Montaj sekans teknigi ile de anlatilan birden fazla hikayenin geneli kisa stirede
izleyiciye gosterilmektedir. Bu sayede hikdyenin daha tempolu anlatilmasi ve

olusturulmak istenen genel atmosferin izleyiciye aktarilmasi amaglanmaktadir.

Son olarak da kullanilan derleme kurgu teknigi ile ilk anda birbiriyle direkt
olarak baglantis1 olmayan c¢ergevelerin bir ses ya da miizik ile birlikte bir mantik

cercevesi icinde kurgulandiktan sonra bir anlam ifade etmesi amaglanmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Biitiin diller gibi film de insanlar tarafindan yaratilmig bir iletisim yontemidir.
Olusturulan bu dil de diger diller gibi insan zihninin algilayisiyla paraleldir. Bu
cercevede bakildiginda bir anlati sekli insa edilirken seyircinin olay orgiisiinii ve
verilen mesaj1 anlamasi ¢ok dnemlidir. Bunun yaninda izleyicinin duygusal tepkisi de
en az verilmek istenen mesaj kadar 6nemlidir. Caligmanin son boliimiinde incelenen
reklam filmlerinin Cumhuriyet’in 100. y1l1 i¢in hazirlandiklar1 g6z oniine alindiginda
izleyiciyi duygusal olarak yakalamak diger amaclarin 6niine gegmektedir. Buna bagli
olarak reklam filmlerinin amaglarinin bilgilendirme ya da ikna etmekten ziyade
toplumsal etkilesimde bulunarak tiiketicilerle duygusal bir bag kurmak oldugu

sOylenebilir.

Reklam filmlerinin kurgu tekniklerini ele aldigimizda ise klasik kurgu
anlayisinin esas alindigi reklam filmleri ile birden fazla 6zgiin teknik kullanilanlarin
farki belirgin sekilde goriilmektedir. Ornek vermek gerekirse Yap1 Kredi Bankasi'nin
yaymladigr “Cok Yasa Cumbhuriyet” ile Sekerbank ya da TEB’in yaymladig
“Cumhuriyetimizin 100. Y1li Kutlu Olsun” reklam filmleri arasindaki farklar ilk andan
itibaren hissedilmektedir. Ilk filmin kurgu siirecinde yedi farkli kurgu teknigi
kullanilirken diger iki filmde ise hi¢ bir 6zgiin kurgu teknigi kullanilmamaktadir. Bu
da ilk reklam filmini hem kurgu dili hem duygusu hem de ritmi ile izleyiciyi ilk andan
itibaren etkileyen bir ¢alisma haline getirmektedir. Burada sadece farkli kurgu
tekniklerinin uygulanmasi degil, her kurgu tekniginin dogru zamanda ve dogru
bicimde uygulanmis olmasi bu durumun baglica nedenidir. Bunun disinda mekan ve
kompozisyon, planlar aras1 uygulanan gegisler, diyaloglar, miizik ve ses efektleri gibi
belli bash kategoriler de kurgu dilinin olusturulmasinda etkilidir. Incelemeye konu
olan reklam filmlerine baktigimizda kullanilan gegis yontemlerinin ve 6zgiin kurgu

tekniklerinin etkilerini su sekilde siralayabiliriz;

- Izleyicinin filmlerde kullamlan karakterler aracilig: ile aktariimak istenen

duyguyu daha fazla hissetmesi
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- Reklam filmlerinin dogasinda olan kisa siirede daha fazla olay oOrgiisii

anlatmak ve buna bagli olarak dinamik ve akici bir anlat1 saglamak

- Prensiplere uygun sekilde kullanilan teknikler ile kurgunun goriinmezligini

saglayarak, bu sayede reklam filmlerinin daha estetik bir degere ulagsmasini saglamak.

Calismaya konu olan reklam filmlerinde kullanilan temel gecis yontemlerine
baktigimizda en fazla kesme yonteminin kullanildigimi gérmekteyiz. Kesme
yonteminin disinda, teknolojik gelismelere bagl olarak kurgu sistemlerinde yagsanan
gelismeler de kurgu asamasinda kullanilan gegislerin tercihine 6nemli Slgiide etki
etmistir. Bu baglamda tabloda diger gecis tiirleri olarak siniflandirilan ydntemin
oldukea fazla kullanildig: fark edilmektedir. Bu gegislerin bazilari damla efekti olarak,
bazilar1 da 151k patlamasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tabloda dikkat ¢ceken bir diger
husus ise iki reklam filminde bindirme yonteminin kullanildigidir. Akbank
“Ayrilamam Yolundan” ve Vakifbank “Daima Cumhuriyet’le” reklam filmlerinde
kullanilan bu yontem ayni zamanda hakim gecis yontemidir. Diger filmlerin aksine
kesme gecis yontemi bu reklamlarda ¢ok daha az kullanilmaktadir. Bu iki filmin bir
diger ortak 6zelligi ise bindirme efekti kullaniminin yani sira uzun hesaplamalar ve
ugraslar neticesinde gerceklestirilen ¢ekimlerin gorsel efektlerin de yardimiyla etkili
bir sekilde uygulanmis olmasidir. Estetik ve duygusal olarak olduk¢a yogun bir
anlatim diline sahiptir. Reklam filmlerindeki kesme yontemiyle yapilan gecislere
bakildiginda senaryoya bagli sahneleri birbirine baglarken genellikle devamlilik
prensibine uyuldugu goriilmektedir. Bunun disinda segilen kurgu yontemine gore
bazen zaman ve mekan olarak birbirinden bagimsiz goriintiileri birlestirerek ortak bir
anlam yaratmak icin de kesme yontemi kullanilmaktadir. Son olarak nadiren de olsa
devamlilik kuralinin goz ardi edildigi goriilmektedir. Ani pan da Fiba Banka
“Hayallerin Pesinde” ve Yap1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” reklam
filmlerinde kullanilan diger bir ge¢is yontemidir. Her iki reklamda da anlatimin
dinamizmini arttirmak adina kullanilmaktadir. Zincirleme ve kararma-acilma gegis
yontemleri ise zaman ve mekan olarak farkli olan goriintiilerin gecisi sirasinda
izleyicinin zamani algilamasina yardimci olmak adina kullanilmaktadir. Ayrica son

kadrajdan sonra filmlerin bitirilmesi ya da mesajlarin yazili oldugu yazi ve
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animasyonlara geciste de kullanildigi goriilmektedir. Kullanilan 6zgiin kurgu
tekniklerini incelemeye devam ettigimizde ise reklam filmlerinde siklikla birden fazla
kurgu tekniginin bir arada kullanildigin1 gormekteyiz. Bu sayede kisitli zamanda giiglii
bir kurgu dili ve duygusal olarak yogun bir anlatimla izleyiciye hikayenin eksiksiz
aktarilmas1 amaclanmaktadir. Akbank “Ayrilamam Yolundan”, Fiba Banka
“Hayallerin Pesinde”, Is Bankasi “Yasasmn Cumbhuriyet”, Vakifbank “Daima
Cumhuriyet’le”, Yap:1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet” ve Ziraat Bankasi
“Cumhuriyetimizin 100.Y1li Kutlu Olsun” reklam filmlerinde birden fazla kurgu
tekniginin kullanildig1 goriilmektedir. Reklam filmleri sinirh siirede verilmek istenen
her detay1 hizli ve anlasilabilir bir sekilde aktarmanin yani sira izleyicinin duygularina
da ayn1 oranda etki etmeyi amaglar. Bu nedenle senaryo geregi olay orgiisii birden
fazla olay1 farkli zaman ve mekanda gecen Fiba Banka “Hayallerin Pesinde”, Is
Bankast “Yagasin Cumhuriyet” ve Yap1 Kredi Bankasi “Cok Yasa Cumhuriyet”
reklamlarinda paralel kurgu teknigi kullanilmaktadir. Reklam filmlerinde cosku ya da
duygusallig1 6n plana ¢ikarmak icin, burada secilen miizik tiirii ve ses efektleri de
olduk¢a 6nemlidir. Hizli ya da yavas kurgu da tercih edilen tekniklerdendir. Incelenen
reklam filmleri arasinda ti¢ filmde bu kurgu teknigi kullanilmaktadir. Ayrica izleyicide
giiclii bir etki birakmak amaciyla 6zellikle heyecan ve coskunun zirve yaptigi anlarda
carpict kurgu da kullanilmaktadir. Bu teknikle kisa parcalar halinde ¢ekilen goriintiiler
kurguda carpic1 ve seri sekilde birlestirilerek izleyicide duygusal ve zihinsel olarak
derin bir etki birakilmas1 amaglanmaktadir. Incelenen reklam filmlerinin yarisinda
hizli ya da agir ¢ekim kullanilmaktadir. Bu iki teknigin de amaci anlatilan hikayenin
drama unsurlarin1 6n plana ¢ikarmaktir. Derleme kurgu teknigi ve montaj sekans da
incelenen reklam filmlerinde kullanilan tekniklerdir. Ozellikle Cumhuriyetin 100.
yilina 6zel hazirlanan reklam filmlerinde Cumhuriyetin ilk yillarina ait gorlintiiler
birbiriyle zaman ve mekan anlaminda bagimsiz olsa da bir miizik ya da dis ses
esliginde birlestirilerek ortak bir anlam yaratilmaktadir. Daha ¢ok belgesel filmlerde
kullanilan bu yontem bazi 100. y1l reklam filmlerinde de kullanilmaktadir. Kisa siirede
birden fazla olay orgiisii anlatmak i¢in montaj sekans da kullanilan bir diger kurgu
teknigidir. Anlatilan olaylarin meydana geldigi mekanlari ve atmosferi hizli bir sekilde
izleyiciye gdstermek icin bagvurulmaktadir. Ozgiin kurgu tekniklerine baktigimizda

son olarak 25. kare ve olagan kurgu tekniklerinin az da olsa kullanildigin1 gérmekteyiz.
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Yap1 Kredi Bankas1 “Cok Yasa Cumhuriyet” reklam filminde 25. kare teknigi, Ziraat
Bankas1 “Cumhuriyetimizin 100.Y1l1 Kutlu Olsun” filminde ise olagan kurgu teknigi
kullanilmaktadir. Izleyicinin bilingaltina etki etmesi amagclanan 25. kare teknigi ile
kurgu diline estetik bir katkida bulunmak ve filmin dramatik etkisini giiclendirmek
amaciyla kullanilmaktadir. Olagan kurgu teknigi ise farkli zaman dilimlerinde yasanan
olaylarin anlatildig1 Ziraat Bankasi “Cumhuriyetimizin 100.Y1li Kutlu Olsun”
reklaminda zaman akisini dogru bir sekilde saglamak amaciyla kullanilmaktadir.
Bahsedilen tiim bu 6zgiin kurgu tekniklerinin kullanildiklar1 sahneye gore cesitli
anlamlar barindirabildikleri goriilmektedir. Bu durum da 6zgiin kurgu tekniklerinin

reklam filminin anlatim dilini olusturmada etkisini gostermektedir.

Sonug olarak giris kisminda da anlatildig: tizere reklam etkinliginde kreatif bir
fikir ve bu fikre uygun olarak olusturulan senaryo dogrultusunda gerceklestirilen
cekimler reklam filminin yapim asamalarinda énemli bir rol oynamaktadir. Fakat
reklam filmleri postprodiiksiyon siirecinde kullanilan kurgu teknigi ve bu teknigin
uygulanig bi¢imi sayesinde izleyici lizerinde gii¢lii bir etki birakma potansiyeli

tasimaktadir.
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