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Giiniimiizde bilgisayar, bilgisayar aglari, bilgisayar dolayimh iletisim, internet, web 2.0,
cevrimici habercilik, ¢cevrimici sohbet, laflama odalari, wiki, e-ticaret, e-imza, dijital medya, dijital
oyun, dijital kiiltiir, dijital imgeleme, avatar, siber uzam, sanal uzam, sanal gercek gibi bircok kavram
ile bu kavramlarin tanimlamis oldugu, acikladig1 toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik olgular giinliik
konusmalarimizin dogal bir parcasi haline gelmistir. Tiim bu kavramlari iceren ve bir araya getiren
kavram yeni medya dir. Yeni medya araclarimin yasamimiza girmesiyle beraber, iilkelerin ¢ogunda
geleneksel medyaya olan ilgi azalmaktadir. Ozellikle gen¢ niifus, haber ve bilgi alma, eglenme,
sosyallesme ihtiyaclarim internet erisimi olan, gorsel ve isitsel oOzelliklere sahip, yeni medya

araclarindan saglamaktadir.

Grafik tasarim, matbaacilik ve yaymncilik endiistrisinden ortaya ¢ikmus terim olarak ilk kez
1950’lerde kullamilmaya baslamis ve bilimsel veya teknik alanda birden fazla bilim dalimn birlikte
kullamildig1 gérsel bir iletisim sanatidir. Tletisim, grafik tasarimin hayati égesidir. Dogrusu, grafik
tasarimu bu denli ilging, aktif ve modern kilan sey de iletisime yonelik olmasidir. Tasarimei; giincel bir
bilgiyi, modern bir begeni anlayisi icinde ve yine modern ara¢ ve malzemelerle sunmak zorundadir.
Bu sebeple de yeni egilimleri, teknolojik buluslar1 ve yasadig1 déonem icinde tartisilan sanatsal, felsefi,

politik, sosyolojik vb. sorunlar1 yakindan izlemelidir.

Yapilan arastirmada, grafik tasarim ve yeni medya arasindaki bagin ne kadar giiclii oldugu,
aym1 zamanda da yeni medyanin grafik tasarim sayesinde kendini ifade edebildigi bu yiizdende grafik
tasarimcilar ve yazihmeilarin birlikte ¢alisip yeni medya ortamlarim daha verimli alanlar haline

getirebilecekleri goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, grafik tasarim, tasarim, sosyal medya

Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Ahmet Kelesoglu Egitim Fak. A1-Blok 42090 Meram Yeni Yol /Meram /KONYA
Tel: 0332201 0060 Faks: 0332201 0065 Web: www.konya.edu.tr E-posta: sosbil@konya.edu.tr




éﬂm 5%7
C\ NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI K
Sosyal Bilimler Enstitlisii Midiirligi SOSYAL BILIMLER
KONYA ENSTITUSU
ABSTRACT

Name and Surname Siileyman Kayra POLAT

Student Number 19812801004

. |Department Graphic/Graphic

& Master’s Degree MLA.) | X

<= | Study Programme

é" Doctoral Degree (Ph.D.)
Supervisor [Assoc. Prof. Mustafa KINIK
Title of the . N .
Thesis/Dissertation Graphic Design in New Media

Today, computers, computer networks, Computer Mediated Communication, Internet, Web
2.0, online journalism, online chat, small talk rooms, wikis, e-commerce, e-signature, digital media,
digital games, Digital Culture, digital imagery, avatar, cyber space, virtual space, virtual reality with
many concepts such as these concepts are defined, explains the social, cultural and economic
phenomena has become a natural part of our daily conversations. The concept that includes and
combines all these concepts is new media. With the introduction of New Media tools into our lives,
interest in traditional media is decreasing in most countries. The young population in particular
provides the needs of news and information retrieval, entertainment and socialization through New

Media tools with internet access, visual and auditory features.

Graphic design is a visual communication art that first came into use in the 1950s as a term
that emerged from the printing and publishing industry and in which more than one branch of science
is used together in the scientific or technical field. Communication is the vital element of graphic
design. In fact, what makes graphic design so interesting, active and modern is that it is oriented
towards communication. The designer has to present up-to-date information with modern acclaim and
with modern tools and materials. For this reason, new trends, technological inventions and the artistic,
philosophical, political, sociological, etc.discussed in the period in which he lived. He should monitor

the issues closely.

The research shows how strong the link between graphic design and new media is, and also
how new media can express itself through graphic design, so graphic designers and programmers can

work together to make new media environments more efficient.
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Tammlar ve Kavramlar
Asenkron: Uyumsuz, senkron, es zaman karsit1 (Sanal 1).

Avatar: Sanal ortamlarda kullanicilarin kendilerini temsil etmesi i¢in

kullandiklar1 simge (Sanal 1).

Blog: Blog, genellikle giincelden eskiye dogru siralanmis yazi ve yorumlarin

yayinlandigi, web tabanli bir yayini belirtir (Sanal 2).

Hipermetinsellik: Hipermetinsellik etiketler ve linkler araciligiyla farkli
medya icerikleri ve Internet platformlar arasinda baglantiya olanak saglayan yeni bir

teknoloji ve dijital metin bigimi olarak tanimlanmaktadir (Narin, 2017: 1)
Ikonografi: Tkonlarin tanitilmas1 ve agiklanmasi (Sanal 1).

Manipiilasyon: Yonlendirme. Se¢me, ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri

degistirme (Sanal 1).

Dagerreyotipi: (Fransizca: Daguerréotype), glimiis nitratla 1s18a duyarl hale
getirilen bakir levhalarin, camera obscura i¢inde 10 ila 20 dakika pozlanarak, civa

buharina tabi tutulup gelistirilmesiyle fotografik goriintii elde etme yontemidir (Sanal

3).
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Giris

Grafik tasarim, bilimsel veya teknik alanda birden fazla bilim dalinin birlikte
kullanildig1 gorsel bir iletisim sanatidir (Polat, 2013: 22). Birinci islevi de bir mesaj
iletmek veya bir {irlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk olarak 20.
ylizyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve cizilen daha sonra da
cogaltilmak tlizere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir. Teknoloji ilerledikge,
yalnizca basili malzemeler degil; film vasitasiyla perdeye yansitilan, video ile ekrana
gonderilen ve bilgisayarlar yardimiyla {iretilen gorsel malzemeler de grafik tasarim
kapsami igerisinde yer almis ve bu terimin anlami oldukga genislemistir. Gliniimiiziin
grafik tasarimcisi; kaligrafi sanatgilarinin, baski ustalarinin ve zanaatgilarinin

gelenegini siirdiiren bir meslek insanidir (Becer, 2008: 33).

Tasarimer i¢in tek bir ¢oziim degil; bir¢cok ¢oziim bulunmaktadir. Bagka bir
deyisle, bir grafik tasarim problemi i¢inde tek bir dogru ¢6ziim bulunmamaktadir. Bir
tasarim ne kadar gekici olursa olsun, verilmesi istenen mesaj1 iletemiyorsa higbir deger
ifade etmemektedir. Kimi zaman birgok tasarimci, yarigmalarda 6diil kazanmak

amactyla bu gercegi unutmaktadir (Becer, 2008: 35).

Insanlarin gevrelerinde bulunan ve giindelik yasamlarinda kullanilmakta
olduklar1 bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar, akilli televizyonlar gibi diger tim
cihazlar, kisacas1 “akilli cihazlar” olarak tabir edilen cihazlar, yeni medya aracglari
olarak isimlendirilebilmektedir. Ciinkii; bu arag¢larin tamami kullanicilarin igerik ve
isleyislerine miidahale olanag: saglamakta ya da veriler toplayip onlar1 veri saglayici
sitketlere yonlendirmektedir. Bdylelikle iireticilerin daha iyi, daha verimli, daha
kapsamli ve daha c¢ok miisterilerin isteklerine yonelik “cihaz ve igerikler”

olusturmalarini saglamaktadir.

Yeni medya araglarinin yasamimiza girmesiyle beraber, iilkelerin ¢ogunda
geleneksel medyaya olan ilgi azalmaktadir. Ozellikle geng niifus, haber ve bilgi alma,
eglenme, sosyallesme ihtiyaglarini internet erigimi olan, gorsel ve isitsel 6zelliklere
sahip olan yeni medya araglarindan yararlanmaktadir. Gengler, habere ulagsma
konusunda 6ncelikli olarak interneti ve sosyal medyay1 tercih etmektedirler. Bireyler,

haberlere erismek icin online yayin yapan gazete ve dergileri tercih etmenin yaninda



sosyal medyay1 habere erigmede bir filtre olarak gérmektedirler. Diger bir ifadeyle
bireyler, kisisel sosyal medya hesaplar1 araciligiyla giivendikleri gazete, dergi ve
medya kuruluslarinin sayfalarim1 takip ederek haberlere erigsmektedirler. Iletisim
stirecinde giinlimiize kadar gelen baslica degisken medya olgusudur. Medya daima
teknolojiye paralel olarak gelisim gostermektedir. Diger bir deyisle teknoloji alaninda
meydana gelen yenilikler mutlaka iletisim alaninda da etki gostermektedir. Dolayisiyla
teknik gelismeler beraberinde dijitallesme olgusuyla birlikte geleneksel medyay1 da

etkilemis ve yeni medya kavrami giindeme gelmistir (Dumanh Kiirkgii, 2016: 1).



BIiRINCIi BOLUM
VERI SETi VE YONTEM

1.1. Problem Durumu

Dijitallesen diinyada “yeni medya” giinden giline 6nem kazanmaktadir.
Dolayisiyla grafik tasarimcilarinda giinden giine 6nem kazanip gelisen, yeni medya
ortamlarina adapte olmalari, ayn1 zamanda kendilerini gelistirip, tasarim ve uygulama
asamalarinda giincel bilgileri takip etmeleri gerekmektedir. O yiizden bu arastirmada

yeni medya-grafik tasarim iligkisi problem edinilmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci; yeni medya ve grafik tasarim iliskisinin
incelenmesi ve tasarimcilara yeni ufuklar acilmasidir. Bu genel amag dogrultusunda:

1- “Yeni Medya ve Grafik Tasarim iligkisi nedir?”

2- “QGrafik Tasarimda Yeni Medya kullaniminin 6nemi nedir?” alt amaglarina

ulasilmaya caligilmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirma; grafik alaninda sektoérde calisan tasarimcilarin yeni medya ve

uygulamalar1 hakkinda fikir edinmeleri agisindan 6nem arz etmektedir.

Yeni medya ve grafik tasarim iliskisinin daha iy1 anlasilip grafik tasarimcilarin
yeni medya alaninda kendilerini gelistirip glinden giine gelisen ve biiyiimekte olan bu

alana daha cok ilgi gosterip bilgilerini glincel tutmalar1 agisindan 6nemlidir.

Grafik tasarim alaninda egitim gérmiis veya gormekte olan kisilerin ileriye
yonelik bakis agilarin1 genisletmeleri ve bu alanda ¢aligmalar yapmalar1 agisindan 6n
bilgilere sahip olmalar1 6nemlidir. Bununla birlikte arastirmalarina baslangic olmasi

ve bu konuda ilerlemelerinin tesvik edilmesi i¢cin 6nem teskil etmektedir.



1.4. Stmirhlhiklar

Aragtirma kapsaminda tasarim ve medya konularina deginilmis, grafik tasarim
ve yeni medya konularinin tarihsel siire¢ ve gelisimlerine yer verilmistir. Grafik
tasarim ve yeni medyanin birbirleri ile olan baglantilar1 grafik tasarim agisindan

incelenmistir.

Aragtirmada grafik tasarim konu baghiginin altinda grafik alaniyla daha ¢ok
bagdaslagsmis olan Arts and Crafts, Art Nouveau, Kiibizm, Fiitiirizm, Dadaizm,

Siirrealizm, Bauhaus, De Stijl ve Art Deco sanat akimlarina yer verilmistir.

Arastirma kapsami popiiler sosyal medya araglarindan Blogger, Tumblr,
Youtube, Vine, Instagram, Flickr, Foursquare, Twitter, Facebook, Linkedin ve

MySpace ile sinirlandirilmistir.

Konu ile ilgili literatiir sanal kaynaklar dahil olmak {izere sinirlandirilmastir.

1.5. Yontem

Aragtirmada, nitel arastirma yontemlerinden tarama modeli esas alinarak ilgili
literatiir taramas1 yapilmis, konuyla ilgili kaynaklarin yani sira konuyu besleyecek yan
kaynaklar edinilmis ve incelenmistir. Calismanin zenginlestirilmesi agisindan gorsel
taramalar yapilarak konuyla ilgili gorseller bulunduktan sonra konu-gorsel derlemeleri

yapilmaistir.

Arastirmaci, problemi ¢ozmek icin izleyecegi “yolu” (yontemi) ve kullanacagi
teknikleri ayrintilart ile planlamak zorundadir. O kadar ki, bir bagka arastirmaci, o
plani anlayip uygulayabilsin ve “aragtirmacinin yapmak istedikleri ile” ayni seyleri
yapabilsin. Bu amagla aragtirmanin hangi genel tiirden olacagina iliskin karardan

sonra, yontemin ayrintilar1 belirlenmektedir (Karasar, 2010: 75).

Genel tarama modelleri, ¢ok sayida elemandan olusan bir evrende, evren
hakkinda genel bir yargiya varmak amaci ile, evrenin tiimii ya da ondan alinacak bir
grup, ornek ya da 6rneklem iizerinde yapilan tarama diizenlemeleridir (Karasar, 2010:

79).



IKiINCi BOLUM
GRAFIK TASARIM

2.1. Tasarim

Tasarim kelimesinin anlamsal olarak yabanci dildeki karsihigi ‘dizayn’
kelimesidir. Dizayn kelimesi, Latincede bi¢cim vermek, temsil etmek anlamina gelen

‘design’ kelimesinden gelmektedir (Uslu, 2017; 9).

Glingdr’e gore; design kelimesi ¢ok kapsamli bir anlama sahip olmakla birlikte
daha ¢ok proje anlaminda kullanilmaktadir. Fransizcadaki proje kelimesinin Tiirkce
Sozliikteki karsiligi tasar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Proje kelimesinin Konya’da
Tasar olarak halk dilinde kullanildigina rastlanmasi tasar’in tliretme bir kelime degil,

yasayan bir kelime oldugunu ortaya koymustur (Akt. Polat, 2013: 20).

Tasarim, hayalde canlandirilan bir olaym, proje cizimi veya ii¢ boyutlu
goriintiisli olarak uygulanan ve ortaya konulan eserlerin tamamina verilen isimdir. Bu
tanima gore tasarlama, zihinde hazirlanan bir diislinceyi ve bir eylemi hayata
gecirmektir. Tasari; ortaya ¢ikan fikir, tasarim ise fikrin sekil almig halidir. Tasarimin
net olarak ifade edilebilmesi i¢in, zihinde tasar1 halindeyken olgunlasip gelistirilmesi
gerekmektedir. Ayn1 zamanda tasarim, giinliik yasamda dis diinyadaki goriintiileri
hayalle canlandirip pekistirerek, yeni bir goriintii ve islev kazandirma seklidir (Uslu,

2017: 9-11).

Tasarim, yalnizca grafik sanatlar i¢in ele alinan bir kavram degildir ve her

alanda tasarim olgusu s6z konusudur (Tepecik, 2002: 27).

Becer’e gore ise tasarim, bir problemin ¢oziimii demektir. Bir tasarim kendi
icerisinde bir yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya sahip olmalidir. Tasarlama
eylemi, kurulacak yapinin organizasyonu ile ilgili her tirlii faaliyeti kapsamaktadir.
Uygulamali tasarim dallarini “endiistri tasarimi, ¢evre tasarimi ve grafik tasarim”

olarak ii¢ ana baslikta toplamak miimkiindiir (Becer, 2008: 32-34).

Endiistri tasarimi; ii¢c boyutlu nesnelerin tasarlanip gelistirmesiyle ilgilidir.
Makineler, mutfak malzemeleri, arag-gerecler ve bunlar digsindaki birgok iiriin endiistri
tasarimcist tarafindan bi¢imlendirilmektedir. Bu triinlerin ambalaj1 ise genellikle

grafik tasarimin caligma alani i¢ine girmektedir. Cilinkii her ambalaj, ii¢ boyutlu



(Gorsel 1) hale getirilmeden 6nce iki boyutlu (Gorsel 2) bir yiizey olarak tasarlanmak
ve baskiya verilmek zorundadir. Endiistri tasarimcisi; kullanimi ve iiretimi
kolaylastiracak yontemleri aragtirmaktadir, bunun yani sira dayaniklilik ve islevselligi

g6z onilinde bulundurmaktadir (Becer, 2008: 32).

Cevre tasarimi ise bina, i¢ mekan ve peyzaj tasarimini kapsamakta olan
oldukca genis bir caligma alanidir. Bu alanda da tasarimcinin gorevi ¢ogunlukla

degismez: Dayanikli, estetik ve islevsel olan1 bulmak (Becer, 2008: 33).

Grafik tasarimci ise genel olarak, izlenen ve okunan goriintiilerin tasarimindan
sorumludur. Afisler, kitaplar, bilgi ve uyari igaretleri, brosiirler vb. grafik tasarimin
calisma alani i¢ine girmektedir. Grafik tasarimin amaci da hem iletisimi hem de estetik
kaliteyi en list seviyeye ¢ikartmaktir. Tasarim mesajinin dogru ve etkili olabilmesi i¢in
tasarim ilkelerinin bilinmesi ve bu bilgilerin nasil 6grenilecegini hakkinda bilgi sahibi

olmak gerekmektedir (Becer, 2008: 33).

Gorsel 1. Milka ambalaj1 kapali hali.



Gorsel 2. Milka ambalaji agik hali.

2.1.1. Tasarim ilkeleri

Bir grafik tasarim {riiniiniin hammaddeleri Cizgi, Ton, Renk, Doku, Bi¢im,

Olcii, Yon... seklinde siralanmaktadir (Becer, 2008: 56).

1-Cizgi: Cizgi kendi basina bagimsiz bir eleman olmamakla birlikte noktalara
baghdir. Buna baglh olarak c¢izgi; yiizeylerin birbiriyle kesismesi ya da noktanin

hareketi olarak tanimlanabilmektedir (Tepecik, 2002: 32).

Diiz ya da kivrimli, kalin ya da ince, siirekli ya da kesik, grenli ya da keskin
ozelliklere sahiptir (Gorsel 3). iki gorsel unsur arasinda yer alan bir ¢izgi, izleyiciye
bunlar1 optik olarak ayirmasi gerektigini bildirmektedir. Cizgiler, karakterlerine ve
konumlarina bagh olarak baz1 mesajlar da iletmektedirler. Yatay Cizgi: Durgunluk,
Diisey Cizgi: Sayginlik, Diyagonal Cizgi: Canlilik, Kivrimhi Cizgi: Zarafet (Becer,
2008: 56-57).

Grafik tasarimda birlik ve dengenin baslica unsuru ¢izgidir. Tasarimin

dengesini diizenlemeye ya da var olan dengeyi anlamli olarak bozmaya yaramaktadir.

(Tepecik, 2002: 32).



Gorsel 3. Cizgi ornekleri.

2-Ton: Tasarim ylizeyleri iizerinde en fazla yer alan tonlar; grinin ¢esitlemeleri
ve siyahtir (Gorsel 4). Gri tonlar cogunlukla gorsel imgenin yarim ton reprodiiksiyon
teknigiyle tramlanmasi yontemiyle elde edilmektedir. Ton ve ¢izgi; tasarimda kontrast

olusturan unsurlardir (Becer, 2008: 57).

Gorsel 4. Ton gecisleri.

3-Renk: Renk, insan hayatinin bir pargasidir ve giinesin olmadigi yerde 1siktan,
15181 olmadigi yerde renkten s6z edilememektedir. Genel anlamda rengi
tanimlayanlar, esyalarin alisilmis renkli bigimlerinden yola ¢ikmakta ve 15181 renk
olarak degerlendirmektedirler. Fakat renk konusunun fizik ve kimya bilimi
bakimindan incelenmesiyle, boyle bir 6zelligin olmadigi ortaya ¢ikarilmistir (Tepecik,

2002: 34).

Renkler (Gorsel 5), izleyen {lizerinde birgok degisik duygular

uyandirabilmektedir. Bunlarin bir kismu kisisel, diger bir kismu1 ise genellenebilir



duygulardir. Sicak renklerin uyandirici, soguk renklerin ise gevsetici ve dinlendirici

olmasi, genellenebilen duygulara iyi bir 6rnek olusturmaktadir (Becer, 2008: 57).

Gorsel 5. Renk ¢cemberi.

4-Doku: Bir yiizey lizerinde tekrarlara dayali bigimsel bir diizen bulunuyorsa,
orada bir dokunun varligindan s6z edilebilmektedir. Dokuya verilebilecek en iyi
orneklerden biriside aga¢ dokusudur (Gorsel 6). Grafik tasarimcinin vazgecilmez
malzemesi olan kagitlar ¢esitli dokularda iiretilmektedir. Sert ve diiz, sert ve grenli,
yumusak ve diiz, yumusak ve grenli vb. dokularda iiretilen pek ¢ok kagit cesidi
bulunmaktadir (Becer, 2008: 61-62).

Gorsel 6. Agac dokusu.

5-Bi¢im: Temel tasarim tekniginde, ¢izgi, renk ve diger ylizey elemanlarinin
birbirleriyle olan iliskileri sonucunda bi¢im olusmaktadir (Gdorsel 7). Tasarimcinin

gorevi, bir mesajin ne tiirde olursa olsun, anlasilmasini istedigi zaman, bunu miimkiin



10

oldugu kadar ¢ok sayida alici lizerinde ayni etkiyi uyandiracak bigimde diizenlemektir

(Tepecik, 2002: 36).

NV

Gorsel 7. Geometrik bigim Ornegi.

6-Olgii: Bir grafik tasarim {iriinii, daima farkl1 ve belirli 6lgiilere sahip gorsel
elemanlarn bir araya gelmesiyle olusmaktadir. Olgiiler biiyiidiikce, etkileyicilik ve

algilanirlik da artmaktadir (Gorsel 8) (Becer, 2008: 62).

Gorsel 8. Boyutlandirma 6rnegi.

7-Yon: Bir tasarim tizerindeki ¢izgiler ve noktalar degisik noktalara yonelerek
bir hareket olusturmaktadir. Tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi

yonlendirmekle sorumludur (Becer, 2008: 62).

Tasarimda bigimsel ogelerin yonii, sol-sag, yukari-asagi ya da ileri-geri
bakmasini, dogrultusu ise, daha ¢ok, yatay, diisey, capraz olmasiyla alakalidir. Ornek
olarak, biri saga biri sol yone bakan iki figilir ayni yatay dogrultuda bulunabilmektedir.
Yatay dogrultudaki bir 6geyi, karsit1 olarak diisey konumda olan bir diger 6ge ortaya
cikarip algilanmasina yardimer olmaktadir. Gorsel 9’da tasarimda kullanilan yon

ornegi yer almaktadir (Gorsel 9) (Turgut, 2013: 151).



11

Gorsel 9. Tasarimda yon drnegi.

2.1.2. Tasarim Siireci

Bircok yazar tasarim siireci kapsaminda cesitli evrelerden bahsetmektedir.
Siireglerin isimlendirme ve adetleri farkli olmasiyla beraber toplamda ayni siireg
yonetiminden bahsedilmektedir. Ayn1 zamanda saha uygulamalarinda tasarimcilar,
tasarim stirecini belirli bir i plani {izerine yazili veya kendiliginden bu evreleri
sirastyla ¢ozlimlemeleri gerekmektedir. Aksi durumlarda is planlarinda ve tasarim

eyleminin sonuglandirilmasinda 6nemli problemlerle karsilasacaktir (Polat, 2013: 27).

Tasarim siireci yliksek oranda yaraticilik igermektedir. Tasarimda yaraticiligin
O6nemli olmasinin yani sira tasarim; ekonomik ve yaratic1 hedefleri gézetmekte olan
bir eylemdir. Tasarim siireci, bir tasarimin biitlin bu unsurlar1 karsilamasina yardimci
olmaktadir. Tasarim siireci, olas1 birka¢ ¢dzlim liretmeyi amagclar; yapict ve yenilik¢i
¢Oziimler arastirirken cesitli teknikler ve mekanizmalar kullanarak katilimcilar
alisilmisin disinda diistinmeleri i¢in cesaretlendirmektedir (Ambrose ve Harris, 2013:

11).

2.1.2.1. Proje Ozeti

Reklamcilar arasinda ¢cogunlukla “brief” olarak bilinen, yabanci kaynaklarda
“yonbilgi” olarak yer alan, miisteri isteklerini igeren tanimlama evresindeki yazili
ve/veya soOzli sunuma, “proje Ozeti” adi verilmektedir. Miisteriler ya da diger bir

deyisle reklam verenler tasarim hizmetleri ile ilgili deneyime sahip olabilecekleri gibi,
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hi¢ deneyime sahip olmamalar1 da muhtemeldir. Bu durum g¢ogunlukla proje 6zeti
evresindeki is birliginde ¢esitli iletisim ¢atismalarina neden olabilmektedir. Bunun i¢in
taraflarin is birliklerini bir ¢oziim ortaklig1 mantig1 ile ele alarak acik ve net olmalari
gerekmektedir. Proje 0zeti; reklam veren tarafindan, hizmet alacagi tasarimci, grafik
atolye veya reklam ajansinda ¢alisan muhataplarina vermek iizere hazirlanmaktadir

(Polat, 2013: 28-29).

Proje oOzetleri sozlii, yazili, basit veya karmasik olabilmektedir. Proje ozeti,
tasarimin karsilamasini bekledigimiz belirli bir hedef icermektedir fakat kullanilan

ifade degisken yorumlara da yol agabilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013: 14).

2.1.2.2. Problemin Tanim

Tasarim probleminin ¢ézlimiiniin gerceklestirilebilmesi i¢in ilk olarak problem
tanimlanmalidir. Reklam veren tarafindan sunulan proje 6zeti ile tanimlanan problem
karsilastirilarak degerlendirilmelidir. Bu asamada aligkanliklarin disina ¢ikilabilmeli,
sinirlar1 zorlamali, talep edilen uygulanmis ve/veya yeni sunulan her diisiince
sorgulanmalidir. Tasarim siirecinin bu evresinde, mesaji hedef kitlesine nasil
ileteceginiz, reklam verenin ne istedigi, hizmet {retecek ekibin beklentilerinin

bilinmesi gerekmektedir (Polat, 2013: 29-30).

2.1.2.3. Bilgi Toplama

Verilen proje 6zeti ile birlikte tanimlanan problemler iizerine, bir sonraki evre
olan yaraticilik ve bulus siirecinde ¢0zliim icin ¢esitli aragtirmalarin yapilmasi
gerekmektedir. Yapilacak tasarim igin dogru bir baslangi¢c noktast bulunabilmesi
gerekli bilgilerin toplanmasiyla miimkiindiir. Reklam verenin, insan kaynaklar1 ve
iriinleri ile ilgili, iistiin ve zayif yonlerinden, hedef kitlenin analizine kadar, tiim
bilgilerin dogru verilmesi, projenin belirlenen hedeflere ulasilmasi1 veya hayata

gecmesi i¢in gereklidir (Polat, 2013: 30).

Tasarimecinin  miisterisinden yeterli ve ayrintili bilgiler alabildigi ender
durumlarda baska bilgi kaynaklarina bagvurmaya gerek kalmayabilmektedir. Fakat

yine de baska kaynaklardan toplanacak bilgiler yaraticiliga ve arastirmaya yeni



13

boyutlar getirecektir. Yeni bilgiler, yeni ¢ozlimlere ortam hazirlamaktadir ve bazen

tasarimciy1 tekrara diisen bir kisirdongiiden kurtarmaktadir (Becer, 2008: 42).

2.1.2.4. Yaraticilik ve Bulus

Tasarim ekibi tasarim siirecinin bu evresinde, bilgi toplama siirecinde elde
edilen veriler ile deneyimlerini bir araya getirerek proje Ozetinde sunulan ve
tanimlanan problem i¢in en dogru ¢6ziimii bulmak i¢in ¢aligmaktadir. Daha 6nceki
stireglerde toplanan eksik ve/veya yanlis veriler gozden gecirilmektedir (Polat, 2013:

31-32).

Yaratici bir kisi, lizerinde ¢alistig1 kavrami gorsellestirmek ya da ona yeni bir
bi¢cim kazandirmak i¢in alg1 ve sezgiye dayali birikimini devreye sokmaktadir (Becer,

2008: 42).

2.1.2.5. Coziim bulma

Tasarim siirecinin ¢6ziim bulma evresinde, daha 6nceki siire¢lerden elde edilen
olasiliklar  degerlendirilerek bir karara varilmakta ve ilgili arastirma
sonuclandirilmaktadir. Proje ile ilgili tasarimlarin taslaklar1 yapilarak, her yonii ile
degerlendirilmektedir. Proje ekibinin onayindan gelen ¢alismalar, tasarim se¢imi ve
reklam veren onay1 i¢in sunuma hazirlanmaktadir. Reklam verene sunulacak tasarim
taslaklarinin gercegine en yakin 6zelliklerde olmasina itina gosterilmelidir (Polat,

2013: 32-33).

Yaraticilik ve bulus siireci, problemin ortaya konmasit ve olasiliklarin
arastirilmasina yonelik ¢aligmalari igerirken, ¢oziim bulma ise bu olasiliklar hakkinda

bir karara varilarak, arastirmanin sona erdirilmesidir (Becer, 2008: 54).

2.1.2.6. Uygulama

Tasarim siirecinin bu agamasinda, proje 6zetine dair ¢éziimii iiretmek icin, bir
onceki evrede onaylanan taslak iizerindeki c¢alismalar tamamlanarak ilk 6rnek
(prototip) tiretimleri yapilmaktadir. Uygulama evresi, is birligi protokoliinde alinmig
olan kararlar {izerine, bitmis {riiniin reklam verene projedeki tiim iiretim

dokiimanlarmin teslim edilmesiyle veya belirlenen adetlerde {iretilmis {irlinlerin
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teslimi ile sonuglandirilmaktadir. Reklam veren tarafindan onaylanmadikga en basarili
caligmalarin dahi bir degerinin bulunmadig1 gercegini gbéz ardi etmemek
gerekmektedir (Polat, 2013: 33-34). Bu nedenle tasarimcinin uygulayacagi strateji,
yaptig1 ¢caligmalarin kabul edilebilirlik oranini yiikseltmeye yonelik olmalidir (Becer,

2008: 56).

2.1.2.7. Ogrenme

Tasarim siirecinin son asamasi, bastan sona projenin hayata gecirilmesi icin
yapilanlardan, taraflarin deneyim kazanmalari, Ogrenmeleri durumu seklinde
Ozetlenebilmektedir. Bir tasarim ekibinin yaptiklar1 projelerdeki maddi kazanimlari
kadar degerli olan bir diger ve 6nemli kazanimlari ise, ¢alisma siirecinden elde etmis

olduklar1 deneyim ve manevi tatmin olmaktadir (Polat, 2013: 34).

Miisteri ve tasarim ajansi, geribildirim agsamasinda neyin iyi gittigini ve nelerin
gelistirilebilecegini belirleyebilmektedirler. Siirecin sonunda saglanan geribildirim,
gelecekteki yeni projeler i¢in 6grenme firsat1 sunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013:

28).

2.2. Grafik Tasarim

Grafik sozciik olarak latince kokenli olmakla beraber “grafyn” kelimesinden
gelmektedir. Ingilizce’de “Graphic”, Fransizca da “Graphique” olarak yazilmaktadir

(Walker, J.r.,1980. Akt.Tepecik, 2002: 17).

Grafik sozciigii sanat calismalarinda ¢ok genis bir kullanima sahip oldugundan
dolay1 sonuna “graf”’ eklenen tiim alanlar grafik sanatlari tanimlamaktadir. Ornek

olarak; Fotograf, serigraf, litograf gibi (Tepecik, 2002: 17).

Grafik tasarim, bilimsel veya teknik alanda birden fazla bilim dalinin birlikte
kullanildig1 gorsel bir iletisim sanatidir (Polat, 2013: 22). Birinci islevi de bir mesaj
iletmek veya bir {irlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk olarak 20.
yiizyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve cizilen daha sonra da
cogaltilmak tizere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir. Teknoloji ilerledikge,
yalnizca basili malzemeler degil; film vasitasiyla perdeye yansitilan, video ile ekrana

gonderilen ve bilgisayarlar yardimiyla iiretilen gorsel malzemeler de grafik tasarim
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kapsami igerisinde yer almis ve bu terimin anlami oldukga genislemistir. Gliniimiiziin
grafik tasarimcisi; kaligrafi sanatgilarinin, baski ustalarinin ve zanaatgilarinin

gelenegini siirdiiren bir meslek insanidir (Becer, 2008: 33).

Grafik tasarim, onceden islenebilir hale getirilmis metinler, fotograflar ve
basliklarin daha once taslak sekli belirlenen iirlinli olusturmak igin uygun masaiistii
yayincilik uygulamalar kullanilarak veya el calismasiyla grafik tasarimer tarafindan
estetik begeni kazandirilip ortaya ¢ikarilmis baski 6ncesi asil tiriiniidiir (Tepecik, 2002:

98).

fletisim, grafik tasarimim hayati 6gesidir. Dogrusu, grafik tasarimi bu denli
ilging, aktif ve modern kilan sey de iletisime yonelik olmasidir. Tasarimci; giincel bir
bilgiyi, modern bir begeni anlayisi iginde ve yine modern ara¢ ve malzemelerle
sunmak zorundadir. Bu sebeple de yeni egilimleri, teknolojik buluslar1 ve yasadig
donem i¢inde tartisilan sanatsal, felsefi, politik, sosyolojik vb. sorunlari yakindan

izlemelidir (Becer, 2008: 34-35).

Bir tasarim ne kadar ¢ekici olursa olsun, verilmesi istenen mesaj1 iletemiyorsa
hicbir deger ifade etmemektedir. Kimi zaman bir¢ok tasarimei, yarigmalarda 6diil

kazanmak amaciyla bu gercegi unutmaktadir (Becer, 2008: 35).

Grafik tasarim, bir¢ok alani kapsayan gorsel bir sanat disiplinidir. Sanat
yonetimi, tipografi, sayfa diizeni icermektedir. Bu ¢esitlilik, tasarimcilarin icerisinde
uzmanlik ve odaklar elde edebilecegi ¢ok parcali bir zemin anlamina gelmektedir

(Ambrose ve Harris, 2012: 12).

Giliniimilizde uluslararasi anlatim bi¢giminde grafik sézciigii ortak bir ifadede
kullanilmaktadir, bu yiizden de tanimda tiim insanlarin ayn1 yorumu ¢ikaracag sekilde
netlesmistir. Bu ifade; grafik sozciigiiniin yazmak, c¢izmek, goriintiilemek ve

cogaltmak, anlamina geldigini gostermektedir (Tepecik, 2002: 17).

Grafik sanatlarin  tanimi, ¢esitli basim ve ¢ogaltma teknikleriyle
gerceklestirilecek resimsel ya da ylizeysel malzemenin tasarimi konusunu ele alan
sanat dallar1 grubu seklinde yapilabilmektedir (S6zen ve Tanyeli, 2011: 121). Grafik
sanatlar plastik sanatlar icerisinde yer almasina ragmen, islevsellik acisindan tiim sanat

dallarindan farkliliklartyla ortaya cikmaktadir. Soyut olmasina ragmen ekonomik
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ozelligi s6z konusudur, ¢cogaltima dayali oldugundan dolayi kitlelere daha fazla hitap

etmektedir (Tepecik, 2002: 17).

2.2.1. Grafik Tasarim Tarihi

Grafik tasarim, matbaacilik ve yayincilik endiistrisinden ortaya ¢ikmistir ve
terim olarak ilk kez 1950’lerde kullanilmaya baslamistir (Ambrose ve Harris, 2012:
12).

Tarih 6ncesi donemlerden beri, birlikte yasamanin temel kosulu olan iletisime
bir diizen ve netlik getirmek isteyen insan, diislince ve ifadelere gorsel bir anlatim
kazandirmanin yollarini arastirmistir. Magara duvarlarina c¢izilen resim ve isaretler
(Gorsel 10) gorsel iletisimin baslangici olarak bilinmektedir. Bu ilk yazili ifadelerde
resim ve yazi i¢ ige -Misir hiyerogrifleri gibi- yer alirken, zaman igerisinde resimsel
ozelliklerin soyutlagsmasi ve sembollere doniismesiyle yazi 0zgiin yapisina
kavusmustur. Boylelikle bir gorsel anlatim araci olarak resim ve sozel anlatimin
sembolik isaretlerle kagida aktarilmasi olarak yazi, iki ayr iletisim eleman1 olmustur.
Grafik tasarim, iste bu iki iletisim elemani olan yazi ve resmi, birbirini tamamlayan
bir bicimde ayn1 ortamda kullanarak, yeni bir iletigim tilirii meydana getirmistir. Tarih
boyunca, yazi ustalar1 ve sanatcilardan basimcilara kadar sayisiz insan grafik tasarimin
olusumuna fayda saglamistir. Fakat bugilinkii anlamiyla bir tasarim etkinligine
doniismesine, 19. yiizyil sonu ve 20. yiizy1l basinda ortaya ¢ikan sanat hareketleri

neden olmustur (Bektas, 1992: 9).

Gorsel 10. La Pasiega Magarasi, Ispanya.
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Magara duvarlarina yapilan ilk resimler ve kiiciik heykelcikler, insanin sanat
acisindan olusturdugu belgelerdir. Duvarlara yapilan veya kazilan resimler, insan
cevre, insan hayvan iliskilerini gézler oniline sermektedir. Sanat tarihi ve arkeoloji
bilimi, duvar resimlerini bir sanat eserinden ¢ok bir iletisim araci olarak ele almaktadir.

Bu eserler bir anlamda ilk grafik sanatlar tirlinii sayilabilmektedir (Tepecik, 2002: 18).

19. yiizyila kadar, ‘sanat i¢in sanat’ ifadesi, yani giizel bir nesnenin yalniz
estetik degerleri i¢in var olmasi fikri, s6z konusu olmamistir. Endiistri Devrimi’nden
once, insanlarin olusturdugu bicim ve goriintiilerin giizelligi her zaman toplumdaki
isleviyle iligkili olmus, sanat ve yasam bir biitiin olarak ele alinmistir. Endiistri
Devrimi’nin getirmis oldugu teknolojik gelismeler toplumsal yagsami altiist etmis,
makine ¢agi el sanatlarini sosyal roliinden ayirarak, insanin maddi yasamiyla manevi

ihtiyaglar1 arasinda bir ugurum yaratmistir (Bektas, 1992: 9)

Bu donemden baslamak iizere grafik tasarim da iletisim medyalar
dogrultusunda her gegen giin daha fazla insanin yagsaminda yer almaya baglamistir.
Giliniimiizde ise artik diinyay1 ¢evreleyen iletisim ag1 igerisinde c¢agdas diinyanin

vazgecilmez bir 6gesidir (Bektas, 1992: 9)

2.1.1.1. Tirk Grafik Tasarim Tarihi

Tiirk grafik sanatlar tarihini, Tiirklerin kabul etmis olduklart
vazi sistemleriyle ele almak daha dogru olacaktir. Orta Asya’dan
Anadolu’ya uzanan bir kiiltiir cografyast icerisinde bulunan Tiirk
tarihinde, Uygur alfabesi ve Goktiirk alfabesi (Gorsel 12), kalict
belgeleri giintimiize kadar ulastirmistiv. Uygur’lar Cinlilerle yakin
iligskiler icinde bulunduklarindan dolayr yazim ile baski teknikleri
konusunda bilgi sahibi olduklar: bilinmektedir. Ozellikle duvar
resimleri ¢calismalarinda ¢ok sayida eser giiniimiize kadar gelmistir
ve baski olarak tahta kaliplar kullanmiglardwr. Goktiirklerin ise
Orhun kitabelerini (Gorsel 11) biraktigini ve kaplumbaga heykeli
tizerinde yer alan 3 metre boyunda kabartma yazitlarin giiniimiizde
Mogolistan swmirlart icinde muhafaza edildikleri bilinmektedir

(Tepecik, 2002: 20)).
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Gorsel 11. Orhun Kitabeleri.
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Gorsel 12. Orhun Alfabesi.

Tiirklerin Mani inancini1 benimseyip kabul etmesi sonucunda, Mani alfabesini
(Gorsel 13) kullanmaya baslamiglardir. Tiirkler tarafindan inang sistemi dolayisiyla

benimsenen ilk alfabe olmasi sebebiyle tarihi agidan farkli bir énem tasimaktadir

(Kinik, 2015: 87-88).
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Gorsel 13. Mani Alfabesi.

Mani inancinin benimsenmesinden sonra Sogutlar ile ittifak yapilmistir.
Yapilan bu ittifak Tiirkler arasinda Sogut alfabesinin kullanimina neden olmustur.
Inang ve ekonomi ile ilgili olarak kullanimi olan Sogut alfabesinin (Gorsel 14)
kullanim1 ¢ok uzun stirmemistir. Kisa siire igerisinde Sogut alfabesi Tiirkcelestirilip
gelistirilerek Uygur alfabesi (Gorsel 15) olusturulmustur. Uygur alfabesinin
kullanilmaya ne zaman baslandigi net olarak bilinmemektedir. Uygur alfabesi,
Tiirklerin Goktiirk alfabesinden sonra kullandiklar1 en 6nemli yazidir. Tirklerin
Islamiyetle beraber Arap alfabesini kullanmaya baslamalarina ragmen Tiirkistan ve
Kirim’daki Tiirk devletlerinde Uygur alfabesi kullanimina devam etmistir (Kinik,

2015: 89-92).
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Gorsel 15. Uygur Alfabesi.

M.S. 9. yiizyilda Miisliimanlig1 kabul etmis olan Tiirkler Arap yazi sistemini
kullanmaya baglamiglardir. Aslinda Arap alfabesi ve ses uyumlar1 Tiirk dil bilgisi
yapisina ve ses sistemine uymamasina ragmen, yine de bin yillik Anadolu Tiirk
tarihinde bircok sayida eser bu yazi araciligiyla giiniimiize kadar ulasmistir.
Selguklular doneminde Arap yazilar1 tas {izerine kaligrafik sekilde islenmistir

(Tepecik, 2002: 20).

Grafik sanatlarin Tiirklerde asil gelisimi Osmanli Devleti doneminde
baslamistir. {lk matbaanm 18.yiizyi1lda Ibrahim Miiteferrika tarafindan kuruldugu

bilinmektir. Bununla birlikte Osmanli Devleti’nde matbaanin tarihi Fatih Sultan



21

Mehmet donemine kadar uzanmaktadir. Ozellikle azinliklar1 olusturan Musevi,
Ermeni ve Rumlar kendi dini eserlerini matbaa yontemini kullanarak basmislardir

(Tepecik, 2002: 20).
2.2.2. Grafik Tasarum ve Sanat Akimlari

2.2.2.1. Arts and Crafts Akimi

Arts and Crafts Sanat Akimi, 19. yiizyilin ortalarinda birkag baglantili diisiince
sonucunda ortaya ¢ikmustir. Ilk olarak, Britanya adasinda baglayan Sanayi Devrimi’nin
ortaya ¢ikarmis oldugu sosyal degisikliklere kars1 bir cevap olarak meydana gelmistir.
Arts and Crafts Sanat Akimi denildiginde akla gelen ilk ozellikler arasinda;
sanayilesmeye kars1 bir tepki olarak ortaya ¢ikmasi, sosyalist yapisi ve is¢i sinifini

hedefleyen iiretim anlayis1 yer almaktadir (Sanal 4).

Akimin oncii isimlerinden William Morris, ucuz ve kalitesiz kitlesel iiretime
kars1 ¢ikmistir; ayn1 zamanda daha fazla kisiye 6zel ve elle iiretilen bir tasarim
anlayisini savunmustur. Bu akimin felsefesini olusturan yazar ve yayincilikla ugrasan
isim ise John Ruskin’dir. Ruskin, ticarete dayali bir ekonomiyi reddetmis, sanat ve
toplum ikilisinin arasindaki iligkinin Ronesans’la beraber zayiflamaya bagladigini
savunmustur. Ruskin’e gore, teknoloji ve endiistrilesme sanati toplumdan ayirmis;
tasarim, estetik ve yaraticiliktan nasibini almamais birtakim miihendislerin ugrasi alani
haline gelmistir. Ruskin, Orta ¢agin Gotik katedrallerindeki zarif tasarim ve siisleme
anlayisinin tekrarda canlandirilmasi, dogaya ve bireye doniilmesi gibi ¢oziimler 6ne

stirmiistiir (Becer, 2008: 99).

Arts and Crafts akimi ile kullanilan materyalin dogal kalitesi vurgulanmis ve
korunmustur. Bu akimin ayirt edici 6zelliklerinden biri basit formlar olmustur ve
herhangi bir savurgan ya da gereksiz dekorasyona yer verilmemistir. Objenin ana
karakteri goz Oniinde olmustur. Arts and Crafts akimmin etkili motifleri dogadir
(Gorsel 16). Desenler Britanya adasinin kirsal alanlarinin flora ve faunasindan
esinlenerek olusturulmustur. Yerel dil ve Britanya adasinin ana gelenekleri Arts and
Crafts akiminin baglica esin kaynaklarindandir. Genellikle, kirsal alanlarda atdlyeler

kurulmasi ve buralarda eski tekniklerin kullanilmasiyla iligkilidir (Sanal 4).
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Gorsel 16. Cray Pattern. William Morris.

William Morris uzun siire kitap tasarimlariyla ilgilendikten sonra, grafik
tasarim ve baskiya gecis yapmaya karar vermistir, Nicolas Jenson’un 1470 ve 1476
yillar1 arasinda gergeklestirmis oldugu Venedik Romen harf karakterlerini inceleyerek
“Golden” admi verdigi ilk harf tasarimini gergeklestirmistir. Morris bu karakterleri

dokmek icin, Kelmscott yakinlarindaki evini basimevi haline getirmistir (Sanal 5).

William Morris’in kurmus oldugu Kelmscott Basimevi baski sanati ve
tipografiye yeni bir boyut kazandirmistir. Kelmscott’dan etkilenmis olan Amerikali
yazi tasarimcist Frederick Goudy, Italyan ve Fransiz Ronesans1 déneminin tipografik
tasarimindan esinlenen ve giinlimiizde de olduk¢a yaygin olarak kullanilan “Goudy”

(Gorsel 17) adindaki yazi1 karakterini tasarlamistir (Becer, 2008: 100).
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Gorsel 17. Goudy Old Style Typeface. Harleen Chatha.
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Arts and Crafts ilkelerine yayginlik kazandiran bir bagka isim de mimar Arthur
Mackmurdo’dur. Mackmurdo’nun 1884 yilinda yayinlamaya bagladigi “Hobby
Horse” adli dergide sanat ve tasarim bir Orta ¢ag anlayisi i¢inde ele alinmistir.
Mackmurdo’nun olusturmus oldugu organik bi¢imler “Art Nouveau” akiminin

habercisi olmustur (Becer, 2008: 99).

2.2.2.2. Art Nouveau

Dekoratif bir sanat ve tasarim stili olan Art Nouveau, 1890-1910 yillar
arasinda biitiin diinyay1 etkisi altina almustir. Ozellikle illiistrasyon, kitap ve afis
alanlarinda oldukea basarili 6rnekler verilmistir. Jules Chéret ile birlikte baslayan afis
sanat gelenegi (Gorsel 18), Henri de Toulose-Lautrec ve Alphonse Mucha ile devam

etmistir (Becer, 2008: 100).

SO e R COPRACR FRANGA e

@ CHAMPS-ELYSEES

Gorsel 18. Palais de Glace Champs-Elysées. Jules Chéret.

Art nouveau mimari, resim, grafik sanati, i¢ tasarim, taki, mobilya, tekstil,
seramik, cam sanat1 ve metal igleri gibi biitlin alanlarda etkili olmustur. Fakat, 1910
yilindan sonra baskin Avrupa mimari ve dekoratif tarzi olarak éncelikle Art Deco’ya

ve sonrasinda da modernizme evrilmistir (Sanal 6).
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Viyana’da “Sezession Stil” adi verilen benzer bir iislup egemen olmustur.
Serifsiz yaz1 karakterleri kare ve dikdortgen bloklamalar iginde sik¢a kullanilmistir.
Art Nouveau Grafigi’nin Avusturya’daki baslica temsilcileri arasinda Josef Hoffman,

Koloman Moser ve Alfred Roller sayilabilmektedir (Becer, 2008: 101).

Art Nouveau Sanat Akimi’nin grafik tasarimcilari, oncelikli olarak estetik
kaygilar1 g6z oniine almis ve sanat bigimlerini buna gore sekillendirmistir. Bununla
birlikte, ticari baski tekniklerinin gelismis olmasi ile ortaya ¢ikan uygulamali sanat
tekniklerini de biiyiik bir cosku ile benimseyip sanatlarinda uygulamislardir. Bunun

sonucunda da kitlesel iletisimin gorsel niteligini biiyiik oranda yiikseltmistir (Sanal 7).

Almanya’da Art Nouveau “Jugendstil” adini1 almistir. Tasarimci Peter Behrens,
19. ylizyilin dekoratif yaklagimiyla 20. yiizyilin islevi esas alan geometrik bigimlerini
beraber kullanarak Jugendstil’i endiistri toplumuna uyarlamaya ¢alismistir. Ozellikle
AEG firmasi i¢in olusturdugu kurumsal kimlik caligsmalariyla taninmis olan Behrens’e
gore estetik ve iglev birbirlerini desteklemeli, hatta glizellik islevsellikten dogmalidir.
19. yiizyila tepki niteligi tasiyan bu goriise “Neue Sachlichkeit” (Yeni Nesnelcilik) adi
verilmektedir (Becer, 2008: 101).

Yeni baski teknolojileri ve yayinlar Art Nouveau akimin hizla genis bir kitleye
ulagmasinda etkili olmustur. Fotograflar ve renkli baskilar ile resimli sanat dergileri,
yeni stilin yayilmas1 asamasinda énemli rol oynamuslardir. Ingiltere’de stiidyo Arts et
idees ve Fransa’da Decoration in France ve Almanya’da Jugendstil akimin Avrupa’nin

tiim koselerine hizl bir sekilde yayilmasina olanak saglamigtir (Sanal 8).

2.2.2.3. Kiibizm

Resim sanatinin 400 yillik gelenegini yikan Kiibizm dogadan bagimsiz bir
tasarim kavrami yaratarak yeni bir sanatsal gelenek ve gérme bicimi baslatmistir.
Kiibizm, soyut bir sanat hareketi goriiniimiinde olmasina ragmen, ge¢misteki sanatin,
gordiigii somut gergekligi tuvale aktaran gergekei gorlinlimiinden daha fazla gergekle
ilgilenmistir. Sanatc1 artik bir nesneyi sadece tek bir bakis agisindan ele almadan,
karsisinda bulunan nesne hakkinda ne biliyorsa bunun analizini yaparak konuyu ayni
anda bir¢ok bakis agisindan goriindiigii gibi ¢esitli gergekleri icerisinde resmetmistir.

Bu devrimci sanat hareketinin dahi sanatgisi, 1907 yilinda “Les Demoiselles
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d’Avignon” (Gorsel 19) adli tabloyu yaratan Ispanyol ressam Pablo Picasso olmustur

(Bektag, 1992: 40).

Gorsel 19. Les Demoiselles d’ Avignon. Pablo Picasso. 1907.

Kiibizm sanatgilari; sanatin, nesnelerin goriintiisiinii taklit etmesi gerektigini
ve resimlerinin ti¢ boyutlu géziikmesi i¢in perspektif ve tonal kontrastlar kullanmalari
gerektigini reddetmiglerdir. Onun yerine, ¢izgiler ve agilar1 kullanarak her nesnenin
yapisin1 gostermek i¢in sekillerin goriiniisiinii yassilagtirmiglardir. Parcalara ve
katmanlara ayirarak ya da nesneleri yan yana yerlestirerek ve her seyi ¢esitli acilardan
cizerek, konularini diiz, fotografik goriiniisten daha fazlasini sunarak gosterdiklerine

inanmiglardir (Hodge, 2011: 105).

2.2.2.4. Fiitiirizm

Fiitlirizm her ne kadar bir yazin hareketi olarak basladiysa da kisa zamanda

gorsel sanatcilar tarafindan uyarlanmistir (Gorsel 20) (Bektas, 1992: 43).

Fiitiiristler, her seyden ¢cok hiz ve devinimi betimlemeyi amaglamislardir. Bunu
yapabilmek i¢in fotograf ve yeni kesfedilen rontgen i1sinlarma asinaliklarini
sergileyerek ritmik, tekrar eden ¢izgiler, kesik sekanslar veya flu bigimler
kullanmistirlar. Nesneler, Kiibizm’de oldugu kadar kuvvetli olmasa da tek seferde
farkli agilardan ¢izilmistir. Cesur renkler, kavisli ya da kesik firca darbeleri, parcali,

kivrimli ya da verev ¢izgiler, iki veya ii¢ boyutlu hareket ve 151k efektleri yaratmalarina
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yardimc1 olmustur. Resimlerin parlak ve canli goriinmesi i¢in tamamlayici renkler yan
yana konumlanmistir. Eserlerin ¢ogunda gercek diinya tasvir edilirken bazilar

soyuttur (Hodge, 2011: 110).

Gorsel 20. ZangTumb Tumb. Filippo Marinetti.

2.2.2.5. Dadaizm

Savasin dehsetine bir tepki olarak ¢ikan Dada, aslinda bir sanat hareketi
degildir. Dahil olan isimlerin beyanina gore, Dada, 1. Diinya Savasi’nin vahsetini ve
bdyle bir seyin yasanmasina izin veren tiim diinyay1 saran cinnet halini protesto eden

bir “anti-sanat” hareketi olmustur (Hodge, 2011: 116).

Dadaizm’in onciilerinden gen¢ Macar sairi Tristan Tzara 1917°de DADA
dergisini ¢ikarmaya baslamistir. Dada sanata karsi, doganin yaninda olmustur.
Dada’ya gore, dogada anlam yoktur, Oyleyse sanatta da anlam olmamasi
gerekmektedir. Dadaistler her ne kadar sanata karsit olduklarini, gelenegi
reddettiklerini ve yozlagsmis bir toplumla alay edip asagiladiklarini ifade etmis olsalar
da ortaya koyduklar1 ¢aligmalarla fiitiirizmin gorsel alfabesini zenginlestirmislerdir
(Gorsel 21). Kural ve dogmalardan kurtulmak sanatciyr kendi gergegine daha ¢ok
yakinlastirmistir (Bektas, 1992: 45).
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Gorsel 21. Kleine Dada Soiée. Kurt Scwitters & Theo Van Doesburg.

2.2.2.6. Siirrealizm

Kokleri Dada’ya dayanan Siirrealizm (Gergekiistiiciiliik) bir grup geng Fransiz
yazar ve sair tarafindan 1924°de Paris’te kurulmustur. Siirrealistler, ‘somut gercekligin
gerisindeki daha gercek olan gercegi’ irdelemislerdir. Alman Dadaist sanat¢1 Max
Ernst Siirrealizme katildiktan sonra, grafik iletisimine uyarlanan, bazi yeni teknikler

gelistirmistir (Gorsel 22) (Bektas, 1992: 49-50).

Gorsel 22. Un Semain de Bonté. Max Ernst.
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Her ne kadar Dada’nin bir uzantisi olarak ortaya ¢iksa da Siirrealizm, Dada’nin
negatif tavrina zit olarak olumlu bir tavir iginde olmustur. Dada bilingli bir amagsizlik
icindeyken, Siirrealizm islevsel olmay1 amag¢lamistir. Siirrealist resimler, eksantrik,
sasirtici, aykiri ve rahatsiz edici cakisma, yerlestirme ve kompozisyonlariyla
izleyicinin gordiiklerini sorgulamalarmi ve kendilerini daha iyi anlamalar1 igin

bilingaltlarinin derinliklerine inmelerini tesvik etmistir (Hodge, 2011: 152-155).

2.2.2.7. Bauhaus

Modernlesmenin tasarimi olarak tanimlanan Bauhaus Sanat Akimi, bir egitim
hareketinin ya da bir stilin 6tesinde, 1850 yilindan bu zamana Avrupa’da yiiriitiilmekte
olan ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal modernlesme uygulamasini ifade etmektedir

(Sanal 9).

Sanat ve tasarim alanlarinda egitim vermek i¢in ilki 1919 yilinda, Almanya’da,
Weimar’da Walter Grapius tarafindan kurulan Bauhaus okullarinin ortak ilkesi “6lii
bir endiistri liriintine nefes aldirmak™ seklinde 6zetlenebilmektedir. Bauhaus’un amaci;
bugiiniin sanatg¢isina ayni zamanda yliksek seviyede bir zanaat¢i niteligi
kazandirmaktir. Bigimi yonlendiren en dnemli unsurun islev olmasi gerekmektedir. Bu
durum, “Form follows function” (Bi¢im islevi izler) seklinde formiile edilmistir.
Bauhaus’un grafik tasarim alanindaki baslica temsilcileri fotograf ve tipografiyi gorsel
bir iletisim diliyle kullanan Laszlo Moholy-Nagy, sade ve fonksiyonel bir tipografik
tasarim anlayis1 getiren Herbert Bayer ve Joost Schmidt olmustur (Becer, 2008: 103).

Kurulmasindaki baglica hedef kombine mimarlik okulu ve giizel sanatlar
akademisi olusturmak olan Bauhaus Sanat Akimi, savas sonrasinda Gropious’a gore
yeni bir tarzin ve stilin baglamasi gerekliligine gore sekillenmistir. Gropious’a gore
cok daha islevsel, kalic1 ve ucuz liriinlerin iiretilmis oldugu bir stil olusturulmalidir.
Bunun olusturulmasi da Bauhaus Sanat Akimi ile miimkiindiir. Sanat ile zanaat1 bir
araya getirmek isteyen Gropious, sanatsal ve iglevsel {riinler yaratmay1
amaclamaktadir. Ciinkii ona gore ressamlik, mimarlik, zanaatkarlik ve heykeltiras i¢

ice olmaliydi. Ayrica sanat¢iy1 da zanaatkarin en yiicesi olarak gormiistiir (Sanal 9).

Konstriiktivizm ve Bauhaus ilkelerinden etkilenmis olan Jan Tschichold

(Gorsel 23), tipografide asimetrik diizenlemeler noktasinda dncii ¢alismalar yapmustir.
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fletisim fonksiyonunu 6n planda tutan ve siislemeyi reddeden bir tasarim anlayisim
savunmustur ve bu goriislerine “Die Neue Typographie” (Yeni Tipografi) adlh
kitabinda yer vermistir. Tschichold; sadece modern tipografinin degil ayn1 zamanda

geleneksel tipografinin canlandirmasina da katki saglamistir (Becer, 2008: 103-104).

Gorsel 23. Die Frau ohne Namen. Jan Tschichold. 1927.

2.2.2.8. De Stijl

1917 yilinin yazinda Hollanda’da De Stijl olarak adlandirilan bir tasarim akimi
dogmustur. Bu akimin 6nciisii Theo Van Doesburg’dir (Gorsel 24). De Stijl sanatg¢ilari
evrenin matematiksel anlatimini ve doganin armonisini aragtirmiglardir. Bu evrensel
bakis acist; bilimsel kuramlari, mekanik iiretimi ve modern sehir ritmini kendi i¢inde
toplamistir. De Stijl tasarimlarindaki asimetrik kompozisyonlarda; serifsiz yazi
karakterleri ve siyah ile beraber giiclii ifade biitiinli olusturan kirmizi renk ¢okca
kullanilmistir. Metinler, doku olusturacak sekilde dikdortgen bloklar i¢inde dizilmistir.
Theo Van Doesburg, Vilmos Huszar ve Laszlo Moholy-Nagy akimin 6nde gelen
tasarimcilaridir (Becer, 2008: 104).
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Gorsel 24. Space-time construction 3. Theo van Doesburg. 1923.

Plastik olarak dogadan wuzaklasmis olan De Stijl Sanat Akimi,
kompozisyonlardaki 6geleri dogal bigimlerinden ayiklamigtir. Teosofi inancina
yonelim gosteren tavirlart ile ayricalik olusturmus olan De Stijl Sanat Akimi,
giiniimiizde kullanilmakta olan esyalarin renk ve bigimlerinde soyut sanat etkilerinin

goriilmesinde biiylik oranda etki etmistir (Sanal 10).

2.2.2.9. Art Deco

Art Deco ilk defa 1920’lerde Fransa’da ortaya ¢ikmistir. Paris’te ¢ikisindan
sonra tiim diinya tarafindan kabul gormiistiir. Bu stil, farkli kaynaklardan ortaya
cikarak; gorsel ve dekoratif sanatlardan, moda, mimari, sinema ve iirlin tasarimina
kadar bir¢ok disiplini etkilemistir. Art Deco geg¢mis sanat akimlarindan izler
tasimasina karsin, Art Deco stilinin baglica 6zelligi oryantasyonun gelecege ve

ilerlemenin modern fikirlerinin yiiceltilmesine yonelik olmasidir (Sanal 11).

I. Diinya Savasi sonunda teknoloji ve makinelesmenin tasarimina getirmis
oldugu bicimsel 6zellikler ve Kiibist sanat ilkeleri Amerikali tasarimc1 Mc Knight
Kauffer ve Paris’de galisan Rus go¢meni A.M. Cassandre’yi etkilemistir. Cassandre
nesneleri sadelestirip ikonografik bicimleri doniistiirerek sentetik kiibizme oldukca

yaklagsmigtir. Reklam grafiginde sik¢a kullanilmakta olan tasarim iisluplari ve tipografi
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(Gorsel 25), Art Deco stiline bigim veren temel unsurlar olmustur. Buna ragmen, Art
Deco stilinin belirli bir ideolojisi yoktur. Gerek sosyalistler gerekse fasistler
propaganda i¢in kullandiklar1 malzemelerinde Art Deco bi¢imlerinden genis dlglide
yararlanmiglardir. Bu stilin en iyi 6rneklerini veren sanat¢ilar; Cassandre Paul Colin

ve Jean Carlu’dur (Becer, 2008: 105).

Gorsel 25. Naumann Macchine Da Cucire.
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UCUNCU BOLUM
YENi MEDYA

3.1. Geleneksel Medya

Geleneksel medya; internet oncesi donemde var olan ve iglevleri giinlimiizde
de devam eden gazeteler, dergiler ve diger yazil yayinlar ile radyo ve televizyonun

olusturdugu iletisim araglar1 ve ortamlaridir (Dedeoglu, 2016: 34).

Bu yayin organlari genellikle tek tarafl bir iletisim siirdiiren baska bir deyisle,
bir nevi propaganda yapan ve hem yayinlanan igerigin hem de yapilan reklam ve
duyurularinin net olarak hangi kitleye, nasil ulastigin1 ve bu ¢alismalarin sonuglarini
Ol¢iimleyemeyip, sonucglarini analiz edemeyen bir yapiya sahiplerdir. Geleneksel
medyada bireyler sadece tiiketicidir. Medya igerigi {ireticileri, tiiketmeleri igin
igeriklerini sunmakta ve bunun bireyler tiiketmekte ve yorum yapamamakta, igerik
lizerinde herhangi bir degisiklik yapamamakta ve yayinlayamamaktadir. Uretenlerle

direkt olarak baglant1 yoktur, iiretenler ve tiiketiciler farkl kisilerdir (Sanal 12).

Bu durum bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve internetin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte ciddi bir degisiklik gdstermistir. Insanlar monotonluk ve siirekli olarak alici
pozisyonunda bulunmaktan sikayetci olmamalarina ragmen medyanin evrilmesiyle
bireylerin de katilimer olmasit durumu bir ihtiya¢ haline gelmistir. Konvansiyonel
medya olarak da adlandirabilecegimiz geleneksel medya, bireyleri pasif durumda
tutarak mesaj1 iletirken mesajin tek tarafli olarak alinip iletisimin sonlanmasi iizerine

bir anlayisa sahiptir (Sanal 13).

3.2. Yeni Medya

Medya denilince akla gelen ilk kelimeler cogunlukla gazete, dergi, radyo ve
televizyon olmaktadir. Bu ortamlar geleneksel medya olarak belirtilmektedir. Ancak
teknolojik gelismeler ve 6zellikle internet ile beraber bu alanda bir bi¢cim degisikligi
s6z konusudur. Geleneksel ve yeni medya arasindaki farkliliklar {izerine bir¢ok
calisma bulunmaktadir. Martin Lister; teknolojik zorunluluk ¢atis1 altinda dijitallik,
Roger Fidler; bi¢im degisikligi ya da bagkalasim, Lev Manovich; sayisal temsil, Denis

McQuail ise etkilesimlilik 6zelliklerini vurgulamaktadir. Bu caligmalarin birlesim
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noktasi olan oOzellikler; dijitallik, etkilesimlilik, hipermetinsellik ve modiilerlik’tir

(Yengin, 2012: 126).

Iletisim siirecinde giiniimiize kadar gelen baslica degisken medya olgusudur.
Medya daima teknolojiye paralel olarak gelisim gostermektedir. Diger bir ifadeyle
teknoloji alaninda meydana gelen yenilikler mutlaka iletisim alaninda da etki
gostermektedir. Dolayisiyla teknik gelismeler beraberinde dijitallesme olgusuyla
birlikte geleneksel medyay1 da etkilemistir ve yeni medya kavrami giindeme gelmistir

(Dumanl Kiirkgti, 2016: 1).

Giiniimiizde bilgisayar, bilgisayar aglar1, bilgisayar dolayimli iletisim, Internet,
web 2.0, ¢evrimigi habercilik, ¢evrimi¢i sohbet, laflama odalari, wiki, e-ticaret, e-imza,
dijital medya, dijital oyun, dijital kiiltiir, dijital imgeleme, avatar, siber uzam, sanal
uzam, sanal gercek gibi bir¢ok kavram ile bu kavramlarin tanimlamis oldugu,
acikladig1 toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik olgular giinlik konusmalarin dogal bir
parcasi haline gelmistir. Tiim bu kavramlari igeren ve bir araya getiren kavram “yeni

medya” dir (Binark ve Loker, 2011; 9).

Yeni medya araclariin yasamimiza girmesiyle beraber, iilkelerin ¢ogunda
geleneksel medyaya olan ilgi azalmistir. Ozellikle geng niifus, haber ve bilgi alma,
eglenme, sosyallesme ihtiyaclarini internet erisimi olan, gorsel ve isitsel 6zelliklere
sahip olan yeni medya araglarindan yararlanmaktadir. Geng bireyler, habere ulagsma
konusunda oncelikli olarak interneti ve sosyal medyay: tercih etmektedir. Bireyler,
haberlere erismek i¢in online yayin yapan gazete ve dergileri tercih etmenin yaninda
sosyal medyay1 habere erismede bir filtre olarak gérmektedir. Diger bir ifadeyle
bireyler, kisisel sosyal medya hesaplar1 aracilifiyla giivendikleri gazete, dergi ve
medya kuruluslarinin sayfalarim1 takip ederek haberlere erigsmektedir (Dumanl

Kiirkgii, 2016: 3).

Teknoloji kelimesi “Tekne” ve “logos” kelimelerinin bir araya gelmesi ile
olusmus bir kelimedir. “Tekne” kelimesi de bir seyi yapmak, bir seyi liretmek, bir seyi
elde etmek anlamina gelen, Antik Yunanca, bir kelimedir. “Ekmek teknesi” olarak
bilinen “tekne” kelimesi de buradan gelmektedir. Bu sebeple bir seyi yapma, becerme,

elde etme ile ilgili bir kelimedir. Yine Antik Yunanca’da “Logos” kelimesi ise, mantik



34

(lojik) kelimesinin kokii olmasimmin yani sira, daha c¢ok bilmek anlaminda

kullanilmaktadir (Atabek ve digerleri, 2005; 62-63).

Asil iizerinde durulmasi gereken nokta, “logos” ile kastedilen bilgi daha ¢ok
toplumsal bir bilgiyi isaret etmektedir. Kisaca teknolojiden bahsedildiginde, toplumsal
bir seyden bahsediliyor demektir. Bu sebeple “teknik” ile “teknoloji” arasinda bir fark
bulunmaktadir. Teknik bir sey elde etmenin, iiretmenin bilgisi ise, teknoloji daha ¢ok
bu bilginin toplumsallagsmas1 yani toplumsal yansimalar1 olmasi, toplumsal baglam,

toplumsal anlam kazanmasi anlamina gelmektedir (Atabek ve digerleri, 2005; 62-63).

Sanal gerceklik fiziksel hazirbulunuslugun algisal deneyimlerle birlesmesine
dayanmakta olan teknolojik donanimlar1 barindiran sistemlerdir. Sanal gergeklik
sistemleri ile gercek diinyada var olan sinirliliklarin 6tesine gegmek miimkiindiir.
Sanal gerceklik sistemleri lizerindeki etkilesim, kullaniciy1 i¢ine katan deneyimler
olusturmaktadir (Bedir Eristi, 2018: 2). Sanal gerceklik yeni medya baglamindaki yeni

olanaklarin da habercisidir.

Yeni medya dolayimli iletisim denildiginde ise dijital oyunlar, Internet ortama,
Internet’te sunulan tiim yazilim hizmetleri, cep telefonlari, iPod, PDA ve benzeri
cihazlar araciligiyla gergeklesen iletisim etkinliginden bahsedilmektedir. Yeni
medyay1 geleneksel medyadan ayiran 6zellikler, dijitallik, etkilesimsellik, multimedya
bicemselligi ve kullanici tiirevli igerik iiretimi, hipermetinsellik, yayilim ve sanalliktir

(Binark ve Loker, 2011; 9)

3.2.1 Yeni Medyanin Tarihsel Gelisimi

Giliniimiizde iletisim teknolojilerinde yasanan hizli ilerlemeler yeni iletisim
teknolojileri, yeni medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar gibi pek ¢ok yeni
kavrami medya literatiiriine kazandirmistir. Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikist,
iki ayn koldan ilerleyen bilgisayar ve medya teknolojilerindeki tarihsel gelismelerin
birlesmesiyle miimkiin hale gelmistir. Lev Manovich yeni medyanin ortaya ¢ikisini
saglamayan gelismeleri 1830’lara kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢ Charles
Babbage’in ““analitik makine” ve Louis Daguerre’in “Dagerreyotipi” icadiyla
baslayarak, 20. yy’in ortasinda modern dijital bilgisayarin gelistirilmesine kadar

stirmistiir. Bir yanda “analitik makine” ile bilgisayar teknolojilerindeki gelisim
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baslarken, bununla ayn1 dogrultuda “Dagerreyotipi” ile baslayan siliregte medya
teknolojilerinde goriintiiniin, hareketli goriintliniin, sesin, metnin farkli formlar
kullanilarak saklandigi goriilmiistiir. Bu iki tarihi gelisimin birlesmesi ve tiim var olan
medyanin sayisal dataya ¢evrilmesi yeni medya ortaya cikisina neden olmustur. Her
iki gelisme ¢izgisi de modern kitle toplumlarinin islemesi dogrultusunda ayni ideolojik
inanglar1 olusturmak i¢in insanlara ayni metinleri, goriintiileri, sesleri yayma ile
onlarin dogum, is ya da sabika gibi kayitlarin1 tutma ihtiyaglari sonucu gerceklesmistir.
Fotograf, film, ofset baski, radyo ve TV ilkini, bilgisayar ise ikincisini miimkiin
kilmistir. Bu agidan kitle iletisim araglart ve bilgi islem birbirini tamamlayan
teknolojilerdir, ikisi beraber ortaya ¢ikmis ve gelismistir. Boylelikle de modern kitle

toplumunu miimkiin kilmistir (Baglar, 2013; 1).

3.3. Yeni Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farkliliklar

Yeni medya ve geleneksel medyayi karsilastirmaya baglarken bazi kavramlari
aciklamak son derece onemlidir. Yeni medyanin yasam alaninin sinirlarini ve her tiirlii
islevinin en temelini internet teknolojisi olusturmaktadir. Bu yiizden de internetin
saglamis oldugu multimedya avantajlari, hiz ve glincellenebilir olma o6zellikleri,
ekonomik anlamda yaratmis oldugu olumlu katkilar ve rekabetci iistiinliikleri, yeni
medyanin kendi diinyasindaki tiim teknolojilere de dogruca gecis sagladig1 oldukca
Oonemli artilardir. Ancak, bugiin artik geleneksel medya olarak adlandirmakta
oldugumuz klasik medya unsurlarinin da en temel sekliyle gazetecilige ve habercilige
dayandigim1 bilmemiz gerekmektedir. Bu sebeple, yeni medyanin geleneksel
medyanin temel elemanlarina karsi sagladigi tiim 6nemli avantajlarina ragmen, hala
geleneksel medyanin altyapisal gerceklikleri ya da temel cergevesi Ol¢iisiinde kendi
yapisin1  sekillendirmeye ¢alistigi  gerceginin de asla goz ardi edilmemesi

gerekmektedir (Bulunmaz, 2014; 22-29).

Maliyet agisindan yeni medya ve geleneksel medya karsilastirilacak olursa yeni
medya i¢in harcanan miktar ¢ok daha diisiiktiir. Geleneksel medyada erisilen kitle
aynidir ve 6zellestirmek miimkiin degildir. Fakat geleneksel medyanin aksine yeni
medyada hedef kitle belirlenebilmekte ve kitleye uygun igerik saglanarak, erisilen

kitleyi elde tutmak miimkiin olmaktadir (Sanal 14).
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Yeni medyanin geleneksel medyaya kiyasla bir diger yarar1 da arsivlemenin
daha kolay yapilabilmesidir. Bu sayede kullanicilar artik gegmisteki istedikleri
herhangi bir haber veya bilgiye yeni medya ile birlikte c¢ok daha kolay
ulagabilmektedir. Ayn1 zamanda isteyen kullanicilara, ¢esitli programlar araciliiyla
bu dosyalari kaydedip, daha da uzun 6miirli saklama imkani saglamaktadir. Bagka bir
ifadeyle, yeni medya, kullanicilara kendilerine ait dijital ansiklopedilerini olusturma
firsatin1 da saglamistir. Bu durumda 6nemli olan sey ise arsivlenecek igerigin dogru

olmasidir (Tokatli, 2016; 877-886).

Geleneksel medyada olgiilebilirlik reyting ve tirajlarla 6grenilebilmektedir.
Ancak bu durumun sonucunda yalnizca sayilara ulasilabilmektedir. Yeni medyada ise
durum biraz daha nettir ve Olciilebilirliginin kolay olusu sayesinde internet
gazeteciliginde, dijital pazarlama stratejilerinde ve diger dijital iletisim

teknolojilerinde daha verimli sonuglar almak miimkiindiir (Sanal 14).

Yeni medya oncelikli olarak kendi ¢ikis yollarini kendisinin belirleyecegi ya
da kendi diinyas: i¢inde hareket yetenegini 6zgiir bir sekilde devam ettirebilecegi
alternatif ¢oziim yollarin1 bulmaya ¢aligmasi gerekmektedir. Ozellikle interaktivitenin
getirdigi bireyin merkeze yaklasma gayretini; 6zgiir bir ortam saglayarak, bireyi aktif
bir konuma getirerek ve proaktif davranis bigimlerine yonlendirerek sekillendirmelidir

(Bulunmaz, 2014; 22-29).

Geleneksel medyadan farkli olarak, iletisim daima ¢ift yonlii oldugundan
dolay1 yeni medya olduk¢a interaktif bir ortama sahiptir. Bu sebeple geleneksel
medyaya kiyasla dijital yayincilikta bireyler bu siirecte daha aktif rol oynamaktadir
(Sanal 14).

Yeni medya, teknolojik altyapisinin sunmus oldugu kullaniciya gore
diizenlenebilme o6zelligi, kullaniciyr da isin igine alarak cift yonlii bir iletisim
saglamigtir. Ayn1 zamanda geleneksel medyadan farkli olarak zaman ve mekan
kavramini agsmis olmasi gibi ayricaliklar sebebiyle, toplumun ¢ogunlugu tarafindan
hizla benimsenerek kullanilmaya baslanmistir. Bu durumla beraber bir¢cok geleneksel

medya aracinin kullanim orani diismiis ve bundan dolay1 bu araglarin maddi yonden
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zayiflamasi durumunu ortaya ¢ikarmistir. Bundan dolay1, 6zellikle ¢ogu basili medya

araci faaliyetlerini sonlandirmak durumunda kalmistir (Tokatli, 2016; 877-886).

Yeni medyanin geleneksel medyaya gore daha cazip goriinmesinin bagka bir
nedeni anlik miidahale imkanin olmasidir. Geleneksel medya igerisinde kurumlar,
tasarlamig olduklar1 bir gazete veya televizyon reklamini yayima verdikten sonra
degistirme imkanlar1 bulunmamaktadir. Ayrica kurumlar bahsedilen bu iletisim
kampanyalar1 yayimnlansa bile hedef kitlelerinin yayimnlanan kampanyayi begenip
begenmediklerini, kurumun géndermek istedigi mesaji alip almadiklar1 gibi kurum
acisindan biiyiik 6nemi bulunan detaylara erisim saglayamamaktadir. Yeni medyanin
kullanilmaya baglamasiyla beraber ise; kurum, hazirlamis oldugu iletisim
kampanyalarina herhangi bir olumsuz durumda aninda miidahale edebilme olanagina
sahiptir. Kampanyanin hedef kitle igerisinde etkili olup olmadigini1 almis olduklar
hizli geri doniislerden 6grenerek, tim bu siirecin kurum agisindan zararla kapanmadan
degistirilmesini saglayarak, bir anlamda kampanyanin basarisin1 garanti altina almis

olmaktadir (Tokatli, 2016; 877-886).

Bunun disinda yeni medyanin geleneksel medyaya gore bir bagka avantaji ise
anlik olarak haber paylasim imkani sunmasidir. Ornegin bir gazetede yaymlanacak
haberler ve kurumlarin génderdigi basin biiltenleri bir giin 6ncesinden sec¢ilmekte ve
buna uygun olarak basima gecilip, dagitilmaktadir. Televizyon da ise bir haberin
topluma duyurulmasi i¢in yine belirli bir zamanin ge¢mesi gerekmektedir. Fakat
giiniimiizde yeni medyanin sunmus oldugu olanaklar sayesinde “son dakika” kavrami
ortaya ¢ikmis ve haber degeri tasiyan herhangi bir olayin anlik bir sekilde toplumlara
duyurulmasina olanak saglamistir. Giiniimiizde ¢gogu haber heniiz haber formatina bile
doniismeden hatta geleneksel medyada yayinlanmadan 6nce yeni medya ve sosyal

medya kanallarinda yayinlanabilmektedir (Tokatli, 2016; 877-886).

3.4. Medya Tiirleri

S6z, yaz1 ve gorlintii, insanlarin iletisim kurmak i¢in kullanmis oldugu ti¢ temel
aractir. Bu ii¢ temel araci farkli boyutlarda kullanan medya, toplumda, ailede ve

bireysel yasantilarda vazgegilmez bir yer edinmis durumdadir (Sanal 15).
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Matbaa teknolojisinin kagitla ve dolayisiyla yaziyla birlesmesi basili medyayz,
teknik araclar gelistik¢ce teknolojinin sesle birlesmesi radyonun, ileriki zamanlarda
sesle beraber goriintiiniin de teknolojiyle birlesmesi televizyonun dogusuna sebep
olmustur. Sonug¢ olarak herkesin katilimina olanak saglayan ve yazi-ses-goriintliyli
kapsamui igerisine alan bilgisayar teknolojisi ile internet ortamina da tasinan medya
artik yasantilarda vazgecgilmez bir yer edinmistir. Tamaminin medya olarak
tanimlandig1 bu farkli iletisim araclarinin benzerlikleri oldugu kadar ayirt edici

farkliliklar1 da bulunmaktadir (Sanal 15).

b1

Genel olarak medya tiirlerini “yazili medya”, “goriintiilii ve sesli medya” ve

“diger medyalar” olmak iizere, ii¢ baslik altinda toplamak miimkiindiir.

3.4.1. Yazih Medya

Yazili medya, metin ve sabit gorsellerin yer aldig1 medya tiirleridir. Yazili
medyaya Ornek olarak gazeteler, dergiler, elektronik dergiler (Gorsel 26)

verilebilmektedir.

Gorsel 26. Elektronik dergi/e-dergi.
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3.4.2. Goriintiilii ve Sesli Medyalar

Hareketli goriintii ve sese dayali yayin yapan medyalar goriintiilii ve sesli
medya tiirleri olarak adlandirilmaktadir. Goriintiilii ve sesli medyalara 6rnek olarak

radyo, dijital radyo, televizyon, internet verilebilmektedir.

3.4.3. Diger Medyalar

Siireli yayinlar disindaki medyalarin, genelini kapsayan medyalar grubunu
tanimlamak i¢in diger medyalar ifadesi kullanilmaktadir. Diger medyalara 6rnek
olarak agikhava reklam medyalar1 (Gorsel 27), dogrudan postalama, sinema, satis

yerinde yapilan reklam, uydular, kaydedilmis medya vb. verilebilmektedir.

Gorsel 27. Coca-Cola Billboard reklama.
3.5. Sosyal Medya

3.5.1. Sosyal Medya Nedir?

Sosyal medya; kullanicilar tarafindan olusturulan bilginin basit, anlik ve ¢ift
tarafli olarak paylasilmasini, ayn1 zamanda bilgiye ulasilmasini saglayan, yeni bir

medya bi¢imidir (Sanal 17).

Sosyal medya ile yeni sosyal olanaklar, yeni medya tasarim siireglerini farkli
bilesenler ile gelistirmeyi gerekli hale getirmistir. Sosyal medya aracilig1 ile baglantili
olmanin devamliligy, iletisimde kalmanin siirdiiriilebilirligi, giincellenebilirlik ve hizl

bilgi kazanimi, bilgi devinimi, bilgi kazaniminda sinirlarin ortadan kalkmasi, dijital
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kirlilik ve dijital ylik kavramlar tasarim siireclerine etki etmistir (Bedir Eristi, 2018:

2).

Sosyal medya, kullanicilarin sanal topluluklar ve aglar iizerinden bilgi degis
tokusu, paylasim ve yeni icerikler iiretmelerine olanak saglayan dijital araclarin
tamamin1 ifade etmektedir. Mobil ve web tabanli teknolojilere bagli interaktif
platformlardir. Sosyal medyanin hayatlarimiza girmesi is diinyasinda, farkli tiirden
orgiitlenmelerde, topluluklarda, bireylerde, egitim, kiiltiir gibi giindelik yasamin pek

cok farkli alaninda kokli degigsimlere neden olmustur (Sanal 18).

Sosyal medya bir¢ok kisi ve kurum tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir. Bu
sayede hizli erisim kolaylagsmakta; kullanicilar icerikleri, makaleleri, haberleri,
diisiinceleri, gilinliikk yasanan olaylari, fotograflar1 sosyal medya araciligiyla
gorebilmekte, goriislerini yine bu sosyal ag ile ifade edebilmektedir. Giinlimiiz
insaninin sikca bahsettigi sosyal medyayi kisa sekilde ifade etmek gerekirse akla gelen

ilk kavram ‘paylasmak’ olacaktir (Sanal 19).

Bu medyanin yayginlagmasiyla beraber bireyin hayati kitlelere daha ¢ok hitap
eder bir nitelige erigsmistir. Tam tersi bir sekilde, kitlelerin bireylere ulagsmasi i¢in de
medyanin kullanimi artmistir. Etkilesimin Olgiilebilir olmasi, hedef kitle ile olan
iletisim seklinin basariya ulasip ulasamadigini tespit edebilmek icin kolaylik
saglamaktadir. Boylelikle kullanicilar almis olduklari geri doniislere gore izleyecekleri
yol i¢in stratejilerini belirleyerek sonradan iizerinde degisiklikler yapma firsatina sahip
olmaktadir. Medyanin bu tiirlinlin paylasim ve etkilesim demek oldugunu

sOylenebilmektedir (Sanal 16).

Kullanicilarin yapmis olduklar1 paylasimlarin kitleler tarafindan dogrudan ve
hizl1 bir sekilde ulasilabilir olmas1 énemli bir avantaj saglamaktadir. iletisimin hizl
bir sekilde gerceklestirilebilmesi, etkilesim saglama ve iletisim neticesinde hedeflenen
amaglara ulasilabilmesini de kolaylastirmistir. Paylagmak istenilen herhangi bir bilgiyi
internet iizerindeki sosyal mecralarda yaymak, diger internet kullanicilarina bilginin

ulagma ihtimalini ¢ok arttirmaktadir (Sanal 16).

Sosyal medya, yalnizca bilgileri paylagmak i¢in degil bilgiye sahip olmak icin

de 6nemli ve gereklidir. Yerel, ulusal veya global alanda gelismeleri takip etmek,
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degisimleri canli olarak izlemek, kullanicilar igin oldukga yararli olmaktadir. Ornek
olarak; is insanlar1 yapacaklar1 yatirimlari planlamadan 6nce yatirim yapacaklari
konularda gerekli bilgilere erisip, gerekli analizleri yapabilmektedir. Boylelikle,
kullanicilar islerindeki basar1 oranlarini arttirarak kendilerine yarar saglamaktadir.
Ciink, tiketiciler de sosyal medya sayesinde iiretken bireylere donligsmiistiir. Bir
girisimci, piyasaya arz ettigi iriinii kullanan tiiketicilerin internette yaptigi geri
bildirimlere gdre yeni bir hizmet edinmis olmaktadir. Tiiketiciler yapmis olduklar1 geri
bildirimlerle aslinda yeni bir hizmetin f{reticisi durumuna gelmislerdir. Bu geri
bildirimler, tiriinii tercih edecek kullanicilara bilgiler sunmakla beraber girisimciye de
tirlinlinii hangi agilardan gelistirmesi gerektigine dair bilgiler vermektedir. Boylelikle,
girisimei  Uriiniinii  gelistirerek daha c¢ok kullanict  odakli  bir yapiya
doniistiirebilmektedir. Diger kullanicilar ise segecekleri iirlindeki olumlu ve olumsuz

yonleri tespit ederek kararlarini bu degiskenlere gore verebilmektedir (Sanal 16).

Sosyal medya {izerinden yorum yapmak veya herhangi bir paylasimda
bulunmak, ara sira iilke giindemine bile konu olabilmektedir. Bireyler arasinda
gerginliklere, catigmalara, tartigmalara hatta kavgalara da sebep olabilmektedir. Bu
dogrultuda yasanan olumsuzluklar olmakla birlikte, dogru kullanildigr zaman bir¢ok
olumlu taraflar1 da bulunmaktadir. Televizyon ve gazeteler araciligi ile ulagilmasi giic
olan milyonlarca insana, sosyal medya iizerinden dakikalar i¢inde ulasabilmek
miimkiindiir. Duyurular, kampanyalar ve ihtiya¢ halinde ulasilmas1 gereken kisilere

internet araciligtyla rahatlikla iletisim kurulabilmektedir (Sanal 20).

Sosyal medya ¢ok genis bir kavram olup, ¢cok ¢esitli web sitelerini icermektedir
(Gorsel 28). Bu web sitelerinin ortak bagi size web sitesi ve ziyaretgileriyle paylasim
imkani sunmasidir. S6z konusu etkilesimi 6l¢timlenebilir teknikler, internet ve internet
tabanli teknolojileri desteklemektedir. Boylelikle olusacak sosyal medya
platformlarinda bir kisiden bir topluluga veya bir topluluktan diger topluluklara

yayinlanan bilgilerin ulastirilmasini miimkiin kilmistir (Sanal 21).
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Gorsel 28. Sosyal Medya Uygulamalarinin Simgeleri.

3.5.2. Sosyal Medyanin Dogusu

Internetin baslangiciyla beraber web siteleri iizerinden paylasilan bilgiler tek
tarafli olarak gosterilmistir. Internet kullanan kisiler tarafindan bu web sayfalarina
cesitli araclarla eriserek bilgileri tek yonlii olarak tiiketilmistir. Giiniimiizde halen
varligin siirdiiren geleneksel medyanin isleyisi, internet araciligiyla gerceklestirilen
paylasimlarda da ayni sekilde gergeklestirilmistir. Tek yonlii ve iletisimin alict
konumunda bulunanlarin katkisim1 kapsamadan devam etmistir. Fakat internet
yapisinin web 1.0 olarak bahsedilen yapidan web 2.0 adi verilen yapiya gegisiyle
beraber kullanicilarin, sunulan igeriklere katki gerceklestirebildigi bir yapt meydana
gelmigtir. Medyanin etkilesimi ¢ift tarafli olan bir yapiya donligsmiistiir. Bu degisimle
birlikte kullanicilarinda katilim gergeklestirebildigi web sitelerinin de ortaya ¢iktiklar
goriilmiistiir. Web 2.0 yapisi bloglar yardimiyla baslamistir. Bloglarda yaymlanmakta
olan igeriklere kullanicilar yorumlar yapabilmeye ve geri doniisler gerceklestirmeye
baslamistir. Gelisen medya yapisiyla beraber bu igerikler ve yayinlanmig olduklari
web saytalar1 biiylik bir hizla biiytime saglayarak sosyal medya olarak adlandirilmakta
olan yeni bir medya sinifin1 ortaya ¢ikarmistir. Boylelikle kullanicilarin igeriklerini
olusturabildigi, diger kullanicilar tarafindan olusturulmus olan igerikleri takip
edebildikleri ve takip ettikleri i¢eriklere yorumlar yapabildikleri genis bir medya ag1
gelismistir (Sanal 16).
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3.5.3. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya

Sosyal Medya geleneksel mecralarin aksine yasayan bir platformdur. Gazete,
TV ve diger basili mecralardan en biiyiik farklili§1 es zamanli bilgi paylasimi olmasidir

(Sanal 22).

Teknoloji ile hayatlarda biiylik bir yer edinen sosyal medya, geleneksel
medyalarin yerini almaya baglamistir. Sosyal medya ve geleneksel medya platformlari
karsilastirildig1 zaman sahip oldugu avantajlar dolayisiyla diger platformlardan daha
fazla tercih edilmektedir. Bu sebeple firmalar tarafindan tercih edilmekte olan sosyal
medya ¢ok fazla kullanilmakta ve yillar gegtikge sosyal medyaya ayrilan biit¢ce daha
da artis gostermektedir. Giinlimiizde ¢ogu marka sosyal aglari aktif olarak kullanmakta
ve sosyal aglar sayesinde de hedef kitlelerine yani potansiyel miisterilerine dogrudan
ulasabilmektedir. Bu sebeple sunmus oldugu avantaj reklam hedeflemesinin net

olmasidir (Sanal 19).

Sosyal medyada, sadece kimlik bilgilerini degil bunun yani sira hobileri,
sevilen miizikleri ve konum bilgilerini de paylasmak miimkiin hale gelmistir.
Dolayistyla bu da reklam vermek isteyen markalar i¢in hedefleme yapmay1 daha da
kolay hale getirmistir. Ornegin bir sirketin hedef kitlesinde 18-25 yas grubu, bekar,
erkek, {iniversite mezunu, pop miizige ilgi duyan kisiler oldugunu varsayarsak bu
hedeflemelerin tiimiinii Facebook reklam hedeflemeleriyle yaparak direkt bu kisilere
ulagilabilmektedir. Geleneksel medyanin aksine sadece hedeflemelerindeki kisilere
ulasildig1 i¢in bu hem maliyetten hem de zamandan tasarruf anlamina gelmektedir.
Ancak geleneksel medyada reklam veren bir sirket hedefleme olarak en fazla TV
kanali, reklam saati, TV programi hedeflemesini reyting sonuglarina gore
yapilabilmektedir. Bu ylizdende sosyal medyada maliyet geleneksel medyaya oranla
daha diisiik olmaktadir. Bunun sonucunda ¢ok daha kii¢iik biitceler ayirarak reklam
vermek istenilen dogru kisilere reklamlar1 ulastirmaya olanak saglamaktadir (Sanal

19).

Sosyal medyada herhangi bir egitim gerekliligi bulunmamaktadir. Sosyal
medyada yayin yapmayi isteyen herkes yer alabilmektedir. Her an giincellenebiliyor

olmasi da diger bir avantajidir. Geleneksel medyada bir haber olusturulduktan sonra
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degistirilmesi miimkiin degildir yalnizca ertesi giin diizeltmesi yayinlanabilmektedir.
Ama durum sosyal medyada aymi sekilde degildir. Aninda degistirmenize,
diizenlemenize olanak saglamaktadir. Sosyal medya hizla gelisimini siirdiirmekte ve
kendine yeni ozellikler ekleyerek cok hizli yayilma gostermektedir. Facebook,
Twitter, Google Plus, Youtube, Pinterest, Instagram gibi platformlar araciligiyla
insanlar, diinya ¢apinda iletisim ve etkilesim halindedir. Sosyal medya, kullanicilarina
herhangi bir smirlama koymadigi ve herkesin s6z hakki oldugu bir platform
olmasindan dolay1 dogru kullanildiginda gii¢lii ve etkili bir konuma sahiptir (Sanal

19).

3.5.4. Sosyal Medyanin Gelisimi

Sosyal Medya’nin tarihi 70’li yillara dayanmaktadir. Ward Christensen ve
Randy Suess isimli iki bilgisayar meraklis1 arkadas, 1978 yilinda arkadaslar ile bilgi
paylasiminda bulunmak, onlarla irtibat halinde kalmak i¢in BBS isimli bir yazilim1
hayata gecirerek ilk sosyal ag drnegini ortaya koymuslardir. Internet kullaniminin
yayginlagsmasiyla birlikte kisisel bloglar ve sosyal ag denemeleri de boy gdstermistir.
1994 yilinda kurulan GeoCities’in internet kullanicilarina kendi web sitelerini kurma
imkan1 sunmasi ve ilk tarayict Mosaic ile birlikte ‘halka inen’ internet 1994 yilinda
‘Information Superhighway’ olarak tanimlanmistir. Ancak Newsweek’te yayinlanan
talihsiz makalede, internetin giicii kiiglimsenerek, hicbir zaman geleneksel medyanin

yerini alamayacagindan bahsedilmektedir (Sanal 23).

1994 yilinda ilk sosyal ag Friends United kurulmustur. Birlesik Krallik’ta
kurulan Friends United, kullanicilarina eski okul arkadaslarini bulma imkani
saglamistir. Ayn1 sene igerisinde halka agilan GeoCities, 3,57 milyar dolara Yahoo
tarafindan satin alinmistir. 1997 yilinda ise Google’in kurulmus ve AOL’nin anlik
mesajlagma servisi de yayina baglamigtir. 1995 yilinda diinya genelindeki toplam web
sitesi adeti 1 milyona ulagmistir. 2000 yilinda 70 milyon bilgisayar internete bagli hale
gelirken, ilk ciddi rakamlara ulasan (ii¢ ay igerisinde ii¢ milyon kullanici) Friendster
yaymlanmigtir. 2000 yilindan itibaren c¢ogu kisi tarafindan bilinen MySpace’in
kurulusu ve en yaygin sosyal ag olmasi, LinkedIn’in kurulusu, Blogger’in Google

tarafindan satin alinmas1 ger¢eklesmistir. Facebook Harvard Universitesi basta olmak
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tizere ABD’de tiniversite 0grencileri arasinda hizla yayilmistir. 2012 yilinin basinda
Pinterest ve Facebook’un 10 milyar dolarlik halka arz basvurusu ger¢eklesmistir

(Sanal 24).

Sosyal medyanin, insanlarin hayatlarinda yogun bir sekilde yer almaya
baslamasiyla beraber, insanlarin klasik mecralara olan ilgileri de yavasca azalmaya
baslamistir. Facebook’u kullanmakta olan {iye sayisinin 1 milyar1 gegmesiyle sosyal
medya mecralarinin ciddi bir yatirnm alan1 oldugu anlagilmistir. Bu sebepten dolay1
markalar, televizyon ve yazili basina ayirdigi reklam biit¢esinin yanina bir de dijital
biitcesini eklemek zorunda kalmislardir. Ik olarak biiyiik sirketler, ardindan kiiciik
sirketlerin tamam1 Facebook, Twitter gibi sosyal aglarda kurumsal hesaplar agmistir

(Sanal 25).
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DORDUNCU BOLUM
YENi MEDYA ORTAMLARINDA GRAFiK TASARIM

4.1. Yeni Medya Ortamlar

Insanlarin gevrelerinde bulunan ve giindelik yasamlarinda kullaniimakta
olduklar1 bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar, akilli televizyonlar gibi diger tiim
cihazlar, kisacast “akilli cihazlar” olarak tabir edilen cihazlar, yeni medya araglari
olarak isimlendirilebilmektedir. Ciinkii; bu araglarin tamami kullanicilarin igerik ve
isleyislerine miidahale olanag1 saglamakta ya da veriler toplayip onlar1 veri saglayici
sirketlere yonlendirmektedir. Boylelikle {ireticilerin daha iyi, daha verimli, daha
kapsamli ve daha c¢ok miisterilerin isteklerine yonelik ‘“cihaz ve igerikler”

olusturmalarini saglamaktadir.

Yeni medya ortamlarmin isletmeler i¢inde 6nemli bir yere sahip oldugu
sOylenebilmektedir. Ciinkli yeni medya ortamlar1 sayesinde isletmelerin dogrudan
hedef kitlelerine ulagsmalari, daha az maliyetle reklam yapabilmeleri ve miisterileriyle

daha hizli iletisim kurabilmeleri saglanabilmektedir.

Sosyal aglar, web siteleri ve uygulamalar1 tizerinden kullanicilarinin profil
hesab1 olusturmalarina izin vermektedir. Kullanicilar, profil hesaplarini olusturduktan
sonra diger kullanicilarin hesaplarini gorebilmekte, isterlerse takip edebilmekte veya
arkadas olarak ekleyebilmektedir. Bdylelikle kullanicilar, tanidiklari veya yeni
tanigmis olduklar1 kisilerle sosyal aglar iizerinden kolaylikla iletisim kurabilme
imkanina sahip olmaktadir. Bu tiir sosyal paylasim aglarina 6rnek olarak; Twitter,

Facebook, YouTube, ve Instagram verilebilmektedir.

Kullanilan elektronik araglarin kii¢tiltiilmesi ve multimedya 6zelligi eklenip
dokunmatik ekranla birlestirilmesi sonucunda yeni medyanin, yasamlarin her alanina
niifuz ettigi sOylenebilmektedir. Bu nedenle sosyal ve toplumsal olaylarda, ulasim
araclarinda, evlerde, iletisim siire¢lerinde ve is yerlerinde kisacast hayata dair her

yerde karsilagilabilir bir durum haline gelmistir.

Sosyal medya, site ve uygulamalariyla beraber iletisimi, sanal ortam tizerinden

gerceklestirilmeye baglamistir. Bu durum is diinyasini da etkilemis ve kullanilan
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bir¢ok arag¢ dijitallestirilmis, kullanim1 ve takibi bilgisayar araciligiyla yapilmaya

baglanmustir.

1990’11 yillarin ortalarinda ortaya ¢ikmis olan ‘.com’ uzantisi is ve ticareti
etkilemis ve sanal ortama tagimistir (Dewdney ve Ride, 2006: 12). Bu imkéanla birlikte
mesai saati kavrami tamamiyla degismis ve Ozgiirce, istedikleri yerden istedikleri
zamanlarda ¢alisma imkanina sahip olan, insanlarin sayisi artmistir. Bundan dolay1
sirketlerin neredeyse tamami reklam stratejileri ve pazarlamalarini dijitale dogru

tagimiglardir.

“Yeni Medya teknolojileri askeri savunma sanayi iginde
ortaya ¢ikmis ve bu alanda varligim siirdiirmiistiir. Ilk kodlama
sisteminin bulunusundan, bugiin herkes tarafindan kullanilabilen
kafa iistii giyilebilir teknolojilere kadar biitiin dijital teknolojiler
askeri savunma sanayinin triinleridir. Bu teknolojiler bilimin
alaminda da varligini  siirdiirmekte, yeni kesiflere olanak
vermektedir. Akademi ¢cevrelerinde ve bilim laboratuvarlarinda, bu
teknolojiler iizerine gelistirilen kuramlar ve yapilan deneylerle

gelecegin aygitlart olusturulmaya ¢alisilmaktadir.

Teknolojik ve ekonomik boyutlarda kesfedilmis olan Yeni
Medya, sanatin ortaminda da kesfedilmigtir. Iletigim tiirlerinin yani
sira sanatin kendi icinde de farkli boyutlar ortaya c¢ikartmistir.
Dijital teknolojinin en belirgin hali fotograf, sinema, video,
animasyon, grafik ve oyun sektorlerinde kendini gostermistir. Yeni
Medya araglari ve onlar igin tiretilen yazilimlar araciligiyla analog
diinyada var olan hareketli ve statik goriintiiler dijitallesmis,
dolayisiyla iiretim, manipiilasyon, kayit ve dagitim siiregleri
kolaylasmistir. Sanatin ortaminda ise hem icerik hem de teknik
boyutta farkl tiirlerin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Sanat
alanminda  kullanilan fotograf, sinema, video, animasyon ve
illiistrasyon gibi tiirler Yeni Medya teknolojileri sayesinde gelismis
ve ag teknolojisi yardimiyla daha fazla kisiye ulasir hale gelmistir.

Biitiin bunlara ek olarak Yeni Medya sanat alamna etkilesim ve
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sanallik gibi kavramlar: kazandirmigtir.” (Dewdney ve Ride, 2006:
292, Akt. Akgiilgil, 2018: 33-34).

4.1.1. Sosyal Medya Araclar1

Internet kullanicilar1, pek ¢ok sosyal medya aracini kullanarak gesitli icerikler
tiretmekte, trettikleri igerikleri paylasmakta ve diger kullanici veya kurumlarla
iletisim kurmaktadirlar. Her sosyal medya aracinin, farkli 6zellikleri bulunmakta ve

bu 6zelliklere gore belirli alanlara siniflandirilmistir (Mavnacioglu, 2015: 27).

4.1.1.1. Blog

Blog, “weblog” kelimesinin kisaltilmis halidir. Weblog kelimesi de web ve log
kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir. Bloglarin c¢ogunlugu o6zet, kronolojik
sekilde siralanmis ve sik sik gilincellenmekte olan gonderilerden olugmaktadir. Web
2.0 teknolojisiyle beraber yasantilara giren ve giin gectikce farkli formlar1 olusan

bloglar amag ve sektorlere gore diizenlenebilmektedir (Mavnacioglu, 2015: 28).

Bloglar herhangi bir teknik bilgiye ihtiya¢ duyulmaksizin, yazarlarin yazmak
istedikleri seyleri, yazmak istedikleri sekilde yazabildikleri giinliik benzeri web
siteleridir. Genellikle her yazinin sonunda yazarin adi ve yazinin gonderildigi tarih
belirtilmektedir. Eger yayinci isterse okuyucular yazilarina yorum yapabilmektedir.
Boylelikle yazar okuyucu arasindaki iletisim saglanmis olmaktadir, bu da blog kiiltiirii

icin, 6nemli bir yere sahiptir.

Arsivleme, kategorizasyon yapma, arama gibi Ozellikleri i¢cinde barindiran
bloglar igeriklere erisim esnasinda kolayliklar saglamaktadir. Bu gibi giiclii 6zelliklere
sahip yazilimlar1 olmasina ragmen blog yazilimlarmin kurulum ve kullanimlar

kolaydir (Zengin, 2017: 41).

4.1.1.1.1. Blogger

Ucretsiz bir sekilde blog olusturma olanagi saglayan blogger (Gorsel 29)
Google’a aittir. Kayit olduktan sonra kullanic1 “.blogspot.com” uzantisina sahip bir
blog sitesine sahip olacaktir. Bu islemler i¢in kullanicinin Google hesabinin olmasi

yeterli olmaktadir (Sanlav, 2014: 83).
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Gorsel 29. Blogger kullanici arayiizii.

4.1.1.1.2. Tumblr

Tumblr (Gorsel 30) ¢ok basit ve kolay kullanim olanagi saglayan bir blog
servisidir. Geng bireyler arasinda yaygin olarak kullanilan bu servis diger rakiplerine
oranla daha sadedir ve kolay 6grenilebilmektedir. Ayn1 zamanda bir blog agma ve

yonetme sitesi olarak tanimlama yapmakta miimkiindiir (Sanlav, 2014: 84).

tumblr.

Gorsel 30. Tumblr kullanici arayiizii.

4.1.1.1.3. Blog Tiirleri

Temelde yazilimlart ve formatlart ayni sekilde olusturulmus olsa da bloglar

amagclarma gore kategorilere ayrilmaktadirlar.
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4.1.1.1.3.1. Kisisel Blog

Kisiler, diisiincelerini ifade etmek, kendilerini kanitlamak, seslerini duyurmak
yasadiklari olaylar1 ve deneyimlerini baska insanlarla paylagsmak, reklam yapmak, para
kazanmak gibi bir¢ok nedenle bloglar olusturmaktadir. Blog olusturan kisiler,

“Blogger” olarak adlandirilmaktadir (Mavnacioglu, 2015: 31).

Kisisel bloglara, insanlarin web ortamlarinda tutmus olduklar1 giinliikler de
denilebilmektedir. Bu bloglarda kisiler hi¢bir baski altinda olmadan, kendilerini rahat
bir sekilde ifade edebiliyor olmalar1 bloglarin internete kazandirmis oldugu 6nemli bir
konudur. Kisisel blog yazanlar, sosyal medya ve kendi yetenekleri sayesinde kisa
siirede popiiler olabilmekte, takipgilerini arttirabilmekte ve is teklifleri de

alabilmektedir (Mavnacioglu, 2015: 31).

4.1.1.1.3.2. Temasal Blog

Temasal bloglar belirli bir konu iizerine olusturulmus olan igerikleri
barindirmaktadir. Blog yazari, istedigi herhangi bir konu, hobisi, uzman oldugu alan

gibi konular hakkinda temasal blog olusturabilmektedir (Mavnacioglu, 2015: 32).

4.1.1.1.3.2. Topluluk Blogu

Farkli ya da birbirine benzer konular hakkinda yazilar yazan blog yazarlari,
kapsaml1 bir bi¢imde olusturulmus topluluk bloglar1 sayesinde bir tek blog iizerinden
iceriklerini iiretmektedir. Topluluk bloguna iiye olmus olan yazarlar, blogdaki diger
yazarlarin yazilarina yorum yapabilmekte ve isterlerse o yazilar1 oylayabilmektedir

(Mavnacioglu, 2015: 32).

4.1.1.2. Forum

Forum, internet araciligiyla bilgi ve tecriibe paylagimlarinin, cesitli konular ile
ilgili link ve dosyalarin bulundugu bir platformdur. Sadece belirlenmis bir konu
tizerine igeriklerin yer aldig1 forumlar oldugu gibi farkli konularda igeriklerin bir arada

bulundugu forumlarda bulunmaktadir (Gorsel 31) (Mavnacioglu, 2015: 35).
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Gorsel 31. Donanim haber forum sitesi.

Zamanla forum yazilimlarina filtreleme, istatistik bilgileri, mesaj begenme gibi
bircok yeni 6zellikler eklenmistir. Forumlar, kullanicilar arasinda gii¢lii baglar ve
sadakat olusturmaktadir. Forum {iyeleri, konu basliklar1 acabilmekte, diger tiyeler de
isterlerse bu bagliklarin altina yorumlarin1 yazabilmektedir. Yoneticiler de forum
icerisindeki bu yazigmalarin forum kurallarina uygunluklarini denetlemektedir. Bircok
forumda iiye olmayan kisiler konu agamamakta ve yorum yapamamaktadir, ancak bu

kisiler yazilan yazilar1 okuyabilmektedir (Zengin, 2017: 39).

4.1.1.3. icerik Paylasim Araclar

Sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla kullanicilar; miizik, video, dokiiman
ve gorseller gibi ¢esitli icerikleri paylasabilmektedir. Bu platformlarin, icerik iiretme

ve paylasimima olanak saglayan ozellikleri giinden giine hizla gelismektedir

(Mavnacioglu, 2015: 36).

Yiiksek baglant1 hizlar1 ve buna ek olarak kolay kullanima sahip olan dijital
kayit cihazlarinin yayginlagsmasi sayesinde icerik paylasim sitelerinin 6nii agilmistir

(Zengin, 2017: 48).

4.1.1.3.1. Dokiiman Paylasim

Dokiiman paylasimi, her tirlii formattaki belgenin, sunumun, gorselin
dokiiman paylasimi servisleri sayesinde ¢evrimi¢i ortamda, kullanicilarin kullanimina

takdim edilmesidir. Kullanicilar isterlerse ¢esitli paylasim servislerinde mevcut olan
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dokiimanlari, bilgisayarlarina kaydedebilmekte, yorum yazabilmekte ve istedikleri

kisilere e-posta yoluyla gonderebilmektedir (Mavnacioglu, 2015: 36-37).

4.1.1.3.2. Video Paylasim

Video paylagimi, internet kullanicilarinin kendilerinin olusturmus olduklari
videolar1 veya bir baska kullanici tarafindan olusturulmus olan videolar1 paylagim
servisleri araciligiyla bagka kullanicilarla paylagmalarin1  saglamaktadir. Aym
zamanda internet kullanicilari, sosyal medya ortamlarinda yogun sekilde video
izlemektedirler ve yakin cevreleriyle bu videolar1 paylasip yorumlar yazmaktadir

(Mavnacioglu, 2015: 37-38).

Video paylagimlarinda siklikla karsilasilan, vlogging terimi “Video Blogging”
ifadesinin kisaltilmasiyla olusmustur. Insanlarin bloglarina video eklemesi durumunda

kullanilmaktadir (Zengin, 2017: 48).

Kurumlar da cesitli video paylasim servisleri araciligryla, kendi tanitim
filmlerini, reklam filmlerini, sponsor olduklar: etkinlikleri ve diger bir¢ok videolarini
hedef kitleleriyle paylasabilmektedir. Videolarini olustururken ve paylasacaklarinda
telif haklar1 ve etik kurallarma dikkat etmeleri gerekmektedir (Mavnacioglu, 2015:
39).

4.1.1.3.2.1. YouTube

Video paylasim siteleri igerisinde en kapsamli ve en biiyiik olan YouTube’dur.
Ayni zamanda da ilk video paylasim sitesidir. Herhangi bir sinema filmi, miizik
klipleri gibi bir¢ok icerigin dzgiirce izlenebilmesine olanak saglayan YouTube, bazi

durumlarda televizyonun Oniine bile gegmistir (Sanlav, 2014: 80).

YouTube, 2005 yilinda ii¢c eski PayPal calisani tarafindan kurulmustur. Ilk
ayinda siteyi iic milyon kisi ziyaret etmis ve ilk yilin sonunda da aylik ziyaret¢i sayisi
38 milyon olmustur. Google’1in radarina giren bu basari sonucunda YouTube, 2006 nin

Ekim ayinda 1,65 milyar dolara Google tarafindan satin alinmistir (Zengin, 2017: 48).
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YouTube’da kullanicilarin profillerine “kanal” adi verilmektedir (Gorsel 32).
Kullanicilar, kendi kanallarina videolar yiikleyebilmekte, yonetim panelinden de

gerekli bilgi ve ayarlar1 yapabilmektedir.

Gorsel 32. YouTube kullanicr arayiizii.

4.1.1.3.2.2. Vine

Vine, akilli telefon veya tablet araciligiyla gesitli videolar kaydedip bunlarin
diger kullanicilar ile paylasilmasina olanak saglayan bir uygulamadir. Cekilen
videolarin ii¢ temel Ozelligi bulunmaktadir; bunlardan ilki maksimum 6 saniye
uzunlugunda olmasi, ikincisi videolarin GIF resimler gibi siirekli bir dongii halinde

oynatilabilmesi, ti¢linciisii de videolar1 durdurarak kaydetme 6zelligidir (Gorsel 33)

(Sanlav, 2014: 84).

Vine

Gorsel 33. Vine kullanici arayiizii.
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4.1.1.3.3. Fotograf Paylasim

1990’11 yillarin sonlarinda dijital fotograf makinelerinin yayginlasmasi ile
internette fotograf paylasimi artmistir. Dijital fotograf makineleri olmadigi zamanlarda
basili fotograflarin internette paylasilabilmesi i¢in 6nce tarayicilar araciligryla taramak
gerekmistir. Dijital fotograf makinelerinde ise bilgisayara aktarim islemi kolaylagmis
ve bu fotograflarda e-posta ile paylasilmistir. Cep telefonlarina kamera donaniminin
gelmesi ile birlikte fotograf ¢cekmek, diizenlemek ve paylasmak saniyeler iginde

rahatlikla yapilabilir hale gelmistir (Zengin, 2017: 50).

Akilli telefon kullaniminin artmasiyla beraber Instagram kullaniminda da artis
gerceklesmistir. Filtreler yardimiyla fotograflarin diizenlenebilmesi gibi ¢esitli
ozellikler Instagram’a olan ilgiyi biiyiik oranda arttirmistir. Cesitli markalarda ilgiyi
kendi tizerlerinde toplayabilmek amaciyla ¢esitli projeler olusturarak Instagram’da yer

almaya baslamislardir (Mavnacioglu, 2015: 42).

4.1.1.3.3.1. Instagram

Instagram, 2010 Ekim’de ilk olarak 1OS isletim sistemi i¢in gelistirilen, kaliteli
filtreleri ve sosyal ag ozellikleri ile kisa siire icerisinde oldukc¢a popiiler olan fotograf
paylasim uygulamasidir. Uygulamanin bu kadar ¢ekici olmasinin sebebi, kullanicilarin
¢cekmis olduklar1 fotograflar lizerine ¢esitli filtreleri kolaylikla uygulayip, profesyonel

goriiniime sahip fotograflar olusturabilmeleri olmustur (Sanlav, 2014: 82).

Instagram (Gorsel 34) giliniimiizde blog yazarlar1 tarafindan da
kullanilmaktadir. Markalar, hedef kitleleriyle siirekli etkilesim i¢in olmalidirlar

dolayisiyla Instagram markalar i¢in vazgecilmez bir aragtir (Zengin, 2017: 52).
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Gorsel 34. instagram kullanic1 arayiizii.

4.1.1.3.3.2. Flickr

Yahoo sirketine ait bir fotograf paylasim sitesi olan Flickr (Gorsel 35), 2004
Subat ayinda Ludicorp sirketi tarafindan gelistirilmis ve 2005 Mart ayinda Yahoo
tarafindan 35 milyon dolara satin alinmistir. Kullanicilarinin ticretsiz olarak toplam
1TB boyutunda fotograf gonderme sinirlart mevcuttur. Buradaki fotograflar, fotograf
sahibinin istegine gore, tim haklar1 sahibine ait olacak sekilde ya da Creative
Commons lisansiyla yayimlanabilmektedir. Flickr’in web servisi ve paylasimindaki
popiilerliginin sebeplerinden birisi blogger’larin fotograf deposu olarak kullanmasidir

(Sanlav, 2014: 81).

Gorsel 35. Flickr kullanict arayiizii.

Flickr, kullanicilariin siteye yiiklemis olduklart milyarlarca fotografa ev

sahipligi yapmaktadir. Amator ve profesyonel fotografcilar, burada fotograflarini
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sergileyebilmekte, baska kullanicilarin fotograflarina yorum yapabilmekte, RSS

araciligiyla yeni fotograflara abone olabilmektedir (Zengin, 2017: 51).

4.1.1.4. Lokasyon Bazh Uygulamalar

Lokasyon bazli uygulamalar, kullanicilarin bulunmakta olduklari konuma,
bolgeye gore bildirim yapabilmelerini, bulunduklari mekanlarin konumu ve mekan
bilgilerini paylasabilmelerini lokasyon bazli uygulamalar saglamaktadir. Diinya’da en
yaygin sekilde kullanilan lokasyon bazli uygulama Foursquare’dir (Mavnacioglu,

2015: 42).

4.1.1.4.1. Foursquare

Foursquare (Gorsel 36), mobil cihazlardaki GPS teknolojisinden yararlanan,
uygulama kullanicilarinin  bulunduklart konumda check-in yapmalarmma imkéan
saglayan ve gesitli 6diil sistemleriyle katilimi arttirmay1 amaglayan mobil bir sosyal

ag hizmetidir (Sanlav, 2014: 82).

Gorsel 36. Foursquare kullanici arayiizii.

4.1.1.5. Mikro Blog

Mikro bloglar, kullanicilarina belirli miktarda karakter sinirlamasi i¢inde, anlik
olarak duygu ve diisiincelerini, bir konu hakkindaki goriislerini ve o anda ne
yaptiklariyla ilgili bilgileri takipgileriyle paylasma olanagi saglayan sosyal medya
araclaridir (Mavnacioglu, 2015: 44).
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Diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan mikro blog servisi Twitter’dir.

Twitter su anda 330 milyon aktif kullaniciya sahiptir (Sanal 26).

Mikro bloglarin ortaya ¢ikis sebepleri arasinda, blog sahiplerinin diizenli
olarak yazmakta zorlanmasi; paylagmak istedikleri bazi giinliik gelismelerin blog
yazisi olmayacak kadar 6nemsiz olmasi bulunmaktadir. Ayrica bu sebepler arasinda
yazdiklarinin kisa ya da kisisel goriilmesi; uzun yazilarin okunmasinin zor olmasi,

onceki servislerin 6zel bir ilgi ve zaman gerektirmesi yer almaktadir (Zengin, 2017:

44).

4.1.1.5.1. Twitter

Twitter; 140 karakterden olusan “tweet” ad1 verilen internet kisa mesajlarinin
gonderildigi ve bagkalarinin mesajlarinin okunabildigi bir mikro blog servisidir.
Twitter; giin gectikge karmasiklasan internet diinyasina basit bir takip mekanizmasi
saglamaktadir. Twitter sayesinde kisisel olarak yapilabilecekler; giindem takip
edilebilmekte, katkida bulunulabilmekte, olaylardan aninda haberdar olunabilmekte,
marka yOnetilebilmekte, sanal ortamda hayatin her alanina entegre olunabilmektedir

(Sanlav, 2014: 64).

Twitter’da bir profil olusturmak isteyenler kendilerine 6zel bir kullanict ismi
ile siteye kaydolmak zorundadir (Gorsel 37). Twitter’a gonderilen mesajlar retweet
edilebilmektedir. Retweet etmek, bir kisinin, baska birisi tarafindan yazilan bir mesaji,
kendi takipgileri ile paylasmasidir. Twitter’da retweet oOzelligi yaygin olarak
kullanilmakta ve mesajlarin daha hizli yayilmasina olanak saglamaktadir (Zengin,

2017: 60).
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Gorsel 37. Twitter kullanic1 araytizii.

4.1.1.6. Podcast

Podcast kelimesi, Apple tarafindan iiretilmis olan iPod’un pod ve Ingilizcede
yayin anlamina gelmekte olan “broadcast” kelimesinin cast kisimin birlestirilmesiyle
tiiretilmistir. Boyle olmasina ragmen podcast kavrami ipod ile dogrudan ilgili degildir.
Ses, goriintli ve yazi icermekte olan yayinlarin yaym zamanlarindan sonra izlemek
amaciyla bilgisayar, MP3 calar, cep telefonu vb. tasinabilir aygitlara yiliklenmesi

Podcasting’dir (Sanal 27).

Podcast, hem erisim hem de igerik tiretimi tarafindan kullanimi1 en kolay olan
araclardan birisidir. Temel bilgisayar bilgisi, mikrofon, internet ve igerik bir podcast
olusturulmasi i¢in yeterlidir. Bireyler, ilgi alanlar1 ile ilgili podcastlere rahatlikla
eriserek, bilgisayarlarina, MP3 oynaticilarina kaydederek, podcastleri, zaman ve
mekana bagli olmaksizin istedikleri her an, her yerde dinleyebilmekte ve

izleyebilmektedir (Mavnacioglu, 2015: 47).

Podcast’ler aslinda URL araciligi ile ulasilabilen RSS dosyasina baglanmis
sesli iceriklerdir. Sesli igeriklerin RSS dosyasina bagli olmasi sayesinde kullanicilar
yeni ses igerikleri yaymlandigi zaman haberdar olabilmekte, ya da bu igerikler
kullanicinin bilgisayarina otomatik olarak indirilebilmektedir. Ses igerikleri mobil
cihazlara da otomatik olarak kaydedilebilmektedir. Pod yayinciligin avantajlarindan
biri, pod yayinlar1 temelde kayittan ¢alinan ses klipleri oldugu i¢in istenildigi anda

dinlenilebilmesi ve durdurulabilmesidir. Taginabilir miizik ¢alarlar ve diger mobil
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cihazlar sayesinde, ses kliplerini dinlemek ig¢in bilgisayar basinda olmak da

gerekmemektedir (Zengin, 2017: 52).

4.1.1.7. RSS

RSS internet sitelerinin, yayimlamis olduklari igeriklerin tek bir ortamda toplu
sekilde izlenebilmesine olanak saglayan icerik besleme yontemidir. RSS — Real
Simple Syndication, RDF Site Summary veya Rich Site Summary (Zengin Site Ozeti)

kelimelerinin kisaltilmalar1 sonucunda olugmustur (Sanal 28).

RSS, abonelik sistemiyle ¢aligmaktadir. Internet kullanicilari, takip etmek
istedikleri kurumlarin igeriklerine tlicretsiz olarak abone olabilmektedir (Mavnacioglu,

2015: 49).

RSS sayesinde kisi favorisi oldugu bir blogda yeni yazi olup olmadigim
gormek i¢in kontrol etmek zorunda kalmaz, yeni yazilardan otomatik olarak haberdar
edilmektedir. Dolayisiyla RSS teknolojisi sayesinde kullanicilarin igerige gitmesine
gerek kalmadan, igerik kullanicilarina gelmektedir. RSS akislar1 insanlarin birden
fazla kaynaktan bilgi toplamasina ve yonetmesine olanak saglamaktadir. Bir yazar
sitesinde yeni bir sey paylastifinda, RSS akis1 sayesinde okurlar ondan haberdar
olmaktadir. Okurlar onlarca, yiizlerce RSS akisina tek seferde abone olabilmektedir

(Zengin, 2017: 43).

4.1.1.8. Sosyal Aglar

Insanlar var oluslarindan itibaren beraber galismak, yasamak ve giivenliklerini
saglamak i¢in sosyal aglar kurmustur. Bu sosyal aglar ortak baglara, benzer ilgilere ve
glivene dayanmaktadir. Sosyal aglar insanlarin karar almalar1 gerektiginde yardim
etmektedir. Is ararken, yeni bir araba almak istendiginde, bir filmin izlemeye degecek
kadar giizel olup olmadigin1 6grenmek istendigi zaman birey ilk dnce kendi giivenilir
sosyal agma, yani arkadaslarina sormaktadir. Internet aracihiiyla ilk bilgisayarlar

birbirine baglandigi zaman ilk giivenilir elektronik ag kurulmustur (Zengin, 2017: 54).
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Sosyal aglar, internet kullanan kisilerin kendi profillerini olusturarak aga
katilabilecekleri ve boylelikle diger kullanicilarla iletisime gegtikleri ve c¢esitli

paylagimlarda bulunabildikleri platformlardir (Mavnacioglu, 2015: 54).

4.1.1.8.1. Facebook

Facebook, 4 Subat 2004’te Harvard Universitesi &grencisi olan Mark
Zuckerberg tarafindan, Harvard 6grencilerinin, arkadaglariyla iletisim kurup, video,
fotograf, miizik vb. paylasimlarda bulunmalarini saglamay1 amacglayan bir sosyal ag

web sitesi olarak kurulmustur (Sanlav, 2014: 47).

Sosyal aglar i¢inde en yaygin kullanima sahip olan1 Facebook’tur (Gorsel 38).
Icerisinde aninda mesajlasma, fotograf, miizik ve video paylasimi, arkadaslarin
profillerinin takip edilmesi, oyun oynama gibi daha bir¢ok 6zelligi bulunmaktadir

(Mavnacioglu, 2015: 57).

Facebook’ta reklam vermek i¢in birgok hedefleme segenegi bulunmasindan
dolay1; Ornegin yas, konum, cinsiyet, ilgi alanlar1 vb. reklam verenlerin hedef
kitlelerine dogrudan ulasabilmelerini saglamaktadir. Bu yiizden reklamverenler

tarafindan tercih edilmektedir (Zengin, 2017: 58).

Gorsel 38. Facebook kullanici arayiizii.

4.1.1.8.2. LinkedIn

Is ve kariyer iizerine kurulmus bir sosyal ag olan LinkedIn’de (Gorsel 39)

kariyer gelistirme ve profesyonel is yasamina yonelik icerikler bulunmaktadir.
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Kullanicilar, profillerinde 6zge¢mis ve kariyer planlarini paylagsmaktadir. Ayni
zamanda kurumlarda, kurum profillerini olusturabilmekte, kendi sunduklar1 kariyer
imkanlari, gergeklestirdikleri etkinlikler ve gelismeleri paylasabilmektedir

(Mavnacioglu, 2015: 63).

Linked[

Profesyonel
toplulugunuza hos S

geldiniz! = m

Acik is ve staj
imkanlarini bulun

Gorsel 39. LinkedIn kullanici arayiizii.

Kullanicilar diger kisilerle iletisime ge¢mek icin istek gonderebilmekte,

gonderdikleri kigiler de isterlerse onay verebilmektedir (Zengin, 2017: 63).

4.1.1.8.3. MySpace

lletisim ve arkadasliklar kurabileceginiz, miizik, video ve fotograf
paylasabileceginiz bir sosyal ag web sitesi olan MySpace, Henliz daha {inlii olmamis
grup ve sarkicilarin yararia herhangi bir ticret almaksizin sarkilarini siteye ytikleyip

genis kitlelere ulastirmalarina olanak saglamaktadir (Sanlav, 2014: 83).

4.1.1.9. Viki

1994 yilinda Ward Cunningham gelistirmis oldugu viki konseptine, “Wiki”
admi vermis ve WikiWikiWeb.com sitesini agmustir. Cunningham sitesini “Ise
yarayan en basit ¢cevrimigi veritabani” seklinde tanimlamistir. Wiki kelimesi Havai
dilinde hizli anlaminda olan bir kelimeden Cunningham tarafindan tiiretilmistir.
Kullanicilarina igerik yazip, yanlis yazilmig olan igerikleri diizeltebilme imkéani
saglayan vikiler, kullanicilarin ¢abalariyla olusturulmus sitelerdir (Gorsel 40) (Zengin,

2017: 45).
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Gorsel 40. Vikipedi kullanici arayiizii.

4.1.2. Yeni Medyada Tasarim Ortamlari

Yeni medyada tasarim ortamlarinin baginda; arayiiz tasarimi, interaktif web ve
sosyal platform tasarimi, 3D modelleme tasarimi (Gorsel 41), eglence etkilesimli
tasarim, infografik tasarimi ve ¢evrimigi iletisim tasarimi yer almaktadir (Bedir Eristi,

2018: 23-25).

[~
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Gorsel 41. 3d modelleme Autodesk 3ds max.

4.1.2.1. Arayiiz Tasarimi

Gilinlimiizde arayiiz denilince akillara internetin goriinen yiizleri i¢in yapilan
tasarimlar gelse de arayiiz bununla smirhi degildir. Kullanilmakta olan internetle
uyumlu veya degil tiim bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar, akilli televizyonlar,
akilli saatler, beyaz esyalar, siiriicii ekranlari, navigasyonlar, gps’ler, bankamatikler

gibi bir¢ok cihaz en yaygin arayiiz 6rneklerindendir (Sanal 29).
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Gorsel 42. Arayiiz tasarim gemasi ornegi.

4.1.2.2. Interaktif Web ve Sosyal Platform Tasarim

Kullanicilara dost bir web sitesi hazirlamak i¢in 6ncelikle olarak interaktif web
sitesi tasarimi yapilmalidir. Interaktif web sitesi tasarimlarinda kullanic1 etkilesim
segeneklerinin ¢ogaltilabilmesi, site igeriklerinin sade ve anlasilabilir olmasi i¢in farkli
programlama dilleri ile olusturulmasi gerekmektedir. Sitelerin iistiin interaktif
tasarimlar ile diizenlenmesi ve kisilere agilmasi Tercih konusunda 6nemli rol
oynamaktadir. Etkilesimli web sitesi ornekleri bu tiirden web sitesi tasarimlari
olusturulurken farkli program segenekleri kullanilarak web sitelerinin tasarimi ve

gelistirilmesi tamamlanmaktadir (Sanal 30).
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Gorsel 43. Interaktif web 6rnegi.
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4.1.2.3. 3D Modelleme Tasarimi

3D bilgisayar grafiklerinde, 3D modelleme ya da dogrudan modelleme bir
cismin 3 boyutlu sekilde biitiin yiizeyleriyle matematiksel ifadesidir. Canli veya cansiz
herhangi bir varligin goriintiisiinii ti¢ boyutlu olarak modellemek icin ¢esitli bilgisayar
programlarindan yararlanilmaktadir. Istenirse 3D model 3D yazicilar araciligiyla
gercek fiziksel bir objeye haline getirilebilmektedir. Tasarlanacak objeye geometrik
model hazirlamak bir nevi plastik sanatla ya da heykeltiraslikla benzerlik
gostermektedir. 3D modelleme; hali hazirda bulunan bir canli veya cansiz varligin 3
boyutlu dijital formunu olusturmakti. 3D tasarim ise, bir ihtiyaca, kullanim alanina,
miithendislik hesaplarina goére once kagit lizerinde belirlenen parcanin bilgisayar
ortamina aktarilmasidir. 3D modelleme ile 3D tasarmmin farki, 3D tasarimin
halihazirda bulunmayan bir nesnenin bilgisayar ortamina aktarilmasi oldugu igin,
hesaplamalarin, ihtiyaclarin, kullanim alanlarinin vs. belirlenmesi gerekmektedir. Bu
noktada tasarimci sifirdan bir iiriinii veya var olan bir {iriiniin ihtiyag {izerine vs. yeni

gelistirilmis halini olugturmaktadir (Sanal 31).

4.1.2.4. Eglence Etkilesimli Tasarim

Soyut bir tasarim pratigi olarak etkilesim tasarimi her zaman en zor kullanici
deneyimi disiplinlerden biri olmustur. Artik kullanicilar, basit animasyonlardan
etkilenmemektedir. Giiniimiize adapte olamayan tasarimlar rekabet ortaminda yok
olup gitmekteyken, kullanicinin beklentisini karsilayan, ona giiven veren ve
kisisellestirilebilen tasarimlar amacina ulasmada basarili olmaktadir. Yapilan
arastirmalar, kullanicilarin interaktif ozelliklere sahip mesajlar barindiran web
sitelerini daha ikna edici buldugu sonucuna ulasmustir. Interaktif web siteleri,
digerlerine gore daha eglenceli ve bu nedenle kullanicida pozitif bir etki birakmaktadir.
Bu siteler kullanicilar1 daha derin diisiinmeye yonlendirdigi icin ikna etme giicli de
daha fazla olmaktadir. Diger taraftan etkilesim tasarimi degismez dogasi geregi her bir
kullanicidan farkli bir tepki gormektedir. Etkilesim tasarimi konusundaki cesitlilik,
teknolojiyle birlikte degismekte ve bu de8isim bir sona yaklasmis gibi
goziikmemektedir. Kisisellestirme, etkilesim tasarimi i¢in bir hedef olmaya devam

etmektedir (Sanal 32).
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4.1.2.5. infografik Tasarim

Infografik tasarim, web sitelerinde, brosiirlerde, videolarda, blog yazilarinda
ve gorsel nitelik tasiyan her yerde kullanilmaktadir. Info kelimesi; bilgi, haber
anlamina gelmektedir. Bilgi ile grafigin birlesmesine de infografik denilmektedir. Kisa
bir ifadeyle bilginin gorsellerle beraber aktarilmasidir. Kisa siirede anlagilmay1
saglamak, okunurlugunu artirmak ve daha etkili olmay1 saglamaktadir. Infografik
tasarimlar herhangi bir istatistik veri, karsilastirma, anket sonucu, raporlama gibi
bilgilerin gorsel dgelerle desteklenerek anlatilmasidir. Gilintimiizde her tiirlii bilgiye
telefon veya tabletler ile hizlica ulasilmaya ¢alisilmaktadir. Bundan dolay1 da sosyal
medyada veya internet ortaminda dikkat ¢eken ve bilgiyi almak i¢in zaman kazandiran

infografikler 6ne ¢ikmaktadir (Sanal 33).

Gorsel 44. Infografik drnegi.

4.1.2.6. Cevrimigi Iletisim Tasarim

Cevrimigi iletisim; bilgisayar aracili iletisim, sanal iletisim ya da siber iletisim
gibi farkl adlarla ifade edilebilmektedir. Birtakim bilgisayarlar arasi aglar araciligiyla
insanlara mekan ve zaman sinirlamasi getirmeksizin birbirleriyle etkilesim halinde
olmalarini saglamaktadir. Cevrimigci iletisim, ayn1 zamanda iki ya da daha fazla bireyin
bilgisayar uygulamalari veya bilgisayar araciligiyla gergeklestirdigi iletisim olarak da

tanimlanabilmektedir (Sanal 34).
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Gorsel 45. Cevrimigi iletisim 6rnegi.

4.2. Yeni Medya Ortamlarinda Grafik Tasarim

Yeni medya, ¢ok kapsamli bir kavram olmasiyla beraber, yeni medya
tasariminin grafik tasarimin kapsami i¢inde oldugu sdylenebilmektedir. Yeni medya
ortamlarinin bircogunda grafik tasarimcilarin ve yazilimcilarin beraber caligmalari

yeni medya ortaminin kullaniminin daha verimli olmasi agisindan énemlidir.

Yeni medya ¢ogu zaman basili medya gibi iki boyutlu bir diizlem olarak
nitelendirilmesine ragmen dijital ortamin tasarim kriterleri basili medyadan
farklilagmaktadir. Yeni medya ortamlarinin giinden giine ¢ogalmasiyla beraber farkl
tasarim formatlarinin uygulanmasini gerekli hale getirmistir. Bu yiizden grafik
tasarimcilarin bilgilerini giincel tutup tasarimlarini farkli formatlara gore uygulayip

gelistirebilmeleri gerekmektedir.

Yeni medyanin getirdikleriyle beraber, tasarim ve gorsel iletisim gibi estetik
niteliklerin kapsamlari da genislemistir. Etkilesim beraberinde iletisim yapisini
etkiledigi gibi tasarim Slgiitlerini de degistirmistir. Yeni tasarim ortamriyla birlikte yeni
gereklilikler dogmustur. Kisayollar, isaretler, semboller, ikonlar, baglantilar ve
metaforlarin yeni medya gorsellerinin ana bilesenleri olarak yeni estetik algiy1

sekillendirmislerdir (Lavie ve Tractinsky, 2004, Akt. Bedir Eristi, 2018: 28).

Yeni medyadaki gorsel tasarim araglarinin oncelikli amaci kullanicilarin en
hizli yoldan bilgiye ulagmalarin1 saglamaktir. Kullanicinin ilgisini dagitmayan ve
markanin kurumsal kimligiyle gorsel tasarim iislubunun yeni medya ortaminin

ozelliklerine gore uyarlanmis olmasi gerekmektedir.
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Yeni medyada gorsel iletisim tasarimi, teknolojik gelismeler ile ilerleyen
gorsel dil etkilesiminin etkisi altinda kalmaktadir. Gorsel mesajin iletilmesinde
kullanilmakta olan gorsel tasarim, iletiyi kalabalik 6gelerden arindirarak, biitiinsel bir
tasarim dili dogrultusunda bilgilendirme, diisiindiirme ve motive etme gibi gesitli
amagclar ile yapilmasi gerekmektedir. Tasarlanan gorsel dilin anlamli bir mesaja
dontismesinde, hedef kitlenin gorsel okuryazarlik bilgisinin énemi bulunmaktadir.
Mesajin anlagilmasi ve yorumlanmasinda, gorseli okuyanin sosyo-kiiltiirel yapisi,
teknolojik yeterliligi, elestirel bakis agis1 ve beklentileri etkili olmaktadir (Bedir Eristi,
2018: 30- 31).

Giliniimilizde yeni medya ortamlarinin kullaniminin yayginlasmasiyla beraber,
kullanicilarin; bilgiye ulasma, bilgiyi paylasma, 6grenme ve Ogretme gibi bircok
stirecte yeni medya ortamlarindan, faydalanmalar1 gerekmektedir. Bu ylizdende yeni
medya ortamlarinin  gorsel tasarimlarinin  herkes tarafindan aymi sekilde
¢Oziimlenmesinin yapilip anlasilabilmesi i¢in, tasarimi etkileyen faktorleri goz ardi

etmemek gerekmektedir.

Yeni medya tasarimini etkileyen baslica faktor ekranlarin cesitliliginin fazla
olmasidir. Cesitli teknolojik araclar1 kullanarak yeni medyaya ulasmak miimkiindiir.
Bundan dolay1 okunabilirligin saglanabilmesi agisindan yeni medya tasarimlarinin bu
araclara gére uyum saglayabiliyor olmasi 6nemlidir. Ekranlarin birbirlerinden farkli
Ol¢iilerde olmasinin, yeni medya ortamlarinin tasarim siiregleri boyunca 6n planda
tutulmas1 gerekmektedir. Ozellikle mobil araglarin ekran formatlarmim birden ¢ok
formatta olmasi sayfa tasarimimi tamamen degistirmektedir. Eger farkli ekran
formatlar1 i¢in uyarlama yapilmazsa goriintiilerde bir¢ok problem ortaya
cikabilecektir. Ornegin; kullanicilarin metinleri okumasini gii¢lestiren bloklar
meydana gelebilmekte veya yazi puntolar1 ekrana gore ¢ok kiigiik veya cok biiylik
kalabilmektedir (Bedir Eristi, 2018: 68-69).

“Yeni Medyanin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi bilim ve
teknolojiye sagladigi katkilarin yaminda giinliik hayatin igine girmis
ve etki alanimi genigletmistir. Toplumsal boyutta olusturdugu yaygin
kullanim alani sayesinde sanat alanlari da Yeni Medyanin

etkisinden yararlanmistir. Askeri amaglarla gelistirilen (Gorsel-42)
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Yeni Medya teknolojileri éncelikle savunma sanayi i¢in kullaniimusg,
daha sonra son kullaniciya yonelik olarak piyasaya siiriilmiistiir. Bu
teknolojiler giinliik hayati kolaylastirmamin yam sira sanatin
alaninda da kullanilmaya baslamistir. Levend Kili¢ Fotograf ve
Sinemanin Toplumsal Tarihi isimli kitabinda resmetme tekniginin
farkly dénemler iginde ii¢ kez tekrardan bulunusunun séz konusu
oldugunu séyler. Bunun ilki teknik olarak, ikincisi ¢ogaltma
teknolojisinin yardimiyla daha fazla insanin kullanimina sunulmasi
icin ekonomik olarak, tictinciisii ise sanatin ortanminda bulunusudur.
Yeni Medya teknolojilerinin sanatin ortamina girerek yeni bir tiretim
aract haline doniismesi elbette kendinden once gelen sanat
akimlaryla da iliskilidir. Sanayi Devriminden sonra degisen

toplumsal yapi, sanat akimlarimin séylemlerine de etki etmistir.”

(Akgiilgil, 2018;32).

Gorsel 46. Askeri taktiksel teknoloji.

Dijital ortamda heykeller, animasyonlar, grafik ve gorsel iletisim iriinleri,
yazilimlar gibi ¢alismalarin, tasarim ve eser olma durumlarinin i¢ ige ge¢mis bir hal
aldig1 goriilmektedir. Bu sebeple dijital grafik tasarim alaninda iiretilen iirlinler
nedeniyle dijital sanatlar ile ilgisi bulunmaktadir. Tasarim ve sanat iligkisinin dijital
diizlemde stirekliligi bulunmaktadir. Bu iligskinin baglangict modern sanat
hareketlerine kadar dayanmaktadir. Grafik sanatlar alaninda iiretim yapmis olan

sanatcilar dijital tasarimin temellerini atmuslardir. Imge c¢ogaltma tekniklerinin
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geliserek dijital gorlintiileme ve manipiilasyon tekniklerinin de ilerlemesiyle yeni bir
sanat ve tasarim donemi baslamistir. Yeni medya teknolojilerini kullanmakta olan
sanat projeleri, icerikte ve uygulamada hem sosyal hem de matematik, fizik
bilimlerinin tezlerinden, bulgularindan, verilerinden yararlanmakta, bu olgulara
sanatsal anlamlar yiiklemektedir. Ayn1 zamanda cagdas bilgiyi, bakist ve bilinci,
teknolojiye igkin kuramlar ve kavramlarla degistirmektedir. Bu degisim sirasinda,
birden ¢ok sanatsal bi¢imi ya da teknik anlatimi birlikte kullanabilen dijital sanat, her
yeni gelisen sanat bi¢iminde oldugu gibi genis bir baglamda ve ¢oklu bakisi tercih
etmektedir. Bu c¢oklu bakisi tercih eden uzun siireli kuramsal c¢aligmalarla
tanimlanmaya ve smiflandirilmaya calisilmaktadir (Ozel Saglamtimur, 2010: 215-

230).

Goriildigl lizere, yeni medya sanatinin, dijitallesme ve internetin yaygin
kullanimiyla beraber yalniz olmadigi, net sanati, yazilim sanati gibi giincel anlayiglarla
kesismekte oldugu gorilmektedir. Yeni medya sanati, bilim ve teknolojideki
ilerlemelerin sanatgilar tarafindan gesitli sekillerde uyarlanmasiyla ve yepyeni bakis

acilartyla hayata gegmektedir.

“Sanat yapiti, genellikle izleyicinin katilimi ile baslayan,
interaktif yontemlerle siiren, yon degistiren, sonlanan ya da sonsuz
bir siirece doniisen bir hal alabilmektedir. Dijital sanat, bazen
teknolojinin, bazen de kavramlarin sinirlarint zorlayarak sanat
olgusunu baslh basina bir deneyimleme olarak géren felsefeye daha
da fazla yaklagsmaktadir. Eserler, bilgisayar programlariyla elde
edilebilen  rasgelelestirme/deneyimleme  islemiyle iiretilerek,
internetle birlikte sanat yapitinin sanatginin tekelinden ¢ikartilarak
demokratiklestirilmesini  saglamistir. Dijital sanatin  agirlikl
yayilma mecrast internettir. Internet, insanlarin her gegen giin
gittikge artarak iiretilen bilgiyi saklama, paylasma ve ulagsma
istekleri sonrasinda ortaya ¢ikmis bir teknolojidir. Dijital sanat,
genel olarak internette yayildigi igin, bu sanat dali teknoloji yatkini
belirli bir kitle tarafindan daha yogun bir sekilde bilinmekte ve kabul

edilmektedir. Ancak su da bir gerc¢ektir ki, giiniimiizde dijital sanata



70

yonelik pek ¢cok onemli sergi, 6nemli sanat galerilerinde yapilmis ve
sanatseverlerce ilgiyle izlenmistir. Dijital sanat eserleri, miizeler,
kurumlar ve ozel koleksiyonerler tarafindan toplanmaktadir. Ancak,
dijital sanat eserlerini toplanmasi, sunumu ve korunmasi, sanal
miize, miilkiyet ve telif hakki gibi konular halen tartisilmaktadir.”
(Ozel Saglamtimur, 2010: 215- 230).

Medya sanatinin en dnemli olanaklarindan birisi de dijitalizm ile beraber, sanat
eseri ve izleyici arasindaki geleneksel eser-izleyici iligkisinin yerine, karsilikli
etkilesime dayali olan bir iliskiye doniismiis olmasidir. Izleyici ile eser arasindaki
senkronize diizenlemeler, yerini asenkron bir ortama birakmistir. Medya sanatinin
sanal ortam ile tretilip aciklaniyor olmasi, yapit ile izleyici arasindaki geleneksel
mesafeyi ortadan kaldirmakta izleyiciyi de sergilemenin bir pargast haline
getirmektedir. Bu da karsilikli etkilesime dayali yeni bir sunus yontemidir (Cangat,
2018: 167)
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Sonug¢

Teknoloji gelistikce, sadece basili malzemeler degil; film araciligiyla perdeye
yansitilan, video ile ekrana gonderilen ve bilgisayar yardimiyla iiretilen gorsel
malzemeler de grafik tasarim kapsami igine girmis ve bu terimin anlami oldukga

geniglemisgtir.

Yeni medyanin geleneksel medyaya kiyasla bir diger yarar1 da arsivlemenin
daha kolay yapilabilmesidir. Bu sayede kullanicilar artik gecmisteki istedikleri
herhangi bir haber veya bilgiye yeni medya ile birlikte ¢ok daha kolay
ulagabilmektedir. Ayn1 zamanda isteyen kullanicilara, ¢esitli programlar araciliiyla
bu dosyalar1 kaydedip, daha da uzun Omiirlii saklama imkéani saglamaktadir. Bu
baglamda yeni medya ve grafik tasarim birbiriyle benzerdir. Grafik tasarimda da
arsivleme konusu yapilan ¢aligmalarin verimliligi ve devamlilig1 agisindan ¢ok biiyiik

oneme sahiptir.

Yeni medya ortamlarinin, isletmeler iginde 6nemli bir yere sahip oldugu
sOylenebilmektedir. Ciinkli yeni medya ortamlar1 sayesinde isletmelerin dogrudan
hedef kitlelerine ulagsmalari, daha az maliyetle reklam yapabilmeleri ve miisterileriyle
daha hizli iletisim kurabilmeleri saglanabilmistir. Bu ortamlarin daha verimli
kullanilabilmesi asamasinda grafik tasarimcilar devreye girmektedir. Bunun sebebi ise
hedef kitleye dogrudan ulasilip az maliyetle reklam yapmak istenirken dogru

tasarimlar kullanilmaz ise reklam herhangi bir yarar saglamayacaktir.

Grafik tasarimin amaci hem iletisimi hem de estetik kaliteyi en iist seviyeye
cikartmaktir. Tasarim mesajinin dogru ve etkili olabilmesi i¢in tasarim ilkelerinin
bilinmesi ve bu bilgilerin nasil 0Ogrenilecegi hakkinda bilgi sahibi olmak
gerekmektedir. Bundan dolay1 yeni medya ortamlarinda grafik tasarimcilarin tasarimin
kullanilacak oldugu ortama uygun olarak tasarlamis veya uyarlamis olduklar
tasarimlarin kullanilmas: sirketlerin reklamlardan en yiiksek verimliligi alabilmeleri
icin Onemlidir. Bu aym1 zamanda yeni medya ortamlarindaki uygulama
gelistiricilerinin uygulama arayliz tasarimlarini olustururlarken de g6z Oniinde
bulundurmalar1 gereken 6nemli bir konudur. Yeni medyanin getirdikleriyle beraber

tasarim ve gorsel iletisim gibi estetik niteliklerin kapsamlart da genislemistir.
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Etkilesim beraberinde iletisim yapisin1 etkiledigi gibi tasarim Olgiitlerini de
degistirmistir. Yeni tasarim ortamiyla birlikte yeni gereklilikler dogmus, kisayollar,
isaretler, semboller, ikonlar, baglantilar ve metaforlar, yeni medya gorsellerinin ana
bilesenleri olarak, yeni estetik algiyr sekillendirmislerdir. Dolayisiyla, kendini
gelistirmis grafik tasarimcilarin yani alaninda uzman kisilerle ¢alismalar sirketlerin

ve uygulama gelistiricilerinin yararina olacaktir.

Arastirmada yeni medya ve grafik tasarim iliskisi konu edilmis ve grafik
tasarimcilarin yeni medya ortamlarinda tasarim yaparken siirekli olarak bilgilerini

giincel tutmalar1 gerektigine deginilmistir.

Grafik tasarim ve yeni medya arasindaki bagin ne kadar gii¢lii oldugu, ayni
zamanda da yeni medyanin grafik tasarim sayesinde kendini ifade edebildigi bu
yilizdende grafik tasarimcilar ve yazilimcilarin birlikte calisip yeni medya ortamlarini

daha verimli alanlar haline getirebilecekleri goriilmiistiir.
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Oneriler

Aragtirmacilarin her yeni giin daha da gelisen, teknolojiyle i¢ ice olan yeni
medya alaninda daha ¢ok arastirma yapip literatiir kaynaklar olusturmalar1 bu alanda
caligmalar yapmak isteyen veya sadece gilinlimiizde yaygin olan yeni medyay1 daha
yakindan tanimak isteyen kisiler icin, faydali olacaktir. Bu yiizden hayatimizin
neredeyse her alanindaki bu konu hakkinda ¢alismalarin sayisinin artmasi toplumun

bilinglenmesini saglayacaktir.

Yeni medya alaninda arastirma yaparken gorsel tarafin grafik tasarimcilar
tarafindan, i¢ isleyisin ise yazilimcilar tarafindan yapilmakta oldugunun bilinmesi
gerekmektedir. Aragtirmacilarin ¢alisma yaparken bunlar1 gz 6niinde bulundurarak
yapmalart konuyu daha iyi sekilde anlayabilmeleri, bunu arastirmalarinda
kullanmalar1 arastirmalarindan faydalanmak isteyenler i¢in daha iyi anlasilir hale

gelmesine yardimer olacaktir.

Tasarimcilar, neredeyse yasamimizin her alaninda igli disli oldugumuz yeni
medya hakkinda kendilerini gelistirmeli ve her giin yeni ¢ikan uygulamalari, cihazlari,
araylizleri ve isleyislerini inceleyip onlara uygun tasarim program ve teknikleriyle
ilgili bilgilerini sik sik glincellemelerinin mesleki gelisimleri agisindan gerekli oldugu

diistiniilmektedir.

Egitimcilerin; egitim programlarina, yeni medya ortamlarinit dahil etmeleri
giinden giine hizla gelismekte olan bu alanin dogru bilgiler ile 6gretilip bu alanda
calismalar yapmak isteyenlere, yol gosterecek ve daha nitelikli, konuya hakim

caligmalar ¢ikmasina katki saglayacaktir.
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