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ON SOZ (TESEKKUR)

Bu tez ¢alismasinda kamp turizminde rekreasyon deneyimi ile destinasyon

imaj1 arasindaki iliski incelenmistir.

Giliniimlizde 6nemle vurgulanan destinasyon imaji ve rekreasyon kavrami,
pazarlama stratejileri acisindan oldukga etkili bir oneme sahiptir. Destinasyon,
varillacak yer anlamima gelmekle birlikte yer, bolge, sehir (kent) anlamlarini da
karsilamaktadir. Son yillarda destinasyonlar arasinda hizli bir rekabet arenasi
meydana gelmistir. Bu rekabet arenasinda kentler, destinasyonlar sahip oldugu

nitelikleri ve kendine has 6zellikleri ile 6n plana ¢ikmaya gayret etmektedir.

Destinasyon imaji, bir bireyin destinasyon hakkinda edindigi izlenim, bilgi,
inang, deneyim ve duygularinin toplamidir. Destinasyon imaji1 bilesenleri ikiye
ayrilmaktadir: bilissel degerlendirme ve duygusal degerlendirme. Bu iki bilesen

destinasyonun sahip oldugu imaj hakkinda bilgi sunmaktadir.

Serbest zaman ve bos zaman kavraminin benimsenmesi ve bireysel tatmin
elde etme arzusuyla katilimini ifade eden rekreasyon, yenilenme, yeniden yaratma

gibi ¢esitli anlamlar1 bulunmaktadir.

Insan ve doga, birbirinden bagimsiz diisiiniilemez. Gegmisten giiniimiize doga
ve insan arasindaki iliski ve baglar, bir¢ok ¢esitli disiplin ve arastirmacilar tarafindan
arastirillmistir. Betonlagsma, kentlesme, kentlilesme hizi hem 6nemli 6l¢lide doga
tahribatina hem de insan yasaminda olumsuzluklara neden olmus, insan ile dogay1
birbirinden ayirmistir. Giiniimiizde ise kentlesme hizi siirekli olarak artmaya ve

betonlagma varligini kirsal alanlarda da hissettirmeye baslamistir.

Kentlesme hiz1 sadece dogaya degil insan yasamui iizerinde de olumsuz etkiler
dogurmustur. Insanlar stresten uzaklasmak, ruhsal olarak yenilenmek ve kendi ilgi
alanlarina yonelmek oyle ki bu istek ve ihtiyaclar dogrultusunda tatil segimlerini

yapmaya baglamislardir.
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GIRIS

Globallesme ile smirlar ortadan kalkmig, onemli bir sosyallesme akimi
yasanmistir. Teknolojinin gelismesi ve artmasi ise bu durumu hizlandirmistir.
Kiiltiirel ve sosyal kaynasmada en etkin rolii turizm oynamaktadir. Insanlari,
gittikleri yerler hakkinda tarihi, kiiltiirel, yerel yasam, yerel mutfak, sanat, edebiyat,
teknoloji alaninda bilgilendirme hizmeti ile memnun etme diizeyini ve keyifli zaman

gecirme olanagini arttirmaktadir.

Turizmin sagladigi doviz, istihdam, ekonomik biiylime ve sosyo-kiiltiirel
faydalardan yalnizca iilkeler degil kentlerde payini almak istemektedirler. Bu durum
kentlerin pazarlama stratejileri gelistirmesinde ve rekabet arenasinda konumunu
belirlemesinde etkili olmustur. Bu nedenle kentler sahip oldugu nitelikleri ve kendine
has ozellikleri ile rakiplerinden bir adim 6nde olmak ve daha fazla tercih edilen bir

kent olmay1 istemektedir.

Bunlar1 saglamanin bir yolu ise miisteri istek ve ihtiyaglarindan gegmektedir.
Turizm miisteri merkezli bir yapiya sahip ve degisen istek ve ihtiyaclar
dogrultusunda gelismektedir. Turizm, insan ihtiya¢ ve beklentilerini karsilamanin
yani sira doga ve dogal alanlara kars1 hassasiyetin olusturulmasi ve doga bilincinin

arttirilmasi i¢in 6nemli bir faktordiir.

Diinya niifusu, kentlesme, betonlasma ve kentlilesmenin artmasi insan
hayatinda fiziksel, psikolojik, ruhsal olumsuz etkilere neden olmustur. Bu nedenle
insanlar bos zamanlarinda dogal alanlarda dinlenme, eglenme, oOzgiirlesme ve

sosyallesme gibi bireysel isteklere yonelmistir.

Kentsel yasamin baski ve stresi, calisma kosullarinin zorlugu, kendine zaman
ayrramama, bununla birlikte, insan hayatinda tatil kavraminin bir gereklilik haline
gelmesi ve bos zamanin etkili ve verimli degerlendirilmek istenmesi ise insanlarin
tatil olanaklarim1 kigisel kararlar1 ile alma olanagmi arttirmistir. Bu nedenle
glinlimiizde macera, eglence, kag1s, estetik, egitim, dinlenme gibi kavramlar 6n plana

cikmus ve insanlar 6zel ilgi alanlarina yonelmeye baslamistir. Ozellikle Bodrum gibi
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kiy1 kasabalari, bolgeleri bu siirecte odak noktalar1 olabilmektedir. Bodrum, doga ile
i¢ ice, kiyilari, plajlar1 ile unutulmaz bir tatil deneyimi sunmasi ile giiniimiizde
yalnizca Tiirkiye’ de degil diinyada turizm sektoriinde {in yapabilmistir. Bu nedenle
her gegen giin artan yerli-yabanci turist gruplaria ev sahipligi yapmaktadir. Kamp
turizmi gibi doga temelli alternatif tlirlerin faaliyetlerinin sadece turizm girdilerini
arttirmak olarak degil ayni zamanda dogay1r ve dogal alanlar1 verimli kullanma

bununla birlikte korumanin da bir yontemi haline gelmistir.

Bu caligmada, kamp turizminde rekreasyon deneyimi ile destinasyon imaji
arasindaki iliski tespit edilmeye c¢alisilmistir. Elde edilen verilerin analizinde
istatistiksel paket programi kullanilmistir. Analizlere gecilmeden once kullanilan
Olgeklerin normal dagilim hipotezine uygunlugunu tespit etmek amaciyla carpiklik
ve basiklik katsayilarina bakilarak o6lceklerin parametrik test yontemlerinde
kullanilabilirligine yonelik bir degerlendirmesi gergeklestirilmistir. Daha sonra,
arastirmadaki Olgeklerin gegerliligini ve giivenilirligini test etmek i¢in giivenilirlik
analiz testi (Cronbach’s Alfa) uygulanmistir. Arastirmada, Aciklayic1 Faktor Analizi
(AFA) ve Korelasyon Analizi kullanilarak degiskenler arasindaki iligkilerin
degerlendirilmesi amaclanmistir. AFA, Olgeklerin altinda yatan temel faktorleri
belirlemek ve bu faktorlerin olcekleri ne kadar iyi acikladigini anlamak ig¢in
kullanilmigtir. Korelasyon Analizi ise degiskenler arasindaki iligkilerin giiciinii ve
yonlendirmesini degerlendirmek amaciyla kullanilmistir. Katilimcilarin - sosyo-

demografik profili ise frekans analizi kullanilarak detayli bir sekilde incelenmistir.

Glinlimiizde pazarlama alaninda ©Onemle vurgulanan iki kavram olan
rekreasyon ve destinasyon imaji, arasindaki iligkinin belirlenmesi pazarlama
caligmalarinda etkili olacag1 diisiiniilmektedir. Kamp turizminin bu 06zel sehir
tizerindeki etkilerinin degerlendirilmesi, sadece Bodrum'un gelecekteki turizm
stratejileri i¢in degil, ayn1 zamanda genel olarak turizm planlamasi ve siirdiiriilebilir
kalkinma agisindan da o©nemli bilgiler sunabilir. Arastirma sonuglari, kentsel
yoneticilere, turizm profesyonellerine ve yerel sakinlere, Bodrum'un kamp turizmi ile
sekillenen destinasyon imajin1 anlamada ve daha siirdiiriilebilir turizm

uygulamalarini benimsemekte rehberlik etme potansiyeline sahip olacaktir.



BIRINCi BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Turizm Kavrami

Turizm kavrami son derece genis ve ¢ok yonliidiir. Gegmisten giliniimiize
birgok farkli tanimin yapilmis olmasi, bu genisligin bir gostergesidir. E. Guyer-
Feuler (1905), literatiirde turizm kavramini ilk kez tanimlayan kisidir. Guyer-Feuler
turizm kavramini; insanlarin hava degisikligi ve dinlenme ihtiyaglarinin yani sira
sanat ve doganin giizelliklerini tanima istegi, ticaret ve sanayinin gelisimi ve ulagim
aginin miikemmellesmesi sonucu ortaya ¢ikan, modern ¢aga ait bir olay olarak

tanimlamistir (Kozak vd., 2023).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO, 2023), turizmi;
insanlarin kisisel amaglar1 veya mesleki yasamlari geregi olagan ortamlarinin
disindaki bolgelere gitmelerini gerektiren sosyal, kiiltiirel ve ekonomik bir olgu

olarak tanimlamistir.

Bagka bir tanima gore, turizm; insanlarin bir siireligine yerlestikleri yerden
ayrilarak, para kazanma amaci olmaksizin dinlenme, eglence ve 6zel ilgi alanlarina
gore turizm isletmelerinin irettigi hizmetlerden faydalanma etkinligi olarak

tanimlanabilir (Gokge, 2016: 4).

Ekonomik, kiiltiirel ve sosyal etkileri ile genis bir endiistriyel sektor olan
turizm bir iilkeye, bolgeye veya kente seyahat eden insanlarin bu yerdeki dogal
giizellikleri, tarihi ve kiiltiirel mirasi, eglence ve dinlenme imkanlarin1 kesfetmek
amaciyla yaptiklar: faaliyetlerin tiimiidiir. Ayn1 zamanda turizm, insanlarin farkl
yerleri ziyaret etmek, yeni kiiltiirleri deneyimlemek ve dinlenmek amaciyla seyahat

ettigi bir sektordiir.



1.1.1. Turizm Gelisimi

Turizm, 20. ylizyihin ikinci yarisinda yilda ortalama %4'liik bir biiyiime
kaydederek diinyanin en énemli sosyo-ekonomik sektorlerinden biri haline gelmistir

(Burghelea vd., 2016: 77).

Turizm, gelismekte olan iilkelerde kalkinmay1 hizlandirmak i¢in her zaman
uygun bir alternatif yol olarak goriilmiistiir. Gelisme, sosyal gruplarin proje alanina
erisim sagladigi, konut, beslenme, egitim, saglik hizmetleri gibi temel hizmetlere ve
ozellikle belirli bir gelismis bolgenin sosyal cercevesi iginde kiiltlir ve geleneklere

saygi gosterildigi durumlarda gergeklesmektedir (Giampiccoli ve Mtapuri, 2012: 40).

Gelisme, mevcut bir yapidaki tamamen veya kismi bir yenilikle
sonuclanabilir. Gelisme terimi, bir ulusun igindeki sosyal kosullari ifade eder;
niifusun benzersiz ihtiyaglari, dogal kaynaklarin ve sistemlerin akilct ve

stirdiiriilebilir kullanimiyla karsilanmaktadir (Ukabuilu ve Igbojekwe, 2015: 1).

Ko ve Stewart'a (2002: 522) gore, turizm gelisimi, genellikle yerel
ekonomileri 1yilestirerek ve toplumlarin genel refahini destekleyerek Onemli
ekonomik, teknolojik, sosyal ve kurumsal degisikliklere yol agan ¢ok yonlii bir dizi
faaliyetten olusur. Turizm gelisimi, turizmden elde edilen toplam gelirle 6l¢iiliir.
Turizm gelisimi, sehirlerarasindaki farkli kentsel diizeyleri aciklamaktadir. 1l
diizeyinde, kentlesmenin turizm gelisimi tizerinde bir etkisi s6z konusudur (Luo vd.,

2015: 24).

Turizmin gelisimi, genellikle bir bolgenin veya iilkenin ekonomik gelisimi ile
iligkilendirilse de turizm, diinya barisini tesvik etmektedir. Turizm gelisimi, endiistri
gelismelerinin yani sira turistlerin davramig kaliplarini da izlemeyi gerektirir (Lee,

2006: 157).

Turizm  gelisiminin  tamamiyla kavranmast ve asamali  olarak
gerceklestirilmesi olduk¢a zaman alici, maliyetli ve idari bir siirectir; bu nedenle,
turizm pazarinm tim katilimcilarinin igbirligini - gerektirir.  Gelismis Avrupa

tilkelerinden elde edilen deneyimler ve sonuglar, destinasyon ve turizm yénetiminin
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en karmasik formunun oldugu yerlerde uzun vadeli turizm gelisiminin isbirligi ve
ortaklik olmaksizin gergeklestirilemeyecegini kanitlamaktadir (Dunets vd., 2019:

1217).

Turizm gelisimi stratejilerinin olusturulmasi1 ve uygulanmasi, turizmin
sistematik bir anlayisina dayanmaktadir. Turizm gelisimi stratejileri, Oncelikle
mevcut destinasyonlari yeni potansiyel miisterilere pazarlama faaliyetlerini igerir

(Luo vd., 2015).

Turizmin, destinasyonlarin gelisiminde 6nemli bir rol oynadigr g6z Oniine
alindiginda, bunun modern cagin en genis unsurlarindan biri olarak gorildigi
soylenebilir. Turizm gelisim tiirlerinin farkli 6zelliklere sahip olmasi nedeniyle,
destinasyonlardaki sakinlerin tepkileri farklilik gosterebilir. Yani, sakinler bir gelisim
tiriinii destekleyebilir ancak diger bir tiirii destekleme konusunda isteksiz veya karsi
cikabilirler (Lindberg vd., 1999). Destinasyon gelisiminde devletin sorumluluklari,
turistik cazibe merkezlerine ve altyapiya yatinm yapmak, kamusal alanlari ve
cevresel degerleri korumak, yerel mirast1 yorumlamak, festivalleri/etkinlikleri
desteklemek ve turizmi tegvik etmektir. Ancak, devletin turizm destinasyonlarinin

gelisimini nasil etkileyebilecegi hala arastirilmaktadir (Burghelea vd., 2016: 79-80).

Turizm gelisiminin iist asamalarindaki destinasyonlar, eglence parklari, spor
ve konser salonlari, sinemalar gibi daha karmagsik ve maliyetli altyap: projelerinin
gelistirilmesini gerektirir. Rekreasyon tesislerinin mevcut durumu, turizm gelisimi ile
onemli ol¢iide iliskilidir (Mandi¢ vd., 2018: 41). Her birey, genel yasam kalitesi
{izerinde turizm gelisiminden hem olumlu hem de olumsuz etkilenebilir. Ornegin,
bircok bolgede rekreasyon olanaklarinin kalitesi ve miktari, canli bir turizm
endiistrisi olmadan var olmazdi. Ayrica, toplumlardaki turizmin varligi tarafindan
yaratilan ortam, yeni is ve endiistrilerin c¢ekilmesini kolaylastirmak i¢in zemin

hazirlar (Andereck ve Nyaupane, 2011: 95).

Turizm gelisiminin hem olumlu hem de olumsuz etkileri vardir ve bunlar
sakinlerin turizm algilarin1 ve dolayisiyla turizm gelisimine verdikleri destegi

etkileyebilir (Nunkoo vd., 2013: 269). Ekonomik faydalarla ilgili olarak o6zellikle
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olumlu sonuglar, sakinler tarafindan memnuniyetle karsilanir, ancak olumsuz
sonuglar destek seviyelerini azaltabilir. Turizm gelisiminin maliyeti, uluslararasi
yatirimlar baglaminda daha da vurgulanir. Yerel sakinler genellikle turizm karar
alma siirecinden dislanirken, yabanci yatirimcilar bu iilkelerin politik, ekonomik ve
kiiltiirel yapilarinda baskin bir rol oynarlar. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde,
turizm operasyonlarini yonlendiren yapilar, politik, ekonomik-kiiltiirel giicleri ve
egemenlikleri nedeniyle uluslararasi yatirnmcilardan etkilenir, bu da emperyalizme

yol acar (Sinclair-Maragh ve Giirsoy, 2016: 20).

Hiikiimet ve turizm endistrisi yetkilileri veya calisanlari, basarili turizm
gelisimi icin turizmi dikkatlice planlarlar; turizm, uygun sekilde planlanmazsa
felaketle sonuglanabilir. Turizmin negatif potansiyellerini en aza indirmek ve
faydalarin1 maksimize etmek icin genellikle planlama asamasinin dikkatlice organize
edilmesi gerekir (Wariboko, 2016: 38). Genellikle, turizm gelisimi, yerel ¢evre veya
topluluk ihtiyaclar1 ve 6zellikleri g6z oniline alinmadan planlanir. Cevre ve toplumun
etik bir sekilde islenmesinde, etkili yonergeler uygulanmali ve planlama ve karar
verme siirecinde geleneksel ve geleneksel olmayan calisanlarin adil bir sekilde

istihdam edilmesi saglanmalidir (Payne ve Dimanche, 1996: 977).
1.1.2. Turizm Tiirleri

Insanlarin bulunduklar1 bolgeden baska bir bélgeye kisisel veya toplu olarak
yaptiklar1 seyahatlerin amaglarina gore siniflandirilmasi ve belirlenmesi amaciyla
turizm tiirlerinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Calismanin bu boliimiinde, turizm

tirlerinden bahsedilecektir.
1.1.2.1. Dinlenme Turizmi

Hayatlar1 boyunca, insanlar bazen ¢alisma kosullarinin zorlugu ve yasadiklar
yogun kentsel hayatin getirdigi sikintilarla basa ¢gikmanin zorluguyla karsilagirlar ve
kendilerini stresli ortamdan uzaklastirmak istegi ortaya c¢ikar. Bireylerin zamanla
dinlenme ve seyahat etme istegi, turizm faaliyetlerine katilmalarinin temel

nedenlerinden biri haline gelir. Rekreasyonel turizm, bireylerin mevcut ortamdan
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cikarak zihinsel ve fiziksel sagliklarini yeniden kazanmalarina ve farkli yerleri
gorerek motivasyonlarini artirmalarina yardimet olur. Diinya genelinde seyahat eden
bireylerin %52'sinin gezmek ve dinlenmek amaciyla seyahat ettigi gozlemlenmistir

(UNWTO 2015).

Dinlenme eylemi, bireylerin sosyal yasamlarindaki tiim faaliyetlerini
gerceklestirmeleri icin Onemlidir. Bireylerin zihinsel ve fiziksel sagligi, giinlik
yasamlarinda yaptiklari ise esit sekilde yansir. Dinlenmemis bir bireyin verimliligi
hem giinliikk yasaminda hem de isinde azalacaktir. Bu nedenle, dinlenme eylemi,

insan sagligi iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir.

Kisilerin stres ve yorgunlugunu azaltmak, zihinsel ve fiziksel sagliklarim
iyilestirmek amaciyla gerceklestirilen bir turizm tirii olan dinlenme turizmi,

genellikle dogal giizelliklere sahip, sakin ve huzurlu yerlerde gerceklesir.

Dinlenme turizmi, geleneksel tatil anlayisindan farkli olarak daha c¢ok
rahatlama, iyilesme ve kisisel gelisim odaklidir. Dinlenme turizmi, insanlarin yogun
ve stresli yasam kosullarindan uzaklasip sadece fiziksel dinlenme degil, ayni
zamanda zihinsel ve duygusal iyilesme olanagi da saglar. Dinlenme turizmi,
destinasyonlarin genellikle sessiz, sakin ve dogal giizelliklere sahip bolgelerinde

gerceklesir (Oren, 1998: 65-66).
1.1.2.2. Kiiltiir Turizmi

Bir bireyin veya toplulugun Kkiiltiirel deneyim yasamak, oOgrenmek ve
kesfetmek amaciyla seyahat ettigi bir turizm tiirii olan kiiltiir turizmi bir bélgenin
tarih, sanat, mimari, gelenekler, dil, miizik, dans, gastronomi ve diger kiiltiirel
unsurlart iizerine odaklanir. Kiiltiir turizmi, turistlere farkli kiiltiirleri anlama ve
tanima firsati sunar, ayni zamanda yerel topluluklar icin ekonomik fayda

saglayabilir.

Kiiltilir turizmi, birgok farkl aktiviteyi icerebilir. Bu aktiviteler arasinda miize
ziyaretleri, tarithi bolgeleri gezmek, yerel festivallere katilmak, geleneksel el

sanatlarin1 tanimak, geleneksel yemekleri denemek ve kiiltiirel etkilesimlerde
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bulunmak gibi bir¢ok aktivite yer alabilir. Turistler genellikle daha derin bir anlayis
ve zengin bir deneyim elde etmek i¢in yerel kiiltiirle etkilesime ge¢meye calisirlar.
Genim (2002), turizm faaliyetlerinin temelinin tatil yapma istegi olmadigini
belirtmektedir; bunun yerine, merak duygularini tatmin etmek amaciyla, mevcut
bolgelerinden farkli bir bolgeyi gormek ve Ogrenmek istegiyle ortaya c¢iktigini
vurgular (Genim, 2002: 3). Insanlari seyahate ydnlendiren nedenlerden biri olan
kiiltiirel turizm, toplumlar ve iilkeler arasindaki farkliliklardan dogmaktadir.
Bireylerin kendi toplumlar ve kiiltiirleri disindaki farkl kiiltiirleri 6grenme, tanima

ve gérme istegi, kiiltlir turizminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Giil ve Giil,

2017: 55).

Insanlar, antik ¢aglardan beri gesitli nedenlerle seyahat etmislerdir. Bunlar
arasinda gog¢, savas, din, ticaret ve saglik amaglariyla seyahat Ornekleri
bulunmaktadir. Antik ¢caglardan beri insanlarin seyahatlerinin 6nemli bir 6zelliginin,
kendi kiiltiirlerinden farkli kiiltiirleri tanima ve 6grenme istegi oldugu sdylenebilir

(Ozdamar, 2011: 30).

Kiiltiir turizmi, ilk kez 1969'da Kanada'da diizenlenen bir kongrede adi
gecmistir. Kiltiir turizmi, Avrupa Birligi'nin kiiltiirel kimligini ve mirasin1 ortaya
cikarmak amaciyla 1980'lerde yapilan ¢alismalarda ilk kez Avrupa Birligi'nde adi
gecmistir (Aklanoglu, 2010: 125-126).

Silberberg'a (1995) gore kiiltiir turizm, bir toplumun, bdlgenin veya kurumun
tarihsel, bilimsel, sanatsal veya yasam tarzi mirasina ilgi duyan bireylerin bolge
disinda yaptig1 seyahatleri ifade etmektedir (Silberberg, 1995: 362). Richards'a
(1996) gore ise; kiiltiir turizmi, ihtiyaglart karsilamak ve yeni bilgi ve deneyimleri bir

araya getirmek amaciyla yapilan seyahatleri tanimlar (Richards, 1996: 261).

Kiiltiir turizminin arkasindaki gesitli nedenler bulunmaktadir. Bunlar; tarihi
binalari, eski medeniyetlerin izlerini ve artefaktlari, miizelerde sergilenen eski sanat
eserleri gibi bircok yeni yeri goérmek isteginden olusmaktadir. Kiiltiir turizmi
amaciyla yapilan seyahatler, zaman i¢inde mimari Ozellikler, yerel yemekler,

festivaller, tiyatro, miizik ve sinema gibi calismalar1 tanima ve kesfetme yoluyla
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bireylerin kiiltiirel zenginligini ve deneyimini artirir (Kizilirmak ve Kurtuldu, 2005:

102).
1.1.2.3. Saghk Turizmi

Saglik turizmini, kendi igerisinde termal ve medikal turizm olarak iki baslik

altinda incelemek mumkiindir.

Diinya Turizm Orgiitii (WTO) tarafindan, termal turizm 21. yiizyilin en
Oonemli alternatif turizm tiirli olarak goriilmektedir. Termal turizm, tedavi, spor,
eglence, kongre ve rekreasyon hizmetlerinin geleneksel veya klasik terapi
yontemlerine dayali olarak bir biitiin olarak sunuldugu tesislerin seyahat siiresindeki
ihtiyaglara gore belirlenen bir turizm tiirtidiir (Rodnic vd., 2009: 73). Termal turizm,
etkili yontemle ve uzmanlar tarafindan gergeklestirilen ¢esitli yontemlerin, sularin ve
kaynaklarin bilimsel ve tibbi terapdtik 6zelliklere sahip olmasiyla gerceklestirilen

tedavi yontemleri olarak adlandirilir (Hacioglu ve Avcikurt, 2011: 280-282).

Termal turizm tedavi yontemleri g¢esitleri su sekilde siralanmaktadir (Kotan,

2020: 23-24):

Balneoterapi: Bu terapi, genellikle mineraller igeren dogal termal sularin
kullanilmasiyla gergeklestirilir. Kaplicalar, sicak su banyolar1 veya mineralli su
havuzlar gibi su bazl tedavileri icerir. Balneoterapi, kas gerginligi azaltma, dolagim1

artirma ve stresi hafifletme gibi etkileriyle bilinir.

Klima Terapi: Cesitli iklim sartlarinin saglik iizerindeki etkilerini kullanarak
iyilesmeyi amaclar. Bu terapi, 6zellikle belirli iklimlerin solunum, dolasim veya

bagisiklik sistemleri tizerinde olumlu etkileri olduguna inanilarak uygulanir.

Hidroterapi: Suyun tedavi amaciyla kullanilmasmi ifade eder. Sicak su
banyolari, soguk su terapileri, su jetleri veya su altinda yapilan egzersizler gibi ¢esitli
yontemleri igerir. Hidroterapinin amaci genellikle kaslar1 rahatlatmak, agriy1

azaltmak ve dolasimi artirmaktir.



10

Talasoterapi: Deniz suyu, deniz kumu, deniz hava ve deniz bitkileri gibi deniz
Ogelerinin kullanilmasiyla gergeklestirilen bir tedavi tiirtidiir. Bu terapi, mineral ve
tuz bakimindan zengin deniz suyunun saglik i{izerinde olumlu etkileri olduguna

nanir.

Peloidoterapi: Dogal camurun (peloid) kullanilmasiyla gerceklestirilen bir
tedavi yontemidir. Mineral igerigi yliksek camurun viicut iizerindeki termal, mekanik
ve kimyasal etkilerinden faydalanmay1 amagclar. Bu terapi genellikle cilt problemleri,

romatizmal hastaliklar ve kas agrilar1 i¢in uygulanir.

Aromaterapi:  Bitkisel yaglarin  (esansiyel yaglar) kullanilmasiyla
gerceklestirilen bir tedavi bicimidir. Bu yaglar genellikle buharlastirilarak veya cilde
masaj yapilarak kullanilir. Aromaterapinin amagclar1 arasinda stres azaltma,

rahatlama, zihinsel odaklanma gibi etkiler bulunur.

Bu yontemler ve uzmanlar tarafindan gergeklestirilen cesitli yontemlerle
sularin ve kaynaklarin bilimsel ve tibbi terapotik Ozelliklere sahip olmasiyla

gergeklestirilen tedavi yontemleri termalizm olarak adlandirilir.

Termal kaynaklar, antik ¢aglardan beri insanlhi§in ilgisini c¢ekmistir.
Kazilardan elde edilen sonuglara gore, insanlar termal kaynaklar1 terapdtik amagclarla
10 binden fazla yildir kullanmaktadir. Misir, italya ve Yunanistan gibi diinyanin
bircok yerindeki medeniyetler tarafindan hem termal kaynaklar hem de tedavi
yontemleri olarak kullanildig1 bilinen kiiltiirleri olan termal kaynaklar, insanlarin

ilgisini cekmektedir (Kotan, 2018: 43).

Giliniimiizde insanlarin saglik sorunlarina ¢6ziim arayisinda yaptig
seyahatlerden biri olan termal turizm, iginde mineraller igceren yeralti sularinda banyo
yaparak canlanma, dinlenme ve iyilesme gibi amaglarla kullanilan bir tedavi
yontemidir. Diger bir yontem ise ¢camur banyolar1 ve kiir tedavileri gibi bir¢cok
uygulama yontemi ile tedavi olmalarina olanak taniyan bir turizm tiiriidiir. Termal
turizmin destekleyici bir tedavi olarak goriilmesinin yani sira turizm faaliyetlerine de

neden oldugu goriilmektedir (Yazicioglu ve Oztiirk, 2002: 9).
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Temelde, tibbi turizm, saghk turizmi endistrisinde gelismis saglik
hizmetlerine sahip bir bolge veya iilkeye bireylerin seyahat etmesi olarak ortaya
cikmaktadir. Tibbi turizm ii¢ kategoriye ayrilmaktadir. Bunlar dig tibbi turizmi, i¢
tibbi turizmi ve sinir i¢i tibbi turizmidir. Yabanci tibbi turizm, iilke vatandaslarinin
baska bir iilkeye tibbi tedavi almak iizere seyahat etmeleridir. i¢ tibbi turizm, tedavi
amaciyla baska bir iilkeden lilkeye gelmeyi igerir. Sinir i¢i tibbi turizmi, kiginin
yasadig1 iilkede tibbi tedavi almak i¢in seyahat etmesini icerir (Anvekar, 2012: 108-
110).

1.1.2.4. Kongre Turizmi

Uzmanlik ve mesleki bilgi gerektiren konularda yapilan tartismalara kongre
denir. Kongre, belirli bir program ¢ergevesinde bir veya daha fazla giinle sinirlt olan
ve uzmanlar ile katilimcilar arasinda bilgi aligverisinin gerceklestirildigi bir tiir
toplantidir. Kongre turizmi ise insanlarin, bilim ve uzmanlik gerektiren bir konuda
bilgi aligverisinde bulunmak amaciyla ikamet ettikleri bolgeden baska bir bolgeye
yaptiklari seyahatleri ifade eder (Aydin, 1997: 13-14).

Uluslararas1 Birlikler Birligi (UIA) tarafindan, ilk uluslararasi tip kongresi
1968'de Roma'da diizenlenmistir. Bu tiir bir toplanti, modern konferans endiistrisini
baglatan 1914-1915 yilinda gergeklesen Viyana Kongresi ile taninmaya baslamistir
(Bowdin vd., 2013: 2). Kongrelerin olusturulmasi ve sayilarinin artmast hem
bolgesel karliligi hem de bilgi paylasimini saglar ve zamanla bu kavram 6nemli bir

turizm tiirii haline gelmistir (Aydin, 1997: 15).

Kongre turizminde sadece mesleki bilgi aligverisi yapilmakla kalmaz, ayni
zamanda bolgesel ve sehir tanitimlar1 da gerceklestirilir. Kongrelerin diizenlenecegi
sehirler belirlenirken genellikle gelismis sehirler tercih edilir. Bir bolgenin kongre
sehri olabilmesi i¢in; ulasim, konaklama, toplant1 odalari, teknik donanim, personel
egitimi, giivenlik ve yardimci hizmetlerin yiiksek kalitede olmasi gerekmektedir.
Kongrelerin siiresi genellikle 4-5 giinle sinirli olsa da, baz1 tartisma konularina bagl
olarak 6-14 giin arasinda belirlenebilmektedir (Ozer, 2010: 9-11). Kongre turizminin
gerceklestigi  bolgelerde birgok fayda bulunmaktadir. Bu faydalar, oncelikle
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ekonomik alanin icinde goriiliir. Ozellikle kongre turizmi, doviz girisi saglama

konusunda son derece 6nemlidir.
1.1.2.5. inan¢ Turizmi

Insanlarin dini agidan kutsal kabul ettikleri yerleri ziyaret etmek, gezmek ve
gormek amaciyla yaptiklar1 turistik seyahatler, dini turizm olarak tanimlanir
(Woodward, 2004: 173). Tek tanrili dinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte dini amaglarla
yapilan seyahatlerde artis gozlenmistir. Hristiyanligin yayilmasina bagli olarak
misyoner faaliyetlerin hizlanmasi, kutsal yerleri ele gecirme amaciyla baglatilan
Hagli Seferleri, Miisliiman dininin ibadet amaciyla hac ve umre gorevi i¢in seyahat
eden insan sayisindaki hizli artig, Avrupa, Orta Dogu ve Anadolu'da dini turizmin

gelisimine katkida bulunmustur (Aksoy, 2001: 419-420).

Islam'da Mekke'ye hac yapma gelenegi uzun bir gegmise sahiptir. Islam'm
gereksinimlerinden biri olan hac vazifesini yerine getirmek i¢in seyahat eden hacilar
hem hac donemlerinde hem de Ramazan ve Kurban Bayrami gibi 6zel donemlerde
burada ibadetlerini gergeklestirirler. Zaman i¢inde ziyaret¢i sayisindaki artis, burada
turizm faaliyetlerinin gelismesine katkida bulunmustur (Woodward, 2004: 175).
Biiyiik ekonomik katki saglayan ve insanlara dini gorevlerini yerine getirme imkéani
tantyan bir turizm tiirli olan dini turizm, turizm tiirleri arasinda en biiyiik gelir payina

sahip olanlardan biridir (Zengin, 2010: 35).
1.1.2.6. Spor Turizmi

Spor turizmi, bireylerin veya gruplarin spor etkinlikleri icin seyahat
etmelerini iceren bir turizm tiiriidiir. Spor turizmi, ¢esitli spor etkinliklerine katilim,
izleme veya bu etkinliklerle ilgili deneyimlerin yasanmasi tlizerine odaklanir. Bu tiir
turizm, genellikle bireylerin fiziksel aktiviteye katilimini tesvik eder ve aym
zamanda turistik destinasyonlar i¢in ekonomik, kiiltiirel ve sosyal faydalar saglar

(Cetin, 2023).

Turizm faaliyetleri arasinda yer alan spor turizmi iizerine ilk bilimsel ¢alisma,

1887'de, Victor Balc’in farkli sporlarla ilgilenen kisileri konu alan bir boliimiinde, ilk
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kez "turizm ve spor" olarak bilimsel bir sekilde ifade edilmistir. Bugiin, spor turizmi
etkinlikleri milyonlarca bireyi bir araya getirmektedir. Uluslararasi turizm 6lgeginde
iilkelere dnemli ekonomik katki ve doviz geliri saglayan spor turizminin en biiyiik
paydaslari, futbol, basketbol, golf ve tenis gibi sporlar araciligiyla elde edilmektedir
(Glimiis ve Dilek, 2016: 28).

1.1.2.7. Kas Turizmi

Kis turizmi, genellikle kis mevsiminde gergeklestirilen turistik faaliyetleri
ifade eden bir terimdir. Bu tiir turizm, o6zellikle kar, buz ve soguk iklim kosullari
lizerine odaklanan c¢esitli  aktiviteleri igerir. Kis turizmi, c¢esitli tatil
destinasyonlarinda ve bolgelerinde gergeklesebilir, genellikle daglik alanlarda, karli
tepelerde, buzlu goletlerde ve soguk iklimlere sahip bolgelerde popiilerdir (Bozdemir

ve Sengiil, 2021).

Kis turizmi, bolgelerin cografi konumu ve kar yagis1 miktarina bagl olarak
snowboard, kizak ve kayak gibi kis sporlarina uygun olma gibi sartlarin saglandig:
bolgelere yapilan seyahattir. Sadece kis sporlarina katilmak i¢in degil ayn1 zamanda;
konaklama, eglence, gezi ve yeme-icme aktivitelerinin yanmi sira yilin kis

mevsimlerinde yapilabilecek aktivitelerden olusmaktadir (Albayrak, 2013: 146).
1.1.2.8. Yayla Turizmi

Yayla turizmi, genellikle daglik ve yiiksek rakimli bolgelerde bulunan
yaylalarda yapilan turizm faaliyetlerini ifade eder. Bu tiir turizm, genellikle dogal
giizellikleri, temiz havayi, geleneksel yasam tarzini, geleneksel mutfagi, kirsal
yagsami Ve yoresel kiiltiirii kesfetmek isteyen turistleri hedeflemektedir (Bilici ve Isik,
2018).

Plato turizmi, insanlarin ikamet ettikleri yerden uzaklasip yaz aylarinda yayla
bolgelerine giderek dinlenmek, dogayla temas halinde olmak, temiz hava almak ve
yaylalarda gerceklestirilen etkinliklere katilmak amaciyla yapilan seyahatleri ifade
eder (Bakirci, 1992: 79). Bireylerin yayla turizmine katilma amaci, yasadiklari

bolgeden uzaklasmak ve bir siire yayla bolgelerinde konaklamaktir. Bu bolgelerde
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konaklama siireleri diger turizm tiirlerine gore daha uzundur. Boélgenin dogal
cazibeleri ve listiin peyzaj degerlerine sahip geleneksel kirsal yasami, turistlerin bu
bolgelere olan ilgisini artirir ve uzun siire burada kalmalarini saglar (Zengin, 2010:
140).

Yayla turizmi, dogal giizellikleri, temiz havayi, geleneksel yasam tarzini ve
yerel kiiltiirii kesfetmeyi amaglar. Yayla turizmi, doga yiiriiylisleri, trekking, kus
gozlemciligi, doga fotografciligi, kamp gibi aktif aktiviteleri igerir ve genellikle
sakin, huzurlu ve saglikli bir ortam arayan turistlere hitap eder. Yaylalarda tarim ve
hayvancilik da sikc¢a goriiliir ve turistlere bu faaliyetlere katilma veya izleme firsati
sunar. Bu turizm tiirii, genellikle yerel ekonomiye katkida bulunarak siirdiiriilebilir

bir sekilde gelistirilmeye ¢alisilir (Akyol ve Calik, 2022).
1.1.2.9. Akarsu Turizmi

Nehir turizmi, nehirlerde yapilan kano, beyaz su kayagi ve rafting gibi turizm
amagli bir spor tiiriidiir. Kirsal alanlarda gerceklestirilen ve tamamen dogal sartlarda
gerceklestirilen turizm faaliyetlerinden biri olan nehir turizmi, gevre kirliligine neden
olmayan, ¢evreyle uyumu ve dogal giizellikleri 6n planda tutan bir turizm tirtidiir

(Tung ve Sag, 2008: 34-35).

Akarsu turizmi, genellikle dogal akarsu alanlarini ve su aktivitelerini iceren
bir turizm tiiriidiir. Akarsu turizmi, su ilizerinde yapilan cgesitli sporlart igerir ve
nehirler, akarsular, goletler ve diger su kaynaklar1 ¢evresinde gergeklesen etkinlikleri
kapsar. Bu sporlar arasinda rafting, kano, su kayagi, yelken gibi aktiviteler

bulunabilir (Akova, 1995).

Akarsu bolgeleri genellikle dogal giizellikleri ile bilinmektedir. Selaleler,
kanyonlar, vadi manzaralar1 gibi dogal ozellikler, turistlerin tercihlerinde etkili
olmaktadir. Aynm1 zamanda ziyaretcilere rekreasyon ve piknik imkénlar1 sunar.
Bununla birlikte nehir kenarinda dinlenme, piknik yapma ve dogayla i¢ ice olma

amaciyla ziyaret edilen alanlar vardir (Kog, 2019: 16-17).
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Akarsu turizmi, doganin sundugu su kaynaklarina dayanan bir turizm g¢esidi
olmasinin yani sira siirdiiriilebilir turizm prensipleri gozetilerek, dogal kaynaklarin
korunmast ve ziyaretgilere giivenli ve keyifli bir deneyim sunulmasi 6nemlidir

(Meri¢ ve Orhun, 2021).
1.1.2.10. Doga Turizmi

Dogas1 bozulmamis veya korumasi yapilan destinasyonlara yapilan turizm
hareketleri, doga turizmi adi altinda gruplandirilir (Saydan ve Kiigilikaslan, 2007:
112). Doga temelli turizm faaliyetleri, alternatif turizmin 6nemli bir bileseni olarak
kabul edilebilir ve kamp ve karavan turizmi, yayla turizmi, ekoturizm ve rekreasyon
turizmi gibi alt kategorilere ayrilabilir. Kamp ve karavan turizmi, dogal bir ortamin
ozenle kullanilmasi, 6zgiin ara¢ ve ekipmanlarin kullanimi ve bireysel tercihlere
vurgu yaparak tanimlanan bir turizm tliriidiir. Bu turizm tiiri, ¢adir turizmi ve
karavan tatili olarak iki ana kategoride ele alinabilir, ¢linkii ¢adir turizmi genellikle
kamp olarak gergeklesirken, karavan turizmi genellikle karavan tatili olarak

deneyimlenir (Saydan ve Kiigiikaslan, 2007: 118).

Yayla turizmi ise, bilylik sehirlerde yasayan bireylerin genellikle tatil
bolgelerindeki kalabaliktan kagarak ve sahil seridindeki sicak ve nemli iklimden
kagmarak dogal giizelliklere sahip sakin bolgeleri tercih etmesiyle ortaya ¢ikan bir
turizm tirtidiir. Yaylalar, genis bir cesitlilige sahip olup, bitki Ortiisii, ormanlar,
krater golleri, nehirler, dereler ve tarihi yerler gibi dogal 6zellikleri igerir. Bu
bolgeler, kiiltiirel ve arkeolojik zenginlikleri, dag ve doga yiirliyiisleri, rafting, kis
sporlari, avcilik, olta balik¢iligi, ¢im kayagi, sifali sular, yayla senlikleri ve el
sanatlar1 gibi ¢esitli faaliyetler nedeniyle ¢cekim merkezi haline gelmektedir (Kozak
vd., 2023: 26). Yayla turizmi, avcilik, yiiriiyls, termal, kis sporlar1 ve dag turizmi
gibi diger turizm tiirleriyle entegre edildiginde Onemli bir turizm faaliyeti

olusturmaktadir (Tung ve Sag, 2008: 30).

Kitle turizmine bir tepki olarak gelisen ekoturizm ise, kirsal ve kiiltiirel
turizm unsurlarini icerir ve dogal ve kiiltiirel alanlarda uygulanabilecek en uygun

turizm tiirii olarak degerlendirilmektedir (Kuter ve Unal, 2009: 146). Giiniimiizde,
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insanlarin dogayla i¢ i¢e, bozulmamis dogal mekanlarda dinlenmek, eglenmek ve
hobilerini tatmin etmek amaciyla yaptigt faaliyetler ekoturizm olarak
adlandirilmaktadir. Kanyon yiiriiyiisleri, dag tirmanisi, dag yiriiylisii ve yiirliyts,
magaracilik, olta balik¢iligi, kus ve bitki gézlem faaliyetleri gibi aktiviteler 6zellikle
dogasever turistler arasinda popiilerdir ve giinlimiizde giderek daha fazla onem

kazanmaktadir (Giiliim, 2009).

Yillik tatil veya kisa siireli dinlenme amaciyla yapilan seyahatler, eglence
turizmi kapsamima girmektedir (Toskay, 1983: 156). Ozellikle yaz tatillerinde deniz-
kum-giines tliglemesinin sundugu aktiviteleri turistik faaliyetlerin temelini olusturur.
Rekreasyon turizmi ise temiz bir ortamda ve minimum standartlara sahip konaklama
tesislerinde gerceklesir ve bu konsept kitle turizmindeki tatil koylerinin dogmasina

yol agmistir (Bayer, 1992: 23).
1.1.3. Turizm Gostergeleri

Diinya Turizm Orgiiti (WTO) (2023) tarafindan yapilan tanima gore;
strdiirtilebilir turizm, gelecekteki firsatlart korurken buglinkii turistlerin ve ev sahibi
bolgelerin ihtiyaglarini karsilama ilkesini benimser. Bu sekilde, siirdiiriilebilir turizm
kavrami, tiim kaynaklarin yoOnetimini saglarken ekonomik, sosyal ve estetik
gereksinimleri karsilamak i¢in vurgulanir ve kiiltiirel biitiinliigiin devamini, temel

ekolojik siirecleri, biyolojik ¢esitliligi ve yasam destek sistemlerini saglamaktadir.

Yillardir Diinya Turizm Orgiitii tarafindan incelenen turizm gostergeleri
konusunda caligmalar hala devam etmektedir. Ancak, arz ve talep ile ilgili olarak
bazi alternatifler sunulmaktadir. Bu alternatifler arasinda, Diinya Turizm Orgiitii
(WTO) gibi uluslararas1 kuruluglar tarafindan gelistirilen turizm sektorii i¢cin uygun
gosterge sistemleri bulunmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm i¢in Onerilen gostergeler

asagidaki konulara goére siniflandirilir (Ugurlar ve Celikbilek, 2018: 78):

* Ekonomik siireklilik,
« Istihdam Kalitesi,

» Sosyal esitlik,
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» Yerel kontrol,
* (Cevresel saflik,
« Biyolojik gesitlilik,
e Yerel refah,
« Sosyal refah,
« Fiziksel biitinlik,
» Kiiltiirel ¢esitlilik,
+ Kaynak verimliligi,

» Ziyaret¢i memnuniyeti.

Gelismis veya gelismekte olan iilkelerde turizmin yapilabilecegi alanlarda
stirdiiriilebilir turizmin devamlilifi i¢in gostergeler belirlenmelidir. Gostergeler
dogru bir sekilde belirlenirse, ortaya cikabilecek sorunlar ortadan kaldirilir ve bu
sayede Ongoriilen riskler Onlenebilir. Bunun igin gostergelerin o bolge/alan igin
dogru ve dikkatli bir sekilde se¢ilmesi gerekmektedir. Eger o bdlge veya ekosistem
icin secilmezse, verilerin dogru bilgi saglamama olasilig1 bulunmaktadir. Bu nedenle,
stirdiiriilebilir  turizm  gostergelerinin  se¢ciminde yerel yonetimlerin, turizm
yoneticilerinin veya turizmle ilgilenen tiim kuruluslarin katilimi, gostergelerin hem
dogru hem de kullanisli olmasinda biiyiik etki saglar. Gostergeler, turizmdeki
gelecekteki riskleri belirlemede ve sorunu minimize etme veya tamamen ortadan
kaldirmada onemlidir. Bu gostergelerin siirdiiriilebilirlik ac¢isindan bazi faydalar
sunlardir (Ugurlar ve Celikbilek, 2018: 86-87):

* Riskin azaltilmasi,

« Maliyeti diisiirmek,

» Planlama ve yiiriitme becerisine sahip,

Siirdirilebilir turizmin degerlendirilmesi,

« lyilestirmeyi saglamak igin siirekli izleme,

*  Giivenilir bilgi tiretmek,

Dogru bir sekilde sorunu tespit etmek ve ¢dzmek icin giivenilir bilgi

saglamak oOzellikle onemlidir. Risk ve maliyeti azaltmak i¢in uygun planlama
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yapilmali ve uygulanmalidir. Bu sayede, sorun kaynakli zorluklardan kaynaklanan
maddi veya manevi zarara kiyasla daha az harcama yapilacagindan gdstergelerin

maliyet azaltma tlizerinde de etkisi oldugu sOylenebilir.
1.2. Kentsel Turizm Kavrami

Kent turizmi, turizm endiistrisinin en eski branglarindan biridir. 1980'lerde
ticretli izinlerin ortaya ¢ikmasiyla, kent turizminden uzaklasma ve sahil, kirsal ve dag

turizmine yonelme egilimi olmustur (Bora, 2006: 132).

Kent turizmine artan ilginin nedeni; sehirlerin kiiltiir ve dinlenme merkezleri
haline gelmesini saglayan, insanlarin yemek yedigi, alisveris yaptigi ve zaman
gecirdigi davranis degisiklikleridir. Bu davranig degisiklikleri; artan bos zaman
kavrami, insanlarin egitim seviyelerindeki ilerleme, eglence aktivitelerindeki
degisim, farkli olanlara duyulan merak, seyahat icin ayrilan biitgenin artmasi ve
diinya capinda is seyahatlerinin biliylimesi gibi faktorlerden kaynaklanmistir

(Gonenger, 2009: 10-11).

Kent turizmi, genellikle deniz-kum-giines tiglemesine tercih edilir, ¢iinkii tiim
mevsimlere ve yas gruplarina hitap eder. Deniz kenarindaki turistler, genellikle sehre
gelen turistlere kiyasla daha diisiik harcama yaparlar, bu da kent turizminin ekonomi

icin daha avantajli oldugunu gosterir (Ashworth ve Page, 2011: 15).

Sehirler, turistlerin ve yerel halkin eglence ihtiyaclarini karsilamak icin bir
dizi etkinlik sunar. Ana faktorler, konaklamay1 sekillendiren mimari yapilar,
miizeler, konserler ve spor etkinlikleri gibi ¢ekici unsurlari igerir. Diger tamamlayici
faktorler ise bu cazibe merkezlerini destekleyen aligveris, yiyecek-icecek, konaklama
birimleri ve ulagim gibi unsurlar1 icerir (Dogan, 2006: 132). Bir bodlgenin tercih
edilebilirligini artirmak i¢in altyapi, iist yap1 ve erisilebilirlik gibi faktorlere yapilan

yatirimlar 6nemlidir (Bahar ve Kozak, 2006: 240).

Kent turizmi, sehirlerin yaslandik¢a ortaya cikan sosyal, ekonomik ve

mekansal sorunlar1 ¢6zmek adina yeni is firsatlar1 yaratmayi, kullanilmayan binalari
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restore etmeyi ve kentsel doniisiim uygulayarak sehirleri canlandirmay1 gerektirir
(Gonenger, 2009). Sehirler, kent imajin1 gelistirmek ve turist gekmek amaciyla farkli
turizm tiirlerine odaklanabilir. Ornegin, alisveris ve is-kongre alanlarina odaklanan

sehirler, spor veya kiiltiirel etkinliklere odaklanarak kendilerini tanitabilirler.
1.2.1. Kentsel Turizm Dinamikleri

Kent turizminin ortaya ¢ikisi, farkli ulusal ve kentsel baglamlarda, bazen
ortak dinamiklere dayanarak ve bazen konum 6zelinde dinamiklere dayanarak
aciklanabilir. Diinyada kent turizmini ortaya koyan {i¢ tiir mekansal gelismenin

yayginlastigi gézlemlenmektedir (Mullins, 1999: 245-246):

« ik olarak, ¢ekici cografi ve iklim kosullarina sahip sehirler, ilging

Ozelliklerinden dolay1 dogrudan kent turizmi i¢in diinya turizmine agilmaktadir.

« ikinci tiir mekansal doniisiim, 6nemli tarihi ve kiiltiirel 6zelliklere sahip

yerlerin, bilingli ¢abalar ve yatirimlar sonucunda diinya pazarinda yer almasidir.

» Uciincii tiir gelisme, ozellikle turistler icin 6zel olarak déniistiiriilen ve

talebe uygun hale getirilen alanlar olarak ortaya ¢ikar.

Dogal varliklar, insanoglunun miidahalesi olmadan dogal olarak olusan ¢esitli
olusumlar1 igerir. Bu olusumlar arasinda manzara, su ve bitki Ortiisii, daglar, ova,
kanyonlar, volkanlar, mercan adalari, krater gdlleri, travertenler, peri bacalari, goller,

selaleler, nehirler ve plajlar bulunmaktadir (Sarkaya Igellioglu, 2014: 38).

Rekreasyon alanlari, bos zamanlarda eglence ve spor amacli faaliyetler i¢in
insanlarin goniillii olarak katilabilecekleri yerler olarak Tiirk Dil Kurumu (TDK)
tarafindan tanimlanmaktadir (TDK, 2019). Bu alanlar, sehirlerde yerel halkin ve
turistlerin ihtiyaclarin1 karsilamak iizere planlanmalidir. Rekreasyon alanlarinin
cogunlugu sehir merkezlerinde veya yakininda yer almalidir, zira bu durum sehrin

cazibesini arttirir (Gonenger, 2009: 9).

Kentsel turizm, sehirlerin kiiltiirel, tarihi, sanatsal ve diger cazibe noktalarini

ziyaret etmeye yonelik turistik faaliyetleri ifade eder. Kentler, turistlere ¢esitli
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deneyimler sunabilir ve bu turizm tiirii, bir dizi dinamik faktor tarafindan etkilenir.

Iste kentsel turizmin dinamikleri (Ogan ve Yasak, 2020: 99-100):

Kiiltiirel ve Tarihi Zenginlikler: Sehirlerin kiiltiirel mirasi, tarihi bolgeleri,
miizeleri, sanat galerileri, mimari yapilar1 gibi unsurlar, kentsel turizmin temel

cekiciliklerindendir.

Eglence ve Etkinlikler: Konserler, festivaller, tiyatrolar, spor etkinlikleri gibi

cesitli eglence ve etkinlikler, turistleri cekmek i¢in 6nemli faktorlerdir.

Yeme Igme ve Gastronomi: Sehirlerin sundugu ¢esitli yeme i¢gme segenekleri,
yerel mutfagin tanitimi ve gastronomik deneyimler, turistler i¢in 6énemli bir ¢ekici

faktordur.

Aligveris Olanaklari: Magazalar, butikler, alisveris caddeleri ve yerel

pazarlar, turistlerin aligveris yapma istegini karsilamak i¢in 6nemli bir rol oynar.

Ulasim Altyapist: Iyi bir ulasim altyapisi, sehre kolayca ulagim saglamak ve

sehir i¢inde rahat gezme imkan1 sunmak agisindan dnemlidir.

Konaklama Imkanlari: Cesitli konaklama segenekleri, oteller, hosteller,

kiralik evler gibi turistlere konforlu konaklama saglayarak kentsel turizmi destekler.

Yesil Alanlar ve Rekreasyon: Sehirlerdeki parklar, bahgeler, plajlar gibi agik

hava alanlari, turistlere dinlenme ve rekreasyon imkanlari sunar.

Teknolojik Imkanlar: internet erisimi, dijital rehberlik uygulamalar1 ve diger

teknolojik imkanlar, turistlerin sehirde gezinmelerini kolaylastirabilir.

Giivenlik ve Saglik Hizmetleri: Sehirlerin giivenligi ve saglik hizmetleri,
turistlerin memnuniyetini ve giivenli bir seyahat deneyimini etkileyen kritik

unsurlardir.

Turizm Pazarlama ve Tanitim: Sehirlerin turistik potansiyelini dogru bir

sekilde pazarlamasi ve tanitmasi, kentsel turizmin basarisi i¢in kritik 6neme sahiptir.
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Bu dinamik faktorlerin etkilesimi, kentsel turizmin gelisimini ve ¢ekiciligini
belirler. Basarili bir kentsel turizm, sehirlerin sundugu zengin kiiltiirel ve turistik

deneyimleri etkili bir sekilde tanimlamay1 ve pazarlamayi gerektirir.

Modernizmin benzerlik yaratma egilimi, turizm faaliyetleri ve yap1
malzemelerine de yansimistir. Ancak postmodernizm, kentlesmeyi, gecmisi ve
gelecegi birlestirerek tamamen yeni bir yapiya doniistiirmiistiir. Bu sayede kentsel
alanlar farkli ihtiyaglar1 karsilayabilir ve farkli mekanlart Dbirlestirebilir.
Postmodernizm, farkli donemlerden mimari stilleri kullanma egilimindedir,

modernizmin aksine ayni degil farkli donemlerden mimari stilleri igerir (Tirkdin,

2007).

Bu nedenle, sehirler, tarihi ve kiiltiirel miraslarin1 kullanarak ve 6zgiinliik
yolunda yeni alanlar tasarlayarak alternatif turizm stratejileri gelistirmistir (Bahar ve
Kozak, 2006: 240). Kiiresel ekonominin yarattigi is ortakliklari, diinya ¢apinda is
gezileri, konferanslar, fuarlar, spor etkinlikleri, gastronomi, mimari yapilar, miizeler
ve konserler gibi organizasyon tiirlerine olanak tanimistir. Bu diizenlemeler

genellikle sehir merkezlerine odaklanmustir.

1.2.2. Kentsel Turizm Politikalar

Turizmin siirdiriilebilirligini  saglamak, turizmde kaliteyi artirmak,
destinasyonun erisilebilirligini saglamak, turizm cesitliligini artirmak, tiim niifusun
turizme katilimimi saglamak ve turizmde uluslararast ve ikili isbirligi kurmak ana

hedeftir. Bu baglamda 6nemli kavramlar su sekildedir (Gonenger, 2009: 12):

« Siuirdiirtilebilirlik: Turistlerin seyahat etmesini saglayan onemli faktorlerden
biri de doga ve manzaradir. Bu baglamda siirdiiriilebilir turizmin korunmasi
onemlidir. Iklim koruma politikalarinin uygulanmasi ve c¢evre dostu, doga dostu

turizm tiirlerinin desteklenmesi gerekmektedir,

+ Kalite: Kiiresellesme arttikga turizm sektoriinde oldugu gibi diger
sektorlerde de destinasyonlar arasindaki rekabet artmaktadir. Bu nedenle diinya
capindaki destinasyon rekabetinde One ¢ikabilmek i¢in turizmde kaliteye Onem
verilmektedir. Turizmde fiyat/kalite oranina ulasmak icin ¢alisanlarin mesleki

egitimine énem verilmelidir,



22
* Erigilebilirlik: Kapsamli bir ulasim agina sahip olmak 6nemlidir. Bu nedenle

ulagim altyapisina yatirnm yapilmali ve bu alandaki politikalar etkin ulagimin

gelistirilmesine odaklanmalidir,

« Katilim: Farkli gelir diizeyindeki bireylerin turizme katilimi, saglik ve
sosyal kisitlamalari olan kisilerin seyahat etmesi hedeflenmelidir. Bu baglamda
konaklama ve turistik {irlinlerin makul fiyatlar1 tesvik edilmeli ve engelli bireylere

erigilebilirlik saglanmalidir,

* Cesitlilik: Bir bolgede turizm sezonunun yil boyunca devam edebilmesi i¢in
farkli turizm tiirlerine ihtiyag vardir. Kiiltiir ve kent turizmi, ig-kongre turizmi,
aligveris turizmi ve eglence turizmi bu ¢esitliligin 6nemli bilesenleridir (Gonenger,

2009: 12-13).

Kentsel turizm politikalari, bir sehrin turistik cekiciliklerini gelistirmek,
turistleri destinasyona ¢ekmek, siirdiiriilebilir turizmi tesvik etmek ve yerel
ekonomiye katki saglamak amaciyla gelistirilen stratejiler ve yonergelerdir. Bu
politikalar, sehir yonetimleri, turizm otoriteleri ve yerel paydaslar tarafindan bir
araya getirilir ve uygulanir. Kentsel turizm politikalarin1 anlamak i¢in 6nemli bazi

unsurlar (Gonenger, 2009: 12-13):

Turistik Cekiciliklerin Gelistirilmesi: Sehirdeki kiiltiirel, tarihi, sanatsal ve

dogal alanlar turistlere sunulacak deneyimler igin gelistirilir ayn1 zamanda miizeler,
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festivaller, konserler gibi etkinlikler desteklenir ve yeni turistik noktalar

olusturulabilir.

Altyap1 lyilestirmeleri: Ulasim, konaklama, yeme i¢me, rekreasyon gibi
turistik altyapr unsurlar1 gii¢lendirilir. Yeni ve cesitli konaklama alanlarinin
olusturulmasi, ulasim agmin gelistirilmesi ve turistlerin kolayca gezinebilecegi

altyapilar olusturulmasi bu politika kapsaminda yer alir.

Kiiltlir ve Sanat Destekleri: Yerel kiiltiir ve sanat etkinlikleri tesvik edilir ve
yerel sanatgilara destek, sanat galerilerinin olusturulmasi, kiiltiirel etkinliklerin

diizenlenmesi gibi unsurlar kentsel turizmi destekleyen politikalardir.

Egitim ve Bilgilendirme: Turistlere yonelik bilgilendirme ve egitim
programlari diizenlenir. Turistlerin sehrin tarihi ve kiiltiirel degerleri hakkinda bilgi
sahibi olmalarin1 saglamak amaciyla rehberlik hizmetleri ve tanitici materyaller

sunulabilir.

Surdiiriilebilir  Turizm Uygulamalari:  Kentsel turizm politikalarinda
strdiiriilebilirlik 6nemli bir rol oynar. Dogal kaynaklarin korunmasi, gevresel
etkilerin azaltilmast ve yerel topluluklarin turizm faaliyetlerinden adil bir sekilde

faydalanmasi gibi prensiplere odaklanilir.

Yerel Ekonomiye Katki: Kentsel turizm politikalari, turizmin yerel
ekonomiye olan katkisini artirmay1 hedefler. Yerel esnafin desteklenmesi, el sanatlari

ve geleneksel tirtinlerin tanitim1 gibi adimlar bu politika ¢ercevesinde atilabilir.

Turizm Pazarlamasi ve Tanitim: Sehrin turistik degerlerinin etkili bir sekilde
pazarlanmas1 ve tanitilmasi onemlidir. lyi tasarlanmus bir tanitim stratejisi, hedef

kitlelere ulasarak sehirdeki turizmi canlandirabilir.

Turizm ile Ilgili Diizenlemeler: Kentsel turizm politikalari, turistik
faaliyetlere iligkin diizenlemeleri igerir. Turist glivenligi, kalite standartlari, turistik

tesislerin denetimi gibi konular bu politika alaninda degerlendirilir.
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Bu politikalar, kentsel turizmin siirdiiriilebilir bir sekilde gelismesini ve
sehirde turistlerin olumlu bir deneyim yasamasini saglamayi amaglar. Ayni zamanda,
yerel topluluklarin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik yasamina olumlu katkilarda

bulunmay1 hedefler.
1.3. Kamp Turizmi

Doga temelli alternatif bir turizm tiiri olan kamp turizmi, ziyaret¢ilere doga
ile i¢ ice olma olanagi sunmaktadir. Calismanin bu boliimiinde, kamp kavrami,
kamping etkinligi, kamp alanlar1 ve turizm potansiyeli ve kamp turizminden

bahsedilecektir.
1.3.1. Kamp Kavramm

Kamp, bireysel ifadeleri uygun hale getirmek icin genis bir ¢esitlilikte
gerceklestirilebilen genis capl bir etkinliktir (Lapage ve Cormier, 1977: 25). Ayni
zamanda, kamp, 0zgiiveni gelistirmede ve girisimcilik ruhunu ortaya ¢ikarmada en
onemli egitim degerine sahip olan, kampgilara doga ile yakin iliski kurma olanagi
saglayan ve onlar1 basit ve rahat bir yasama agan, giinliik varolusun éneminden ve
karmasikliklarindan kaginma amacini iceren benzersiz bir amag¢ ve motivasyon
kaynaklarina sahip olan bir macera tiiriidiir. "Kamp," genellikle dogada agik hava
ortaminda gerceklesen, gencler, ¢ocuklar veya yetigkinler i¢in diizenlenen eglenceli
ve Ogretici etkinlikleri igeren bir konsepti ifade eder. Genellikle belirli bir siire
boyunca, birka¢ giin ila birka¢ hafta siirebilen bir etkinliktir (Garst ve Williams,
2010).

Kamp, katilimcilara agik havada yasam becerileri kazandirmak, dogayi
kesfetmelerini saglamak, sosyal becerilerini gelistirmek ve genel olarak eglenceli bir
deneyim sunmaktir. Kamp, genellikle ¢esitli aktiviteler igerir ve bunlar arasinda doga
yiirliyiisleri, yaban hayati izleme, bitki gozlemciligi, ylizme, yoga, meditasyon,
kamp atesi etrafinda sarki sdyleme, kano veya kaya tirmanis1 gibi macera sporlari, el

sanatlari, takim oyunlar1 ve ekip aktiviteleri bulunabilir (Glirsoy ve Chen, 2012).
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Cocuk ve genglik kamplari, genellikle g¢ocuklarin sosyal becerilerini
gelistirmeleri, dogay1 tanimalari, takim calismasi ve liderlik becerilerini 6grenmeleri
icin ideal bir ortam sunar. Yetiskinler i¢in diizenlenen kamplar ise genellikle belirli
bir beceriyi 0grenme, hobileri gelistirme, sosyallesme, yeni yerler tanima veya

sadece dinlenme ve dogayla i¢ ice olma amaci giitmektedir (Aydin vd., 2020).

Kamp kavrami, genellikle katilimeilarin bir araya gelip paylasim yapmalarini,
dogayr deneyimlemelerini ve unutulmaz anilar biriktirmelerini hedefler. Kamp

alanlar1 katilimeilara giivenli bir ortamda yeni seyler deneme firsati sunar.

Kamp, katilimcilarin gegici olarak dis mekanda konakladigi ve genellikle
cadirlarin veya Ozel tasarlanmis araglarin barinma ihtiyaclar i¢in kullanildigi bir
rekreasyon etkinligidir. Ayrica, insanlarin yapmak istedikleri ve yapmak zorunda
olmadiklari, genellikle parklar ve koruma alanlar1 gibi bolgelerde gerceklesen ve bir
veya daha fazla geceyi dogal bir ortamda gec¢irmeyi iceren doga temelli turizm tiirii
olarak kabul edilen bir rekreasyon etkinligi olarak ifade edilir (Hewer vd., 2017:
1806).

Kamp, genellikle dogal ortamlarda agik havada gegici olarak konaklamay1
ifade eden bir terimdir. Kamp, doga ile i¢ ice olma, agik havada zaman gegirme,
dogal giizellikleri kesfetme ve genellikle geleneksel konaklama yerlerinden
uzaklagsma amaci glider. Kamp yapma aktivitesi genis bir yelpazede gerceklesebilir
ve cesitli tiirleri bulunabilir. Kamp kavramimi daha ayrintili anlatan bazi temel

ozellikler (Brooker ve Joppe, 2014) :

Doga ve Ag¢ik Hava: Kamp, genellikle dogal ortamlarda, daglarda,
ormanlarda, gol kenarlarinda veya kamp alanlarinda gergeklesir. Katilimcilar, agik

havada vakit gecirerek doganin tadini ¢ikarir.

Gegici Konaklama: Kamp, genellikle birka¢ giin siireyle gecici olarak
konaklamay1 igerir. Cadir, karavan, karavan, hamak veya ag¢ik hava sigmagi gibi

gecici konaklama araglar1 kullanilabilir.
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Acik Havada Aktiviteler: Kamp, genellikle doga ile etkilesimi artirmak ve
acik havada cesitli aktiviteleri igerir. Bu aktiviteler arasinda yiirliylis, kamp atesi
etrafinda oturma, balik tutma, dag bisikleti, kano, doga gozlemi gibi etkinlikler

bulunabilir.

Kamp Ekipmanlari: Kamp yaparken kullanilan ekipmanlar arasinda ¢adir,
uyku tulumu, mat, kamp ocaklari, pisirme ekipmanlari ve kamp lambalar1 gibi

malzemeler yer alir.

Kamp Alanlari: Bazi bolgelerde 6zel olarak belirlenmis kamp alanlar
bulunur. Bu alanlar genellikle kamp yapmaya uygun altyapiya sahiptir ve kampgilara

giivenli bir ortam sunar.

Sosyal Deneyim: Kamp, genellikle gruplar halinde yapilir ve katilimcilar
arasinda sosyal etkilesimi tesvik eder. Aileler, arkadas gruplar1 veya kamp gruplari

arasinda paylasilan deneyimler, giiclii baglar olusturabilir.

Stirdiiriilebilir  Turizm: Kamp yapma faaliyetleri, dogayir koruma ve
stirdiirtilebilir turizm prensiplerine uyma potansiyeline sahiptir. Kampgcilar genellikle

cevreye duyarl bir sekilde davranmay1 benimserler.

Kamp, dogayla baglanti kurma, stresten uzaklasma, eglenme ve macera

arayan bircok kisi i¢in popiiler bir rekreasyon ve tatil segenegidir.
1.3.2. Kamping Etkinligi

Amerika Birlesik Devletleri, kamp hayatinin yaygin oldugu ilk iilke olarak
bilinmektedir ve "kamp" kelimesi, bir ¢adir veya barakada konaklama anlamina
gelir; "Kamping/Kamp yapma" ise bu konaklama yapilarinda siirdiiriilen ortak
yasamu ifade eder (Talkcamping, 2023). Genellikle kamp etkinliklerinin diizenlendigi
alanlar; sehir girislerinde, kentlerin girislerinde; denizler, akarsular, goller, ovalar,
daglar ve ormanlar gibi dogal giizelliklere sahip bolgelerde kurulan ve genellikle
kampeilarin herhangi bir hizmet beklemeden geceyi gecirdigi, yemek yedigi, icki

ictigi, dinlendigi, eglence ve spor aktivitelerinin tadinmi g¢ikardigi ve siirdiirdiigi
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alanlardir. Bugiiniin kapitalist sisteminin insanlar {izerindeki siirekli ¢aligma baskis1
ve toptan endiistriyel liretimin artmasiyla birlikte insanlarin dinlenmek, dogada
yagsamak, fiziksel ve zihinsel sagliklarin1 korumak, ozellikle dogada rekreasyonel
veya spor aktivitelerine katilmak amaciyla kullandiklar1 giinliik kuliibeler, ¢adirlar,
barakalar veya karavanlar gibi yerlerle yapilan bir rekreasyon faaliyetidir (Topay ve

Kogan, 2009).

Resmi Gazete Tarihi 14.10.1993, Say1:21728’de yayimlanan "Turizm Yatirim
ve Isletmelerinin Nitelikleri Hakkinda Yonetmelik" kapsaminda kampingleri
aciklamaktadir. Bu yoOnetmelik, kampingleri tanimlayarak bu tesislerin belirli
standartlara uymalarin1 ve turistlere hizmet verirken belirli kriterlere gore faaliyet
gostermelerini saglamay1 amaclamaktadir. Iste bu tanimin bazi énemli noktalart

(Akdeniz Seyidoglu, 2020: 308):

Unite Sayisi: Kampinglerin en az 30 iiniteye sahip olmasi gerekmektedir. Bu,
kampinglerin belirli bir kapasiteye sahip olmalarini ve genellikle daha biiyiik tesisler

olmalarini 6ngoriir.

Konum: Kampingler, genellikle otoyol gilizergihlar1 ve kent girislerinde,
dogal giizelliklere sahip bolgelerde kurulmus olmalidir. Bu, turistlerin kolayca

ulagabilecegi ve doganin giizelliklerinden faydalanabilecegi yerlerde bulunmalarini
hedefler.

Hizmetler: Kampingler, turistlerin kendi imkanlariyla konaklama, yeme-i¢gme,
dinlenme, eglence ve spor ihtiyaglarimi karsilayan yerlerdir. Yani, kampinglerde
genellikle kendi c¢adirlarint kuran turistlere temel konaklama ve diger ihtiyaglarini

karsilayacak hizmetler sunulmaktadir.

Cevre Koruma ve Siirdiiriilebilirlik: Yonetmelik, kamping alanlarinin
yonetimi ve isletimi, ¢evre koruma ve siirdiiriilebilirlik, kamping alanlarinin
planlanmasi, tasarimi ve yonetimi gibi konularda belirli standartlar ve prensipler

getirerek cevresel etkilerin géz onilinde bulundurulmasini vurgular.
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Bu tanim, kampinglerin sadece konaklama degil, ayn1 zamanda cevresel
etkileri ve siirdiiriilebilir turizm prensiplerini de dikkate alarak planlanmasi ve

isletilmesi gerektigini belirtir.

Kamp etkinliklerinin organizasyonu ve yonetimi, 19. yiizyilin sonlarina dogru
sekillenmeye baslamustir. Ilk diizenlenmis kamp etkinlikleri genellikle genglerin
disarida zaman gecirmesi, dogay1 ve vahsi yasami kesfetmesi ve grup calismalari
yapmasi amactyla diizenlenmistir. Organize kamp etkinliklerinin kokenleri,
Ingiltere'de ortaya cikan "acik hava" hareketine dayanmaktadir. Bu hareket, 19.
ylizyilin sonlarmma dogru, saglik ve esenlik icin zamanin biiyiik bir dnemini

vurgulamistir (Campamerica, 2016).

ABD'de kamp etkinlikleri, genglerin fiziksel ve zihinsel gelisimini
desteklemek amaciyla 1861'de 1ilk kez diizenlenmistir. Bu etkinliklerin
organizasyonu ve yonetimi 6zellikle YMCA ve YWCA gibi kuruluslar tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu kuruluslar, genclerin liderlik becerilerini gelistirmelerine
ve sosyal becerilerini artirmalarina yardimer olmak i¢in kamp etkinlikleri
diizenlemistir. Kamp etkinliklerinin gelisimi 20. ylizyilin baslarinda hiz kazanmastir.
Bu donemde ABD'de kamp etkinlikleri, 6zellikle gengler i¢in liderlik becerilerini
gelistirmeleri ve grup calismalarini tesvik etmeleri agisindan 6nemli bir ara¢ haline
gelmistir. Ayrica, kamp etkinlikleri, doga sevgisi, ¢evre koruma ve siirdiiriilebilirlik

gibi konular1 giindeme getirmeye yardimci olmustur (Dogantan,2014).

Kamp etkinlikleri, genellikle agik havada, dogal ortamlarda gergeklestirilen
ve genellikle doga ile i¢ ice bir deneyimi amaclayan aktivitelerdir. Kamping

etkinlikleri su sekilde siralanabilir (Mikuli¢ vd., 2017) :

Cadir Kurma: Temel bir kamping etkinligi olan ¢adir kurma, kamp alaninda
geceyi gegirmenin temel unsurlarindan biridir. Cadir kurma becerilerini gelistirmek

i¢in etkili olmaktadir.
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Doga Yiriiyiisleri: Kamp alanmin etrafinda veya yakinindaki doga
parkurlarinda ylirtiyiise ¢ikmak, gevreyi kesfetmek ve doganin giizelliklerini gérmek

icin harika bir yoldur.

Kamp Atesi: Kamp atesi etrafinda oturmak, sicak igecekler igmek, yemek
pisirmek ve grup arkadaslarinizla sohbet etmek kamp deneyiminin

vazgecilmezlerindendir.

Acik Hava Yemekleri: Kamp atesinde veya tasinabilir ocaklarda yemek
pisirmek, dogal malzemelerle lezzetli yemekler hazirlamak kampgilar arasinda

popiiler bir etkinliktir.

Yildiz Gozlemi: Kamp alaninda agik bir gokyiizii altinda yildizlari izlemek,
takimyildizlar1 tanimak ve gece gokyliziindeki giizellikleri kesfetmek kamp

deneyimini daha 6zel kilabilir.

Su Sporlari: Eger kamp alan1 bir gél veya nehir kenarindaysa, kano, Rafting

veya kiirek gibi su sporlariyla vakit gecirebilirsiniz.

Dagcilik ve Tirmanma: Eger kamp yaptigimiz yerde daglar varsa, dagcilik ve
tirmanma aktivitelerine katilarak dogayla bas basa heyecan verici bir deneyim

yasayabilirsiniz.

Kamp Oyunlari: Kamp atesi etrafinda veya kamp alaninda ¢esitli oyunlar
oynayarak eglenceli bir zaman gecirebilirsiniz. Frizbi, badminton, voleybol gibi

sporlar1 da diisiinebilirsiniz.

Fotografcilik ve Resim: Doganin giizelliklerini fotograflamak veya

resmetmek, kamp deneyimini sanatsal bir boyuta tasiyabilir.

Egitici  Aktiviteler: Dogada hayatta kalma becerileri, yildizlarin
yonlendirilmesi gibi egitici aktiviteler diizenleyerek hem eglenceli zaman gegirebilir

hem de 6grenebilirsiniz.
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Kamping etkinlikleri genis bir yelpazede gerceklestirilebilecek etkinlikleri

kapsar ve grup iiyelerinin ilgi alanlarina bagl olarak cesitlilik gdsterebilir.
1.3.3. Kamp Alanlari1 ve Turizm Potansiyeli

Turizmin mevsimsel niteligi nedeniyle konaklama alanlar1 genellikle agir,
yaygin teknolojiler kullanilarak yapilmakta ve ¢ikarilamaz nitelikte olabilmektedir.
Bu tiir yapilar, bulunduklar1 hassas bolgeler lizerinde kalici etkilere neden olabilir ve
cevresel etkiyi artirabilir. Bu durumda, esnek ve diisiik cevresel etkiye sahip
teknolojilerin kullanimin tesvik etmek 6nemlidir. Alternatif bir konaklama secenegi
olarak, acik hava rekreasyon alanlarindan biri olan kamping alanlari, daha g¢evre
dostu bir segenek olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kamping alanlari, mevsimsel turizm
desenleri kapsaminda 6nemli bir bolgesel alan olusturabilir. Kamping alanlari,
cevresel etkiyi azaltmak ve bolgesel stirdiiriilebilirligi saglamak igin mevcut

konaklama segeneklerine alternatif bir se¢cenek sunar (Lucivero, 2015).

Diinya genelinde Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri, biiyiik ve cesitli
kamping alanlarma sahip olmasiyla tinliidiir. Kamp yapma, dogal parklar, ulusal
ormanlar ve goller gibi bolgelerde popiilerdir. Bu durum, turistlerin konaklama,
yeme i¢me, ulasim ve agik hava ekipmani gibi masraflarla karsilasmalarina neden
olur. Amerika'da kamp yapmak, turizm endiistrisine 6nemli bir ekonomik katki
saglar. Yine Kanada, biiyiik dogal alanlara ve vahsi yasam zenginligine sahip bir
iilkedir. Kamp yapma, 6zellikle Rocky Daglari, Biiyiik Goller ve Kanada'nin ulusal
parklar1 gibi bolgelerde turistler arasinda popiilerdir. Bu durum, Kanada'nin turizm
gelirlerine katkida bulunur. Avustralya'da, kiy1 boélgeleri, ulusal parklar ve Outback
gibi yerlerde kamp yapma faaliyetleri, lilkenin essiz dogal giizellikleri ve genis agik
alanlar1 nedeniyle yaygin bir tercih olan bir turizm aktivitesidir. Turistler,
Avustralya'da kamp yaparlar ve iilkenin dogal cazibelerini deneyimlerken konaklama
ve diger masraflar1 karsilarlar. Yeni Zelanda, dogal manzaralari ve acik hava
aktiviteleri i¢in ideal bir iilkedir. Ulke, kamp ve karavan turizmi i¢in bircok secenek

sunar. Kamping, ozellikle Yeni Zelanda'nin Ulusal Parklar1 ve Biiylik Yiiriytisler
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gibi bolgelerde turizm endiistrisine 6nemli bir katki saglar (Europen Comission,
2000).

Ulkelerin dogal giizelliklerinin turizme katkida bulunmak amaciyla
diizenlendigi bir kamp tiirii olan Glamping (Liiks Kamp), klasik kampgilig1 ve liiks
tatil firsatlarin1 igerir. Bu tiir kamp alanlari, 6zel olarak tasarlanmis sik cadirlar,
barakalar veya yurtlar sunarak konforlu bir kamp deneyimi saglamay1 amaglar. Bu
tir kamp alanlarin diizenlenmesi, rekreasyonel kamp alanlarinin diizenlenmesiyle
de ilgilidir. Klasik kampta yapilan tiim aktiviteler, bu alanlarda da ger¢eklestirilebilir
(Milohnic vd., 2019: 457). Bu alanlarin dilizenlenmesi sonucunda kamp

etkinliklerinin yerel ve uluslararasi turizme katki sagladigi sdylenebilir.
1.3.4. Kamp Turizmi

Kampeilik, insanlarin doga iginde tatil yapabilecekleri ve sosyal etkilesimde
bulunabilecekleri en eski agik hava rekreasyon etkinliklerinden biridir. Kampgiligin
kokenleri Antik Yunan'a kadar uzanmaktadir ve giiniimiizde hala 6énemli bir tatil

degeridir (Birdir vd., 2015).

Kamp ve karavan turizmi temelde iki farkli turizm tiirii olsa da, bu iki kavram
genellikle tek bir turizm tlirii gibi bir arada kullanilir. Ciinkii karavan turizmi
olmadan kamping alanlari ve kamping alanlar1 olmadan karavan turizmi, tek
baslarina alindiginda eksik kavramlar olarak kalacaktir. Bu iki kavram birbirini

tamamlayici olarak kabul edilir (Senol, 2011 ).

Insanlar bir siireligine kentsel ortamlarin fiziksel ve psikolojik baskilarindan
uzaklagsmak ve dogayla temas halinde olmak isteyebilir. Kamp etkinlikleri, dogada
olma istegini yiiksek diizeyde karsiladigi i¢in tercih edilir ve farkli spor aktiviteleri

ile konaklama tiirleri sunar (Topay ve Kogan, 2009: 116).

Kentlesme ve niifus yaslanmasi gibi degisiklikler, gelecegin kamping
alanlarinin sekillenmesinde O6nemli bir rol oynamaktadir. Bu degisiklikler, kamp
alan1 yoneticilerinin kararlarinda belirleyici olmaktadir (Milohnic ve Bonifacic,

2014: 380).
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Kamp ve karavan turizmi, insanlarin kendi ulasim, konaklama ve kismen
yeme i¢me ihtiyacglarini karsilamak, farkli {ilkeleri gérmek ve tanimak, genellikle
daha ekonomik bir tatil yapmak amaciyla karavanlart ve cadirlar1 ile yaptigi

ziyaretlerdir (Kirklareli Kiiltiir Turizm, 2018).

Giiniimiizde kampgilik baslica bir rekreasyon etkinligi olup, insanlarin gegici
olarak disarida yasadigi bir faaliyettir. Kampgilar, balik tutma, avcilik, yiizme, bitki
incelemesi, kus ve vahsi yasam gozlemleme ve doga fotografcilig: gibi farkli spor

etkinliklerine katilabilmektedirler (Birdir vd., 2015).

Kamp alanlar1 ve karavan parklari, diisiik maliyetli bir turizm nisinden ¢ok
yonlii bir rekreasyon deneyimine evrilmistir ve farkli demografik 6zelliklere sahip
insanlar tarafindan farkli diizeylerde deger gormektedir. Kendi baslarina kagcis,
sosyallesme, oOzgiirlik ve kesif ihtiyaglar tarafindan motive edilen alternatif bir

konaklama veya yasam tarzi olarak konumlanmistir (Brooker ve Joppe, 2013: 2).

Diisiik maliyetli bir turizm etkinligi olarak kabul edilse de son yillarda
"glamping" olarak adlandirilan lilkks kamp alanlar1 da hizmet vermeye baslamistir.
Tiirkiye'de bunlara benzer birka¢ kamp alan1 bulunmasina ragmen, genellikle yiiksek

gelir gruplarina hitap etmektedir (Olcay ve Turhan, 2017: 980).

Bu tiir turizmi tercih eden kisi sayisindaki artisin nedenlerinden birinin
sosyolojik degisiklikler oldugunu soylenebilir. Seyahatin genellikle sehir hayatindan
kacanlar tarafindan yapilan bir faaliyet oldugunu diisiinerek, en 6nemli motivasyon

kaynaginin doga sevgisi ve 6zlemi oldugu sdylenebilir.

Profesyonel anlamda, kamp turizmi, karavanlariyla turizme katilan veya
cadirlar1 seven insanlar igin park ve konaklama imkanlar1 saglamak iizere olusturulan
0zel olarak donatilmis ve isletilen lisansh tesislerden faydalanma faaliyetleri olarak
anlagilir. Bu tesisler i¢in "kamping" terimi kullanilir (Senol, 2011: 481). Ayrica
kampgcilarin gegici evlerini kurabilecekleri birkag kamp alan1i da bulunmaktadir.
Kamp alanlari, ormanlarda, ¢6llerde, yiiksek platolarda, daglarda, gol kenarlarinda ve

okyanus plajlarinda konumlanmaistir.
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Kamp alanlarin1 rezerve etmek i¢in dikkate alinmasi gereken kriterleri Topay
ve Kocgan (2009) su sekilde siralamistir: ideal bir kamp yeri, yagmuru bosaltabilen
hafif egimli bir arazide, yasayan insanlarin hayatin1 tehlikeye atabilecek ci1g ve
toprak kaymalar1 riski olmayan bir agik alanda olmalidir. Bioklimatik konfor
acisindan ozellikle rakim 800-2000 metre arasinda, doguya ve giineye bakacak
sekilde, riizgar hiz1 bolgedeki aktiviteleri ve tesisleri etkileyecek kadar yiiksek degil
(0-10 m/s arasinda), bagil nem degerleri aktiviteleri olumsuz etkilemeyecek (%25-75

arasinda) olmalidir.

T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligimin 21.06.2005 tarihli ve 25852 sayili
Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesi ve Niteliklerine Dair Yonetmeligi, kamp
alanlarinda bulunmasi gereken Ozellikleri su sekilde ifade etmektedir (Kiiltiir ve

Turizm Bakanligi, 2018):

* Peyzaj Diizenlemesi: Kamp alani, c¢it, duvar ve yesillik gibi
diizenlemelerle ¢evresinden izole edilmis ve aydinlatilmistir. Bu
diizenlemeler, kampm i¢ ve dis giivenligini saglamak amaciyla
cevresel Ozelliklere uygun olarak yapilir. Kamp alani1 drenaj ve
agaclandirmaya sahiptir. Bos alanlar ¢imlendirilir. Gece konaklama
birimlerini rahatsiz etmeyecek sekilde okuma, dinlenme, spor,
eglence, yeme igme gibi amaglar i¢in gerekli diizenlemeler yapilir.
Ara¢ yollari, arazi ve iklim kosullarina uygun sekilde toz

kaldirmayacak sekilde diizenlenir.

« Kapasite ve Kamp Uniteleri: Kampgilikta, her kamp {initesi igin
hesaplanacak alan, seksen metrekaredir. Kamp iinitesi; bir cadir veya
cadir-ara¢ veya karavan veya bungalovu igerir ve her birim ortalama
tic kisiyi agirlar. Yerli ve yabancilara ait karavan veya karavanlarin
bakimi, onarimi1 ve kislamasi i¢in gerekli diizenlemeler yapilabilir.
Bungalov birimleri; li¢ yatak kapasitesini asamaz, toplam kamp
tinitelerinin %20’sini gecemez ve bu birimlerde mutfak diizenlemesi

yapilamaz.
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» Girig Tesisleri: Giriste otopark, resepsiyon, emanet esya ve telefon

hizmetleri saglamak i¢in diizenlemeler yapilir.

* Ortak Kullanim Tesisleri: Kamp alanindaki ortak kullanim tesisleri su

sekilde diizenlenir:
« Konaklama alaninin kullanim amacina uygun olarak diizenlenmesi,

* Her on kampg1 i¢in en az bir kadin ve bir erkek tuvalet, dus ve lavabo

ile lavabo yanindaki prizler,
« Her on kampgi i¢in en az bir camasir makinesi ve iitii yeri,

* Her bes birim i¢in yemek hazirlama, pisirme, bulasik yikama imkan1

ve kilitli buzdolabi1 olan en az bir kapali alan.

* Kampgilara Saglanan Hizmetler: Satis noktasi, ilk yardim
malzemeleri, karavan tuvaletlerinin ve atik su tanklarinin bosaltilmasi
icin uygun yerler, kamp tinitelerine elektrik hizmeti, kampgilara sicak

ve soguk icme suyu ve saglikli igme suyu hizmeti.

Kampeilar, diger ekoturizm faaliyetlerine katilanlar gibi, kamp yapmanin
yasak veya kisitli oldugu alanlarda yasaklara uymali, kamp alanlarinda flora ve fauna
tizerinde minimum zarara neden olacak sekilde hareket etmeli ve seyahat etme
faaliyeti sirasinda g¢evreye atik birakmamali, dogada iz birakmamalidir; 6zellikle

tehlike altindaki hayvanlarin bulundugu alanlarda giiriiltii vb. kirlilik yaratmamalidir
(Kaypak, 2010: 103).

1.4. Kent imaji Kavram

Glinlimiizde tiizel kisiler tarafindan olduk¢a 6nemli bir konuma gelmis olan
imaj olusturma gabasi, hedef kitle tarafindan da ayn1 derecede 6nemli bir yer tutmaya
baglamakta, hedef kitlenin kurumun imajindan etkilendikleri de yogun sekilde
gozlemlenmektedir (Kogyigit ve Oziipek, 2014: 153). Gelismekte olan diinyamizda,

sehir olgusu bir imaj ve tiikketim alanina doniismiistiir (Celik, 2009: 535).
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Gliniimiizde, sehirler birbirleriyle rekabet etmek ve kendilerini gelistirerek
iistiinliik kurmak i¢in ¢aba sarf etmektedir. Kent imajinin, sehirlerin ¢ekici merkezler
olarak sec¢ilmesinde en 6nemli faktorlerden biri oldugu goriilmektedir. Kent imaj1, bir
kisinin bir sehir hakkindaki izlenimleri, diisiinceleri ve goriislerinden olusan inanglar
toplulugudur. Ayrica, sehre iliskin hedef kitleye dair psikolojik 6zelliklerin biitiinii
olarak da adlandirilabilir. Insanlarin zihinlerindeki kent imaji, sehir pazarlamasinda

kritik bir rol oynar (Altinbasg, 2013: 160-161).

Hava durumu, iklim, fiyatlar ve yerel halkin tutumu gibi somut bilesenler
kent imajinin betonlasmis bilesenini olustururken, turistlerin ziyaretleri sirasinda
bekledikleri atmosfer, kisilik 6zellikleri ve motivasyonlar psikolojik bileseni

olusturur (Gorkemli vd., 2013: 151).

Bir kentin imaji hem mekéan estetigi hem de giinliik hayat ile rasyonel ve
duygusal bir etkilesim sonucu meydana gelmektedir (Kogyigit, 2018: 99). Tarihi ve
turistik cazibeler, sosyal tesisler, altyapi ve ulagim gibi ¢esitli faktorler bir sehrin
imajin etkileyebilir (Zeren, 2011: 191). Sehirlerin mimari yapilarint gelistirmek ve
sosyal-kiiltiirel olanaklari artirmak, olumsuz bir kent imajini olumlu bir hale

doniistiirmede katkida bulunabilir (Demirel, 2014: 232).

Bir kentin imaji, ziyaretcilerin kent hakkinda sahip olduklari izlenim ve
goriisleri temsil eder. Insanlar siklikla ziyaret etmedikleri yerler hakkinda izlenimler
olusturabilirler ve bu zihinsel yapilar gergek bilgilere dayanmayabilir. Egitim, medya
etkilesimi, izlenen filmler, okunan kitaplar, ¢cevreden duyulan olumsuz yorumlar,
beklentiler, ge¢mis deneyimler, dnyargilar ve inanglar, bu imaj1 sekillendirmede rol

oynar (Zeren, 2011: 191).

Her sehrin gegmisten gelen geleneklerine, bulundugu cografyanin etkisine ve
sosyal, kiiltiirel ve ticari Onemine dayanan benzersiz Ozellikleri vardir. Bugiiniin
yogun uluslararasi rekabet ortaminda sehirler, is adamlari, turistler ve yerel halk i¢in
daha ¢ekici hale gelmeyi amaglayarak kendilerini digerlerinden ayirmaya calisirlar.

Bu nedenle, sehirler pazarlama ve markalagsma g¢abalarini artirmakta ve gegmisten
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gelen bilgiyle olusturduklar1 olumsuz veya tarafsiz imaji olumlu veya istenen bir

seviyeye yiikseltmeye ¢caligmaktadir.

Her markanin kendi algilama tarzi ve imaji oldugu gibi, mekanlar da iiriinler,
hizmetler ve kurumlar gibi birer imaja sahiptir. Bu nedenle, mekanlar hedef
kitlelerinin arasinda arzu ettikleri giiveni ve sadakati olusturmak i¢in gii¢lii bir marka
olarak performanslarini sergilemelidirler (Saran, 2005: 105). Sehirlerin basarili

pazarlamada iyi bir imaja ihtiyaci vardir.

Uzun vadeli projelerde, sehirler stratejik imaj yonetimi ile imajlarmi
yonetmelidir. Bir sehrin imaj1 (1) Gegerli, (2) Ikna edici, (3) Basit, (4) Cekici ve (5)
Farkli olmalidir (Altinbas, 2013: 161). Kent imajini, insanlarin sehir hakkinda sahip

oldugu izlenimler, hayal gii¢leri ve etkilerin toplami olarak tanimlayabiliriz.
1.4.1. Kentsel imaj Ogeleri

Sehrin karakteristik ozelliklerini etkileyen faktorler, sosyo-kiiltiirel, fiziksel
ve ekonomik yapisindaki degisiklikler olarak ortaya c¢ikar. Bu faktorler, sehrin
kiiltiirel yapist iginde yasayan topluluklari etkiler ve kent imajimin olusumunu ve
gelisimini dogrudan etkiler. Bu etkilesimde iletisim aktif bir rol oynarken, ayni
zamanda sehrin kiiltiirel yapisinin degismesine neden olur. Degisikliklerin yasandigi
kentsel alanlarda var olan dogal ve yapay ¢evresel unsurlar da bu olusumda 6nemli
bir rol oynar. Tiim bu unsurlar bir araya geldiginde ve etkilesime girdiginde, kentsel

imaj unsurlarini olustururlar (Giiley, 2001: 2).

Diger yandan, bir yerin sosyal iliskiler agisindan anlamu, islevi, ad1 ve tarihi
ile olan iligkisi, yani o sehrin kalitesi olan imajlanabilirlik iizerinde etkili olabilir
(Lynch, 2012: 51). Kentsel imaj faktorleri bir arada olduk¢a anlam tasir. Bu, kent
imajin giiclendirmek ve zenginlestirmek agisindan son derece 6nemli bir durumdur.
Bu nedenle, hepsi birbirleriyle etkilesimde bulunmalidir. Unsurlar tarafindan
giiclendirilen ve iyi bir sekilde diizenlenen bir sehri anlama ve algilama konusunda
insanlar herhangi bir sorunla karsilagmazlar. Bu, sehir i¢in son derece olumlu bir

durumdur.
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Bir kenti algilama ve 6grenme altyapisi, sehirle ve sehirde yasayan insanlar
arasindaki iletisimdir. Bu iletisimin dogru ve saglam bir temel iizerinde
kurulabilmesi icin sehrin yapisal unsurlarinin anlasilir olmasi1 gerekir (Erkan ve

Yenen, 2010: 68).

Kent imajinin olusumunda ve gelisiminde etkili olan birgok faktor vardir.
Bunlar; konaklama tiirleri, aligveris ve eglence imkanlari, ulagim ag1 ve kolayligi,
sportif aktiviteler, kentin altyapisi, miizeler, hediyelik esya diikkanlari, festival ve
sanat alanlari, yerel halkin tutumlari, ulasim araclari, havaalanlari, dinlenme yerleri,
yesil alan, parklar, deniz ulasimi, plajlarin durumu, yoresel mutfagi, fiyatlarin

durumu gibi unsurlar da etkili olabilmektedir (Kogyigit ve Diker, 2021: 47).

Kent imaj1 unsurlarin1 daha iyi agiklamak amaciyla ortaya atilan kent imajt
teorisi Kevin Lynch tarafindan 1960 yilinda Boston, Jersey City ve Los Angeles gibi
iic farkli Amerikan sehrinde kent imajlarin1 bulmak ve okunabilirlik diizeyini
incelemek amaciyla olusturulan bir ¢alismadir. Kent imaji, mekansalligin sosyal ve
yapisal formasyonlarinin ve insanlarin 6znel degerlendirmelerinin etkilesiminin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikar. Bu fenomen, bu formlarin birlesmesi ve sentezlenmesi

sonucu ortaya ¢ikan durumun teorisinin temelini olusturur (Tayyare, 2007: 14).

Kentsel 1imaj unsurlari, fiziksel unsurlara dayanarak olusturulmaya
calisilmistir. Her sehirde, genellikle insanlarin bireysel imajlarinin olusturdugu bir
cerceve bulunur. Bu bireysel imaj; sosyal iliskilerle, tarihsel iligkilerle veya fiziksel
unsurlarin etkisiyle iliskilendirilerek sekillenir ve ortaya ¢ikar. Bireylerin yasadigi
alanlari, yani kentsel alanlar1 algilanabilir kilan, yani anlasilabilir kilan etkin rol

oynayan imaj unsurlar1 sunlardir (Lynch, 2012: 50).

Kent imajimnin en 6nemli parcasini olusturan kentsel unsurlar arasinda agik
alanlar yer almaktadir. Bu agik alanlar belirsiz bir {list ve yan ylizeye sahiptir ve
kismen sinirhdir, yatay uzunluklart dikey uzunluklarindan daha uzundur. Agik
alanlar, sehir i¢inde var olan ve insanlarin rahat hareketine katkida bulunan,
aydinlatma, havalandirma, mikro-iklim, ses sistemleri, koruma ve barinma gibi

cesitli olanaklar sunan ii¢ boyutlu organizasyonlar olarak tanimlanir. Daha da 6nemli
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bir fenomen olan "diiglim" olarak adlandirilan yerler, agik alanlardan daha 6nemlidir

(Biger, 2002, 35-36).
1.4.2. Kent imaji Olusumunda Etkili Faktérler

Imaj bir bireyin bir yer, nesne ya da hedef hakkindaki inang, diisiince, duygu
ve genel izleniminin temsilinden olusur. Birgok disiplin ve arastirmaci, imaj
yapisinin hem rasyonel(algisal)/biligsel hem de duygusal degerlendirmelere sahip
oldugu konusunda ayn1 goriistedir. Rasyonel/biligsel bilesenler destinasyon hakkinda
olusan inang¢ ve bilgiyi ifade ederken; duygusal degerlendirmeler ise, duygular1 ve

baglilig1 ifade etmektedir (Baloglu ve McCleary, 1999: 870).

Sekil 1:Destinasyon Imaji Olusumunda Etkili Olan Faktorler

KIiSISEL FAKTORLER DESTINASYON IMAJI | UYARICI FAKTORLER
> PSIKOLOJIK > BILGI
e Degerler » KAYNAKLARI
e Motivasyonlar(Giidiiler) > Algl.sal/Blhssel e  Miktar

o Imay I~
° Kisilik > Duygusal Imaj o luw

> > ONCEKI

> SOSYAL > Genel Imaj DENEYIM
e Yas > DAGITIM
e Egitim
e Medeni Durum
e Diger

Kaynak: (Baloglu ve McCleary, 1999: 870).
1.5. Destinasyon imaji

Akademisyenler arasinda destinasyon imajmin ortak bir tanimi olmasa da,
aragtirmalar, imaj kavraminin destinasyon pazarlamasi, turizm bdlgesinin gelisimi ve
pazarlama stratejilerinin  olusturulmasinda vazgecilmez bir unsur oldugunu
gostermektedir (Aksoy ve Kiyci, 2011: 481). Genel anlamda destinasyon imaji,
bireylerin ilgili turizm bolgesi hakkindaki diisiince, inan¢ ve izlenimlerinin tiimii

olarak tanimlanmaktadir (Ceylan, 2011: 92). Turizm pazarlamasi agisindan
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destinasyon imajimin gelisimi, tiiketicinin rasyonel ve duygusal unsurlarina
dayanmaktadir (Lopes, 2011: 307):

1- Alg1 ve bilis: Destinasyonlar, tiiketicinin verdigi 6nem ve deger acisindan
birbirlerine avantaj saglarlar. Diger bir deyisle, turistler destinasyon ziyaret
davraniglarin1 o bolgenin motive edici kaynaklar1 ve oOzellikleri dogrultusunda

degerlendirirler.

2- Duygusal: Duygusal bilesen, destinasyonlar tarafindan tiiketicilere
atfedilen duygular1 ve hisleri ifade eder. Bu bilesen sayesinde turistlerin motivasyonu

etkilenir.

Turizmde imaj kavraminin olusumunda ii¢ ana unsur s6z konusu olabilir

(Avcikurt, 2010: 42):

1- Bilgi diizeyi (iletisim kanallari, reklam, tanitim yayinlari, arkadas ve

akrabalardan alinan oneriler)

2- Degerlendirmeler (insanlarin belirli bir konu, kisi veya nesneye atfettikleri

degerler, kaliplasmis degerlendirmeler)
3- Sunulan tesisler ve hizmetler.

Bir destinasyonun imajini belirlemede iki temel unsur géz oniine alinir. Bu
unsurlar; temel imaj ve Ozel imajdir. Temel imaj1 etkileyen bir dizi faktor
bulunmaktadir. Bu faktorler rekreasyon, ziyaret edilecek yerler, turizm ve genel
altyapi, ulasim agi, kiiltiirel, tarihsel, politik, dogal giizellikler ve iklim 6zellikleri
olusturur. Bu faktorleri iceren bir destinasyon, tiiketiciler tarafindan tercih edilmeye
deger bulunur ve ziyaret edilme olasihig: artar. Ozel imaj ise, temel imaj ve dzel
faktorlerin kombinasyonu olarak diisiiniilmektedir. Ozel faktdrler subjektif bir
ozellige sahiptir, yani tiiketiciden tiiketiciye degisebilir. Bir destinasyon i¢in imajin
rolii biiyiiktiir ¢iinkii imaj, tiiketicinin tercihleri iizerinde etki yaratir (Ozdemir ve
Karaca, 2009: 118).
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Destinasyon imajimin en 6nemli rollerinden biri, turistlerin karar verme
stirecleri lizerindeki etkisidir. Bir¢ok arastirmaci, destinasyon algist ile satin alma
kararlar arasinda pozitif bir iligki oldugunu agikca belirtmistir (Sahbaz ve Kiliglar,
2009: 34). Destinasyon imaj1 olgiim calismalarinin gergek amaci, insanlarin belirli
destinasyonlara yonelik gorsellestirmelerini, diisiince ve duygularini ortaya
¢ikarmaktir (Inan vd., 2011: 490). Bu baglamda, turizm pazarlamasi cercevesinde
yapilan akademik calismalarin, Ozellikle "tliketici davranigimi" ortaya c¢ikarmak
amactyla turistlerin bir destinasyon satin alirken karar mekanizmasini etkileyen

faktorlere odaklandig1 sdylenebilir.

Kenti ziyaret eden ve o kentte yasayan bireylerin zihninde yer alan sehir

imajin1 olumlu yonde etkileyecek faktorler;

e Meydanlar

e Miizeler

e Tema parklart

e Kent parklar1 ve bahgeleri
e Hayvanat bahceleri

e Hava durumu

e Iklim

e Fiyatlar

e Yerel halkin tutumu,

gibi kentsel rekreasyon alanlarinda sunulan hizmetlerin gelistirilmesi ve

bunun sonucunda hizmet kalitesinin yiikselmesi (Kogyigit ve Eren, 2023:

51).

Ziyaret¢inin zihninde, arz tarafindan ve bagimsiz faktorler araciligiyla ziyaret
oncesinde bir imaj olusturulsa da, en gergekei (kalic1) imaj, ziyaret eylemi sonrasinda
talep/turist tarafinda olusur. Ziyaret¢inin bekledigi imaj her zaman gergek imajla
ortiismeyebilir. Bu nedenle, kisisel deneyimler biiyiik dneme sahiptir. Imaj alicismin,
yani turistin/ziyaretcinin karakteri, mesajin algilanmasinda diger degiskenler kadar
onemli bir rol oynar. Bir kisinin onceki deneyimleri ve sosyal konumu, mesajin

algilanmasindaki varyasyonlara neden olabilir. Farkli kiiltirel alt gruplar, ik,
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cinsiyet ve sosyal siniflar arasinda mekan/destinasyon algisinda farkliliklar olabilir

(Tasg1 ve Gartner, 2007: 413-414).

Turizm pazarlamasi ¢ercevesinde destinasyon imajin1 ortaya ¢ikarmaya
yonelik yapilan ¢alismalarda, imajin ii¢ farkli kaynaktan olustugu sonucuna
varilmaktadir. Bu yaklasimin ¢er¢evesinde, Baloglu ve McCleary'ye (1999: 869)
gore; destinasyon imajinin olusturulmasinda turizm motivasyonu, kisinin sosyo-
demografik 6zellikleri ve ¢esitli bilgi kaynaklarinin etkili oldugu sonucuna varmistir.
Yine Baloglu ve McCleary'ye (1999) gore; farkli disiplinlerin imajin nasil
olusturulduguna dair arastirma sonuclari incelendiginde, bilissel ve duygusal

faktorlerin temelde imaj olusturmada rol oynadig1 sonucuna varilmistir.
1.6. Rekreasyon Deneyimi

Pine ve Gilmore (1998) on yil dénce deneyim ekonomisi vizyonunu ortaya
koymus ve bu deneyim ekonomisinde tiiketiciler, uzun siireli ve biitiinsel bir kisisel
deneyim yaratmak amaciyla duygusal anilar, hisler ve sembolizm aramaktadir.
Tiiketici deneyimi yapisinin eglence, egitim, kagis ve estetik olmak tizere dort
boyuttan meydana geldigini 6ne siirmiistiir (Hosany ve Witham, 2010). Deneyim
ekonomisi ile yasanan degisimler {iriin odakli olmaktan, hizmet odakli yaklasima ve

sonra deneyim odakl1 yaklagima doniismiistiir (akt; Akkus ve Yordam, 2021: 16).

Rekreasyon kavraminin kokeni, Latincede "recreatio" kelimesinden gelmekte
olup, bu kelimenin yenilenme, yeniden yaratma veya rekonstriiksiyon gibi cesitli
anlamlar1 bulunmaktadir (Orel ve Yavuz, 2003: 62). Genel olarak, literatiirde
bulunan rekreasyon tanimlari, bireyin veya grubun fiziksel, zihinsel, sosyal veya
duygusal katilim gibi faaliyetlere bireysel tatmin elde etme arzusuyla katilimini,
tamamen bos durma veya tamamen dinlenme durumuna karsi ifade etmektedir

(McLean vd., 2007: 40).

Rekreasyon kavramini anlamanin iki farkli yaklasimi bulunmaktadir, bu

yaklasim objektif veya siibjektif tanima dayali olarak degismektedir (Raadik vd.,
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2010: 233). Objektif tanim, bireyin bos zamanlarinda sectigi ve takip ettigi
deneyimleri ve faaliyetleri ifade eder. Siibjektif tanim ise psikolojik deneyimleri
iceren bir siirectir. Bu nedenle, rekreasyonel seyahat, eglenceden faydalanmak
amaciyla seyahat etkinligine silibjektif bir katilima doniismektedir. Rekreasyon
deneyimi, bir katilimcinin rekreasyonel katilima verdigi zihinsel, ruhsal, fizyolojik
veya diger tepkilerin toplamidir (Driver vd., 1991: 163). Bireylerin rekreasyona
neden katildiklarini anlamaya ¢alismak, bos zaman davranisini bir faaliyetten ziyade
psikolojik, sosyal ve fizyolojik sonuglari olan belirli bir ortamda bir deneyim olarak

gormeyi saglar (Budruk ve Stanis, 2013: 52).

Ballantyne vd., (2011), iki farkli rekreasyon deneyimi yapisini inceledi:
deneyimsel katilim ve disiinceli katilim. Deneyimsel katilim, canli hayvanlar
gormek ve gilizel bir manzara gormek, daha fazla etkinlige katilmak, etkileyici ve
eglenceli bir deneyim yasamak ve hayret veya korku hissetme. Diisiinceli katilim,
hayvanlarla duygusal bir bag kurma, arkadagslarla yeni bilgileri tartisma, sasirtici
veya beklenmedik bir sey yasama ve cevresel sorunlar hakkinda iizgiin veya ofkeli
hissetme gibi 6zellikleri icerir. Arastirmada, 60 yasin iizerindeki ziyaret¢ilerin geng
ziyaretcilere gore her iki deneyime de daha fazla katilim gosterme egiliminde
olduklar1 bulunmustur. Cinsiyet acisindan incelendiginde, kadinlar her iki deneyime

de erkeklere gore daha fazla katilim gostermistir.

Rekreasyon deneyimi tercih dlgegi, Driver vd., (1991) calismasindan segilen
21 madde kullanilarak operasyonel hale getirilmis ve Kyle vd., (2004) dogal yer
etkilesimi ile ilgili birka¢ degeri yakaladigini belirtmistir. Bu nedenle, Budruk ve
Stanis tarafindan kullanilan o6lcek, bu faktorleri g6z Onilinde bulundurarak

olusturulmustur (Budruk ve Stanis, 2013: 55)

Glinlimiiz nesli i¢in rekreasyon, kendini kesfetme ve yeteneklerini gelistirme,
giinlik yasamin stresinden kacarak dinlenme ve yenilenme sansi bakimindan
onemlidir. Rekreasyonel faaliyetler sadece bireyleri fiziksel ve zihinsel olarak
gelistirmekle kalmaz, aym1 zamanda bireyler lizerindeki zararli etkileri ortadan

kaldirmada da yardime1 olur (Cakir, 2017: 37).
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iKiNcCi BOLUM

MATERYAL VE YONTEM
2.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, kamp turizminde rekreasyon deneyimi ile
destinasyon imaj1 iligkisi tespit edilmeye g¢aligilmistir. Ayn1 zamanda g¢alismanin
diger bir amaci turistik destinasyon imaj1 bilissel ve duygusal degerler ile turizm
rekreasyon deneyimi alt boyutlar1 arasindaki iliski belirlenmeye ¢alisilmistir.
Bodrum, sahip oldugu essiz dogal giizellikleriyle 6n plana ¢ikan bir turistik beldedir
ve bu sehirdeki kamp turizminin, Bodrum'un genel imaj1 ile iligkisi incelendiginde,
ilging sonuglara ulasmak miimkiindiir. Bu baglamda, Bodrum'un turizm potansiyeli,
kentsel gelisimi ve sosyal dokusundaki degisikliklerin kamp turizmi ile iliskisini
ortaya koymak, turizm planlamasi ve siirdiiriilebilir kalkinma agisindan 6nemli bir

katk1 saglamay1 amaglamaktadir.
2.2. Arastirmanin Onemi

Gilinlimiizde turizm, kiiltiirel, ekonomik ve cevresel dinamikleri etkileyen
onemli bir sektor haline gelmistir. Bu baglamda, kamp turizmi gibi alternatif turizm
tirleri, sadece turistlerin tercihlerinde degil, ayni zamanda destinasyon kentlerin
sosyo-kiiltiirel yapisi, c¢evresel siirdiiriilebilirlik ve ekonomik gelisimi iizerinde de
etkiler yaratmaktadir. Bu arastirma, Bodrum 6rnegi iizerinden rekreasyon deneyimi
ile destinasyon imaji1 arasindaki iliskiyi incelemistir. Bodrum, tarihi ve Kkiiltiirel
zenginlikleri, dogal giizellikleri ve turistik cazibesi ile bilinen 6nemli bir destinasyon
kentidir. Kamp turizminin bu 6zel sehir ile iliskisinin degerlendirilmesi, sadece
Bodrum'un gelecekteki turizm stratejileri i¢in degil, aym1 zamanda genel olarak
turizm planlamasi ve siirdiiriilebilir kalkinma agisindan da 6énemli bilgiler sunabilir.
Arastirma sonuglari, kentsel yoneticilere, turizm profesyonellerine ve yerel sakinlere,
Bodrum'un kamp turizmi ile sekillenen destinasyon imajini anlamada ve daha
stirdiiriilebilir turizm uygulamalarini benimsemekte rehberlik etme potansiyeline

sahip olacaktir.
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2.3. Arastirmamin Ana Problem Sorusu

Kamp turizminde rekreasyon deneyimi ile destinasyon imaji iliskisi Bodrum
Oornegi iizerinden incelenecek olan ¢aligmada ana problem sorusu “Turizm
Rekreasyon Deneyimi ile Turistik Destinasyon Imaji arasinda istatistiksel olarak

anlaml1 bir iliski var midir?” olarak belirlenmistir.
2.4.Calismanin Yontemi

Tez konusunu belirledikten sonra, ilk adim literatiir taramasi1 yapilmistir. Bu
konuyla ilgili mevcut arastirmalar, kitaplar, makaleler ve diger yazili kaynaklar
incelenmis ve hem ulusal hem de uluslararas1 kaynaklara erisim saglanmistir. Bu
kaynaklar Science Direct (Elsevier), Google Scholar, Ulusal Tez Merkezi, Academia,
ResearchGate, SageJournals, Dergipark ve akademik diger referanslardan elde

edilmistir.

Calismanin aragtirma boliimiinde veri toplamak i¢cin Hosany ve Witham
(2010) tarafinda olusturulan ‘Turizm Rekreasyon Deneyimi’ 6l¢egi ve Vela (2009)
tarafindan olusturulan ‘Turistik Destinasyon Imaji’ 6lgegi uygulanmstir. Olgekler,
Calisma Likert oOlcegi kullanilarak tasarlanmistir. Arastirmada veri toplama
yontemlerinden yiiz-yiize goriigme yontemi ile ¢cevrimici anket teknigi kullanilmistir.
Cevrimici anket formlar turistlere Google Forms aracilifiyla dagitilmigtir. Anket

yanitlar1 daha sonra SPSS paket programi kullanilarak analiz edilmistir.

Arastirmada elde edilen verilerin analizinde kullanilan yontemler; Frekans
analizi, katilimcilarin  demografik  6zelliklerini ortaya ¢ikarmak amaciyla
uygulanmistir. Normallik analizi, calismada elde edilen verilerin normal dagilimlari
incelenmistir. Bu amagla verilere ait basiklik (swekness) ve carpiklik (kurtosis)
degerlerinden yararlanilmistir. Aciklayici Faktor Analizi ise birbirleriyle iliskisi olan
degiskenleri gruplayan, degiskenler arasindaki iliskiyi maksimum yapan ve ayni
zamanda yeni degiskenlerin belirlenmesini saglayan ¢ok degiskenli bir analiz
tiirtidiir. Pearson Korelasyon Analizi ise arastirma modelinde yer alan degiskenlerin

arasindaki iliskilerin derecesini ve yoniinii belirlemek amaciyla uygulanmistir.
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H1: Turistik Destinasyon Imaji ile Turizm Rekreasyon Deneyimi arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

H1i: Ziyaretcilerin destinasyonu biligsel agidan

destinasyonun kagis deneyimi ile pozitif bir iliskidedir.

H12: Ziyaretcilerin destinasyonu biligsel agidan

destinasyonun estetik deneyimi ile pozitif bir iligkidedir.

H1s: Ziyaretcilerin destinasyonu biligsel agidan

destinasyonun eglence deneyimi ile pozitif bir iligskidedir.

H14: Ziyaretcilerin destinasyonu biligsel acgidan

destinasyonun egitim deneyimi ile pozitif bir iliskidedir.

H1s: Ziyaretcilerin destinasyonu duygusal agidan

destinasyonun kagis deneyimi ile pozitif bir iligkidedir.

H1ls: Ziyaretcilerin destinasyonu duygusal agidan

destinasyonun estetik deneyimi ile pozitif bir iligkidedir.

H17: Ziyaretgilerin destinasyonu duygusal agidan

destinasyonun eglence deneyimi ile pozitif bir iligkidedir.

H1s: Ziyaretcilerin destinasyonu duygusal agidan

destinasyonun egitim deneyimi ile pozitif bir iliskidedir.

2.5. Evren ve Orneklem

olumlu

olumlu

olumlu

olumlu

olumlu

olumlu

olumlu

olumlu

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

degerlendirmesi,

Arastirmanin evreni, Mugla ili smirlarn iginde yer alan Bodrum sehridir.

Bodrum, Tiirkiye'nin 6nemli turistik destinasyonlarindan biri olarak bilinir ve bu

sehirde rekreasyon deneyimi ve destinasyon imaji arasindaki iligki incelenmistir.

Arastirmanin 6rneklemi i¢in Bodrum'daki 5 ayr1 kamp alanmi segilmistir. Arastirma

kapsaminda 398 kisiye anket uygulanmis olup, 14 anket formunun eksik ve hatali
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veriler igermesi nedeniyle analizler 384 anket formundan elde edilen veriler
iizerinden gerceklestirilmistir. Kamp alanlari, farkli bolgelerde yer almakta ve ¢esitli
kamp turizmi deneyimleri sunmaktadir. Bu kolayda 6rnekleme yontemi, Bodrum'un
farkli bolgelerinden ve kamp alanlarindan gelen katilimeilarin goriislerini yansitarak

arastirmanin genelleme bilirligini artirmay1 amaglamaktadir.

Arastirma Orneklem biiyiikliigliniin belirlenmesinde, Yazicioglu ve Erdogan
(2004) tarafindan olusturulan ana niifus ve O6rneklem biiylkligi tablosu referans
alinmistir. Tabloya gore, ana niifus biytikliigii bir milyon veya daha fazla oldugunda,
%095 giiven araliginda ve %5 hata payinda en az 384 orneklem biiytkligi yeterli
kabul edilir. Bu baglamda, arastirma i¢in toplanmasi gereken anketlerin minimum
sayist 384 olarak belirlenmis ve veri toplama siirecinde bu hedefin iizerine ¢ikilmasi

amaclanmustir.

Tablo 1. Orneklem Biiyiikliigiiniin Belirlenmesi

Evren boyutu +0,5 6rnekleme hata pay1

100 80 71 o
500 217 165 196
750 254 185 226
1000 278 198 244
2500 333 224 286
5000 357 234 303
10000 370 240 313
25000 378 244 319
50000 381 245 321
100000 383 245 322
1000000 384 246 323
100 milyon 384 245 323
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2.6. Arastirmanin Veri Toplama Yéntemi ve Arastirmada Kullanilan Olgekler

Arastirmada veri toplama yontemlerinden c¢evrimigi anket teknigi ve yliz-
ylize goriisme yontemi kullanilmistir. Google Forms iizerinden olusturulan anket
formu, yanitlar1 yiiz-ylize ve c¢evrimigi platformlar araciligiyla toplanmustir.
Cevrimigi anket teknigi ile 198 kisi yanitlamis, yliz-ylize goriisme yontemi ile 200
kisi yanit vermistir. Arastirmada kullanilan anket formunun agiklama bdliimiinde
aragtirmanin amaci belirtildi ve katilimcilar arastirma hakkinda bilgilendirilmistir.
Veri toplama araci ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde hangi kaynaktan
bilgi aldig1 ve seyahat motivasyonu gibi katilimeilar1 tanimaya yonelik ve cinsiyet,
yas, gelir, medeni durum ve aylik gelir gibi demografik bilgilerin yer aldig: ifadeler
bulunmaktadir. Ikinci boliimde destinasyon segiminde tiiketici tercihlerini etkileyen
faktorleri belirlemeye yonelik ifadeler bulunmaktadir. Bu ifadeleri 1- kesinlikle
katilmiyorum ve 5- kesinlikle katiliyorum gibi ifadeler olmak {izere 5°li likert dlgegi
ile olgiilmiistir. Ugiincii boliimde ise, rekreasyon deneyime yonelik ifadeler
bulunmaktadir. Bu ifadeler ise 1- kesinlikle katilmiyorum ve 7- Kkesinlikle
katiliyorum gibi ifadeler olmak tizere 7°li likert dlgegi kullamilmistir. Anket birinci
kisim 7 ikinci kisim 34 ve {igiincii kisim 14 ifade olmak iizere toplamda 55 ifadeden

olusmaktadir.

Turizm Rekreasyon Deneyimi, Hosany ve Witham (2010) tarafindan
olusturulan, dort boyut ve 14 degiskenden olusan turizm rekreasyon deneyimi dlgegi
kullanilarak olg¢iilmiistlir. Turizm rekreasyon deneyimi su boyutlardan olusmustur:

estetik (4 degisken), eglence (3 degisken), egitim (3 degisken) ve kacis (4 degisken).

Tablo 2. Hosany ve Witham (2010) Tarafindan Olusturulan Turizm
Rekreasyon Deneyimi Olgegi Alt Boyutlari

Boyut Sayis1 | Boyutlar | Olgekteki Madde Numarasi
1 Kagis 11,12, 13,14

2 Estetik 1,2,3,4

3 Eglence 56,7

4 Egitim 10,9, 8
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Turistik Destinasyon Imaji, Vela (2009) tarafindan olusturulan, 2 boyut ve 34
degiskenden olusan turistik destinasyon imaji Olgegi kullanilarak Olclilmiistiir.
Turistik destinasyon imaji su boyutlardan olusmustur: Bilissel degerler (23),

Duygusal degerler (11).

Tablo 3. Vela (2009) Tarafindan Turistik Destinasyon Imaj1 Olgegi Alt Boyutlari

Boyut | Boyutlar Olcekteki Madde
Sayisi Numarasi
1 Biligsel Degerler 4.5, 8,9, 11, 12, 14, 17,

18, 19, 21, 22, 23, 24, 25,
26, 28, 29, 30, 31, 32, 33,

34
2 Duygusal Degerler 1,2, 3,6,7, 10, 13, 15, 16,
20, 27

2.7. Arastirmanin Veri Analiz Yontemleri

Aragtirmanin amaci, turizm rekreasyon deneyimi ile turistik destinasyon imaji
arasindaki iliskiyi tespit etmektir. Caligma, turistik destinasyon imaji ile turizm
rekreasyon deneyiminin ¢esitli alt boyutlar1 arasindaki iliskileri ortaya koymak

amaciyla yapilmistir.

Anket forumunun birinci bdliimde katilimcilarr tanimaya yonelik ifadeler ve
yas, cinsiyet, gelir gibi demografik Ozelliklere yer verilmistir. ikinci boliimde
kullanilan 06l¢ek turizm rekreasyon deneyimi Olgegi Hosany ve Witham (2010)
tarafindan ve Tgiincii boliimde turistik destinasyon imaji 6lgegi Vela (2009)
tarafindan gelistirilen Olgeklerden uyarlanmistir. Gegerliligi ve giivenilirligi
saglanmis olan Olgeklerin orijinaline bagli kalinarak arastirmanin amaci

dogrultusunda Bodrum ilgesi i¢i hazir hale getirilmistir.

Elde edilen verilerin normal dagilimlari incelenmistir. Bu amacla verilere ait
basiklik (swekness) ve carpiklik (kurtosis) degerlerinden yararlanilmistir.

Arastirmada degerlendirilmeye alinan anketlerden elde edilen verilerin istatistiksel
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analizleri SPSS 25 v programi ile yapilmistir. Arastirmadaki verilerin
giivenilirliginin 6l¢iimii ve bulgularin dogrulugu i¢in giivenilirlik analizi yapilmistir.
Olgeklerin giivenilirliklerini belirlemek icin Cronbach’s Alpha Katsayisi dikkate

almmustir.

Bu analizler, elde edilen verilerin daha derinlemesine anlasilmasina ve
aragtirmanin temel sorularina cevap bulmaya yardimci olmustur. Elde edilen
bulgular, aragtirma sorularina yanit vermek ve sonuglart dogru bir sekilde

yorumlamak adina 6nemli bir temel olusturacaktir.



51
UCUNCUBOLUM
BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde anket caligmasina katilan kisilerin demografik
ozelliklere iliskin verilerin analizi, arastirma hipotezlerinin test edildigi analizler ve

analizlerin yorumlar1 bulunmaktadir.
3.1. Katihmeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Asagidaki tabloda katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri yer almaktadir.
Katilimeilarin sosyo-demografik profili ise frekans analizi kullanilarak detayli bir

sekilde incelenmistir.

Tablo 4. Katilimeilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Degiskenler X %
Cinsiyet Kadin 134 33,7
Erkek 264 66,3
Medeni Durum | Bekar 284 71,4
Evli 114 28,6
Egitim Diizeyi | [lkdgretim 25 6,3
Lise 86 21,6
Lisans 199 50,0
On lisans 72 18,1
Lisans Ustii 16 4,0
Yas grubu 20 ve alt1 48 12,1
21-30 213 53,5
31-40 80 20,1
4lyas ve usti 57 14,3
Gelir durumu 11500 TL ve alt1 74 18,6
11500-20000 167 42,0
20000 TL tizeri 157 39,4

Calismaya katilan katilmcilarin  demografik bilgileri ile ilgili frekans
analizleri Tablo 4.’de gosterilmistir. Bu dogrultuda katilimeilarin %33,7’sini erkek,
%66,3’tinii ise kadin katilimcilar olusturmaktadir. Katilimcilarin cinsiyetine gore
dagilimlar1 kadin katilimcilarin oraninin daha yiiksek oldugunu gostermektedir.

Katilimeilarin yaslarma gore dagilimlart incelendiginde, %12,1°’1 20 yas ve alti,
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%353,5’1 21-30 yas, %21,1’t 31-40 yas, %1430 41 yas ve dlizeri gruplar
olusturmaktadir. Katilimeilarin ¢ogunlugunu 21-30 yas gruplarin olusturdugu
goriilmektedir. Katilimcilarin gelir durumu incelendiginde %42,0°1 11500-20000 TL
ile en yiiksek aylik kisisel gelire sahip iken, , %18,6’s1 11500 TL ve alti, %39,4’i
20000 TL tizeri aylik kisisel gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin
medeni durum dikkate alindiginda yarisindan fazlasinin (%71,4) bekar, %28,6’sinin
ise evli oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin egitim durumlar incelendiginde
%50’lik oranla katilimcilarin yaris1 lisans diizeyinde egitime sahip oldugu
goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin %6,3°1 ilkogretim, %21,6’st1 lise, %18,1°1 6n

lisans, %4 1 lisansiistii egitim diizeyinde oldugu goriilmektedir.
3.2. Tammlayici Istatistikler

Asagidaki tabloda katilimcilarin hangi kaynaktan bilgi aldigi ile ilgili

istatistik yer almaktadir.

Tablo 5. Bodrum hakkinda hangi kaynaktan bilgi aldiniz?

Bilgi kaynaklar: Frekans Yiizde
Akraba ve Arkadas 150 37,6
Kitle Iletisim Araclari 99 24,8
Seyahat Acenteleri 21 55
Tur Rehberleri 28 7,0
Internet 100 25,1
Toplam 398 100,0

Katilimeilarin Bodrum ile ilgili bilgi kaynaklarmin dagilimi Tablo 5.’de
verilmistir. Katilimcilarin Bodrum hakkinda en ¢ok akraba ve arkadas (%37,6) ve
internet (%25,1) araciligiyla bilgi edindikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica %24,8’1 kitle
iletisim araglari, %7,0’1 tur rehberleri ve %5,5’1 ise seyahat acentelerinden bilgi

edinmektedirler.
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Asagidaki tabloda katilimecilar kamp turizmine katilim motivasyonunuzu

etkileyen ifade/ifadeleri se¢misglerdir.

Tablo 6. Kamp Turizmi’ne katilim motivasyonunuzu etkileyen ifade/ifadeleri

se¢iniz.
Giidii Frekans| Yiizde
Doga ile i¢ ige olma istegi 105 26,3
Yeni yerler kesfetme istegi 37 9,6
Stresten uzaklagsma 74 18,5
Rutin hayattan uzaklasma 30 75
Ruhsal olarak yenilenme 88 22,1
Macera ve eglence 64 16,0
Toplam 398 100,0

Turistlerin kamp turizmine iligskin seyahat motivasyonlarinin dagilimi Tablo
6.’da verilmistir. Veriler incelendiginde, turistlerin kamp turizmine yonelik seyahat
motivasyonlari i¢in en yiiksek degerlerin ‘Doga ile i¢ ice olma’ (%26,3) ve ‘Ruhsal
olarak yenilenme’ (%22,1) oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak, ‘Stresten
uzaklagsma’ ifadesi katilimcilarin %18,5’1, ‘Macera ve eglence’ ifadesi katilimcilarin
%16,0’1, ‘Yeni yerler kesfetme istegi’ ifadesi katilimcilarin %9,6’s1, ‘Ruhsal olarak

yenilenme’ ifadesi ise katilimcilarin %7,5°1 i¢cin motivasyon olarak belirtilmistir.



54

Katilimcilarin kamp alanlar1 ve kampgiliga, yonelik algi ve imaja iliskin

goriigleri  Tablo 7.°de verilmistir.

Rekreasyon deneyimine yonelik olarak

degerlendirilen imaj unsurlar igerisinde estetik, eglence, egitim ve kagis dzellikleri

yer almaktadir.

Tablo 7. Turizm Rekreasyon Deneyimine Y&nelik Tanimlayici Istatistikler

X Std. S. Skewness Kurtosis
Istatistik | Std. H. | Istatistik | Std. H.

Kamp alaninin diizeni ilgi ¢ekiciydi. 341 1,264 -,568 122 -,889 244
Kamp alaninin diizeni tasarim 3,46 1,226 -,452 122 -1,105 244
detaylarina bityiik 6nem veriyor.
Kamp alaninda kaldigim igin kendimi 3,57 1,293 =772 122 -,614 244
rahat hissettim
Gergek bir uyum duygusu hissettim. 3,55 1,252 -, 745 122 -,562 ,244
Kamp alani aktiviteleri ilgi ¢cekiciydi. 3,51 1,233 -,745 122 -,567 ,244
Kamp alam aktiviteleri muhtesemdi. 3,45 1,218 -,614 122 -, 721 244
Kamp alam aktiviteleri eglenceliydi. 3,42 1,263 -,676 122 -,708 244
Kamp deneyimi beni daha bilgili hale 3,60 1,312 -,691 122 -, 747 ,244
getirdi.
Gergek bir 6grenme deneyimiydi. 3,56 1,291 -,705 122 -,723 244
Yeni seyler 6grenme merakimi 3,59 1,301 -,660 122 -,807 ,244
tetikledi
Burada farkli bir karakteri 3,54 1,249 -,630 ,122 -,795 ,244
canlandirdigimi hissettim
Bu deneyim bagka bir yerde oldugumu 3,58 1,265 -,832 122 -,432 ,244
hayal etmeme izin verdi
Giinliik rutinimden tamamen 3,67 1,273 -,819 122 -491 ,244
kurtuldum.
Farkl1 bir zamanda veya yerde 3,67 1,246 -,875 122 -,363 ,244
oldugumu hissettim.

Katilimeilarin kamp alanlarina yonelik algilar1 Tablo 7°de gosterilmektedir.

Giinliik rutinimden uzaklastim ve Farkli bir zamanda veya yerde oldugumu hissettim

(=3,67); Kamp deneyimi beni daha bilgili hale getirdi (=3,60); Yeni seyler 6grenme

merakimu tetikledi (=3,59), Bu deneyim bagka bir yerde oldugumu hayal etmem izin

verdi (=3,58) degiskenleri ortalamalarmin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu
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dogrultuda kamp alanlarinin kent dokusuna, kent algisina, kent markalagmasina ve

sehir imajina 6nemli diizeyde katki sagladig1 soylenebilmektedir.

Turistik Destinasyon Imajma Yénelik Tanimlayici Istatistikler asagidaki

tabloda yer almaktadir.

Tablo 8. Turistik Destinasyon Imajima Y®onelik Tanimlayici Istatistikler

X Std. S. Skewness Kurtosis
Istatistik | Std. H. | Istatistik | Std. H.

Otantik bir deneyim hissetmek 3,53 1,214 -, 751 122 -,374 244
Kisisel ve entelektiiel gelisim hissi 3,48 1,099 -722 122 -,267 ,244
Gegmisin mimarisine ve zamanin sinavina nasil dayandigina dair 3,37 1,238 -,450 122 -,808 ,244
hayranlik duygusu
Sembolik binalar veya yapilar 3,44 1,254 -,601 122 -,679 ,244
Giizel bir gehir topluluguna sahip bir yer 341 1,282 -481 122 -,936 ,244
Ikinci bir riizgar alma, enerjiyle dolma hissi 3,66 1,153 -,855 122 -,006 244
Taglarin arasinda kaybolup gegmise gitme hissi 3,46 1,300 -,618 122 -,733 244
Anitsal gesitlilik 3,60 1,172 -, 729 122 -,250 244
Cevre ve kentsel kirliligin olmadig: yer 3,07 1,463 -,185 122 -1,381 244
Huzur ve siikinet hissi 3,58 1,259 -,731 122 -,500 244
Cok fazla turistin olmadig bir yer 2,72 1,383 281 122 -1,240 ,244
Temiz bir yer ve iyi bakiliyor 2,92 1,433 -,048 122 -1,428 244
Gergekten farkli ve canlandirici bir yerdeymis gibi baglantinin 3,43 1,289 -,675 122 -,703 244
kopmus oldugunu hissetmek
Rahat ve rahat bir atmosfer 3,63 1,192 -,946 122 ,036 244
Restoranlarda iyi davranildigini ve ilgilenildigini hissetmek 3,34 1,238 -,365 122 -,892 244
Magazalarda iyi davranmldigini ve ilgilenildigini hissetmek 3,24 1,223 -,302 122 -,872 244
Yerel halk dost canlis1 ve misafirperverdir 3,29 1,344 -,367 122 -1,075 244
Turistik hizmeti iyi olan ve hizmet kalitesine 6nem veren bir yer 3,33 1,332 -,433 122 -1,001 244
Bulundugu bolgeye uyumlu, turistik konaklama 3,59 1,171 -,938 122 ,065 244
Odenen bedellerden vazgegme duygusu yok 3,32 1,242 -,576 122 - 711 244
Magazalar mekanin dogasina ve kendine has ozelliklerine iyi uyum 3,02 1,291 -,165 122 -1,080 244
sagliyor
Mirasa iyi bakiliyor 3,29 1,210 -,444 122 - 722 244
Gergekten eski bir ortagag yeri 3,13 1,309 -,252 122 -1,214 ,244
Binalarin hos ve uyumlu mimarisi 3,65 1,286 -,879 122 -,346 244
Tarihi ve miras zenginligine sahip yer 3,90 1,301 -1,185 122 ,248 ,244
Cekici manzaralara sahip yer 3,42 1,287 -,675 122 -,670 244
Kendimi aptal gibi hissetmedim ya da sanki dolandirtyormusum 3,45 1,236 -,825 ,122 -,356 244
gibi zamanimi1 bosa harcamus gibi hissetmedim
Tarihi yap1 igerisinde huzur i¢inde dolasmanin kolay oldugu bir yer 3,46 1,230 -, 124 122 -,484 244
Iyi iscilik ve geleneksel gida iriinlerini bulabileceginiz bir yer 3,57 1,291 -, 776 122 -,482 244
Kaliteli yerel mutfagin tadina bakilabilecek bir yer 3,56 1,209 -,622 122 -,582 ,244
Eglenceyi artiran ve daha eksiksiz bir konaklama saglayan iyi 3,65 1,196 -,903 122 -,084 ,244
tabelalar ve bilgi olanaklart
Miras ve tarihi yap1 ve binalarin kamuya agik oldugu yer 3,58 1,204 -,781 122 -,334 ,244
Cocuklar i¢in eglence ve oyun alanlarinin oldugu bir yer 3,67 1,215 -,900 122 -,133 244
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Katilimcilarin Bodrum sehir imajina (algisina) yonelik goriisleri Tablo 8.’de
gosterilmektedir. Bodrum’a yonelik olarak degerlendirilen imaj unsurlar1 igerisinde
dogal, sosyal ve kiiltiirel 6zellikler, kent atmosferi ve sosyo-ekonomik 6zellikler yer
almaktadir. Bodrum’un eglence imkanlari, tarihi mirasi, konaklama imkanlari,
yemek kiiltiirti, dogal giizellikleri, ¢evre temizligi gibi degiskenlerin ortalamalarinin
yiiksek oldugu goriilmektedir. Veriler incelendiginde Bodrum’un sehir imajina
yonelik ifadelerin yiiksek ortalama degerlere sahip oldugu tespit edilmistir.
Degiskenlerin dagilim degerleri incelendiginde ise normal dagilim sergiledigi ve
basiklik c¢arpiklik degerlerinin +1,5 ile -1,5 arasinda oldugu goriilmektedir.
Bodrum’un otantik, temiz, sakin, huzurlu, eglence imkanlar1 gelismis, tarihi
zenginlik ve anitsal cesitliligi olan bir sehir olduguna iliskin goriislerin istatistiki
olarak on plana ciktig1 goriilmektedir. Ortalama degerleri yiliksek olan sehir imaji
istatistikleri degerlendirildiginde Bodrum’a ydnelik algilarin  pozitif yonde
sekillendigi ve kentin atmosferine, kiiltiir ve sosyo-ekonomik yapisina yonelik

diisiincelerin olumlu oldugu tespit edilmistir.
3.3. Olceklere Yonelik Aciklayic: Faktor Analizleri (AFA)

Aciklayic1 faktor analizi, birbirleriyle iliskisi olan degiskenleri gruplayan,
degiskenler arasindaki iliskiyi maksimum yapan ve ayni zamanda yeni degiskenlerin
belirlenmesini saglayan ¢ok degiskenli bir analiz tiiriidiir. Faktor analizinde Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) (6rnekleme yeterliligi istatistigi) ve Barlett’ in kiiresellik testi
sonuglarina gore degerlendirme yapilmakta ve faktdr analizinin uygunluguna karar
verilmektedir. Analizler sonucunda elde edilen KMO degeri O ile 1 arasinda degisen
degerler almaktadir ve KMO degerinin 0,60 ve iizerinde olmasi faktor analizi
yapabilmek i¢in yeterli kabul edilmektedir. Barlett kiiresellik testinde sig (p)
degerinin 0,05’ten kiiglik olmasi faktdr analizinin yapilabilecegi anlamina

gelmektedir (Durmus vd., 2018: 79-80).
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Asagidaki tabloda “Turizm Rekreasyon Deneyimi” olgeginin faktor analizi

sonuclar1 yer almaktadir.

Tablo 9. “Turizm Rekreasyon Deneyimi” Olgegi Agiklayici Faktor Analizi

(AFA)

Degiskenler

Faktor yapist

1 2

Cronbach
Alfa

Kagig

Burada farkl bir karakteri canlandirdigimi hissettim

877

Bu deneyim bagka bir yerde oldugumu hayal etmeme izin verdi

,836

Farkli bir zamanda veya yerde oldugumu hissettim.

,806

Giinliik rutinimden tamamen kurtuldum

721

,830

Estetik

Gergek bir uyum duygusu hissettim

813

Kamp alaninda kaldigim i¢in kendimi rahat hissettim

778

Kamp alaninin diizeni ilgi ¢ekiciydi.

770

Kamp alaninin diizeni tasarim detaylarina biiyiik 6nem veriyor.

669

,925

Eglence

Kamp alani aktiviteleri eglenceliydi.

891

Kamp alani aktiviteleri ilgi ¢ekiciydi.

864

Kamp alan1 aktiviteleri muhtesemdi.

852

873

Egitim

Gergek bir 6grenme deneyimiydi.

885

Kamp deneyimi beni daha bilgili hale getirdi.

864

Yeni seyler 6grenme merakim tetikledi

798

,850

Turizm Rekreasyon Deneyimi Olgeginin KMO degerinin 0,951 ve Barlett’

test sonucuna gore p degerinin 0,000 (X*=1156,747) bulunmustur. Testlerden

bulunan sonuglar segilen 6rneklemin faktor analizi yapmak i¢in oldukga yeterli ve

uygun oldugunu gostermektedir. Olgek maddelerine ait faktor yiikleri en az faktor

yiikii olarak kabul edilen 0,4 degerinin istiindedir ve “Turizm Rekreasyon

Deneyimi” 6lgek maddeleri toplam varyansin %70’ini aciklamaktadir.




58
Asagidaki tabloda “Turistik Destinasyon imaji” 6lceginin faktdr analizi

sonuclar1 yer almaktadir.

Tablo 10. “Turistik Destinasyon imaji” Olgegi Aciklayici Faktdér Analizi
(AFA)

Degiskenler Faktor yapist Cronbach
I 3 Alfa
Cevre ve kentsel kirliligin olmadig: yer ,861
Tarihi ve miras zenginligine sahip yer ,846
Temiz bir yer ve iyi bakiliyor ,829
Binalarin hog ve uyumlu mimarisi ,806
Miras ve tarihi yap1 ve binalarin kamuya agik oldugu yer ,805
Tarihi yapr igerisinde huzur iginde dolagmanin kolay oldugu bir yer ,785
Cekici manzaralara sahip yer ,763
Yerel halk dost canlis1 ve misafirperverdir ,761
Magazalar mekanin dogasina ve kendine has 6zelliklerine iyi uyum sagliyor ,756
5 | Turistik hizmeti iyi olan ve hizmet kalitesine 6nem veren bir yer ,754
ED Kaliteli yerel mutfagin tadina bakilabilecek bir yer ,749
A | Eglenceyi artiran ve daha eksiksiz bir konaklama saglayan iyi tabelalar ve bilgi | ,744 896
L) olanaklari )
2 [ Rahat bir atmosfer 738
@A | lIyiiscilik ve geleneksel gida iiriinlerini bulabileceginiz bir yer 137
Bulundugu bolgeye uyumlu, ristik konaklama 128
Giizel bir sehir topluluguna sahip bir yer ,726
Cocuklar i¢in eglence ve oyun alanlarinin oldugu bir yer ,720
Mirasa iyi bakiliyor 714
Bolgenin isciligi, folkloru ve kilturayle ilgili miizelerin bulundugu yer ,706
Anitsal gesitlilik ,695
Gergekten eski bir ortacag yeri ,689
Cok fazla turistin olmadig: bir yer ,664
Sembolik binalar veya yapilar 592
Kisisel ve entelektiiel gelisim hissi 767
Huzur ve siiknet hissi 147
Otantik bir deneyim hissetmek 729
Restoranlarda iyi davranildigini ve ilgilenildigini hissetmek 719
g Magazalarda iyi davranildigini ve ilgilenildigini hissetmek 711
»;&) Bitip tiikenmeyecek enerji hissi ,705
B | Taslarin arasinda kaybolup gegmise gitme hissi ,703
§ Gergekten farkli ve canlandirict bir yerdeymis gibi baglantinin kopmus oldugunu 672 862
2 | hissetmek
a Kendimi aptal gibi hissetmedim ya da sanki dolandirtyormusum gibi zamanimi1 bosa ,648
harcamig gibi hissetmedim
Gegmisin mimarisine ve zamanin siavina nasil dayandigina dair hayranlik duygusu ,602
Odenen fiyatlarla ilgili tereddiit yasamama hissi ,560

Turistik Destinasyon Imaji Olgeginin KMO degerinin 0,933 ve Barlett’in test
sonucuna gore p degerinin 0,000 (X?=1156,747) bulunmustur. Testlerden bulunan
sonuclar secilen drneklemin faktdr analizi yapmak i¢in oldukg¢a yeterli ve uygun
oldugunu gostermektedir. Olgek maddelerine ait faktdr yiikleri en az faktor yiikii
olarak kabul edilen 0,4 degerinin iistiindedir ve “Turistik Destinasyon Imaji” 6lgek

maddeleri toplam varyansin %73 {inii agiklamaktadir.
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3.4.Korelasyon Analizi

Arastirma modelinde yer alan degiskenlerin arasindaki iliskilerin derecesini
ve yoniinii belirlemek amaciyla parametrik test yontemlerinden Korelasyon analizi
uygulanmigtir. Literatiirde en c¢ok kullanilan Pearson Korelasyon katsayisi ile
degiskenler arasindaki iligkilerin derecesine ve yonline bakilmistir. Pearson
Korelasyon katsayisi -1 ile +1 arasinda degisen degerler almaktadir ve Korelasyon
katsayist r harfi ile gosterilmektedir. Pearson Korelasyon katsayist 0,50’nin altinda
ise degiskenler arasinda diisiik diizeyde bir iliski; 0,50 ile 0,70 arasinda ise
degiskenler arasinda orta diizey bir iliski ve 0,70 ve lizeri ise degiskenler arasinda

yliksek diizey bir iligki oldugunu gostermektedir (Durmus vd., 2018: 145).

Tablo 11. “Turizm Rekreasyon Deneyimi ve Turistik Destinasyon Imaji”

Mliskisi Korelasyon Analizi

Turist  Rekreasyon Turistik
Deneyimi Destinasyon Imaj
Turizm Rekreasyon | Pearson Korelasyon 1 ,631
Deneyimi Anlamlilik Diizeyi (p) ,000
Turistik Destinasyon | Pearson Korelasyon ,631 1
Imajt Anlamlilik Diizeyi (p) ,000

Yukaridaki tabloda bulunan Pearson Korelasyon analizi sonuglari, "Turizm

Rekreasyon Deneyimi Olgegi" ve " Turistik Destinasyon Imaji Olgegi " arasindaki
iliski degerlendirilmistir. "Turizm Rekreasyon Deneyimi ve Turistik Destinasyon
Imaj1 iliskisi incelendiginde anlamlilik diizeyi p<0,05 oldugundan gruplar arasinda
giiclii pozitif bir iliski oldugunu gdstermektedir. Buna gore “H1: Turizm
Rekreasyon Deneyimi ile Turistik Destinasyon Imaji arasinda istatistiksel

olarak anlamh bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.

Turizm Rekreasyon Deneyimi ve Turistik Destinasyon Imaji alt boyutlarinin

incelendigi tablo agagidaki verilmistir.
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Tablo 12. Turizm Rekreasyon Deneyimi ve Turistik Destinasyon imaji

Iliskisi Alt boyut Korelasyon Analizi

Turistik Destinasyon imaj

Turizm Rekreasyon Deneyimi

Biligsel Duygusal .
- Degerler Degerler Kagis | Estetik | Eglence [E&itim
<
é Biligsel Pearson 1 ,960 576 | 621 583 | 574
S>,~ Degerler Korelasyon
£ Anlamlilik Dizeyi 000 000 | ,000 | ,000 | 000
8 (P)
% Duygusal PK?)arreSI(z)azyon 960 1 642 | 660 | 634 |,637
5 | Deterter é‘;lamhhk Dizeyil - 000 000 | 000 | ,000 |,000
Kagis Pearson 576 ,642 1 ,895 ,896 | ,944
Korelasyon
Anlamhilik ,000 ,000 ,000 ,000 | ,000
Diizeyi (P)
'E | Estetik Pearson ,621 ,660 ,895 1 ,950 | ,889
:;i)‘ Korelasyon
2 Anlamlilik ,000 ,000 ,000 ,000 | ,000
% Diizeyi (P)
£ | Eglence Pearson ,583 634 ,896 1|,888
4 Korelasyon
E Anlamlilik ,000 ,000 ,000 | ,000 ,000
= Diizeyi (P)
Egitim Pearson 574 637 944 | 888
Korelasyon 1
Anlamlilik ,000
Diizeyi (P)

Bilissel Degerler ve Kacis: Biligsel Degerler ile Kagis arasindaki Pearson

Korelasyon katsayis1 0,576'dir. Bu deger, bilissel degerlerin ve kagisin arasinda orta

diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamlilik diizeyi (P degeri) 0,000'dir,

bu da iliskinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gdsterir. Buna gore “H1i:

Ziyaretcilerin destinasyonu bilissel acidan olumlu degerlendirmesi ile kacis

arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.

Bilissel Degerler ve Eglence: Bilissel Degerler ile Eglence arasindaki

Pearson Korelasyon katsayist 0,583'tir. Bu deger, biligsel degerlerin ve eglencenin
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arasinda orta diizeyde bir pozitif iligki oldugunu gosterir. Anlamhilik diizeyi (P
degeri) 0,000'dir, bu da iligkinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gosterir. Buna
gore “H12: Ziyaretcilerin destinasyonu bilissel acidan olumlu degerlendirmesi

ile eglence arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.

Bilissel Degerler ve Estetik: Bilissel Degerler ile Estetik arasindaki Pearson
Korelasyon katsayis1 0,621'dir. Bu deger, bilissel degerlerin ve estetigin arasinda orta
diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamlilik diizeyi (P degeri) 0,000'dir,
bu da iligkinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gosterir. Buna goére “H1la:
“Ziyaretcilerin destinasyonu bilissel acidan olumlu degerlendirmesi ile estetik

arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmigtir.

Bilissel Degerler ve Egitim: Bilissel Degerler ile Egitim arasindaki Pearson
Korelasyon katsayisi 0,574'tir. Bu deger, biligsel degerlerin ve egitimin arasinda orta
diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamlilik diizeyi (P degeri) 0,000'dir,
bu da iligkinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gosterir. Buna goére “Hla:
Ziyaretcilerin destinasyonu bilissel acidan olumlu degerlendirmesi ile egitim

arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.

Duygusal Degerler ve Kagis: Duygusal Degerler ile Kacis arasindaki
Pearson Korelasyon katsayist 0,642'dir. Bu deger, duygusal degerlerin ve kagisin
arasinda orta diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamhilik diizeyi (P
degeri) 0,000'dir, bu da iliskinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu goésterir. Buna
gore “H1s: Ziyaret¢ilerin destinasyonu duygusal acidan olumlu degerlendirmesi

ile kagis arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmaistir.

Duygusal Degerler ve Eglence: Duygusal Degerler ile Eglence arasindaki
Pearson Korelasyon katsayis1 0,634'tir. Bu deger, duygusal degerlerin ve e§lencenin
arasinda orta diizeyde bir pozitif ilisgki oldugunu gosterir. Anlamhilik diizeyi (P
degeri) 0,000'dir, bu da iliskinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gosterir. Buna
gore “Hle: Ziyaretgilerin destinasyonu duygusal acidan olumlu degerlendirmesi

ile eglence arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.
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Duygusal Degerler ve Estetik: Duygusal Degerler ile Estetik arasindaki
Pearson Korelasyon katsayisi 0,660'tir. Bu deger, duygusal degerlerin ve estetigin
arasinda orta diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamlilik diizeyi (P
degeri) 0,000'dir, bu da iliskinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gdésterir. Buna
gore “Hl17: Ziyaretgilerin destinasyonu duygusal acidan olumlu degerlendirmesi

ile estetik arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir.

Duygusal Degerler ve Egitim: Duygusal Degerler ile Egitim arasindaki
Pearson Korelasyon katsayis1 0,637'dir. Bu deger, duygusal degerlerin ve egitimin
arasinda orta diizeyde bir pozitif iliski oldugunu gosterir. Anlamlilik diizeyi (P
degeri) 0,000'dir, bu da iliskinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu gosterir. Buna
gore “Hls: Ziyaretcilerin destinasyonu duygusal acidan olumlu degerlendirmesi

ile egitim arasinda pozitif bir iliski vardir” hipotezi dogrulanmaistir.

Sonug¢ olarak, "Turistik Destinasyon Imaji" alt boyutu olan "Bilissel
Degerler" ve "Duygusal Degerler" ile "Turist Rekreasyon Deneyimi" alt boyutlari
arasinda kagis, eglence, estetik ve egitim alt boyutlar1 arasinda pozitif ve istatistiksel
olarak anlamli iligkiler bulunmaktadir. Yani, ziyaretgilerin destinasyonu biligsel

olarak olumlu degerlendirmesi, bu rekreasyon deneyimi alt boyutlar1 ile gii¢lii bir
sekilde iligkilidir.
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TARTISMA VE SONUC

Arastirmanin amact; kamp turizminde rekreasyon deneyimi ile destinasyon
imaj1 arasindaki iliskiyi tespit etmektir. Bununla birlikte ¢aligmanin bir diger amaci
kacis, estetik, eglence, egitim alt boyutlari ile bilissel ve duygusal degerler
(cekicilikler) arasinda dogrudan ve anlamli bir iligski olup olmadigini analiz etmektir.
Bununla birlikte ziyaretgilerin destinasyonu nasil algiladiklarinin ve bu alginin
destinasyon iizerindeki etkilerinin anlasilmasidir. Bulunan sonuglar, biligsel ve
duygusal degerlerin turistik destinasyon imaj1 ile kagis, eglence, estetik ve egitim alt

boyutlar1 arasinda 6nemli bir iliski icinde oldugunu gostermektedir.

Katilimeilarin Bodrum ile ilgili bilgi kaynaklar1 Tablo 4’de sunulmustur.
Katilimeilarin Bodrum hakkinda en ¢ok akraba ve arkadas (%37,6) araciligiyla bilgi
edindi8i ortaya ¢ikmustir. Ayrica bilgi kaynaklar arasinda internet (%25,1) ve kitle
iletisim araglarinin (%24,8) 6nemi goriilmektedir. Diger bilgi kayaklari ise sunlardir:
Seyahat acenteleri (%5,5) ve tur rehberleri (%7,0). Katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu
bilgi kaynagi olarak akraba ve arkadas ile interneti kullandig tespit edilmistir. Bu
nedenle, Bodrum’un pazarlamasi ve reklami i¢in internet, sosyal aglar gibi ¢evrimici

platformlarin kullanimi1 ¢ok énemlidir.

Katilimcilarin - kampgiliga ve kamp alanlarina yonelik seyahat etme
motivasyonu ‘doga ile i¢ ice olma’ (%26,3) ve ‘ruhsal olarak yenilenme’ (%22,1).
Bununla birlikte, ‘stresten uzaklasma’ (%18,5); ‘macera ve eglence’ (%16,0); ‘yeni
yerler kesfetme’ (%9,6) ve ‘rutin hayattan uzaklagsma’ (%7,5) katilimcilar igin
Oonemli seyahat motivasyonlaridir. Bu nedenle Bodrum’un doga ile i¢ ige olma,
ruhsal iyilesme, macera ve eglence, yeni yerler kesfetme, stresten uzaklasmak ve
konforlu turizm hizmetleri bulmak igin ziyaret edilmesi gereken ideal bir destinasyon

oldugu vurgulanmalidir.

Literatiir incelendiginde bu calismaya benzer sonuglar karsimiza ¢ikmaktadir.
Kogyigit ve Aktan (2020) Konya Kelebekler Vadisi 6rnegi iizerinden tematik
parklarin kent imaj1 tizerindeki etkisi arastirilmistir. Arastirma neticesinde tematik

parklarla ilgili biligssel ve duygusal degerler (gekicilikler) ile kent imaji arasinda
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pozitif ve orta kuvvette, anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Ayrica yapilan
coklu dogrusal regresyon analizi sonucunda, bilissel ve duygusal degerlerin kent
imaj1 lizerinde dogrudan ve anlamli (p=,000) bir etkisinin oldugu sonucuna da
ulagilmistir. Bununla birlikte, bilissel degerlerin (=,506), kent imaj1 iizerindeki
etkisinin duygusal degerlere (=,229) oranla daha ytiksek oldugu da tespit edilmistir.
Fok vd. (2018) tarafindan 240 kisi lizerinde gerceklestirilen bir bagka caligmada yesil
alanlar, park alanlar1 gibi kent simgelerinin hem yasanabilir bir sehir imaji
olusturmadaki, hem de siirdiiriilebilir sehir gelisimi ve yonetimi i¢in yasam kalitesini
artirmadaki 6nemi vurgulanmis, kentsel yesil alanlarin ve parklarin kent markasi

iizerinde belirleyici diizeyde bir role sahip olduklari tespit edilmistir.

Bu bulgularin yani1 sira baz1 arastirmacilar yerli turistlerin kent imaj1 ile ilgili
algilamalarin1 tespit ederek, sosyo-demografik degiskenlere gore incelemistir.
Kogyigit ve Diker (2021) arastirmalarinda Konya’y1 ziyaret eden yerli turistlerin kent
imaj1 ile ilgili algilamalarinin pozitif yonde oldugu ve cinsiyet, yas, egitim durumu
ve yasanilan sehir gibi sosyodemografik degiskenlerine gore bazi kent imaji
gozlenen degiskenlerinin anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir. Bu sonuclarla
Baloglu ve McCleary (1999), yapmis olduklar1 ¢alisma ile benzer sonuglar gostermis
yas, egitim durumu, gelir, cinsiyet, meslek ve medeni durum gibi sosyo-demografik
degiskenlere gore kent imaj1 algisinin farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Koéroglu
ve Glizel (2013) kiiltiirel degerlerin kent imajina etkisinin Eskisehir kent 6rneginde
inceledikleri calismada, kent imajinin olusumunda bilissel ve duygusal kiiltiirler
degiskeni ile arastirmaya katilanlarin cinsiyet, yas ve egitim degiskenleri agisindan
anlaml bir fark olmadig1 saptamistir. Coskun vd. (2014) Diizce ilinin kent markasini
ve kent marka imajin1 6lgmek amaciyla yerel halkin katilimiyla yapilan baska bir
caligmasa; egitim durumuna gore Diizce’nin imaj1 ile ilgili degerlendirmede egitim
diizeyi azaldik¢a Diizce kent imaj1 ile ilgili memnuniyet diizeyinin yiikseldigi
gozlemlenmistir. Ayrica, Ciftgi (2018), Isik ve Erdem (2015), Zeren ve Giil (2013),
Firat ve Komiirciioglu (2015) tarafindan yapilan farkli kentlerin imaj algilarmi
degerlendiren ¢alismalarda da yine benzer sonuglar elde edilmistir. Dolayisiyla kent
imaj1 ile ilgili alginin bazi sosyo-demografik degiskenlere gore farklilik gosterdigi

belirlenmistir. Bununla birlikte Akyurt (2008) tarafindan yapilmis olan bir diger
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arastirma da ise bir kenti ziyaret eden turistlerin yas, gelir durumu, egitim seviyesi ve
milliyetleri gibi sosyo-demografik ozelliklerin kent pazarlamasi ve markalasma

stireclerinde dikkat edilmesi gereken 6nemli hususlar oldugu vurgulanmistir

Bulgular, bilissel degerler ile kagis, eglence, estetik ve egitim arasinda orta
diizeyde pozitif bir iliskinin oldugunu gostermistir. Bu sonuglar, ziyaretcilerin
destinasyonu biligsel agidan olumlu degerlendirmesi ile rekreasyon deneyimi alt
boyutlar1 arasinda giicli bir baglanti oldugunu gdstermektedir. Ayrica, kagis,
eglence, estetik ve egitim deneyimlerinin artmasiyla biligsel degerlerin de arttigina
dair giiclii bir kanit sunmaktadir. Benzer sekilde, duygusal degerler ile kagis, eglence,
estetik ve egitim arasinda orta diizeyde pozitif bir iliski bulunmustur. Bu da
ziyaret¢ilerin destinasyonu duygusal agidan olumlu degerlendirmesi ile rekreasyon
deneyimi alt boyutlar1 arasinda anlamli bir baglant1 oldugunu gostermektedir. Kagzs,
eglence, estetik ve egitim deneyimlerinin artmasiyla duygusal degerlerin de

giiclendigi goriilmektedir.

Bu baglamda ileride yapilacak c¢alismalara Oneri olarak gelecekteki
aragtirmalar, turistik destinasyon imaji ve turizm rekreasyon deneyimi arasindaki
iliskileri daha derinlemesine inceleyerek, demografik bilgileri de kapsayan ¢alismalar
yapabilir. Bu sayede destinasyonlarin pazarlama stratejilerine daha fazla katki
saglanilabilir. Ayrica, farkh kiiltiirlerden gelen turist gruplar1 arasindaki bu iligkilerin
de incelenmesi, turistik destinasyonlarin kiiltiirel ¢esitlilikle basa ¢ikma stratejilerini
gelistirmelerine yardimci olabilir. Bu sonuglar, destinasyon yoneticilerine, turistik
destinasyonlarinin imajin1  giiglendirmenin ve turistlerin ¢esitli deneyimlerini
desteklemenin Onemini vurgulamaktadir. Calisma, turistik destinasyonlarinin
pazarlama stratejileri ve siirdiiriilebilirlik pratigine katki saglayabilecek Onemli

bulgular sunmaktadir.

Kamp turizminin Bodrum ile iligkisinin degerlendirilmesi, sadece Bodrum'un
gelecekteki turizm stratejileri i¢in degil, ayn1 zamanda genel olarak turizm

planlamasi ve siirdiiriilebilir kalkinma agisindan da 6nemli bilgiler sunabilir.
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Ek1. Olcek

Degerli Katilimet,

Bu c¢alisma Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Ekoturizm Rehberligi Anabilim Dalinda hazirlamakta oldugum "Kamp Turizminde
Rekreasyon Deneyimi ile Destinasyon Imaji Arasindaki Iliski: Bodrum Ornegi"
konulu yiiksek lisans tez ¢alismasi ile ilgilidir. Yalnizca birka¢ dakikanizi ayirarak
anket sorularina vereceginiz yanitlar bilimsel calismama c¢ok oOnemli katkilar
saglayacaktir. Tim yantlar gizli kalacak ve yalnizca akademik amagh

kullanilacaktir. Katiliminizdan dolayi1 ¢ok tesekkiir ederim.

Kisisel Bilgi Formu

1.) Cinsiyetiniz
(A) Kadin (B)Erkek

Yasiniz
(A)20 ve alta (B)21-30 (C)31-40 (D)41 ve tstii

Medeni Durumunuz
(A) Evli (B)Bekar

Egitim Seviyeniz
(A)lkdgretim (B)Lise (C)On lisans ~ (D)Lisans (E)Lisansiistii
Ortalama Geliriniz

(A)11500 TLvealtr  (B)11500-20000 TL  (C)20000 TL iizeri

Bodrum hakkinda hangi kaynaktan bilgi aldimiz?

i Kitle iletigim araglar
i Tur rehberleri

m Seyahat acenteleri

o Akraba ve arkadag

m] Internet



Kamp turizmine katilm motivasyonunuzu etkileyen ifade/ifadeleri seciniz.

O

O

Doga ile i¢ ice olma istegi
Stresten uzaklagma istegi
Macera ve eglence

Ruhsal olarak yenilenme
Rutin yasamdan uzaklagsma

Yeni yerler kesfetme istegi

Turizm Rekreasyon Deneyimi Olgegi

Kesinlikle katilmiyorum (1)

Katilmiyorum (2)

Biraz Katilmiyorum (3)

Kararsizim (4)

Biraz Katihlyorum (5)

Katihyorum (6)

Kesinlikle Katiliyorum (7)

1.  Kamp alaninin diizeni ilgi ¢ekiciydi.

2. Kamp alaninin diizeni tasarim detaylarina bityiik 6nem
veriyor.

3. Kamp alaninda kaldigim i¢in kendimi rahat hissettim

4. Gergek bir uyum duygusu hissettim.

5. Kamp alam aktiviteleri ilgi ¢ekiciydi.

6.  Kamp alam aktiviteleri muhtesemdi.

7. Kamp alani aktiviteleri eglenceliydi.

8. Kamp deneyimi beni daha bilgili hale getirdi.

9. Gergek bir 5grenme deneyimiydi.

10. Yeni seyler 6grenme merakimu tetikledi

11. Burada farkli bir karakteri canlandirdigimi hissettim

12. Bu deneyim baska bir yerde oldugumu hayal etmeme izin
verdi

13.  Giinliik rutinimden tamamen kurtuldum.

14. Farkli bir zamanda veya yerde oldugumu hissettim.




Turistik Destinasyon Imaji Olcegi

79

SIS S &
| E e = =
EElE |2 |2 |E%

1. Otantik bir deneyim hissetmek

2. Kigisel ve entelektiiel geligim hissi

3. Gegmisin mimarisine ve zamanin sinavina nasil dayandigina dair hayranlik

duygusu

4. Sembolik binalar veya yapilar

5. Giizel bir sehir topluluguna sahip bir yer

6.  Ikinci bir riizgar alma, enerjiyle dolma hissi

7.  Taslarn arasinda kaybolup gegmise gitme hissi

8.  Anitsal gesitlilik

9. Cevre ve kentsel kirliligin olmadig1 yer

10.  Huzur ve siiktinet hissi

11. Cok fazla turistin olmadig bir yer

12. Temiz bir yer ve iyi bakiliyor

13. Gergekten farkli ve canlandirici bir yerdeymis gibi baglantinin kopmus oldugunu

hissetmek

14. Rahat ve rahat bir atmosfer

15. Restoranlarda iyi davranildigini ve ilgilenildigini hissetmek

16. Magazalarda iyi davranildigin ve ilgilenildigini hissetmek

17.  Yerel halk dost canlis1 ve misafirperverdir

18. Turistik hizmeti iyi olan ve hizmet kalitesine 6nem veren bir yer

19. Bulundugu bolgeye uyumlu, turistik konaklama

20. Odenen bedellerden vazgegme duygusu yok

21. Magazalar mekanin dogasina ve kendine has ézelliklerine iyi uyum sagliyor

22. Mirasa iyi bakiliyor

23.  Gergekten eski bir ortagag yeri

24. Binalarin hos ve uyumlu mimarisi

25. Tarihi ve miras zenginligine sahip yer

26. Cekici manzaralara sahip yer
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27.

Kendimi aptal gibi hissetmedim ya da sanki dolandirtyormusum gibi zamanimi
bosa harcamis gibi hissetmedim

28.

Tarihi yap1 igerisinde huzur iginde dolasmanin kolay oldugu bir yer

29.

Iyi iscilik ve geleneksel gida iiriinlerini bulabileceginiz bir yer

30.

Kaliteli yerel mutfagin tadina bakilabilecek bir yer

3L

Eglenceyi artiran ve daha eksiksiz bir konaklama saglayan iyi tabelalar ve bilgi
olanaklari

32.

Miras ve tarihi yap1 ve binalarin kamuya agik oldugu yer

33.

Cocuklar i¢in eglence ve oyun alanlarinin oldugu bir yer

34.

Bolgenin isciligi, folkloru ve kiiltiiriiyle ilgili miizelerin bulundugu yer




