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OZET

Kitle iletisim araglarinin hayatimizin her alanina, her anina taniklik ettikleri
ve etkiledikleri bir zaman diliminde yasamaktayiz. Medya sayesinde her konu
giindem olmakta hatta giindem olusturup kitlelere yon verebilmektedir. Kitle iletisim
araclarindaki cesitliligin ve etki alaninin genislemesiyle birlikte toplumsal dizayn
medya aracililigiyla daha kolay bir sekilde yapilmaya baslanmstir. Ozellikle kadinin
ekonomik ve sosyal hayatta daha aktif bir sekilde yer almasiyla birlikte bir¢cok alanda

kadin temsili sorunsali olugsmaya baslamistir.

Medyada ve akademik g¢alismalarda kadin temsilinin nasil islendigini igeren

bu calismada oncelikle medya giindeminde kadin temsilinin hangi konu bagliklarinda
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ele alindig1 gosterilmistir. Tiirkiye’de degisen toplumsal yapi ile birlikte kadinin
ekonomik, egitim alanlarinda nasil ele alindig1 incelenmistir. Akademik c¢alismalarda
kadin temsili ise Tiirkiye’de kadin alaninda 2009-2019 yillar1 arasinda yapilan
lisansiistii tezleri; yapildiklari brans, konu, yontem ve veri toplama araglari, 6rneklem
ve veri analiz yontemleri bakimindan incelemeyi ve yorumlamayir amaglayan bu
arastirma icin nitel arastirma deseni benimsenmis ve arastirma verileri, betimsel
yontem kullanilarak ¢oziimlenmistir. Veri tabaninda yapilan 6n taramada toplam 256
teze ulasilmigtir. Bununla birlikte konusu kadin olmakla birlikte inceleme alani ve
disiplinin aragtirma konusuyla ilgili olmayan tezler arastirma birimine alinmamustir.

Bu degerlendirme 256 lisansiistii tez ¢alismasi ile sinirlandirilmistir.

Anahtar Sézciikler: Kitle Iletisimi, Giindem Olusturma Kurami, Medya ve

Akademik Caligmalar, Siddet, Kadin.
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ABSTRACT

We live in a period in which mass media witness and influence every aspect
of our lives and every moment. Thanks to the media, every topic can become an
agenda and even create an agenda and give direction to the masses. With the
expansion and diversity of mass media, social design has been made easier through
media. Especially with the active participation of women in economic and social life,

the problem of women's representation has started to emerge in many areas.

In this study, which deals with how women's representation is handled in the
media and academic studies, it is shown firstly on which topics women's
representation is handled in the media agenda. The woman with the changing social
economic structure in Turkey, has been examined how taken in the field of
education. The representation of women in academic studies graduate thesis made
between the years 2009-2019 in the field of women in Turkey; Qualitative research
design was adopted for this study, which aims to examine and interpret in terms of
branch, subject, method and data collection tools, sample and data analysis methods
in which they are conducted and the research data is analyzed by using descriptive
method. A total of 256 theses were reached in the preliminary search in the database.
However, theses that are not related to the field of study and the research subject of




vii

the discipline, although the subject is a woman, were not included in the research
unit. This evaluation is limited to 256 graduate thesis studies.

Keywords: Mass Communication, Agenda-Building Theory, Media and Academic
Studies, Violence, Women
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GIRIS

Medya, igerisinde pek cok kitle iletisim aracini barindiran olgu olarak
toplumsal hayatin merkezinde yer almaktadir. Ozellikle televizyon reklamlarinda,
bilbordlarda, dizi filmlerde, sinema filmlerinde, internette, haberlerde, kadin
programlarinda yazili basinda gazetede, dergilerde toplumsal diinyaya sunulan kadin
kavrami igeriginde farkli anlamlar ve mesajlar icermektedir. Arastirma boyunca bir
toplumsal kurum olarak ele alinan medya yukarida bahsi gegen tiim aracglar
kapsamaktadir. Sosyal yapi igerisinde medya ve argiimanlar1 tarafindan tizerinde
vurgu yapilan kadinlar gergeklikle mecazi ve temsiller seklinde kendilerine yer
bulmuslardir. Bu mecazi, simge ve imgeler o kadar ¢oktur ki toplumdan topluma
donemsel olarak degisiklik gostermislerdir (Sisman, 2011:119).Toplumlarin, kitle
iletisim araglariyla medya lizerinden yonlendirildigi bilinen bir gercekliktir. Literatiir
incelendiginde Medya gilindemine iliskin olarak yapilmis bir¢cok arastirmaya
rastlanmaktadir. Glindem kelime anlamu itibariyle giiniin 6ne ¢ikan konusu veya
konular1 demektir. Insanlikla yasit olan bu kelime &zellikle sanayi devrimi, kitle
iletisim araglarinin ortaya cikisiyla konu ¢esitliligini artirmistir. Her konu bir giindem
olusturma durumuna sahip olmakla birlikte kitle iletisim araglar1 sayesinde bu is ¢ok
daha etki alan1 genis ve kisa siirede gerceklesmektedir. Yapilan arastirmalarda goz
ontinde bulundurulmasi gereken en 6nemli noktalardan biri, glindemin olusmasinda
bir yandan gercek yasamda meydana gelen olaylar rol oynarken diger taraftan
giindemin nasil sunulacag: ile ilgili kitle iletisim araglarinin nasil rol oynadiklar
konusudur. Bu dogrultuda arastirmada medyada kadin olgusunun hangi konular

cergevesinde islendigi arastirilmis ve temelde;
-Toplumsal cinsiyet/rol sunumu

-Kadin bedeni/cinsel kimlik

-Kadina yonelik siddet, nedenleri, siddet tiirlerinin bu konunun ¢ergevesini

olusturduklar1 goriilmiistiir.



Kisiler kitle iletisim araglar1 sayesinde bilgiyi elde ederler dolayisiyla bireyler
medyanin olaylar karsisinda verdigi reflekse ve oneme gore ya kabul ederler ya
etmezler. Kisiler, medya tarafindan olusturulan giindem sayesinde olaylarin 6nem
derecesine erisme imkami bulurlar. Ister izleyiciler ister dinleyiciler kitle iletigim
araclar1 sayesinde hem kendilerini hem toplumu ilgilendiren konular1 &grenirler
ayrica kitle iletisim araglarinin herhangi bir konuya ne derece 6nem atfettigini de
O0grenmis olurlar. Toplumda kitle iletisim araclarinin énemli gordiigii konular daha
cok giindemde kendisine yer bulurken, medya organlar tarafindan dikkate alinmayan

konu veya olaylar 6nem arz etmeyecektir (Werner, Severin, 1992:208).

Medyanin sosyal sorumlulugu, medya kurulusunun politikasina ve hukuki
sartlara, medyanin etik degerlerine, medya mensuplarinin ve okuyucusunun
beklentilerine uygun, dogru, bilgilendirici, toplumsal degerlere saygili bir haber
stratejisi glitmesi demektir (Sayilgan ve Yilmaz, 2004:56). Bu calismanin konusu
medyada ve akademik ¢alismalarda kadin temsiline iliskin bir incelemedir. Bu tez
calismasinda akademik caligmalarin toplumsal sorun ya da konulara iliskin
saptamalar ve Oneriler gelistirmek oldugu varsayimindan hareketle medya giindemi
ile akademik ¢alismalarin konular1 arasinda iliski olup olmadig1 halinin arastirilmasi
amaclanmistir, saptamay1 amaglanmistir. Medya giindeminde yer edinmis olaylarin
akademik c¢aligmalar {izerindeki etkisi ele alis bicimi giindem olusturma kuraminin

kavramsal ¢ercevesinde ele alinmaktadir.



Aragtirmanin ilk boliimiinde arastirmanin temel bilesenlerinden olan kitle
ilketisim kavrami ve kapsami ile ii¢ donem kitle iletisim c¢alismalar1 ayr1 ayr ele
alimmustir. Ayrica kadin konusunun medyada ve akademik g¢alismalardaki etkisinin
daha iyi anlasilmasi i¢in Oncelik arz eden giindem olusturma kuramina deginilmistir.
Arastirmanin ikinci boliimiinde Tiirkiye’de degisen toplumsal yap: ile birlikte
kadinin ekonomik alanda, egitim alaninda ve kadina yonelik caligmalarda nasil ele
alindigina deginilmistir. Ugiincii bliimde aragtirmanin yontemi ve énemi ile medya
vew akademik c¢aligmalarda kadin temsilinin nasil ele alindigi incelenmistir. Bu
cergevede medya ve kadin konusunu isleyen lisansiistii tezler taranmistir. Taramalar
neticesinde akademik literatiirde kadin konusunun esas olarak hangi konu basliklari
cercevesinde ele alindigi ve medya giindeminde ele alinig bigimiyle aralarindaki
iligki incelenmistir. Tiirkiye’de kadin alaninda 2009-2019 yillar1 arasinda yapilan
lisansiistii tezleri; yapildiklari brans, konu, yontem ve veri toplama araglari, 6rneklem
ve veri analiz yontemleri bakimindan incelemeyi ve yorumlamayr amaglayan bu
arastirma icin nitel arastirma deseni benimsenmis ve arastirma verileri, betimsel
yontem kullanilarak ¢éziimlenmistir. Medya glindeminde yer alan bulgular nicel hale
dontstiiriilmiis ve ¢ikarimlar yapilmistir. Medya giindeminde ele alinan konular

betimleyici yontem ile analiz edilmistir.

Calismada iizerinde durulan konular; medyada kadinin sunulusu, konu
edinilis bi¢cimi ve tarihsel siire¢ icerisinde akademik alanda kadinlar tizerine yapilan
incelemelerdir. Yukarida belirtilen amag¢ dogrultusunda bu arastirmanin problem

ctimleleri asagidaki sekilde olusturulmustur:

Arastirmanin temel sorusu su sekildedir; ‘medyada kadinin ele alinisi ile

Tiirkiye’de yapilan kadin konulu akademik calismalar arasinda bir iliski var midir?’
Alt arastirma sorulart:

1. Akademik arastirmalarda kadina yonelik siddet hangi araglarla ve nasil ele

alimmistir?

2. Medyanin toplumsal cinsiyet sunumu ile akademik arastirmalarin konuya

yaklasimlar1 arasinda iliski var midir?



3. Medya giindemi ile akademik c¢aligsmalar arasindaki benzerlikler ve

farkliliklar nelerdir?

Verilerin analizi i¢in “Kadin Ile Ilgili Lisansiistii Tezleri Inceleme
Formu”ndan elde edilen veriler, “yapildig1 yil”, “tiiri” (yliksek lisans/ doktora)
bakimindan smiflandirilmis ve excel tablolart olusturulmustur. Tablolar SPPS

programina aktarilmistir. Aragtirma sorularina dayali olarak veriler analiz edilmistir.



BIRINCI BOLUM
KITLE ILETISIMI
1.1. Tletisim Kavram ve Kapsam

Iletisim, bilginin, duygu ve diisiincenin, isitsel ya da yazili olarak kisiden
kisiye veya topluluklar arasi aktarilma ve iletilme siirecidir. Toplumsal bir varlik
olan insanin, kendisinin disinda olan bagkalar1 ile yasaminmi siirdlirmesinin
temellerinden biri iletisimdir. Insanin en dogal hakki olan bilgi edinme ve haberdar
olma ihtiyacin1 gideren temel unsur iletisimdir. Iletisim yalniz bilgi edinmeyi degil,
egitme, Ogretme, sorunlari ortaya koyma, ¢oziim oOnerilerini belirtme, duygusal
doyum saglama, liziintii ve kaygilar1 giderme, azaltma, gibi gorevleri de listlenmistir.
Insan sosyal bir varlik olarak duygularini paylasarak dolayisiyla iletisim kurarak
ihtiyaclarini giderme yoluna bagvurur. Iletisim bir yandan ihtiyaclara cevap verirken
diger yandan duygusal doyum saglama islevini yerine getirmektedir. Laswell(1960),
kitle iletisim araclarinin 6zellikleri ve kapasiteleri ve fonksiyonlar1 ve bunlarin neler
oldugu ayrica, ikna etme bilgi verme O6zelliklerinden bahsetmistir (Aziz, 1982:2).
lletisim bireyler arasi iliskilerde mesajlarin  karsilikli olarak aktarimi ve
yorumlanmas: siirecidir. (Ozyigit, 2009-19). Iletisim kavramimin toplum bilimsel
acidan yapilan tanimlanmasina yonelik olarak ise iletisim; ‘duygu ve diisiincelerin
kigiler ve toplumlar arasinda goriintii, yazi, vb. araglarla degistirilmesi siirecidir
(Demiray, 2007:7). Latince communis “kelimesinden tiiremis olan ve bat1 dillerinin
cogunda “communication” olarak kullanilan iletisim; en kisa tanimiyla bireyler
arasinda anlamlar1 ortak kilma siirecidir. Toplumsal anlamda iletisim genis
kapsamlidir ve haberlesmeyi de icine alir (Kongar, 2006-249). Yakin zamana kadar,
Tiirkgeye Fransizcadan ve Fransizca soylenisi ile gegen komiinikasyon sozciigii ile
birlikte ve ayni anlami karsilamak icin ‘haberlesme’ kavrami kullanilmastir.

Iletisimin 5 temel 6gesi: Kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve geri bildirimdir(doniit).

1.Kaynak: Her tiirlii iletisimde, siireci baslatan bir kaynak vardir. Kaynak bir
birey bir grup kurum veya kurulus olabilir. Iletisim siirecinin baslangicin1 temsil

eder. Iletinin hedef iizerinde istenilen etkiyi ya da sonucu olusturmasinda birinci



derecede 6nemlidir. iletisim siirecinde istenilen sonuca ulasilmasi agisindan kaynagin
iletiyi aktarmadaki durumu hem iletinin anlasilirligi hem hedef {izerinde etki

olusturmasi agisindan ele alindiginda genis bir kapsama sahiptir.

2.Mesaj: Bir iletisim siirecinde mesaj, kaynak ve alict i¢in ayn1 anlami tagiyan
sembollerle ifade edilen, duygu, diisiince ve tutumlardir. Mesaj kaynaktan aliciya

yaziyla, sozle ya da isaretle iletilebilir.

3.Kanal: Bir iletim siirecinde kanal, mesajin kaynaktan aliciya ulagmasini

saglayan ortam, yontem ve tekniktir. Kanal, mesajin alictya sunulus bi¢imidir.

4.Alict: Bir iletim siirecinde alic1 kaynaktan gelen mesajlar1 alip yorumlayan
ve bunlara sozlii, sozsiiz tepkide bulunan birey ya da gruplardir. Hedef kitle kisi ya
da grup olabilir. Onceleri alic1 iletisimde pasif bir rol alan unsur olarak gériiliirdii.
Oysa giiniimiizde aktif ve etkili bir isleve biiriinmiistiir. Iletisimde amag dogru iletiyi

dogru yerde dogru kisiye verebilmektir.

5.Geri bildirim (Doniit): Bir iletim siirecinde alicidan kaynaga yonelen tiim
tepkilere geri bildirim denir. Doniit iletisim siirecinin son agamasidir. Kaynak iletiyi
iletisim kanallar1 vasitasiyla aliciya iletmistir. Iletinin hedef alict {izerindeki etkisi

donit ile anlagilir. Doniit bir iletisim silirecinin denetim mekanizmasidir.

Iletisim siirecinin hemen basinda kaynak tarafindan duygu, bilgi, goriis ve
diistinceleri igeren mesaj, kaynak tarafindan kanala iletilir. Kanaldan aliciya ulagan
iletiyi alict ¢oziimler. Aldig iletiyi, ¢ozlimledikten sonra alici, kaynaga bir yanit
verir. Bu sekilde kaynak alici, alic1 da kaynak yerine geger. Iletisimde gonderici ve
alict olmazsa olmaz 6gedir. Gonderici yani kaynak oncelikle kendisini yazili, sozli,
jest veya mimikle anlatmali, ifade etmelidir. Dolayisiyla mesaj da iletisimin olmazsa
olmazidir. Iletisim dedigimiz olay1 her zaman miikemmel, her seyin yolunda gittigi
bir etkilesim olarak gérmek biraz naif bir yaklagim olacaktir. Ciinkii bireyler
acisindan uyumun oldugu bir iliskide bile aniden sorunlar c¢ikabilmekte ve

gerginlikler olabilmektedir.



1.2. Kitle Tletisimi

Kitle iletisimi kavrami, ayn1 anda birden ¢ok kisi ya da birime mesaj1 ileten
siireci ifade etmektedir. Tiirk Dil Kurumu Tiirk¢e sozliigiinde kitle: “Bir yerde
toplanmis, bir araya gelmis insan toplulugudur” (TDK, 2005:1288). Iletisim
baglaminda kitle terimi, sinema ve radyo gibi araclarin izler Kitlesinin belli
ozelliklerini dile getirecek sekilde kullanilmaktadir. Izler kitle cok daginiktir. Uyeleri
genellikle birbirini ya da bu izlerkitlenin olugsmasina neden olan her kimse, onu
tanimayan bir topluluktur. Bir 6z kimlikten, 6z bilin¢ten yoksundur ve birtakim
amagclar1 gerceklestirmek icin orgitlii bir sekilde bir araya gelip eylemde bulunma
yetisine sahip degildir. Degisen sinirlar icinde degisen bir bilesimle karakterize olur,
ayr1 tlirdendir, tim toplumsal katmanlardan ve demografik kiimelerden gelen biiyiik
sayilarda kisilerden olusur. Ozgiil bir ilgi nesnesini, kendisini giidiip ydnetmek

isteyenlerin algisina gore segme davranisinda ise tiirdestir ( Mutlu, 1998:210-211).

Kitle toplumu ve kitle kiiltiiriine gecisin temel &gelerinden biri; insanlara,
mekanlara ve nesnelere karsi fotograf tarafindan yeni bir farkindaligin yaratilmasi
olmustur. Fotograf, 1827 yilinda Joseph Nicephore Niepce tarafindan ¢ekilmeye
baglanmig, 1839’da Philadelphia’da Robert Cornelius’un, bir dagereotip fotograf
cekmesi ile fotografcilik genis ¢apta dolagima giren kitle iletisim yaratimina neden
olmustur. Fotografin kitle iletisim araglar ile dolagima girisi,19.ylizyilin sonlarinda
yeni litografi teknikleriyle gazete, kitap ve dergilerde fotografik yeniden iiretim ile
gerceklesmistir (Crowley ve Heyer, 2010:238’den akt: Bulduklu ve Karagor
2019:35). Sinema, yansitilmis hareketli resim fotografciligi ¢abalarmin bir sonucu
olarak ortaya c¢ikmistir.1890’larda hareketli resimleri perdeye yansitma cabalari
yogunlagmistir. Bu ¢abalarin en 6ne ¢ikani ise Edison’dur. Kinetograf adi verilen ilk
hareketli resim kamerasi ve kineteskop denilen gosterim makines, Edison’un ¢abalari
ile ortaya ¢ikmistir (Bulduklu ve Karagor 2019:36).Telefonun icadi, telsiz iletisim
teknolojilerini akla getirmis, kabloya bagli olmadan kulaga hitap eden telsiz iletisim
araclarinin Oniinii acan telgraf, radyonun ortaya ¢ikmasinda Onemli role sahip
olmustur. Ingiliz bilim adami James Clerk Maxwell(1831-1874)tarafindan yapilan

elektromanyetik ¢alismalardan yararlanan Alman bilim adami Heinrich Hertz (1857-



1894)bu alanda onemli c¢alismalar yapmis ancak radyo farkli iilkelerde yapilan
arastirmalara bagli olarak insanligin tarihsel yolculugunda yerini almistir (Bulduklu

ve Karagor 2019:37).

Iletisim arastirmalarinda paradigmanin esas doniisiimiinii saglayan kuskusuz
televizyondur.Televizyon ile donilisen degerler,toplumsal kural,deger ve kurumlari
dontstiirmiistiir.Crowley ve Heyer (2010) ilk televizyon yayinlarimin 1939 yilinda
Kuzey Amerika’da  basladigint  ileri  stirerler (Bulduklu ve Karagor
2019:38).Bilgisayarin 1943 yilinda askeri amagli olarak kullanimi denemesi sonrast
John Mauchly ve J.Presper Eckert tarafindan ENIAC(Electronic Numerical
Integrator and Computer-Eloktronik Sayisal Biitiinlestirici ve Bilgisayar) 1946
yilinda icat edilmistir.Bugiin bildigimiz bilgisayarlardan ¢ok daha biiyiik (30 ton) ve
basit yapidaki bu bilgisayarin isletim sistemi mevcut degildir ve tek bir islevi yerine
getirmek igin tasarlanmistir.1953’te bellek ve isletim sistemi eklenen bilgisayarlar
zaman i¢inde gelismis ve Dbirbirleriyle haberlesmeleri interneti ortaya
cikarmistir.1970’lerin basinda ARPANET(Gelismis Savunma Arastirmalari1 Projeleri
Birimi)Amerikan Savunma Bakanligi tarafindan kurulmus ve gilinlimiiz internetinin
ilk adimlari atilmistir.1980’lerde dosya gonderimi ve e-posta amagli olarak kullanim
baslamistir.Ancak internetin yayginlasmast 1990 yilinda ilk internet sitesinin
acilmasiyla olmus (Tim Berners —Lee ve Robert Cailliau tarafindan www
olusturulmasi);giindelik yasamin onemli bir pargasi haline gelen internet diinyay:

saran bir ag haline gelmistir (Bulduklu ve Karagor 2019:39).
1.2.1. Kitle iletisiminin Islevleri

Kitle iletisim araglarinin ortaya c¢ikist ve tarihi yolculugu ile bireysel
yasamdan toplu ve kitlesel yasama gecis beraberinde bazi gereksinimleri ortaya
cikarmigtir. Bilgi iletme gibi bir amaci olan medya ve araglar1 toplumu ilgilendiren
her konuda belirleyici ve yonlendirici olmak gayesi ile hareket eder hale
gelmislerdir. Ekonomi, siyaset hatta hukuk gibi toplumlarin olmazsa olmaz
alanlarinda kamu giindemi ile, ilgili sorun arasinda bir bag olup olmadigi varsa
bunun esdegerligini veya kendi algisal sdylemlerini kamuoyu ile paylasmak gibi bir

misyon ylklenmistir. Kitle iletisim araglariin etkilerinin toplumda karsilik bulmasi



icin ilk 6nce halk(kitle) farkli yontemlerle bilgilendirilerek yeniye kars1 farkindalik
olusturulur. Daha sonra yenilige kars1 bir tutum olusturulmaya calisilarak algilarin
olusmasi saglanir. Bir sonraki agsama bilgilendirilen ve ikna ¢abalar1 sonrasinda birey
veya kitle yeniligi kabul eder veya etmez. En son asamada birey verdigi kararin
cevresi tarafindan kabullenilmesini bekler. Toplu halde yasayan bireylerin
cevrelerinden haberdar olmak, digerleriyle etkilesimde bulunmak, i¢inde bulundugu
durumlan digerleriyle paylagsmak gibi farkli giidiilerle kitle iletisim araglarina
yoneldigi bilinmektedir. Kitle iletigimin islevleri, UNESCO tarafindan deklare edilen
ve kisaca Mac Bride raporu olarak bilinen c¢alismada sekiz bagslik altinda

toplanmistir: (MacBride, 1993:75).
1. Haber ve bilgi saglama,
2. Toplumsallastirma,

3. Giudiileme,

4, Tartisma ortami hazirlama,
5. Egitim,
6. Kiiltiiriin gelismesine katka,

1. Eglendirme,
8. Biitiinlestirme.

Yukarida maddeler halinde siralanan islevleri degerlendirildiginde; kitle
iletisimi sosyal, kiiltiirel, egitsel, bilissel, psikolojik pek ¢ok gorevi istlendigi
sOylenebilir. Kitle iletisim araclari, toplumda bir arada yasamanmn Onemli
unsurlaridir. Ayrica toplumsal hafiza islevi sayesinde nesiller arasi kiiltiir aktariminin

onemli aktorleridir.



10

1.2.2. Kitle Tletisim Arastirmalar:

Iletisim olgusu iceriginde her tiirlii duygu, diisiince, bilginin kisiden kisiye
cesitli yollarla aktarilmasi siirecini barindirmaktadir. Bugiin iletisim denince ilk akla
gelen yol kitle iletisim araglaridir. Teknolojik gelismelerdeki hizli ilerleme iletisim
yollarim1 da ¢esitlendirmis bu da beraberinde bilim adamlarini bu konunun gerek
kisiler gerekse de toplumsal yapi lizerindeki etkilerini arastirmak {izere sayisiz

akademik calisma yapmaya sevk etmistir.

Kitle iletisim arastirmalarinin temelinde; genelde egitim, propaganda,
telekomiinikasyon, reklam, kamu ve insan iliskileri alanlarmin verimliligi ve
etkilerini artirmak ve sinamak istegi yatmaktadir (Mc Quail ve Windahl, 2005:20
Akt. Bulduklu:2010:9).Genel olarak degerlendirildiginde, bu arastirmalarin farkli
acilardan siiflandirilmas1 miimkiindiir. Kitle iletisim arastirmalari, araca, izleyicilere
ve ele alian konulara, sorunlara ve siireglere gore degerlendirilebilmektedir (Kogak,

2001:5).

Alandaki ilk ¢aligmalarin agirlikli olarak propaganda konusuna yogunlastigi
goriilmektedir. Bu c¢alismalarda Harold Laswell’in onciiliigi 6nemlidir. Ancak daha
oncesinde Walter Lippmann’in Public Opinion (Kamuoyu) adli kitabiyla kapiy: ilk
aralayanlardan biri oldugunu da goz ardi etmemek lazim. Alandaki ilk ¢alismalarin
olguyu tanimlama, alani tanima, sinirlarini belirleme cabalar1 bigiminde gelistigi
gbzlenmektedir. iletisim bilimlerine temel olusturan cogu énemli ¢alismanin ise II.
Diinya Savast sirasinda ve savas ortamimin dinamiklerinin  kullanimiyla
gerceklestirildigi goriilmektedir. Dolayisiyla da insanlik i¢in yikim olan savas yillari
diger yandan da yeni bir bilim dalinin gelismesine ortam olusturmustur. Savas
sirasinda gerek cephede gerekse de sivil toplumsal alanlarda yapilan cesitli
arastirmalarla iletisim bilimlerine temel olusturacak nitelikte 6nemli yontembilimsel

ve kuramsal gelismeler saglanmistir (Giingor , 2011:80).

[lk donem arastirmalarinin karakteristigi, kitle iletisim araglarinin sinirsiz bir
etkiye sahip oldugu diisiincesidir. Bunun dogal sonucu olarak da kitle iletigim

araclarinin insanlar1 deger yargilarini, diisiincelerini degistirme giiciine sahip oldugu
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icin kitle iletisim araglar1 propaganda araci olarak siyaset yapanlar tarafindan sik sik

tercih edilmekteydi (Kogak, 2001:7).

Genel olarak iletisim alaninda ¢alismalarda kitle iletisim araglarinin tarihsel

stirecte ti¢c donem iginde ele alindig1 gortiilmektedir. Bu donemler:

a) Birinci Donem Arastirmalari: Birinci donem, 1920-1940 yillar
arasindaki caligmalara hakim olan medyanin ¢ok giiclii etkilerinin oldugunu savunan
siireci i¢ine almaktadir. Giiglii Etkiler Donemi olarak da adlandirilan birinci donem
arastirmalarinda medyanin izleyicilere istedigi goriisleri ve davranig big¢imlerini
benimsetebilecegi one siirlilmiistiir (Atabek ve Dagtas, 1998:311). Bu donem
aragtirmalart deneysel gozlemlerden ¢ok, insan dogasi hakkinda spekiilasyonlardan
tiiretilmig, insanlarin yasamlarinda ve davraniglarinda medyanin oldukga giiclii
etkileri oldugu ortaya atilmistir (Williams, 2003:28). Lippmann’in Public
Opinion(1992) adli kitapla iletisim alaninin kapilarini araladigint belirtmistik.
Lippmann’in calismasinda da kitle iletisim araglarinin, daha dogrusu gazetelerin
kitleler iizerindeki etkisinin ne denli gii¢clii oldugu vurgusu yapiliyordu. Ancak bunun
yaninda kitlelerin kanaat sahibi yapilar olarak ele alinmalari ve kamuoyu olarak
adlandirilmalar1 yoniindeki tezin sonraki yillarda iletisim arastirmacilan tarafindan
uzun siire géz ardi edilmesi bilingli bir tavrin sonucu olsun ya da olmasin ortaya
konulan g¢aligmalarin eksikligi olarak degerlendirilmelidir. Kitleleri tiimiiyle pasif,
kitle iletisim araglarin1 da kitleler iizerinde sinirsiz etkiye sahip yapilar olarak
degerlendirmek asir1 belirlenimci bir yaklagim olup toplumdaki diger dinamikleri
tiimiiyle yok saymak anlamina gelir. Bu da ortaya konulan tezlerin, gelistirilen kuram
ve yaklasimlarin bilimsel agidan sorunlu olmasina yol agar. Nitekim iletisim alaninda
XX. Yiizyilin ilk ¢eyreginde gerceklestirilen aragtirmalarin, ortaya konulan kuram ve
yaklagimlarin da iclerinde bdyle bir sorunu tasidiklari sdylenebilir (Gilingdr |
2011:96).

b) Ikinci Dénem: 1940 - 60’11 yillar arasim1 kapsamaktadir. Bu donemde
radyonun da yayginlagmasima paralel olarak aragtirmalarin sayisinda bir artis
gozlenmektedir. Bir 6nceki donemde cogunlukla ikna ve propaganda merkezli
arastirmalar yapilmigken ikinci donem arastirmalariin, iletisim siirecine iliskin

oldugu soylenebilir. Kitle iletisim arastirmalarinin ikinci donemindeki ¢aligmalarda,
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ilk donemde iddia edilenin aksine iletiler karsisinda izleyicilerin sanildig1 kadar pasif
olmadiklar1 ve iletisim araglarinin da sanildig1 kadar etkili olmadigi ileri siirtilmiistiir.
Etki — tepki mekanizmasi yaklasimimin aksine, kitle iletisim araglarinin insanlar
tizerindeki etkilerinin bireylerin “algilamalarina” ve “deneyimlerine” bagli oldugu
ortaya konulmustur. Bu ylizden bu kurama “Sinirhi Etkiler Kurami” da
denilmektedir. Ikinci donem olarak adlandirilan iletisim arastirmalariyla birlikte
iletisim alaninda, yavas yavas yar1 deneysel arastirma desenlerinin de kullanilmaya
baslandig1 gortilmektedir (Bulduklu, 2010:12-13).

Iletisim ¢alismalarmin ikinci dénemine damgasmi vuran “Sinirli Etkiler”
kuramina gore, medyanin hipodermik igne etkisinden ¢ok farkli bir anlami vardir.
Lazarsfeld ve arkadaslarinin arastirma sonucuna gére medyanin bireyleri etkilemede
tamamlayici bir rolii vardir. Iki Asamali Akis Kuraminda, iletisim araglarinca verilen
iletilerin dogrudan bireyler iizerinde etkili olmadigi, iletilerin Oncelikle kanaat
onderlerine ve onlarin yorumlamalar1 sonucunda cevrelerindeki bireylere ulastigi
ileri siirtilmektedir. Dolayisiyla aragtirma sonucuna gore, kisiler arasi iletisim, kitle
iletisiminden daha etkilidir (Bulduklu, 2010:12). Yine bu donemde Lazarsfeld ve
arkadaslari, bu kez 1948 A.B.D Bagkanlik se¢imlerinde Elmira bolgesindeki se¢cim
kampanyalarini incelemisler ve segmenlerin ilgisini ¢eken konulart segerek
izledikleri ve kitle iletisim araglarinin segmenlerin daha once elde ettikleri fikirleri
pekistirici bir etkisinin oldugunu ortaya koymuslardir (Atabek, 2003:7).

Bu arastirmalarin sonuglarina dayanarak medyanin etkilerinin sinirlt oldugu
ve kisiler arasi iletisimin etkisini gii¢clendirici olarak islev sundugu donemin temel
savunusu olarak anilmuistir.

C) Uciincii Dénem: Kitle iletisim arastirmalarmin iigiincii donemi,
1960’1 yillardan baslayip bugiine kadar siiregelen zamani kapsamaktadir. 1950’1
yillarin  sonlarindan itibaren televizyonun Ozellikle Amerikan evlerinde
yayginlagsmasi sonrasinda, se¢im kampanyalarinda siyasilerin bu mecray1 kullanmaya
baslamasinin sonucu olarak, yarisan tiim adaylar se¢menlerini etkileme g¢abasina
girmis, televizyonu daha c¢ok kullanmaya baslamis ve bu donem iletisim
calismalarinda televizyon teknolojisi 6nemli bir yer tutmustur. Televizyonun, bir
arastirma enstriimant olarak kullanilmaya baslanmasi iletisim arastirmalarinin

sayisinda bir artisa yol agmis ve bu donemde pek ¢ok yeni kuram gelistirilmigtir
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(Bulduklu,2010:15). Etkiye dayanan geleneksel arastirmalardan bir nebze siyrilarak
daha c¢ok kitle iletisimini kurumsal olarak ele alan ve onu siyasi, ekonomik, sistemle

iliskilendiren ¢alismalara meyledilmeye baslanmistir (Kalender, 2005:110).

Kitle iletisim araglarinin kisiler ve sosyal doku iizerinde, yavas ve uzun
stireli etkilerinin oldugu gorilisliniin ortaya c¢ikmasinin  baslica nedenleri soyle

siralanabilir (Atabek ve Dagtas, 1998:311) :
- Kitle iletisim araglarinin, 6zellikle televizyonun yayginlasmasi,

- Kitle iletisim araglarinin toplumsal yerini ve 6nemini agiklamaya yonelik

olarak ortaya ¢ikan toplumsal medya kuramlarinin gelisimi,

- Kitle iletisim araglarinin toplum {izerine dolayli ve uzun donemli etkilerini

aciklamaya c¢alisan bilimsel arastirmalarin gelisimi.

Uciincii donemde yapilan arastirmalara sosyolojik yaklasimin damgasini
vurdugu goriilmektedir. Sosyolojik yaklasim igerisinde de islevselciligin 6n plana
¢iktig1 yapilan arastirmalarda agik bir sekilde gozlemlenmektedir. Sosyolojik gelenek
icinde etkin bir yeri olan islevselcilik, kitle iletisim araclariyla birey arasindaki
iligkilerin analizinde kullanilmis ve gorevsel sonuglara ulagilmistir (Kogak, 2001:17.
akt Bulduklu, 2010:17). Sosyoloji biliminden gelen destekle yapilan ¢aligmalarda
kitle iletisim ile kisiler arasindaki iligkiler tizerinde durulmustur. Halloran sosyolojik
yaklagim c¢ercevesinde yapilan etki arastirmalarinin o6zelliklerini su sekilde

siiflandirmaktadir (Alemdar ve Korkmaz, 1990 : 98-99):

1. Izleyiciler atomlastirilmamalidir. Iletinin sosyal siireglerle birlikte
diistiniilmesi gerekmektedir.

2. lletiyi gonderen ve alan karsilikli iliski igerisindedir.

3. lletisim, zaman igerisinde uzanan iletisimciler zincirinde bir bag olarak
kabul edilmelidir. Gonderici ve alici arasindaki iliskinin ¢ogu dolaylidir ve diger
grup iiyelerinden gegerek cogalir.

4. lletisim iginde olanlar belirli bir konumdadirlar. Bu konum devam ettikce
birey ya da gruptan iletilen iletisim hasbelkader olarak degil devam eden ve karsilikli

bi¢cimde devam eder.
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1.3. Giindem Olusturma Kurami

Gindem  Olusturma  Kurami, medyanin  dordiinci  gii¢  olarak
adlandirilmasinda 6nemli islevler yiikleyen bir kuramsal ¢er¢evedir. Bu kuramin
temeli, medyanin haberleri sunus bi¢imiyle vatandasin lizerinde kafa yordugu ve
konustugu konular1 belirledigi diisiincesine dayanir. Kisaca medya insanlarin
cogunun ne hakkinda konusacagini ve izleyicilerin/okuyucularin gergekleri ne olarak

diislinecegi ve kuracagini, giindemle etkilemektedir seklindedir (Yaylagiil, 2013:78).

Medya agirlikli olarak formiile edilebilecek olan bu kuram, McCombs ve
Shaw ile adini bulsa da daha onceki c¢alismalara dayandigr agiktir. Giindem
Olusturma Kurami, siyaset bilimei Walter Lippman’in 1920 yilindaki ‘dig diinya’ ve
‘kafamizdaki resimler’ (Rogers, 2004:10 akt: Bulduklu ve Karacor,
2019:140)distincesi ile ilk olarak glindeme geldigi, 1922 yilinda yine Lippman’in
1963°te Bernard Cohen’in,1972 yilinda ise Theodore White tarafindan yapilan
caligmalarin bu kuramin baglangici sayilmasi gerektigi ileri stirilmektedir (Tokgoz,

2015 :298.akt: Bulduklu ve Karagor,2019:140).

Medya Kkitlelere ne diisiineceklerini degil ne hakkinda diigiinmeleri
gerektigini telkin etmektedir. Basin bir konuya dikkat ¢ektiginde kitleler o konunun
onemli olduguna inanma egilimi icine girerler. Dikkat ¢ekilen konu farkli yayin
organlarinda da yer alarak mesajin tekrarlanarak pekistirilmesi saglanmaktadir.
Gilindem olusturma kurami, kamuoyu, propaganda ve siyasal iletisim ile i¢i ice

girmis durumdadir,

Bu nedenle oncelikle bu kavramlara iligkin bilgilere goz atmak yararh

olacaktir.
1.3.1. Kamuoyu

Kamuoyu sozciigiiniin kokenleri antik c¢aglara kadar uzanmaktadir. Antik
Yunan ve Romal1 diisiiniirler, bugiinkii manadaki gibi diistiniilmese de kamuoyu ile
ilgili olarak benzer anlama gelecek deyimler kullanmuslardir. Ozellikle, Antik Yunan

diisiiniirleri kamunun istekleri tizerinde calismalar yapmis ve bunlara 6nem verilmesi
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gerektigi konusunda uyarilar yapmislardir. Kamuoyunun bugiinkii anlamini bize
anlatan ve kolayca anlasilmasini saglayan Latin atasozii “vox populi vox dei (halkin
sesi hakkin sesidir), diisliniirler arasinda yayginlasarak giliniimiize kadar etkisini

stirdirmiistiir (Bektas, 1996: 13-16).

Latince’deki “publicus” ve “opinion” soOzciiklerinden tiiretilerek Bati
dillerine giren ve Ingilizce’de “public opinion” sozciikleriyle ifade edilen kamuoyu
kavrami, dilimizde ilk zamanlarda “efkar-1 umumiye”, “halk efkar1”, “amme etkar1”

gibi kavramlarin karsilig1 olarak kullanilmistir (Atabek, 2002:223).

“Herhangi bir konuda giindem olugmasi i¢in belli agsamalarin gecilmesi belli
olgunlagmalarin kendine o konuda yer bulmasi gerekir. Kamuoyu ile ilgili ¢alismalar
diizenli bir sekilde 20.yy baslarindan itibaren yapilmaya baslanmistir. Ancak
giiniimiize kadar iizerinde anlagilan bir tanimi1 bulunmamaktadir. Bunun sebebi ise
kamuoyunun bir¢ok sosyal bilimi ilgilendiriyor olmasidir. Bilimler tanimlama
yaparken kendi alanlarini ilgilendiren tarafiyla tanim yapmislar ve o bilimin farklilik
arz eden yoOnlerini ortaya ¢ikardiklari i¢in tanimlar arasinda fark olugsmustur. Yine de
yapilan bazi tanimlara bakacak olursak Kapani ye gore kamuoyu belli bir zamanda,
belli bir tartismali sorun karsisinda, bu sorunla ilgilenen kigiler grubuna veya
gruplarina hékim olan kanaattir (akt.Oz Erkan:2003). Burada 6nemli sorunlardan
birisi kamuoyu olusurken grup i¢inde hakim bir kanaatin ne zaman olusacagidir.
Hakim kanaat denince yani kanaat olusma asamasinda c¢ogunluk ve yogunluk
faktorleri etkilidir. Her iki faktor ayni anda etkili olabilecegi gibi genel itibariyle
nitelik yani yogunluk faktord, nicelik yani g¢ogunluk faktoriinden daha etkilidir.
Konumuz medyada ve akademik ¢alismalarda kadinin nasil ele alindig1 oldugu i¢in
burada kamuoyunun bu konuda nasil bir tavir takindigi olaylara nasil yaklastig

Onemlidir.
1.3.2. Propaganda

TDK (2018) sozliiglinde propaganda “Bir Ogreti, diisiince veya inanci
bagkalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z, yazi vb. yollarla

gerceklestirilen ¢alisma” olarak tanimlanmaktadir. Yine kamuoyunda oldugu gibi
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propagandanin da herkes tarafindan kabul gérmiis bir tanimi bulunmamaktadir.
Qualter (1980) propagandayr “bir bireyin veya grubun baska bireylerin veya
gruplarin  tutumlarmi belirleyip bi¢imlendirmek, kontrol altina almak veya
degistirmek i¢in haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya
gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun
tepkiler seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyet” olarak
tanimlamaktadir (akt: Ayhan ve Ciftci, 2018 :21).

Uygulamalar agisindan ge¢misi ¢ok eski olmakla birlikte propagandanin
bilimsel bir bakisla ele alinmasi, kavramsal ve kuramsal olarak incelenmesi XX.
yiizyilin baglarina rastlar.1.Diinya Savasi sirasinda 6zellikle de kitle iletisim araglari
dolayimli propagandanin etkilerinin gozlemlenmesiyle birlikte bilim c¢evreleri
konuyla ilgilenmeye baslamislardir. 2. Diinya Savasi sonrasi yillarda ise propaganda
tanitim, reklam gibi araclarin bir arada ele alindigi goriilmektedir (Giingor,

2011:351).

Kamuoyu belli sartlarda yani niteliksel olarak belli bir yogunluga belli bir
algisal etkiye eristikten sonra devreye bu sefer propaganda girmektedir. Propaganda
bunu yaparken tarihin her doneminin kendine 6zgii iletisim araclarin1 yogun bigimde
kullanmistir. Giliniimiizde 0Ozellikle yeni medya denilen internet kaynakli medya
araglart ile iletilmek istenen veya kabul edilmesi i¢in kamuoyu olusturulan konu
hakkinda devreye propaganda ve onun araclari girmektedir. Konuyu somut bir
diizleme yerlestirecek olursak kadin konusunda var olan bir sorunun topluma
istenilen sekilde sunulmasi veya konunun igerigi ile ilgisini pek dikkate almadan
verilmek istenen mesaja uygun bir propaganda olusturulmasi kitle iletisim araglarinin
yerinde etkin ve verimli kullanilmasiyla miimkiin olur. Buradan su sonuca
varabiliriz: Bir konu adi1 ne olursa olsun eger giindem olusturulacak ise 6nce hedef
kitle ve hakim kanaat olusmasi gerekir daha sonra kamuoyu ve bu kamuoyunu diger
kitlelere ve amaca ulastiracak bir propaganda aracinin olmasi. Medya tiim araglari ile
bu vazifeyi giliniimiizde zaman ve mekan smirlamasi yapmadan genis Kkitlelere

ve/veya hedef kitlelere ulastirmaktadir.
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1.3.3 Giindem Olusturma Kuraminin Formiile Edilmesinde Siyasal

Iletisim ve Se¢cim Kampanyalar

Siyasal iletisimin tanimini yapmak bir hayli zor; ¢iinkii bu siyasetcilerin
secim doneminde kullandiklar1 propaganda yontemi de olabilir, siyasetcilerin medya
kanaliyla verdikleri demecler veya medyada siyaset yapanlar hakkinda ¢ikan haberler
de olabilir. Siyasal iletisim denince; konusu siyaset olan her tiirlii iletisim denilebilir.
Siyasal iletisim, belli ideolojik araclarini, toplumda belli iilkelere, kitlelere, gruplara
kabul ettirmek ayni zamanda eylemlere doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere
siyasal aktorler tarafindan gesitli iletisim tiir ve tekniklerin kullanilmasiyla yapilan

iletisimdir (Aziz, 2003:3).

Siyasal iletisimin kamuoyu, propaganda ile dogrudan iliskisi bulunmaktadir.
Siyaset isiyle ugrasan kesimler(halkla iliskiler, reklam, kamu ydnetimi, vs.) ele
aldiklar1 siyaset merkezli her konuda giindem olusmasini saglamak i¢in oncelikle
kamuoyunun beklentilerini ele alip daha sonra ilgili konuyla alakali medya
yardimiyla propaganda yapilmasi ve eger varsa medya ile mesela se¢im programinin
uyumlu olup olmadigi, siyasetcilerin vaatlerinin kamuoyunun beklentilerinin
durumunu degerlendirebilirler. McCombs ve Donald Shaw, Giindem Olusturmanin
ilk deneysel calismasini 1968 yilindaki Amerikan Bagkanlik se¢imlerinde Chapel
Hill’de 100 kararsiz se¢gmen {iizerinde yapmuslardir (Rogers, 2004:10; Dominick,
2004:475). Bu aslinda giindem olusturmaya giden yolda siyasal iletisimin nasil
olmas1 ve bunun deneyimlenmesi agisindan 6nemli bir 6rnek olmustu. Yine giindem
olusturma kuraminin bir siyaset bilimcisi Walter Lippman’in 1920 yilinda yapmis
oldugu bir ¢alismayla ilk defa giindeme gelmesi siyasal iletisimin giindem olusturma
kuraminin olusumunda ortaya c¢ikmasinda hayati bir etkiye sahip oldugu

goriilmektedir (Severin ve Tankard,1997:207).

Insanlar diinya giindemini takip etmek ve haberdar olmak icin medyaya
ihtiya¢ duyarlar. Kitle iletisim araclar1 kamuoyu giindeminde olusan bazi olaylara
daha az bazilarina daha ¢ok ilgi gosterirler. Kisiler kitle iletisim araglar1 sayesinde
bilgiyi elde ederler dolayisiyla bireyler medyanin olaylar karsisinda verdigi reflekse

ve Oneme gore ya kabul ederler ya etmezler. Kisiler medya tarafindan olusturulan
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giindem sayesinde olaylarin 6nem derecesine erisme imkani bulurlar. Ister izleyiciler
ister dinleyiciler kitle iletisim araglar1 sayesinde hem kendilerini hem toplumu
ilgilendiren konular1 6grenirler ayrica kitle iletisim araglarimin herhangi bir konuya
ne derece 6nem atfettigini de 6grenmis olurlar. Toplumda Kkitle iletisim araglarinin
Oonemli gordiigii konular daha ¢ok giindemde kendisine yer bulurken, medya
organlar1 tarafindan dikkate alinmayan konu veya olaylar 6nem arz etmeyecektir

(Severin ve Tankard,1997:208).

Herhangi bir sorunun veya konunun giindeme alinmasi, giindemde kalmast
veya giindem olusturmasi isteniyorsa yukarida degindigimiz kamuoyunun olusmast,
propagandanin ilgili kitle iletisim araglar1 eliyle uygulanmasi ve bu konunun algi
yonetimi ile hayata gecirilmesi gerekmektedir. Giindem olusturma dedigimiz bir
konunun medya eliyle nasil diisliniilmesi ve degerlendirilmesi gerektiginin halka

belirlendikten sonra sunulmasidir.

Insanlarin ne hakkinda diisiinecegi su sekilde gerceklesmektedir: Evren o
kadar karmasiktir ki, bireylerin bu karmasikligi tek basina bir araci kurum
olmaksizin tek basina algilamalart miimkiin degildir. Bu aract kurum kitle iletisim
araglaridir. Bu araclar karmasik evreni bireylerin algilayabilecegi olgiide belli bir

diizeye indirgemektedirler (Gokge, 2005:210-211).

Cohen’in kafamizdaki resimler ifadesinden etkilenen Maxwell McCombs ve
Donald Shaw, giindem olusturmanin ilk deneysel c¢aligmasini 1968 yilindaki
Amerikan Bagkanlik se¢imlerinde Chapel Hill’de 100 kararsiz se¢gmen {lizerinde
yapmiglardir (Dominick, 2004:475).Bu se¢imlerde Amerikan basinimin etkin
giiciiniin secim kampanyasina olan etkisi incelenmistir. Chapel Hill se¢imlerinde
kampanya soylemleri ile medyanin gercekleri arasinda iliski ve segmenlerin neler
sOyledikleri incelenmistir. Bu maksatla ekonomik, sosyal ve irk agisindan tesadiifi
yontem ile 100 kisi secilerek bire bir goriismeler yapilmis ve 2 dergi,5 gazete ve 2
televizyonun aksam biiltenine igerik analizi uygulanmistir. Calismanin sonunda
secmen yargilari ile kampanyanin sunduklar1 arasinda iligski oldugu tespit edilmistir.
Bu da medyanin se¢gmen yargilarinin iizerinde etkili oldugu seklinde yorumlanmigtir

(McCombs ve Shaw,1972 akt: Bulduklu ve Karagor, 2019:141).



19

Glindem olusturma kurami, medyanin herhangi bir konuda nasil diisiiniip ve
bunun belirlenip tekrar halka sunuldugu bir modeldir. Model medya iletisim araglari
tarafindan 6nem arz ettigi diisiiniilen herhangi bir konunun izleyici kesim tarafindan
da Oonemsenmesi durumuna dayanmaktadir. Medya halki dogrudan veya dolayl
ilgilendiren hemen hemen her konuda giindemi belirleyebilmektedir. Medyanin 6n
plana ¢ikardigi sorunlar kamuoyu ve kamu glndeminde de one ¢iktigi ve bu
konularin halkin 6ncelikleri oldugu, bu konular1 konusup bu konular arasinda bir bag
kurmaya calistigt yadsmmamaz bir gercek olarak karsimizda durmaktadir.
Arastirmacilar, gazete haberleri, yorumlar ve televizyon yaymlarini takip ederek
medyanin giindemini saptamislar, se¢cim kampanyasiyla ilgili kamuoyunda yer alan
bilgilerin ekserisinin siyasi olaylar1 tartismaktan ziyade se¢imde uygulanacak
kampanyanin kendisini analiz etmeye yonelik oldugu gercegini ortaya koymuslardir.
Se¢ime katilan {i¢ adayin, bu konulara farkli oranda vurguda bulunduklarini tespit
etmisler ve sonrasinda da kamu giindemi ve medya giindemi karsilastirildiginda

bunlarin arasinda gii¢lii bir iligski oldugunu tespit etmislerdir (Yiiksel, 2001:36-37).

Televizyon, gazete ve dergi kendi aragsal giindemini olusturan enformasyonu
sunarken, kendi verdigi 6nemin derecesine gore, onceliklerini belirler. Konularini bu
onceliklerine gore siralar. Bu siralamaya gore on sayfadan arka sayfaya, bliylik
basliktan kiiciikbasliga, uzun ciimleden kisa ciimleye, uzun siireden, kisa siireye,
azalan bir sekilde konuya yer verirler ya da hi¢ vermezler. Konunun énemine gore
igerik tekrarlanir ya da tekrarlanmaz (Erdogan ve Alemdar, 2005:181). Dolayisiyla
onlar 6nemli gordiikleri hususlar1 segerler ve onem derecesine gore glindemlerine
yansitirlar. Medyanin énem sirasin1 belirleyen ve bu se¢gme islemini yerine getiren
kisilere “Esik Bek¢isi” ad1 verilir. Esik Bekgileri halka kadar uzanan mesa;j igerikleri
tizerinde denetim giicii olan kisi veya kisilerdir ve digerlerine gore daha az goriiniir
kimselerdir. Esik Bekgileri bir televizyonda gorev yapan haber miidiirii ya da bir
gazetenin editorii olabilirler (Dominick, 2004:16). Bu yorumlardan hareketle, esik
bekgisinin gorevi bir haber bir olay veya bir film izleyiciSinin ilgi alanina girmeden
once onun hakkinda alternatifler sunarak se¢cim yapmasini saglamak, bdylece ilgili
kitlenin ne sdyleyeceklerine karar vermek yani giindemi belirlemektir. Esik bekgileri

kamuoyu olusturma konusunda yetkin olabilmekte onlar1 yonlendirme islevini de
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yuriitmektedirler. Esik bekgileri baz1 konularda halkin tepkisine gore yonlendirme
yaparken bazen de istedikleri konular1 mesru hale getirerek ilgili kitle iizerinde

hakimiyet kurabilmektedirler.

Glndem olusturma kurami, medyanin haberleri sunus yoluyla halkin
diisiindiigli ve konustugu konular1 belirleyebildigi diislincesine dayanmaktadir.
Kuram kisaca medyanin onemli olarak gordiigli olaylarin, izleyiciler tarafindan da
Oonemsendigi tezine dayanmakta, medyanin kamu ve siyasal giindemi belirledigini
savunmaktadir. Medyanin 6ne ¢ikardigi bazi sorunlarin, kamu giindeminde de 6ne
ciktigi, medyanin oOzellikle {izerinde durdugu konularla, izleyenlerin konustugu

konular arasinda bir bag oldugunu ileri stirmektedir (Bulduklu, 2010:19 ).

Gilindem olusturma kurami herhangi bir konunun gercekten kamuoyu ve
medya gilindemi arasinda bir iligskiye sebep olup olmadigi konusunda yukarida ifade
edilen ¢alismalarla bunu ortaya koymakla birlikte yine McCombs ve Shaw tarafindan
Charlotte’da televizyonun giindemi ile kamu giindeminin kismi olarak ayni olmadig:
sonucu ortaya cikmistir. Ancak burada gazete giindemi ile kamu gilindeminin
oOrtiistiigii goriilmiistiir. Daha sonra ise Giindem Olusturma Kurami i¢in iyi bir 6rnek
olacagimmi diisiindiikleri Watergate Skandali ile medyanin 6nemli gordiigiini
kamunun da 6nemli gordiigii sonucu ile kuramin basarisini ilan etmislerdir (Tokgoz

2015.akt: Bulduklu ve Karagor, 2019:142-143).

Gilindem olusturma kurami kendi icerisinde iki modele ayrilmaktadir. Birinci
model Mc Combs ve Shaw’in temel modeli ikinci model ise Rogers ve Dearing’in
farka dayali giindem koyma ve saptama modelidir. Mc Combs ve Shaw’in giindem
koyma ve saptama modeline gore kitle iletisiminde, en ragbet géren konu veya
olaylar en degerli olarak kabul gorecektir. Yine bu modele gore kitle iletisim
araclariin konuya yaklasimi ve konu i¢in ayrilan siirenin 6l¢iilmesi ile elde edilecek
bulgular, izleyenlerin bu konunun 6nemli olup olmadigina dair kanaate varmasina
sebep olacaktir. Medya giindeminde ¢ok yer alan konu veya konular kamu
giindeminde de 6nemli konulardir. Medyanin herhangi bir konuya verdigi 6nem ile
izleyenler tarafindan aymi konuya verilen 6nem arasinda sebepleri noktasinda bir

iliski oldugu belirlenmektedir. Bu sebeple bu modele gére medyadan gelen bilgiler
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konu ne olursa olsun 6nemli oldugu seklinde kabul edildigi ileri siiriilmektedir

(Yiiksel, 2001:26-27).

Dearing ve Rogers bu siireci aciklamak igin gelistirdikleri modellerinde,
medya giindeminin kamu glindemini, kamu giindeminin siyasal giindemi, siyasal
giindemin medya giindemini, medya giindeminin de ayn1 sekilde siyasal giindemi
etkileyebilecegini belirtmektedirler. Sonucta giindemlerin bir etkilesim igerisinde
oldugu ortaya koyulmaya c¢alisilmaktadir. Gerek kisisel deneyim ve kisiler arasi
iliskiler, gerckse gercek yasam gostergeleri, tiim giindemler iizerinde etkide
bulunabilmekte, medya gilindemi tizerinde, esik bekgilerinin, giiclii bir kitle iletisim

aracinin, konularin niteliginin etkisi gézlenebilmektedir (Terkan, 2005:58).

Gilindem olugturma kuraminin her iki modeline gore de gerek medya giindemi
kamu giindemi ile gerek siyasal giindem medya giindemi ile birbirlerini etkiyecek ve
etkilenecek oranda iligki igerisindedir. Medya gergekten halkin ihtiyaglarimi dikkate
alir m1? Yoksa toplumdaki bir takim ekonomik ve politik kisileri mi dikkate alir?
Medya toplumsal gergekligi ve halkin gercek giindemini mi dikkate alarak bunu
genis kitlelere duyurma ve yapict katki sunma gorevini yapar yoksa belli kisi veya
gruplarin istekleri dogrultusunda algisal oyunun en biiylik parcast mi olur? Bu
sorulara verilecek cevap, cevap veren kisinin ekonomik, politik, inan¢ diinyalari
acisindan farklilik gosterebilir. Ancak gerek yapilan arastirmalar gerek yasanilan
tecriibeler medyanin Giindem olusturma konusunda ¢ok biiyiik bir kitlesel giice sahip

oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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IKINCI BOLUM
KADIN VE TOPLUM
2.1. Tiirkiye’de Toplumsal Yapi ve Kadin

Toplumsal gelismeler tarihi siiregte ekonomik, kiiltiirel, sosyal, siyasi,
teknolojik degisimler olarak ele alinabilir. Tiirk kadininin, Cumhuriyetle beraber
toplumsal statiisiinde biiyiik sicramalar meydana gelmistir. Fakat bunlar, ¢agdas
diinyanin  sagladigr olanaklar c¢ercevesinden bakildigt zaman yetersizdir.
Cumbhuriyetle birlikte yapilan reformlar kadma belli bir glivence ve perspektif
kazandirmaktadir. Oncelikle hukuk alaninda olmak {izere, cagdas bir diizeyin
yakalanmasi i¢in kadmin lehine olan hukuki diizenlemelerin yapilmasi
gerekmektedir. Calisan kadinlarin sorunlarini ¢6zmek i¢in girisimlerde bulunulmasi
ithtiyact kadinin kamusal alanda iistlendigi gorevler nedeniyle zaruri hale gelmistir.
Degisen sosyal sartlar goz onilinde bulundurularak sorunlarin ¢6ziimiine yonelik
farkindalik olusturmak ve ¢6ziim yollar1 gelistirmek gerekmektedir (Bilanco,
1998:28). Sosyal degismeyi yonlendiren énemli bir faktdr de kiiltiirdiir. Toplumda
sosyal degismenin gergeklesebilmesi icin, insanin fiziksel cevreyi isleyebilmesi,
teknolojiyi kullanabilmesi gereklidir. Bunu saglayan ise kiiltiirel yaraticiliktir.
Kiiltiir, maddi ve manevi olarak ikiye ayrilmaktadir. Maddi kiiltiir medeniyeti;
manevi kiiltiir ise toplumun sahip oldugu orfler, adetler, sosyal kurumlar, sosyal
organizasyonlar ve degerleri ifade etmektedir. Bir toplumda manevi kiiltiir zengin
olursa maddi kiiltir de miimkiin olmaktadir. Sonu¢ olarak denilebilir ki; kisa siire
icinde gerceklestirilen bu yogun degisme siirecleri icinde kadinlar, gliniimiiz

Tiirkiye’sinde istenilen diizeye varmis degildir.

Tiirk toplumunda kadin ve erkekler, kendilerini gerceklestirme diizeyinde
karsilastirildiginda her iki cinsin de tanimlanmis rollerinin kiskacinda yasadig
gortlebilir. Ancak, erkekler i¢cin tanimlanmis rollerinin daha cesitli ve esnek oldugu
kadinlar i¢in tanimlanmis, “kadinlik-annelik™ rol kaliplarinin daha sinirli oldugu da
goriilmektedir. Bu sinirl kaliplar ve yarattigi sonuglari toplumsal tarihimiz boyunca

hemen hemen kesintisiz olarak izleme sansimiz vardir (Otkun, 1986:17). Tiirkiye’de
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goclerin yogun bir sekilde yasanmasi ¢arpik kentlesmeye neden olmustur. Kirsal
olumsuzluklarindan dolay1 kentlere go¢ eden insanlar gecekondu semtlerinde yasam
siirdiirmekte kendi kiiltiirlerini de olusturmaktadirlar. Bu alanda yasayan kadinlar,
erkeklere oranla kent yasamina uyum saglamada veya katilimda bir¢cok sorunla
(egitim, calisma yasamina katilim, sosyo-kiiltiirel aktivitelere katilamama)
karsilagsmaktadir. Kadinlarin bdylesine sorunlarla karsilasmasinin nedeni toplumsal

yasam iliskilerinden izole edilmeleridir.

Kadin ge¢misten giinlimiize tarihin her safhasinda degisen statii ve sekillerde
cok cesitli ekonomik faaliyetlerde bulunmustur. Ozellikle sanayi devrimi ve
sonrasinda yasanan kentlesmeyle birlikte geleneksel rolleri yerini iireten toplumlarin
bir iiyesi ve gelisen diinya cografyasini is giicii ortag: haline getirmistir. Ulkemizde
ithal donemi ekonominin yerini 24 Ocak 1980 yilinda alinan ekonomik kararla
ihracata doniik sanayilesme hamlesine birakmasiyla birlikte kadin ekonomik alanda
daha etkin rol almaya baslamistir. Tokséz (2012) yapilan is karsiliginda alinan
ticretlerdeki diisiis, yalniz erkegin c¢alismasiyla evin geciminin saglanamayacagi
sonucu, kadmlarin da aktif ¢aligma hayatina katilmasinda bir rol oynamis midir?
Sorusunu akillara getirmistir demis ve akabinde yapisal anlamda uygulanan
reformlarda aksakliklar ve yatirim diizeyinin diisiik olmasi1 neticesinde kadin giiciine

yeteri kadar talep olmadigindan kadinlar bu durumdan olumsuz etkilenmislerdir.

Tiirkiyede kir niifus oranindaki azalma ve kentsel niifus yapisinin
degismesiyle birlikte is giicli alanlari, roller, kadinin ytiklendigi misyon ve kadina
yiiklenen sorumluluklar c¢esitlenmistir. Sanayilesme beraberinde kentlesme ve
diizensiz bir gogli dolayisiyla rolleri degisime ugramis kadin profilini karsimiza

¢ikarmustir.

Diinyada modernlesme siireci kiiresellesme ile bir ivme kazanmis demografik
alanda ozellikle 20.yy ikinci diliminde gerek o6lim gerek dogurganlik oranlarinda
belirgin azalmalar meydana gelmistir. Sutay Yavuz, M. Murat Yiicesahin’e (2012)
gore ‘Demografik Doniisiim’ olarak isimlendirilen bu siireg, gercekte dogum
oranlarinda ve oliim oranlarindaki artistan dogum oranlarinin kontrol altina

alindigi, 6liim oranlarmn diigiis gosterdigi yeni bir duruma gegis olarak ifade
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edilmistir. Modernlesme dedigimiz sey ilk once aile yapisinin mahrem sayilan
alanlarina tesir etmektedir. Bunu su sekilde ifade edebiliriz. Son yillarda kamuoyu
giindeminde olan bosanma, siddet vs. konularin televizyon, gazete, sosyal medya
arag¢larinda sik¢a boy gosteriyor olmasi ve bunu yaparken somut kisiler ve hayatlar
tizerinden yapmasi mahremiyet konusunu ve swirliliklarint tekrar giindeme

getirmistir.

Linda Wallis, Taryn Pricethe ‘e gore (2003) geleneksel yontem olarak kabul
edilen babanin is yasaminda olup ailesinin gecimini sagladigi, annenin ise ev isleri
ve ¢ocuklarin bakimi noktasindaki rolden diinyanin bir¢ok iilkesinde ozellikle de bati
tilkelerinde degisimler oldugunu bu durumun terk edilmeye baslandiginit soylemistir.
Japonya da kadin ¢alisanlarin erken emekli olmasi kadinin birincil gorevinin ¢ocuk

bakimi ve ev isi olmasindan kaynaklanmaktadir.

Giliniimlizde meydana gelen kiiresellesmenin etkileri ile birlikte kadinlarin
hayatlarinda ve sosyal iligkilerinde Onemli degismeler meydana gelmistir.
Kiiresellesmenin kisgkirticiligi ile sekillenen popiiler kiiltiir 6zellikle kadinlarin
toplumsal rollerine biiyiik darbeler vurmakta; kar amagli tiim stratejilerde onu
metalagmis bir figiire doniistiirmektedir. Burada cinsiyet rollerinden ve degerlerinden
ziyade kadmin cinsel tarafi ve boyutu one cikarilmaktadir. Kadin, tiikketimizm ve
popliler kiiltiir igerisinde, cinsel arzular ve istekler temelinde kdle gibi kullanilmak

istenmektedir (Wark, 1997: 41-45)
2.2. Egitim Alaninda Kadin

Bireylerin topluma yon vermesi ve bunun i¢in de etkin bir bigimde rol
oynamasi ve bunun i¢in de haklarin1 bilmesi ve bunu kullanmasi son derece
onemlidir. Bu haklarin en 6nemlilerinden biri de egitim hakkidir. Var olan diger
haklarin1 kullanabilmesi i¢in egitim hakkini esit, siirdiirebilir ve etkin kullanmasi
gerekmektedir. Bu da 6nce bireyin gelisimini beraberinde toplumun gelisimine sebep
olur. Zaman zaman egitim hakkimin kullanilmasinda o6zellikle geri kalmis ve
gelismekte olan toplumlarda cinsiyetgi bir tutum kendini gostermektedir (Arat, 1999:
Aktiirk, 2006: Seven ve Engin, 2007:96).
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Egitimin, bireyin yagamini siirdiirme, kendini gelistirme, toplumun bir iiyesi
olma ve toplumla uyum i¢inde yasama gereksinimlerini karsilama yoniinde 6nemli
bir payr vardir. Bu durum, her insanin egitilme ihtiyact1 ve hakkini giindeme
getirmektedir. Hak sahibi olmak, insanin insan olabilmesinin Slgiitlerinden biridir.
Insanin &zgiirliigii, haklarini tam ve esit bicimde kullanilmasiyla olanaklidir. Insanin
egitim hakki 19. yiizyila kadar yalniz yonetimi elinde tutan soylularla varliklilara
taninirken, halkin egitilmesi diisiincesi 1789 Fransa Devrimi ile baglamistir. Daha
genis olarak egitim hakki, Birlesmis Milletlerce benimsenen Insan Haklar1 Evrensel
Bildirgesinde, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim, Kiiltiir Orgiitii’niin (UNESCO)ve
Avrupa Konseyi’nin temel ilkelerinde, Insan Haklar1 Helsinki Son Senedi’nde, Paris
Antlagmasi’nda, Avrupa Giivenlik ve Isbirligi Konferansi belgelerinde yer almistir

(Ozaydinlik, 2014:95).

Kadma yonelik ayrimcilik daha ¢ocukluk doneminde baslamaktadir. 21.
yiizy1l Tiirkiye’sinde de durumun kadinlar i¢in ¢ok farklilasmadigini ifade eden Arat
(1999), egitim alaninin her asamasinda bu esit olmayan tutumun bariz bir bicimde

yer aldigini ifade etmistir.

Tiirkiye, Birlesmis Milletler tarafindan 10 Aralik 1948 tarihinde yiiriirliige
giren Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesine destek ve onay veren ilk iilkelerden biridir.
1876 Anayasasindan itibaren ¢ikarilan kanunlarda ilkokul tiim bireyler i¢in zorunlu
kabul edilmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2011 verilerine gére 6 yas ve
yukar1 niifus i¢inde okuma yazma bilmeyen kadinlarin oram1 %8, erkeklerin ise
%1,7°dir (bu verilere okuma yazma ile ilgili kesin bilgiye erisilemeyenler dahil
edilmemistir.) (Ozaydinlik, 2014:98). Yine okuma yazma bilmeyen her 10 bireyden
8’ini kadinlar olusturmaktadir. Bu diisiik verilerin sebepleri arasinda kiz ¢ocuklarinin
okuma durumlarimin 6nemsenmemesi, yine erken yasta evlilik yaptirilmas: vb
durumlar siralanabilir. Yine ayni verilerde kentsel niifustan kirsal niifusa ve batidan
doguya gittikce her iki cinsiyet i¢inde okuma yazma oranlarinda diislis oldugunu
ifade etmektedir (Ozaydinhik, 2014:98). Acar’a (1993) gore, 1923’ten sonra
kadinlarin 6zellikle yonetici kademelerinde ve yiiksekogretimde her pozisyonda yer

almalar agisindan biiyiik atilimlar ve mesafeler kat edildigini sdyleyebiliriz.
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Glinlimiize baktigimizda akademik iinvanlarda (profesdr, docent, doktor
Ogretim liyesi, 6gretim gorevlisi, arastirma gorevlisi ve okutman) ¢alisan kadinlarin
tim kadrolardaki orani ise yaklasik olarak %40,8’dir.Yine akademik iinvanlarda
calisan kadinlarin yonetici bazli degerlendirildiginde erkeklere gore oran1 daha azdir.
Bu verilerde bize cinsiyet¢i bakis agist ve ayrimeiligin egitimin her alaninda oldugu

gibi burada da karsimiza ¢iktigini sdyleyebiliriz (Acar, 1993:68).
2.3. Ekonomik Alanda Kadin

Kadinlar tarihsel donemlerin tiim asamalarinda ekonomik hayatin aktif bir
tiyesi olmuslardir. Dogramaci’ya (1993) gore kadinlarin ekonomik alandaki
faaliyetleri genellikle tarim alaninda ve kendi is alanlariyla sinirlanmistir. Yine
kadina yiiklenen ana gorev ev islerini yapmasi ayrica iiremesi olmustur. Tarihsel
siirecte olusan kosul ve sartlara gore degiskenlik gosterse de her zaman kadinlar
ekonomik yapinin bir 6gesi olarak cesitli statiilerde katilim saglamislardir. Ozellikle
Sanayi Devrimi ve 2. Diinya Savasi sonrasinda ki gelismelere bagli olarak gelisen
kamu ve hizmet sektoriinde kendisine yer bulmustur. Simsek’e (2008) gore genel
itibariyle kadinlar isci olarak istthdam edilmektedirler. Diinya genelinde, kadin is
giicli daha cok ticretli is¢1 olarak calismaktadir. Gelismis iilkelerde ise isveren olarak

calisan kadin diinya ortalamalarinin iizerinde bir seyir gostermektedir.

Ekonomik hayat bir diger deyisle ¢alisma hayati gelir getiren herhangi bir
faaliyette bulunmak demektir. Ulkemizde gegmis yillara gore kadmin ekonomik
hayatta etkin bir rol iistlendigini sdyleyebiliriz. Onceleri aile igi iicretsiz is¢i olarak
kendine yer bulan Tiirk kadin1 1980°ler sonrasi ihracata dayali ekonomi modeli ve
hizmet sektorlerinin gesitlilik arz etmesiyle birlikte kendi istihdam alanini artirmis ve
toplumun kalkinmasinda etkin rol oynamistir. Yine bu konuda TUIK verilerine
bakacak olursak 2009 yilinda yapilan hane halki Isgiicii Anketi Dénemsel
Sonuglarina gore 15-24 yas arasi cinsiyete dayali is giiclinde erkek is giicii kadin is
giiclinden daha fazla goriilmektedir. Kadinin ekonomik olarak kendisine toplumda
istedigi kadar yer bulamamasinin nedenleri arasinda asli isi olarak goriilen ¢ocuk

yetistirme ve ev islerinin oldugunu soyleyebiliriz.
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Kadinin ekonomik anlamda yasadigi bir diger sorun ise esit ise esit iicretin
0denmemesi sorunudur. Her ne kadar bu konu 6zellikle Roma Anlasmasinda (1958)
kendisine yer bulsa da 6zelikle gelismekte olan tilkelerde bu konu giindemdeki yerini
korumaktadir. Giindiiz (2004)’e gore Avrupa Birligi Temel Haklar S6zlesmesinde
2000 yilinda bu konu esitlik baglaminda ele alinmis ve dil, din, soy, cinsiyet, genetik
Ozellikler vb. farkliliklara bakilmaksizin kadin ve erkek arasindaki tiim alanlar1 i¢ine
alacak sekilde esitligin saglanmasimin elzem olduguna vurgu yapilmistir. Kadinin
ekonomik hayattaki yerini etkileyen unsurlarin basinda izin meselesi bulunmaktadir.
Ecevit’in (1991) yilinda Bursa da bir fabrikada kadin ¢aliganlar {izerinde yapmis
oldugu arastirma sonucuna gore ¢alisan kadinlarin yiizde 40 1 eslerinden yilizde 40 1
babalarindan yiizde 20 si ise aile bireylerinden izin almak zorunda kaldiklarini ifade

etmislerdir.
2.4. Tiirkiye’de Kadin Orgiitleri ve Kadina Yénelik Calismalar

Degisen sosyal, kiiltiirel degisimlerle birlikte teknolojik degismenin yasandigi
Tiirkiye’de, toplumsal yapiyla birlikte kadinin layik oldugu yere erismesi i¢in lazim
olan bilgi ve becerilere her kadin esit seviyede ulasgamamistir. Kentte yasayan
kadinlar egitim gorme hakkina kirsalda yasayanlara gore daha ¢ok imkén
bulmuglardir. Kirsalda yasayan kadinlar orglin egitimden ziyade yaygin egitim
imkanlarindan bile bir dereceye kadar faydalanmiglardir. Bununla birlikte yaygin
egitim alan kadinlar okuma materyallerinin yeteri kadar olmamasi, erismede giicliik
cekmeleri gibi sebeplerden dolayr okuma yazmayr unutmuslardir. Diger taraftan
kirsalda yasayan kadinlardan orta dgretim ve yiiksek6gretime az bir kismi devam
etmektedir. Kentte yasayip 6grenim hakkina sahip olan kadinlar ise sosyo-kiiltiirel
yapimin ¢izdigi smirlarin disina ¢ok da fazla ¢ikamamiglardir. Farkli bir ifadeyle
sOyleyecek olursak “yapisal ve kurumsal faktorlerin yani sira, hem Tiirkiye tipi
iilkelerin 6zelliklerinden hem de kadimnlar1 bilinglilik diizeyinden kaynaklanan
boyutlarda egitim-kadinlar iligkisinin bigimlenmesinde Onem tasir” (Tekeli,

1995:185).
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2.5. Toplumsal Cinsiyet/ Rol Algisi

Belirli bir kategori veya markaya talep yaratmak veya var olan talebi artirmak
amaciyla kitle iletisim araglarinda cesitli mesajlar yer almaktadir. Bu mesajlar
araciligr ile toplumun cesitli kesimlerinin bir konuya bakis acisinit ve egilimini
anlayabiliriz. Genis kitlelere ¢esitli araclarla (TV. gazete, dergi, internet, bilboard
vb.) ulasan iletilerin genelde toplumsal egilimleri yansittigr goriisiinden hareket
ettigimizde bu tiir mesajlardaki kadinlarin o toplumdaki sosyal roliinii vurguladigin
sOyleyebiliriz. Kitle iletisim araclarinda medya/ kadin iliskisine iki temel noktadan
bakabiliriz. Birincisi, kadmin kadina nasil baktigi; ikincisi ise erkegin kadina nasil
baktigidir. Bu bakis acilarmin ikisi de mesajlarda yer alan kadin imgesinin

belirlenmesinde rol oynar.

Kadin, yakin ge¢mise kadar medyada su kimliklerle ele alinmaktaydi: Iyi bir
es, kendini ¢ocuklarina adamis anne ve tabi ki cinsiyetci bir yaklasimla miitkemmel
bir kadin. Bunun akabinde ise kadma var olan bu rollerin yaninda reklamlar
aracilifiyla yeni bir statii yiiklenilmeye baslanmistir Bu dordiincii kimligiyle kadin
miilkemmel es iyi bir anne ve harika ve ¢ekici bir kadindi. Kadinin egitim diizeyi
yiikseldik¢e degisen rolii ile birlikte giiniimiiz reklamlarinda yeni bir kadin tipi de
yerini almistir. Eski rol ve degerleri silmeden yeni kosullarin islendigi yeni bir kimlik
ile ele alinan bu yeni kadin tipi hem iyi bir es hem iyi bir anne hem de is hayatinda
basarili bir kadin. Bu kadin imgesi bu statii ve kimliklere biirlinlirken kendisine

dikkat eden 6zenli bir kadindir.

Kitle iletisim mekanizmalarinda sunulan iletilerin yerine ulasmasi igin,
oncelikle i¢inde bulunduklart toplumun normlarma uygun bir nitelik tagimalar
gerekir. Toplumsal normlar1 dikkate almayan iletilerin hedef kitleyi etkilemesi
oldukca zordur. Bu nedenle mesajlarda yer alan karakterlerin ve bu karakterlerin
oynadigi rollerin, toplumsal bir yansima oldugunu sodyleyebiliriz. Dizi ve filmlerde,
reklamlarda, internette, eglence programlarinda vurgulanan kadin kimligi/rolii bir
yandan toplumsal egilimi yansitirken diger yandan toplumda yeni egilimlerin

olusumuna da zemin hazirlamaktadir. Tiplemesi yapilan kadin imgelerine yiiklenen
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rollerde gerceklesen degisim ve gelisimin, bize toplumda yasanan degisim ve

gelisimi gosterdigi soylenebilir.

Medya tarafindan ortaya konulan bu yeni kimlik aslinda kadinlarin sahip
olmay:r diisledigi kimlikten bagka bir sey degildir. Toplumsal egilimleri yansitan
giiclii bir ara¢ konumunda olan kitle iletisim unsurlari, kadinlarin gecmisteki ve var
olan toplumsal cinsiyetleri konusunda da onemli ipuglar1 vermektedir. Medyada

cinsiyetin nasil bir egilime sahip oldugunu siiflandirmak ii¢ grupla miimkiindiir.

1. Hi¢ cinsiyet vurgusu yapilmayan reklamlar: Kadinlara ve erkeklere
aynt anda seslenmek isteyen drlinlerin reklamlar1 ile kurumsal reklamlarinda

kullanilmaktadir.

2. Hangi cinsiyetin reklami oldugu bilinmesine ragmen agik
vurgulamanin yapilmadigi reklamlar: Bu tiir rekldmlarda hedef kitleye erismek icin
kadin veya erkek karakterler kullanilir. Bu karakterler genel olarak insam

vurgulamak amaci ile kullanilir.

3. Kullanilan spesifik cinsiyetin, mesajin bel kemigini olusturdugu ve
karaktere toplumsal cinsiyete iliskin imajin yiiklendigi reklamlar: Bu tiir reklamlarda
kullanilan kadin ve erkek karakterler toplumun kadin ve erkege yiikledigi kimlikleri
sergilemektedir. Ayni reklamlarda yer alan kadin ve erkek tiplerinin farkl: iilkelerde
yiiklenen rol ve imaj igeriklerinin iilkeden iilkeye degisiklik gdsterdigi sonucunu

ortaya koymaktadir (Koray, 2006:88).

Televizyonda bazi kitle iletisim imgelerinde kadin karakter, 6z degerlerini
yitirmis, tim hayatin1 kendisini esine begendirmeye adamis kadin kimligini yansitir.
Bir hazir ¢orba reklamindaki kadin ise pisirdigi ¢orbanin lezzetinden Otiirii esinin
kendisine “Seni seviyorum” demesi ile hayatinin en mutlu anlarindan birini yasar. Bu
kadin da adeta “Corba giizel olmus” ile es anlamli bir “Seni seviyorum” soziinii
esinden duymak i¢in her seyi gboze almaktadir. Zamanin neredeyse tiimiinii ¢cocugu
ile ilgilenmeye ayirarak onu mutlu etmeye c¢alisan klasik anne karakterindeki
kadinlarin yer aldig1 reklamlar, ozellikle gida ve temizlik iirtinleri kategori igin

kullanilmaktadirlar. Bu reklamlardaki anneler her seyi ¢ocuklarin1 sevindirmek ve
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geleneksel anneyi onlara yasatmak i¢in yapmaktadirlar. Bir mutfak egsyasi
reklaminda ise pisen yumurtanin tavada ziplayisini goéren ¢ocugun yiiziindeki seving,
annenin “Yasasi!” diye bagiracak kadar mutlu olmasina neden olmaktadir. Bu tiir
reklamlarda anne kimligindeki kadin karakterler, hayatlarini tamamen cocuklarina
admis ve kendileri i¢in yapacak hi¢ bir seyleri olmayan geleneksel anneleri temsil

etmektedir ve bu reklamlar onlara seslenmeyi amaglamaktadir (Koray, 2006:90).

Iyi bir es ve iyi bir anne kimligini harmanlayan kadm klisesinin
canlandirildig: kitle iletisim araclarinda ise karakterin temel yasam araci esi ve
cocugudur. Yaptigr her sey onlart mutlu etmek igindir. Onlar tarafindan sevilmekten
daha 6te bir sey kendisi i¢in s6z konusu degildir. Onun temel fonksiyonu ailesinin
rahatim saglamak ve islerini yapmaktir. Ornegin bir buzdolabi rekliminda yer alan
kadin karakter, derin dondurucudan c¢ikardigt mevsim dist yiyecekleri esine ve
cocuguna verdigi zaman onlarin yliziinde beliren seving karsisinda, kameraya
donerek “Ben isimi bilirim” der. Bu s6z, onlara kendisini sevdirmenin ve
begendirmenin onlara kars1 geleneksel gorevlerini yerine getirmekten gectigini ifade

etmektedir (Koray, 2006:91).
2.6. Kadin Bedeni ve Cinsel Kimlik

Kadin konusunun medya giindeminde yer alis1, caligmanin temel ¢ergevesini
olusturmakla birlikte; akademik alanla ilgisi arastirma cergevesini olusturmaktadir.
Kadin konusunun gerek kitle iletisim araglarinin yayginlagsmaya basladigi donemden
yeni medya diye tabir edilen internet kaynakli medya araglarina kadar, belli konular
etrafinda ivme kazandig1 goriilmektedir. Dolayisiyla bu konular {izerinde ilerleyen

stirecte daha ¢ok arastirma yapilarak bu siirece giden sebepler tespit edilebilir.

Haber medyasinda basvurulan cinsiyet¢i kodlar, haber anlatisindaki
gercekligi insa ederek, erkegi giiclii, kadini ise erkege bagimli bir sekilde temsil
etmektedir. Ya da kadin, cinselligin bir gostergesi olarak kullanilmaktadir. Dursun®a

b

gore, haber metinlerinde “kamu goriisii” olarak “sokaktaki adam” ifadesinin
kullanilmasi; habere konu olan aktoriin, eger kadin ise cinsiyetinin vurgulanmasi;

yas, fiziksel goriiniim ya da medeni durum gibi bireysel 6zelliklerinin habere
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eklenmesi ve son olarak erkegin haber merkezine yerlestirilmesiyle, es, anne, kiz
arkadas veya metres gibi ifadelere basvurularak kadinlarin adlandirilmasi, haberlerin
iiretim stlirecinde bagvurulan cinsiyet¢i kodlara ornek teskil etmektedir. Bu tiir
cinsiyetci kodlarm 6zellikle 19. Yiizyilda popiiler basinin ortaya ¢ikisiyla birlikte,
kadinlara yonelik siddet haberlerindeki artisa bagli olarak, daha fazla kullanildig
belirtilmektedir (Cigek, 2010:23). Tiim benligini cinsel kimligi ile biitiinlestirip,
zamaninin ¢ogunu dis goriiniimii ile ilgilenerek geciren ve bu ugrasin sonucunda da
mutlu olan kadin karakterlerin yer aldigi mesajlar, medyada ulusal/uluslararasi

diizeyde yogun olarak kullanilmaktadir.

Imgelenen bu tiir kadin karakterler, giizelliginden baska bir sey ile
ilgilenmeyen bir kadin portresi cizmektedir. Tiim iirlin kategorilerinde erotik
cagrisimlar yapan ¢ekici ve bakimli kadin tiplemelerinin kullanilmasi ile birlikte bu
kadinlar 6zellikle kozmetik, i¢ giyim ve bazi gida {irlinlerinin satigi, sunumu amaci

ile medyada 6nemli bir yere sahiptir.
2.7. Medyada Kadina Yonelik Siddet ve Nedenleri

Tiirk Dil Kurumu’na (TDK) gore siddet kavramai; sertlik, kaba giic, bir giiciin
derecesi olarak tanimlanmaktadir. Siddet kavrami, tilkeden iilkeye degisiklik
gosterebilmektedir. Bazi {ilkelerde tokat atmak siddet unsuru sayilirken bazi
tilkelerde kisilerin sozel olarak birbirine yikict ciimleler kurmasi siddetin
boyutlarin acik uglu oldugu sonucunu dogurabilir. Kitle iletisim araglar1 insanlarin
saldirganlik duygularin1 pekistirmede 6nemli bir role sahiptir. Kitle iletisim araglari
varliklarim1 siirdiirmek i¢in adrenalini yiliksek olaylarla kamuoyuna stirekli siddet

haberleri sunarlar (I¢li, Ogiin ve Ozcan, 1995:13).

1993 tarihli Birlesmis Milletler (BM) Kadma Yénelik Siddetin Onlenmesi
Bildirgesi’nde kadina yonelik siddet; “ister kamusal isterse 6zel hayatta yasansin,
kadinlara fiziksel, cinsel, psikolojik aci veya istirap veren veya verebilecek olan
cinsiyete dayal1 bir faaliyet uygulama veya bu tiir faaliyetlerle tehdit etme, zorlama
veya keyfi olarak 6zgiirliikten yoksun birakma” bi¢iminde ifade edilmistir. Kadinlara

Kars1 Her Tiirlii Ayrimcihigin Onlenmesi Komitesi, kadinlara yonelik toplumsal
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cinsiyete dayali siddeti, “bir kadina sirf kadin oldugu i¢in yoneltilen veya orantisiz

bir bi¢imde kadinlar1 etkileyen siddet” olarak tanimlamaktadir (TBMM, 2019).

Diinyada her ii¢ kadindan biri hayatinda en az bir kez fiziksel siddetle karsi
karsiya kalms, cinsel iliskiye zorlanmis, taciz edilmis veya baska bir zulme maruz
kalmistir. En ¢ok kadinin dogurganlik donemiyle paralel olarak 15-44 yas arasinda
bu durumlarla kars1 karsiya kalinmaktadir. Calisma ortaminda tacizin yaygin oldugu
diisiiniilmektedir. Baz1 durumlarda siddet kiiltiirel gerekcelerle mesrulastirilmaktadir.
Son 20 yilda tiim diinyada, silahli ¢atisma donemlerinde de kadin bedeninin bir savas
yeri olarak algilandigina sahit olunmustur. Kadina karsi siddet biitiin toplumlarda
goriilmekle birlikte; yas, dinsel koken, meslek, smmf gibi gruplara gore

degismemektedir (IHIK, 2012:30).

Siddet nereden ve kimden gelirse gelsin hem insani hem de dini agidan
onaylanmasi miimkiin olmayan bir olaydir. Giinliik hayatimizin her alaninda ortaya
cikan siddet olgusu kisilerin hayatini, ruh sagligin1 ayrica ailelerin ve toplumsal
yapinn yikict bir sekilde degismesine sebep olmaktadir. Burada siddet olgusunun
ozellikle nedenleri iizerinde durmakta fayda var. Cesitli yaklasimlar siddetin olusma

sebeplerini farkli agilardan ele almislardir.

Biyolojik yaklasim; siddetin temelinde, beyin isleyisine bagl olarak kimyasal
ve hormonal etkilesimlerin yer aldigini belirterek siddet davranisini; diyet, alerjiler,
hormonal diizensizlikler, beyin bozukluklari, timér ve farkli genetiksel faktorler
tizerinden tetkik etmektedir. Psikolojik ve psikiyatrik yaklasim ise siddeti; ferdin
zihinsel siireci, psikopatolojik sendromlar, i¢giidiisellik, egosantrizm, hiperaktiflik,
zeka diizeyi, zihinsel rahatsizliklar, kisilik bozukluklar1 ve sinirlilik gibi kisilik
ozelliklerine bagli olarak incelemektedir (Kizmaz, 2006:248). Her iki yaklasim da
irdelendiginde siddet olgusu igeriginde var olan g¢evresel ve genetik yatkinliklarin
farklilig1 nedeniyle insanin siddet konusunu ele alis bigimi, siddete yaklagimi, siddeti
anlamlandirmasi ve yansitmasi noktasinda birbirinden ayrilmaktadir. Yukarida
paylastigimiz siddet olgusunun gerek kisiler gerek toplumlar icin farklilhik arz
etmesinin bir sebebi de her iki yaklasimin i¢ini dolduran unsurlarin yasantiya etki

oranlar1 arasindaki farkliliktir diyebiliriz.
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2.8. Kadina Yonelik Siddetin Tiirleri

Siddet olgusu genel itibartyla fiziksel siddet olarak algilanmaktadir. Kadina
yonelik siddet deyince de akla ilk gelen kavramin fiziksel olarak maruz kalinan
siddet oldugu bilinen bir gercektir. Halbuki kadina yonelik siddet sadece fiziksel
olarak gerceklesmemektedir. Fiziksel siddet belki de siddetin sonucu olabilmekte
oraya giden bir siire¢ bulunmaktadir. Arastirmada bu baslik altinda siddetin tiirleri;
fiziksel, cinsel, ekonomik, psikolojik siddet olarak ele alinacak ve daha sonra

sonucun meydana gelen durumlar analiz edilmeye ¢alisilacaktir.
2.8.1. Fiziksel Siddet

Fiziksel siddet toplumsal yasamda siddetin en sik ve goriiniir sekli olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Fiziksel siddet daha cok bedene yoneliktir ve bedensel giice
dayalidir. Bu siddet tiiriiniin, hafif yaralanmalara neden olan eylemlerden cinayete
kadar genis bir yelpazede gergeklesebildigi goriilmektedir. Yumruk atmak, tokat
atmak, tekmelemek, itip kakmak, kadinin istiinde sigara sondiirmek, kesici-delici

aletle yaralamak gibi (Sener, 2011:12).

Kadina karst uygulanan fiziksel siddet farkli sekillerde karsimiza
cikabilmektedir. Kadinin yabanci kisilerle konusmasi, kiyafet se¢imi, bosanma istegi
veya bosanmasi tore/namus kilifi gibi daha birgok sebep neticesinde kadinlar fiziksel
siddete maruz kalabilmekteler. Kadin namusunun korunmasi énce kadiin kocasinin
olmakla birlikte babasinin, erkek kardesinin ya da ailedeki kadin ve erkek diger
kisilerin, akrabalarin ve aynm1 zamanda toplumun diger iiye ve kurumlarinin gorevi
olarak lanse edilmektedir. Kadinin goreceli namus anlayisina ters diisecek bir sey
yapmast durumunda kadma erkegin tek basina ya da cezanmn sekline zamanina,
failine ve mekanina karar vermek iizere “toreler geregi” olusturulan ve genis bir
insan grubunu igeren aile meclisince cezalar saptanmaktadir. Cezalandirma ise
kadinin toplumdan dislanmasi, saginin kazinmasi, burnunun kulaginin kesilmesi veya
daglanmasi gibi yollarla organlarina zarar verilmesi, intihara zorlanmasi veya tiirlii
sekillerde 6ldiiriilmesi biciminde meydana gelebilmektedir (Kadin Dayanigma Vakfi,
2008:38).



34

Ogrenim seviyesine gore kadinlarin fiziksel siddete maruz kalma oranlarmimn
degiskenlik gosterdigi bazi raporlara yansimistir. Okuma yazma bilmeyen kadinlar
igerisinde en az bir kez fiziksel siddete maruz kaldigini ifade eden kadin oran1 %43
iken yiiksekdgrenim gdrmiis kadinlarda bu oran %12’ye kadar diismektedir. (IHIK,
2012:28) Bu rapor her ne kadar yiiksek 6grenim goren kadinlarin fiziksel siddete
maruz kalma oranimi diigiik gosterse de surasi bir gergek; kisiler aldiklar1 egitim
oraninda yetkinlesirler, taninirliklar1 artmakla birlikte yasadiklar1 bir olayr sir

vermemeyi verilince sonuglarini yine 6grenimleri ve konumlar1 engel olabilmektedir.
2.8.2. Cinsel Siddet

Kadina karsi islenen cinsel siddet eylemi onceleri fiziksel siddet ile beraber
degerlendirilirdi. Bunun nedeni belki de eylemin fiziksel olmasi, gzlenebilir olmasi
ancak giinlimiizde cinsel siddet, psikolojik siddetle de birlikte anilmaktadir. Kadinin
bir cinsel meta olarak goriilmesi sozlii ve fiziksel taciz edilmesi durumu cinsel siddet
olarak degerlendirilmektedir. Evli oldugu kisi bile olsa kadini zorla cinsel iligkiye
zorlamak, cinsel icerik iceren ifadeler sarf etmek, fuhusa zorlamak, cinsel yasantisi
hakkinda asagilayict ciimleler kurmak vb. eylemlerde yine cinsel siddet

sayilmaktadir.

Kadin, kocasmin istekleri karsisinda kendi hakkinin az oldugu hissine
kapilabilir. Bunun sebebi esinin cinsel birlikteligi istememe hakkina sahip oldugunu
bilmemektir. Ciinkii esiyle her istediginde birliktelik yasamasi onun gorevleri
arasinda goriilmektedir. Cinsel siddet olay1 beraberinde fiziksel siddeti hatta 6ldiirme

eylemini getirebilir (Aktas, 2006:35).

Erkegin, kadimin istegi olmadan, zor kullanarak, korkutarak, tehdit ederek
cinsel davranislar sergilemesi ya da cinsel iligkiye girmesiyle tecaviiz yasanmis
olmaktadir. Ozellikle aile icinde veya benzer bir birliktelikte yasanan zorla cinsel
iligki, bunu yasayan kadinlar tarafindan kesinlikle tecaviiz olarak ifade edilmektedir.
Zorla gergeklesen cinsel iligkide erkek, istedigini zorla elde etmekte, zevk almakta ya
da erkeklik kimligini bu yolla bir kez daha tatmin etmektedir. Kadinin cinsel iliskiyi

istememesi, erkegin kimliginin yok sayilmasi anlamina gelmekle birlikte erkek
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yenilgiyi kabul edemedigi i¢in, siddetin baska bigimlerini kullanmaktadir (Amargi,
2006:28).

2.8.3. Ekonomik Siddet

Ekonomik siddet: Ekonomik kaynaklarin 6zellikle paranin kisiler {izerinde
tehdit ve baski araci olarak kullanilmasidir. Ekonomik siddete belki de en ¢ok
kadinlar maruz kalmaktadir. Kadinlar ev yasaminda ve toplumsal hayatin her
alaninda  erkekler gibi calismalarina ragmen ekonomik siddete maruz

kalabilmektedir.

Konuyla ilgili yapilan ¢alisma orneklerine baktigimizda, Malatya ilinde 545
kadinla yapilan agiklayici alan arastirmasinda “esinizle kavga ediyorsaniz en fazla
neyden dolay1” sorusuna “tanisip anlagarak” evlenenlerin %20,5 ve ‘“goriicii
usuliiyle” evlenenlerin %17,1’1 ekonomik sebeplerden oldugunu sdylemistir. Yine
ayni arastirmada kadinlarin %78 oraninda ev hanimi olmasi ve ailelerin
cogunlugunun diisiik sosyo-ekonomik yapida olmasi sebebiyle kocadan gdriilen her
tirli siddete cocuklart igin katlanabileceklerini ¢ok yiiksek oranda kabul ettikleri
tespit edilmistir. Arastirma sonuglarinda kadinlarin hayatlarin1 idame etme
noktasinda egitim ve mesleginin olmamasinin, ister istemez kendilerini kocalarina

bagimli hale getirdigi tespit edilmistir (Kocadas ve Kilig, 2012: 357-358).

“’Ekonomik siddetin boyutlarinin artmast ve bunun 6zellikle aile yapisini ve
evlilik miiessesini yikici etkilemesi son zamanlarda dava dosyalarina konu olmus ve
istatistiksel anlamda belli bir yer tutmaktadir. Habertiirk’ten Fevzi Cakir haberinde;
©2011’de M.P. adli erkek evlerini ipotek ettirerek bankadan kredi cekti ancak
borcunu 6deyemedi ve banka icra takibi baslatti. Bunun iizerine M.P.’nin karis1t N.P.,
kocasiin borcundan haberi olmadigini, evlerine konulan ipotegin kaldirilmasini ve
evin icra yoluyla satisinin durdurulmasini talep ederek dava acti. Aile Mahkemesi,
esin rizast alinmaksizin aile konutunun koca tarafindan ipotek olarak gdsterilmesinin
yasaya aykiri oldugu gerekcesiyle davanin kabuliine karar verdi. Kararda, “Esin,
kocasinin borcundan haberi yok, aile konutu iizerine konulan ipotek kaldirilsin”

denildi. Bankanin temyiz istemini goriisen Yargitay 2. Hukuk Dairesi yerel



36

mahkemenin kararim1 nce bozdu. Ancak Hukuk Genel Kurulu, yerel mahkemenin
direnme kararmi yerinde bularak 2. Hukuk Dairesi’nin kararmi kaldirdi. Bu karar
sonrast N.P.’nin talebi kabul edilerek aile konutu lizerindeki ipotek kaldirilacak

(Habertiirk, 2015).

Yapilan arastirmalar neticesinde ekonomik siddetin olugmasinda egitim
durumu, aile yapisinin dejenere olmasi, bireylerin beklenti esikleri, cinsiyet ve rol

catismalarinin etkisinin olabilecegi sdylenebilir.
2.8.4. Psikolojik Siddet

Kadma yonelik psikolojik siddet genel ifadeyle kadinin 6zel yasaminda,
kamuda gerekse de 6zel miitesebbislerdeki calisma hayatinda sinirlandirilmasi, baski
altinda birakilmasi, kiyaslanmasi, engellenmesi vb. seklinde ifade edilebilir. Kadina
yonelik psikolojik siddetin kadinin giinliik yasantisini olumsuz etkiledigi hatta
yasantisinda yikict etkiler birakabildigi bilinen bir gercektir. Yani onu bagka
kadinlarla kiyaslamak, ne giyecegine karar vermek, kotii sozlerle asagilamak kisacasi
onun Ozgiir bir birey farkl bir kisilik oldugu diisiincesinden siyrilip her konuda
miidahale etmek psikolojik siddetin temel gostergeleri arasinda sayilabilir. Kadinin
toplum hayat1 icinde ¢esitli roller almasiyla birlikte sadece ev hayati icinde degil
gerek Ozel gerek kamusal alanda ¢alisma alaninda da sik¢a bu tiir siddete maruz

kaldiklarin1 gérmekteyiz.

Is yerinde psikolojik siddet 1980 yili 6ncesine kadar tanimlanmamis olup
daha sonraki yillarda sistemli bir sekilde arttig1 ve uzun siire devam ettigi gérilmiis
olup calisan /igveren tarafindan baska bir calisanina karsi yoneltilen ahlak dis1 bir
etkilesimdir. Isyerin de psikolojik siddeti tammlamak igin bircok kavram
kullanilmaktadir. Bunlar zorbalik, mobbing, vs. her birinin etkisi siiresi nedeni
birbirinden farkli olsa da sonug itibariyle diismanca gayri ahlaki sistemli ve

kurgulanmis bir bigimde olmasi en belirgin 6zelligidir (Ozen, 2007:21).

Glinliik hayatta kadinlarin en ¢ok maruz kaldiklar1 siddet tiirli psikolojik
siddettir. Kadinlarin olagan davranislari psikolojik siddet araciligi ile adeta denetim

altina alinmistir. Bu denetleyici faktoriin  beklenti eksenli yasam donglisi
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cergevesinde ve beklenti esigine gore yerini siddete birakmaktadir. Sonug olarak da
bireysel ve ailevi sorunlarin temelinde psikolojik siddet yer almaktadir. Buna en
bliyiik delil ise bosanma davalarindaki siddet nedenli artis ve onun sebepleri olarak

gosterebiliriz.
UCUNCU BOLUM

MEDYADA VE AKADEMIK CALISMALARDA KADIN TEMSILINE
ILISKIN BIR INCELEME

Medya, icerisinde pek cok kitle iletisim aracimi barindiran olgu olarak
toplumsal hayatin merkezinde yer almaktadir. Ozellikle televizyon reklamlarinda,
bilbordlarda, dizi filmlerde, sinema filmlerinde, internette, haberlerde, kadin
programlarinda yazili basinda gazetede, dergilerde toplumsal diinyaya sunulan kadin
kavrami igeriginde farkli anlamlar ve mesajlar icermektedir. Arastirma boyunca bir
toplumsal kurum olarak ele alinan medya yukarida bahsi gegen tiim araglari
kapsamaktadir. Sosyal yapi icerisinde medya ve argiimanlar1 tarafindan iizerinde
vurgu yapilan kadmlar gergeklikle mecazi ve temsiller seklinde kendilerine yer
bulmuslardir. Bu mecazi, simge ve imgeler o kadar ¢oktur ki toplumdan topluma

donemsel olarak degisiklik gostermislerdir (Sisman, 2011:119).

Televizyonda kadinlar i¢in yayimlanan programlarda o6zellikle de giindiiz
kusaginda yemek eglence vb. tiirden yayimnlarin yapildigi programlarda giinliik
hayatta karsilagtigimiz olaylarla ilgili sohbet konularinin olustugunu belirten Mengii

(2004:117) konuyu su sekilde agiklamaktadir:

"Bu programlarin gayesi kadinlara giizel vakit gegirmelerini saglamak,
giinliik hayatta yasadiklari sorunlardan onlart bir nebze de olsa uzaklastirmaya
calismaktir. Belki de en énemli husus bu programlar sayesinde sponsorlar destegiyle
ve reklam marifetiyle tiiketimi artirmaktiv. Tabi bu yapilirken kadinlarin mevcut
durumu goz ardi edilmeden onlara ev hamimi ve anne roliine uygun bir yaklagim
sergilenmektedir. Ozellikle ézel televizyonlarda reyting kaygisiyla birlikte magazin

haberleri yiizeysel habercilik ve eglencenin arttigi agik bir sekilde goriilmektedir.
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Sosyo-kiiltiirel ve ideolojik soylemler televizyonlarin yayin politikasint belirlemekte

ve yansitilmaktadr’’.

Akbulut’a gore medyada 6zellikle de televizyonda kadin ¢ogunlukla fedakar
anne ve iyi bir es olan ev kadini kimligiyle yer almaktadir. Calisan kadinlar ise ailevi
durumlan eslerinin basarilarina olan etkileri konu edilerek verilir. Bunun disinda

kalan kadinlar ise ‘Diger’ kadinlar ise cinsel meta olarak lanse edilerek sadece renkli

ve hareketli hayatlar1 konu edilir (Akbulut, 2004:161).

Bir popiiler kiiltiir {riinii olan reklam, giindelik yasam ideolojileri
olusturmaktadir. Uriin her ne olursa olsun amag onun tiiketiminin saglanmasidir. Bir
tirtinii tanitmak icin en etkili yontem televizyon reklamidir. Televizyonda yayinlanan
reklamlar diger kitle iletisim araglarinda yayinlanan reklamlardan daha cok etkili
olmakta ve daha cok dikkat ¢ekmektedir. Toplumsal yonelimler genis kitlelere
reklam neticesinde ulasir dolayisiyla kadin konusunda verilmek istenen mesajlar
toplumdaki kadina bakis yonelimiyle orantilidir denilmektedir. Kadinlar reklamlarda

genel itibariyle cinsel ve cinsiyet¢i rollerle karsimiza cikarilmaktadir (Ozerkan,
2004:28).

Bu baglamda medyanin sosyal sorumlulugu, medya kurulusunun politikasina
ve hukuki sartlara, medyanin etik degerlerine, medya mensuplarinin ve
okuyucusunun beklentilerine uygun, dogru, bilgilendirici, toplumsal degerlere saygili
bir haber stratejisi giitmesi demektir (Sayilgan ve Yilmaz, 2004:56). Bu ¢aligmanin
konusunu medya glindeminde yer alan konularin akademik c¢alismalara ne ol¢iide
yansidigi olusturmaktadir. Akademik caligmalarin toplumsal sorun ya da konulara
iligkin saptamalar ve oneriler gelistirmek oldugu varsayimindan hareketle bu tez
calismasinda medya giindemi ile akademik caligmalarin konular1 arasinda iliski olup
olmadigin1 saptamay1 amaclamaktadir. Medya giindeminde yer edinmis olaylarin
akademik c¢alismalar {izerindeki etkisi ele alis bigimi giindem olusturma kuraminin

kavramsal ¢er¢evesinde ele alinmaktadir.

Kadin alaninda 2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanmis lisansiistii tezlerin

incelendigi bu arastirmada, verilere erisim i¢in Yiiksekogretim Kurulu Tez Merkezi



39

web sayfast esas alinmustir. Tiirkiye’de yapilan ve tamamlanan lisansiistii tez
caligmalarinin tamaminin yer aldigi ana kaynak olmasi gerekcesiyle arastirma
verileri bu veri tabani ile sinirli tutulmustur. Arastirmanin amaci dogrultusunda veri
tabaninda “kadin”, anahtar kelimesi kullanilarak tarama yapilmistir. Tiirk¢e disinda
Ingilizce ya da baska bir dilde okuma iizerine hazirlanan tezler, arastirma sorularinin
kapsamina girmediginden degerlendirilmeye tabi tutulmamistir. Ulusal Tez
Merkezi’nde kadina yonelik bazi tezlerin erisiminin sinirlandirilmis oldugu tespit
edilmistir. Arastirmanin alt problemlerine yonelik dogru ve eksiksiz veri elde
edebilmek amaciyla sadece Ozetlerine ulasilabilen bu tezler arastirma kapsami
disinda tutulmustur. Veri tabaninda yapilan 6n taramada toplam 256 teze ulagilmistir.
Ancak tezin adinda “kadin” kelimesi geg¢mekle birlikte konusu itibariyla kadin
alanina odaklanmayan calismalar arastirmaya dahil edilmemistir. Degerlendirme,
256 lisansiistii tez calismasi ile sinirlandirilmistir. Tarihsel siiregte toplum yapilari
bliyiik degisimlerden gecerek, giiniimiizdeki haline ulasmistir. Dolayisiyla toplumsal
yapilar1 olusturan her seyin bir tarihsel siireci vardir. Toplumsal yapilarin degisimi
toplumsal dinamiklerin bircogunu degistirdigi gibi toplumu olusturan bireylerin
konumunu, islevlerini, statiilerini de degistirmistir. Bu etkilesimle hi¢ kuskusuz
toplumsal yap1 igerisindeki kadin da payina diiseni almistir.  Arastirmanin amaci da,
bu degisim siirecinde medyada yer alan kadina yonelik giindem ile akademik

caligmalarda kadinin konu edilisi arasindaki baglantiyr ortaya koymaktir.

Medyanin kitleler {izerindeki degistirici ve doniistiiriicii etkisi, yadsinamaz bir
gergektir. Toplum igerisindeki rol dagilimi, is boliimii ve hiyerarsi; devletin ideolojik
aygitlart olarak tanimlanan aile, okul ve medya tarafindan her giin yeniden
yapilandirilmaktadir. Bu nedenle, var olan bu hiyerarsiyi ortadan kaldirmak, toplum
icerisindeki is boliimii ve rol dagiliminmi yeniden diizenlemek i¢in 6ncelikle var olan
durumu tespit etmek ve yeni degerler insa etmek gerekmektedir. Toplumsal cinsiyet
esitsizligi, sadece kadinlarin degil biitiin toplumun bir sorunu olarak ele alinmalidir.
Medya da dordiincii giic olarak bu sorunun kaynagi degil ¢oziiciisii konumuna
gecmek icin calismalidir. Zira medya; toplumsal, politik ve kiiltiirel konularin
sunulmasi, tartisilmasi ve irdelenmesi i¢in alanlar temin etmektedir. Hangi konularin

toplum nezdinde hangi siklikla ve hangi agilardan ele alinacagi medya eliyle empoze
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edilmektedir. Bu baglamda kadin ve erkek olmak, kadinsi1 ve erkeksi olmak, kadin
ve erkek rolleri gibi konular da medyanin sik¢a dile getirdigi konular arasinda yer
almaktadir. Bireyler farkinda olsa da olmasa da medya bu konularda nasil

diistinmemiz gerektigini bize sunmaktadir ( Aliefendioglu ve Arslan, 2005:30).

Aragtirmanin temel bileseni olan medya giindeminde kadin olgusu, bu
calismada medyada kadina yiiklenen anlamlar {izerinden incelenmektedir. Medyada
kadin; genel itibariyle yapilan incelemelerde; toplumsal cinsiyet ve roller itibariyla
kadin, kadin bedeni (cinsel kimlik), kadina yonelik siddet olarak ele alinmistir.
GMMP! (Kiiresel Medya Izleme Projesi)’nin 2015 yilinda yayinladig1 rapora gore
Tiirkiye’de kadinlarin medyaya konu olma orani yiizde 19°dur. Kadinlar ytizde 53 ile
sanat, spor ve magazin gibi konularda, yiizde 28 ile toplumsal konularda ve yiizde 20
oraninda da su¢ ve siddet temal1 haberlerde yer almaktadir. Yazili basinda yiizde 10
oraninda goriinen kadin, televizyonda ylizde 23 oraninda yer almaktadir. Kadinlar bu
oranlar dahilinde yiizde 49 oraninda kisisel tecriibelerine bagvurulmasi ile medyada
var olmus, bunun ardindan yiizde 14 ile uzman ya da yorumcu olarak ya da yiizde 7
oraninda sdzcii olarak yer bulmustur. Kadinin kendi kimliginden ziyade baskalarinin
tizerinden tanimlanmasinin yani anne, es vb. olarak verilisinin orani ise yilizde 44
olarak belirlenmistir. Internette kadinlarin haberlere konu edilme orani yiizde 30’da
kalmistir. Kadinlar medyada calisan olarak da ¢ok farkli bir tablo ¢izememektedir,
ayn1 rapora gore Tirkiye’de kadin gazetecilerin orani sadece ylizde 17°dir. Yazili
basinda ¢alisanlarin orami yiizde 20 ve televizyonda yilizde 16 iken kadin radyo
programcilarinin ve televizyon sunucularinin orani ayri ayri yiizde 65’e ¢ikmaktadir.
Burada isin mutfagindan ziyade kamera ve mikrofon Oniinde kadinlarin
yogunlugunun fazla olmasinin yine kadinlarin dis goriiniis ve seslerinin giizelligi ile
cekiciliginden kaynaklandigi sonucuna varilabilir. Internette kadin gazetecilerin

orani ise sadece ylizde 38’de kalmaktadir.

Medya giindeminde kadin konusunun nasil haber yapildigiyla ilgili Medya
Takip Merkezinin hazirlamis oldugu veriler ise su sekildedir: ’Medya takip merkezi

'GMMP- The Global Media Monitoring Project- tiim diinyada kitle iletisim araglarinda toplumsal
cinsiyet ve kadinin durumunu izleyen ve her 5 yilda bir medyada kadinlarin durumuna yonelik kiiresel
raporlarini yayinlayan bir olusumdur.
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kadin haberleri ile ilgili medyada yapmis oldugu incelemeye gore, 2017 yili1 boyunca
medyada yazili basin, gorsel basin ve internet medyasinda toplamda kadin konulu
489 bin 95 haber yer aldi. Bu haberlerden 118 bin 429’u yazili basin, 16 bin 31’1
gorsel basin, 354 bin 635’1 ise internet medyasinda yansima buldu. 2017 yilinda
Ocak — Subat aylarinda medyada yer alan kadin haberler sayis1 72 bin 317 iken 2018
yilinin ayn1 doneminde bu say1 43 bin 618 olarak belirlendi. Diger bir deyisle 2018
yilinin ilk iki ayinda toplam kadin haber yansimalarinin, 2017 yilinin ayn1 dénemine
gore ylizde 17 oraninda diistiigii tespit edildi’’ ifadelerine yer verildi. Kadinin Medya
araclarinda nasil yer aldigi ile ilgili Diinya genelinde de bir¢cok arastirma
yapilmaktadir. Bunlardan biri de Buffalo Universitesi’'ndeki iki sosyolog, Erin
Hatton ve Mary Nell Turner in yapmis oldugu arastirma. “Objelestirmede Esitlik mi?
Rolling Stone Kapaginda Kadinlar ve Erkeklerin Cinsel Objelestirilmesi” baslikli bir
aragtirma yaptilar. Rolling Stone dergisinin 43 yillik yayin hayatinda kapaklarinda
yer alan kadin ve erkek temsillerini inceleyen sosyologlar su sonuglara vardilar:
Kadin ve erkegin temsilleri on yillar i¢inde daha cinsel objelestirilmeye ugradi.
Kadin temsilleri erkeklere gore daha fazla cinsellik igerikli olarak objelestirildi.
Fakat arastirmacilar, erkek temsillerinin degil kadin temsillerinin cinsel obje seklinde
sunulmalarindaki yogunlugun hayret verici oldugunu sOyliiyor

(m.bianet.org/biamag/kadin/132151-kadinin objelestirilmesi artti).

Haberlerde sozciiklerin se¢imi, haberin kurgulanisi, konumlandirilist
haberlerin siralanisi, gorsel malzemelerin niteligi hatta renkler 6nem arz etmekte
olup yukarida bahsedilen cinsiyet¢i kodlar, nefret ve siddet igerikli haberlere
dontigebilmektedir. Kadma yonelik siddet haberlerinde, haber anlatilarinin
karakteristiklerini inceleyerek cinsiyet¢i kodlarin kullanimini arastiran Benedict
(1992), siddet haberlerinin iki temel anlati ¢ergevesinde kuruldugunu ifade
etmektedir. Benedict'e gore ilk anlati, Ozellikle tecaviiz haberlerinin
degerlendirilmesinde kadin aleyhine bir sebep-sonu¢ baglantis1 kurularak
olusturulan, kadin1 ugradig: tecaviiz veya siddetin sorumlusu tutan “vamp kadin”
anlat1 tlirtidiir. Diger anlat1 tiirii ise, faili canavarlagtirarak sucu sapiklik diizeyinde
ele alan “bakire/masum” kadin anlatisidir (akt.Ak¢ay,2018:117).Gerek ilk anlati

gerekse ikinci anlatida ortak 6zellik sorunun neden oldugundan c¢ok olay1 sanki bir
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film gibi verip hayret ve acima duygularini harekete gecirecek sekilde

kurgulanmasidir denilebilir.
3.1. Arastirma, Yontem ve Bulgular
3.1.1. Arastirma Yontemi

Medya gilindemi ile akademik c¢aligmalar arasindaki iligskiyi sorgulayan
betimsel nitelikteki bu arastirma, ikincil verileri kullanmaktadir. Bu amagla
Tiirkiye’de yapilan kadin konulu tezler arastirma birimi olarak belirlenmistir.
Medyada kadinin sunumuna iligkin veriler, literatiir baglaminda ele alinmuis;
lisansiistii ¢alisma birimi i¢in ise 2009-2019 yillar1 arasinda yapilan lisanstistii tezler
incelemeye dahil edilmistir. Bu donemde yapilan lisanstistii tezler yapildiklar brans,
konu, bakimindan incelenmistir. Arastirma, medyada kadin olgusunun Tiirkiye’deki
akademik arastirmalarda ele alinis bigimleri ve bu ¢alismalarin temel niteliklerinin
incelenmesi amacina yoneliktir. Bu ¢ercevede medya ve kadin konusunu isleyen
lisansiistii tezler ve akademik calismalar taranmistir. Taramalar neticesinde akademik
literatiirde meselenin esas olarak hangi konu basliklar1 cercevesinde ele alindigi
smiflandirilmigtir. Hangi akademik branglarda hangi konular {izerinden kadin ile
ilgili caligmalar yapildigir belirlenmistir. Siiflandirma c¢ergevesinde ele alinan

konular betimleyici yontem ile analiz edilmistir.

Arastirma agagidaki sekilde analiz edilmis ve tablo halinde sunulmustur.

Literatir Tarama

Tablo/Degerlendirme lgili Verilerin Se¢imi

Verilerin Analizi/Tasnifi

3.1.2. Arastirmanin Onemi

Insanlar diinya giindemini takip etmek ve haberdar olmak igin medyaya
ihtiya¢ duyarlar. Kitle iletisim araclart kamuoyu giindeminde olusan bazi olaylara

daha az bazilarina daha ¢ok ilgi gosterirler. Kisiler kitle iletisim araglar1 sayesinde
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bilgiyi elde ederler dolayisiyla bireyler medyanin olaylar karsisinda verdigi reflekse
ve dneme gore ya kabul ederler ya etmezler. Kisiler medya tarafindan olusturulan
giindem sayesinde olaylarm 6nem derecesine erisme imkani bulurlar. Ister izleyiciler
ister dinleyiciler kitle iletisim araglar1 sayesinde hem kendilerini hem toplumu
ilgilendiren konular1 6grenirler ayrica kitle iletisim araglarmin herhangi bir konuya
ne derece 6nem atfettigini de 6grenmis olurlar. Toplumda kitle iletisim araglarmin
onemli gordiigii konular daha ¢ok giindemde kendisine yer bulurken medya organlari
tarafindan dikkate alinmayan konu veya olaylar 6nem arz etmeyecektir (Werner,
Severin, 1992:208).

Gerek diinyada gerek Tiirkiye’de medyada kadinin belirli amaglar igin
gosterge olarak kullanimi sik rastlanan bir olgu olarak karsimiza cikmaktadir.
Kadinlarin toplumsal, kiiltiirel ve siyasal olarak televizyonda konumlandirilis bigimi
cesitli televizyon programlarina, haber ve tartisma programlarina, reklamlara,
dizilere, filmlere yansimaktadir. Medyada kadina hem tiiketici olarak hem tiiketimde
kullanilan bir nesne olarak c¢ok fazla yer verilmektedir. Bu tezde, medyada kadina
yonelik sorunlarin giindeme getirilisi ile akademik ¢aligmalara konu olus bigimleri
irdelenmistir. Medya giindeminin akademik g¢alismalarla iliskisini ortaya konulmasi

etkilesimi gostermesi agisindan onemlidir.
3.1.3. Arastirma Sorular

Calismada iizerinde durulan konular; medyada kadinin sunulusu, konu
edinilis bicimi ve tarihsel siire¢ igerisinde akademik alanda kadinlar {izerine yapilan
incelemelerdir. Yukarida belirtilen ama¢ dogrultusunda bu arastirmanin problem

climleleri asagidaki sekilde olusturulmustur:

Aragtirmanin temel sorusu su sekildedir; ‘medyada kadinin ele alinist ile

Tiirkiye’de yapilan kadin konulu akademik ¢alismalar arasinda bir iliski var midir?’
Alt arastirma sorulari:

1. Akademik arastirmalarda kadina yonelik siddet hangi araglarla ve nasil ele

alimmistir?
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2. Medyanin toplumsal cinsiyet sunumu ile akademik arastirmalarin konuya

yaklasimlar1 arasinda iliski var midir?

3. Medya giindemi ile akademik c¢alismalar arasindaki benzerlikler ve
farkliliklar nelerdir? Temel Problem Ciimlesi; kadinin medyada konu edilis bigimi ile
Tiirkiye’de yapilan akademik c¢alismalarda ele alinig bigimleri arasinda bir iligki var

midir?

Verilerin analizi igin “Kadin 1Ile 1lgili Lisansiisti Tezleri Inceleme
Formu”ndan elde edilen veriler, “yapildigi yil”, “tiirii”, “konusu” (yiiksek lisans/
doktora), bakimindan siniflandirilmis ve excel tablolar1 olusturulmustur. Tablolar
SPPS programina aktarilmigtir. Verilerin kodlanmasi islemi tamamlanarak veriler
analize uygun héle getirilmistir. Arastirma sorularma dayali olarak veriler analiz

edilmistir.
3.1.4. Orneklem ve Veri Toplama

Arastirmanin  konusu, Tiirkiye’deki akademik arastirmalarda medyada
kadinin ele alinig bigimleri ve bu g¢alismalarin temel nitelikleridir. Bu g¢ergevede
medya ve kadin konusunu isleyen lisansiistii tezler ve akademik makaleler
taranmigtir. Taramalar neticesinde akademik literatiirde meselenin esas olarak hangi
konu bagliklar1 cergevesinde ele alindigi siniflandirilmistir. Tiirkiyede ‘KADIN’
konusunda 2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanmig lisansiistii tezler, yontem
boliimiinde ifade edilen kriterlere gore degerlendirilmis ve elde edilen veriler tablolar

halinde sunulmustur.

3.1.5. Bulgular

Medyada ve Akademik calismalarda kadin konusunun nasil ve ne oranda ele
alindigiyla ilgili birgok arastirma sonuglart bulunmaktadir. Bu kisimda ilk 6nce

medyada kadinin nasil ele alindig1 daha sonra ise akademik ¢alismalarda kadinin ne
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sekilde ve hangi oranda arastirmaya konu edildigi iizerinde durulmaktadir. Medyada
kadinin nasil ve ne oranda yer aldigini inceleyen birgok arastirma bulunmaktadir. 76
iilkede, yaklasik 13 bin televizyon, radyo ve gazete haberinin incelendigi ve
kadin/erkegin hangi oranlarda haberlerde yer aldigini inceleyen Kiiresel Medya
Izleme Projesi, Medya ve Toplumsal Katilim Arastirmasi vs. Arastirmalar farkli olsa
da sonuglar birbiriyle oOrtiismektedir. Arastirmalarin sonuglarina gore kadinlar
medyada agirlikli olarak kimlikleri, icraati, basarilariyla degil, bedenleri ve
magduriyetleriyle 6ne ¢ikarilmaktadir. Kadinlar medyada en ¢ok magazin ve eglence
haberlerinde; ikinci olarak da su¢ ve cinsel icerikli haberlerde kendilerine yer
bulabilmektedirler. Magduriyet haberlerinde de teshir edilen erkek degil kadin
olmaktadir. Binark’in ¢alismasinda detayl irdeledigi Medya ve Toplumsal Katilim
Arastirmasi’nda kadinlarin teshir edildigi haber sayist 1620 iken erkeklerin 101
oldugu saptanmistir. Ayni analizde incelenen 1580 haberde kadinin teshirinin cinsel
icerikli oldugu, ortaya konulmustur.

(www.tgc.org.tr/images/kadin_ve_medya_kilavuz:2016:40-41).

Medya giindeminde kadin konusunun nasil haber yapildigiyla ilgili Medya
Takip Merkezi’nin vermis oldugu veriler ise su sekildedir: “ 2017 yili boyunca
medyada yazili basin, gorsel basin ve internet medyasinda toplamda kadin konulu
489 bin 95 haber yer almis; bu haberlerden 118 bin 429’u yazili basin, 16 bin 31’1
gorsel basinda yayimlanmistir.354 bin 635°1 haber ise internet medyasinda yansima
bulmustur. 2017 yilinda Ocak - Subat aylarinda medyada yer alan kadin haberleri
sayist 72 bin 317 iken 2018 yilinin ayni déoneminde bu say1 43 bin 618 olarak
belirlenmistir. Diger bir deyisle 2018 yilinin ilk iki ayinda toplam kadin haber
yansimalarinin, 2017 yilinin ayn1 donemine gore yiizde 17 oraninda diistiigii tespit
edilmistir’>  (http://www.milliyet.com.tr/gundem/kadin-haberlerinin-medya-raporu-
aciklandi-2623518).

Kadin Dayanigsma Vakfi tarafindan yaymlanan 1 Ocak-31 Aralik 2017
faaliyet raporuna gore vakfa bagvuran 550 kadindan 364 kadmin (%73) ugradig
siddet sebebiyle destek i¢in vakfa bagvuru yapmistir.2017 yilinda Kadin Dayanigsma
Merkezine bagvuran kadinlarin %85°1 (309 kadin) psikolojik siddete maruz kaldigini
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ifade etmistir. Merkeze siddete ugradigi gerekcesiyle bagvuran danisanlardan %50’si
fiziksel siddete maruz kaldigimi sdylemistir. Bunlarin %55’i resmi nikahli evli
kadinlardan olusmaktaydi. Danisanlarin %45°1i evin ihtiyaglarinin karsilanmadigini
evinin ge¢imini esyalar1 satmak suretiyle karsiladiklarini ifade etmistir. Resmi nikahi

olup da ekonomik siddete maruz kalan kadin oraninin ise %59 oldugu agiklanmustir.

Tablo 1. Kadin Dayamisma Vakfina Basvuru Yapan Danisanlarla ilgili Veriler (1
Ocak-31 Aralik 2017)

BASVURU YAPAN KADIN SAYISI 550
364(73%
SIDDET SEBEBIYLE BASVURAN KADIN SAYISI )
309(85%
PSIKOLOJIK SIDDETE MARUZ KALAN KADIN SAYISI )
FiZIKSEL SIDDETE UGRAYAN KADIN SAYISI (YUZDELIK) 50%

FiZIKSEL SIDDETE UGRAYAN KADINLARDAN RESMi NiKAH iLE
EVLI OLANLAR 55%

EKONOMIK SIDDETE MARUZ KALAN KADIN SAYISI (RESMi NiKAH
ILE EVLI OLANLAR) 59%

Medyada kadinin yer alma bigimleri cesitli sekilde olmakla birlikte genel
itibariyle cinsiyet¢i, cinsellik ve siddet igeriklerinin daha agir bastig1 bir gercektir.
Mesela 1995 yilinda Aile Arastirma Kurumu hem sehirlerde hem kirsal kesimde
toplam 4287 hanede yaptig1 arastirma sonucuna gore Kadinlarin %84 iiniin sézel,
%78,9’unun fiziksel, %29,3’iinlin duygusal, %17,5’inin ekonomik, %9,1’inin cinsel

siddete maruz kaldiklar1 tespit edilmistir. Bu durum Tablo 2’de gosterilmistir:

Tablo 2. Kadina Yonelik Siddet Verileri

SIDDET EKONOMI
TURLERI SOZEL | FIZIKSEL | DUYGUSAL K CINSEL

YUZDELIK VERI 84% 78.9% 29.3% 17.5% 9.1%
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Medyada kadin konusunun nasil ve ne oranda ele alindig1 kismi incelendikten
sonra akademik calismalarda kadin konusu smirliliklart Arastirma YoOnteminde
belirtilen sekilde gerekli taramalar yapilmis ve konu basliklarina gore tablolarda

gosterilmistir.

Kadin konusunda yapilan ve 2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanan

lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimi Tablo 3’te gosterilmistir:

Tablo 3. Kadin iizerine yapilan lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimi

YIL FREKANS (f) YUZDELIK (%)
2009 11 43
2010 17 6,6
2011 12 4,7
2012 8 3.1
2013 24 9,4
2014 16 6,3
2015 42 16,4
2016 27 10,5
2017 37 14,5
2018 61 23,8
2019 1 4
TOPLAM 256 100

Tablo 3 incelendiginde Kadin konusunda yapilan c¢aligmalarin en ¢ok
yapildigr yilin 2018 oldugu ve 2009°dan bu tarafa hazirlanan tezlerin %23,8’ine
karsilik geldigi goriilmektedir. Konu ile alakali en az tezin hazirlandiglr yil ise

2019’dur ve %4 ‘liik bir oran1 yansitmaktadir.
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Kadin iizerine yapilan ve 2009-2019 yillart arasinda tamamlanan lisansiistii
tezlerin yapildig1 program tiiriine gére dagilimini belirlemek, kadin konusuna bakisin
yiiksek lisans ve doktora seviyesinde ne kadar ele alindigini tespiti bakimindan
Oonemlidir. Arastirma kapsaminda yer alan tezlerin bu bakimdan durumu Tablo 4’te

gosterilmistir:

Tablo 4. Kadin iizerine yapilan lisaniistii tezlerin program tiiriine gére dagilimi

Lisansiistii Frekans (f) Yiizdelik (%)
Doktora 35 13,7
Yiiksek Lisans 221 86,3
Toplam 256 100

Tablo 4’e gore 2009-2019 yillar1 arasinda Kadin konusunda hazirlanan
tezlerin yiiksek lisans agirlikli oldugu (%86,3) goriilmektedir. Hazirlanan 256 tezden
sadece 35’1 (%13,7) doktora seviyesindedir.

Kadin konusu becerisi iizerine yapilan ¢alismalarda her ne kadar akla sosyal
bilimler ile alakali fakiilteler gelse de tiniversitelerin birgok fakiilte ve boliimlerinde
kadin konusu igeren tezlerin oldugu goriilmektedir. Kadin konusu iizerine yapilan ve
2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanan lisansiistii tezlerin yapildiklar: Universitelere

gore dagilimi Tablo 5’te gosterilmistir:

Tablo 5. Tezlerin Universitelere Gore Dagilimi

UNIVERSITE ADI FREKANS (f) YUZDELIK (%)
Akdeniz Universitesi 7 2,7
Anadolu Universitesi 7 2,7
Ankara Universitesi 8 31
Atatiirk Universitesi 7 2,7
Bahcesehir Universitesi 3 1,2
Beykent Universitesi 8 3,1
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Bogazi¢i Universitesi 3 1,2
Cumhuriyet Universitesi 3 1,2
Cag Universitesi 3 1,2
Dokuz Eyliil Universitesi 3 1,2
Dumlupinar Universitesi 4 1,6
Ege Universitesi 11 4,3
Erciyes Universitesi 5 2

Gazi Universitesi 9 3,5
Hacettepe Universitesi 4 1,6
Hali¢ Universitesi 3 1,2
Istanbul Arel Universitesi 5 2

Istanbul Aydin Universitesi 7 2,7
Istanbul Kiiltiir Universitesi 3 1,2
Istanbul Ticaret Universitesi 5 2

Istanbul Universitesi 11 4,3
Izmir Katip Celebi Universitesi 3 1,2
Kadir Has Universitesi 4 1,6
Kocaeli Universitesi 7 2,7
Maltepe Universitesi 6 2,3
Marmara Universitesi 14 55
Nigde Universitesi 3 1,2
Orta Dogu Teknik Universitesi 7 2,7
Selcuk Universitesi 11 4,3
Siileyman Demirel Universitesi 9 3,5
Tiirk Hava Kurumu Universitesi 3 1,2
Uskiidar Universitesi 5 2

Diger 70 251
Toplam 256 100

Yapilan c¢alismalarin iiniversitelere gore dagilimi incelendiginde 256
caligmanin 78 farkli {iniversitede yapildigr goriilmiistiir. Bu {niversitelerden 32
tanesinde yapilan calisma sayis1 3’ten az oldugu igin tabloda “Diger Universiteler”
kategorisinde yer almistir. Kadin konusu ile ilgili tezlerin hazirlanmasinda 6ne ¢ikan
{iniversiteler, en basta Marmara Universitesi (% 5,5) olmak iizere Selcuk

Universitesi(%4,3) Istanbul Universitesi(%4,3) Ege Universitesi(%4,3)’dir.

Tablo 6. Kadin Konusu Uzerine Yapilan Lisansiistii Tezlerin Yapildiklar:
Boliime/Ana Bilim Dalina Gére Dagilimi
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BOLUM/ANA BiLiM
DALI FREKANS (f) YUZDELIK (%)

Halkla liskiler 11 4,3
Iletisim Bilimleri 5 2

Isletme 100 39,1
Psikoloji 37 14,5
Radyo-Televizyon 21 8,2
Reklamcilik 14 5,5
Sosyoloji 32 12,5
Toplam 256 100

Yapilan ¢alismalar ana bilim dalma gore ele alindiginda en ¢ok Isletme
boliimiinde (%39,1) kadin konusunda calismalarin yapildigi, Isletme, Psikoloji,
Gazetecilik ve Sosyoloji boliimlerinde yapilan tez c¢alismalart genel toplam

tizerindeki oran1 %80,2 oldugu goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda yer alan 256 tezin ana konusu kadin olmakla birlikte,
tezlerde kadin farkli yonleri ve boyutlariyla ele alinmistir. Tezleri s6z konusu alt
unsurlar bakimindan tasnif etmek kadin konusunun en ¢ok irdelenen taraflarini, az
incelenen veya incelenmeyen taraflarini ortaya koymak bakimindan gereklidir. Kadin
lizerine yapilan ve 2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanan lisansiistii tezlerin ele

aldiklar1 konuya gore dagilimi Tablo 7°de gosterilmistir:

Tablo 7. Kadn tizerine yapilan lisansiistii tezlerin konularina gére dagilima:

KONU TURU FREKANS (f) YUZDELIK (%)
Cinsiyetcilik 60 22,9
Calisma Hayat1 ve Kadin
Girigimciligi 45 17,6
Caligma Hayatinda Kadin ve
Liderlik 13 51
Motivasyon ve Stres 6 2,4




o1

Feminizm 11 4,3
Kadn Istihdam 29 11,4
Kadin Cinayetleri 5 2

Kadin ve letisim 5 2

Cinsellik 13 51
Siddet 15 5,9
Ruh Saglig 15 59
Kadm ve Tiketim 22 8,6
Siyaset 5 2

Y Onetici 6 2,4
Meslek 6 2,4
Toplam 256 100

Kadin alaninda son yillarda yapilan ¢aligmalar konulara gore incelendiginde
konularin ¢esitlilik gosterdigi, Kadin konusunun farkli yonlerinin ele alindigi
goriilmektedir. Tezlerde en ¢ok deginilen konular Cinsiyeteilik (%22,9) ve Kadin
Girisimciligi (%17,6) oldugu goriilmektedir. Iletisim ve Siyaset (%5) en az ele alinan
konulardir. Kadin konusunda yapilan ve 2009-2019 yillar1 arasinda tamamlanan
lisansiistii tezlerin hangi tiniversitede hazirlandiklarina iliskin dagilim Tablo 7°de
gosterilmistir:

Tablo 8. Medya Takip Merkezi’nin 2009 yili ‘Medyada Kadin’ Baglhkli Raporuna
Iliskin Veriler

MEDYA TAKIiP MERKEZi 2009 YILI 'MEDYADA KADIN' BASLIKLI
RAPORUNA GORE VERILER

Haber Konusu Yiizdelik Veri
Siddet, Taciz, Tecaviiz ve Cinayet Haberleri 40%
Is Hayatiyla ilgili Haberler 22%
Siyaset Haberleri 11%
Egitim ve Kadin1 Desteklemeye Yonelik Calismalara 10%
Dair Haberler

Tablo 8’de goriildiigi lizere Medya Takip Merkezi’nin 2009 yili ‘‘Medyada
Kadin’’baglikli verilerine gore kadin %40 ile en ¢ok Siddet, Taciz, Tecaviiz ve
Cinayet haberleri ile medyada kendine yer bulmustur. Daha sonra %22 ile is hayati

ile ilgili haberler, daha sonra %11 ile siyaset haberlerinde ve en son olarak %10 ile



52

egitim ve kadini desteklemeye yonelik ¢aligmalara dair haberlerde kendisine yer

bulmustur.

Tablo 9. Medya Takip Merkezi’nin 2017 yilinda medyada yer alan kadin haberlerine
iligkin verileri

MEDYA TAKIP MERKEZI 2017 YILI VERILERI
TOPLAM HABER SAYISI 489.095
YAZILI BASINDA YER ALAN HABER SAYISI 118. 429
GORSEL BASINDA YER ALAN HABER SAYISI 16.031
INTERNET MEDYASINDA YER ALAN HABER SAYISI 354.635

Tablo 10. Buffalo Universitesi’nin Kadinin Medya Araglarinda Nasil Yer Aldigina
fliskin Verileri:

BUFFALO UNIVERSITESI HATTON ve TRAUTNER ARASTIRMASI
(2011 - KADININ MEDYA ARACLARINDA NASIL YER ALDIGI
HAKKINDA ARASTIRMA )

44% ‘ 83%

Buffalo Universitesinden Hatton ve Trautner in yapmis oldugu arastirmaya
ait yukaridaki tabloya gore 1960’11 yillar ile glinlimiiz arasinda kadinin medyada
cinsel obje olarak goriilmesi oranlarinda %100°e yakin bir artis oldugu
gorilmektedir. Bu da medya giindeminde kadinin cinsiyet¢i bir yaklasimla haber
olma halinin gerek akademik ¢alismalarda gerek medyada ayni paralellikte oldugu ve

birbirine kayitsiz kalinmadiginin bir gostergesi durumudur.
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SONUC VE ONERILER

Diinyadaki ve toplumlardaki gelismelere bagli olarak ‘kadin’ ve ‘kadin
olmak’ durumu degisiklige ugramaktadir. Yillar i¢inde ataerkil yapmin degisimi
kadinlarin sosyal hayatin bir pargasi ve hatta bazi durumlarda merkezinde olmasi
onlarin sadece bir anne ve es olmaktan 6te is hayatinda bir ¢alisan, yonetici, tiikketim
toplumunun disa agilan yiizii olmalarini beraberinde getirerek kadina yeni misyonlar
yeni vazifeler yliklemistir. Bununla beraber kadin konusu zaman ilerledik¢e farkl
sekillerde toplumda kendine yer bulmaya baglamistir. Geleneksel toplum
arglimanlarindan, modern toplum Ozelliklerine gecisle birlikte toplumsal statiide
degisime ugramis ve bugilin sosyal hayatin hemen hemen her alaninda kadin
kendisine yer bulmustur. Bu haklarin edinilmesinde belki de en énemli pay sahibi

medyadir.

Medya Takip Merkezi 2009 yilim1 kapsayan “Medyada Kadin” baslikli
raporuna gore, kadin medya giindeminde en ¢ok “siddet ve taciz” haberleri ile yer
aldi. Her giin yaklagik 1600’1 asan gazete ve dergi incelenmek suretiyle hazirlanan
rapora gore gazete ve dergilerin %40’inda kadin konusu siddet, taciz, tecaviiz,
cinayet gibi haberlere konu oldu. %22’sinde ise kadin konusu is hayatiyla ilgili
konularda kendine yer buldu. Yine medya haberlerinin %11’inde siyaset %10
haberde ise egitim ve kadini desteklemeye yonelik caligmalar medyada yer aldi.
Hazirlanan raporda dikkat ¢eken ayrit1 ise kadinin spor ve kiiltiir sanat haberlerinde
kendine ¢ok az yer bulmasi oldu. Gazete ve dergilerde kadin ile ilgili haberlerin
%39 unun olumlu %37’sinin ise olumsuz oldugu ifade edildi. Yine Medya Takip
Merkezi verilerine gore 2017 yili boyunca medyada yazili basin, gorsel basin ve
internet medyasinda toplamda kadin konulu 489 bin 95 haber yer almis; bu
haberlerden 118 bin 429’u yazili basin, 16 bin 31’1 gorsel basinda yayimlanmistir.
354 bin 635’1 haber ise internet medyasinda yansima bulmustur. 2017 yilinda Ocak -
Subat aylarinda medyada yer alan kadin haberleri sayis1 72 bin 317 iken 2018 yilinin
aynit doneminde bu say1 43 bin 618 olarak belirlenmistir. Diger bir deyisle 2018
yilinin ilk iki ayida toplam kadin haber yansimalarinin 2017 yilinin ayn1 donemine

gore yiizde 17 oraninda diistiigii tespit edilmistir.
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Kadinin medya arag¢larinda nasil yer aldigi ile ilgili diinya genelinde de bir¢ok
arastirma yapilmaktadir. Bunlardan biri de Buffalo Universitesi'ndeki iki sosyolog:
Erin Hatton ve Mary Nell Trautner’in yapmis oldugu arastirmadir(2011).
Arastirmaya gore: 1960’11 yillarda kadinlar %44 oraninda cinsel obje olarak temsil
edilirken giiniimiizde %383 oraninda cinsel obje olarak temsil edildigi ortaya
konulmustur. Rolling Stone dergisinin 43 yillik yaym hayatinda kapaklarinda yer
alan kadin ve erkek temsillerinin incelenmesi sonrasinda; kadin ve erkegin
temsillerinin son on yillar i¢inde daha cinsel objelestirilmeye basladigi, kadin
temsilleri erkeklere gore daha fazla cinsellik icerikli olarak objelestirildigi ortaya

konulmustur (m.bianet.org/biamag/kadin/132151-kadinn objelestirilmesi artt1).

Haberlerde sozciiklerin se¢imi, haberin kurgulanisi, konumlandirilis
haberlerin siralanigi, gorsel malzemelerin niteligi hatta renkler 6nem arz etmekte
olup yukarida bahsedilen cinsiyet¢i kodlar nefret ve siddet igerikli haberlere
dontisebilmektedir. Kadina yonelik siddet haberlerinde, haber anlatilarinin
karakteristiklerini inceleyerek cinsiyet¢i kodlarin kullanimimi arastiran Benedict
(1992), siddet haberlerinin iki temel anlati ¢ercevesinde kuruldugunu ifade
etmektedir. Benedicte gore ilk anlati, Ozellikle tecaviiz haberlerinin
degerlendirilmesinde kadin aleyhine bir sebep-sonu¢ baglantist kurularak
olusturulan, kadin1 ugradig tecaviiz veya siddetin sorumlusu tutan “vamp kadin”
anlati tiiriidiir. Diger anlati tiirli ise, faili canavarlastirarak sugu sapiklik diizeyinde
ele alan “bakire/masum” kadin anlatisidir (akt: Akcay, 2018:117). Kadin alaninda
son yillarda yapilan calismalar konulara gore incelendiginde konularin ¢esitlilik
gosterdigi, kadin konusunun farkli yonlerinin ele alindig1 goriilmektedir. Tezlerde en
¢ok deginilen konular Cinsiyetcilik (%22,9) ve Kadin Girisimciligi (%17,6) oldugu
goriilmektedir. iletisim ve Siyaset (%5) en az ele alinan konulardir. Yukarida gerek
medyada gerek akademik calismalarda kadin konusunun giindemin en merkezi
yerinde oldugu fakat ¢esitli konularla giindemde kendine yer buldugu goriilmektedir.
Bir konuda giindem olustururken o konunun giincel olmasi genel kabul gérmesi ve
hitap ettigi kesim tarafindan benimsenmesi gerektigi ilk akla gelen unsurlar ancak

kadin konusunun medyada ve akademik ¢alismalarda nasil yer aldig1r konusu giiniin
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sosyal, ekonomik ve siyasal sartlarina bagl olarak degiskenlik gosterdigi

sOylenebilir.

Medya glindeminde kadin ve akademik g¢alismalarda kadina yonelik bakisi
konu edinen bu c¢alisma, her iki alanin giindeminin birbiriyle iligkisini ortaya
koymustur. Medyanin ele aldigi konular aninda akademinin konusu olmasa da
giindemde uzun siire ele alinan konularin akademik ¢aligmalarin inceleme sorunsalini
olusturdugu saptanmistir. Buna ragmen akademik yayinlarin genellikle, toplumsal
cinsiyet, toplumsal yasamda kadin, ¢alisma hayatinda kadin, kadin istihdami ve
siddete yonelik oldugu, bu konularin medya giindeminden bagimsiz olarak da ele
alindig1 goriilmektedir. Diger taraftan medyanin haber motivasyonu, bir olumsuzluga
yonelik igerikleri giindeme tagimaktadir. Arastirmanin sonucunda, akademik
calismalarda kadin sorunsali agirlikla cinsiyetcilik temasi ilizerine oturtulmustur.
Yine bu ¢alismalarda kadin istihdami ve girisimcilik konular1 da genis yer bulmustur.
Bunun karsisinda medya glindemine bakildiginda birinci olarak siddet, ikinci olarak

da cinsellik temalarinin 6n plana ¢iktig1 dikkat ¢ekmektedir.
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