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Ozet

Bu arastirmamin amaci, ortadgretim Ogrencilerinin  Internete iliskin - metaforlarim
belirlemek ve analiz etmektir. Arastirmanmin ¢alisma grubunu Konya’ min Cumra ilgesinde
ve Karaman il merkezinde bulunan birer devlet ortadgretim okulunda ogrenim géren 251
ogrenci olusturmaktadir. Arastirmamin verileri arastirmacilar tarafindan hazirlanan
Internet................gibidir/benzer, ¢iinkii... .... ” ibaresiniigeren formlarvasitasiile toplanmistir.
Arastirmada, nitel arastirma yontemi ile olgubilim deseni kullanilmistir. Verilerin analizinde
ise icerik analizi teknigi kullanilmistir. Toplanan verilerin sonucunda ogrencilerin toplam 92
metafor gelistirdikleri goriilmiistiir. Gelistirilen bu metaforlar 8 farkli kategoride toplanmistir.
Bu ¢alismamn sonucunda yaslar 15-18 arasinda degisen ortadgretim égrencilerinin Interneti

5

en cok “Bilgi kaynagi” en az ise “Iletisim aract” kavrami olarak algiladiklar tespit edilmistir:

Anahtar Kelimeler: Internet, metafor, ogrenci

EVALUATION OF THE SECONDARY SCHOOL STUDENTS’
PERCEPTIONS REGARDING THE CONCEPT OF
INTERNET: A METAPHOR ANALYSIS STUDY

Abstract

The purpose of the research study was to determine and analyze the metaphors of the
secondary school students regarding the concept of the Internet. The research study was
carried out with 251 secondary school students in Cumra, Konya and Karaman. The data
were gathered through a form which included the phrase “The Internet is similar to/same
AS.eeoevun . because ...........................” developed by the researchers. The qualitative
data collection methods and phenomenon science design were used. For the data analysis,
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the content analysis technique was used. After the data analysis, it was observed that the
students generated 90 metaphors. These metaphors were grouped into 8 different categories. It
was found out that for the secondary school students who were between the age of 15-18, the
Internet is mostly an information source but a communication tool at least.

Key Words: The Internet, metaphor, student

1. Giris

Yasadigimiz cagda diinya hizla gelisip degismektedir. Bilgisayar teknolojilerinde
kapasitenin artmasi ve bilisim teknolojilerinde yakalanan biiyime ve ilerlemeler ha-
yatimizin birgok alanini etkilemektedir. Bu teknolojiler yasama tarzimizdan ¢alisma
hayatimiza, egitimden Ogretime ticaretten eglenceye kadar bir¢cok yonde yenilikler
katmustir.

Bilisim teknolojilerinde yasanan bu carpici gelismelerin lokomotifi ise Internet-
tir. Internet bilgi iletisim teknolojilerinin gelisip yayginlagmasinda katalizér gorevi
istlenmistir (1). Kullanim alan1 ve orani giderek artarak her gecen giin daha fazla
kullanilan bir teknoloji haline gelmistir.

Hayatimizda giderek dnemi artan ve vazgegilmezler arasia girmeye baslayan in-
ternet ¢ok farkli amaclarla kullanim alanlarina sahiptir. Bu yiizden insanlar Interneti
betimlemede ya da ifade etmede farkl ifadeler kullanmakta, internete iliskin diisiin-
celerini ve algilarini belirtmede problemler yagamaktadir. Bu problemi asmak i¢in de
genel olarak metaforlar1 kullanmakta ve metaforlardan yararlanmaktadir (2). Bunun
nedeni ise insanlarin metaforlari, aciklamak istedigi kavrami ve yapry1 ¢ok iyi bile-
medikleri veya az bildikleri durumlarda kullaniyor olmalaridir(3). Diger bir ifadeyle
metaforlar karmasik bir yapiya sahip bir seyi anlatmak ya da ifade etmek icin, ¢ok iyi
bilindik bir seye benzeterek agiklamaya galismaktir. Ornegin, internet su gibidir”
diyen bir kisi, Interneti suya benzetmektedir. Bu benzetmeyle, insan yasami i¢in vaz-
gecilmez olan su metaforundan yararlanarak Internetin insan yasamindaki énemini
vurgulamak istemektedir.

Bir Veri Toplama Teknigi Olarak Metaforlar

Kavramlar algilarken ¢ogu zaman, algilamak istedigimiz kavrami baska bir kav-
rama benzetiriz ya da iki kavram arasindaki ortak yonleri aklimiza getiririz. Kullandi-
gimiz bu yontem son yillarda gelisen ve akil ytiriitmenin birincil mekanizmasi olarak
goriilen metaforlari isaret etmektedir. Zaten bir kavrami bagka bir kavrama benzeterek
algilamaya calistyorsak metafor kullaniyoruz demektir (4). Literatiirde, sadece bir s6z
figliri degil ayn1 zamanda bir diigiince figiirii (5) olarak tanimlanan metaforlar, bire-
yin yiiksek diizeyde soyut bir kavrami anlama ve aciklamada kullanabilecegi zihinsel
araclar (6, 7) olarak tasvir edilmistir.

Metaforlar, ilk olarak 1980°li yilarda Lacoff ve Johnson’un gelistirmis olduklar
“zihinsel metafor teorisi” olarak adlandirilan bir perspektiften ortaya ¢ikmistir. Bu
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teoriye gore, “Kavram sistemimiz biiyiik oranda metaforikse, diisiinme tarzimiz ve
tecriibe ettigimiz her olgu bir bakima metaforiktir”. Metaforlar dolayli yollardan &gre-
nebilecek soyut kavramlarin 6grenilmesinde oldukga etkilidirler (8). Aslinda metafor-
lar, insanlarin olaylar1, nesneleri ve 6zellikle soyut kavramlari farkli benzetmeler kul-
lanarak agiklamaya calistiklart araglar olarak goriilmektedir (3). Aslan ve Bayraker’ya
gore ise metaforlar, bireylerin kendi diinyalarini ¢dziimlemelerine ve olusturmalarina
yonelik giiglii bir zihinsel modelleme mekanizmasidir. Metafor daha ¢ok gergek ve
yasantinin, kiside nasil yorumlandigmin anlasilmasi i¢in kullanilmaktadir (9). Bir
baska deyisle, metaforlar analiz edilmek istenen kavramlarin kisiler tarafindan nasil
algilandiginin belirlenmesinde yardimet olur (10). Kisiler gerek kendi duygu ve dii-
stincelerini gerekse karsisindakinin duygu ve diigiincelerini betimlerken siklikla meta-
forlara bagvurur (11). Bu da bireylerin hayat goriislerinin belirlenmesinde ve olaylari
algilayisinin ortaya ¢ikarilmasinda dnemlidir.

internet Kavramina Yonelik Arastirmalar

Internetin insanlar tarafindan nasil algilandigim belirlemek i¢in alan yazinda bir-
¢ok arastirma yapilmigtir. Ornegin Bruce (12) tarafindan yapilan bir ¢alismada 63-
rencilerin Interneti ii¢ farkl1 yonden algiladiklari tespit edilmistir. Bunlar, internetin
bilgi alma 6zelligini, yapisini, baglantisini vurgulayan ve biiylik bir organizmanin
karakteristik 6zelliklerini degistiren bir yoniiniin oldugu seklindedir. Bu sonuglardan
yola ¢ikarak Internet algisinin internette bilgiyi arastirma metotlariyla ilgili oldugunu
ileri siirmiistiir. Ote yandan Slone (13), kiitiiphane kullanicilarinin internete iliskin
algilarm belirlemek icin onlardan kendi ifadeleriyle Internet algisini tanimlamalarini
istemistir. Slone bu ¢alisma sonunda kiitiiphane kullanicilarmn Interneti kendilerine
uygun, seviyelerine gore belirsiz, tatmin edici, parlak ve mecazi olarak farkli katego-
rilerde siniflandirdiklarini tespit etmistir.

Savolainen ve Kari 2004 yilinda Finlandiya’da yapmis olduklart bir ¢aligmada
ogrencilerin Internet kavramini ile ilgili diisiincelerini arastirmislardir (14). Calisma
sonucunda &grencilerin iki gesit internet kavramini tanmimladiklar1 belirlenmistir. Bu
tanimlamalarin ilki kiitiiphane ve pazar gibi mecazi kavramlar, digeri ise Internetin
gercek kullanimina iliskin kavramlar olmustur. Yapilan diger bir ¢alismada Tsai (15),
ogrencilerden Internet kavramiin ne anlama geldigi konusunda gériislerini almistir.
Aragtirmanin sonucunda dgrencilerin interneti 6zellikle bir teknoloji ve arag olarak
algiladiklarini tespit etmistir. Ayrica bu ¢aligmaya katilan erkek ve iist siniflarda oku-
yan dgrencilerin Internetin, sérf yapmak ve oyun oynamak gibi pratik 6zellikleri tas1-
digini belirtikleri goriilmiistiir.

Bu konuyla ilgili {ilkemizde ise, Ak ve Yenice (16), yapmis olduklari ¢aligma-
da 6gretmen adaylarmin Internet algilarini metafor analizi yoluyla ortaya ¢ikarma-
ya ¢alismuslardir. Calisma sonunda dgretmenlerin Internet kavramu iizerinde 93 tane
metafor irettikleri tespit edilmistir. Aragtirmacilar tiretilen metaforlart 10 kavramsal
kategoride smiflandirmiglar, 6gretmen adaylarinin cinsiyetlerinin ve 6grenim gormiis
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olduklar1 boliimlerinin Internet kavramu iizerindeki algilarini degistirmedigi sonucuna
ulasmislardir. Kaya ve Durmus (17), ise 6gretmen adaylarmin bilgisayar ve Internet
algilarin1 belirlemeye ¢aligtiklar arastirmalarinda metafor analiz yontemini kullan-
muslardir. Arastirmanin sonucunda dgretmen adaylarinin %57 sinin Interneti bilginin
kaynag1 olarak (kiitiiphane, ansiklopedi, kitap, vb.) algiladiklar1, bunun yaninda 6g-
retmen adaylarinin cinsiyetlerinin metafor tiretmede bir degisken olmadigi, her iki
cinsiyetin de benzer metaforlar tirettikleri goriilmiistiir. Bu konuyla ilgili yapilan diger
bir calismada ise ilkogretim 6grencilerinin Interneti kendi algilartyla nasil tasvir et-
tikleri belirlenmeye calisilmistir (18). Calismanin sonucunda dgrencilerin genellikle
Interneti bilginin kaynag olarak gordiikleri ortaya ¢ikmustir. Ogrencilerin “kitap” ve
“dgretmen” en ¢ok, “ansiklopedi” ise en az kullandiklari metafor olmustur.

Alan yazinda bu konuyla ilgili yapilan ¢aligmalarin sonuclarindan da anlagilacagi
iizere dgrenciler tarafindan Internet algilamalar1 genel olarak birbirine benzemekle
beraber bazi farkliliklar da gostermektedir. Internet 6grenciler tarafindan genellikle
bilgi kaynagima benzetilmektedir. Bunun yaninda 6zellikle Internetin ilkdgretim ve
ortadgretim ogrencileri tarafindan nasil algilanildiginin belirlenmesi ayr1 bir 6nem arz
etmektedir. Internetin zararh kullanim alanlar1 géz éniine alindiginda bu 6nem daha
da iyi anlasilacaktir. Ogrencilerin Internet ile ilgili algilarinin belirlenmesi, 6grenci-
lere sosyal hayatta ve egitim alaninda Interneti olumlu yénde kullanim konusunda
fayda saglayacagi diigiiniilmektedir

2. Yontem

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, ortadgretim dgrencilerinin Internet kavramimna iligkin sa-
hip olduklar1 zihinsel imgeleri metaforlar araciligi ile ortaya ¢ikarmaktir. Bu genel
amag ¢ercevesinde agagidaki sorulara cevap aranmistir:

1.0Ortadgretim dgrencilerinin Internet kavramina iliskin {iretmis olduklar1 meta-
forlar nelerdir?

2.Uretilen metaforlar ortak dzellik bakimindan hangi kavramsal kategoriler altin-
da toplanabilir?

Arastirma Deseni

Arastirmada nitel arastirma desenlerinden “Olgubilim” kullanilmistir. Olgubilim
(fenomenoloji) deseni farkinda oldugumuz ama ayrintili ve derinlemesine bir anlayisa
sahip olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir. Olgubilim, bize tamamen yabanci ol-
mayan, bildigimiz fakat tam olarak anlayamadigimiz olgular1 arastirmay1 amaglayan
calismalar i¢in uygun bir arastirma zemini olusturur (19).
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Cahisma Grubu

Arastirma, 2009-2010 &gretim yili Bahar doneminde Karaman Anadolu imam-
Hatip Lisesi ve Cumra Anadolu Lisesi 6grencileri ile ytritiilmistiir. Aragtirmaya Ka-
raman Anadolu Imam- Hatip Lisesinden 100, Cumra Anadolu Lisesinden 151 dgrenci
olmak tizere toplam 251 &grenci katilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Arastirmaya katilan dgrencilerin Internet kavramina iliskin sahip olduklar1 meta-
forlart ortaya ¢ikarmak i¢in goriigme formu hazirlanmigtir. Form hazirlanirken “me-
taforlarin bir arag olarak kullanildigi” ilgili arastirmalar incelenmistir (11, 20, 21, 22,
23, 24, 6, 25, 26, 27). Incelenen bu ¢alismalarm birgogunda katilimcilarm agik uglu
climleleri tamamlamalart istenmistir.

Veriler toplanmadan dnce 6grencilere metaforlar ile ilgili bilgi verilmis ve 6gren-
ciler yonlendirilmemeye ¢alisilmistir. Ogrencilerden “Internet................ gibidir/

2

benzer, ¢iinkii....... ibarelerini tamamlamalar1 istenmistir. Ogrencilerin {iretmis ol-

duklar1 metaforlar aragtirmanin veri kaynagi olarak kullanilmistir. Bu yolla olusturu-
lan veriler aragtirmacilar tarafindan toplanmustir.

Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Bu calismada, verilerin degerlendirilmesinde “igerik analizi” teknigi kullanilmis-
tir. Icerik analizinde temel amag, elde edilen verileri agiklayabilecek iliskilere ve
kavramlara ulasabilmektir (28). Icerik analizi tekniginde, birbirine benzeyen veriler
belirli temalar ve kavramlar gercevesinde bir araya getirilir. Bu kavramlar okuyucu-
nun anlayacagi sekilde organize edilerek yorumlanir (29). Bu asamada elde edilen
metaforlarin benzer olanlar1 gruplanmis ve her birine birer numara verilmistir. Her bir
metaforun nedeni ayr1 ayri incelenerek kategoriler meydana getirilmistir. Daha sonra
olusturulan metaforlar kendi kategorilerinde degerlendirilmistir.

3. Bulgular ve Yorum

Aragtirmaya katilan 6grenciler Internet kavramina iliskin toplam 92 metafor ge-
listirmislerdir. Ogrencilerin gelistirmis olduklar1 metaforlar 8 kategoriye ayrilmustir.
Olusturulan metaforlara iliskin kategoriler; “Ihtiyag olan” ,“Hayatimiza yardimci
olan”, “Zarar Veren”, “Bagimlilik Yaratan”, “Bilgi Kaynag1 olan”, “Iletisim araci
olan”, “Eglenceli ve rahatlatic1”, “Bagimlilik Yaratan”, “Olagan Ustii bir ara¢ olan”
Internet seklindedir.

Ogrencilerin “Ihtiyac olan Internet” kategorisine ait gelistirmis olduklar1 metafor-
larin frekans ve yiizde dagilimi Tablo 1’ de verilmistir.
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Tablo 1. Ogrencilerin “Ihtiyac olan Internet” kategorisine fliskin Metaforlarinin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %
1. Su 16 27.1
2. Hayat 15 25.4
3.  Yasam 10 16.9
4. Insan 3 5.1
5. Diinya 2 34
6. Glines 2 3.4
7. Aspirin 1 1.7
8. Sit 1 1.7
9. Agag 1 1.7
10. Pencere 1 1.7
11. Benzin 1 1.7
12. Elektrik 1 1.7
13. Niikleer Enerji 1 1.7
14. Oksijen 1 1.7
15. Zaman 1 1.7
16. Spor yapmak 1 1.7
17. Global bir kdy 1 1.7
Toplam 59 100

Tablo 1°deki veriler incelendiginde, 6grencilerin “Thtiyac olan internet” katego-
risine iliskin toplam 17 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin ihtiyag
olan Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklar1 en fazla frekansa sahip olan
metaforlar “su (%27.1)”, “hayat (%25.4)”, “yasam (%16.9)”ve “insan (%5.1)” dir.
Verilerin incelenmesinden sonra bu kategoride Internetin en cok suya benzetildigi an-
lastlmaktadir. En ¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun gelistirme nedenine iliskin
ornek su sekildedir:

“Internet su gibidir. Ciinkii hayatimizin 6nemli, vazgegilmez bir parcasi

haline gelmistir.”

Ogrencilerin ,“Hayatimiza yardimci olan Internet” kategorisine ait gelistirmis ol-
duklar1 metaforlarin frekans ve ytlizde dagilimi Tablo 2’ de verilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin, “Hayatimiza Yardimer Olan internet” Kategorisine ilis-
kin Metaforlarinin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f Y%

1. Yardimci 5 50

2. Hizmetli 3 30

3. Kilavuz ] 10

4, Lastik 1 10

Toplam 10 100
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Tablo 2’deki veriler incelendiginde, 6grencilerin ,“Hayatimiza yardimci olan in-
ternet” kategorisine Iliskin toplam 4 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrenci-
lerin Hayatimiza yardime1 olan Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklart
en fazla frekansa sahip olan metaforlar “yardimci (%50)” ve “hizmetli (%20)” dir.
Verilerin sonuglarina bakildiginda bu kategoride Internet en ¢ok yardimciya benze-
tilmektedir. En c¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun gelistirme nedenine iliskin
ornek su sekildedir:

“Internet bir yardimciya benzer. Ciinkii islerimi, ddevlerimi yaparken

bana yardimei1 oluyor.”

Ogrencilerin “Zarar Veren Internet” kategorisine ait gelistirmis olduklar1 metafor-
larin frekans ve yilizde dagilimi Tablo 3’ de verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin “Zarar Veren internet” Kategorisine iliskin Metaforlari-
nin Frekans ve Yiizde Dagilim

Metafor f %
1. Seytan 8 29.6
2. Coplik 2 7.4
3. Zaman Calici 1 3.7
4. Viris 1 3.7
5. Nefis 1 3.7
6. Dejavu 1 3.7
7. Balta 1 3.7
8.  Girdap 1 3.7
9. Yilan 1 3.7
10. Canavar 1 3.7
11. Corap 1 3.7
12. Dipsiz kuyu 1 3.7
13. Labirent 1 3.7
14. Darbe 1 3.7
15. Riizgar 1 3.7
16. Bos bir kutu 1 3.7
17. Ates 1 3.7
18. Kopya 1 3.7
19. Deniz 1 3.7
Toplam 27 100

Tablo 3’deki veriler incelendiginde, 6grencilerin “Zarar Veren Internet” kategori-
sine Iligkin toplam 19 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin Zarar Veren
Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklari en fazla frekansa sahip olan meta-
forlar “seytan (%29.6)"ve “¢opliik (%7.4)” dir.Yapilan analiz sonrasinda bu katego-
ride Internetin en ¢ok seytana benzetildigi goriilmektedir. En ¢ok gelistirilen metafor
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ve bu metaforun gelistirme nedenine iliskin 6rnek su sekildedir:

“Internet seytana benzer. Ciinkii insanin aklin1 bagindan alir.”

Ogrencilerin “Bagimlilik Yaratan internet” kategorisine ait gelistirmis olduklari
metaforlarin frekans ve ylizde dagilimi Tablo 4’ de verilmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin “Bagimliik Yaratan internet” Kategorisine Iligkin Meta-
forlarmin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %
1. Sigara 13 46.4
2. Alkol 4 14.3
3. Uyusturucu 3 10.7
4. Giizel kadin 2 7.1
5. Silik 1 3.6
6. Corap 1 3.6
7. Okul hayati 1 3.6
8. Cadde 1 3.6
9. Kopya 1 3.6
10. Deniz 1 3.6
Toplam 28 100

Tablo 4’deki veriler incelendiginde, dgrencilerin “Bagimlilik Yaratan Internet”
kategorisine Iliskin toplam 10 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin Ba-
gimlilik Yaratan Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklar en fazla frekansa
sahip olan metaforlar “sigara (%46.4)”, “alkol (%14.3)”, “uyusturucu (%10.7)” ve
“giizel kadin (%7.1)” dir. Analiz sonrasinda bu kategoride Internetin en gok sigaraya
benzetildigi goriilmektedir. En ¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun gelistirme
nedenine iliskin 6rnek su sekildedir:

“Internet sigara gibidir. Ciinkii insana bagimlilik yaptirir.”

Ogrencilerin “Bilgi Kaynag1 Olan Internet” kategorisine ait gelistirmis olduklari
metaforlarin frekans ve yilizde dagilimi Tablo 5’ de verilmistir.

Tablo 5. Ogrencilerin “Bilgi Kaynagi Olan Internet”” Kategorisine Iliskin Meta-
forlarinin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %o
1. Kitap 19 23.8
2. Bilgi deposu 15 18.8
3. Kiitiiphane 13 16.3
4.  Ansiklopedi 11 13.8
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Metafor f %
5. Beyin 5 6.3
6. Sozlik 4 5.0
7. Ogretmen 3 3.8
8. Gazete 2 2.5
9. Insan 2 2.5
10. Dergi 1 1.3
11. Kitaplik 1 1.3
12. Robot 1 1.3
13. Ben 1 1.3
14. Bilim adami 1 1.3
15. Zeka 1 1.3
Toplam 80 100

Tablo 5°deki veriler incelendiginde, dgrencilerin “Bilgi Kaynagi Olan Internet”
kategorisine iliskin toplam 15 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin Bil-
gi kaynagi olan Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklari en fazla frekansa
sahip olan metaforlar “kitap (%23.8)”, “bilgi deposu (%18.8)”, “kiitiiphane (%16.3)”
ve “ansiklopedi (%13.8)” dir. Bu kategoride ise Internet en ¢ok kitaba benzetilmekte-
dir. En ¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun gelistirme nedenine iligskin 6rnek su
sekildedir:

“Internet kitaba benzer. Ciinkii istedigim zaman, istedigim bilgiye ula-
sabiliyorum.”

Ogrencilerin “Iletisim Arac1 Olan Internet” kategorisine ait gelistirmis olduklar
metaforlarin frekans ve ylizde dagilimi Tablo 6’ de verilmistir.

Tablo 6. Ogrencilerin “iletisim Araci Olan Internet” Kategorisine iliskin Meta-
forlarimin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %
1. lletisim kutusu 3 42.9
2. Ulasim 1 14.3
3. Kus 1 14.3

4. Egitim ve haberlesme araci 1 14.3
5. Isik 1 14.3

Toplam 7 100

Tablo 6’deki veriler incelendiginde, dgrencilerin “Iletisim Arac1 Olan Internet”
kategorisine Iliskin toplam 5 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin ile-
tisim arac1 olan Internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklari en fazla frekansa
sahip olan metafor “Iletisim kutusu” dur. En ¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun
gelistirme nedenine iliskin 6rnek su sekildedir:
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“Internet iletisim kutusu gibidir. Ciinkii insanlar bazen uzaklarda oldu
mu ve telefon olmadi m1 internetten mesaj yazarak haberlesebilir.”
Ogrencilerin “Eglenceli ve Rahatlatic1 Internet” kategorisine ait gelistirmis olduk-
lart metaforlarin frekans ve ylizde dagilimi Tablo 7° de verilmistir.

Tablo 7. Ogrencilerin “Eglenceli ve Rahatlatic1 Internet” Kategorisine iliskin
Metaforlarinin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %
1. Arkadas 5 19.2
2. Eglence Kaynagi 3 11.5
3. Sevgili 3 11.5
4. Cay 2 7.7
5. Bakkal 2 7.7
6. Ask 2 7.7
7. Kiz 1 3.8
8. Fistik 1 3.8
9. Kukla 1 3.8
10. Dost 1 3.8
11. Ben 1 3.8
12. Mizik 1 3.8
13. Kanka 1 3.8
14. Besiktas 1 3.8
15. Klozet 1 3.8
Toplam 26 100

Tablo 7°deki veriler incelendiginde, 6grencilerin “Eglenceli ve Rahatlatic1 Inter-
net” kategorisine iliskin toplam 15 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
“Eglenceli ve Rahatlatic1 Internet” kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklari en fazla
frekansa sahip olan metaforlar “Arkadas (%19.2)”, “Sevgili (%11.5)” ve “Eglence
kaynagi (%11.5)” dir. Bu kategoride ise Internet en gok arkadasa benzetilmektedir.
En ¢ok gelistirilen metafor ve bu metaforun gelistirme nedenine iligkin drnek su se-
kildedir:

“Internet arkadasa benzer. Ciinkii can sikintisini aliyor, insana moral
veriyor ve kafami dagitmada isime yariyor.”

Ogrencilerin “Olagan Ustii Bir Ara¢ Olan Internet” kategorisine ait gelistirmis
olduklar1 metaforlarin frekans ve yiizde dagilimi Tablo 8’ de verilmistir.
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Tablo 8. Ogrencilerin “Olagan iistii bir arac olan internet” kategorisine Iliskin
Metaforlarimin Frekans ve Yiizde Dagilimi

Metafor f %

1. Insaniistii varlik 2 25
2. Hayal 1 12.5
3. Devlet 1 12.5
4. Kilitli bir kasa 1 12.5
5. Toprak 1 12.5
6. Deniz 1 12.5
7. Uzay 1 12.5
Toplam 8 100

Tablo 8’deki veriler incelendiginde, dgrencilerin “Olagan iistii bir arag olan Inter-
net”” kategorisine iliskin toplam 7 metafor gelistirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
Olagan iistii bir arac olan internet kategorisinde en ¢ok gelistirmis olduklar1 en fazla
frekansa sahip olan metafor “Insaniistii varlik” tir. En ¢ok gelistirilen metafor ve bu
metaforun gelistirme nedenine iligskin 6rnek su sekildedir:

“Internet her seyi bilen IQsu yiiksek olan bir insaniistii varlik gibidir.
Ciinkii bizim sordugumuz her seyi bilir.”

4. Tartisma

Bu caligmada, yaslar1 15-18 arasinda degisen ortadgretim ogrencilerinin Inter-
net kavramima iliskin olusturduklari metaforlar incelenmis ve bu metaforlar “Ihti-
yag¢ olan” ,“Hayatimiza yardimci1 olan”, “Zarar Veren 7, “Bagimlilik Yaratan”, “Bilgi
Kaynagi olan”, “Iletisim arac1 olan” ,“Eglenceli ve rahatlatic” ,“Bagimlilik Yaratan”,
“Olagan iistii bir arag olan” Internet seklinde 8 ayr1 kategoride toplandigi bu calis-
mada katilimeilar Interneti en gok “Bilgi kaynagi” en az ise “Iletisim arac1” kavrami
olarak algilamaktadirlar. Bu sonuglar “Ilkdgretim 6grencilerinin Internet metaforlari-
nin karsilastirilmast” (30) ve “Ogretmen adaylarmin Internet ve bilgisayar hakkinda-
ki metaforlarmin incelenmesi” (17) galismalarinda ortaya ¢ikan bulgularla benzerlik
gostermektedir. Yine Firat ve Kabakei1 (31), yapmis olduklari ¢alismada dgrencilerin
Interneti bilgi havuzu, bilgi denizi, bilgi diinyas gibi internetin bilgi erisim boyutuna
dikkat ¢eken metaforlar iirettiklerini tespit etmislerdir.

Internet kavramina iliskin olusturulan metaforlar bir biitiin olarak diisiiniildiigiinde
en ¢ok olusturulan metaforlarin; kitap, su, bilgi deposu ve hayat oldugu anlagilmakta-
dir. Internet kavramina iliskin olusturulan metaforlar her kategori igin ayr1 ayr1 diisii-
niildiigiinde en ¢ok olusturulan metaforlar; su, yardimci, seytan, sigara, kitap, iletigim
kutusu, arkadas ve insaniistii varliktir. Internet kavramina iliskin olusturulan metafor-
lardan bazilari iki ya da ii¢ farkli kategoride de yer almistir. Ornegin gelistirilmis olan
“insan” metaforu hem ihtiyac olan Internet, hem de bilgi kaynagi olan Internet kate-
gorilerinde ayn1 anda yer almistir. Ortaya ¢ikan bu sonuglara bakildiginda 6grenci-
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lerin olusturmus olduklart kavramlari farkli sekilde algilayabildikleri goriilmektedir.

5. Sonug ve Oneriler

Kisilerin belirli bir kavram tizerine fikirlerini ifade etmeleri istendiginde s6z ko-
nusu kavram 6zellikle de soyut ise ¢ok fazla bilgi alinamayabilir. Bunun nedeni kimi
zaman kisilerin bilgilerini agik¢a ifade etmekten ¢ekinmeleri, kavrama iliskin bilgi-
lerinin yoksunlugu ya da eksikligi olabilir. Boyle durumlarda kisiler metaforlardan
yararlanmay1 tercih edebilir ya da onlardan belirli bir metafor kullanarak fikirlerini
ifade etmeleri istenebilir. Bu bilginin ifadesi ve iletisimi agisindan daha rahat bir or-
tam olusturabilir. Ya da kimi bireyler sdylemin zenginligi agisindan belirli bir kavram
yerine onu bir metaforla ifade etmeyi tercih edebilirler. Kullanim hangi amagla olursa
olsun, bu metaforlardan yola ¢ikarak bireylerin ifade edemedikleri ya da ifade etmek-
ten sakindiklart ya da o6zellikle bigimlendirdikleri gergek fikirleri ile o kavramlara
iliskin zihinsel imgelere ulasilmis olur. Metaforlar bu agidan kimi zaman kullanicilar
icin kurtaric1 gorevi goriirler ve aslinda arkalarina gergek fikir ve kavramlari alan
birer imgedirler. Bu nedenle metaforlara ve dolayisiyla da onlarin tagidigi anlamlara
ulasmak 6nemlidir. Yaslar1 15-18 arasinda degisen ortadgretim dgrencilerinin Internet
kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlarin incelendigi bu ¢aligma sonucunda bu
bireylerin genel anlamda Internetle ilgili olumlu yonde metaforlar olusturduklari go-
riilmiistiir. Ogrencilerin Internet kavramina iliskin olusturduklar1 olumsuz metaforlar
“zarar veren ve bagimlilik yaratan internet” kategorilerinde toplanmistir. Calisma so-
nuglarinda da goriildiigii tizere ayni kavram hem olumlu hem de olumsuz metaforlarla
ifade edilebilmektedir. Bu durum kisilerin Internete yonelik daha 6nceki yasant1 ve
deneyimleri ile ilintilidir.

Sonug olarak, bu calismada ortaya ¢ikan ve 8grenciler tarafindan Internete yonelik
olusturulan olumsuz metaforlar psikolojik ve sosyolojik acidan incelenmeli ve 6gren-
cileri dzellikle olumsuz metaforlar olusturmaya iten sebepler aragtirilmahidir. Ayrica
konuyla ilgili ileride gergeklestirilebilecek ¢alismalarda, daha fazla katilimciyla yine
ilk ve ortadgretim dgrencilerinin Internet kavramina iliskin olusturmus olduklar1 me-
taforlar, cinsiyet, simf, Internet kullanim siireleri, internete kars1 tutum gibi cesitli
bagimsiz degiskenlere gore daha detayl1 bigimde incelenebilir. Ayn1 zamanda Internet
kavrami ve Internete bakis agisia gore sekillenecek olgunun zaman igerisinde degi-
sebilecegi diigiiniilerek ayni ya da benzer bir 6rneklem {izerinde ileride bu degisimin
ne yonde gergeklestigi yine farkli bir ¢alismada incelenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Information Technologies have indicated a considerable development in recent
years. The locomotive of this development is believed to be the Internet. The amount
of Internet use has increased recently and it still follows this trend. The Internet is vital
and indispensable and has various uses in one’s life. That is why people use different
concepts and words for describing or explaining it. However, sometimes people have
problems in describing it. This might be due to the fact that people often have prob-
lems in defining abstract concepts. To overcome this, people use metaphors which are
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very helpful for learning abstract concepts. In fact metaphors are the similar concepts
people apply for explaining events, objects and abstract concepts.

The Problem

When the literature regarding the perceptions of students for the concept Internet
is examined, it is seen that students carry mostly similar perceptions regarding the
Internet. The Internet is often seen as the source of knowledge. Because of the fact
that children and teenagers particularly use Internet and have an enthusiasm for doing
so it is important how primary and secondary school students perceive the Internet. If
the negative effects of Internet use, such as harmful web sites, is considered this im-
portance might be clearer. If the perceptions of students are identified and evaluated,
necessary precaution should well be taken and beneficial use of the Internet might be
encouraged and provided for these groups of students.

The Purpose

The purpose of this study is to investigate students’ mental images regarding the
concept Internet through metaphors they use. Therefore, the following questions were
tried to be answered throughout the study:

1. What are the metaphors that secondary students generate for the concept ‘The
Internet’?

2. Under which categories these metaphors could be gathered?
The Method

The research was carried out with the students at Karaman Imam Hatip Lycee and
Cumra Anatolian High School in spring semester 2009-2010. There were altogether
251 students voluntarily participated in the study. The literature regarding metaphor
use has been analyzed and it has been observed that in most of the studies students
were required to reply to an open-ended question. In the current study, a structured
form was prepared in order to reveal the metaphors students use. Prior to the study,
students were informed about how and why metaphors are used and they were not gu-
ided in the . The students were asked to fill in the statement “The Internet is similar to/
SAME AS ..vvvvrnnnnnnns because............. ” These metaphors students generated were
used as the data of the research study. The data collected was analyzed with the met-
hod ‘content analysis’. As known, the main purpose of a content analysis is to reach
the concepts and relations which describe the collected data. Similar/same themes and
concepts are gathered around a frame through a content analysis. Later these concepts
are organized so that the readers are able to read. In this phase, similar metaphors have
been grouped and numerated. Each metaphor has been coded and the categories have
been identified. Later each metaphor has been evaluated under its category.
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The Results and the Discussion

In this study, the metaphors regarding the Internet have been investigated and cate-
gorized under 8 different groups. Later these categories have been ordered according
to their frequencies. It was found out that for the secondary school students who were
between the age of 15-18, the Internet is mostly an information source but a commu-
nication tool at least. When these metaphors have been evaluated, the most common
preferred metaphors for the concept the Internet have been found to be: water, helper,
devil, cigarette, book, communication box, friend and supernatural substance. Some
of these metaphors fell under more than one category. This indicates that the students
used the same metaphors sometimes both for a negative and a positive meaning.

Recommendations

According to the findings of the study, it has been found that the students between
15-18 years old have mostly preferred metaphors with positive meanings for the con-
cept Internet. Few of these metaphors which carry negative meanings gathered under
the category ‘harmful and addictive Internet use’. In a further study, these negative
metaphors should better be analyzed and the reasons for students’ negative preferen-
ces towards the Internet should be investigated. Moreover, in another study with more
participants students’ metaphor preferences should be analyzed according to different
independent variables such as their gender, school, department, frequency of Internet
use, and attitudes towards Internet use. Besides, the same study might be repeated
with the same group of students later in case preferred metaphors for the concept
Internet and these students’ perceptions towards the Internet might change in time.
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