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Festivaller ve etkinlikler sehir yasaminin énemli bir par¢asidir. Gida temelli
etkinlikler ve festivaller, sagladiklar1 bircok faydayi, gergeklestirildikleri
destinasyonlara ¢ekmek amaciyla hem biiyiik sehirlerde hem de kiigiik kasabalarda
giderek daha fazla diizenlenmektedir. Bu calismada Konya yemek kiiltiirii hakkinda
yerel halkin ne diisiindiigli, yemekler hakkinda ne derece bilgiye sahip oldugu ve
gastronomi festivalleri diizenlendiginde destek verip vermeyecegi gibi durumlar goz
oniinde bulundurularak, Konya yemek kiiltiriiniin tanitiminin ve gastronomi
festivallerinin siirdiiriilebilirliginin nasil olmas1 gerektigine dair ¢ézliim yollarinin
bulunmasi amaglanmistir. Arastirmada Konya ilinin merkez alan secilmesinin
nedeni, bolgenin genis bir yemek kiiltiiriinii barindirmasina ragmen yeterince turizm
odakli kullanilamamasi ve yapilan etkinliklerin yetersizliginin 6ngdriilmesidir.

Calismada kolayda ornekleme yontemi ile Konya ili esnafi, turizm sektorii
igerisinde bulunan asci, 6grenci ve turizm ile ilgili uzman kisilerden olusan toplam
509 katilimciya anket formu uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS programinda
frekans, standart sapma, ortalama ve Non-parametrik test olan kikare test analizleri
yapilarak degerlendirilmistir. Elde edilen sonuglarda Konya’nin sahip oldugu
degerlerin altinda bir bilinirlige sahip oldugu, gastronomisi ¢ok kuvvetli olan bir
sehrin yemeklerinin “etli ekmek, firin kebabi, bamya ¢orbast™ ile sinirl kalip sahip
oldugu diger yemeklerin adindan ¢ok fazla s6z ettiremedigi tespit edilmistir. Tiim bu
sonuglar dogrultusunda g¢alismada Konya mutfaginin taninirligimnin artirilmasi igin



oneriler gelistirilmis; belediyeler, iiniversiteler ve isletme sahiplerinin is birligiyle
ulusal diizeyde etkinliklerin organize edilmesi gerektigi vurgulanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Festival, Gastronomi Festivalleri, Konya Mutfak Kiiltiiri,
Konya Yemekleri
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Thesis/Dissertation

Festivals and events are an important part of city life. Food-based events and
festivals are increasingly held in both large cities and small towns to attract the many
benefits they provide to the destinations where they take place. In this study, it is
aimed to find solutions for how the promotion of Konya food culture and the
sustainability of gastronomy festivals should be by considering such situations as
what the local people think about Konya food culture, what degree of knowledge
they have about food and whether they will give support when gastronomy festivals
are held. The reason why Konya was chosen as the central area in the research is that
although the region has a wide food culture, it cannot be used sufficiently with a
tourism focus and the inadequacy of the activities is foreseen.

In the study, a questionnaire form was applied to a total of 509 participants,
consisting of tradesmen in Konya, cooks in the tourism sector, students and experts
in tourism, with the convenience sampling method. The data obtained were evaluated
by performing frequency, standard deviation, mean and chi-square test analysis,
which is the non-parametric test, in the SPSS program. In the results obtained, it has
been determined that the dishes of a city with a very strong gastronomy, which has
an awareness below the values it has, are limited to "etli ekmek, firin kebab, bamya
soup” and other dishes that it has are not mentioned much. In line with all these
results, suggestions were developed in order to increase the recognition of Konya
cuisine; It was emphasized that activities at the national level should be organized
with the cooperation of municipalities, universities and business owners.

Keywords: Festival, Gastronomy Festivals, Konya Culinary Culture, Konya
Foods
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GIRIS

Turizm faaliyetleri gelisen sektdrle beraber farkli konu ve ¢esitlere sahip
alanlardan olusmaktadir. Turizmin ¢esitlenmesinden kaynakli olarak ortaya ¢ikan
tirlerden biri de etkinlik turizmidir. Son yillarda hizla gelisen etkinlik turizmi,
Oonemli bir turistik {iriin olarak sahnede yerini almakta, kiiltiirel degerlerin korunmasi,
yayginlastirilmast  ve  paylagilmasi  noktasinda Onemli bir ara¢ olarak
degerlendirilmektedir (Giinlii ve Lale, 2015). Etkinlik turizmi kapsami arasina giren
festivaller de bolgede turizmin gelismesine, istihdam saglamaya, bolge imajinin
korunup taninmasinda olumlu etkiler olusturmaktadir (Yoon vd., 2010: 335). Bu tiir
etkiler ekonomilerde de olumlu sonuglara sebep oldugu i¢in etkinlik turizmi diinyada

yayginlagmaya baslamis ve festivaller de beraberinde artmustir.

Festivale anlam olarak bakildiginda bir¢ok farkli tanimi yapilmistir. Sozliik
anlamima bakildiginda festival, “belirli bir tema {izerine kurgulanmis periyodik
kutlamalar” olarak agiklanmaktadir (TDK, 2005). Ozdemir ve Culha (2009) ise
festivali el isi, sanat, yerel kiiltiir, aligveris, dini etkinlikler, tarihsel olaylar, yemek
veya tarim trlnleri gibi farkli konular ele alinarak diizenlenen kutlamalar olarak

tanimlamaktadir.

Diinyada ve iilkemizde bircok festival yapilmaktadir. Festivaller ilerleyen
zaman siirecinde gelismis, gelistikge de birden fazla kollara ayrilmistir. Herkesin
sosyal yasamina uygun alanlar ortaya ¢ikmustir (Atak 2009: 39). Eglence, sanat,
kiiltlir, yoOresel iriinler, tarihte iz birakmis olaylar gibi daha da Orneklerle
cogaltilabilecek birbirinden farkli temalar bulunmaktadir (Ozdemir ve Culha, 2009:
359). Bu festival ¢esitlerinden biri de son zamanlarda popiilerligi artmis, talebin fazla

oldugu Gastronomi Festivalleridir.

Gastronomi festivalleri; bdlgesel yiyecek-igeceklerin 6n plana ¢ikarildigy,
yemek kiiltiir 6rneklerinin sergilendigi, gastronomiye 6zgl tecriibelerin yasandigi,
yiyecek-icecek iizerine yapilmis festivallerdir (Lee ve Arcodia, 2011: 355).
Festivaller yapildigi bolgelerde destinasyon yenilenmesi agisindan biiyiik rol
oynamaktadir. Ozellikle kiigiik topluluklar, yerel {iriinlerini tanitmak ve diger

festivallerden farkli kilmak i¢in gastronomi festivallerine yonelmektedir (Cela vd.,



2007: 173). Bu sayede gastronomi festivalleri yerel kaynaklar1 kullanarak bolge
kalkinmasina, Triinlerin markalasmasina ve daha da degerlenmesine katki

saglamaktadir (Getz ve Brown, 2006; Quan ve Wang, 2004).

Gastronomi  festivalleri daha ¢ok yerel topluluklarin diizenledigi
etkinliklermis gibi nitelendirilse de bu tiir etkinlikler diinya ¢apinda da popiiler hale
gelmistir. Clinkii turizm sektdriiniin gelismesinde gastronomi alanmin ¢ok biiyiik
getirisi vardir. flaveten tiim festivallerin icerisinde yaklasik %30 oraninda tercih

edilen festival tiirtidiir (Bottyan, 2015:192)

Turizm sektorii dahil olmak {izere destinasyonlar i¢inde son derece 6nemli bir
yere sahip olan gastronomi festivalleri bu ¢alismanin da ana konusunu
olusturmaktadir. Gastronomi festivalleri temel alinarak diinyada ve iilkemizde
yapilan etkinlikler ile Konya ve g¢evresinde yapilan festivallerin tizerinde
durulmustur. Konya’nin merkez alan seg¢ilmesinin nedeni ise bdlgenin genis bir
yemek kiiltiirlinii barindirmasina ragmen yeterince turizm odakli kullanilamamasi ve

yapilan etkinliklerin yetersizliginin 6ngdriilmesidir.

Calisma ti¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde turizm, etkinlik turizmi,
festival ve gastronomi festivalleri kavramlarmdan bahsedilmistir. Ikinci bdliimde
calismanin evrenini olusturan Konya yemek kiiltiiriine ve yorede yapilan gastronomi
festivallerine deginilmistir. Calismanin {i¢iincii ve son bdoliimiinde ise arastirma
bulgularina yer verilmis ve bu bulgular mevcut alan yazin dahilinde tartisilarak,

Oneriler gelistirilmistir.



BIiRINCi BOLUM
TURIZM VE FESTiVALLER

1.TURIZM

Insanlar daima yasamlarim siirdiirdiikleri mekanlar disinda olan yakin veya
uzak g¢evrelerinde gérmedikleri yerleri gérmeyi arzu ederler. Bu durum insanlhigin
varolusundan bu yana siirekli artis gostererek devam etmistir. ilk zamanlarda
insanlarin yer degistirmek istemelerinin sebepleri ekonomik, dini faktér ve besinsel
ihtiyaglar1 gidermeye yonelik iken, bu faktorlere daha sonra merak duygusu
eklenmistir. Insanlarda merak duygusu yeni yerleri gérmeyi, kesfetmeyi, yeni
kiiltiirleri tanimay1 istemeleri gibi olgulari ortaya ¢ikarmis bu durum da turizm

hareketlerinin olusmasina sebep olmustur (Ugkun, 2004: 28).

Turizm, Latince “tornus” kelimesinden gelmekte olup, anlam olarak
insanlarin bir atmosfer etrafinda doniis hareketini ifade etmektedir. Fransizca,
Ingilizce ve Almanca gibi yaygm kullanilan evrensel dillere “tour” seklinde
gecmistir. Insanlarin bir eksendeki dairesel hareketleri icerisinde farkli yerleri gidip
gorme olarak da ifade edilmistir (Agaoglu, 1991: 24). Giinliimiizde ise, insanlarin
farkli yerlere gitmesine sebep olan unsurlarin yani sira bos vakitlerini verimli bir
sekilde degerlendirme, giindelik yasaminda yasadig sinir, stres gibi sikintilardan bir
siire de olsa uzaklagma istegi, dogal ortamlarda dinlenme arzusu gibi ¢ekici unsurlar

turizm kavramina farkli boyutlar kazandirmistir (Lee vd., 2008: 57).

Turizm sektorii ekonomik, sosyal, kiiltirel cevreyle daima etkilesim
halindedir. Yeme-i¢gme, eglenme, ulasim, konaklama ve seyahat organizasyonlarinin
hepsini biinyesinde barindiran ve hizla gelisim gosteren sektor olma &zelligini
tasimaktadir. Gelistirilen faaliyetlere bagli olarak da turizmi gergeklestiren iilkelerin
ekonomilerine doviz kazandirmak, istihdam olusturmak ve gelir giderleri

dengelemek gibi birgok getirisi olan bir alandir (Yoon vd., 2010: 341).

Endiistrinin ilerlemesiyle sanayi sektoriiniin gelismesi, toplumlarda refah
diizeyinin artmasima ve satin alma giicii yiiksek bireylerin ortaya ¢ikmasina sebep

olmustur. (i¢li, 2001: 163; Lee vd., 2012: 334). Bu durum kitlelesmeyi ve



kiiresellesmeyi beraberinde getirmis, bununla birlikte seyahat 6zgiirliigii ve turizm
etkinliklerine katilim sayis1 artmistir (Milne ve Ateljevic, 2001: 371). Boylelikle
turizm, yerel giizellikleri tanitarak hem kiiltiirel etkilesim saglamay1 amag¢lamis hem
de insanlarin satin alma giiciiniin artmasin1 kullanarak iilke ekonomisinin farkli
alandan kazang¢ saglamasini1 hedeflemistir (Lee vd., 2008: 57; Getz, 2008: 403). Bu
kadar katki saglamasinin dogal sonucu olarak da turizm, diinyanin en hizli gelisim
gosteren bir sektorii olmustur. Sayisal verilere bakildiginda da bu bilgiler
desteklenmektedir. Soyle ki, diinya turizmi 1980-1990 yillar1 arasinda %60, 1990-
2000 yillart arasinda ise %52 artig gdstermistir. Bu durumu yiizdelik olarak degil de
kisi sayis1 olarak belirtmek gerekirse, 1980 yilinda 280 milyon turist, 2000 yilinda
698 milyona ulasarak artmaya devam etmistir (TOBB, 2003: 269). Bu rakamlar
ilerleyen senelerde 903 milyona kadar ulasmustir. istatistiklerden de anlasildig: iizere
turizm sektorii stirekli artis ivme kazanarak biliylimeye devam etmektedir. Bazi
olumsuz durumlardan terér veya ekonomik sarsintilardan dolayr sekteye ugradigi
zamanlarin olmasina karsin hemen toparlayip gelismeye devam etmektedir. Bu
verilere paralel olarak da Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) 2020 yil1 igin turizme
katilacak kisi sayisinin 1600 milyon olacagini ve 2 trilyon Amerikan dolar
kazandiracagin1 6ngdrmektedir. Turizm sektoriine bu agidan bakildiginda ilerleyen
donemlerde de en hizli biiyliyen sektdrlerden biri olacagi anlasilmaktadir. Bu
biiyiimeyle beraber turistik faaliyetlerde de gelismeler goriilmektedir. Deniz, kum,
giines olarak diisiliniilen turizm olgusu son yillarda popiilerligini kaybetmis yerini
saglik turizmi, kiiltiir ve tarih turizmi gibi gelisen tiirlerin 6n plana ¢ikmasina sebep

olmustur (Aydin ve Kelgeoglu, 2002: 64).

Turizm faaliyetleri gelisen sektdrle beraber farkli konu ve gesitlere sahip
alanlardan olusmaktadir. Turizmin g¢esitlenmesinden kaynakli olarak ortaya ¢ikan
tirlerden biri de etkinlik turizmidir. Etkinlik turizmi, giiclii bir turizm talebinin
yaraticis1 olarak turizm, seyahat, eglence ve konaklama sektorlerine 6nemli katkilar
saglamada biiyiik rol oynamaktadir ve cesitli ekonomik, sosyal ve ¢evresel amaglari
yakalamak, toplumlara ve destinasyonlara fayda saglamak i¢in de 6nemli bir aragtir
(Arcodia ve Robb, 2000: 13). Festivaller, insanlari sosyallestiren ve Kkiiltiirel

yasamlarii zenginlestiren etkinlik turizmi tiirlerinden biri olarak kabul edilmektedir.



Festivallerin insan yasami lizerinde ¢ok Onemli etkileri oldugu bilinmektedir. Bir
yandan katilimcilara ¢esitli sosyal aktiviteler sunarken; Ote yandan ev sahibi
destinasyonlar i¢in bir gelir kaynag1 olarak kabul edilmektedir (Celik ve Cetinkaya,
2013:9).

2. ETKINLIiK TURIZMi

Kiiltiir turizminin bir kolu olan etkinlik turizmi, yapilan destinasyonlara
sagladig katkilardan dolay1r sektdrde giderek onem arz eden bir turizm ¢esididir.
Etkinlik turizmini Getz (1997: 16) “Etkinliklere katilan turist sayisin1 azami seviyeye
cikarmak amaciyla birincil ya da ikincil turist cekicilikleri olarak etkinliklerin
planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmasidir” ifadesini kullanarak tanimlamistir.
Ekonomik problemleri, kiiresellesme sorunlarini ¢6zmek ve bunlardan farkli olarak
kentsel yasami canlandirmak, sosyal ve kiiltiirel refahi saglamak igin bulunan
kiiltiirel deger yargilarindan ve olusan kaynaklardan yeterli diizeyde yararlanarak
harekete gecilmistir. Fuarlar, sergiler, gosteriler, festivaller gibi insanlarin dikkatini
cekebilecek ve bir araya gelmelerini saglayacak etkinlikler olusturup bu yapilan
organizasyonlarin da tanitilmasi durumunda tiim diinyayla etkilesim saglanmasi

planlanmistir (Richards ve Palmer, 2010: 2).

Etkinlik turizmi kapsaminda yapilanlar talep ve arz gbz Oniine alinarak
yapilmaktadir. Arz yoniinden ele alindiginda, sezonlarin yogun oldugu zamanlarda
etkinlikler zaten cesitli bir sekilde olmaktadir ve yapilacak bir bagka organizasyon
i¢in dikkat dagitic1 etken fazla oldugundan dolay1 istenilen katilimin saglanmayacagi
ongoriilmektedir. Sezon dis1 zamanlarda da etkilesimi saglamay1 amaclayan etkinlik
turizmi, ekonomik kazancin bir dongli igerisinde ilerlemesini hedefleyerek
organizasyonlarint ger¢eklestirmektedir. Bir de tiiketici talepleri tarafindan ele
alindiginda ise, etkinlikler diizenlenirken insanlarin neden ve nerelere seyahat
ettikleri goz Oniinde bulundurulmaktadir. Bunlarin yam sira etkinlikler sirasinda
insanlar neler i¢in para harcamakta oldugunun ve nelere daha fazla ilgi duydugunun
analizi yapilmaktadir. Bu bilgiler dogrultusunda etkinlikler planlanmakta ve

etkinligin olumlu katkilar1 artmaktadir (Getz, 2008: 405).



Turizm pazarinda sehirlerin 6nemi giderek artmakta, sehirler ait oldugu
iilkeden tek basina daha fazla turist ¢ekebilmektedir. Bu durum taninirlik konusunda
sehirleri 6n planda tutmay1 ve markalasmay1 zorunlu hale getirmektedir (Bilgili vd,
2012: 117). Etkinlik turizmi de, sehirlerin 6n plana ¢ikmasi konusunda son
zamanlarda turizm pazarinin dikkatini ¢eken bir alan olmustur. Katilan kisilere farkli
deneyim kazandiran, etkinliklere ilgiyi her gegcen giin artiran bir turizm c¢esidi

olmustur (Celik, 2009: 45).

/ Turizm isletmeleri ve Turizm Etkinlik Yonetimi ve Etkinlik\
Cahsmalarn Yonetimi ile ilgili Calismalar
e Turizm gelistirme ve . . e  Etkinliklerin iiretimi,
tutundurma ETKINLIK tasarimi ve yonetimi

TURIZMi

e Seyahat ve etkinlik e  Etkinlik deneyimleri
turistlerini de igeren hakkinda bilgi
turistleri anlamak

N /

Sekil 1.1: Etkinlik Calismalariyla Baglantili Olarak Etkinlik Turizmi
(Getz, 2008)

Getz’e (2008: 403) gore, turizm yoOnetimi ve etkinlik yonetimi arasinda bir
iliski bulunmaktadir. Etkinlik sektorii ve turizm sektorii birbirine adeta bir koprii ile
baglhidir ve iki sektor arasinda siirekli etkilesim vardir. Etkinlik turizminin igerisinde
ele alinan festivallere de antik ¢aglardan bu yana insanlar tarafindan ilgi duyulmus
bu sayede turizm sektorlii canlilik kazanmistir. Festivaller, insanlarin monoton
yasamina hareketlilik ve renk getirmistir. Igerigi bakimmdan da tarim iiriinleri, sanat,
aligveris, tarihsel olaylar, yoresel yemekler gibi birgok temay ele almig, bu temalara

uygun destinasyonlar diizenlenmistir.

3. FESTIiVAL
3.1. FESTIiVAL TANIMI VE KAPSAMI

Festival kavraminin kékeni “genel eglence ve senlik” anlaminda kullanilan
Latince “festum” kelimesine dayanmakta, “festivas” sozciigiinden de festival olarak
tiuretilmis bir kavramdir (Kladou, 2011: 27) Festivalin bir¢ok farkli tanimi

yapilmigtir. Tiirk Dil Kurumu’na (TDK, 2019) gore “bir bélgenin en tinlii iiriinii ya



da bolgenin onemli bir degeri icin yapilan gosteri, senlik, donemi, yapildigi ¢evre,
katilanlarin sayisi veya niteligi programla belirtilen ve ozel onemi olan sanat
gosterisi” olarak tanimlanmaktadir. Diger bir tanimda ise festivallerin yerel
topluluklar tarafindan belirli bir zaman dilimlerinde diizenlenen, bdlgenin simgesi
olmus, topluma has degerleri kutlamak ya da olay ve kisileri hatirlamak amaciyla
yapilan sanatsal, kiiltiirel ve sosyal temal1 faaliyetler oldugu séylenmektedir (Giirsoy
vd., 2004: 171). Festival tanim literatiirde oldukg¢a fazladir. Bahsedilen tanimlara

ilave olarak yapilan tanimlara Tablo 1.1°de yer verilmistir.

Tablo 1.1.Festival Tanmimlar1

Yazar Yil Tanim

Falassi 1987: 1 “Festivaller, kutsal veya kiiltiirel, 6zel gelenek,
goreneklerle olusturulmus kutlamalardir.”

“Festivaller, toplumun sosyal normlarinin ve
Chacko ve Shaffer | 1993:473 | jegerlerinin bir ifadesi olarak goriilen toplumsal
faaliyetlerdir.”

Green 1997: 295 | “Festivaller, kutsal bir olaymm veya o&zel bir
giiniin periyodik araliklarla kutlanmasidir.”

“Festivaller, bir iilkenin ya da iilkede yasayan
bir toplulugun tarihini, diinya goriistinii, sosyal
ve kiiltirel kimligini sergileyen temali
kutlamalardir.”

Miller 2004: 5

“Festival turizmi, smirh ve siirekli etkinliklerle
Visser 2005: 156 | bir turizm  destinasyonunun farkindaligini,
cekiciligini ve karliligini arttirarak
gelistirilmesini icermektedir.”

“Festivaller, bir bolgede belirli periyodlarda
toplumun kendine has bir degeri kutlamak veya
Small vd. 2005:66 | bir olay ve kisiyi anmak amaciyla yiiriittiikleri
kiiltiirel,  sanatsal ~ve  sosyal  igerikli
etkinliklerdir.”

Festivallerin belirli zamanlarda insanlarin bir araya gelerek onemli giin veya
olaylar1 kutlamasinin yani sira farkli islevleri de vardir. Festivalin turizm, egitim,
sosyal, eglence, etkilesim, is, ticaret ve ilham kaynagi olmaktan olusan yedi adet
islevi bulunmaktadir (Houghton, 2001: 254). Bu islevlerle beraber festivaller,
bolgenin ziyaret¢i sayisini artirmakta, ekonomisini canlandirmakta, bolge halkinin is

giiciine katilmasimi saglamaktadir (Litvin ve Fetter 2006: 41). Bu durumlara ek




olarak festivallerde gelenek ve goreneklerin yasatilmasi, toplumsal biitiinligi
artirmasi, kiiltiirel miraslarin korunarak gelistirilmesi ve farkl kiltiirlerle etkilesimin
giiclendirilmesinden ulusal kimlik olusturmasina kadar bir¢ok alana katkis1 oldugu
goriilmektedir (Imirgi, 2005: 29). Festivaller, hem farkli kékene sahip insanlarin
birbirlerini tanimasin1  saglaylp insanlarin aralarinda kurduklart  dostlugu
pekistirmekte hem de farkli yasamlara olan meraki artirip, merak olusturan yerleri

gormeye tesvik etmektedir (Culha, 2008: 1827).

Festivaller, 1950’1i yillardan sonra olusan taleplere bakilarak turizm amagh
diizenlenmeye baslanmis ve etkinlikler uluslararasi boyutta imaj olusturmak i¢in
kullanilan en 6nemli turizm araglarindan biri olarak goriilmistiir (Bilgili vd., 2012:
117). Ornegin; 1951 yilindan itibaren yapilan Berlin Film Festivali yapildig: tarihte
goriilen ilgi sebebiyle turizmi hareketlendirmede 6nemli rol oynamistir. Ayn1 sekilde
Ispanya’min Valencia kenti yakinlarinda bulunan Bunyol kasabasinda her y1l agustos
aymnm son carsambasi diizenlenen La Tomanita Festivali ve yine Ispanya’nin
Pamplona sehrinde her yil temmuz ayinda diizenlenen San Fermin Festivali’nde
bogalarin 6niinde kosmak gibi etkinlikler insanlar tarafindan oldukca dikkat ¢ekmis,
milyonlarca kisi bu festivallere katilmistir (Yildirim, 2010: 172; Tayfun ve Arslan,
2013: 194). Bu nedenle gelismis bolgeler ve tilkeler icin festivaller ¢ekicilik unsuru
olarak, gelismemis bolgelerde de ekonomik kalkinmanin temel hedefi olarak

kullanilmaktadir (Dredge ve Whitford, 2011: 4).
3.2. FESTIiVALLERIN ETKIiLERI

Festivallere talebin artmasi, festivallerin de cesitlenmesine yol a¢muistir.
Festivaller yapildigi turizm alanlarinda farkli amaglar dogrultusunda kapsam ve
boyut yoniinden de ¢esitlilik gostermektedir (Organ vd., 2015: 84). Teknolojideki
ilerlemelerle birlikte insanlar artik yapilan organizasyonlardan uzaklik gézetmeden
haberdar olmaktadir. Ulasim ve iletisim alanlarindaki gelismeler sayesinde de
festivallere kolaylikla erisilebilmektedir. ilerlemeler dogrultusunda festivallerin
olusturdugu etkiler de bulunmaktadir. Bu etkiler; ekonomik, sosyal ve kiiltiirel,
cevresel, kisisel fayda, toplumsal gurur ve destinasyon pazarina etkileri olarak kisa

ve uzun vadeli olabilmektedir (Park vd., 2008: 161).



3.2.1. Ekonomik Etkileri

Turizm sektoriinde ekonomik etkiler hem toplum planlamasinda hem de
ekonomik kalkinmay: etkilemede ilk siralarda gelen dnemli bir husustur. Isletmeler,
0zel ve kamu gozetmeksizin turizmin bolgesel, ulusal ve uluslararas1 boyutlardaki
ekonomik etkileriyle daha cok ilgilenmektedir (Cela vd.,2007: 183) Turizmden
kaynaklanan ekonomik sonuglar bolgelerin ve iilkelerin ekonomilerini maksimum
diizeyde etkilemektedir. Ekonomik olarak tanimlanan etkiler parasal nitelikli olup,
ekonomide gercek nitelikli olarak bilinen istthdam ve iiretim artis1 olarak ortaya
cikmis etkilerdir (I¢oz ve Kozak, 2002: 169). Festivallerin de turizmin bir pargasi
olarak ekonomiye ¢ok fazla katkis1 bulunmaktadir (Srikanth ve Ram, 2013: 28).

Festivaller diizenlendigi bolgelerde faaliyet siirecindeyken yogun bir ilgiyle
karsilanmakta, bolgeyi ziyaret eden turist sayisinda biiyiik bir artis olmaktadir.
Festivaldeki ¢esitlilik nedeniyle de festivale Kkatilan turistler, diger turizm
faaliyetlerine katilan turistlerden daha fazla harcama yapmaktadir (Cela vd., 2007:
183). Ziyaretgiler ayrica yoresel aktivitelere katilip, kiiltiirel degerleri 6grendigi igin
etkinlikler toplumsal yasamda onemli etki olusturmaktadir. Buna bagl olarak da

festival turizmi en hizli gelisme gosterip biiyiiyen turizm tiirlerindendir (Giirsoy vd.,

2004: 171).

Karagdz (2006) calismasinda, festivallerin ekonomik etkilerinin ii¢ farkl

sebepten kaynaklandigini belirtmigtir. Bunlar;

J Festivalde ziyaretciler tarafindan yapilan harcamalar,
o Festivalin gerceklesmesi i¢in yapilan yatirim harcamalari,
J Festivalde gorev alan organizatdrlerin yaptig1 harcamalardir.

Artan turist sayisi, artan kazan¢ anlamina gelmektedir. Son zamanlarda
bolgesel, ulusal veya uluslararasi dlgeklerde faaliyet gdsteren festivaller, diizenlenen
yerin ekonomisine dogrudan ya da dolayli yoldan katki saglamaktadir. Etkinliklerde
faaliyet gosteren isletmelerin gelirlerinde artis gosteren festivaller, bdlgelerde

bulunan insanlar i¢in de dogrudan ve dolayli yonden is istihdami yaratmaktadir.
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Ziyaretgilerin ulasimlari, konaklamalari, aligveris, yemek ihtiya¢larini gidermek igin
yaptiklar1 harcamalar ydrenin esnafina ekstra kazang saglamaktadir. Festivalin
yapilacag1 alanlarin kiralanmasi, organizatorlerin etkinlikler i¢in yaptiklar
harcamalar ile yatirim harcamalari o bélgeye gelir getirmektedir (Ozgiirel vd., 2015:
113). Festivaller sonug¢ olarak ekonomiyi canlandirmakta, faaliyetlerin daha da

artmasina olanak saglamaktadir (Atak, 2009: 40).
3.2.2. Sosyal ve Kiiltiirel Etkileri

Sosyal etki, toplumlarin yasam sekillerini, birbirleriyle olan iliskilerini,
ihtiyaglari1  giderme sekillerini, genel olarak toplumda yasama bigimlerini
degistirecek 6zel veya toplumsal faaliyetlerinin ortaya ¢ikardigi sonuglardir (Burdge
vd., 1995: 11). Festivallerde yapilan etkinlikler, sosyal biitiinliik, kiiltirel kaynasma
ve birlesmeyi saglamaktadir (Baysal vd., 2016: 100). Festivaller, kisisel veya
toplumsal kimligin bir parcasi olan toplumun, cevre ve bireyle arasindaki bagin
giiclenmesinin de 6nemli faktorlerindendir (Goldblatt, 1997: 7). Bir yoreye ozgii
gelenek ve gorenekleri sergilenmenin en etkili yolu festivaller araciligiyla olmaktadir
(Tugsav, 2000: 121). Boylelikle geleneklerin yasatilmasi ve aktarilmasi konusunda

festivaller iyi bir modeldir (Shyllon 2007: 335).

Turizm sayesinde ekonomik etkilerin yan1 sira sosyal ve kiiltiirel etkilerde de
olumlu gelismeler vardir. Etkinliklere ev sahipligi yapan halk ile bolgeyi ziyaret eden
kisilerin beraber yaptiklar1 faaliyet sayesinde, bilgi liretimi ortam1 olugsmasina, sosyal
iliskilerin giiclenmesine ve topluluklar arasinda gilivenli bir bag kurulmasina
festivaller katki saglar (Giirsoy vd., 2004: 171). Ayn1 zamanda bdlge halkinin yasam

standartlarinin yiikselmesinde de bir arag rolii tistlenmektedir.

Festivallerin sosyal ¢evre iizerine etkisi oldukca 6nemlidir. Ekonomik etkiler
maddi yonden fayda yaratirken, sosyo- kiiltiirel etkiler daha ¢ok manevi yonden katki
saglamaktadir. Insanlara unutamayacaklar1 deneyim firsat1 ve yeni insanlari tanima
imkan1 sunmaktadir. Bu sayede etkilesim kuran toplumlar arasinda deger duygular

olugmakta ve festivallerin sosyal hayatla i¢ ice bir olgu oldugu goriilmektedir (Sert,
2013:21).
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3.2.3. Cevresel Etkileri

Topluluklarin  kiiltiirel 6zelliklerini yansitmasi, degerlerin sergilenmesi,
bolgelerin cekiciliklerinin artirilmasi amaciyla festivaller diizenlenmektedir. Bunlarin
yanm1 sira, yerel halkin da katildigi sosyal ve Kkiiltiirel faaliyetler diizenleyerek
kentlerdeki yasam standartlarinin artmasi amaciyla da diizenlenmektedir (Cudny vd.,

2012: 710).

Faaliyetlerin diizenlendigi yorenin kendine has oOzelliklerini ziyaretgilere
gostermek i¢in en etkili yol olan festivaller, 6zen verilerek, titiz bir plan gergevesinde
diizenlenmelidir (Allen vd., 2002). Bu durumun aksi s6z konusu olursa eger yapilan
organizasyon olumsuz ¢evresel farkliliklara neden olabilecektir. Festivallerin cevreye
yarattig1 olumlu ve olumsuz etkiler de su sekilde belirtilmistir (McDonnell vd., 1999:
20);

Olumlu etkiler:

e FEtkinligin yapilacagi bdlgenin c¢evresinin daha dikkat c¢ekici hale

getirilmesi,
e Dogal ¢evrenin korunmasi konusunda insanlarin bilincinin artmast,
e lletisim ve ulasim kaynaklarinin gelismesi ve olanaklarin artirilmast,
e Alt yap1 calismalarinin iyilestirilmesi,

e Planli bir sekilde bdlgenin yenilenmesine olanak saglamasi gibi olumlu

etkileri bulunmaktadir.
Olumsuz etkiler:

e Festival siiresince olusan atiklarin muhafaza edilecegi bir alanin olmamasi

durumunda olusacak cevre kirliligi,

e Bilingsiz planlama ve organizasyonun sonucunda kiiltiirel miras 6zelligi

tasiyan degerlerin zarar goriip, tahrip olmasi,
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e Kalabalik bir ortam olmasindan dolay1 olusacak giiriiltii kirliligi,
e Alt yap1 sorunlarindan kaynakli trafik sorunlar1 da olugsmaktadir.

Bu tiir olumsuzluklarin yaganmamasi i¢in uygulamalarin yapilacagi bolgede
isin uzmanlarina danisarak hareket edilmeli ve aksamalara sebep olabilecek unsurlar

g0z Oniine alinarak plan yapilmalidir.
3.2.4. Kisisel Fayda ve Toplumsal Gurura Etkileri

Festivaller, kisisel fayda konusunda da etkilidir. Yerel halkin festivallerin
olumlu sonuglarindan dolayr mutlu olmasi, yasam standartlarinin yiikselmesi,
kiiltiirel paylasimlarda bulunulmasi kisinin kisisel mutluluguna katk: saglamaktadir
(Delamere vd., 2001:11). Lee ve arkadaslar1 (2012) da, yaptiklar1 g¢alismada
festivallerin kisisel fayda boyutunun kisilerin stresten kurtulmasina, kisilere duygusal

deneyim ve heyecan kattigina dair ifadelere yer vermislerdir.

Toplum gururu ise halkin topluluklar igindeki duygusal bagi ve toplum
icerisindeki memnuniyetleri ifade etmektedir (Pookaiyaudom, 2015:345). Yerel
halkin sosyal etkileri anlama bi¢imleri ve bu etkileri yonetebilecegine inanmasi
festivallerin toplum i¢inde kabul gormesinde onemli rol oynamaktadir (Delamere,
1999: 293). Ev sahibi toplumun yapilacak organizasyonlarda karar verme siirecine
dahil olmas turizmin gelismesini etkileyen bir faktordiir (Bachleitner ve Zins, 1999:
200). Ciinkii ev sahibi toplumun bu tiir etkinliklerde ne kadar ¢ok s6z hakki olursa
turizmde olusan degisimlere yaklasim o kadar olumlu olur. Aksi taktirde herhangi bir
olusumda elde edilecek basari ve devamlilik, yerel halkin pasif oldugu durumda
miimkiin olmayacaktir. Bu nedenle toplumun varligi ve kabul gormiisliigii gelismek

i¢in 6nemli bir husustur (Giirsoy ve Rutherford, 2004: 496).

Festivaller, destinasyonlar iizerinde son derece Onemli bir etkiye sahip
organizasyonlardir ve turistlerin rotalarini belirlemede, etkinligin yapilacak oldugu
bolgenin tanitimini yapmada ve markalagtirmada yardimci olmaktadir. Bununla
birlikte toplumsal degerlerin ve geleneklerin korunarak siirdiiriilebilmesi ve
aktarilmasina da festivallerin katkis1 biiyiiktiir (Oklobdzija, 2015: 94). Festivaller, bir

yerin yasam bicimini kesfetmek ve bolge halkinin isteklerini yansitmak ig¢in araci
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olmus, bu tiir etkinliklerde toplum gurur duygusunun artmasma neden olmustur

(Derret, 2003).
3.2.5. Tanitim ve Pazarlama Faaliyetlerine Etkisi

Haberlesme onceki donemlere gore giiniimiizde ¢ok da zor olmamaktadir.
Iletisim sikintis1 gekilmeyen bir diinyada yasadigimizdan dolay1 bir bilgiyi yaymak
ya da bir {riinii tanitmak i¢in teknolojinin sagladigi imkanlar kolaylikla
kullanilmaktadir. Yalnizca bir iirliniin veya bir olayin tanitiminin etkili olabilmesi
icin diger yapilan caligmalardan ayirt edici Ozellikte olmasina dikkat edilmelidir
(Rizaoglu, 2003: 197). Bu kapsamda, farkli olaylar markalasma hususunda alternatif
bir yol olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Festivaller de kiiltiir, sanat, eglence gibi
etkinliklerin turizm sektoriinde 6ne ¢ikarilmasinda kullanilan 6nemli araglardan biri
olmustur (Smith ve Jenner, 1998: 73). Ozel etkinlikler, turizm pazarinda etkinliklere
talebi artirmak, turistlerin ilgisini ¢ekmek, yeni bir imaj gelistirmek ve markalagsma
saglamak i¢in insanlarla iletisim araci olarak kullanilmaktadir. Olumlu yonde etki

olusturan 6zel etkinlikler de giiniimiizde tanitim konusunda biiyiik fark yaratmistir.

Turizm sektoriinde pazarlama konusu Onemli bir faktordiir. Bu durum
festivaller igin de gegerlidir. Yapilan etkinligin basarisi ve elde edilen katkilarin iyi
olmas1 pazarlama tekniginin dogru bir sekilde uygulanmasi sonucuna bagl olarak
orantili artar (Allen vd. 2002: 163). Festivallerin ev sahibi olan topluma ekonomik
kazang saglamasmin en biiylik faktorii de pazarlamadir. Pazarlama ve tanitim
caligmalar1 ne kadar 1yi disiliniilmiis bir plan olursa, yapilacak etkinlige talep de
dolayisiyla artacaktir (Raj ve Morpeth, 2006: 85). Festivallerin pazarlanmasinda da
temel faktor bolgenin dogal giizelliklerini, zenginliklerini 6n plana ¢ikarmaktir

(Smith ve Jenner, 1998: 73).

Etkili bir iletisim yonteminin se¢ilmesi, ziyaretgilerle iliskiler, festivalin tiirii
ve Unlii sanatc¢ilarin katilimlar festivalin dikkat ¢ekiciligini daha da artiracagi icin
diger basar1 faktorleridir. Ozellikle sanatgilarm katilimimin tanitim asamasinda
duyurulmasi festivale ilgiyi 6énemli derecede artiracaktir (Hoyle, 2002: 168). Fakat
turizm sektoriinde markalagsmak icin yapilan tanitim c¢alismalar tek basina yeterli

olmamaktadir. Bir bolgeye yapilan seyahat deneyimleri de destinasyon markasinin
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olusmasinda rol oynamaktadir. Seyahatten memnun kalmig bir sekilde evine donen
ziyaretcilerin algisinda olusan 1imaj, tamitimda hedeflenen kitleye sunulan
mesajlardan daha biiyilk 6nem tagimaktadir. Bu durum turistin marka sadakatini
giiclendirmekte, ayni zamanda olusturulan kalite sonucunda vyiiriitilen tanitma

faaliyetleri de inandiricilikta daha etkili olmaktadir (Croes ve Vanegas, 2005: 883).

3.3. FESTIVAL CESITLERI

Diinyada ve iilkemizde bircok festival yapilmaktadir. Festivaller ilerleyen
zaman siirecinde gelismis, gelistikgce de birden fazla kollara ayrilmistir. Herkesin
sosyal yasamina uygun alanlar ortaya c¢ikmistir (Atak 2009: 39). Eglence, sanat,
kiiltiir, yoresel {irlinler, tarihte iz birakmis olaylar gibi daha da Orneklerle
cogaltilabilecek birbirinden farkli temalar bulunmaktadir (Ozdemir ve Culha 2009:
359). Boylelikle farkli temalar insanlarin ilgi duydugu alana yonelip yapilacak
festivallerin ¢ekiciligini artirmaktadir (Felsenstein ve Fleischer 2003: 385).

Festivaller bir¢ok konuyu ele aldiklar1 i¢in tam anlamiyla siniflandirmaya
dahil degildir. Fakat bazi kriterlere gore siniflandirma yapmak miimkiindiir (Atak
2009: 40):

Tablo 1. 2. Festival Tiirleri (Yayla, 2017: 10)

Biiyiikliigiine Gore Konusuna Gore Alanina Gore
Festivaller Festivaller Festivaller
* Yerel festivaller » Sanat festivalleri » Tek bir alanl festivaller
* Bolgesel festivaller « Kiiltiir festivalleri * Cok alanl1 festivaller

» Ulusal festivaller

* Uluslararasi festivaller

Festivaller bircok ¢alismaya da konu olmus ve bu alanda c¢alisma stirdiirenler
festivalleri smiflandirmaya ¢alismistir. Festivaller hakkinda ilk siniflandirma
calismasint Wasserman (1984), temalarina gore siniflandirarak yapmistir. Bir bagka
caligma ise O'Sullivan ve Marion (2002)’in yaptig1 festivalleri 3 genel tipe ayirdig:
calismadir (Tokatli, 2019: 29).
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Tablo 1. 3.Festivallerin 3 Genel Tipe Gore Siniflandirilmasi (O'Sullivan ve Marion,

2002: 338)
1. Festival Tiiri 2. Festival Tiri 3. Festival Tiirii Ses
Ev yapim Turist ¢ceken getiren (Bigbang)
Katilmel - -
Sayist Kiigtk Orta Biiytik
Alan Kirsal/Yari-kirsal Kent ve ¢evresi Kentsel
Temel Konu Sanat/Kiiltiir/ Sanat/Kiiltiir/ Sanat/Kiiltiir/
Eglence Eglence Eglence
Diizenleyenler Top_lum/Kam.u & Yerel Otoriteler Kamu/Ozel/Géniillii
Ozel Sektor
Yonetim Gondlliiler Yerel Otoriteler Ortakliklar
< N Yerel halk ve Turizm sektorii Ekonomik gelisme/
Oncelikli . r 9 Yerel halk ve
Amac ziyaretgiler i¢in araciligiyla Ziyareteiler icin
faydalar ekonomik gelisme
faydalar

Amerika ve Kanada’nin festival ve tur rehberi Festival Sourcebook ise

festivalleri 18 farkli kategoriye ayirmustir. Ancak belirlenen kategorilerin ayrim

yapilirken hangi Olgiitler goz Oniine alindigi agiklanmamistir (Tokay Argan ve
Yiincii, 2015: 21). Agiklanan 18 kategori de su sekildedir;

Tablo 1. 4.Festival Sourcebook'a Gore Festival Cesitleri (Janiskee, 1991: 33).

Yiyecek ve icecek El sanatlar1 Mevsimler
Film Tarim Fuarlar
Miizik Toplum Tiyatro ve Drama
Sanat Dans Halk
Denizcilik Etnik etkinlikler Yaban Hayati
Antika Tarih Kizilderililer
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Son zamanlarda 6ne cikan bir diger konu ise gastronomi ve gastronomi

alaninda yapilan ¢alismalardir.
4. GASTRONOMI TURIZMi VE GASTRONOMI FESTiVALLERIi
4.1. GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi kavrami; tarihsel gelisim siirecinden baglayarak besinlerin
Ozelliklerinin detayli bir sekilde anlasilmasi, besinlere uygun yontemlerin
uygulanmas1 ve tekniklerin gelistirilerek giiniimiize uyarlanmasi gibi caligmalar
kapsayan hem bilimsel hem de sanatsal katki saglayan bir bilim dalidir (Deveci vd.,
2013:30).  Gastronomi ismi Yunanca “Gastro” ve “Nomos” kelimelerinden
tiiretilmistir. Gastro sozciigii mide ve tiim sindirim sistemini igine alan bir kavramdir.
Nomos sozcligii ise yasa ve kurallar seklinde tanimlanmaktadir (Santich, 2004: 15).
TDK (2019) ise gastronomiyi; “yemegi iyi yeme meraki, saglifa uygun, iyi
diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak ifade
etmektedir. Kivela ve Crotts (2005: 41)’da g¢alismasinda gastronomiyi; “se¢me,
hazirlama, sunum ve yiyecekten tat alma” seklinde tanimlamis ve “iyi yemek

yemenin ¢aligmas1” olarak da kisaca belirtmistir.

Gastronomi, iilke ya da bolge mutfaklarinin farkliliklarini, insanlarin yiyecek
icecek aligkanliklarmi ve yiyecekleri hazirlama yontemlerini de ifade etmektedir
(Comert ve Ozkaya, 2014: 63). Her iilkenin hatta iilke icindeki bdlgelerin
bulunduklar1 konuma ve aliskanliklarina gore kendine 6zgii mutfak kiiltiiri vardir.
Mutfak kiiltiirleri de s6z konusu bolgede yasayan topluluklarin beslenme sekillerini,
yiyecekleri hazirlama bigimlerini, kullandiklar1 arag-gerecgleri ile yemek yeme
adabimi igerisinde barmndirir. Gastronomi de mutfak olgusunun tiim faktorlerini
kapsamaktadir (Kesici, 2012: 34). Genel kavramiyla da gastronomi yiyecek-icecek
kiiltiirinlin bilime ve sanata doniistiiriilmiis hali olarak tanimlanmaktadir (Bucak ve

Arac1 2013; Siinnetgioglu ve Ozkok 2017).

Gastronominin genel anlamiyla islevi; temel ilkelere dayandirilarak, yiyecek

olarak tiiketilebilecek her seyi hazirlayan, arayan, saglayan herkese rehberlik
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etmektir. Gastronomi tiiketim ve tiretim boyutlari bakimindan ele alindiginda da su

tanimlar ortaya ¢ikmaktadir (Kemer, 2011: 5-6):
Gastronomi Tiiketim Boyutu:

e (@iizel ve kaliteli yemek yeme biiyiik bir hazdir.
e lyi olan tiim yiyeceklerden hoslanmadir.

e Iyi yemegin pesinden kosmadir.
Gastronomi Uretim Boyutu:

e lyi iiriin ortaya cikarma ile ilgili faaliyetlerin tiimii ve bilgi
birikimidir.

e Yemek pisirme tekniklerinin ve asgilikla alakali prensiplerin
biitiintidiir.

¢ Eniyi yemegi hazirlama, pisirme, sunma ve servis etme sanatidir.
Gastronomi Tiiketim ve Uretim Boyutu:

e Ulkelerin mutfak kiiltiirlerini iceren iyi yemek yeme sanatidir.
e lyi yiyecegi hazirlama ve sunmanin bilimidir.
e Damak tadma diiskiin kisilerin begenisine sunmak i¢in yiyeceklerin

en iyi sekliyle bir araya getirilmesidir.

Gastronomide amag, en iyi beslenme ile kisilerin hayattan zevk almasini ve
insanin korunmasini saglamaktir. Tiiketilebilecek tiim iirlinlerin hijyenik bir sekilde,
insanlarin damak ve gboz zevkine hitap ederek, yiyecekleri yemeye hazir hale
getirilmesine kadar olan siire¢ asamalar1 gastronominin igerisinde yer almaktadir

(Baysal ve Kiigiikarslan, 2003: 11; akt. Akgdl, 2012: 17).

Gastronomi turizmi ise, 6zel bir yemegi tatmak ya da bir yiyecegin iiretim
asamalarint gérme amaci ana motivasyon faktdrii olan, yiyecek {ireticilerini,
isletmeleri, yemek festivallerini ve yiyecek igecege dair tiim alanlar1 ziyaret etmek
olarak tanimlanmaktadir (Aydin, 2015: 9). Yenilik¢i lezzet arayis1 yani turizm ve

gastronomi alanindaki bu iligki gastronomi turizmi kavraminin gelismesine olanak
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saglamistir (Ozkaya ve Giindeger 2014). Turizm sektdrii de daha fazla biiyiimek igin
gastronominin ¢ekiciliginden faydalanmaktadir (Aslan, 2010: 41).

Iyi yemek pisirme sanati olarak tabir edilen gastronomi, kaliteli yemek
meraki ya da zengin mutfak kiiltiirii olarak da nitelendirilmektedir. Turizm pazari
acisindan da gastronomi, yemek kiiltiiri olarak tanimlandigi gibi hem i¢ hem de dis
turizmin vazgecilmez bir unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Aslan, 2010: 41).
Gelisen teknoloji, kolay ulasilabilir imkanlar ve yasam standartlarinin artmasi da
turizm endistrisinin yapisinda biiyiik degisikliklere yol agmus, gastronomi gibi
turizm pazarinin igerisinde bulunan alanlar daha ¢ok degerlenmistir (Guzman, vd.,

2012).

Glinlimiizde gastronomi ve turizm iyice i¢ i¢ce olmus bir biitlin haline
gelmistir. Gilizel yemek deneyimi turistlerin en ¢ok dikkat ettigi konu olmustur.
Turizme agilmis bolgeler sadece sahip olduklar1 dogal zenginlikler ya da kiiltiirel
degerleri acgisindan degil, ziyaretgilere sunduklar1 yoreye 6zgii, farkli yiyecekler
bakimindan da rekabet halindedir (Siirenkok vd., 2010: 567). Yoresel yiyecekler,
bolgenin imajin1 gliglendirip, markalagsmasini saglayarak turizmin gili¢lenmesine
olanak saglar. Bu durum en ¢ok iyi yemek, kaliteli sarap meraklilar1 i¢in biiyiik bir
oneme sahiptir (Green ve Dougherty 2008: 150). Boylelikle hem lezzet meraklilar:
tatmin olmakta hem de bolge tirlinlerinin taninirhi@ artmaktadir  (Kim vd., 2009:

423).
4.1.1. Gastronominin Yemek Kiiltiiriine EtKisi

Kiltir ogesi olarak goriilen yemek, insanlarin ihtiyag¢ ve istekleri
dogrultusunda gerceklestirdikleri, insanligin varolusundan bu yana siiregelen sanatsal
bir oOzellik tasimaktadir. Savas, diigiin, gog, ticaret ve smir komsulugu gibi
etkenlerden farkli kiiltiirler birbirlerinden etkilenmis bdoylelikle toplumlar kendi
mutfak kiiltiirlerini olusturmustur. Insanlarm beslenme seklindeki ¢esitlilik,
fizyolojik ihtiyag olan yemek yeme aligkanligi yasami devam ettirmenin Otesine
gecmis, yemek yemekten zevk almaya yoneltmistir. Bu sebepten dolayr toplumlar
ellerinde bulunan iiriinlere ek olarak daha farkli yiyecekler talep etmeye baslamis,

diger {lilkelerden tedarik edilen iirlinlerle yeni pisirme yontemleri ortaya ¢ikmustir.
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Pisirme yontemlerine cografi etkenler de 6dnemli bir rol oynamis bu sayede yoresel
mutfaklar olusmustur (Deveci vd., 2013: 30). Giiniimiizde ise yemek kiiltiiriindeki
etkilesimleri ve yeme i¢cme aligkanliklarini gastronomi degistirir hale gelmistir. Bu
nedenle ilkelerin yemek kiiltiirii ile gastronomi bir biitiin olarak goriilmektedir. Bir
tilkenin gastronomik gelisimi inceleneceginde o iilkenin yemek kiiltiliriine

bakilmalidir (Goker, 2011: 36).
4.1.2. Tiirk Gastronomi Kiiltiirii

Diinyada her iilkenin zengin bir kiiltlirii ve diinya miras1 degerleri vardir.
Ancak; hicbir lilkenin Tiirklerin sahip oldugu kadar zengin ve ¢ok uluslu bir gegmise
sahip degildir. Ornegin; Yunanistan denildiginde akla Helen uygarligi, italya
denildiginde Roma uygarlig1 gibi tek bir uygarlik gelmektedir. Tiirkiye denildiginde
ise Likya, Lidya, Frigya, Hitit, Bizans, Selguklu ve Osmanli gibi medeniyetler ve bu
uygarliklarin geride biraktiklart miras1 gelmektedir. Bu miraslardan biri de her tilke

icin 6nemini koruyan yemek kiiltiiriidiir (Batman ve Cinar, 2008:189).

Diinya’daki tiim mutfaklarin birbirlerinden ayri1 olmasina sebep olan kendine
has ozellikleri vardir. Bu farklhiliklarin  ortaya c¢ikmasinda birgcok neden
bulunmaktadir. Bunlar; bolgede yetistirilen iirlinler ve hayvanlar, ekonomik yapi,
dini inaniglar olabilmektedir. Giindelik yasami etkileyen bu nedenler mutfagin
yapisin1 da etkilemektedir. Yasanilan cografyanin 6zellikleri beslenme kiiltiirii ile

dogrudan etkilesim halinde ve belirleyici bir etkendir (Deveci vd., 2013: 31).

Tiirk mutfaginin gelisiminde Saray mutfak yapis1 6nemli bir rol oynamustir.
Giiniimiizde tiiketilen bircok yemek saraylarda pisirip, servis edilen yemeklerdir.
Tiirk mutfagi, Ortadogu ve Balkan mutfaklarindan hem etkilenmis ayni zamanda
etkilemistir. Ornegin; Musakka Ortadogu’dan, Elbasan Tava Arnavutluk’tan bizim
mutfagimiza ge¢mistir. Baklava, borek, somun, dolma, pide, kebap, gevrek, boza,
kahve, salep, serbet, kadayif gibi birgok yiyecek ve icecek Balkan kiiltiiriine
gecmistir (Sarusik, 2013: 9).

Tirk mutfaginda hazirlanan yemekler oldukca cesitlidir. Yiyeceklerde su

sekilde siralanmaktadir (Akman, 1998: 14-15; Arli, 1981: 20);



1.Corbalar

a) Stizme ya da ezme gorbalar
b) Taneli Corbalar

¢) Unlu Corbalar

2. Et Yemekleri

a) Balik ve diger deniz tiriinlerinden yapilanlar
b) Biiyiik ve kiiglikbas hayvan etlerinden yapilanlar
¢) Kiimes hayvani etlerinden yapilanlar
d) Av etlerinden yapilanlar

3. Etli sebze yemekleri

4. Etsiz sebze yemekleri

5. Etli kuru baklagil yemekleri
6. Zeytinyagl yemekler

a) Zeytinyagli dolmalar

b) Pilakiler

C) Bast1 zeytinyaglilar

d) Tepside pisen zeytinyaglilar
e) Zeytinyagl tencere yemekleri
7. Yumurta yemekleri

8. Pilavlar

9. Makarna ve mantilar

10. Borekler

a) Serpme hamur borekleri

b) Yagli hamur borekleri

c) Yufka borekleri

11. Ekmek, ¢orek ve pideler

12. Salata ve tursular

13. Tathilar

a) Hamur tatlilar

b) Serbetli tatlilar

c) Siitli tathlar

d) Helvalar
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14. Hosaflar
Ankara Patent Biirosu ve Ankara Ticaret Odasi’nin Tiirk yemekleri hakkinda

(13

yaptig1 bir arastirmada “ Tirkiye’nin Lezzet Haritas1” tasarlanmistir. Tiirkiye’nin
tiim illerini kapsayan bu ¢alismada 2205 cesit yoresel yiyecek ve igecek c¢esidine
ulagilmistir. Bu gesitlilikle gastronomi turizmine biiyiik katki saglayan Tiirkiye son
derece lezzetli yemeklere sahip bir llkedir. Yiyecekler il veya bolge bazl
incelendiginde ise Tirkiye’de en zengin mutfaga sahip il; 291 g¢esit yiyecek ve
icecekle Gaziantep birinci siradadir. Ikinci sirada ise 154 gesit ile Elazig en zengin
mutfak olarak belirlenmistir. Bolgeler ele alinarak Yyiyecek- icecek g¢esitliligi
incelendiginde; ilk sirada 455 cesit ile I¢ Anadolu, ikinci sirada 398 yiyecek ¢esidiyle
Giineydogu Anadolu, li¢iincii sirada ise 397 cesit yiyecek ve igecek ile Karadeniz
Bolgesi yer almaktadir. Marmara ve Akdeniz Bolgelerinde 184 cesit, Ege Bolgesinde
de 162 ¢esit yiyecek ve igcecek tespit edilmistir. Bu yoresel yiyecek- igecekler
yapildig1 bolgenin ruhunu, yasam tarzini ve cografyasini temsil etmektedir. Bir
yoreyi tanimak icin ilk olarak yemeklerine bakilmakta bu yiizden de yemeklerin

ortaya ¢ikarilip, tanitilmas: gerekmektedir (Durlu-Ozkaya ve Can, 2012: 28).

Son zamanlarda yoresel triinlerin taninirliginin artmast amactyla gastronomi
ve gastronominin konu oldugu alanlar ilgi odagi olmustur. Unlii seflerin de goz
onlinde daha ¢ok bulunmasi, yaptiklari yemeklere karsi olan meraki ve yemekleri
tatma istegini artirmistir (Hall ve Mitchaell, 2000: 447). Bu yiizden yoresel iriinleri
turistik olarak gelistirmek amaciyla gastronomiden faydalanmak gerekir.
Gastronominin cazibesini kullanmak i¢in de gilinlimiizde festivallere biytlk ilgi

duyulmaktadir.
4.2. GASTRONOMI FESTIiVALLERIi

Yemegin tarihi i¢in insanlik tarihi kadar eski demek yanlis olmaz. Ciinkii
insanlari varhiini siirdiirmesi i¢in yemek yeme eylemi temel ihtiya¢larindandir ve
insanlarin varolusundan beri siire gelen bir eylemdir. Fakat tiiketim eylemi temel
gereksinim olmasina ragmen uzun bir siiregte evrimlesmistir (Pederson, 2012: 36).
Gegen zaman diliminde sadece yasamsal ihtiyaci gidermek i¢in tiiketim yapilmasi,

daha sonra insanlarin sosyal etkilesimleri sonucunda tiiketim yalnizca ihtiyag
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halinden ¢ikmis ve bir tiir organizasyona doniismiistiir. Bu ylizden cesitli etkinlik ve
torenlerde (diiglin, o©liim, festival vb.) yiyecek tiiketimi toplum tarafindan
vazgecilmez bir unsur olmustur (Besirli, 2011; Sagir, 2012). Yemek, kiiltiir bigimi
olarak cesitli toren ve festivallerdeki varligini korumasinin yani sira giiniimiizde
gastronomi alanmin konu oldugu festivallerde de ana unsurdur (Comert ve Cetin,

2017:1093).

Yapilan organizasyonlarda yiyecek ve icecek bulunmaktadir ve
organizasyonun onemli bir pargasi olarak kabul edilmektedir. Fakat organizasyonun
konusu gastronomiye dair bir sey degilse, yiyecek ve icecek etkinligin merkezinde
olan bir konu olmamistir. Gastronomi festivallerinde ise yiyecek, etkinligin ana
konusu olmakta ziyaretgiler i¢in yeni lezzetleri tatma ve farkli kiiltiirleri tanima
firsat1 sunmaktadir (Mitchell ve Hall, 2003; Rusher, 2003; Long, 2004). Gastronomi
festivalleri; bolgesel yiyecek-iceceklerin on plana c¢ikarildigi, yemek kiiltiir
orneklerinin sergilendigi, gastronomiye 6zgii tecriibelerin yasandigi, yiyecek-icecek

lizerine yapilmis festivallerdir (Lee ve Arcodia, 2011: 355).

Festivaller yapildig1 bolgelerde destinasyon yenilenmesi agisindan biiyiik rol
oynamaktadir. Ozellikle kiigiik topluluklar, yerel iiriinlerini tanitmak ve diger
festivallerden farkli kilmak i¢in gastronomi festivallerine yonelmektedir (Cela vd.,
2007: 173). Bu sayede gastronomi festivalleri yerel kaynaklar1 kullanarak bdlge
kalkinmasina, Triinlerin markalasmasina ve daha da degerlenmesine katki
saglamaktadir (Getz ve Brown, 2006; Quan ve Wang, 2004). Festival, yerel
kimlikleri gii¢lendirmesinin yani sira bir¢ok yerli ve yabanci turistin dikkatini ¢ekip
bolgenin cazibesini artirarak, gastronomi turizmi i¢in varig noktasi haline getirmeyi

amaclamaktadir (Lee ve Arcodia, 2011: 355).

Gastronomi  festivalleri daha ¢ok yerel topluluklarin diizenledigi
etkinliklermis gibi nitelendirilse de bu tiir etkinlikler diinya ¢apinda da popiiler hale
gelmistir. Clinkii turizm sektoriiniin gelismesinde gastronomi alanimin ¢ok biiyiik
getirisi vardir (Cohen ve Avieli, 2004; Atak, 2009: 41). Gastronomi festivalleri, tiim
festivallerin igerisinde yaklasik %30 oraninda tercih edilen festival tiiriidiir (Bottyan,

2015:192). Festivallerin de bireysel olarak ¢ok fazla ekonomik getirisi oldugu
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bilinmektedir. Ornegin, ABD’de diizenlenen Charleston Sarap ve Yemek Festivali,
2011 yilinda 7,3 milyon dolar ile yerel ekonomiye ¢ok biiyiik katki saglamistir.
Boylelikle 2011 yilinda yapilan festivalde bir 6nceki yilin gelirine gére 2 milyon
dolar daha fazla gelir elde edilmistir. Yapilan arastirmalar sonucunda da festivalde
764 bin dolar turist harcamasi oldugu ve turistlerin %80’inden daha fazlasinin

disaridan gelen turist oldugu tespit edilmistir (Dogdubay ve Ilsay, 2016).

Yemek bir kiiltiir kabul edilmektedir ve bu konuda diizenlenen festivallerde
sadece giizel yemek tadimi ya da kaliteli yemek deneyimi sunmanin yani sira daha

fazla avantaj saglamaktadir (Visser, 1991). Bunlar;

e Yerel iiriinlere yonelik c¢aligmalar yapildigi icin siirdiiriilebilirlik

acisindan fayda saglamaktadir (Sims, 2009: 321).

e Farkli yiyecek ve iceceklere turistik bir tirtin kimligi kazandirmaktadir

(Tang ve Jones 2005: 69).

e Unutulmaya yiiz tutmus yiyeceklerin recetelerinin sunulmasiyla farkli

tat deneyimine imkan saglar.

e Festivaller diizenlendigi bdlgede tarimin, hayvanciligin, ticaret ve

ulagimin gelismesine de olanak saglar.

e Sehir merkezlerinde diizenlenen yoresel gidalar festivalleriyle sehirde

yasayan insanlarin yoresel iirlinlere kolayca ulagimini saglar.
e Kiiltiirler arasi etkilesim saglanir.

e Gastronomi festivalleri deniz, kum, giines icliisiinden bagimsiz bir
sekilde diizenlendigi i¢in turizmi her zaman canli tutar (Hashimoto ve

Telfer, 2008: 272).

Gastronomi festivalleri tek bir tirlinii ele almaz, bir¢ok iirlin festivallere konu
olabilir. Bunlar kimi zaman yemek, kimi zaman yoreye Ozgii bir ot bile
olabilmektedir. Gastronomi festivallerinin 6zellikleri de su sekildedir (Demirbilek,
2018: 26):
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e Festivalde yoresel iirlinler agirlikli olmalidir.

e Diizenlenen etkinliklerin hem bolge halkina hem de iilke ekonomisine

katkis1 vardir.

e Gastronomi festivallerinde mevsim Onemlidir. Ciinkii festivalde
sunulan iirlinler her mevsimde karsimiza ¢ikan bir iiriin degil de belli
bir zaman dilimine 6zgii bir iiriin olmalidir. Ornegin, Aksehir Kiraz
Festivali i¢in temmuz ayin1 beklemek gerekir. En iyi kirazlarin oldugu

zaman dilimi Temmuz ayidir.

e Gastronomi festivalleri yiyecekler hakkinda detayl bilgi edinmek i¢in

yapilan festivallerdir.

e Festivalde konu kimi zaman bir yemek olurken kimi zaman da

kuruyemis, sebze-meyve veya icecek olabilmektedir.

e Gastronomi  festivalleri  yerel driinlerin  degerini  artirip,

stirdiiriilebilirligi agisinda 6nemli rol oynamaktadir.
4.2.1. Diinya’da Yapilan Gastronomi Festivalleri

Diinya’da festivallere 1ilgi ylizyillardir devam etmektedir. Bu festival
tirlerinden biri ise Gastronomi Festivalleridir. Her gecen giin de gastronomi
festivalleri daha ¢ok ¢esitlenmektedir. Asagida diinyada yapilan bazi festivallerden
bahsedilmistir;

e International Pinot Noir Celebration/ ABD

Ik defa 1987 yilinda Oregon ABD’de diizenlenmistir. En nitelikli Pinot Noir
tiziimlerinden elde edilen saraplar1 konu alan bir festivaldir. Birinci sinif saraplarin

on planda oldugu festivalde ABD’nin iinlii sefleri de festivale katilmaktadir
(ipnc.org. 2021).

e Hawaii Food and Wine Festival



25

Hawaii Adasi, Oahu ve Maui’de her sene ekim ve kasim ayinda
diizenlenmektedir. Yiyecek ve Sarap Festivaline 100’lin iizerinde uluslararasi
basariya sahip sefle beraber alkol ve sarap lretici firmalar1 katilmaktadir. Festival 3
hafta siirmektedir. Festivalin iceriginde sarap tadimi, geziler, yerel yemekler ve

pisirme gosterileri yapilmaktadir (hawaiifoodandwinefestival.com. 2021).
e Napa Trif Festivali

Her yil ocak ayinda Kaliforniya’da diizenlenen Napa Triif Festivali’ne trif
pisirmeleriyle in yapmis seflerin katilimi saglanmaktadir. Mutfaga merakli, triif

konusunda uzman kisiler de ziyaretciler arasindadir (napatrufflefestival.com. 2021).
e Pizzafest /Napoli, Italya

Napoli sehrinde her yil eyliil ayinda diizenlenen festivalin ana konusu
pizzadir. Festival boyunca etkinliklerde cesit cesit pizzalar tadilmakta, pizza
atolyeleri gezilmekte ve pizza yarigmalar1 diizenlenmektedir

(https://tr.allexciting.com/food-festivals-europe/ 2021).
e Sacramento Bacon Fest/ Sacramento, Kaliforniya, ABD

Kaliforniya’nin Sacramento kentinde her sene subat ayinda yapilan festivalde
tema domuz etinden yapilan iiriinlerdir. Festivale katilan 100’den fazla restoran
yoresel iirlinleri canli miizik esliginde ziyaretcilere sunmaktadir (Comert ve Cetin,

2017).
e Truffle Festival/ Italya

Italya’nin Piedmont bolgesinin Alba kentinde triif festivali diizenlenmektedir.
Festivalde triifiin farkli kullanim sekilleri islenmektedir. Likor, fistik, seker, ¢ikolata
gibi drtinlerle farkli formlarda kullanilmas1 ziyaretgiler tarafindan 1ilgiyle

karsilanmaktadir (Comert ve Cetin, 2017:1094).
e Herring Festival/ Danimarka

Danimarka’nin Holmsland Tepeleri'nin arasinda kiiciik bir kasaba olan Hvide

Sande’de her yil ekim ayinda diizenlenen balik ve balikgilik iizerine bir festivaldir.
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Etkinlige katilan ziyaretcilere Iskandinavya’nin yerel tursusu, kizarmis baligi,
filetosu ikram edilmektedir. Ayrica festivalde kizarmis ringa baligi tursusunun
yapilist ve ikrami yapilmaktadir (https://tr.allexciting.com/food-festivals europe/,
2021).

e Chinchilla Karpuz Festivali/ Avustralya

Avustralya’nin Chinchilla kentinde diizenlenen festivalin konusu karpuzdur.
Yetismis en biiyiilk karpuz yarismalari, karpuzdan yapilan ¢esitli etkinlikler, ana

irlinlin karpuz oldugu yemekler festivalde sunulmaktadir (Comert ve Cetin, 2017).
e Domates Festivali / ispanya

Her sene agustos ayinda Ispanya’da diizenlenen festivalde tema domatestir.
Diinyanin en biiyiik ve en popiiler yiyecek savasi olarak adlandirilan festivalde 100

tonu askin olgun domates kullanilmaktadir (Bellows, 2011: 10).
e Ekmek festivali/ Fransa

Mayis ayinda Paris Notre-Dame Katedrali’'nin 6niinde temasi1 ekmek olan
festival diizenlenmektedir. Fransizlarin meshur baget ekmekleri yapilarak ikram
edilmekte ve yarigmalar diizenlenmektedir. Festival boyunca 3000’1 askin ekmek

tiretilmektedir (Comert ve Cetin, 2017:1094).
e Vejetaryen Festivali/ Tayland

Tayland Phuket Adasinda her yil 1-9 Ekim tarihlerinde Vejetaryen Festivali
diizenlenmektedir. Festivalin amaci et tiiketilmemesi ve ekonomiye 40 bin dolar kar

kazanc1 saglamaktir. Festivale her ge¢en yil ilgi daha da artmaktadir (Comert ve

Cetin, 2017:1094).

4.2.2. Tiirkiye’de Yapilan Gastronomi Festivalleri

Tirkiye’de ¢esitli birgok etkinlik diizenlenmektedir. Bu etkinliklerin
diizenlenmesinin amaci da il ve ilgelerin taninirhi@inin artmasi, ekonomik gelisme
saglama ve dogal zenginliklerin degerlendirilmesidir (Kizilirmak 2006: 189).

Anadolu’nun dogal Kkiiltlirlerinin yasatilmasi ve tanitilmasi i¢in ¢ogu sehir ve
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koylerde deger verilen giinler etkinlik veya festival ad1 altinda kutlanmaktadir (Ozalp
2006: 53).

Tiirkiye’de merkezinde gida bulunan tiirleri farkli olmakla beraber 178 tane
gastronomi festivali bulunmaktadir. Diizenlenen festivallerin igerigi tablo seklinde

asagida belirtilmistir.

Tablo 1. 5.Tiirkiye'de Yapilan Gastronomi Festivallerinin Icerikleri (Cetin vd. 2019:

888)

Gastronomi Festival | Diizenlenen Gastronomi Diizenlenen
Icerigi festival Sayisi Festival Icerigi | festival Sayisi
Bal 15 Mandalina 2
Kiraz 12 Yumurta 1
Uziim 10 Seftali 1
Karpuz 6 Ahududu 1
Elma 6 Kestane 1
Zeytin 6 Bakla 1
Balik 5 Sarimsak 1
Cilek 5 Tereyagi 1
Cikolata 5 Cam fistig1 1
Ceviz 5 Pestil 1
Keskek 4 Zeytinyagi 1
Bagbozumu 4 Stut 1
Kavun 4 Pigsmaniye 1
Incir 4 Kestane 1
Aycicek 3 Kestane Sekeri 1
Pilav 3 Asgilar festivali 1
Piring 3 Ciger 1
Patates 3 Cag kebabi 1
Peynir 3 Midye 1
Yerel lezzetler 3 Lahmacun 1
Gastronomi 3 Pizza 1
Kaymak 3 Makarna 1
Kayisi 3 Kahvalti 1
Ot 3 Sokak lezzetleri 1
Patates 3 Sekerleme 1
Nar 2 Siyez bulguru 1
Bezelye 2 Tirit 1
Erik 2 Kuru fasulye 1
Misir 2 Tarhana 1
Ayran 2 Borek 1
Leblebi 2 Pide 1
Dut 2 Sirik Kebabi 1
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Biber 2 Antep Fistig1 1
Armut 2 Siirt Fistig1 1
Domates 2 Gozleme 1
Narenciye 2 Mesir Macunu 1
Cig kofte 2 Boza 1
Cay 2 Kusburnu 1
Findik 2 Bamya 1
Kahve 2 Havug 1
Diizenlenen gastronomi festivalleri de isimleriyle beraber diger bir tabloda
gosterilmistir.

Tablo 1. 6.Tiirkiye'de Diizenlenen Gastronomi Festival ve Senlikleri (Comert ve
Cetin, 2017: 1095)

i1 Adi - Festivalin Adi

Adana- Karpuz Festivali
Kiraz ve Giires Festivali

Adiyaman- Bal Kiiltlir ve Turizm Festivali

Afyonkarahisar- Atlihisar Hali, Kilim ve Patates Festivali
Bolvadin Kaymak ve Eber Goli Festivali
Bezelye Festivali
Meyfes Meyvecilik Kiiltiir ve Sanat Festivali
Geleneksel Kiiltiir-Sanat ve Bezelye Festivali
Hal1 Kilim ve Kaymak Boregi Festivali
Flamingo ve Yumurta Festivali

Aksaray- Agacoren Ceviz Festivali

Amasya- Tasova Cicek, Bamya Senligi

Ankara- Elmadag Egitim, Bilim, Kiiltiir ve Tirit Festivali
Kutludiiglin G6zleme ve Ayran Festivali
Beypazar1 Geleneksel Tarihi Evler, El Sanatlari, Havug ve Giiveg Festivali
Ayas Geleneksel Dut, Tarihi Evler ve El Sanatlar1 Festivali
Geleneksel Kazan Kavunu Soleni
Bilinmeyen Zenginligimiz Ankara Armudu

Antalya- Kutlama (Pilav) Giinii
Ayran Festivali
Bal Festivali
Elma Festivali
Erik Festivali
Sehzade Korkut Senlikleri ve Mantar Festivali
Bozova Keskek Soleni
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Gazipasa Atatiirk’ii Anma ve Cekirdeksiz Nar Festivali
Ibradi Uziim Festivali

Ormana Uziim Festivali

Uziimdere Koyii Uziim ve Balik Festivali

Belenobasi Karpuz Festivali

Finike Festivali

Ciglik Nar Festivali

Ardahan- Kasar Festivali
13.Ulusal Kiiltiir ve Bal Festivali

Aydin- Arap Dede Keskek Hayiri
Kocarli Cam Fistig1 Festivali
Taze Incir Festivali
Nazilli Belediyesi Uluslararasi incir Festivali
Germencik Kiiltiir-Sanat ve Incir Festivali
Geleneksel Incir ve Kiiltiir Festivali

Balikesir- Burhaniye Uluslararasi Zeytin ve Zeytinyagi Festivali
Halk Oyunlari, Zeytin ve Deve Giiresleri Festivali
Kiiltiir Sanat ve Siit Festivali
Zeytin Kiiltiir ve Sanat Festivali
Altin Zeytin Kiiltiir ve Sanat Festivali

Bartin- Bartin Kiiltiir, Sanat Turizm ve Cilek Festivali

Bitlis- Ceviz Festivali

Bolu- Mengen Asgilar ve Turizm Festivali
Elma Festivali

Bursa- Kestane ve Kestane Sekeri Festivali
Cumalikizik Ahududu Senligi
Misi Yerel Lezzetler Senligi
5.Salcalik Yag Biberi Kiiltiir ve Sanat Festivali
Zeytin Festivali

Canakkale- Seftali Kiiltlir ve Sanat Festivali
Eceabat Domates Festivali

Uluslararas1 Bozcaada Kiiltiir Sanat ve Bagbozumu Festivali

Yerel Tatlar Festivali

Cankiri- Hac1t Murad-I veli’yi Anma ve Kiraz Festivali
Geleneksel Keskek Soleni

Corum- Osmancik Pirlanta Piring Kiiltiir ve Sanat Festivali

Denizli- Misir- Aygicegi Hasati ve Keskek Giinii Senlikleri
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Tripolis Kiiltiir ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz Uziim Festivali
Geleneksel Kale Biberi Festivali ve Yagl Pehlivan Giiresleri
Kiiltiir Sanat ve Leblebi Festivali

Civril Uluslararast Elma-Tarim Kiiltiir Festivali

Diyarbakir- Uluslararasi Diyarbakir Karpuz Festivali

Edirne- Kircasalih Belediyesi 2.Uluslararas1 Bagcilik Festivali
Uluslararas1 Bando ve Ciger Festivali
Ipsala Celtik (Piring) Kiiltiir ve Sanat Festivali

Erzincan- Doga-Kiiltiir ve Tulum Peyniri Festival
Refahiye Kiiltiir ve Bal Festivali
Uziimlii Belediyesi Kiiltiir Turizm ve Uziim Festivali

Erzurum- Geleneksel Yayla Senlikleri Cag Kebap Festivali

Gaziantep- Gaziantep Uluslararasi Antepfistigi Kiiltlir ve Sanat Festivali

Giresun- Comlek¢i Deresi Findik Festival
Mesepuar1 Findik Senligi
Camoluk Bal Festivali
Kuru Fasulye Festivali

Glimiishane- Uluslararast Kusburnu-Pestil, Kiiltiir ve Turizm Senligi

Isparta- Seyyit Veli Baba Sultan1 Anma ve Pilav Festivali
Geleneksel Senirkent Kiiltiir, Sanat ve Uziim Festivali

Istanbul- Uluslararasi Istanbul Gastronomi Festivali
Gurmefest - Istanbul A¢ik Gava Gurme Lezzetler Festivali
Cikolatafest
Cikolata Sekerleme ve Pasta Festivali
Istanbul Midye Festivali
Istanbul Macka Cikolata Festivali
Besiktas Lahmacun Festivali
Moda Cig Kofte Festivali
Istanbul Cay Festivali
Besiktas Cigkofte Festivali
Pizza Festivali
Makarna Festivali
Breakfast Istanbul
Istanbul Coffee Festival
Aci Festivali Istanbul - Gastronominin En Ac1 Hali
Besiktas Sokak Lezzetleri Festivali
Ug Tutku Kitap Kahve Cikolata Festivali
Istanbul Uluslararas1 Cikolata Festivali
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Izmir- Mart Dokuzu Ot Festivali
Alacat1 Ot Festivali
Buca Belediyesi ve Belenbag1 Koyii Yoriik Kiiltiiriinii Tanitma ve Kiraz Festivali
Urla Enginar Festivali

Karaman- Basyayla Kiraz Festivali
Stileymanhaci Kavun Festivali

Kastamonu- Arag¢ Haci Bekir Sekerciler, Pastacilar ve Yayla Kiiltiir Festivali
Kestane Bal1 Festivali
Antik Ginolu Giimiis Balik Festivali
Uluslararasi Tosya Kiiltiir ve Piring Festivali
Sepetgioglu ve Siyez Bulguru Festivali
Uluslararasi Tagkoprii Kiiltlir ve Sarimsak Festivali

Kayseri- Ceviz-Gilaboru Festivali
Kiiltiir ve Kayis1 Festivali

Kirikkale- Kiiltiir, Uziim ve Kavun Festivali
Sulakyurt Kavun-Karpuz Festivali

Kirsehir- Kaman Ceviz, Kiiltiir ve Sanat Festivali

Kocaeli- Golciik Belediyesi Yesil Ihsaniye Elma Festivali
Karamiirsel-Eregli Balik Festivali
Golciik Belediyesi Degirmendere Findik ve Kiiltiir-Sanat Festivali
Pigmaniye Festivali
Yarimca Altin Kiraz Festivali
Turna Balig1 Senligi

Konya- Cilek Festivali
Kayasulular Korpeseyidi Anma ve Pilav Giinii Senligi
2.Tahinli Pide Festivali
Beyaz Kiraz ve Eregli Giinleri Senligi
Aksehir Kirazi Kiiltiir ve Sanat Festivali
Uziim, Karpuz, Ipek Hal1 ve Kiiltiir Festivali
Gazyagc1 Konya Yemek Festivali
Geleneksel Akcabelen Cetmi Fasulye Festivali

Kiitahya- Geleneksel Gediz Tarhana Festivali
Tavsanli Leblebi ve Komiir Festivali
Bakla Festivali




Malatya- Yesilyurt Kiraz-Kiiltiir ve Spor Senligi
Malatya Fuar1 & Uluslararas: Kiiltiir Sanat ve Kayis1 Festivali
Hekimhan Ceviz ve Kiiltiir Festivali
Arapgir Bagbozumu Senlikleri
Akgadag Belediyesi Bal, Armut Kiiltiir ve Sanat So6leni
Dogansehir Elma ve Kiiltiir Senligi

Manisa- Manisa Mesir Festivali
Bagbozumu Senlikleri
Kopriibasi Kiiltiir Sanat ve Cilek Festivali
Kiraz Festivali
Golmarmara Kavun Karpuz Festivali
Sarigdl Sultani Uziim Festivali
Akhisar Zeytin Hasat

Mardin- Kiraz Festivali

Mersin- Goksu Beldesi Erik ve Kiiltiir Festivali
II. Uluslararas1 Kiiltiir Turizm ve Tarim Festivali Ut Kayis1 Festivali
Elma-Uziim ve Kiiltiir Senligi
Glime Koyl Yayla ve Bal Senligi
Uluslararast Narenciye Festivali

Mugla- Yesil Uziimlii ve Yoresi Kuzugdbegi Mantar Festivali
Bodrum Belediyesi 2. Ot Yemekleri Festivali
Bitez Mandalina Festivali

Nevsehir- Kiiltiir Senlikleri ve Kaymak Festivali

Nigde- 14. Darbogaz Kiraz ve Sanat Festivali

Rize- Rize Cay ve Turizm Festivali
Ikizdere Anzer Bali ve Yayla Senlikleri

Siirt- Siirt Fistig1 Tesvik ve Bal Festivali

Sinop-Dikmen Karakucak Giiresleri ve Sirik Kebabi Festivali

Sivas- Giineykaya Belediyesi Giires, Borek ve Kiilbez Festivali
Geleneksel Ahmet Ayik Karakucak Giiresleri ve Bal Festivali
Zara Bal ve Kiiltiir Festivali
Geleneksel Kiiltiir Sanat ve Patates Festivali
Akincilar Kiiltiir Sanat ve Kavun Festivali

Tekirdag- Boza Festivali
Tekirdag Kiraz Festivali
Uluslararas1 Hayrabolu Aycicegi Festivali ve Sanayi Fuari
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Tokat- Zile Kiraz Festivali
Kiiltiirel Etkinlikler ve Cilek Festivali

Trabzon- Tonya Tereyag: Kiiltiir ve Sanat Festivali
Cayirbagi, Patates, Misir Kiiltlir ve Sanat Festivali

Tunceli- Cemisgezek Dut ve Peynir Festivali
Piiliimiir Geleneksel Bal Festivali

Van- Catak Kanispi Ceviz, Bal, Alabalik ve Doga Festivali

Yozgat- Cigdem Senlikleri
Bal ve Kiiltiir Festivali

Zonguldak- Boliiklii Yayla ve Bal Festivali
Osmanli Cilegi Kiiltiir Festivali

Kiltir ve Turizm Bakanligi’nin verileri incelendiginde gastronomi
festivallerinin yaklasik %10’u metropol sehir istanbul’da, %8’i Antalya’da, %16’s1
Afyonkarahisar, Kastamonu, Kocaeli ve Manisa’da, %]12’si de Ankara, Aydin,
Konya ve Malatya’da diizenlenmektedir. Geriye kalan %541k kisim ise diger kalan
iller arasinda paylagilmaktadir. Gergeklestirilen festivaller gastronomi festivalleri adi

altinda toplanmis aslinda yoresel yemek festivalleridir.
4.2.3. Yoresel Yemek Festivalleri

Yoresel mutfak; bir bolgeye ait yiyecek- iceceklerin hazirlanip tiiketilmesi,
hazirlanirken kullanilan ara¢ ve geregler, yiyeceklerin uygun kosullarda saklanmasi,
mutfagin yapisi, konumu, 6zel giinlerde yapilan yemekleri, o bdlgenin mutfagina dair
her seyi konu alan ve bolgeye 6zgii kiiltiirel yapiy: ifade etmektedir (Durlu Ozkaya
ve Kizilkaya, 2009: 246). Bir baska tanima gore ise; “yoresel mutfak kavrami;
yoreye 0zgll olan iriinler ile yoresel adetlerin birlestirilmesi sonucu ortaya cikan,
yore halki tarafindan kendine 6zgii usullerde pisirilerek sunulan ve dini ya da milli
duygularla tasarlanan yiyecek ve iceceklerin tamami” olarak tamamlanmaktadir.
Yoresel mutfak yapisinin olusmasinda birden fazla faktor vardir. Bu faktorlerin tiimii
yiyecek igecek tiiketimlerindeki farkliliklarin temelini olusturmaktadir. Bunlar
(Sengiil ve Tiirkay, 2015: 600).

e Bolgeye has yiyecek ve icecekler,
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e Etnik durum,

e Tarih igindeki gelisimlerdir,
e Gelenek ve gorenekler,

e Inanc yapisi,

e Cografi konum ve 6zellikler,

e Yeme-igme aliskanliklaridir.

Bir bolgenin mutfak 6zellikleri ve yiyecekleri o bolgede yasayan toplumun ve
yapisinin daha iyi taninmasinda bir ara¢ gérevi gérmektedir (Lopez ve Martin, 2006).
Destinasyonlar i¢in de ¢ekicilik unsuru olan yoresel mutfaklar, turistlerin seyahat
sebepleri arasinda biiyiik bir paya sahiptir (Rand, vd., 2003). Turizm sektoriinde
degerli bir tamamlayici olan yiyecekler, destinasyona dnemli katki saglamaktadir.
Yoresel mutfaklarin, oncelikle kirsal kesimde turizmin gelismesinde ve ekonomik
kalkinmada katkis1 olduk¢a onemlidir. Bir bagka katkis1 ise, bdlgede diizenlenen
yemek festivallerinde yapilan yiyeceklerin tanitilmasi, o yorenin yemek destinasyonu

imaj1 yaratmasina yardimei olmaktadir (Quan and Wang, 2004).

Bolgelere 6zgili mutfaklar1 ziyaret etme maksadiyla seyahat eden turist sayisi
her gegen giin artmaktadir. Birlesmis Milletler Diinya Seyahat Orgiitii tarafindan
yapilan arastirma sonucunda da seyahatlerde yemegin 6n planda oldugu bilimsel
olarak agiklanmistir. Arastirmada turistlerin, bir destinasyona gitme karar1 verirken
%388 oraninda yemegi gdz Oniine alarak karar verdikleri tespit edilmistir. Bu durum
hakkinda bilgisi olan destinasyonlar da kendilerine 6zgii mutfaklarini turistler igin

dikkat ¢ekici hale getirmektedir (Horng ve Chen-Tsang, 2012).

Yemek festivalleri, yapildig1 bolgeye ve orada yasayan bolge halkina sosyal,
kiltirel ve ekonomik g@ibi birgok fayda saglamaktadir. Yemek festivallerinin

sagladig1 yararlarda genel olarak su sekildedir;

e Bolgenin turizm alaninda ilerlemesine katki saglama,
e Destinasyonun imajim gelistirme,
e Bolge tanimirligini artirma,

e Destinasyonun tanitilmasina aracilik etme,
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e Bolge halkina gelir ve is imkanlar1 saglayarak ekonomiyi canlandirma,

e Yerel halka kiiltiirlerine sahip ¢ikma konusunda bilinglenme ve sahip oldugu
becerilerini sergileme imkani vermesi,

e Yerel uirtin tiketimini 6zendirmesi,

e Geleneksel iiriinleri koruyarak, kirsal toplumun kimligini siirdirme ve
cevresel siirdiiriilebilirlige olanak saglamaktadir (Mason ve Paggiaro, 2009;
Hu, 2010; Lee ve Arcodia, 2011).

Gastronomi turizmi igin yemek festivalleri i¢in 6nemli bir bilesendir. Ciinkii
destinasyonlar, bolgesel yiyecek ve etkinliklerle turistlere yeni bir deneyim
saglamasi i¢in tesvik edebilmektedir (Cela vd., 2007). Yemek festivallerinin basarili
bir sekilde yapilabilmesi ve turistleri ¢ekebilmek i¢in de yiyecek ve turizm
baglantilar1 arasinda aktif olarak sektoriin gelisimi i¢in ¢alismalar yapilmali,

sektorler arasi tanitim firsatlar1 saglamalidir (Macionis ve Combourne, 1998).
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IKINCI BOLUM
Calismanin ikinci boliimiinde Konya mutfak kiiltiiriine ait bilgilere yer
verilerek, yorenin gelenek ve goreneklerinden bahsedilmistir. Ayni zamanda bdlgede

gerceklestirilen gastronomi festivalleri ayrintili bir sekilde agiklanmustir.
1. KONYA MUTFAK KULTURU

Canlilarin yasamlarint devam ettirebilmeleri igin beslenme Onemli bir
gereksinimdir. Beslenme zaman igerisinde sadece ihtiya¢ olmaktan ¢ikmuis, kiiltiirel
etkileri de i¢ine alarak bir zevk isine donlismiistiir. Beslenme konusunun asil amaci
karin doyurmak da olsa bu eylemi gergeklestirmek genis yelpazede kiiltiirel farklilar
icermektedir. Bu nedenle yemek kiiltiirii toplumlar arasindaki farkliligi acik olarak
ifade eden onemli bir etken haline gelmistir (Tirk ve Sahin, 2004). Tarih boyunca
olusturulan ve kusaktan kusaga aktarilan, bir milletin maddi ve manevi unsurlar1 da

genel anlamiyla kiiltiirtin tanimidir (Sandikg¢ioglu, 2016).

Yemek kiiltiirii, yiyecegin liretim asamasindan tiiketilmesine kadar gecen
stireci kapsar. Bu siire¢ sonucunda ortaya ¢ikan maddi ve manevi kiiltiirel dgelerin
olusturdugu unsurlarda yemek kiiltiiriiniin sistemidir (Tirk ve Sahin, 2004). Her
iilkenin hatta iilkede yasayan her toplulugun beslenme aligkanliklar1 farklidir. Bu
beslenme aligkanliklar1 da yasanilan bolgenin ekonomik, sosyokiiltiirel, tarihsel
kimligi ve tarimsal iiretim yapisina gore sekillenerek, kendine 6zgii mutfak yapisi

ortaya ¢ikarmaktadir (Siiriiciioglu ve Ozgelik, 2008).

Tiirkler, farkli bolgelerde birden fazla devlet kurmuslar ve tarih sahnesinde
yer almaya basladiklari zamandan itibaren beslenmeye c¢ok ©nem vermislerdir.
Yeme-igme eylemi, Tiirklerin hayatlarinda yasamsal faaliyetlerini devam
ettirebilmelerinin 6tesine gegmis daima Onemli faktor olmustur (Talas, 2005).
Asirlardir siiregelen Tiirk mutfagi; gelismisligi, mutfak mimarisi, pisirme yontemleri,
mutfakta kullanilan arag-geregleri, yemek cesitleri, sofra diizenleri, servis usulleri ve
saklama yontemleriyle kendine 6zgli bir iisluba sahip olmus ve diinyanin saygin,

tinlii mutfaklarindan biri olma niteligine erigmistir (Halici, 2001). Uzun bir ge¢mise
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sahipligi ve gocebe bir yasam siirmeleri nedeniyle Tiirk milleti zengin kiiltiire
sahiptir. Orta Asya’dan Anadolu’ya go¢ eden Tiirkler, Asya’nin mayalanmis siit
iriinleri ve etlerini, Akdeniz bolgesinin meyve ve sebzelerini, Giiney Asya’nin
baharatlarini, Mezopotamya’nin tahil iiriinlerini kullanarak Tiirk mutfak kiiltiiriinii

gelistirmistir (Baysal, 1993).

Mutfak, dilimize Arapca olan “matbah” kelimesinden ge¢mis, yemek pisirilen
ve muhafaza edilen yer anlamma gelmektedir (Kut, 2000). Tiirklerin Islam dinini
kabul etmesinden sonra yeme-igme konusunda bir¢ok uygulama ve gelenek ortaya
cikmis, tekke ve imarethaneler de halkin mutfag: haline gelmistir (Siiriictioglu ve
Ozgelik, 2005). Selcuklular déneminde zenginlesen Tiirk mutfagi, iiretilen yemek
cesitleri ve muhafaza teknikleriyle kendine has bir mutfak kiiltlirii olusturmustur.
Sel¢uklular, Konya yemek kiiltliriiniin de atasi olarak kabul edilmektedir (Giiler,

2010; Halic1, 1982).

Tiirk Mutfagi’nin yerel mutfaklar1 arasinda en bilinenlerinden biri “Konya
Mutfagi”dir. Anadolu’nun en eski gegmise dayanan o6zellikle Cilali Tag Devri olarak
adlandirilan Neolitik ¢cagdan giinimiize kadar gelen kiiltiiriin baslangict Konya’da
bulunan Catalhdyiik’tiir (Odabasi, 2001:18). Catalhoylik’te ortaya c¢ikan gecmis
donemlere ait yasam izleri, hayvanlarin ehlilestirilmesi, bugday gibi tarimsal
tiriinlerinin yetistirilmesi Konya yoresinin yemek kimligini belirlemis, et ve tahil

tirtinleri Konya mutfaginin en énemli {irlinleri olmustur (Segim, 2019: 15).

Konya’nin fethedilmesinden sonra Yakin Dogu ve Kafkaslar’dan gbé¢ eden
insanlar geleneksel Konya mutfaginin temelinin atilmasini saglamistir. Yetistirilen
tirtinlerle kendi yorelerinde yaptiklari yemekleri, ekmekleri Konya kimligine uygun
yapmaya baslayip, yapilan yemekleri yoredeki diger insanlara da asilamislardir.
Karsilikli etkilesim halinde gelisen yemek cesitliligi giliniimiize kadar ulasmay1
basarmistir (Secim, 2019:15). Osmanli Devleti doneminde de patates ve domates
mutfaklarda ¢ok sik kullanilmaya baslanmis ve Konya mutfaginda 6nemli bir yere
sahip olmustur. Yapilan pek ¢cok yemegin igerisine domates eklenmeye baglanmis,
patates ile de yemek cesitliligi artirllmistir. Et ve tahil iiriinlerinden sonra patates ve

domates de Konya mutfaginin vazgecilmezleri arasina girmistir (Halic1, 2014: 27).
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Konya yemek kiiltlirii hem Selguklu saray mutfaklar1 ve Mevlevi adetleri ile
hem de Osmanli mutfak kiiltiiriiniin harmanlanmasiyla sekillenmistir (Alptekin,
2007: 2). Donemin yasayan alimlerinin yazdiklar1 eserlere bile konu olan Konya
yemekleri Tiirk mutfaginin saygin mutfaklar1 arasindandir. 1896 yilinda Konyali
Serife Hanim tarafindan yazilmig Konya yemeklerinin tanitimi i¢in bir destani da
mevcuttur (Alptekin, 2007:3). Giiniimiizde de Konya mutfaginda merkezi yerlesim
yerlerinde degisimler olmasma ragmen koy ve kasabalarda ge¢misten siiregelen
yemekler hala pisirilmeye devam etmekte, merkezi yerlerde ise belli bash yiyecekler

popiilerligini siirdiirmektedir (Sormaz, 2018: 3).

Yemek Destam
Evvela yiiriittiikk bastan ¢orbayz,
Sarimsakla terbiyeli pagay1,
Domatesle pisirmeli bamyayi,

Midemizi agsin hos misal olsun.

Bihamdiilillah hicbir seyi taglamam,
Yag icinde yumurtay1 boslamam,
Yumusak somun olmayinca baglamam,

Semiz etin kenarlar1 ala olsun.

Baklavayla borek der kenar ola,
Seker helvasi da bir hisar ola,
Toplanip ihvanlar bel karar ola,

Sidk i ve muhabbetli ehl-i hal olsun.

Misirgay: bir hal edin oldurun,
Ortasina fistik, pirin¢ doldurun,
Dolmalari iiger ticer kaldirin,

Kuvveti bedene irtihal olsun.



Katmeri ince a¢ yagin sakinma,
Sakin ona haghas yagi kullanma,
Ince etten olur hem de cullama,

Tavada pismis bir kizil hal olsun.

Enginar ile kereviz 1spanak,
Karnabetle semiz ota birle bak,
Patata, domata, bogriilce, kabak,
Onlara da iginde hasbihal olsun.

Mikla, ¢ilbir, manti, kaygana gelsin,
Makarnayla keskes kuskus cekilsin,
Salgam pisip gelir iken dokiilsiin,
Kalan yemekler de istimal olsun.

Kofte, yaprak bir de lahana dolmast,
Sar1 erik, zerdali, nohut yahnisi,
Ziilbiye, pancar turp salatasi,

Onlar iginde piir kemal olsun.

Tursu da tabakta kalmasin mahzun,
Zeytinyag tistline sikilsin limon
Balig1 kizartin getirin piir-hun

Yiyelim bizler de can misal olsun.

Yiyenler nimetin siikriin bilirse,
Viicut kuvvet bulup halin alirsa,
Bu yemekler bize her giin gelirse,

Ister ise alt1 (ay) orug hal olsun.

Sebebin isleyip karin gozetsin,

Herkes varip nasibini desirsin,
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Glinde bana tiger ticer pisirsin,

Hulki huyu giizel bir iyal olsun.

Ta’n itmen ahbaplar siz bu asigi,
Nimet ucuz amma budur lay1gi,
Cok istemem ben keseme hargligi,

Besibirlik ile bin riyal olsun.

Hak verir dostuna yarinki giini,
Mercimek ¢orbasi sofranin iindi,
Yemegin bastirmak i¢in iistiindi,

Kahve ile tiitlin on ¢uval olsun.

Palize ile muhallebi araya,
Kifayeler dursun her bir siraya,
Iki tuzlu tatl gelsin araya,

Kaymak giillag ile seker hal olsun.

Canim hem bdogriilce bakla da ister,
Yildiz kokii Cayirbagi’nda biter.
Patlican ortanin gayretin giider,

Karpuz, iiztim, divlek {i¢ misal olsun.

Kadi(y)fin telini kirmal gii(n)ld,
Uzeri kokulu amberli giillii
Pilavin tistiine gelir de siitlii

Yiyelim bizler de can cemal olsun.

Bihamdiilillah yedik nimet ve namu,
Bizim zamanimiz bolluk zaman
Bin ii¢ yiiz on dortte yaptim destani

Okunsun dillerde bir icmal olsun.
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1.1. Konya Mutfagimin Ozellikleri

Konya halkinin ylizde 70’1 fiziksel olarak calisarak is iireten insanlardir. Bu
oran giiniimiizde biraz daha azalsa bile genele vurunca bedenen c¢aligsma fazladir. Bu
ylizden insanlar, sabah uyandiklarinda tarlaya ya da esnaflik yapiyor ise carsiya
islerinin baglarina gittikleri i¢in besleyici, enerji verici yemeklere ihtiya¢ duyarlar.
Bu nedenle Konya mutfagindaki yiyeceklerin doyuruculuk orani oldukga yiiksektir
(Odabasi, 2001: 20).

Eski Konya mutfak kiiltiiriinde sofraya tek bir {irtin konulur, ikinci bir
yemege ihtiyag duyulmazdi. Ornegin; hamur isi bir yemek ya da bulgur pilavi var ise
ilave bir yiyecege gerek goriilmezdi. Ancak yenilenler kuru bir yiyecek tiirii oldugu
icin hosaf veya ayran gibi siv1 {irlinler yiyecegin yaninda katik edilirdi. Baz1 istisnai
durumlarda yani tek bir iriinle doyulmayacaginda ikinci bir yemege ihtiyag
duyulurdu. Bu da genellikle sebze yemeklerinde olmaktadir. Sebze yemekleri hafif

yiyecekler oldugu i¢in yanina mutlaka ¢orba gibi ilave bir yiyecek yapilmaktadir.

Et her mutfakta 6nemli bir yer tuttugu gibi Konya mutfaginda da énemli bir
yere sahiptir. Sebze yemeklerinde kiyma bile kullanilmazken, etler biitiin olarak

pisirilip, tiiketilen yiyeceklerdir (Halici, 2005).

Konya mutfagin1 diger biiyiik sehir mutfaklarindan ayiran bir 6zellik vardir.
O da Istanbul gibi genis yemek ¢esitliligine sahip mutfaklardan ziyade daha az ¢esit
yemege sahip olmasidir. Ancak besleyiciligi, kalitesi ve yemege gosterilen emek goz
Ontine alindiginda diger mutfaklardan daha istiindiir. Bu durumda geleneksel

mutfaginin her evde korunarak devam ettirilmesinden kaynaklidir (Odabasi, 2000).
1.1.1. Beslenme Ahskanhg1 ve Sofra Adabi

Beslenme aligkanliklar {ilkeden iilkeye hatta yoreden yoreye bile degisiklik
gostermektedir. Ayni sekilde sofra kiiltlirii de yasanilan cografya, dini inang ve
igerisinde yasayan insanlarin durumlarindan etkilenmektedir. Konya’da yasayan halk
icinde bu durum gecerlidir. Sehirdeki aliskanliklarla koydeki alisgkanliklar bir olmasa

da zengin beslenme kiiltiirii ve sofra adab1 vardir (Alptekin, 2007: 6).
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Konya kiiltiiriinde giindelik yasamda zinde tutacak yemekler tercih edilmistir.
Yemek dgiinleri kusluk ve aksam yemegi olmak iizere iki 6giindiir. Ogle ve yat geber
yemegi olarak adlandirilan da ara dgiinler vardir. Kusluk 6gliniinde yaz aylar1 yogurt,
peynir, turfan yagi, biber, domates, iliziim, salatalik gibi hafif yiyecekler tercih
edilirken, kis aylarinda ise regel, pekmez, corba, kiiflii peynir, tirit, papara, zeytin, et
kavurmasi gibi yaz aylarinda tiiketilen yiyeceklere oranla biraz daha agir yiyecekler
tiikketilirdi. Giinlin en 6nemli 6gilinii erkeklerin eve geldigi zaman dilimi olan aksam
vaktidir. Aksam yenilen yemek de “zevale” olarak adlandirilmistir. Konyalilar i¢in
aksam yemegi olmazsa olmazdir ve bir mazeret olmadigr siirece de aksam
yemeginde tiim ev halkinin ayn1 masada oturup yemek yemesi zorunludur. Aksam
yemekleri ¢ogunlukla ¢orba, et yemegi ve bir tatlidan olusur gerek goriiliirse salata,
borek, pilav gibi ilave yiyecekler yapilirdi. Yat geber yemegi olarak adlandirilan
yemek ise gece ge¢ saatlerde eve gelen kisiler i¢in hazirlanan genellikle ¢orba veya

kahvaltilik gibi atistirmaliklardan olusan bir yemek 6giiniidiir ( Halic1, 2005: 44).

Konya halk: et olarak genellikle koyun ve tiftik kegisi tiiketirdi. Bu ytlizden
carsida et olarak tiftik kecisi ve koyun eti satis1 yapilirdi. Dana ve kuzu eti ise halkin
pek tercih etmedigi etlerdi. Etler kasaplarda kilo ile satilmaz parga seklinde en az %4
oraninda satilirdi. Kasaplardan genellikle kiyma olarak et alinmazdi ama kiymaya
gereksinim oldugu zamanlarda, etlerin iki bigak ya da zirh ile kiyilarak kiyma haline
getirilmesi istenirdi. Kiyma genellikle kofte veya etli dolma yemeklerinde kullanilir,
sebze yemeklerinde kiyma tercih edilmezdi. Sebze ve et yemekleri “ Kulakli ve
Lengeri” ad1 verilen bakir kaplara konularak servis edilir, yemekler de tahta kasik

kullanilarak tiiketilirdi (Se¢im, 2019: 20).

Konya halki yemekleri yer sofrasinda yemegi tercih ederdi. Ayakli bir cember
tizerine ““sini” olarak adlandirilan yuvarlak tepsi konur yemekler o sininin {izerine
yerlestirilirdi. Diigiin yemeklerin de ise bu sofralarin boyutlar1 daha da biiyiir bu
sofraya da “Divan Sini”si ad1 verilirdi (Se¢im, 2019: 22).

Konya kiiltiiriinde sofra adabina biiyiik 6nem verilir hatta sofraya oturma
adab1 bile vardir. Sofraya oturulurken bir ayak alta alinir diger ayak mideye baski

yapacak sekilde dik dururdu. Mideye baski yapilmasinin sebebi ise baski sayesinde
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daha az yemek yenilmesi ve bununla birlikte yemekten sonra olusabilecek
rahatsizliklarin engellenecegi diisliniiliirdii. Sofraya bu sekilde evin tim fertleri
oturduktan sonra da evin biliyiigii besmele ¢ekerek yenmege baslanirdi (Odabasi,
2001: 23). Sofrada herkes tek kaptan yemek yerdi. Yiyecekler genis kaplara koyulup
herkesin ulasabilecegi sekilde sininin ortasina yerlestirilirdi. Herkes yemegi ortadan
yemesine ragmen kisinin onlinden yemesi, yemegi yerken ses ¢ikarmamasi ve
kullanilan kasigin yemegin igerisinde birakilmamasi 6nemli sofra kurallaridir.
Herkesin yemek yemesi bittikten sonra sofra duasi okunur ardindan kurulan sofra
kaldirilirdi (Odabasi, 2001: 24). Konya kiiltiiriindeki bu aligkanliklarin bazilari
giinimiizde hala gegerliligi korumasina ragmen biiyiik bir kismi gegerliligini

kaybetmistir.
1.1.2. Muhafaza Teknikleri ve Gida Maddeleri

Konya halkinin ¢ogunlugu bag, bahge, tarla ve hayvan isleriyle
ugrasmaktaydi. Bu nedenle yaz aylarinda tirettikleri iiriinlerle hazirlik yaparak kisin
yapilan iiriinleri tiiketirlerdi. Ornegin; nane, biber, fasulye, maydanoz gibi {iriinleri
kurutur, serin odalarda muhafaza ederek kis i¢in kullanima hazirlanirdi. Yogurt ve
peynir gibi siit iirlinleri her mevsimde hazirlanabildigi gibi peynirleri yaz aylarinda
yapip ev halkinin sonradan tiiketmesi i¢in de muhafaza edilirdi. Kayisi, visne, elma
gibi meyveler olgunlasip, toplandiktan sonra fazla kalip, tiiketilmeyen kismi ya
kurutularak pestil yapilir ya da kaynatilarak hosaf yapilip siselenirdi. Bagcilikla
ugrasan Konya halki iztimlerin bir kismin1 meyve olarak satar bir kismini1 da pekmez
yaparak satigin1 yapar ve tiiketirdi. Giiz hasadi yapilan armut, kavun, iiziim, karpuz
gibi meyveler ise evlerin kiler boliimiiniin duvarlarina asilarak bahar dénemi kadar
ihtiya¢ duyulduk¢a ¢ikarilip, tiiketilirdi. Kiler duvarlarina yalnizca kavun- karpuz
asillmaz yazdan kurutularak hazirlanmis patlican, ¢icek bamya, dolmalik biber, misir

gibi tirlinler asilarak serin yerde bekletilirdi (Se¢im, 2019: 25).

Konya boélgesi i¢in bugday ve bugdaydan yapilan un en temel gida
maddesidir. Bugdaydan sadece un degil bulgur da elde edilirdi. Anadolu
topraklarinda piring gibi {riinlerin iiretiminin ¢ok fazla yapilamamasi ve pahali

olmasindan kaynakli olarak bulgur herkes tarafindan tercih edilen bir iiriin olmustur.
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Piringten hazirlanan yiyecekler de sadece Onemli misafirler geldiginde yapilip,

sofraya getirilirdi.

Bugdaydan elde edilen baska bir iiriin de “Kavut”tur. Kavut bulguru elde
etmek i¢in yikanip, kirllan bugdayin elenmesi sonuncunda alt kisimda kalan
kirmtilarin ikinci bir elemeden gegirilip sonrasinda arta kisminin sac iizerinde
kavurulmast sonucunda elde edilirdi. Kavut, toz seker ve ceviz karisimiyla servis
edilerek tiiketilen bir yiyecektir. Bugday o kadar islevsel bir {iriindiir ki islenerek
cesit cesit besleyiciligi yiiksek iirlinlere dontisebilmektedir. Bunlardan bir digeri ise
“Hediktir. Bugdaymm haslanmasi sonucunda elde edilen {iriin, bebeklerin dis
cikarmaya bagladiklari zaman gelen misafirlere dagitmak icin yapilir {izerine
haslanmig nohut, ceviz, hashas ve kenevir eklenerek servis edilirdi (Se¢im, 2019:

27).

Konya bolgesinde tarim kadar hayvancilikta yaygin bir meslek oldugu icin
stit tiretim ve tiiketimi de dnemli yere sahiptir. Genellikle her evde kiigiikbas veya
biiyiikbag hayvanlart bulunur ve hayvanlardan her giin siit elde edilirdi. Siitler
sabahlar1 hayvanlardan sagilip, kaynatilarak sabah kahvaltilarinda sade olarak ya da
aksam yemeklerinden sonra icerisine kahve ilave edilip icilirdi. Siit, icecek olarak
tiiketilmenin yani sira bir¢ok yan f{iriin iiretmek i¢in de kullanilirdi. Bunlar yag,

yogurt ve ¢esitli peynirlerdir.

Beslenmenin ana bilesenlerinden biri olan et, Konyalilar i¢in de temel gida
maddelerinden biridir. Konya’da maddi durumu 1yi olan aileler kis aylarina girmeden
once tiiketebilecekleri hayvani keserek kisin kullanmalar1 i¢in muhafaza ederlerdi.
Koyun ve keci etleri de cogunlukla tercih edilirdi. Etler pastirma, sucuk veya
kavurma olarak degerlendirilir, sucuklar ince bagirsaklara doldurulup hava akiminin
temiz ve iyi oldugu yerlere asilarak kurutulurdu. Kemikli etler de kurutulup
yemeklerde kullanilmak icin bekletilirdi. Kesilen hayvanlarin sakatat kisimlar1 ise
kiyma haline getirilip, kazanlarda kavurarak testilere basilir, basilan kiyma hacglaria
da “Bic1” ismi verilirdi. Konya’da beyaz et ise tiiketimi kirmizi ete oranla ¢ok fazla
degildir. Kaz, tavuk, 6rdek ve hindi gibi hayvanlar genellikle yumurtas: ve etinden

faydalanmak beslenirdi. Agustos ve Eyliil aylarinda tavuklarin yumurtasi toplanmaya
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baslanir yeteri miktara ulaginca sandik i¢inde talaglarin arasina saklanir, zamani

gelince sandiklardan ¢ikarilip kullanilir (Segim, 2019: 29).

Kis hazirliklarinin olmazsa olmazlarindan biri de eristedir. Besleyiciligi ve
doyuruculugu olduke¢a yiiksek olan eriste, her evin vazgecilmez iirliniidiir. Ramazan
aylarinda da tiiketilen eriste, y1l boyunca yetecek bollukla yapilir, serin yerlerde
muhafaza edilirdi.

Konya mutfaginda diger mutfaklarda fazla bilinmeyen “gémii” adi verilen
lezzetlendirme ve muhafaza teknigi mevcuttur. Bu yontem kis aylarinda turp, havug,
pirasa ve lahana gibi sebzelerin kazili bir ¢ukurun igerisine gomiilmesidir. Gomiilen
sebzeler ihtiya¢ halinde gomiilii yerlerinden ¢ikartilir, hafif sararmis sebzelerde ilk
halinden daha lezzetli bir hal alarak tiiketilir. Glinlimiizde bu gémii teknigi yaz-kis
sebzelere ulasilabildiginden dolayr unutulmustur. Ancak yontemin sebzelere lezzet

kattig1 da g6z alinarak yeniden canlandirilmasi gerekmektedir (Seg¢im, 2019: 30).
1.2. Konya’ya Ait Bazi Gelenekler

Geleneksel Konya mutfagi gegmisten giiniimiize varhigmi devam
ettirmektedir. Bazi konularda zamanla degisiklige ugrasa bile giiniimiize kadar
ulagsmay1 basarmistir. Geleneksel mutfakta davet sofralarinin yami sira gilindelik
zaman dilimlerindeki 6giinlerde yenilen yemekler lezzetleri ve sunumlari ile sofralari
donatmistir. Davet sofralarinda degisiklik olsa bile zenginlikleriyle giiniimiizde

varligini siirdiirmektedir (Colbay ve Sormaz, 2015: 1731).
1.2.1. Konya Davet Yemekleri

Konyalilar evlerinde veya bahgelerinde misafir agirlamaktan biyiik bir
memnuniyet duyarlar. Her tiirli misafir agirlamaya da “davet” adi verilmektedir.
Selcuklulardan giliniimiize kadar gelen davetler; ramazan davetleri, sira davetleri,

haci indirme davetleri, diigiin pilavlar1 ad1 altinda yapilmaktadir (Odabasi, 2001: 77).

Konya mutfak geleneginde kaliplasmis yemek davetleri vardir. Her davetin

de cesitli yemekleri bulunmaktadir. Bunlar; kara yemek takimi, as¢1 takimi, komsu
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kaldirmasi, ¢ebi¢, c¢etnevir, gece sofrasi ve sogukluk sofralar1 olarak

adlandirilmaktadir (Atademir, 1945: 4).
¢ Kara Yemek Takim

Seckin misafirler i¢in hazirlanan ve kisi sayis1 yiiz kisiyi agmayan bir davet
yemegidir. Halk dilinde “kara aslan takimi” olarak da bilinmektedir. Masrafli bir
davettir. Bu davet yemeginin en 6nemli 6zelligi sofraya konulan her yiyecek sofrada
i¢c defa yer almaktadir. Kara yemek takiminda hosaf s6z kesen olarak bilinmektedir.
Hosaf sofraya getirildiginde ardindan baska bir yemegin gelmeyeceginin haberini

vermektedir. Davet yemeginin meniisii su sekildedir (Odabasi, 2001:78);

Kis Mevsiminde:
Toyga Corbasi
Biitiimetli Patates
Su Boregi
Baklava veya Tel Kadayif
Eksili Bamya Corbasi
Etli Kurutma Dolmalar1
Kuru Fasulye
Pilav veya Eriste
Uziim veya Kayis1 Hosafi
Yaz Mevsiminde:
Tutmag veya Piring Corbast
Biitiimetli Patlican
Su Boregi
Baklava veya Kaygana
Eksili Bamya Corbasi
Etli Dolmalar
Siitlag
Karniyarik
Pilav

Uziim veya Kayis1 Hosafi
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o Asc Takim

Pilav dokme olarak da adlandirilan as¢1 takimi, bin kisiden fazla kisinin davet
edildigi torenlerde yapilir. Asc1 takimindaki yemekler mevsimsel olarak degismez

standart bir meniiden olusur (Halici, 2005: 46).

Asc1 Takimi Meniisii
Toyga Corbasi
Biitiimetli Pilav
[rmik Helvasi
Bamya Corbasi
Pilav
Zerde
Uziim Hosafi

¢ Komsu Kaldirma

Komsuya gelmis olan bir misafiri ev sahibiyle beraber kendi evinde
agirlamak icin davet etmesidir. Komsu kaldirma davetinde 6zel bir menii yoktur. Ev

sahibi evindeki her tiirlii yiyecegi ikram edebilmektedir (Halici, 1979: 50).

e (Cebic

Hafta sonu daveti olarak da gegen ¢ebig, misafire verilen 6nemi gosterilmek
icin 1 yasimi doldurmamis koyun veya keginin kesilerek tandirda pisirilmesidir. Bu
davet bir 6giinliik degil bir giin boyunca devam eden bir davettir. Genellikle bahgesi
ve tandir1 olan kisiler tarafindan verilmektedir. Misafirler sabahtan davet edilerek
baslangigta kahvalti hazirlanir. Kahvalti sofrasinda tas yogurt, cesitli receller,
kaymak, tereyagi, pekmez, bal, bahgeden yeni toplanmuis taze domates, biber,
salatalik, yesil sogan ve marul bulunur. Kahvaltinin ana {iriinii ise ¢ebi¢ olarak
kesilen hayvanin cigeridir. Ciger ince ince dogranip, 1zgara yapilarak tiiketilir
(Halic1, 1979: 32). Ilerleyen zamanlarda ise tandirda pisen ¢ebic yenir. Geleneksel
Cebig sofrasinda yogurt corbasi, ¢ebi¢ suyuyla yapilmis bulgur pilavi, ¢ebig, baklava,
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bamya ¢orbasi, su boregi, piring pilavi, yaprak sarmasi ve hosaf bulunur (Yardimci,

2012).
e Cetnevir ( Zamah)

Cetnevir, Konya adetlerinde giiniimiizde de devam eden adetlerden biridir.
Kiz evinde kina gecesinin yapildig1 giin erkek evinde de yapilan bir gesit erkek kina
gecesine “getnevir” denmektedir. Cetnevir’de gelen misafirlere gesitli gerezlerden
hazirlanmis tepsi ikram edilir. Cetnevir tepsisinin igerisinde karpuz, kavun ve kabak
cekirdekleri, erik ve kayisi pestilleri, igde, musir, fistik, ceviz, kavut, badem, findik,

nohut, kuru tizim, incir, leblebi ve sekerlemeler bulunur (Halici, 2005: 53).
e Sogukluk

Sogukluk genellikle yaz mevsiminde hazirlanan bir sofradir. Mevsimin
meyveleri erik, armut, {iziim, kayisi, karpuz, kavun, salatalik gibi meyveler bulunur.
flave olarak da su béregi veya tandir boregi gibi bir cesit borek ve kusbasili taze
boriilce ikram edilir (Halic1, 2005: 53).

1.2.2. Hadirellez ve Sivlilik

Hidirellez baharin miijdecisi olarak adlandirilir. Tiirk-Islam geleneginde Hizir
ve Ilyas adli iki kardes peygamberin 6 Mayis’ta bulustuguna ve sonrasindan baharin
geldigine inanilir. Bu bulugmayr kutlamak adina da senlikler diizenlenip, birlik ve
beraberligin artacagma inanilir. Evlerde senliklerin yapilacagi giinlin 6ncesinden
hazirliklar baglar. Hidirellez giinli oglaklar, kuzular kesilir, ocaklar kurulup kesilen
hayvanin eti pisirilir. Evlerde yapilan borek, siitlag, hamur igleri, golle gibi
yiyecekler de yemek yenilecek alana getirilir ve zengin, fakir gdzetmeksizin topluca

yemekler yenir (Sormaz, 2018: 11).

Sivlilik, Konya’ya 0zgii, ge¢misten giiniimiize kadar unutulmamis,
devamliligmi koruyan bir gelenektir. Ug aylarin habercisi olarak nitelendirilir.
Sivlilik’de Konya halki evlerine seker, cikolata, ¢erez gibi yiyecekler alip, sabahtan

ellerine poset alip kapiya gelen cocuklara aldiklar1 yiyecekleri verirler. Kiigiik
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cocuklarin yasadigi bu mutlulukla bayram havasi yasatan bu 6zel giin insanlar

arasinda da birlik ve beraberlik duygusunu artirir (Sormaz, 2018: 12).
1.3. Dini ve Ozel Giin Aliskanhklar

Konya insani 6zel giinlere biiyiik bir 6nem verir. Evlerde bu giinlere 6zgii

yiyecekler yapilir ve yakin ¢evreye dagitilir (Alptekin, 2007:11).
1.3.1.iftar Davetleri ve Bayramlar

Ramazan boyunca Konya ailelerinde iftar yemekleri yalniz basina
yapilmamaktadir. Ramazan ayimnin ilk on bes giinii davet verme son on bes giinii de
davet gezme olarak nitelendirilmektedir. iftar sofralarinda yapilan yemekler
genellikle agir yemekler olup, kara yemek takimi olarak adlandirilan yiyecekler

servis edilmektedir.

Evlerde bayram hazirliklar1 bir hafta onceden baslardi. Ev hanimlar
tarafindan evler temizlenir, bayramda gelen misafirlere ikram etmek icin tatli ve
borekler yapilirdi. Bu geleneklere ilave olarak Kurban Bayraminda “kurban orucu”
olarak adlandirilan orug tutulur, orug kesilen kurbanin etinden ekmek salmasi yemegi
yapilip yenene kadar siirerdi. Giiniimiizde bu geleneklere sahip ¢ikilmakta ve hala

devamlilig1 siirmektedir (Sormaz, 2018: 17).
1.3.2. Kandiller

Konya evlerinde Mevlit kandiline iki-ii¢ giin kala sepit ekmekler
yapilmaktadir. Yapilan ekmekler kandil gilinli sulanarak yumusatilir daha sonrasinda
yagda kabartlama yapilarak es dosta dagitilirdi. Kabartlama denilen yiyecek pisi
benzeri bir hamur isidir. Kabartlama yapilan yagin kalanini degerlendirmek i¢in de

kara helva adi1 verilen pekmezli helva yapilip, dagitilirds.

Regaip ve Berat Kandillerinde ise 6zel bir yemek yapilmamaktadir. O giin
camilere gidilip, bolca dua edilmektedir. Sonrasinda aile biiyiikleri ziyaret edilip,

elleri 6pililmektedir.
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Mira¢ Kandilinin diger bir adi Konya’da Siit Gecesi’dir. Bu 06zel giinde
ibadetler yapildiktan sonra siit i¢ilmesi yaygin bir aliskanliktir. Maddi durumu iyi
olan aileler ise bu giinde cami ¢ikislarinda siit ikram ederek gelenegi stirdiirmektedir

(Secim, 2019: 46).
1.3.3.Hac1 Karsilama

Miisliiman toplumunda haciya gitmek hem farz olmasindan kaynakli hem de
o kutsal topraklart gérmenin verdigi mutlulugu yasamak i¢in son derece dnemlidir.
Konya halki i¢in de bu durum hayatlarindaki en 6énemli olaylardan biridir. O yiizden
hacidan doénen kisiler icin zengin sofralar hazirlanirdi. Yemekler, hacidan gelen
kisinin yakin akrabalar tarafindan hazirlanir ya kendi evinde gelenler misafir edilir
ya da hacidan gelen kisilerin evine hazirlanan ikramlar gotiiriiliirdii. Misafirin

sayisina gore de kara yemek takimi veya age¢1 takimi hazirlanirdi (Halic1, 2005: 77).
1.3.4.Mevlit Okutma

Mevlit okutma ge¢misten giiniimiize kadar devam eden bir gelenektir.
Konya’da da mevlit okutma yaygin bir gelenektir. Dogum, O6liim, siinnet gibi
zamanlarda mevlit okutulur. Mevlitlere mahalle hocasi ya da tanidik bir hoca davet
edilir, gelen hocadan mevlit okumas: istenir. Hocaya gesitli hediyeler hazirlanir ya da
bir miktar para verilir. Mevlit yemegi evin ahalisi tarafindan hazirlanabildigi gibi
Kara Yemek Takimi tarafindan da hazirlanmaktadir. Maddi duruma gore degiskenlik
gosteren yemekler genellikle tavuklu pilav— salata- ayran- tatli veya etli ekmek-
ayrandir (Se¢im, 2019: 47).

2. MESHUR KONYA YEMEKLERI

Konya mutfagr koklii bir gegmise sahip zengin bir mutfaktir. Catalhdyiik
kazilarinda ortaya ¢ikan mutfak gereclerinden ve mercimek, bulgur gibi iirlinlerin
kalintilarinin bulunmasi yaklagik 8000 yildir Konya boélgesinde yemek yapildigini
ispatlar niteliktedir. Mercimek ve bulgur gibi iiriinlerin bulunmasi: Konya’da yapilan
mercimek yemegi, tandir ¢orbasi ve gesitli bulgur pilavlarinin ge¢misinin ne kadar
eskiye dayandigimi gostermektedir. Tiirklerin Orta Asya’dan Anadolu’ya gelmesinin

ardindan da yogurt, siit, yufka ve ayran gibi {iriinler Konya mutfagina
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kazandirilmigtir. Konya’nin farkli kiiltiirleri biinyesinde bulundurmasi sayesinde de
zenginlesen mutfak kiiltiirti, donemin as¢ilar1 tarafindan asci- ¢irak iliskisi icerisinde
ya da evlerde anneden kiza seklinde Konya yemek Kkiiltiiri kusaktan kusaga
aktarilmigtir (Halict, 2014:11).

Konya’da yemek ¢esitliligi oldukca fazladir. Gegmisten giiniimiize aktarilmis
tariflerle yapilan yemeklerin bir¢ogu halen yapiliyor olsa bile bazilar1 da unutulmaya
yiiz tutmustur. Belli baslt yiyecekler isim yapmis, evlerde yapilmaya devam eden
ama sokak Kkiiltiirline tasinmamis, taninmamis yemekler de oldukc¢a fazladir.
Konya’da disar1 yemekleri olarak nitelendirilen ti¢ lezzetli yiyecek vardir. Bunlar;
etli ekmek, firin kebab1 ve peynirli pidedir. Konya’nin bir¢ok sokaginda carsi boregi
olarak adlandirilan etli ekmek ve peynirli pideyi yapan firinlar bulunmaktadir. Bu
yiyecekler Konyalilarin oldugu kadar yabancilarin da ¢ok ilgi gosterdigi ve severek

tiikettigi yiyecek olmustur (Sormaz, 2018).
2.1. Firin Kebabi

Konya, kebap konusunda kendisine 6zgii iiretimi olan kebabinin lezzetiyle de
adindan bahsettiren 6nemli bir sehirdir. Fiirun kebabi olarak da adlandirilan kebabin
kokeni Selguklular donemine kadar dayanmaktadir. Mevlana’nin Mesnevi eserinde
de firin kebap olarak gecen bu yemek yaklasik 800 yillik bir gegmise sahiptir. Kuzu
veya koyun etinden yapilan firin kebabi bir gece Onceden bakir legenlerde
pisirilmektedir. Kebabin agir agir pismesi etin lezzetinin daha fazla olusmasini
saglamaktadir. Kuru sogan ve tirnakli pide ile birlikte tiiketilen firin kebabi
giinlimiizde catal kullanilarak tiiketilse de usulen el ile yenilmektedir (Sormaz, 2018:
18).

2.2. Etli ekmek

Etli ekmek, yiizyillar 6ncesinden bu yana Anadolu yiyecegi olarak kabul
edilir. Etli ekmegin en meshuru ve lezzetlisi de Konya’da yapilmaktadir. Etli
ekmegin sekli, 180 g hamurun yaklasik 80 cm uzunlugunda 12 cm genisliginde
acilmasiyla olur. Hamurun tstiine de en az 100 g i¢ malzeme kullanilir. Etin lezzetini

almak i¢in de harcin igine fazla baharat konulmaz. Konya halkinin vazgegilmez
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yemek olan Etli ekmek, ayni zamanda konuklarini agirlarken yaptirdigr o6zel
yiyecektir (Odabasi, 1998: 120).

2.3. Konya Tiridi

Tirit, Tirkiye’nin bir¢ok ilinde tiiketilen bir yiyecektir. Konya’da ge¢cmis
donemlerde yalnizca diigiin zamanlarinda yapilan tirit, giiniimiizde ¢ogu restoranda
ana yemek olarak yerini almaktadir. Tandir ekmeginin pisirilen etin suyu ile
1slatilarak ve iizerine yogurt sonrasinda da etlerin konularak servis edildigi bir yemek
olan tirit, kirmizi et sevenlerin vazgecilmez yiyecegidir. Bursa’nin meshur
Iskender’ine benzetilse de Konya Tiridi’nin kendine 6zgii tadi ve hazirlanisiyla
tamamen farklilik gostermektedir (Halic1, 1979: 84).

2.4. Diigiin Pilav1

Diigiin pilavi, Tiirkiye’nin her bélgesinde ydresine 6zgili yapilist ile meshur
olan lezzetlerden biridir. Konya’da yemek kiiltiiri denilince akla gelen ilk
yiyeceklerden biri de Konya diigiin pilavidir. Konya usulil diigiin pilavinda nohut,
kus liziimii ve iizerinde de haslanmis kuzu eti bulunmaktadir. Pilav bolca karabiber
kullanilarak yapilmaktadir. Konyalilarin geleneksel vazgegilmez yemeklerinden

biridir (Segim, 2019: 41).
2.5. Peynirli Pide

Etli ekmek firmlarinda yapilan peynirli pide, Konya halkinin Pazar giinlerinin
kusluk vaktinde tiiketilen bir yiyecektir. Pazar giinleri evlerde hazirlanan peynirli
har¢ evin erkekleri tarafindan firia gotiiriiliir, pide yaptirilir ve eve getirilir. Bu adet
bir nevi bir hafta boyunca ev yemekleri yapmis evin hanimina tesekkiir etme seklidir

(Sormaz, 2018: 19).
2.6. Su Boregi

Konya ziyafet sofralarinin olmazsa olmazlarindan biri de su boregidir.
Peynirli veya kiymali olarak hazirlanan borek, 6zel bir ugras gerektiren ¢ok lezzetli
bir yiyecektir. Su boregi, elde acilip, kaynayan suda haslanir. Sonrasinda biiyiik
tepsilere kat kat serilerek ocak tizerinde gevrilerek pisirilir (Sormaz, 2018: 19).
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2.7. Yag Somunu

Yag somunu, igerisine 7 ¢esit peynir konularak firinlanan bir ¢esit hamur
isidir. Mayal1 etli ekmek hamuru kullanilarak yapilan somun, bir siire tag firinda
pisirildikten sonra arasi1 kesilerek istege gore hazirlanan i¢ har¢ ve bol miktarda
tereyagl eklenerek tekrar pisirilmektedir. Yag somunu, pastirmali, tulum peynirli,
kiiflii peynirli, kavurmali, sucuklu, helvali, balli gibi bir¢cok cesitte yapilmaktadir.
Adin1 da igerisine ve pistikten sonra {izerine bol miktarda tereyagi siiriilmesinden
almaktadir. Konyalilarin severek tiikettigi bu yiyecek genellikle kahvalti 6giini

olarak sabah tiikketilmektedir.
2.8. Mevlana Boregi

Konya i¢in ¢ok onemli bir alim olan Mevlana’dan ismini almis borek,
kahvalt1 6giinlerinde tiiketilen bir aperatiftir. Borek, iicgen sekline getirilen yufkanin
icerisine kiyma ve sogandan hazirlanmig bir har¢ konularak yapilmaktadir.

Pisirildikten sonra orta kismi yumusak, kenarlar1 kitir kitir olmaktadir.
2.9. Sac Boregi

Konya’da her mahalle basinda Sac boregi yapan kiiciik isletmelere
rastlanmaktadir. Herkes tarafindan sevilen bir hamur isi olan Sac boregi, incecik
acilan yufkanin arasina tercihe gore karisik sebzeli, 1spanakli, patatesli veya peynirli
harclar eklenerek sac olarak adlandirilan ocakta pisirilmektedir. Sac boregini diger
boreklerden ayiran bir 6zellik ise ilizerine sicakken tereyag: siiriilmesidir (Halici,

1979: 53).
2.10. Bamya Corbasi

Corba yemeklerin vazgecilmez iirlinlerindendir. Konya mutfagi i¢in de ayni
durum sz konusudur. Konya’da ¢orba denilince akla ilk gelen isim ise “Bamya
corbas1”’dir. Bamya corbasini diger corbalardan ayiran bir ozellik vardir; o da
baslangicta degil, yemegin ortasinda servis ediliyor olmasidir. Diigiin, iftar ve 6zel
giin yemeklerinde mutlaka tiiketilen ¢orba Konya i¢in biiyiilk 6nem arz etmektedir.

Kuzu eti ve gicek bamya ile hazirlanan gorba, genellikle “etli bamya ¢orbasi” olarak
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anilmaktadir. Konya’ya ziyarete gelen yerli ve yabanci turistlerin tatmadan gitmedigi

onemli lezzetlerdendir (Halici, 2004: 43).
2.11. Diigiin Corbasi

Ulkemizin her bélgesinde yapilan “yogurt corbasi” olarak da adlandirilan bir
corba ¢esididir. Bamya corbasi gibi tiim 6zel giinlerde yapilan diigilin ¢orbasi, herkes

tarafindan sevilerek tiiketilen yiyecektir.
2.12. Etli Topalak Corbasi

Konya mutfagi corba konusunda da son derece zengin bir mutfaktir. Etli
topalak ¢orbasi da bu zengin mutfagin bir tiriiniidiir. Sulu yemek kivaminda olan
corba et, bulgur, maydanoz, sogan, yumurta, un ve ¢esitli baharatlardan hazirlanan
harcin kiiglik parcalar halinde yuvarlak sekil verilmesiyle hazirlanmaktadir.
Besleyiciligi ve doyuruculugu oldukca yiiksek olan corba, Konya evlerinde ¢ok sik
pisirilen yemektir (Se¢im, 2019: 95).

2.13. Hosmerim

Ulkemizin Balikesir iliyle 6zdeslesmis bir {iriin olan hdsmerim, ¢ogu yorede
farkli tekniklerle yapilmaktadir. Hosmerim, Konya mutfaginda da en meshur
tathillardan biridir. Kaymak ile yapilan tatli {izerine seker, pudra sekeri, targin ya da
fistik serpilerek servis edilir. Son zamanlarda ise dondurma ile birlikte tiikketimi
yaygindir (Halici, 2005: 277).

2.14. Sac Arasi

Sac arasi, elde acilan baklavalik yufka ve kaymak ile hazirlanan Konya’ya
Ozgl bir tathdir. Tatli, eski donemlerde hazirlanan tatli tepsileri iki sac arasinda
pistigi i¢in bu ismi almistir. Giiniimiizde sac arasinda pisirme teknigi devam etmese

bile tatlinin tiikketimi son derece yaygindir (Sormaz, 2018: 19).
2.15. Dilber Dudag

Konya lezzetlerinden biri olan Dilber Dudagi, serbetli tatlilarindan en

bilinenlerindendir. Kiiciik sandvi¢ seklindeki hamur pargalarimin arasina ceviz
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konularak hazirlanan tath {izerine tereyag: siiriilerek pisirilir. Geleneksel olan bu

serbetli tath evlerde ve pastanelerde sik¢a yapilmaktadir (Halici, 2005: 270).
2.16. Kara Helva

Kara helva, besin ve enerji degeri ¢cok yiiksek olan pekmezli bir tathidir.
Pekmezin verdigi esmerlikten dolayr da “Kara helva” adim1 almistir. Yorede
yetistirilen organik tliztimlerden iiretilen pekmezden yapilan tatli, ¢ogunlukla kis
aylarinda ve Ramazan ayinda iftar sofralarinda tiiketilmektedir. Tuzsuz tereyag: ile
unu kavurduktan sonra pekmez eklenerek elde edilen helva oldukga lezzetli tath
¢esididir (Halic1, 2005: 278).

3. KONYA’DA YAPILAN GASTRONOMI FESTiVALLERI

Konya halki geleneklerine bagli bir toplumdur. Gegmisten gelen adetlerini,
6zel giin kutlamalarini glinlimiizde de devam ettirmektedir. Bu yiizden Konya insan1
paylagsmay1 bilen, toplum ruhu gelismis kisilerdir. Boylelikle zaman igerisinde
Konya’da yalnizca geleneksel kutlamalar degil farkli sanat, kiiltiir etkinlikleri de
diizenlenmeye baglanmigtir. Glinlimiizde merkezinde ve ilgelerinde bir¢ok etkinlikler
yapilmakta, bu sayede hem kendi toplumu hem de disaridan gelen kisiler arasinda
etkilesim olmaktadir. Konya’nin tanmirligin1 da etkileyen bu etkinlikler sehre daha
fazla turist gelmesine olanak saglamaktadir. Kiiltiir ve sanat etkinlikleri disinda
bolgede yetistirilen yiyecekler adina da gastronomiyi kapsayan festivaller
diizenlenmektedir. Bu alanda yapilan festivallerin sayis1 ¢ok olmasa da her gecen
giin festivallere ilginin artmasi gastronomi festivallerinin ¢esitlenmesine olanak
saglamaktadir. Bu sayede hem Konya yoresinin hem de festivali yapilan iiriiniin

tanmirhig artmaktadir.
3.1. Organik Cilek ve Kiraz Kiiltiir Festivali

Ana igerigi c¢ilek olan festival, Konya’nin Hiiyiik ilgesinin Ilmen
mahallesinde geleneksel olarak diizenlenmektedir. Cilek yetistiriciligi konusunda
ileri diizey seviyelere ulagan kent hem yaz aylarinda hem de kis aylarinda ¢ilek

hasad1 yapmaktadir. Konya’da kirsal kalkinma adina gelistirilen bu yetistiricilik,
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gegmis donemlerde sulak yerlere go¢ eden yerli halkin kendi kentinde tarimi

canlandirmasi ve bdylelikle ge¢imini saglamas1 amaglanmaktadir.

Kentteki halk organik tarim sertifikalar1 alarak dogru tarimla verimli {iretimi
gerceklestirmek adina ellerinden geleni yapmaktadir. Boylelikle saglanan basari
diinya ¢apma yayilmistir. Ilmen cilegini bir marka haline getiren halk basta Amerika
ve Ingiltere olmak {izere birgok Avrupa iilkelerine ihracatin1 gerceklestirmektedir.
Festivaller diizenleyerek de iiretilen ¢ilegin marka imaj1 saglamlagmakta, hem tilkede

hem de uluslararasi1 pazarda taninirligini artirmaktadir.

Festivalde organik ¢ilegin yan1 sira kentte yetistirilen kiraz, visne gibi
tirtinlerde yer almakta, tanitimi yapilmaktadir. Ziyaretgilerini festival alaninda biiyiik
bir Yoriik ¢adirt karsilamakta, Antalya’dan getirilen develerle de bir gegit toreni
yapilmaktadir. Festival kapsaminda sema, folklor, mehteran gosterilerine ve
karakucak giires merasimlerine yer verilmis, ilkemizin gelenekleri gelen

ziyaretgilere aktarilip, keyifli anlar yasatmaktadir (https://huyuk.bel.tr., 2021).

3.2. Kayasulular Koérpe Seyidi Anma ve Pilav Giinii Senligi

Kayasulular Korpe Seyidi anma ve pilav giinii senligi, 24 senedir geleneksel
olarak yapilmaktadir. Konya’nin Akodren ilgesine baglh Kayasu kdyiinde yapilan

festival her sene genellikle haziran ayinin ikinci haftasinda gergeklestirilmektedir.

Kayasulular i¢in onemli olan ve etkinlige ismi verilen Korpe Seyid,
Konya’nin Seydisehir ilgesinin kurucusu ve Horasan erenlerinden olan Seyid Harun
Veli Hazretlerinin kardesidir. Konya giizergahinda go¢ ederken vefat eden Korpe
Seyid Hazretleri bulunduklar1 yere defnedilmistir. Defnedilen yerde giiniimiizde
Kayasu koyliniin bulundugu yerdir. Kayasu koyii, “Ermisler sehri” olarak da
nitelendirilmis, sifali sulara sahip bir kdydiir. Her sene de tarihi yad etmek ve birlik
beraberligi kuvvetlendirmek i¢in Korpe Seyidi anma ve pilav dokme gilinii

diizenlemektedir.

Kayasu Goleti’nin yaninda yapilan senlige bir¢ok kisi katilmaktadir.
Baslangigta sehrin ileri gelenleri konusma yaparak, birlik ve bereket i¢in dualar edilir

ve erenler anilir. Sonrasinda senligin yapilacagi giiniin 6ncesinde kurulan ocaklarda
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kazan kazan pilavlar yapilmakta, gelen ziyaretgilere sinirsiz sekilde etli pilav ikram
edilmektedir. Biitiin giin senlik havasinda olan kent havanin kararmasi ile son bulur
(http://akorendergisi.com, 2021).

3.3. Tahinli Pide Festivali

Konya’nin Kadinham ilgesinde geleneksel olarak diizenlenen festival yerel
halk tarafindan coskuyla kutlanmaktadir. Sehrin stadyumunda renkli goriintiilere

vesile olan festival iki giin siirmektedir.

Festivale merkezden baslayarak stadyuma kadar mehteran takimi esliginde
kortej yiiriiyiisii ile gelinir. Saygi durusu ve Istiklal Mars1’nin okunmasindan sonra
acilis konusmalart yapilarak, yorenin meshur yiyecegi olan festivalinde konusunu
olusturan tahinli pide tamitilir. Etkinlige katilan tiim ziyaretcilere de tahinli pide

ikram edilir.

Festival alanina kentte yasayan insanlar stantlar kurarak yaptiklar
yiyecekleri, el yapimi esyalar1 ya da yoresel iriinleri satisa ¢ikararak hem
ziyaretgilerin eglenirken alig veris yapmalarii hem de ekonominin canlanmasini
saglamaktadir. Stantlarin yani1 sira gosteri alaninda cesitli eglenceler de
diizenlemektedir. Giindiizleri ¢uval yaris1, en hizli tahinli pide yeme yarigmasi gibi
etkinlikler yapilarak herkesin eglenebilecegi bir ortam olusturulmaktadir. Festivalin
devaminda ise aksamlar1 tinlii ses sanat¢ilart davet edilerek etkinlik daha da coskulu

hale getirilmektedir (http://www.kadinhani.gov.tr., 2021).

3.4. Beyaz Kiraz ve Eregli Giinleri Senligi

Kiraz, yaz mevsiminin en sevilen meyvelerinden biridir. Uretimi diinyada
genis bir alana yayilmis olsa da en fazla kiraz iireten A.B.D, Tiirkiye, Italya, Fransa
gibi iilkeler ilk siralarda yer almaktadir. Ulkemizde kiraz iiretimi agisindan énemli
bolgelerden biridir. A.B.D den sonra diinyada ikinci sirada yer almaktadir.
Ulkemizde cesit ¢esit kiraz yetistirilmektedir. Bunlardan biri de Beyaz kirazdir.
Ekonomik anlamda gelir getiren Beyaz kiraz ise Konya’nin Eregli Bdlgesinde

uretilmektedir.
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Eregli’de Beyaz kiraz yetistiriciligi yaygindir. Ulkemizde %90 oraninda
Beyaz kiraz iiretimine sahip olan Eregli, yillik ortalama 10.000 ton Beyaz kiraz
iiretmektedir. Bu iiretimin yaklasik 7.000 tonu basta Italya ve diger Avrupa
tilkelerine ihrag edilerek iilkemize yilda ortalama 4 milyon dolar yabanci para girisi
saglamaktadir. Hem tilkemiz i¢in hem de Eregli bolgesi igin biiyiik bir ekonomik

kaynak olan Beyaz kiraz halk i¢in 6nemli bir tirtindiir.

Eregli halkinin can damari olan Beyaz kirazin daha fazla taninmasi ve ileri
kusaklara aktarilmasi i¢in de geleneksel olarak festivaller diizenlenmektedir. Her yil
temmuz ayinda gergeklestirilen festivalde; askeri bando yiiriiyiisleri ve mini konseri,
halk danslar1 topluluklarinin gosterileri, halk konserleri ve sergiler agilarak yoresel
triinlerin satis1 yapilmaktadir. Ayrica festivalde yarismalar da yapilmakta olup
kazananlara odiiller o an degil gelecek senenin festivalinde verilmektedir. Festivale
gelenek olmus olay bu sekilde senelerdir devam etmektedir (http://www.eregli.bel.tr.,
2021).

3.5. Geleneksel Akcabelen Cetmi Fasulye Festivali

Fasulye festivali, Konya’nin Beysehir ilgesinin Akcabelen koylinde
geleneksel olarak kutlanmaktadir. Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri tarafindan
diizenlenen festival, yorede yetistirilen fasulyenin tanmirhigmmi daha fazla kitleye
ulagtirmay1 ve diinya pazarinda iretilen seker fasulyesinin ihracatini yapmayi
hedeflemektedir. Cografi isaret ile tescillenmesi i¢in de bagvurusu yapilmis olan
seker fasulyesi, bolgede 500 dekarlik alanda iretilmektedir. Yilda 250- 300 ton

arasinda irlin Yetistirilen fasulye bolgede ge¢im kaynagidir.

Fasulye festivalinde, bolgedeki panayir alanina ocaklar kurularak kazan kazan
fasulye pisirilmekte ve gelen ziyaretgilere pisirilen yemek ikram edilmektedir.
Festivalde yorede yasayan kadimnlar arasinda en giizel fasulye pisirme yarigmasi
diizenlenmekte, olusturulan jiiri tarafindan kazanan kisiye Odiiller verilmektedir.
Farkli semtlerden gelen ziyaretgiler i¢in de stantlar kurularak bolgede iiretilen

fasulyenin satig1 yapilmaktadir (https://www.beysehir.bel.tr., 2021).
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3.6. Aksehir Kiraz Kiiltiir ve Sanat Festivali

Konya’nin Aksehir ilgesinde gerceklestirilen festival diinyaca {inlii ve tescilli
kirazin1 daha iyi tanitabilmek ve halki daha fazla kiraz {iretimine tesvik etmek
amaciyla yapilmaktadir. Tiirkiye’nin y1l boyunca ihracatin1 yaptigi kiraz yaklasik 79
bin 800 tondur. Bu verilerin 6nemli bir kismin1 da Aksehir Kiraz1 olusturmakta,
sehirde iiretilen kirazin %80’1 ihra¢ edilmektedir. Yorede dnemli bir gelir kaynagi
olan kiraz yetistiriciliginde 1960 yilindan beri 6nemli ilerlemeler kaydedilmektedir.
Geleneksel olarak her sene diizenlenen festivallerin de bu ilerlemelere gliniimiizde

oldukg¢a faydas1 vardir.

Kiraz festivali genellikle Haziran ayinin son haftasi, kiraz hasatlarinin en
verimli zamaninda gergeklestirir. Festivalde en glizel kiraz ve en giizel kiraz bahgesi
yarismalart yapilmakta dereceye giren kisilere para odiilii verilmektedir. Bu
yarigmalar sayesinde lireticilerin hem en iyi kiraz1 yetistirmesi hem de en bakimlh
tarlaya sahip olmasi i¢in tesvik edilmektedir. Gegtigimiz yillarda yarismaya ilgi ¢ok
fazla olmazken her yil talep artmakta, lreticiler en iyisi olma yolunda g¢aba
gostermektedir. Festivalde yarismalarin yani sira konser programlar1 da yapilmakta,

halk ile birlikte keyifli dakikalar gecirilmektedir (https://www.aksehir.bel.tr, 2021).

3.7. Uziim, Karpuz, ipek Hah ve Kiiltiir Festivali

Uziim, Karpuz, Ipek Hali ve Kiiltiir Festivali, Konya’nmn Tuzlukg¢u ilgesinde
gerceklestirilmektedir. Festivalin amaci; ilgede ftiretilen {irtinleri, yorenin gelenek-
goreneklerini ve en dnemlisi Tuzluk¢u’yu tiim {ilkeye tanitmaktir. Tuzlukgu iiziim,
karpuz disinda hashas ve pancar lretimiyle de on plan ¢ikan, ekonomiye katki

saglayan bir sehirdir.

Festivalde iiretilen her {irlintin stantlarda tanitimi yapilmakta, en iyi karpuz ve
liziim yarigmalar1 diizenlenerek dereceye girenler ddiillendirilmektedir. Ipek hali
ireten kadinlar arasinda da ilmek atma yarigsmasi diizenlemekte, begenilen ilk ti¢ kisi
icin cesitli hediyeler verilmektedir. Iki giin siiren festivalde toplu siinnet séleni de
yapilmaktadir. Ogle vaktinde toplu yemek ikram edilerek, birlik ve beraberligin

kuvvetlendigi senlikte sonrasinda satrang turnuvalari, at yariglari, cirit oyunu gibi
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etkinlikler ile festivale devam edilmektedir. Festivalde dokunan ipek halilarin
sergisinin acilmasi ile ziyaretgilere begendikleri iiriinleri satin alabilme imkani da

sunulmustur. Aksamiizeri yapilan halk konseri sayesinde festival daha ¢ok eglenceli

bir hal almaktadir (http://www.tuzlukcu.bel.tr, 2021).

3.8. Gazyagc1 Konya Yemek Festivali

2019 yilinda ilk kez diizenlenen yemek festivali Konya mutfaginin tanitilmasi
ve gastronomi agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Gegmisi 128 yil dncesine dayanan
Gazyagc1 Furun Kebapgisi ve Konya Gastronomi Ascilar ve Turizmciler Dernegi

isbirligi ile diizenlenen festivale {ilkenin bir¢ok odiillii sefi katilim saglamistir.

Festivalde yaklasik 100 gesit Konya yemegine stantlar kurulmus, her bir
yemek Konya’da as¢i unvanina sahip kisiler tarafindan yapilmistir. Yapilan
yiyecekler gelen ziyaretgilere detayl bir sekilde tanitilip, ikram edilmistir. Konya
yemeklerinin en iyi sekilde tanitildigr festivalde iinlii sanatgilarda davet edilmistir.
Bir giin boyunca gelen ziyaretgilere lezzet sdleni yasatan festival hem goze hem de
mideye hitap etmistir. Konya halki tarafindan da desteklenen etkinligin geleneksel
bir festival olmasi planlanmaktadir. Uluslararas: nitelikte olan Gazyagei Konya
Yemek Festivali gibi etkinlikler her yore igin yapilmasi gereken, elzem bir
durumdur. Zengin yemek kiiltlirlimiizii yasatabilmemiz i¢in yemeklerimiz taninmali

ve tanitilmalidir (https://www.yenihaberden.com, 2021).
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UCUNCU BOLUM

GASTRONOMI FESTiVALLERI KAPSAMINDA KONYA
MUTFAGININ DEGERLENDIRILMESI

Bu béliimde Konya mutfaginin yapilan yemeklere, sehrin imaji hakkindaki
diisiincelere ve yorede yapilan gastronomi festivallerinin bilinirligine iliskin

uygulanan anketin verilerine gore ¢ikan sonuglara yer verilmistir.
1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Konya’da diizenlenen etkinlikler arastirildiginda tanitimlarin yetersiz kaldig
ve etkinliklere de fazla yer verilmedigi gozlenmistir. Bu calismada Konya yemek
kiiltiirii hakkinda yerel halkin ne diisiindiigii, yemekler hakkinda ne derece bilgiye
sahip oldugu ve gastronomi festivalleri diizenlendiginde destek verip, vermeyecegi
gibi durumlar g6z 6niinde bulundurularak, Konya yemek kiiltiiriiniin tanitiminin ve
gastronomi festivallerinin siirdiiriilebilirliginin nasil olmasi1 gerektigine dair ¢oziim

yollariin bulunmasi amaglanmistir.

Ayrica Konya ili esnafi, turizm sektorili icerisinde bulunan asgi, 6grenci ve
turizm ile ilgili uzman kisilere uygulanan anket ile Konya mutfaginin gastronomi

festivalleri kapsaminda degerlendirilmesi amaglanmustir.
2. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMIi

Arastirma evreni sonuglarin ele alinmak istendigi gruplar, 6rneklem ise bu
gruplar igerisinde belirli kurallar esliginde bilgi alinan ve evreni temsil ettigi
diigiiniilen alt kiimelerdir. Bu ¢alismanin Evreni Konya il merkezinde yasayan
gercek ve tiizel kisilerden olugmaktadir. Arastirmada ornekleme ydntemi olarak,
olasilik dis1 Ornekleme yontemlerinden biri olan kolayda ornekleme yontemi
secilmistir. Kolayda ornekleme yontemi, ankete cevap vermek isteyen kisilere
uygulanan ve istenen Orneklem biiyiikliigiine ulasincaya dek yeni katilimcilarla
devam ettirilen bir 6rnekleme yontemidir (Coskun vd., 2015: 142). Bu calismanin

Orneklemini Konya ili esnafi, turizm sektdrii icerisinde bulunan asci, dgrenci ve
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turizm ile ilgili uzman kisiler olusturmaktadir. Calismaya kriterlere uyan bireylerden

kolayda 6rnekleme yontemi ile segilen 557 goniillii birey katilmustir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismada nicel arastirma yontemlerinden olan anket teknigi kullanilarak
veriler toplanmuistir. Kullanilan anket Ol¢eginde kisilerin gonilliliik esasina ve
Konya il merkezinde ikamet ediyor olmalarina dikkat edilmistir. Calismanin anket
formu Dilek, Coban ve Harman (2017), Ozdemir ve Karaca (2009) ile Doganli

(2006) ’nin arastirmalarindaki sorular derlenerek olusturulmustur.

Kullanilan anket formunda, katilimcilarin demografik 6zelliklerine, Konya
denilince akillara gelen ilk yiyecege ve Konya ilinde yapilan gastronomi
festivallerinden hangilerini bildiklerine dair sorular bulunmaktadir. Anketin
devaminda Konya mutfagina ait yemeklere yer verilerek katilimcilarin yemekleri
bilme dereceleri 6l¢giilmek istenmistir. Anketin diger bir boliimiinde besli likert dlgegi
kullanilarak katilimcilarin Konya ili imajin1 degerlendirmesi i¢in 18 yargidan olusan
sorular bulunmaktadir. Bu dogrultuda; Olduk¢a Olumsuz”, “Olumsuz”, “Ne Olumlu
Ne Olumsuz”, “Olumlu”, “Olduk¢a Olumlu” segeneklerinden birini secerek
belirtmeleri istenmistir. Son olarak da Konya ilindeki gastronomi festivallerine ve
stirekliligine dair katilimcilarin diisiincelerini analiz etmek igin yine besli likert tipi

dereceleme 0Olcegi kullanilmigtir.
3.1. Arastirma Anketini Uygulama Siireci

Uygulanan anket 4 sayfalik uzun bir anket oldugu i¢in anketorler tarafindan
dagitilip, katilimcilarin anketi eksiksiz bir sekilde doldurmasi saglanmistir. Iki hafta
stiren anket dagitiminda toplamda 632 anketin 557 tanesi dagitilabilmis ve geri
toplanmistir. Dagitilan anketlerin 48 tanesi eksik bilgi nedeniyle degerlendirmeye

alinmamuistir. Geriye kalan 509 anket ile calisma analizleri gerceklestirilmistir.
3.2. Veri Analizi Teknikleri

Elde edilen veriler, istatistik paket programina aktarilarak analiz edilmistir.

Arastirmanin igerigine uygun olarak verilerin analizinde frekans, standart sapma,
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ortalama ve Non-parametrik test olan kikare testi gibi tamamlayici istatistik
bilgilerden yararlanilmistir. Non-parametrik testler varyanslarin homojen olmadigi

ve verilerin normal dagilmadigr durumlarda uygulanan testlerdir (Demirgil, 2005:

85).
4. BULGULAR VE YORUMLAR

Calismanin  bu bolimiinde arastirmaya katilan kisilerin  demografik
Ozellikleri, Konya ili ve yapilan gastronomi festivallerine bakis agilari; frekans
tablolar, yiizde dagilimlari, grafikler, Iki Degiskenli Kikare testi ile sonuglandirilan

uygulama ve yorumlar seklinde gosterilmistir.

Kikare testi, belirlenen degiskenler arasinda biitiinsel bir iliski olup
olmadigin1 anlamak i¢in yapilan matematiksel modeldir (Biiyiikoztiirk, 2002: 142).
Kullanilan anket Olgegindeki sorularin sonuclari tablo ve grafiksel bir sekilde

sirasiyla yorumlanmistir. Bulgular asagidaki gibidir;
4.1. Demografik Bilgiler
Ankete katilanlarin %51,1°1 kadin, %48,9’u erkektir (Tablo 3.1.).

Tablo 3. 1.Katilimeilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimlart

Cinsiyet F %
Kadin 260 51,1
Erkek 249 48,9

Toplam 509 100.0

Katilimcilarm % 35,6°s1 evli, % 64,40 ise bekardir (Tablo 3.2).
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Tablo 3.2. Katilimcilarin Medeni Hallerine Gore Dagilimlari

Medeni Hali F %
Evli 181 35,6
Bekar 328 64,4
Toplam 509 100.0

Katilimeilarin gogunlugunun %37,9 oranla 18-24 yas aralig1 ve %33,8 oran ile 25-34
yas araliginda olduklar1 goriillmektedir. Katilimeilarin %16,1°1 35-44 yas, %9,2’si 45-
54 yas, %2’si 54-64 yas ve yine %2’si 65 ve lizeri yastadir (Tablo 3.3).

Tablo 3.3. Katilimcilarin Yaglarina Gore Dagilimlari

Yas F %
18-24 193 37,9
25-34 172 33,8
35-44 82 16,1
45-54 47 9,2
55-64 10 2,0

65 yas ve iizeri 5 1,0
Toplam 509 100.0

Ankete katilan kisilerin , %3,7’si ilkokul, %3,9’u ortaokul, %21,6’s1 lise,
%57,2’s1 iiniversite, %13,6’s1 ise lisansiistii egitim aldiklar1 goriilmektedir (Tablo

3.4).
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Tablo 3.4. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gére Dagilimlari

Egitim Durumu F %

Ilkokul 19 37

Ortaokul 20 3,9
Lise 110 21,6
Universite 291 57,2
Lisansiistii 69 13,6
Toplam 509 100.0

Anket Olceginde meslek dagilimi memur, is¢i, emekli, serbest meslek,
Ogrenci ve diger olarak yapilmistir. Bu bashklar altinda ankete katilanlarin
%10,6’s1m1 memur, %14,9’unu is¢i, %16,1’ini serbest meslek, %3,2’sini emekli,

%?24’tinii 6grenci, %31,2’sini ise diger meslek gruplari olusturmaktadir (Tablo 3.5).

Tablo 3. 4. Katilimcilarin Mesleklerine Gore Dagilimlart

Meslek F %
Memur 54 10,6
Isci 76 14,9
Serbest Meslek 82 16,1

Emekli 16 3,2
Ogrenci 122 24,0
Diger 159 31,2
Toplam 509 100.0
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Uygulanan ankete gore katilimcilarin aylik geliri; %26,5’1 0-1500 TL,
%16,3’1 1501-2500 TL, %17,9’u 2501- 3500 TL, %13’ 3501-4500 TL , %8,4’u
4501-5000 TL arasinda ve %17,9’u da 5001 TL ve {izeri gelire sahiptir (Tablo 3.6).

Tablo 3. 5. Katilimcilarin gelir seviyelerine gore dagilimi

Aylik Gelir F %
0-1500 135 26,5
1501-2500 83 16,3
2501-3500 91 17,9
3501-4500 66 13,0

4501-5000 43 8,4
5001 ve iizeri 91 17,9
Toplam 509 100.0

Ankette yoneltilen Konyali misiniz? sorusuna katilimcilarin %63,3°1 evet,

%36,7’s1 hayir cevabi vermistir.

4.2. Katilimecilarin Konya mutfag:i ve mutfak kiiltiiri hakkindaki gortisleri

Konya Denilince Akla Gelen 1k Yemek

Ankete katilan katilimcilarin Konya denilince akillarma ilk gelen yiyecek
sorusuna verdikleri cevaplar listelenmistir (Tablo 3.7). Cikan verilere gore herkesin
ilk aklina gelen, en popiiler yiyecek Etli ekmek olmustur. Etli ekmek’ten sonra
bamya corbasi, firin kebab1 ve yag somunu diger yiyeceklere oranla daha fazla kisi
tarafindan cevap olmustur. Akbulut ve Yazicioglu (2020) gastronomik kimlik ve
imaj hakkinda Konya 6rnegi iizerinde yaptiklari ¢aligmada, Konya ilinin gastronomik
marka algisina verilen cevaplarda etli ekmek ve bamya corbasmin en yiiksek

yiizdelere sahip oldugunu tespit etmistir.



Tablo 3. 6.Konya ili ile 6zdeslesen yemeklerin dagilimi

Yiyecek F %
Arabas1 Corbasi 4
Baklava 1 2
Bamya Corbasi 38 7,5
Batirk 1 2
Bicakarasi 1 2
Cag Kebabi 1 2
Ciger 1 2

Etli ekmek 395 77,6
Firin Kebabi 29 5,7
Herise 4 8
Hirtlak 1 2
Konya Pilav1 2 4
Kiiflii Peynir 4 8
Mevlana Boregi 1 2
Mevlana Pide 5 1,0
Mevlana Sekeri 1 2
Mevlevi Sofrasi 1 2
Peynirli Borek 1 2
Sacarasi 1 2
Su Boregi 1 2
Tavuk Doéner 1 2
Tirit 6 1,2
Tost 1 2
Yag Somunu 10 2,0

Toplam 509 100,0

Konya sahip oldugu unsurlarin hangisi /hangileri ile 6n plana ¢itkmaktadir?
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Konya ilinin dikkat g¢ektigi unsurlari belirlemek igin yoneltilen bu soruda

verilen cevaplar dogrultusunda tarihi varliklar ilk siradadir. ikinci olarak da Konya
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ilinin yemek kiiltiirii ile dikkat ¢ektigi diistiniilmektedir. Ticari olarak gelismisligini

diisiinenler ise {igiincii olarak sanayi faktoriinii g6z 6niinde bulundurmuslardir.

Tablo 3. 7. Konya ilinin Sahip Oldugu Varliklardan On Plana Cikanlar Dagilimi

Unsurlar N ORT S.S
Tarihi Varhklar 366 ,9185 ,44990
Yemek Kiiltiirii 322 ,8465 48257

Sanayi 168 ,5387 47070
Dogal
Giizellikler 104 ,3832 ,40360

Konya ilinin sahip oldugu yemek Kkiiltiiriiyle cekici bir sehir oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Katilimeilarin - %48,9’u  Konya yemek kiiltiiriiniin az ¢ekici oldugunu
disiinmektedir. %41,7°lik kism1 ise oldukega ¢ekici oldugunu diistinmekte, %9,4’°lik

kisim ise Konya ilini yemek kiiltiirii bakimindan ¢ekici bulmamaktadir.

Tablo 3. 8. Konya ilinin Sahip Oldugu Yemek Kiiltiiriiyle Cekici Bir Sehir Olma

Dagilimi
Cekicilik F %
Cekici degil 48 9,4
Az cekici 249 48,9
Cok cekici 212 41,7
Toplam 509 100,0

Konya ile ilgili herhangi olumsuz bir diisiinceniz var mi?

Ankete katilan kisilerin yarisindan fazlasi yani %69,5’1 Konya ili hakkinda
olumsuz bir diisiinceye sahip olmadiklarini belirtmistir. %30,5’lik kisim ise soruya

“evet” cevabii vermistir. “Evet” cevabin1 veren kisilerin agiklama kismina
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yazdiklar1 nedenler ise soyledir; “Esnafi iiriinleri pahali satiyyor, insanlart kaba ve
dar goriislii, kendini fazla gelistirememis bir sehir, sahip oldugu degerleri fazla
tamitmamaktadir, emlak¢ilart ogrencileri kaziklyyor, kiyafet ozgiirliigii yok, eglence
imkanlart kisitly, ulasim uzun siireli, tarihi eserlerin restorasyonlari kétii, giivenli bir

cevreye sahip degil, 6grenciye saygi ve sevgi eksik” gibi olumsuz sebeplerdir.

Tablo 3. 9. Konya ili hakkindaki Olumsuz Diisiince Dagilim1

Goriis F %
Evet 155 30,5
Hayir 354 69,5
Toplam 509 100,0

Konya ve cevresinde yiyecek iiriinlere dair yapilan festival ve etkinliklerin

hangisi veya hangilerinden haberdarsimz?

Konya ilinde yapilan gastronomi festivallerinin bilinirliginin 6lglilmesi
acisindan ankette yer verilen bu soruya festivaller tek tek ele alinarak festivallerden

kag kisinin haberdar oldugu ag¢iklanmustir.
e (ilek festivali

Konya ili Hiyiik ilgesinde diizenlenen festivalden 509 kisinin katildigi
ankette sadece 100 kisi, yiizde olarak da %19,6’lik bir kisim haberdardir.

e Kayasulular Korpe Seyidi Anma ve Pilav Giinii Senligi

Konya ili Akoren ilgesinin  Kayasu koyiinde geleneksel olarak

gerceklestirilen festivalden anket verilerine gore sadece 55 kisi (%10,8) haberdardir.

e Tahinli Pide Festivali
Konya ili Kadinhani il¢esinin meshur tahinli pidesini tanitmak igin yapilan
festival, anket katilimcilar1 arasinda yalmizca %20,8’i (106 kisi) tarafindan

bilinmektedir.
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e Beyaz Kiraz ve Eregli Giinleri Senligi
Konya ili Eregli ilgesinde gerceklestiren festival, anket katilimcilarinin
%22,4°1 (114 kisi) tarafindan bilinmektedir.

e Aksehir Kiraz Kiiltiir ve Sanat Festivali
Konya ili Aksehir ilgesinde ihracati da yapilan meshur kirazi adina

diizenlenen festival, katilimeilarin %25°1 (127 kisi) tarafindan bilinmektedir.

e Uziim, Karpuz, ipek Hal ve Kiiltiir Festivali

Konya ili Tuzlukgu il¢esinde diizenlenen festivalin tanmirh@ diger
festivallere gore en azdir. 50 katilimci tarafindan bilinen festival %9,8’lik kismi

olusturmaktadir.

e Gazyagci Konya Yemek Festivali

Konya ilinde 2019 yilinda ilk kez diizenlenen festival 118 katilimci tarafindan
bilinmektedir. Ankete gore bilinirligi %?23,2’lik bir oranda olan festival ilk kez

diizenlenmesine ragmen diger festivallere gore daha iyi taninmaktadir.

e Geleneksel Ak¢abelen Cetmi Fasulye Festivali

Konya ili Beysehir ilgesinin Akgabelen koyiinde diizenlenen festivali
katilimeilardan yalnizca 100 kisi (%19.6) bilmektedir.

Uygulanan ankette katilimcilarin yapilan festivallerin tiimiinden haberdar
olmama durumu goz 6niine alindigindan “hi¢biri” olarak segenek bulunmaktadir. Bu
secenegi isaretleyen katilimcilar ise 168 kisidir. Katilimcilarin %33’lik kismi

festivallerin higbirini bilmemektedir.
4.3. Katilimecilarin Konya iline ait yemekler hakkinda bilgi diizeyi

Anketin bu bolimiinde katilimcilarin Konya yemekleri hakkinda bilgi
diizeylerini 06lgcmek ve yemeklerle ilgili diislincelerini 6grenmek amaciyla
hazirlanmis yemekler {izerinden sorulan sorularin verileri bulunmaktadir. Ankette

“biliyorum, bilmiyorum, tattim, tatmadim, begendim, begenmedim” olarak 2’li
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Olgekler olusturulmus ve veriler ayr ayri degerlendirilmistir. Yemeklere ait veriler

kategorize edilerek agiklanmustir.

Tablo 3. 10. Katilimcilarin Konya iline ait gorbalar hakkindaki bilgi diizeyi dagilimi

= =
£ = = = 5
c | 5| E|E|2|E |5 % ¢2|E
Corbalar e E g_ § = g_ q:)n E 5 <_%
= £ = = = [ D S0 =
m 0 i =) 55 >
F| 219 | 290 | 509 | 149 | 360 [ 509 | 145 | 4 | 360 | 509
Ovmacg
% | 430 | 57,0100 293 | 70,7 | 100 | 285 | 0,8 | 70,7 | 100
. F| 215 | 294 | 509 | 171 | 338 [ 509 | 165 | 6 | 338 | 509
oyga
ye % | 42,2 | 57,8 1100 | 336 | 66,4 | 100 | 324 | 1,2 | 66,4 | 100
ol F| 83 [ 426 [509| 44 | 465 [509| 40 | 4 | 465 | 509
emile Ton| 163 | 837 100| 86 |914|100] 7.9 | 08 | 914 100
Hamur | F | 332 | 177 [ 509 | 297 | 212 [ 509 | 289 | 8 | 212 | 509
Topalag: | o5 | 652 | 34,8 | 100 | 58,3 | 41,7 | 100 | 56,8 | 1,6 | 41,7 | 100
Etli F| 396 | 113 | 509 | 361 | 148 | 509 | 356 | 5 | 148 | 509
Topalak |9 | 77,8 | 222|100 | 70,9 | 291 | 100 | 69,9 | 1,0 | 29.1 | 100
. F| 291 | 218 [500] 233 | 276 | 500 | 228 | 5 | 276 | 509
utma¢ "y 572 | 42.8 | 100 | 458 | 54.2 | 100 | 448 | 1.0 | 542 | 100
F | 480 | 29 |509| 463 | 46 |509 | 451 | 12 | 46 | 509
Bamya
% | 943 | 57 |100| 910 | 90 | 100| 88,6 | 2,4 | 9.0 | 100
F | 466 | 43 |509| 428 | 81 |509 | 416 | 12 | 81 | 509
Arabasi
% | 916 | 84 [100] 841 [ 159|100 81,7 | 2,4 | 15,9 | 100

Ankette toplam 8 corba ¢esidine yer verilmistir. Corbalarin 7’si Konya
mutfagina ait olup arabasi gorbasi Konya ilinde ¢ok fazla tiiketilen ama aslinda
Yozgat yoresine ait bir ¢orbadir. Arabasi ¢orbasinin Konya yemeklerinin arasina
eklenmesinin sebebi ise; arabasi corbasinin yerli ¢orbalara oranla bilinirliginin ne
Olgiide oldugu ogrenilmek istenmistir. Badem ve Akturfan (2020), yaptiklar
calismada Konya ve Karaman yoresinde yapilan arabasi corbasi iizerinde durmus,

Konya ilinde arabasi corbasinin yaygin olarak tiiketildigine deginmistir.

Tablo 3.11.’de katilimcilarin Konya mutfagina ait ¢orbalar hakkindaki bilgi
diizeylerine bakildiginda;
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Ovmag c¢orbast hakkinda; katilimcilarin  %43°4  ¢orbayr bildiklerini, %57’si
bilmediklerini,%29,3’1 tattiklarini, %70,7’1 tatmadiklarini, %28,5’i begendiklerini,
%0,8’1 begenmediklerini, %70,7’si de tatmadiklar1 ig¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Toyga corbast hakkinda; katilimcilarin %42,2°si corbayr bildiklerini, %57,8’1
bilmediklerini, %33,6’s1 tattiklarini, %66,4 1 tatmadiklarini, %32,4 1 begendiklerini,
%1,2’si  begenmediklerini, %66,4’ti ise ¢orbayr tatmadiklart i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Cemile corbast hakkinda; katilimcilarin %16,3’li c¢orbayr bildiklerini, %83,7’si
bilmediklerini, %8,6’s1 tattiklarini, %91,4’l tatmadiklarini, %7,9’u begendiklerini,
%0,8’1 begenmediklerini, %91,4’ti ise ¢orbayr tatmadiklari igin yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Hamur topalagi ¢orbasi hakkinda; Kkatilimcilarin %65,2’si bildiklerini, %34,8’1
bilmediklerini, %58,3’1 tattiklarini, %41,7’si tatmadiklarini, %56,8’1 begendiklerini,
%1,6’s1 begenmediklerini, %41,7’si ise g¢orbayr tatmadiklari i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Etli topalak ¢orbast hakkinda; katilimcilarin %77,8’1 bildiklerini, %22,2’si
bilmediklerini, %70,9’u tattiklarini, %29,1’1 tatmadiklarini, %69,9’u begendiklerini,
%1’1 begenmediklerini, %29,1°1 ise ¢orbay1 tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarim

belirtmistir.

Tutmag c¢orbasi hakkinda; katilimcilarin = %57,2°si  bildiklerini, %42,8’i
bilmediklerini, %45,8’1 tattiklarini, %54,2’si tatmadiklarini, %44,8’1 begendiklerini,
%1’i begenmediklerini, %45,81 ise ¢orbay1 tatmadiklar i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Bamya ¢orbasi hakkinda; katilimcilarin %94,3’4 bildiklerini, %5,7si bilmediklerini,
%91’i tattiklarini, %9’u  tatmadiklarini, %88,6’s1  begendiklerini, %2.,4’1
begenmediklerini, %9’u ise corbayr tatmadiklart i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.
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Arabasi ¢orbasi hakkinda; katilimcilarin %91,6°s1 bildiklerini, %8,4’1 bilmediklerini,
%84,1’1 tattiklarini, %15,9’u tatmadiklarimi, %81,7°si  begendiklerini, %2,4’1
begenmediklerini, %15,9’u ise ¢orbayr tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarim

belirtmistir.

Tablo 3. 11.Katilimcilarin Konya iline ait pilavlar hakkindaki bilgi diizeyi dagilim1

£ £
£ S § § = 5
Pilavlar = 5| & E| 2 5 =T | g | g 5
S > o | = = o ) = S |2
= EIC|E|E | %] & &2
m = = o 2] Eﬂ >
Belh F| 94 | 415|509 | 67 | 442 | 509 | 65 2 | 442 | 509
Pilavi | o4 | 185 | 81,5 | 100 | 13,2 | 86,8 | 100 | 12,8 | 0,4 | 86,8 | 100
Hindili | F | 172 | 337 | 509 | 128 | 381 | 509 | 124 | 4 | 381 | 509
Pilav % | 33,8 [ 66,2100 | 251 | 74,9 | 100 | 244 | 0,8 | 74,9 | 100
Menekseli | F | 101 | 408 | 509 | 64 | 445 | 509 | 62 2 | 445 | 509
Pilav % | 19,8 | 80,2 | 100 | 12,6 | 87,4 | 100 | 12,2 | 0,4 | 87,4 | 100
Nohutlu | F | 316 | 193 | 509 | 283 | 226 | 509 | 281 | 2 | 226 | 509
Dovme
Pilavi | %0 | 62,1 | 37,9 | 100 | 55,6 | 44,4 | 100 | 55,8 | 0,4 | 44,4 | 100

Tablo 3.12°de katilimcilarin Konya mutfagina ait pilavlar hakkindaki bilgi
diizeylerine bakildiginda;

Belh pilavi hakkinda; katilimcilarin = %18,5’1  pilavi  bildiklerini, %81,5’1
bilmediklerini, %13,2’si tattiklarini, %86,8’1 tatmadiklarini, %12,8’1 begendiklerini,
%0,4’1 begenmediklerini, %86,8’1 de tatmadiklart i¢in yorum yapmadiklarimi

belirtmistir.

Hindili pilav hakkinda; katilimcilarin  %33,8’i pilavi bildiklerini, %66,2’si
bilmediklerini, %25,1°1 tattiklarini, %74,9’u tatmadiklarini, %24,4’i begendiklerini,
%0,8’1 begenmediklerini, %74,9’u da tatmadiklart i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.
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Menekseli pilav hakkinda; katilimcilarin %19,8’i pilavi bildiklerini, %80,2’si
bilmediklerini, %12,6’°s1  tattiklarini,  %87,4’0  tatmadiklarmni,  %12,2’si
begendiklerini, %0,4’i begenmediklerini, %87,4’i de tatmadiklari i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Nohutlu dévme pilavi hakkinda; katilimcilarin %62,1’i pilavi bildiklerini, %37,9’u
bilmediklerini, %55,6’s1 tattiklarini, %44,4°1 tatmadiklarini, %55,2’1 begendiklerini,
%0,4’1i begenmediklerini, %44,4’tdte tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarimi
belirtmistir.

Tablo 3. 12.Katilimcilarin Konya iline ait hamur isleri hakkindaki bilgi diizeyi
dagilimi

£ £
e S § g = g

Hamur 2 S & E = S = g e g
Aot S > s | E| 8|2 | 5| E| S5 |2
Isleri = = o S 5 ) 30 5 S | o
o = | F o L - ¥ > =
F| 203 | 306|509 171 | 338 | 509 | 169 | 2 | 338 | 509

Dolama
% | 39.9 | 601 | 100 | 336 | 66,4 | 100 | 332 | 0.4 | 66.4 | 100
<o Biresi | T 489 | 20 [509| 41 | 28 [509| 475 | 6 | 28 | 509
ueoresl oo 961 | 39 | 100| 945 | 55 | 100 | 933 | 1.2 | 55 | 100
Kalardakl | F | 204 | 305 | 500 | 162 | 347 | 509 | 159 | 3 | 347 | 500
1Borek | 9% | 401 | 599 | 100 | 31.8 | 682 | 100 | 312 | 06 | 682 | 100
F | 280 | 229 | 509 | 233 | 276 | 500 | 227 | 6 | 276 | 509

Kapama
% | 550 | 450 | 100 | 458 | 54,2 | 100 | 446 | 12 | 54.2 | 100
e F | 367 | 142 | 509 | 343 | 166 | 500 | 339 | 4 | 166 | 509
wma oo 1721 1279100 | 674 | 326 | 100 | 66,6 | 08 | 3256 | 100
Sac F | 477 | 32 |509 | 460 | 49 | 500 | 454 | 6 | 49 | 509
Boregi | 9% | 937 | 63 100|904 | 96 | 100|892 | 1.2 | 956 | 100

Tablo 3.13’te katilimcilarin Konya mutfagina ait hamur isleri hakkindaki

bilgi diizeylerine bakildiginda;

Dolama hakkinda; Katilimcilarm  %39,9’u  hamur isini  bildiklerini, %60,1°i

bilmediklerini,  %33,6’s1  tattiklarini,  %66,4’t0  tatmadiklarini,  %33,2’si
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begendiklerini, %0,4’i begenmediklerini, %66,4’1i de tatmadiklar1 i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Su boregi hakkinda; katilimcilarin %96,1°1 hamur isini bildiklerini, %3,9°u
bilmediklerini, %94,5’1 tattiklarini, %5,5’1 tatmadiklarmi, %93,3i begendiklerini,
%1,2’si begenmediklerini, %S5,5’1i de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Kakirdakli borek hakkinda; katilimcilarin %40,1°1 hamur isini bildiklerini, %59,9’u
bilmediklerini, %31,8’1 tattiklarini, %68,2’si tatmadiklarini, %31,2’si begendiklerini,
%0,6’s1 begenmediklerini, %68,2’i de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Kapama hakkinda; katilmcilarin = %55°’i hamur isini  bildiklerini, %45’
bilmediklerini, %45,8’1 tattiklarini, %54,2’si tatmadiklarini, %44,6’s1 begendiklerini,
%1,2’si begenmediklerini, %54,2’si de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmisgtir.

Sikma hakkinda; katilimeilarin @ %72,1°1t  hamur isini bildiklerini, %27,9’u
bilmediklerini,  %67,4i  tattiklarim,  %32,6’s1  tatmadiklarimi,  %66,6’s1
begendiklerini, %0,8’i begenmediklerini, %32,6’s1 da tatmadiklar1 i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Sac boregi hakkinda; katilimcilarin %93,7°si hamur isini bildiklerini, %6,3’1
bilmediklerini, %90,4’1 tattiklarini, %9,6’s1 tatmadiklarini, %89,2’si begendiklerini,
%1,2’si begenmediklerini, %9,6’s1 da tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarimi

belirtmistir.

Tablo 3. 13.Katilimcilarin Konya yemekleri hakkindaki bilgi diizeyi dagilimi

= E | N
s 25|z S5 £|% 25
Yemekler S > s | £ |5 | 5| E|E |35
= (E|F = E|F & &|S|F
a0} 0 [ [~ Cda >
Borani | F | 218 | 291 | 509 | 180 | 329 | 509 | 173 | 7 | 329 | 500
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% | 42,8 | 57,2 | 100 | 354 | 64,6 | 100 | 34 | 1,4 | 64,6 | 100

F | 500 9 |509| 491 | 18 | 509 | 486 5 18 | 509

Etliekmek o5 982 | 1,8 | 100 | 965 | 3.5 | 100 | 955 | 1 | 35 | 100

F| 76 | 433 | 509 | 52 | 457 | 509 | 51 1 | 457 | 509

Cirli "o 1149 (851|100 102 | 89,8 | 100 | 10 | 0,2 | 89.8 | 100

Tir F | 454 | 55 | 509 | 417 | 92 | 509 | 415 2 92 | 509
irit

% | 81,2 | 10,8 | 100 | 81,9 | 18,1 | 100 | 815 | 0,4 | 18,1 | 100

F | 144 | 365 | 509 | 97 | 412 | 509 | 96 1 | 412 | 509

Cullama "o/ 5837 71,7 | 100 | 19,1 | 80,9 | 100 | 18,9 | 0,2 | 80,9 | 100

Ekmek F | 217 | 292 | 509 | 178 | 331 | 509 | 173 5 | 276 | 509

Salmas1 | % | 426 | 57,4 | 100 | 35 65 | 100 | 34 | 1,0 | 65 | 100

F | 338 | 171 | 509 | 294 | 215 | 509 | 290 4 | 215 | 509

Herise 1o 66,4 | 33,6 | 100 | 57,8 | 42,2 | 100 | 57 | 08 |42.2 | 100

F | 193 | 316 | 500 | 153 | 356 | 500 | 149 | 4 | 356 | 509
Mikla 379 621 | 100 | 301 | 69,0 | 100 | 203 | 0.8 | 69.9 | 100
Frm | F | 447 | 62 | 509 | 418 | 91 | 509 | 417 | 1 | 91 | 509

Kebabh | % | 87,8 | 12,2 | 100 | 82,1 | 17,9 | 100 | 81,9 | 0,2 | 17,9 | 100

Pathican | F | 260 | 249 | 509 | 222 | 287 | 509 | 217 S5 | 222 | 509

Tiridi % | 51,1 | 489 | 100 | 43,6 | 56,4 | 100 | 426 | 1 | 43,6 | 100

F | 192 | 317 | 509 | 153 | 356 | 509 | 147 6 | 356 | 509
Ziilbiye

% | 37,7 | 62,3 | 100 | 30,1 { 69,9 | 100 | 28,9 | 1,2 | 69,9 | 100

Tablo 3.14’te katilimcilarin Konya mutfagina ait yemekler hakkindaki bilgi
diizeylerine bakildiginda;

Borani hakkinda; katilimeilarin %42,8°1 yemegi bildiklerini, %57,2si bilmediklerini,
%35,4’1 tattiklarini, %64,6’s1 tatmadiklarmi, %34°t  begendiklerini, %1,4’1

begenmediklerini, %64,6’s1 da tatmadiklar1 i¢cin yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Etli ekmek hakkinda; katilimcilarin  %98,2’si  yemegi bildiklerini, %21,8’i
bilmediklerini, %96,5’i tattiklarini, %3,5’1 tatmadiklarini, %95,5’i begendiklerini,
%1’i begenmediklerini, %3,5’i de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarimi

belirtmistir.
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Cirli hakkinda; katihimcilarin %14,9’u yemegi bildiklerini, %85,1°1 bilmediklerini,
%10,2’s1 tattiklarini, 989,81 tatmadiklarini, %10’u begendiklerini, %0,2’si

begenmediklerini, %89,8’i de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Tirit hakkinda; katilimcilarin %89,2’si yemegi bildiklerini, %210,8’1 bilmediklerini,
%81,9’u tattiklarini, %18,1’1 tatmadiklarimi, %81,5’1 begendiklerini, %0,4’1

begenmediklerini, %18,1°1 de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Cullama hakkinda; katilimcilarin  %28,3’ti  yemegi  bildiklerini, %71,7’si
bilmediklerini, %19,1’i tattiklarini, %80,9’u tatmadiklarini, %18,9’u begendiklerini,
%0,2’s1 begenmediklerini, %80,9’u da tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Ekmek salmasi hakkinda; katilimcilarin %42,6°s1 yemegi bildiklerini, %57,4’
bilmediklerini, %35’i tattiklarini, %65’i tatmadiklarini, %34’ begendiklerini, %1°i

begenmediklerini, %65°i de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Herise hakkinda; katilimcilarin %66,4’i yemegi bildiklerini, %33,6’s1 bilmediklerini,
%57,8’1 tattiklarini, %42,2’si tatmadiklarini, %57’si  begendiklerini, %0,8’1

begenmediklerini, %42,2’si de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Mikla hakkinda; katilimeilarin %37,9’u yemegi bildiklerini, %62,1°i bilmediklerini,
%30,1’1 tattiklarini, %69,9’u tatmadiklarmi, %29,3’ti begendiklerini, %0,8’1

begenmediklerini, %69,9°u da tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Firin kebabi hakkinda; katilimcilarin  %87,8’i yemegi Dbildiklerini, %12,2’si
bilmediklerini, %82,1°1 tattiklarini, %17,9’u tatmadiklarini, %81,9’u begendiklerini,
%0,2’si begenmediklerini, %17,9’u da tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Patlican tiridi hakkinda; katilimecilarin  %51,1°i yemegi bildiklerini, %48,9’u
bilmediklerini,  %43,6’s1  tattiklarini,  %56,4’0  tatmadiklarini,  %42,6’s1
begendiklerini, %1°’1 begenmediklerini, %56,4’li de tatmadiklar1 i¢in yorum

yapmadiklarini belirtmistir.



Ziilbiye

hakkinda;

katilimcilarin

%37,7’si
bilmediklerini, %30,1’i tattiklarini, %69,9’u tatmadiklarini, %28,9’u begendiklerini,

yemegi

bildiklerini,
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%62,3°1

%1,2’si begenmediklerini, %69,9’u da tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarim

belirtmistir.

Tablo 3. 14.Katilimcilarin Konya mutfag tatlilar1 hakkindaki bilgi diizeyi dagilimi

g

S |Z|8|8|E|8|&%|zs|z2|8

Tathlar = E = = ﬁ = 5 Eﬂ >c3 =
F | 462 | 47 | 500 | 424 | 85 | 509 421 | 3 | 85 | 509
Hosmerim o =908 [ 9,2 | 100 | 83,3 | 16,7 | 100 | 82,7 | 0,6 | 16,7 | 100
F | 392 | 117 | 500 | 364 | 145 | 509 | 357 | 7 | 145 | 509

Sacarast =0 2553 100 | 715 | 28,5 | 100 | 70.1 | 1.4 | 28,5 | 100
Peynir | F | 220 | 289 | 509 | 190 | 319 | 509 | 186 | 4 | 319 | 509
Baklavasi | % | 43.2 | 56,8 | 100 | 37,3 | 62,7 | 100 | 36,5 | 0,8 | 62,7 | 100
pekmezli | F | 166 | 343 [ 509 | 126 | 383 | 509 | 118 | 8 | 383 | 509
Baklava | % | 32,6 | 67,4 | 100 | 24,8 | 75,2 | 100 | 23,2 | 1,6 | 75,2 | 100
Kaymak | F | 206 | 243 [ 509 | 232 | 277 | 509 | 229 | 3 | 277 | 509
Baklavas: | % | 52,3 | 47,7 | 100 | 45,6 | 54.4 | 100 | 45 | 0,6 | 54.4 | 100
Badem | F | 222 | 287 |509 | 185 | 324 | 500 | 182 | 3 | 324 | 509
Helvas: | % | 43,6 | 56,4 | 100 | 36,3 | 63,7 | 100 | 35,8 | 0,6 | 63,7 | 100
F | 379 | 130 | 500 | 341 | 168 | 509 | 336 | 5 | 168 | 509

zerde o 745 (255 100 | 67 | 33 | 100 | 66 33 | 100
Galle | F | 124 | 385|509 | 94 | 415|509 | 91 | 3 | 415 | 509
Gabak |9 | 24,4 | 756 | 100 | 18,5 | 81,5 | 100 | 17,9 | 0,6 | 81,5 | 100
F | 161 | 348 | 500 | 131 | 378 | 509 | 128 | 3 | 378 | 509

Palize "o/ 316 | 68,4 | 100 | 257 | 74,3 | 100 | 251 | 0.6 | 74,3 | 100
F | 283 | 226 | 500 | 242 | 267 | 509 | 237 | 5 | 267 | 509

Kaygana o 556 (44,4 | 100 | 475 | 525 | 100 | 46,6 | 1 | 525 | 100

Tablo 3.15°te katilimcilarin Konya mutfagina ait tathilar hakkindaki bilgi

diizeylerine bakildiginda;




79

Hosmerim hakkinda; katilimcilarin = %90,8’1  tathiyr  bildiklerini,  %9,2’si
bilmediklerini,  9%83,3’i  tattiklarim,  %16,7°si  tatmadiklarmi,  %82,7’si
begendiklerini, %0,6’s1 begenmediklerini, %16,7’si de tatmadiklar1 igin yorum

yapmadiklarini belirtmistir.

Sacaras1 hakkinda; katilimcilarin %77’si tatliyr bildiklerini, %23’i bilmediklerini,
%71,5’s1 tattiklarini, %28,5’1 tatmadiklarmi, %70,1’1 begendiklerini, %1,4’1

begenmediklerini, %28,5’1 de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Peynir baklavasi hakkinda; katilimcilarin %43,2’si tatliyr bildiklerini, %56,8’1
bilmediklerini, %37,31 tattiklarini, %62,7’si tatmadiklarini, %36,5’i begendiklerini,
%0,8’i begenmediklerini, %62,7°si de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Pekmezli baklava hakkinda; katilimcilarin %32,6’s1 tatliyr bildiklerini, %67,4’
bilmediklerini, %24,81 tattiklarini, %75,2’si tatmadiklarini, %23,2’si begendiklerini,
%1,6’s1 begenmediklerini, %75,2’si de tatmadiklart i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Kaymak baklavasi hakkinda; katilimcilarin %52,30 tatliyr bildiklerini, %47,7’si
bilmediklerini, %45,6’s1 tattiklarini, %54,4’t tatmadiklarini, %45’ begendiklerini,
%0,6’s1 begenmediklerini, %54,4’ti de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Badem helvasi hakkinda; katilimcilarin %43,6’s1 tathiyr bildiklerini, %56,4’1
bilmediklerini, %36,3’1 tattiklarini, %63,7’si tatmadiklarini, %35,8’1 begendiklerini,
%0,6’s1 begenmediklerini, %63,7°si de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarimi

belirtmistir.

Zerde hakkinda; katilimcilarin %74,5’1 tathiyr bildiklerini, %25,5’i bilmediklerini,
%67’si  tattiklarini,  %33°10  tatmadiklarini, %66°’s1  begendiklerini, %11

begenmediklerini, %33’ii de tatmadiklari i¢in yorum yapmadiklarini belirtmistir.

Galle gabak hakkinda; katilimcilarin %24,4°G  tathyr bildiklerini, %75,6’s1
bilmediklerini, %18,5’1 tattiklarini, %81,5°1 tatmadiklarini, %17,9’u begendiklerini,
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%0,6’s1 begenmediklerini, %81,5’i de tatmadiklart i¢in yorum yapmadiklarini

belirtmistir.

Palize/Aside hakkinda; katilimcilarin  %31,6’s1  tatliyr  bildiklerini, %68,4’1
bilmediklerini, %25,7’s1 tattiklarini, %74,3’1 tatmadiklarini, %25,1°i begendiklerini,
%0,6’s1 begenmediklerini, %74,3’ti de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarin

belirtmistir.

Kaygana hakkinda; katilimcilarin %55,6°s1  tatliyr  bildiklerini, %44,4’i
bilmediklerini, %47,5’1 tattiklarini, %52,5’1 tatmadiklarini, %46,6’s1 begendiklerini,
%1’i begenmediklerini, %52,5’i de tatmadiklar1 i¢in yorum yapmadiklarimi

belirtmistir.

4.4.  Katihmcilarin Konya ili imaj1 hakkindaki diisiinceleri

Anketin bu boliimiinde genel olarak her kentte bulunabilecek o6zelliklere yer
verilerek, katilimcilardan Konya ilinin sahip oldugu imajlar1 iyi ya da kotii olarak
degerlendirmesi istenmistir.  Katilimcilardan Konya ili imaji ile ilgili sorulara
“Oldukc¢a olumsuz”, “Olumsuz”, “Ne olumlu ne olumsuz”, “Olumlu”, “Oldukca
olumlu” se¢eneklerinden birini isaretlemeleri istenmis ve bu sonuglarin ortalamasi

aliarak Tablo 3.16’da verilmistir.

Tablo 3. 15.Konya ili imaj dagilim1

Imajlar Ort. S.S
Manzara, dogal giizellikler 3,6542 ,97321
Iklimi 3,2849 1,00754
Tarihi ve turistik yerleri 4,0216 ,88153
Diizenlenen Festivaller ve etkinlikler 3,1552 1,03363
Eglence imkanlar1 2,6405 1,21766
Aligveris imkanlari 3,6149 1,11585
Tatil imkanlar1 2,5305 1,14223
Kiiltiir ve gelenekler 3,9096 ,97593
Ucuzluk 3,1022 1,03358
Temizlik 3,7976 ,99818
Ulasim 4,0452 ,93274
Emniyet ve giivenlik 3,8055 1,00368
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Temiz ve bozulmamis ¢evre 3,4872 1,06775
Altyapr kalitesi 3,5697 1,10008

Yerel halkin tutumu 2,9037 1,29679
Yerel mutfak ve yemekler 3,9725 ,93237
Sehir gezisi imkanlari 3,6012 1,05930
Konya’nin genel izlenimi\imaji 3,4519 1,19881

Katilimcilarin Konya ili imaji hakkindaki degerlendirmelerine bakildiginda
ortalama degerler soyledir;

Tarihi ve turistik yerler 4,02, ulasim 4,04 ortalama ile diger degerlere oranla
daha fazla olumlu imaja sahiptir. Manzara ve dogal giizellikler 3,65, iklimi 3,28,
diizenlenen festivaller ve etkinlikler 3,15, aligveris imkanlar1 3,61, kiltir ve
gelenekler 3,90, ucuzluk 3,10, temizlik 3,79, temiz ve bozulmamis g¢evre 3,48,
emniyet ve giivenlik 3,80, altyap: kalitesi 3,56, yerel mutfak ve yemekler 3,97, sehir
gezi imkanlar1 3,60, genel izlenim 3,45 ile ortalama degere sahiptir. Eglence
imkanlar1 2,64, tatil imkanlar1 2,53, yerel halkin tutumu ise 2,90 ile anketin en diisiik
ortalamasina sahip imajlardir.

Afyonkarahisar’da yapilan benzer bir ¢alismada (Aydmn, 2015) yerel mutfak
ve yemekler 4.06 ile imaj siralamasinda en yiiksek ortalamaya sahipken, Konya ili
imaj siralamasinda yerel mutfak ve yemeklerin 3.97 ortalama ile tarihi ve turistik
yerler ile ulasimin arkasinda kaldigr goriilmektedir. Alagdz ve Bilgeoglu (2019)
Konya sehir imaj1 iizerine yaptiklari ¢alismada katilimcilarin degerlendirmelerine
gore; Konya sehir avantajlarina yonelik imaj algilamalarinda en ytiksek yarginin 4.38
ortalama ile “Konya 6nemli tarihi eserlere sahiptir.” yargis1 oldugunu bildirmislerdir.
Yapilan bu calismada da tarihi ve turistik yerlerin Konya’nin imaj algisinda en

yiiksek ortalamaya (4.02) sahip oldugu goriilmiistiir.

4.5. Katilimcilarin Konya ili hakkindaki izlenimleri
Anketin son bdliimiinde katilimcilarin festivaller ele alinarak Konya’da
diizenlenen etkinliklere karsi bakis acilar1 Olglilmek istenmistir. Katilimcilar

13

“Kesinlikle Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, Kararsizim”, “Katiliyorum”,
“Kesinlikle Katiliyorum” seceneklerinden birini isaretlemisler ve bu sonuglarin

ortalamasi alinarak Tablo 3.17’de verilmistir.
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Sorular Ort. S.S
Modern bir sehir 3,4067 1,27113
Uzun bir ge(;mlse Sahip kiilttr sehri 4,0727 1,27074
Baskin bir ticaret sehri 3,3870 1,11252
Yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri 33477 | 147248
Konya’nin yapilan etkinliklerle sehir imajin1 artirip 34578 | 1,33572
desteklemesine ne 6l¢iide katiliyorsunuz?
Konya’ya gelen turistlerin biiyiik bir kismi meshur yemekleri 26365 | 1.15847
i¢in geliyordur.
Mevlana’dan sonra dikkat ¢ekici unsur yoresel yemeklerdir. 33045 | 1,23897
Yapilan etkinlik/festivallerin yeterli oldugunu diisiiniiyor 24283 | 1,11595
musunuz?
Festivallerin daha fazla gelismesi icin ¢aba gosterilmelidir. 40413 | 123764
Festivallere yapilan yatirimlar artmalidir. 3.9430 | 1,23543
Festivaller, kentin imajin1 olumlu yonde etkileyecektir. 40845 | 1.24496
Festivaller, kentin turizm imajin1 artiracaktir. 41257 | 1,24226
Festivaller, kentin turizmine katkida bulunacaktir. 41395 | 1,25890
Festivallerin gelismesini destekliyorum. 40511 | 1,27566
Festivallerin yapilmasindan gurur duyarim. 40806 | 1,24838
Festivaller ekonomik kalkinmayi artiracaktir. 40609 | 1,28215
Festivaller yerel kiiltiiriin korunmasina yardimet olacaktur. 40629 | 1,27359
Festivaller taninirlig1 artiracaktir. 41415 | 1,25477
Festival, yerel halkin kendi toplumlarin1 6grenmelerini 40138 | 1,29270
saglamaktadir.
Festivallere katilim saglarim. 3.7485 | 1,31452
Gastronomik festivaller Konya Mutfaginin daha fazla 40255 | 1,26169
taninmasina olanak saglayacaktir.
Festival araciligiyla toplum kimligi gelisecektir. 3.9489 | 1,25857
Yerel halkta festivalleri sahiplenme duygusu olusacaktir. 3.9273 | 1.26453
Festivallerin olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla 39745 | 123807
olacaktir.
Gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi Konya mutfagimin | 3g310 | 126232
daha fazla 6n plana ¢ikmamasina neden olmaktadir.
Konya’da yapilan gastronomi festivallerine dair bilgilere bu 36012 | 1,37328

anket sayesinde haberdar oldum.
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Festivallerin yapilmasi esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir. | 40373 | 122658

Festivaller agir1 kalabaliklagma, giirtiltii, trafik problemleri gibi | 5 7485 | 125046
sorunlar yaratmaktadir.

Festivaller yoredeki iiriin ve hizmet fiyatlarini artirmaktadir. 32377 | 1,31933

Konya ilinin “giizel ¢evreye sahip modern bir sehir” olduguna dair yoneltilen
soruya katilimcilar 3,40 oraninda ortalama bir cevap vermistir. “Uzun bir gecmise
sahip kiltiir sehri” sorusuna 4,07 ortalama ile ¢ogu katilimcinin bu fikre katildigi
ortaya ¢ikmistir. “Baskin bir ticaret sehri” sorusuna verilen yanitlarin ortalamasi ise
3,387dir. “Yemeklerinin gesitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri” sorusu 3,34
ortalama ile katilimcilar arasinda kararsizlik durumu hakim olmustur. “Konya ilinin
yapilan etkinliklerle sehir imajin1 artirip desteklemesine ne ol¢giide katiliyorsunuz?”
sorusu 3,45 ile ortalama degerdedir. “Konya iline gelen turistlerin biiyiik bir kismi
meshur yemekleri i¢in geliyordur.” sorusu 2,63 oran ile diisiikk bir ortalamadadir.
“Mevlana’dan sonra dikkat c¢ekici unsur yoresel yemeklerdir.” fikri de 3,30
ortalamadadir.

Anketin devaminda katilimcilara yoneltilen sorular festivallerle ilgilidir,
sorulara verilen cevaplarin ortalamalari ise soyledir;

“Yapilan etkinlik/festivallerin yeterli oldugunu diislinliyor musunuz?” ve
“Festivaller asir1 kalabaliklasma, giiriiltli, trafik problemleri gibi sorunlar
yaratmaktadir.” sorulari, 2.42 ve 2,74 ortalama ile katilimcilarin ¢ogunun katilmadigi
sorulardir. “Festivallere yapilan yatirnmlar artmalidir.” 3,94, “Festivallere katilim
saglarim.” 3,74, “Festival araciligiyla toplum kimligi gelisecektir.” 3,94, “Yerel
halkta festivalleri sahiplenme duygusu olusacaktir.” 3,92, “Festivallerin olumlu
etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir.” 3,97, “Konya ilinde yapilan
gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum.” 3,60,
“Gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi Konya mutfaginin daha fazla 6n
plana ¢ikmamasina neden olmaktadir.” 3,83, “Festivaller yoredeki iiriin ve hizmet
fiyatlarin1 artirmaktadir.” 3,23 ile verilen cevaplar ortalama orandadir. “Festivallerin
daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir” 4,04, “Festivaller, kentin imajini
olumlu yonde etkileyecektir” 4,08, “Festivaller, kentin turizm imajin1 artiracaktir”

4,12, “Festivaller, kentin turizmine katkida bulunacaktir” 4,13, “Festivallerin
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gelismesini destekliyorum” 4,05, “Festivallerin yapilmasindan gurur duyarim” 4,08,
“Festivaller ekonomik kalkinmay1 artiracaktir” 4,06, “Festivaller yerel Kkiiltiiriin
korunmasina yardimci olacaktir” 4,06, “Festivaller taminirligr artiracaktir” 4,14,
“Festival, yerel halkin kendi toplumlarini 6grenmelerini saglamaktadir” 4,01,
“Gastronomik festivaller Konya Mutfaginin daha fazla taninmasina olanak
saglayacaktir” 4,02, “Festivallerin yapilmasi esnafin isini olumlu yd&nde
etkileyecektir” 4,03 ortalamalar ile sorularin ¢ogunluk tarafindan olumlu karsilandigi
gorilmektedir.

Alagat1 Ot Festivali i¢in yapilan ¢aligmada (Saatcit ve Yalginkaya, 2018),
festivalin yorede olumlu bir imaj yaratmas: fikri 2,53 ortalamaya sahipken, Konya
ilinde festivallerin kentte yaratacagi olumlu imaj fikri 4,08 gibi yiiksek bir
ortalamaya sahiptir. Baska bir calismada ise (Dilek vd., 2017) turizmin asir1
kalabaliklasma ve giirliltl, trafik gibi problemleri olusturacagini diistinenlerin
ortalamasi 3,24 iken Konya ig¢in uygulanan ankette ¢ikan sonuglara gore (2,74)
turizm kapsaminda gergeklestirilen festivallerin kalabaliklasma, giiriiltii ve trafik gibi
problemlerin ¢ok fazla sikint1 yaratmayacagi diisiilmektedir.

Anket sonuglari incelendiginde, gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi
Konya mutfak kiiltliriinlin ¢ok fazla 6n plana ¢ikmasini engellemektedir. Cetin ve
arkadaslarinin (2019) yapmis oldugu calismada da Tiirkiye’nin sahip oldugu
gastronomi kaynaklar1 g6z Oniine alindiginda, {ilke genelinde gastronomi
festivallerinin yetersiz oldugu ve yerel mutfaklarin 6n plana ¢ikarilmadigi
diistiniilmektedir.

Tablo 3.18’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin giizel ¢evreye sahip modern bir sehir oldugunu diisiinme fikrine karsi
bakis agilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X?) bagimsizlik testi ile

test edilmistir.
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Tablo 3. 17.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Konya Giizel Bir Cevreye Sahip Modern Bir Sehirdir Fikrine
Verdikleri Cevap ile Karsilagtirilmasi

Kesinlikle
Katilmiyorum
Kararsizim
Katihyorum
Kesinlikle
Katiliyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum

Evet 37 11,5 47 146 | 49 | 152 | 121 | 376 | 68 21,1 | 322

Konyali
Mismiz?
SIMES ) Hayir | 18 | 96 | 35 | 187 | 26 | 139 | 74 | 396 | 34 | 182 | 187
,663>,05
Toplam 55 108 | 8 | 161 | 75 | 147 | 195 | 383 | 102 | 201
N % | N | % |[N| % | N|%|N| %
Olumsuz | Evet | 20 | 129 | 45 | 200 | 28 | 181 | 44 | 284 | 18 | 11.6 | 155
Diisiinceniz
varm? | Hayr | 35 | 99 | 37 | 105 | 47 | 133 | 151 | 42,7 | 84 | 237 | 354
,000<,05

Toplam 55 108 | 82 16,1 | 75 | 14,7 | 195 | 38,3 | 102 | 20,1

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin giizel bir
cevreye sahip modern bir sehir oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin giizel bir
cevreye sahip modern bir sehir oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?* 2,398 P= 0,663 df:4

Tablo 3.18.’de degerlendirmeler sonucu 0,663 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul
edilir. Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin giizel bir ¢evreye
sahip modern bir sehir diisiincesi arasinda bir baglanti bulunamamistir. Ciinki
katilimcilarin ¢ogu katiliyorum yanitini vererek, “Konyali misiniz?” sorusunun evet,

hayir yiizdelerinde belirgin fark olugsmamastir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
giizel bir ¢evreye sahip modern bir sehir oldugunu diisiinme fikri arasinda bir

baglant1 yoktur.
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H1: Katilimcilari Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
giizel bir ¢evreye sahip modern bir sehir oldugunu diisinme fikri arasinda bir
baglant1 vardir.

X?: 39,311 P= 0,000 df:4

Tablo 3.18’de ortaya ¢ikan deger 0,00 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir ve H1
kabul edilir. Katilimcilarin Konya ili hakkinda olumsuz diisiincesinin olup olmasi
yoneltilen Konya ilinin giizel bir ¢cevreye sahip modern bir sehir diisiincesi ile dogru
orantilidir yani soru ve degerler arasinda baglant1 vardir. Konya ili hakkinda olumsuz
diisiincesi olmayan kisiler, Konya ilinin modern bir sehir oldugunu diistinmektedir.

Tablo 3.19’da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin uzun gegmise sahip kiiltiir sehri oldugunu diisiinme fikrine kars1 bakis
acilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadigr ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test
edilmistir.

Tablo 3. 18. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Konya Uzun Bir Gegmise Sahip Kiiltiir Sehri Fikrine Verdikleri
Cevap ile Karsilagtirilmasi

(3] (3]
x E E £ £ x E
—_ St - S _ e
cC Q (=2 : <2 cC Q
= 2 = = =
5 v E £ ] = VA=
Bagimsiz = = M S S
o = = e M N P
Degiskenler ) )
N % N % N % N % N %
Evet 37 |15 | 18 | 56 | 5 | 16 | 99 | 307 | 163 | 506 | 322
Konyah
Misimiz?
S Hayir | 15 | 80 | 4 | 21 [ 10| 53 | 69 | 369 | 89 | 476 | 187
,017<,05
Toplam 52 102 | 22 | 43 | 15| 29 | 168 | 330 | 252 | 495
N % N % N % N % N %
Olumsuz | Evet 13 84 | 11 | 71 | 4 | 26 | 48 [310| 79 | 51,0 | 155
Diisiinceniz
varm? | Hayw | 39 | 110 | 11 | 31 |11 | 31 | 120 | 339 | 173 | 489 | 354
270>,05
Toplam 52 102 | 22 | 43 | 15| 29 | 168 | 330 | 252 | 495
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HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin uzun bir
gecmise sahip kiiltiir sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin uzun bir
gecmise sahip kiiltiir sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglanti vardir.

X?: 12,010 P= 0,017 df:4

Tablo 3.19’da sonug, 0,017 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir, H1 kabul edilir.
Konyali olma durumunun Konya ilinin uzun bir gegmise sahip kiiltiir sehri olmasi ile
arasinda baglant1 vardir. Konyali oldugunu belirten kisiler, Konyali olmayanlara gore

Konya ilinin uzun bir gegmise sahip oldugu fikrine daha ¢ok katilmaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya ilinin
uzun bir gecmise sahip kiiltiir sehri oldugunu diistinme fikri arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilmcilari Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
uzun bir ge¢mise sahip kiiltiir sehri oldugunu diistinme fikri arasinda bir baglanti
vardir.

X?:5,177 P=0,270 df:4

Tablo 3.19°da sonug, 0,270 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilmistir. Konya ili
hakkinda olumsuz diisiincenin olup olmamasi ile Konya ilinin uzun bir gegmise sahip
kiiltiir sehri olmas1 fikri arasinda bir baglanti yoktur. Ciinkii katilimecilarin ¢ogu
Konya ilinin eski bir gegmise sahip oldugunu bilmektedir.

Tablo 3.20’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diigiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin baskin bir ticaret sehri oldugunu diisiinme fikrine kars1 bakis agilari

arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.
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Tablo 3. 19. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Konya Baskin Bir Ticaret Sehridir Fikrine Verdikleri Cevap ile

Karsilastirilmasi
@ £ @
v £ g £ g v £
—_ 1 - S —_
£ 2 S Z S £ 2
[ - < « [ [ -
5 g E £ E = vz
Bagimsiz = = M s <
Desi = = M e N P
egiskenler Y Y
N % N % N % N % N %
Evet 27 8,4 43 13,4 91 28,3 117 | 36,3 44 13,7 322
Konyali
Misimiz?
Hayir 11 59 23 12,3 49 26,2 74 39,6 | 30 16,0 187
,7124>,05
Toplam 38 75 66 13,0 140 27,5 191 | 375 74 14,5
N % N % N % N % N %
Olumsuz Evet 17 11,0 21 135 36 23,2 57 36,8 | 24 15,5 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 21 59 45 12,7 104 29,4 | 134 | 37,9 50 14,1 354
,251>,05
Toplam 38 | 75 | 66 | 130 | 140 | 275 | 191 [ 375 | 74 | 145

HO: Katilimeilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin baskin bir
ticaret sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin baskin bir
ticaret sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 2,067 P=0,724 df:4

Tablo 3.20’de sonug, 0,724 > 0,05 oldugu igin HO kabul edilir. Katilimcilarin
cogu Konya ilinin baskin bir ticaret sehri fikrine Konyali olup olmama durumundan

bagimsiz cevap vermistir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya ilinin
baskin bir ticaret sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
baskin bir ticaret sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,374 P=0,251 df:4
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Tablo 3.20’de sonug, 0,251 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
verdigi cevaplar arasinda Konya hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya ilinin
baskin bir ticaret sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

Tablo 3.21°’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin yemek c¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu
diistinme fikrine kars1 bakis agilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadig ki-kare (X2)
bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3. 20. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklart ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Konya Yemeklerinin Cesitliligi Bakimindan Tam Bir Gastronomi
Sehri” Fikrine Verdikleri Cevap ile Karsilastirilmasi

2 g £ £ = 2 E
X = = R = X =
—_— 1 - S e
C Q (= E = C Q
= 2 & = =
Bag < E E : s | <3
agimsiz = =
g & c M ¥ 2 N p
Degiskenler Y Y
N % N % N % | N | % | N | %
Evet | 32 | 99 52 | 161 | 73 | 227 | 98 | 304 | 67 | 208 | 322
Konyah
Misimiz?
1St Hayir | 17 | 91 | 32 | 171 | 56 | 299 | 57 [ 305 | 25 | 134 | 187
,181>,05
Toplam 49 9,6 84 | 165 | 129 | 253 | 155 | 305 | 92 | 181
N % N % N % | N | % | N | %
Olumsuz Evet | 14 | 90 41 | 265 | 36 | 232 | 44 | 284 | 20 | 129 | 155
Diisiinceniz
var mi? Hayir | 35 | 99 43 | 121 | 93 | 263 | 111 | 314 | 72 | 203 | 354
,002<,05

Toplam 49 9,6 84 | 165 | 129 | 253 | 155 | 30,5 | 92 | 181

HO: Katilimcilarin  Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin
yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diisiinme fikri
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin
yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diistinme fikri

arasinda bir baglant1 vardir.
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X?: 6,247 P=0,181 df:4

Tablo 3.21’de sonug, 0,181 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olma durumu ile Konya ilinin yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir
gastronomi sehri oldugunu diisiinme fikri arasinda bir baglanti yoktur. Ciinkii

Konyali olan ile olmayan arasinda verilen yanitlarda ayirt edicilik saptanamamustir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkinda olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diisiinme fikri
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diisiinme fikri
arasinda bir baglant1 vardir.

X?:17,452 P=0,002 df:4

Tablo 3.21’de sonug, 0,002 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir ve H1 kabul
edilir. Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
yemeklerinin ¢esitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diisiinme fikri
arasinda bir baglant1 vardir. Konya iline karsi olumsuz bir diislincesi olmayan kisiler
yoneltilen bu fikre daha ¢ok katilmaktadir.

Tablo 3.22°de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin yapilan etkinliklerle sehir imajin1 artirip sehri destekledigini diistiniiyor
musunuz? sorusuna karst bakis agilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare

(X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3. 21. Katilimeilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Konya nin Yapilan Etkinliklerle Sehir Imajin1 Artirip
Desteklemesine Ne Olgiide Katiliyorsunuz?” Sorusuna Verdikleri Cevabin
Karsilastirilmasi

Bagimsiz
Degiskenler

Kesinlikle
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katillyorum

Katilmiyorum
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N | % N % N % | N| % | N | %
Evet | 42 | 130 | 52 | 161 | 45 | 140 | 97 | 301 | 86 | 267 | 322
Konyali
Misiniz?
stz Hayir | 19 | 102 | 20 | 207 | 39 | 209 | 60 | 321 | 49 | 262 | 187
,143>,05
Toplam 61 | 120 | 72 | 141 | 84 | 165 | 157 | 308 | 135 | 26,5
N | % N % N % | N| % | N | %
Olumsuz Evet | 22 | 142 | 27 | 174 | 28 | 181 | 41 | 265 | 37 | 239 | 155
Diisiinceniz
varmi? | Hayir | 39 | 11,0 | 45 | 127 | 56 | 158 | 116 | 328 | 98 | 27,7 | 354
,297>,05
Toplam 61 | 120 | 72 | 141 | 84 | 165 | 157 | 30,8 | 135 | 26,5

HO: Katilimcilarin Konyali olma durumu ile Konya ilinin yapilan etkinliklerle
sehir imajin1 artirip desteklemesine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olma durumu ile Konya ilinin yapilan etkinliklerle
sehir imajimi artirip desteklemesine katilip katilmadiklar arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 6,861 P=0,143 df:4

Tablo 3.22°de sonug, 0,143 > 0,05 oldugu icin HO kabul edilir.
Degerlendirilen sorular arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Katilimeilarin ¢ogu

yoneltilen soruya “katiliyorum” yanit1 verdigi i¢in cevaplar arasinda bir iliski yoktur.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
yapilan etkinliklerle sehir imajin1 artirp desteklemesine katilip katilmadiklar
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
yapilan etkinliklerle sehir imajini artirtp desteklemesine katilip katilmadiklar
arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 4,911 P=0,297 df:4

Tablo 3.22’de sonug, 0,297 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Konya ili
hakkinda olumsuz diisiincesi olan ve olmayan kisilerin yoneltilen diigiinceye verdigi

cevaplar arasinda bir ayirt edicilik olmadig i¢in baglant1 yoktur.
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Tablo 3.23’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya iline gelen turistlerin biiyiik bir kismi1 meshur yemekleri igin geliyordur
diisinme fikrine kars1 bakis agilari arasinda bir bagimlilik olup olmadig ki-kare (X2)
bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3. 22. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Konya’ya Gelen Turistlerin Biiyiik Bir Kism1 Meshur Yemekleri I¢in
Geliyordur Fikrine Verdikleri Cevabin Karsilastirilmasi

[«5) [«5)
v £ g E g v £
—_ 1 - S —_
cC Q (=] 2 (= cC Q
'H = = = 2 =
5 v E £ 5 = v =
Bagimsiz = = M S S
Desi = = o ~ N P
egiskenler v v
N | % N % N | % | N| % | N| %
Evet | 57 | 17,7 | 111 | 345 | 68 | 211 | 68 |211| 18 | 56 | 322
Konyah
Misiniz?
SIS Hayr | 30 | 160 | 62 | 832 | 52 | 278 | 28 | 150 | 15 | 80 | 187
,203>,05
Toplam 87 | 171 | 173 | 340 | 120 | 236 | 96 | 189 | 33 | 65
N | % N % N | % | N| % | N| %
Olumsuz Evet | 37 | 239 | 58 | 374 | 32 | 206 | 22 |142| 6 | 39 | 155
Diisiinceniz
varmi? | Haywr | 50 | 141 | 115 | 325 | 88 | 249 | 74 | 209 | 27 | 76 | 354
,014<,05
Toplam 87 | 171 | 173 | 340 | 120 | 236 | 96 | 189 | 33 | 65

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile “Konya iline gelen
turistlerin biylik bir kismi meshur yemekleri i¢in geliyordur”  fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile “Konya iline gelen
turistlerin biiyiikk bir kismi1 meshur yemekleri i¢in geliyordur” fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,943 P= 0,203 df: 4

Tablo 3.23’te sonug, 0,203 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin

verdigi cevaplar arasinda Konyali olma durumu ve Konya iline gelen turistlerin
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biiyiik bir kism1 meshur yemekleri igin geliyordur fikri arasinda bir baglanti yoktur.
Ciinkii turistlerin Konya ilini ziyaret etmek istemelerinin ilk nedeni, Konya ilinin
sahip oldugu tarihi 6geleridir. Katilimcilarin tiimii de ayni goriistedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya iline
gelen turistlerin biiyiik bir kism1 meshur yemekleri icin geliyordur fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya iline
gelen turistlerin biiyiik bir kism1 meshur yemekleri i¢in geliyordur fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 12,495 P=0,014 df:4

Tablo 3.23’te sonug, 0,014 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir ve H1 kabul
edilir. Katilmcilarin verdigi cevaplar arasinda Konya ili hakkindaki olumsuz
diistinceleri ile Konya iline gelen turistlerin biiylik bir kism1 meshur yemekleri igin
geliyordur fikri arasinda bir baglanti vardir. Konya hakkinda olumsuz diigiincesi
olmayan kisiler yoneltilen fikre katilmamaktadir.

Tablo 3.24’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinin Mevlana’dan sonra dikkat ¢ekici unsuru yoresel yemekleridir diisiinme
fikrine karsi bakig agilari arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2)
bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3. 23. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkindaki

Olumsuz Diisiincelerinin Konya’nin Mevlana’dan Sonra Dikkat Cekici Unsuru
Yoresel Yemekleridir Fikrine Iliskin Goriislerinin Karsilastirilmasi

D D
g | 5 | § |5 |g¢
—_— e ] - S —_—
£ S 4 S £
o = = s = > =
SE E g g -
Bagimsiz = = M s <
< =] ] N M N P
Degiskenler Vi Vi

Evet 37 11,5 59 18,3 56 17,4 | 119 | 370 | 51 15,8 | 322
Konyah

Misiniz?

Hayir 21 11,2 24 12,8 37 19,8 77 | 412 | 28 15,0 | 187 | ,530>,05

Toplam 58 | 114 | 83 | 163 | 93 | 183 | 196 | 385 | 79 | 155
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Olumsuz Evet 16 10,3 32 20,6 33 21,3 55 | 355 | 19 12,3 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 42 11,9 51 14,4 60 16,9 | 141 | 398 | 60 16,9 | 354

,202>,05

Toplam 58 | 11,4 | 83 | 163 | 93 | 183 | 196 | 385 | 79 | 155

HO: Katilmecilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin
Mevlana’dan sonra dikkat c¢ekici unsuru yoresel yemekleridir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinin
Mevlana’dan sonra dikkat c¢ekici unsuru yoresel yemekleridir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 3,168 P=0,530 df:4

Tablo 3.24’te sonug, 0,530 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olma durumu ile Konya ilinin Mevlana’dan sonra dikkat cekici unsuru
yoresel yemeklerdir fikri arasinda bir baglanti yoktur. Katilimcilarin ¢cogu yoresel
yemeklerin Mevlana’dan sonra dikkat ¢ekici unsur oldugunu diisiinmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
Mevlana’dan sonra dikkat c¢ekici unsuru yoresel yemekleridir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinin
Mevlana’dan sonra dikkat cekici unsuru yoresel yemekleridir fikrine katilip
katilmadiklari arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,967 P= 0,202 df:4

Tablo 3.24’te sonug, 0,202 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Konya ilinin Mevlana’dan sonra dikkat
cekici unsuru yoresel yemekleridir fikri arasinda bir baglanti yoktur. Konyali olan ve
olmayanlarin verdikleri cevaplarda ¢ogunlugun fikre katildigi gériillmektedir. Ancak
yoneltilen fikre katilanlarin disinda “katilmiyorum” ve “kararsizim” seceneklerini
isaretleyenlerde fazladir.

Tablo 3.25’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
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Konya ilinde yapilan etkinlik/festivallerin yeterli olup olmadigi diisiinme fikrine
kars1 bakis acilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadig1 ki-kare (X2) bagimsizlik testi
ile test edilmistir.

Tablo 3. 24 Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Konya’da Yapilan Etkinlik/Festivallerin Yeterli Olup Olmadigi
Hakkindaki Diisiincelerinin Karsilastiriimasi

[<5) (5]
< £ E g E v £
_— 1 - S e
c Qo (=] g (=] c Qo
= 2 ) = =
] SE z g 3 =
Bagimsiz = = M S v/
s = = i i N P
Degiskenler Vi M
N | % N | % N | % | N | % | N | %
BVet | 79 | 242 | 115 | 357 | 77 | 239 | 38 | 118 | 14 | 43 | 32
Konyah
Misiniz?
SIMZS ) Hayr | 39 | 209 | 56 | 209 | 53 | 283 | 30 | 160 | 9 | 48 | 187
Tool ,365>,05
oplam 117 | 230 | 171 | 336 | 130 | 255 | 68 | 134 | 23 | 45
N | % N | % N | % | N | % | N| %
Olumsuz | Evet | 59 | 381 | 53 | 342 | 20 | 129 | 19 | 123 | 4 | 26 | 155
Diisiinceniz
varm? | Hayrr | 58 | 164 | 118 | 333 | 110 | 31,1 |49 | 138 | 19 | 54 | 354
,000<,05

Toplam 117 | 23,0 | 171 | 33,6 | 130 | 255 | 68 | 134 | 23 4,5

HO: Katilimeilarin Konyalt olup olmama durumu ile Konya ilinde yapilan
etkinlik/festivallerin yeterli olup olmadig1 diisiincesi arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinde yapilan
etkinlik/festivallerin yeterli olup olmadig: diisiincesi arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 4,314 P= 0,365 df:4

Tablo 3.25’teki sonuca bakildiginda 0,365 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir.
Katilimcilarin Konyali olma durumu ile Konya ilinde yapilan etkinlik/festivallerin

yeterli olup olmadig1 diisiincesi arasinda bir baglanti yoktur.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinde
yapilan etkinlik/festivallerin yeterli olup olmadig1 diisiincesi arasinda bir baglanti

yoktur.
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H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Konya ilinde
yapilan etkinlik/festivallerin yeterli olup olmadigi diisiincesi arasinda bir baglanti
vardir.

X?: 38,057 P= 0,000 df:4

Tablo 3.25’teki sonuca bakildiginda 0,000 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir
ve H1 kabul edilir. Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile
“Yapilan etkinlik/festivallerin yeterli oldugunu diisiinliyor musunuz?” sorusu
arasinda bir baglanti vardir. Konya ili hakkinda olumsuz bir diisiinceye sahip
olmayan kisilerin bir kismi bolgede yapilan festivallerin yeterli olmadigim
diisiiniirken diger bir kisim ise konu hakkinda kararsiz olduklarini belirtmistir.

Tablo 3.26’da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya ilinde festivallerin daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir diistinme
fikrine kars1 bakis agilari arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2)
bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3. 25.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Konya’da Festivallerin Daha Fazla Gelismesi icin Caba
Gosterilmelidir Fikrine Iliskin Gortislerinin Karsilastirilmasi

() [5)
< E E g E v 5
_— 1 - S -
c Qo (=] g (=] c Qo
= 2 ) 2 =
5 g E £ 5 = ¢ =
Bagimsiz = = M S S
<. ] ] M - N P
Degiskenler Vi M
N | % N % N | % | N| % | N| %
BVet | 51 | o6 | 21 | 65 | 19 | 59 | 100 | 339 | 142 | 441 | 322
Konyah
Misiniz?
BE ) Hayr | 14 | 75 | 4 | 21 | 15 | 80 | 56 | 209 | 98 | 524 | 187
Tool ,080<,05
oplam 45 88 | 25 | 49 | 34 | 67 | 165 | 324 | 240 | 47,2
N | % N % N | % | N| % | N| %
Olumsuz | Evet | 12 | 77 8 52 | 11 | 71 | 39 | 252 | 85 | 548 | 155
Diisiinceniz
varm? | Haywr | 33 | 93 | 17 | 48 | 23 | 65 | 126 | 356 | 155 | 438 | 354
,147>,05

Toplam 45 | 88 | 25 | 49 | 34 | 67 | 165 | 324 | 240 | 472
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HO: Katilmcilarin Konyalt olup olmama durumu ile Konya ilinde
festivallerin daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katihmcilarin Konyalt olup olmama durumu ile Konya ilinde
festivallerin daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 8,324 P= 0,080 df:4

Tablo 3.26’daki sonuglar 0,080 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir ve H1 kabul
edilir. Katilimeilarin Konyali olma durumu ile Konya ilinde festivallerin daha fazla
gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir fikri arasinda bir baglant1 bulunmaktadir. Konyali
olan kisiler festivallerin gelisip, artmasini daha fazla diistinmektedir.

HO: Katilmecilarin  Konya ili  hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile
“Festivallerin daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir.” fikri arasinda bir
baglant1 yoktur.

H1: Katiimcilarin Konya ili  hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile
“Festivallerin daha fazla gelismesi igin ¢aba gosterilmelidir.” fikri arasinda bir
baglant1 vardir.

X?: 6,803 P= 0,147 df:4

Tablo 3.26’daki sonuclar 0,147 > 0,05 oldugu icin HO kabul edilir.
Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile “Festivallerin daha fazla
gelismesi i¢in ¢aba gosterilmelidir.” fikri arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.27’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivallere yapilan yatirimlar artmalidir diistinme fikrine kars1 bakis acilar arasinda

bir bagimlilik olup olmadig ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.
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Tablo 3.26.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivallere Yapilan Yatirimlar Artmalidir Fikrine Iliskin
Goriislerinin Karsilastirilmasi

@ g @
<5 E £ E <5
—_— 1 - S —_
c Qo (=] E =] c Qo
5 = 2 = =) ' =
5 g E £ = = vz
Bagimsiz = = M s <
o = = 4 N~ N P
Degiskenler Y Y
N | % N % N | % | N| % | N| %
BVet | 33 | 102 | 20 | 62 | 31 | 96 | 116 | 360 | 122 | 37,9 | 322
Konyali
Misiniz?
1Sz Hayr | 13 | 70 | 6 | 32 | 18 | 96 | 62 [332| 88 | 471 | 187
e ,185>,05
oplam 46 90 | 26 | 51 | 49 | 96 | 178 | 350 | 210 | 413
N | % N % N | % | N| % | N| %
Olumsuz | Evet | 12 | 7.7 8 52 | 11 | 71 | 49 | 316 | 75 | 484 | 155
Diisiinceniz
varm? | Haywr | 34 | 96 | 18 | 51 | 38 | 107 | 129 | 364 | 135 | 381 | 354
,252>,05

Toplam 46 9,0 26 5,1 49 9,6 178 | 35,0 | 210 | 41,3

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallere yapilan
yatirimlar artmalidir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallere yapilan
yatirimlar artmalidir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant: vardir.

X?: 6,201 P= 0,185 df:4

Tablo 3.27°de sonug, 0,185 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile “Festivallere yapilan yatirimlar artmalidir.” fikri
arasinda bir baglant1 yoktur. Ciinkii katilimcilarin ¢ogu festivallerin olumlu etkilerini

bildigi i¢in yatirimlarin artmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallere
yapilan yatirimlar artmalidir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallere

yapilan yatirimlar artmalidir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.




X?%: 5,361 P= 0,252 df:4
Tablo 3.27’de sonug, 0,252 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
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Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivallere yapilan yatirimlar

artmalidir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

Tablo 3.28’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin

festivaller, kentin imajim1 olumlu yonde etkileyecektir diistinme fikrine karsi bakis

acilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test

edilmistir.

Tablo 3. 27. Katilimeilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller, Kentin Imajin1 Olumlu Yénde Etkileyecektir Fikrine

Mliskin Gériislerinin Karsilastiriimasi

[«5] [«5]
< E E E E < E
—_ S - ot —_—
c Qo (=) E (=} c Qo
D Z 2 =< e D Z
5 g E = = = v =
Bagimsiz = = M s <
o = = N~ M N P
Degiskenler Y Y
N | % N % N % | N| % | N | %
Bvet | 34 | 106 | 18 | 56 | 10 | 31 | 100 | 339 | 151 | 469 | 322
Konyah
9
Mismz? |y | 15 | 80 | 4 | 21 | 4 | 21| 67 |38 | 97 | 510 | 187
— 269>,05
oplam 49 96 22 | 43 | 14 | 28 | 176 | 34,6 | 248 | 48,7
N | % N % N % | N| % | N | %
Olumsuz Evet | 13 | 84 8 52 4 26 | 45 | 200 | 85 | 548 | 155
Diisiinceniz
varm? | Haywr | 36 | 102 | 14 | 40 | 10 | 28 | 131 | 370 | 163 | 46,0 | 354
,350>,05
Toplam 49 96 | 22 | 43 | 14 | 28 | 176 | 34,6 | 248 | 487

HO: Katilimeilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin

imajin1 olumlu yonde etkileyecektir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir

baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin

imajim1 olumlu yonde etkileyecektir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir

baglant1 vardir.




100

X?: 5,188 P= 0,269 df:4

Tablo 3.28’de sonug, 0,269 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Konyali olup
olmama durumu ile festivaller, kentin imajin1 olumlu yonde etkileyecektir fikri
arasinda bir baglanti yoktur. Ciinkii degiskenler arasinda bir fark bulunamamustir.
Katilimcilarin  ¢ogu festivallerin kentin imajin1 olumlu yonde etkileyecegini
diistinmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller,
kentin imajin1 olumlu yonde etkileyecektir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller,
kentin imajin1 olumlu yonde etkileyecektir fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 4,435 P= 0,350 df:4

Tablo 3.28’de sonug, 0,350 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diislinceleri ile Festivaller, kentin imajini1 olumlu
yonde etkileyecektir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

Tablo 3.29’da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller, kentin turizm imajim1 artiracaktir diisinme fikrine karsi bakis acilari

arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.
Tablo 3.28.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Festivaller, Kentin Turizm Imajin1 Artiracaktir Fikrine Iligkin
Goriiglerinin Karsilastirilmasi

(5] [«5]
< E £ E £ < E
—_ 1 - S —_—
C Qo [=] : (=] c Qo
= z = > D =
g v E g s g v =
Bagimsiz = = M s <
Desi = = e - N P
egiskenler Y/ Y/
N % N % N % N % N %
Bvet |\ 34 | 106 | 15 | a7 | 7 | 22 | 104 | 323 | 162 | 503 | 322
Konyal
Misiniz?
SIMES ) Hayir | 15 | 80 | 4 | 21 | 6 | 32 | 62 | 332 100 | 535 | 187
Topl 469>,05
oplam 49 96 | 19 | 37 | 13 | 26 | 166 | 32,6 | 262 | 515
N | % N % N | % | N| % | N| %
Olumsuz | gt | 13 | g4 7 45 6 39 | 44 | 284 | 85 | 548 | 155 | ,413>,05
Diisiinceniz
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var mi? Hayir | 36 10,2 12 3,4 7 20 | 122 | 345 | 177 | 50,0 | 354

Toplam 49 | 96 | 19 | 37 | 13 | 26 | 166 | 326 | 262 | 51,5

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin turizm
imajimi artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin turizm
imajin1 artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 3,556 P= 0,469 df:4

Tablo 3.29’daki sonuca bakildiginda 0,469 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul
edilir. Katilimcilarin Konyalt olup olmama durumu ile Festivaller, kentin turizm
imajim artiracaktir fikri arasinda bir baglanti yoktur.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Festivaller,
kentin turizm imajini artiracaktir fikri arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller,
kentin turizm imajin1 artiracaktir fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 3,946 P= 0,413 df:4

Tablo 3.29’daki sonuca bakildiginda 0,413 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul
edilir. Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller, kentin
turizm imajin artiracaktir fikri arasinda bir baglanti yoktur.

Tablo 3.30°da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller, kentin turizmine katkida bulunacaktir diisiinme fikrine kars1 bakis agilar

arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.29. Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller, Kentin Turizmine Katkida Bulunacaktir Fikrine Iliskin
Goriiglerinin Karsilastirilmasi

Kesinlikle
Kesinlikle
Katillyorum

Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum
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Evet | 36 | 112 | 12 | 37 4 12 | 104 | 323 | 166 | 51,6 | 322
Konyal
9
Misiniz? Hayr | 16 | 86 4 21 8 43 | 54 | 289 | 105 | 56,1 | 187
— ,122>,05
oplam 520 | 102 | 16 | 31 12 | 24 | 158 | 31,0 | 271 | 532
N % N % N % N % N %
Olumsuz Evet 13 8,4 7 45 5 3.2 41 | 265 | 89 | 57,4 | 155
Diisiinceniz
var mi? Hayir | 39 | 110 | 9 25 7 20 | 117 | 331 | 182 | 514 | 354 | ,ecl oo
Toplam 52 | 102 | 16 | 31 | 12 | 24 | 158 | 31,0 | 271 | 532

HO: Katilimecilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin
turizmine katkida bulunacaktir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller, kentin
turizmine katkida bulunacaktir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti
vardir.

X?: 7,286 P= 0,122 df:4

Tablo 3.30’da sonug, 0,122 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Festivallerin
turizmi canlandirdigi herkes tarafindan kabul gérmiis bir fikirdir. Bu fikirle orantili
olarak da tablodaki sonuglar arasinda bir baglanti yoktur. Ciinkii Konyali olan ve

olmayan da festivallerin turizmi canlandirdigini diigiinmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller,
kentin turizmine katkida bulunacaktir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller,
kentin turizmine katkida bulunacaktir fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,021 P= 0,285 df:4

Tablo 3.30’da sonug, 0,285 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller, kentin turizmine katkida
bulunacaktir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

Tablo 3.31’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimecilarin
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festivallerin gelismesini destekliyorum diisiinme fikrine karsi bakis agilar1 arasinda

bir bagimlilik olup olmadig1 ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.30.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivallerin Gelismesini Destekliyorum Fikrine iliskin Gériislerinin

Karsilastirilmasi
@ g @
v £ g £ g v £
—_— 1 - S —_
c Qo = E = c <
= 2 =] =) =
5 g E £ 5 = v =
Bagimsiz = = M s <
o = = 4 - N P
Degiskenler ) )
N | % N % N | % | N| % | N| %
Evet | 38 | 118 | 12 | 37 | 19 | 59 | 104 | 323 | 149 | 463 | 322
Konyali
Mismiz?
SME Hayr | 16 | 86 | 5 | 27 | 7 | 37 | 60 | 321 | 99 | 529 | 187
- 444> 05
oplam 54 | 106 | 17 | 33 | 26 | 51 | 164 | 322 | 248 | 487

Olumsuz Evet 14 9,0 6 3,9 10 6,5 41 | 265 | 84 | 54,2 | 155
Diisiinceniz
var m? Haywr 40 11,3 11 31 16 45 | 123 | 34,7 | 164 | 46,3 | 354 270> 05

Toplam 54 10,6 17 33 26 51 | 164 | 32,2 | 248 | 487

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin gelismesini
destekliyorum fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin gelismesini
destekliyorum fikrine katilip katilmadiklar: arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 3,726 P= 0,444 df:4

Tablo 3.31°de sonug, 0,444 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Ankete verilen
cevaplarda Konyali olma durumu ile ilgili bir baglanti bulunmamuistir. Konyali olan
ve olmayan da festivallerin gelismesini destekliyorum fikrine ¢ogunlukla “kesinlikle

katiltyorum” yanit1 vermistir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Festivallerin

gelismesini destekliyorum fikri arasinda bir baglant1 yoktur.
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H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallerin
gelismesini destekliyorum fikri arasinda bir baglanti vardir.

X?: 5,169 P= 0,270 df:4

Tablo 3.31’de sonug, 0,270 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
fikirlerinde farklilik olmadigi i¢in Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile
festivallerin gelismesini destekliyorum fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

Tablo 3.32’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivallerin yapilmasindan gurur duyarim diisiinme fikrine karsi bakis agilari

arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.31.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivallerin Yapilmasindan Gurur Duyarim Fikrine liskin
Goriislerinin Karsilastirilmasi

Kesinlikle
Katilmiyorum
Kararsizim
Katihyorum
Kesinlikle
Katiliyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum

Evet | 35 | 109 | 12 | 37 9 | 28 | 112 | 348 | 154 | 478 | 322
Konyah
Misiniz?
st Hayr | 16 | 86 | 5 | 27 | 11 | 59 | 61 [326| 94 | 503 | 187
— 379>,05
oplam 51 | 100 | 17 | 33 | 20 | 39 | 173 | 340 | 248 | 487

Olumsuz Evet 14 9,0 7 45 6 3,9 47 | 30,3 | 81 52,3 | 155
Diisiinceniz
var mi? Haywr | 37 | 105 | 10 | 28 14 40 1126 | 356 | 167 | 47.2 | 354 | o5 05

Toplam 51 | 10,0 | 17 33 20 | 39 | 173 | 34,0 | 248 | 487

HO: Katilimecilarin  Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin
yapilmasindan gurur duyarim fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti

yoktur.
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H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin
yapilmasindan gurur duyarim fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti
vardir.

X?: 4,202 P= 0,379 df:4

Tablo 3.32’de sonug, 0,379 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile festivallerin yapilmasindan gurur duyarim fikrine
katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Festivallerin
yapilmasindan gurur duyarim fikri arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallerin

yapilmasindan gurur duyarim fikri arasinda bir baglant1 vardir
X?: 2,595 P= 0,628 df:4

Tablo 3.32’de sonug, 0,628 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivallerin yapilmasindan gurur
duyarim fikri arasinda bir baglanti bulunmamaktadir.

Tablo 3.33’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller ekonomik kalkinmayi artiracaktir diisiinme fikrine karsi bakis acilari

arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.32. Katilimcilarin Konyalt Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller Ekonomik Kalkinmay1 Artiracaktir Fikrine iliskin
Goriiglerinin Karsilastirilmasi

() ()
< E E E E < E
—_— 1 - 1 e
c Qo (=] g (=] c Qo
= 2 & 2 =
, 8| E | & T | &
Bagimsiz = = v s 5
o = = M N~ N P
Degiskenler Y Y
N % N % N % N % N %
Bvet | 37 | 115 | 16 | 50 | 12 | 37 | 106 | 329 | 151 | 469 | 322
Konyah
Misiniz?
S Hayr | 16 | 86 | 5 | 27 | 10 | 53 | 53 | 283 | 103 | 551 | 187 | ,232>.05
Toplam 53 | 104 | 21 | 41 | 22 | 43 | 159 | 31,2 | 254 | 49,9
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Olumsuz Evet 15 9,7 8 5,2 9 58 43 | 27,7 | 80 51,6 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 38 10,7 13 3,7 13 3,7 116 | 32,8 | 174 | 49,2 | 354

,586>,05

Toplam 53 | 104 | 21 | 41 22 | 43 | 159 | 31,2 | 254 | 49,9

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller ekonomik
kalkinmay1 artiracaktir fikrine katilip katilmamak arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller ekonomik
kalkinmay1 artiracaktir fikrine katilip katilmamak arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,590 P= 0,232 df:4

Tablo 3.33’te sonug, 0,232 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimeilarin
Konyal1 olup olmama durumu ile festivaller ekonomik kalkinmay1 artiracaktir fikrine

katilip katilmamak arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller
ekonomik kalkinmay1 artiracaktir fikri arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile Festivaller
ekonomik kalkinmay1 artiracaktir fikri arasinda bir baglanti vardir.

X?: 2,834 P= 0,586 df:4

Tablo 3.33’te sonug, 0,586 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivaller ekonomik kalkinmay1
artiracaktir fikri arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.34’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller yerel kiiltiiriin korunmasina yardimer olacaktir diisiinme fikrine karsi bakis
acilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test

edilmistir.
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Tablo 3.33.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller Yerel Kiltiiriin Korunmasina Yardimci Olacaktir Fikrine
Mliskin Gériislerinin Karsilastirilmasi

@ £ @
<5 E £ E <5
—_— 1 - S —_
c Qo (=] E =] c Qo
5 = 2 = =) ' =
§ < E E & = ¥ E
Bagimsiz = = = v v
o = = 4 N~ N P
Degiskenler Y Y
N % N % N % N % N %
BVet | 37 | 15 | 15 | 47 9 28 | 100 | 339 | 152 | 47,2 | 322
Konyali
Misiniz?
1Sz Hayr | 16 | 86 | 6 | 32 | 7 | 37 | 61 [326| 97 | 519 | 187
Topl ,645>,05
oplam 53 | 104 | 21 | 41 | 16 | 31 | 170 | 334 | 249 | 489
N % N % N % N % N %
Olumsuz Evet | 17 | 110 | 6 3,9 9 58 | 43 | 277 | 8 | 51,6 | 155
Diisiinceniz
9
var m? Hayir | 36 | 102 | 15 | 42 7 20 | 127 | 359 | 169 | 477 | 354 | 14a0 s

Toplam 53 | 104 | 21 | 41 | 16 | 31 | 170 | 334 | 249 | 489

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller yerel
kiiltiirlin korunmasina yardimci olacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller yerel
kiiltiirtin korunmasina yardimci olacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglanti vardir.

X?: 2,500 P= 0,645 df:4

Tablo 3.34’te sonug, 0,645 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile festivaller yerel kiiltiiriin korunmasina yardimci
olacaktir fikrine katilip katilmadiklart arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Her iki
gruptaki bireylerin ¢ogunlugu festivallerin, yerel kiiltliriin korunmasina yardimeci

olacagi konusunda hem fikirdir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller

yerel kiiltliriin korunmasina yardimer olacaktir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.
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H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller

yerel kiiltiiriin korunmasina yardimci olacaktir fikri arasinda bir baglanti vardir.
X?: 7,595 P= 0,108 df:4
Tablo 3.34’te sonug, 0,108 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin

Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivaller yerel kiiltiiriin korunmasina

yardimei1 olacaktir fikri arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.35’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin

festivaller taninirligi artiracaktir diisiinme fikrine karsi bakis acilari arasinda bir

bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.34.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller Taninirhig1 Artiracaktir Fikrine iliskin Gériislerinin

Karsilastirilmasi
[<5] [«5]
< E 5 e = < E
— S - 1 —_—
cC Qo [=] 2 (=] C Qo
D 2 2 = 2 5 =
5 g E g = = vz
Bagimsiz = = M S S
<. = = N~ - N P
Degiskenler ) )
N % N % % N % N %
Bvet | 36 | 112 | 14 | a3 12 | 103 | 320 | 165 | 51,2 | 322
Konyah
Misimiz?
S Hayie | 14 | 75 | 6 | 32 27 | 56 | 299 | 106 | 56,7 | 187
— 377>,05
oplam 50 | 98 | 20 | 39 18 | 159 | 312 | 271 | 532
N % N % % N % N %
Olumsuz Evet | 14 | 90 7 45 26 | 37 | 239] 93 | 600 | 155
Diisiinceniz
2
var mi? Hayir | 36 | 102 | 13 | 37 14 | 122 | 345 | 178 | 503 | 354 | jaa. s
Toplam 50 | 98 | 20 | 39 18 | 159 | 312 | 271 | 532

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller tanimirlig

artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller taninirlig

artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X2 4,221 P= 0,377 df:4
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Tablo 3.35’te sonug, 0,377 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile festivaller taninirligi artiracaktir fikrine katilip

katilmadiklarina dair verdikleri cevaplar arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller
taninirligr artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile Festivaller
taninirlhigr artiracaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?%: 6,953 P= 0,138 df:4

Tablo 3.35’te sonug, 0,138 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivaller taninirhig: artiracaktir fikrine
katilip  katilmadiklarina  dair  verdikleri cevaplar arasinda bir baglanti
bulunmamaktadir.

Tablo 3.36’da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller yerel halkin kendi toplumlarini 6grenmelerini saglamaktadir fikrine karsi
bakis acilart arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile

test edilmistir.

Tablo 3.35.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller Yerel Halkin Kendi Toplumlarini Ogrenmelerini
Saglamaktadir Fikrine Iliskin Gériislerinin Karsilastiriimasi

(5] [«5]
< E £ E £ < E
—_ S - St —_—
c Qo [=] g [=] c Qo
= z = z D =
g v E g s s v
Bagimsiz = = M s <
<. = = e - N =]
Degiskenler ) v
N | % N % N | % | N| % | N| %
Bvet | 36 | 112 | 18 | 56 | 12 | 37 | 108 | 335 | 148 | 460 | 322
Konyah
Misiniz?
1S Hayr | 18 | 96 | 5 | 27 | 16 | 86 | 53 | 283 | 95 | 50,8 | 187
— ,059<,05
oplam 54 | 106 | 23 | 45 | 28 | 55 | 161 | 316 | 243 | 47,7
N | % N % N | % | N| % | N| %




110

Olumsuz Evet 17 11,0 9 5,8 13 8,4 39 | 252 | 77 49,7 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 37 10,5 14 4,0 15 4.2 122 | 345 | 166 | 46,9 | 354

,119>,05

Toplam 54 | 106 | 23 | 45 | 28 | 55 | 161 | 316 | 243 | 477

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festival, yerel halkin
kendi toplumlarmi 6grenmelerini  saglamaktadir fikrine katilip katilmadiklari
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festival, yerel halkin
kendi toplumlarimi &grenmelerini saglamaktadir fikrine katilip katilmadiklar
arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 9,103 P= 0,059 df:4

Tablo 3.36’da sonug, 0,059 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir H1 kabul edilir.
Katilimcilarin  Konyali olup olmama durumu ile festival, yerel halkin kendi
toplumlarin1 6grenmelerini saglamaktadir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglant1 vardir. Konyali olan kisiler Konyali olmayan kisilere gore yoneltilen soruya

daha fazla katilmaktadir.

HO: Katilimeilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festival,
yerel halkin kendi toplumlarini 6grenmelerini saglamaktadir fikri arasinda bir
baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festival,
yerel halkin kendi toplumlarmi &grenmelerini saglamaktadir fikri arasinda bir
baglanti vardir.

X?: 7,344 P= 0,119 df:4

Tablo 3.36’da sonug, 0,119 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz distinceleri ile festival, yerel halkin kendi
toplumlarin1 6grenmelerini saglamaktadir fikrine verilen cevaplar arasinda bir
baglanti bulunmamaktadir.

Tablo 3.37°de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
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festivallere katilim saglarim fikrine karsi bakis agilar1 arasinda bir bagimlilik olup

olmadig1 ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.36.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivallere Katilim Saglarim Fikrine iliskin Goriislerinin

Karsilastirilmasi
@ £ @
< E £ g £ < E
—_— 1 - 1 —_—
c Qo =] E =] c Qo
D = 2 = [ ‘D =
5 v E E = = v =
Bagimsiz = = Y 5] <
o = = N~ N2 N P
Degiskenler v v
N | % N % N % | N | % | N | %
Bvet | 35 | 100 | 25 | 78 | 32 | 99 | 115 | 357 | 115 | 357 | 322
Konyali
Misiniz?
sz Hayr | 21 | 112 | 14 | 75 | 34 | 182 | 49 | 262 | 69 | 369 | 187
,048<,05

Toplam 56 | 11,0 | 39 | 77 | 66 | 130 | 164 | 322 | 184 | 36,1

Olumsuz Evet 19 12,3 15 9,7 18 11,6 45 | 29,0 | 58 37,4 | 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 37 10,5 24 6,8 48 136 | 119 | 33,6 | 126 | 356 | 354 624> 05

Toplam 56 11,0 39 7,7 66 130 | 164 | 322 | 184 | 36,1

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallere katilim
saglarim fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallere katilim
saglarim fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 9,593 P= 0,048 df:4

Tablo 3.37°de sonug, 0,048 < 0,05 oldugu i¢cin HO reddedilir H1 kabul edilir.
Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile festivallere katilim saglarim fikrine
katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti bulunmaktadir. Konyalilar, Konyali

olmayan kisilere gore daha fazla yapilacak festivallere katilacagini belirtmistir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallere

katilim saglarim fikri arasinda bir baglant1 yoktur.
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H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallere

katilim saglarim fikri arasinda bir baglant1 vardir.
X?: 2,618 P= 0,624 df:4

Tablo 3.37°de sonug, 0,624 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivallere katilim saglarim fikri
arasinda bir baglanti bulunmamaktadir.

Tablo 3.38’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyalt misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
gastronomik festivaller Konya mutfaginin daha fazla taninmasina olanak
saglayacaktir fikrine kars1 bakis agilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare

(X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.37.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diistincelerinin Gastronomik Festivaller Konya Mutfaginin Daha Fazla Taninmasina
Olanak Saglayacaktir Fikrine Iliskin Gériislerinin Karsilastirilmasi

[«5] [«5]
<5 g g 5 <5
— S - o —_
cC Qo (=] E (=] c Qo
‘D 2 2 = 2 D 2
5 g E g = = v =
Bagimsiz = = M S S
s = = i - N P
Degiskenler ) )
N % N % N % N % N %
BVel | a5 | 109 | 19 | 59 | 11 | 34 | 111 | 345 | 146 | 453 | 322
Konyah
Misiniz?
S Hayie | 14 | 75 | 9 | 48 | 9 | 48 | 65 | 348 | 90 | 481 | 187
— 654> ,05
oplam 49 | 96 | 28 | 55 | 20 | 39 | 176 | 346 | 236 | 464
N % N % N % N % N %
Olumsuz | Evet | 14 | 90 | 11 | 7.1 6 | 39 | 43 | 277 | 81 | 523 | 155
Diisiinceniz
2
var mi? Hayir | 35 | 99 | 17 | 48 14 | 40 | 133 | 376 | 155 | 438 | 354 | 515 o5

Toplam 49 9,6 28 55 20 39 | 176 | 34,6 | 236 | 464

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Gastronomik festivaller
Konya Mutfaginin daha fazla tanmmmasma olanak saglayacaktir fikrine katilip

katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.




113

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Gastronomik festivaller
Konya Mutfaginin daha fazla tanimmasma olanak saglayacaktir fikrine katilip
katilmadiklari arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 2,449 P= 0,654 df:4

Tablo 3.38’de sonug, 0,654 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyal1 olup olmama durumu ile gastronomik festivaller Konya Mutfaginin daha
fazla taninmasina olanak saglayacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglanti bulunmamaktadir. Yoneltilen soru ve diislince arasinda bir baglanti
bulunabilmesi igin gruplar arasi farkliliklarin olmasi gerekmektedir. Ancak tabloda
Konyali olan ve olmayan her iki grubun fikirleri arasinda bir farklilik yoktur.

Yoneltilen fikre ¢ogunluk katilmaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Gastronomik
festivaller Konya Mutfaginin daha fazla taninmasina olanak saglayacaktir fikri
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Gastronomik
festivaller Konya Mutfaginin daha fazla taninmasma olanak saglayacaktir fikri
arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 5,796 P= 0,215 df:4

Tablo 3.38’de sonug, 0,215 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile gastronomik festivaller Konya
Mutfaginin daha fazla taninmasina olanak saglayacaktir fikri arasinda bir baglanti
bulunmamaktadir.

Tablo 3.39°da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festival araciligiyla toplum kimligi gelisecektir fikrine kars1 bakis acilar1 arasinda bir

bagimlilik olup olmadig ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.
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Tablo 3.38.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festival Araciligryla Toplum Kimligi Gelisecektir Fikrine Iliskin
Goriislerinin Karsilastirilmasi

Kesinlikle
Kesinlikle
Katiliyorum

Katilmiyorum
Kararsizim
Katihyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum

Evet 35 10,9 16 50 22 6,8 119 | 37,0 | 130 | 40,4 | 322

Konyali
Misimiz?

Hayir 15 8,0 11 59 13 7,0 65 | 348 | 83 | 444 | 187

,776>,05

Toplam 50 | 98 | 27 | 53 | 35 | 69 | 184 | 361 | 213 | 418

Olumsuz Evet 13 8,4 8 5,2 17 11,0 51 | 32,9 | 66 42,6 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 37 10,5 19 54 18 51 133 | 37,6 | 147 | 415 | 354 160>.05

Toplam 50 | 98 | 27 | 53 | 35 | 69 | 184 | 361 | 213 | 418

HO: Katilimeilarin Konyali olup olmama durumu ile Festival araciligiyla
toplum kimligi gelisecektir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festival araciligiyla
toplum kimligi gelisecektir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti vardir.

X?:1,779 P= 0,776 df:4

Tablo 3.39°da sonug, 0,776 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile festival araciligiyla toplum kimligi gelisecektir
fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Bunun sebebi

ise festivallerin, toplum kimligini gelistireceginin diisiiniilmesidir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile Festival
araciligiyla toplum kimligi gelisecektir fikri arasinda bir baglanti yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festival
araciligiyla toplum kimligi gelisecektir fikri arasinda bir baglanti vardir.

X% 6,581 P= 0,160 df:4
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Tablo 3.39’da sonug, 0,160 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin

Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festival araciligiyla toplum kimligi

gelisecektir fikri arasinda bir baglanti bulunmamaktadir.

Tablo 3.40°da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili

hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin

yerel halkta festivalleri sahiplenme duygusu olusacaktir fikrine karsi bakis agilar

arasinda bir bagimlilik olup olmadigi ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.39.Katilimcilarin Konyalt Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Yerel Halkta Festivalleri Sahiplenme Duygusu Olusacaktir Fikrine

[liskin Gériislerinin Karsilastirilmasi

K g g £ < E
x 5 s ] B =< £
—_ e e - L _—
cC o <] g =4 c o
3z 2> = = zE
) S E g 5 E ¥ E
Bagimsiz = = M v v
< 5 = > M N P
Degiskenler M M
N % N % N % N % N %
Vel | 35 | 100 | 15 | 47 | 18 | 56 | 120 | 373 | 134 | 416 | 322
Konyali
Misiniz?
1Sz Hayir | 16 | 86 10 53 27 | 144 | 57 | 305 | 77 | 41,2 | 187
— ,012<,05
opfam 51 | 100 | 25 | 49 | 45 | 88 | 177 | 348 | 211 | 415
N % N % N % N % N %
Olumsuz Evet | 15 | 97 8 52 | 18 | 116 | 45 | 290 | 69 | 445 | 155
Diisiinceniz
?
var m? Hayir | 36 10,2 17 48 27 76 | 132 | 373 | 142 | 40,1 | 354 1330>,05
Toplam 51 10,0 25 49 45 8,8 177 | 34,8 | 211 | 415

HO: Katilimeilarin Konyali olup olmama durumu ile Yerel halkta festivalleri

sahiplenme duygusu olusacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti

yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Yerel halkta festivalleri

sahiplenme duygusu olusacaktir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti

vardir.

X?: 12,795 P= 0,012 df:4




116

Tablo 3.40’da sonug, 0,012 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir H1 kabul edilir.
Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile yerel halkta festivalleri sahiplenme
duygusu olusacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti vardir.

Konyali kigilerde festivalleri sahiplenme duygusu artacaktir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Yerel halkta
festivalleri sahiplenme duygusu olusacaktir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Yerel halkta
festivalleri sahiplenme duygusu olusacaktir fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 4,609 P= 0,330 df:4

Tablo 3.40’da sonug, 0,330 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile yerel halkta festivalleri sahiplenme
duygusu olusacaktir fikrine iliskin cevaplar arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.

Tablo 3.41’de demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivallerin olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikrine karsi
bakis acilar1 arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile
test edilmistir.

Tablo 3.40.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Festivallerin Olumlu Etkileri Olumsuz Etkilerinden Daha Fazla
Olacaktir Fikrine Iliskin Gériislerinin Karsilastiriimasi

[«5] [«5]
< E £ E £ < E
—_ 1 - S —_—
cC Q (=] : (=] c Qo
= z = > D =
g v E g s s v =
Bagimsiz = = M s <
Desi = = e - N =]
egiskenler Y/ Y/
N % N % N % N % N %
Evet | 35 | 100 | 19 | 59 | 9 | 28 | 126 | 391 | 133 | 413 | 322
Konyal
Misiniz?
1St Hayr | 14 | 75 | 6 | 32 | 18 | 96 | 71 [380 | 78 | 41,7 | 187
— ,009<,05
oplam 49 | 96 | 25 | 49 | 27 | 53 | 197 | 387 | 211 | 415
N | % N % N | % | N| % | N| %
Olumsuz | 2 or | 13 | g4 | 10 | 65 | 14 | 90 | 45 | 200 | 73 | 471 | 155 | 006<,05
Diisiinceniz
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var mi? Hayir | 36 10,2 15 4,2 13 3,7 | 152 | 429 | 138 | 39,0 | 354

Toplam 49 9,6 25 49 27 53 197 | 38,7 | 211 | 415

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin olumlu
etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikrine katilip katilmadiklar
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin olumlu
etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikrine katilip katilmadiklar
arasinda bir baglant1 vardir.

X?: 13,603 P= 0,009 df:4

Tablo 3.41°de sonug, 0,009 < 0,05 oldugu icin HO reddedilir H1 kabul edilir.
Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile festivallerin olumlu etkileri olumsuz
etkilerinden daha fazla olacaktir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti

bulunmaktadir. Konyali olan kisiler bu fikre daha fazla katilmaktadir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallerin
olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikri arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallerin
olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikri arasinda bir baglanti

vardir.

X?: 14,368 P= 0,006 df:4

Tablo 3.41°de sonug, 0,006 < 0,05 oldugu i¢in HO reddedilir H1 kabul edilir.
Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivallerin olumlu
etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacaktir fikri arasinda bir baglanti
bulunmaktadir. Konya hakkinda olumsuz bir diisiincesi olmayan kisiler bu fikre daha
fazla katilmaktadir.

Tablo 3.42°de demografik 6zelliklerde bulunan Konyalt misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin

gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi1 Konya mutfaginin daha fazla 6n plana
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¢tkmamasina neden olmaktadir fikrine kars1 bakis acilari arasinda bir bagimlilik olup

olmadig1 ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.41.Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Gastronomi Festivallerinin Az Yapiliyor Olmasi Konya Mutfaginin

Daha Fazla On Plana Cikmamasia Neden Olmaktadir Fikrine Iliskin Gériislerinin
Karsilastirilmasi

Kesinlikle
Kesinlikle
Katillyorum

Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum

Evet | 23 | 102 | 23 | 71 | 25 | 78 | 121 | 376 | 120 | 373 | 322

Konyah
Misimiz?

Haywr | 17 9,1 12 6,4 25 134 | 69 [ 369 | 64 | 342 | 187

,360>,05

Toplam 50 | 98 | 35 | 69 | 50 | 98 | 190 | 37,3 | 184 | 36,1

Olumsuz Evet 12 17,7 11 7,1 15 9,7 49 | 316 | 68 43,9 155
Diisiinceniz
var m? Haywr 38 10,7 24 6,8 35 99 | 141 | 398 | 116 | 32,8 | 354 157>.05

Toplam 50 | 98 | 35 | 69 | 50 | 98 | 190 | 373 | 184 | 36,1

HO: Katilimcilarin  Konyali olup olmama durumu ile Gastronomi
festivallerinin az yapiliyor olmasi Konya mutfaginin daha fazla on plana
citkmamasina neden olmaktadir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilmcilarin Konyali olup olmama durumu ile Gastronomi
festivallerinin az yapiliyor olmasi Konya mutfaginin daha fazla on plana
citkmamasina neden olmaktadir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir baglanti

vardir.

X?%: 4,353 P= 0,360 df:4

Tablo 3.42°de sonug, 0,360 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi

Konya mutfaginin daha fazla 6n plana ¢ikmamasina neden olmaktadir fikrine katilip
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katilmadiklar1 arasinda bir baglanti yoktur. Ciinkii gastronomi festivallerinin mutfak
kiltliriinii 6n plana ¢ikardigi bilinmektedir. Bu nedenle gastronomi festivallerinin az
yapiliyor olmasi, Konya mutfaginin daha az 6n plana ¢ikmasma neden oldugu
distiniilmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Gastronomi
festivallerinin az yapiliyor olmasit Konya mutfagimin daha fazla 6n plana
¢ikmamasina neden olmaktadir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Gastronomi
festivallerinin az yapiliyor olmast Konya mutfaginin daha fazla 6n plana
¢tkmamasina neden olmaktadir fikri arasinda bir baglanti vardir.

X?%: 6,629 P= 0,157 df:4

Tablo 3.42°de sonug, 0,157 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile gastronomi festivallerinin az yapiliyor
olmasi Konya mutfaginin daha fazla 6n plana ¢ikmamasina neden olmaktadir fikri
arasinda bir baglanti bulunmamaktadir. Verilen cevaplara bakildiginda katilimcilar
gastronomi festivallerinin Konya mutfaginin 6n plana ¢ikmasi i¢in daha fazla
yapilmasini istemektedir.

Tablo 3.43’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var m1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
Konya’da yapilan gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde
haberdar oldum diisiincesine kars1 bakis agilari arasinda bir bagimlilik olup olmadigi

Ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.42 Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Konya’da Yapilan Gastronomi Festivallerine Dair Bilgilere Bu
Anket Sayesinde Haberdar Oldum Fikrine Iliskin Gériislerinin Karsilastirilmasi

Kesinlikle
Kesinlikle
Katillyorum

Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum

Bagimsiz
Degiskenler

Katilmiyorum
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Bvet | 48 | 149 | 31 | 96 | 22 | 68 | 126 | 391 | 95 | 295 | 322
Konyal
2
Mismiz? | v | 23 | 123 | 21 | 112 | 17 | 91 | 68 | 364 | 58 | 310 | 187
,738>,05
Toplam

71 13,9 52 10,2 39 7,7 194 | 38,1 | 153 | 30,1

Olumsuz Evet 25 16,1 17 11,0 14 9,0 49 31,6 | 50 32,3 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 46 13,0 35 9,9 25 7,1 145 | 41,0 | 103 | 29,1 354 372> .05

Toplam 71 | 139 | 52 | 102 | 39 | 77 | 194 | 381 | 153 | 30,1

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinde yapilan
gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum fikrine
katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinde yapilan
gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum fikrine
katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.

X?:1,989 P= 0,738 df:4

Tablo 3.43’te sonug, 0,738 > 0,05 oldugu icin HO kabul edilir. Katilimeilarin
Konyali olup olmama durumu ile Konya ilinde yapilan gastronomi festivallerine dair
bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglanti bulunmamaktadir. Ciinkii katilimcilarin ¢ogu Konya’da gergeklestirilen

festivallerden yapilan anket sayesinde haberdar olmustur.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile “Konya
ilinde yapilan gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar
oldum fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile “Konya
ilinde yapilan gastronomi festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar
oldum fikri arasinda bir baglanti vardir.

X?: 4,259 P= 0,372 df:4

Tablo 3.43’te sonug, 0,372 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile “Konya ilinde yapilan gastronomi

festivallerine dair bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum fikri arasinda bir
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baglanti bulunmamaktadir. Bunun nedeni ise daha Oncesinde Konya’da yapilan
festivallerden ¢ogu kisi haberdar degildir.

Tablo 3.44’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivallerin yapilmasi esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir fikrine karsi bakis
acilart arasinda bir bagimlilik olup olmadigr ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test
edilmistir.

Tablo 3.43.Katilimcilarin Konyalt Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diisiincelerinin Festivallerin Yapilmas1 Esnafin Isini Olumlu Yonde Etkileyecektir
Fikrine Iliskin Goriislerinin Karsilagtirilmasi

2 B £ £ £ 2 B
< = = S| = X 5
—_ e e - L _—
c o o & o c o
‘B = s = =
_ g E E E g ¢z
Bagimsiz = = M s s
<. « « N i N P
Degiskenler Vi Vi
N % N % N % N % N %
Evet 31 9,6 17 53 13 4,0 114 | 35,4 | 147 | 4577 322
Konyali
M ?
sz Hayr | 16 | 86 | 6 | 32 | 9 | 48 | 75 |401 | 81 | 433 | 187
,684>,05
Toplam

47 9,2 23 45 22 43 189 | 37,1 | 228 | 448

Olumsuz Evet 15 9,7 7 45 6 39 54 | 348 | 73 47,1 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 32 9,0 16 45 16 45 | 135 | 38,1 | 155 | 438 | 354 947>.05

Toplam 47 | 92 | 23 | 45 | 22 | 43 | 189 | 37,1 | 228 | 448

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivallerin yapilmasi
esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir
baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyalt olup olmama durumu ile Festivallerin yapilmasi
esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir
baglant1 vardir.

X?%: 2,283 P= 0,684 df:4
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Tablo 3.44’te sonug, 0,684 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimeilarin
Konyal1 olup olmama durumu ile festivallerin yapilmasi esnafin isini olumlu yonde
etkileyecektir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglantt bulunmamaktadir.
Festivaller yapildigi bolgede niifusu artirp, bir hareketlilik saglayacagi i¢in esnafin

islerinde de olumlu bir artigin olacag: diisiiniilmektedir.

HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diistinceleri ile Festivallerin
yapilmasi esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivallerin
yapilmasi esnafin isini olumlu yonde etkileyecektir fikri arasinda bir baglant1 vardir.

X?%: 0,732 P= 0,947 df:4

Tablo 3.44’te sonug, 0,947 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimeilarin
cogu yoneltilen fikri destekledigi i¢in cevaplar arasinda herhangi bir farklilik tespit
edilememistir.

Tablo 3.45’te demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller asir1  kalabaliklasma, giiriiltii, trafik problemleri gibi sorunlar
yaratmaktadir fikrine kars1 bakis agilari arasinda bir bagimlilik olup olmadig: ki-kare
(X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.44 Katilimcilarin Konyali Olup Olmadiklar ile Konya Hakkinda Olumsuz

Diistincelerinin Festivaller Asir1 Kalabaliklasma, Giiriiltii, Trafik Problemleri Gibi
Sorunlar Yaratmaktadir Fikrine iliskin Gériislerinin Karsilastiriimas:

() ()
< E E E E v 5
—_— 1 - S e
c Qo (=] g (=] c Qo
= 2 & 2 =
, 8| E | & g | &3
Bagimsiz = = M s <
o = = M N~ N P
Degiskenler Y Y
N % N % N % N % N %
BVet | 71 | 220 | 78 | 242 | 71 | 220 | 76 | 236 | 26 | 81 | 322
Konyah
Misiniz?
SIMZS ) Hayr | 31 | 166 | 51 | 273 | 50 | 267 | 33 | 17,6 | 22 | 11,8 | 187 | ,138>,05
Toplam 102 | 200 | 129 | 253 | 121 | 238 | 109 | 21,4 | 48 | 94
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Olumsuz Evet 29 18,7 44 28,4 37 23,9 30 19,4 | 15 9,7 155
Diisiinceniz
var m? Hayir 73 20,6 85 24,0 84 23,7 | 79 223 | 33 9,3 354

,832>,05

Toplam 102 | 200 | 129 | 253 | 121 | 238 | 109 | 21,4 | 48 | 94

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller asiri
kalabaliklagsma, giiriltii, trafik problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikrine katilip
katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller asirt
kalabaliklagsma, giiriiltii, trafik problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikrine katilip

katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 vardir.
X?: 6,963 P= 0,138 df:4

Tablo 3.45°te sonug, 0,138 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimeilarin
Konyali olup olmama durumu ile festivaller asir1 kalabaliklasma, giiriiltii, trafik
problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikrine katilip katilmadiklari arasinda bir

baglant1 bulunmamaktadir.

HO: Katilimeilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile Festivaller
asirt kalabaliklagma, giiriiltii, trafik problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikri
arasinda bir baglant1 yoktur.

H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller
asirt kalabaliklagma, giiriiltii, trafik problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikri

arasinda bir baglant1 vardir.

X?%: 1,468 P= 0,832 df:4

Tablo 3.45’te sonug, 0,832 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile festivaller asir1 kalabaliklagsma,
giiriiltli, trafik problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir fikri arasinda bir baglanti
bulunmamaktadir. Konya biiyiik bir sehir oldugu i¢in festivallere gelen misafirlerin
olusturacagi kalabaliklasma sehirde bir sikinti olusturmayacaktir. Tam tersi sehre

canlilik katacagi ¢ogunluk tarafindan diistiniilmektedir.
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Tablo 3.46’da demografik 6zelliklerde bulunan Konyali misiniz? ve Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceniz var mi1? sorularina verdikleri cevap ile katilimcilarin
festivaller yoredeki iirlin ve hizmet fiyatlarini artirmaktadir fikrine kars1 bakis agilari

arasinda bir bagimlilik olup olmadig1 ki-kare (X2) bagimsizlik testi ile test edilmistir.

Tablo 3.45.Katilimcilarin Konyalt Olup Olmadiklari ile Konya Hakkinda Olumsuz
Diisiincelerinin Festivaller Yoredeki Uriin Ve Hizmet Fiyatlarin1 Artirmaktadir
Fikrine Iliskin Goriislerinin Karsilastiriimasi

(5] (5]
< E E B E < E
_— 1) - 1 P
c Qo [=] g [=] c Qo
D 2 2 ] [ D =
Bas v E E s = ¥ E
agimsiz = —
g 5 5 M 2 2 N P
Degiskenler Y Y
N | % | N| % | NJ|%|N|%|N| %
Evet | 50 | 155 | 53 | 165 | 64 | 199 | 89 | 276 | 66 | 205 | 322
Konyah
2
Mismiz? | v | 21 | 112 | 27 | 144 | 54 | 289 | 48 | 257 | 37 | 198 | 187

Tool ,184>,05
oplam 71 | 139 | 80 | 157 | 118 | 232 | 137 | 26,9 | 103 | 20,2

Olumsuz Evet | 18 | 116 | 24 | 155 | 35 | 226 | 44 | 284 | 34 | 219 | 155
Diisiinceniz
varmi? | Hayr | 53 | 150 | 56 | 158 | 83 | 234 | 93 | 263 | 69 | 195 | 354 | gn  (c

Toplam 71 | 139 | 80 | 157 | 118 | 232 | 137 | 269 | 103 | 20,2

HO: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller yoredeki iiriin
ve hizmet fiyatlarii artirmaktadir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti
yoktur.

H1: Katilimcilarin Konyali olup olmama durumu ile Festivaller yoredeki iiriin
ve hizmet fiyatlarini artirmaktadir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglanti

vardir.

X2 6,209 P= 0,184 df:4

Tablo 3.46°da sonug, 0,184 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konyali olup olmama durumu ile festivaller yoredeki iiriin ve hizmet fiyatlarim

artirmaktadir fikrine katilip katilmadiklar1 arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir.
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HO: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile Festivaller
yoredeki tirlin ve hizmet fiyatlarini artirmaktadir fikri arasinda bir baglant1 yoktur.
H1: Katilimcilarin Konya ili hakkindaki olumsuz disiinceleri ile Festivaller

yoredeki iirlin ve hizmet fiyatlarini artirmaktadir fikri arasinda bir baglanti vardir.

X% 1,412 P= 0,842 df:4

Tablo 3.46’da sonug, 0,842 > 0,05 oldugu i¢in HO kabul edilir. Katilimcilarin
Konya ili hakkindaki olumsuz diisiinceleri ile festivaller yoredeki iiriin ve hizmet
fiyatlarini artirmaktadir fikri arasinda bir baglant1 bulunmamaktadir. Clinkii gogunluk

festivallerin iirlin fiyatlarini etkiledigini diistiinmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Turizmde etkinlik imajinin bir destinasyona dahil edilmesi bolgedeki degerli
cekiciliklerin 6n plana ¢ikarilmasinda olduk¢a 6nemlidir (Jago ve dig., 2002: 114).
Son yillarda 6nemli turizm kolu olan Etkinlik turizmi de; destinasyonlarin insanlara
ulagmasinda, sosyal, ekonomik ve g¢evresel hedeflerin gerceklesmesinde giiglii bir
arag¢ haline gelmistir (Arcodia ve Robb, 2000: 154). Festivaller, etkinlik turizmi igin
biiyiilk 6neme sahip olaylardir. Deniz, kum, giines turizminin yani sira her mevsim
turisti ¢ekebilmek adina ve turizmi canli tutmak icin yapilan festivaller; kentin
imajim1 artirmakta, yapildigi yo6renin ekonomisinin ve yasam standartlarinin

gelismesine katk1 saglamaktadir (Buczkowska, 2009; Getz, 2008; Getz, 2010).

Diinya’da olduk¢a yaygin olan gastronomi festivalleri iilkemizde de son
donemlerde popiilarite kazanmistir. Gastronomi festivalleri unutulmaya yiiz tutmus
yiizlerce yiyecegin yeniden giin yiizline ¢ikmasini saglayan énemli etkinliklerdir. Bu
calismada iilkemizde yapilan gastronomi festivallerinden yola ¢ikarak 6rnekleminin
Konya oldugu, sehirde yasayan insanlarin Konya’da gergeklestirilen gastronomi
festivalleri ve yemek kiiltiiri hakkinda bilgi diizeylerini 6lgmek, festivallere karsi
bakis acilarin1 6grenmek amaciyla yapilmistir. Toplamda 509 kisinin verdigi bilgiler
dogrultusunda edinilen bilgiler ve elde edilen sonuglara gore verilen Oneriler

asagidaki bilgilerde verilmistir.

Yapilan anket sonucglaria gore degerlendirmeye katilan kisilerin demografik
ozellikleri sorularinda cinsiyet faktoriinde ¢ok fazla bir fark bulunmamaktadir.
Katilimcilarin %51,1°1 kadin, %48,9’u ise erkektir. Medeni hal dagiliminda ise
%64,4’e 9%35,6 oraninda fark bulunmaktadir. Ankete katilan ¢ogunluk bekardir.
Ankete her yas kesiminden kisiler katilmistir fakat yas araligindaki ¢ogunluk %379
ile 18-24 ve %33,8 ile 25-34 araligindadir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi
%57,2’lik bir oran ile iiniversite mezunudur. Katilimcilara meslekleri ise kategorize
edilerek sorulmustur. Meslekler; memur, is¢i, serbest meslek, emekli, 6grenci ve
diger olarak ayrilmistir. Veri sonuglarina gore de cogunluk %31,2 ile diger
mesleklerden kisileri, %24°#i ise O6grencilerden olusmaktadir. Anket sahiplerinin

aylik gelirlerine bakildiginda ¢ogunlugun geliri fazla degildir. %26,5 oraninda O-
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1500 TL gelire sahiptir. Gergeklestirilen ankete %63,3 oraninda Konyali olan kisiler
katilmistir. %36,7°lik kisim ise Konyal1 degildir.

Katilimcilara Konya denilince akla ilk gelen yemek ismi soruldugunda
%77,6’lik kesimin cevabi “etli ekmek” olmustur. Daha sonra %7,5 ile “bamya
corbas1”, %5,7 ile de “firin kebabi1” katilimcilarin en ¢ok verdigi cevaplar
arasindadir. Katilimcilarin ¢ogunun “etli ekmek cevabini vermesi Ongdriillen bir
sonugtur. Ciinkii Konya’da her mahallede etli ekmek firinlarina rastlamak
mimkiindiir. Ayrica etli ekmek iilkemizde cografi isareti almis bir yiyecektir.
Cografi isaret almak bir yiyecegin 6ziinii bozmadan, liretiminin ayn1 sekilde olmasi,
tiriiniin korunmasi ve iilkemizin miras listesinde yerini almasi i¢in olduk¢a 6nemli bir
unsurdur. Etli ekmege sahip ¢ikildigi gibi diger yoresel iirlinlere de ayni1 hassasiyet
gosterilmelidir. Konya mutfagi olduk¢a koklii ge¢mise sahip bir kiiltiiriin izlerini
yansittig1 i¢in yalnizca etli ekmek ile sinirlamamak diger yiyeceklerinde ayni sekilde

tanitim1 yapilarak yiyecekleri korumaya almak gerekmektedir.

Anket sonuglarina gére Konya ilinin sahip oldugu unsurlardan yemeklerinden
ziyade tarihi varliklar1 ile 6n plana ¢ikmaktadir. Konya yemekleri, tarihi varliklardan
sonra yer almaktadir. Katilimcilara Konya yemek kiiltiiriini ne kadar cekici
bulduklarina dair soru yoneltildiginde ise %48.,9 ¢ekici, %41,7 ¢ok ¢ekici, %9.,4 ise
¢ekici bulmamaktadir. Ankete katilan kisilerin %69,5 oraninda Konya ili hakkinda
olumsuz bir diistincesi bulunmamaktadir. %30,5’1ik kisim ise Konya’nin insanlar1 ve

esnafi gibi etkenlerden dolay1 sehre karsi olumsuz yargilar1 bulunmaktadir.

Katilimcilarin ¢ogu Konya ilinde diizenlenen festivallerden haberdar degildir.
Hiiyiik ilgesinde diizenlenen “Cilek Festivali’ni 509 kisiden sadece 100 kisi, Akoren
ilgesinde gergeklestirilen “Kayasulular Korpe Seyidi Anma ve Pilav Giini Senligi”ni
55 kisi, Kadinhani ilgesinde diizenlenen “Tahinli Pide Festivali”’ni 106 kisi, Eregli
ilcesinde diizenlenen “Beyaz kiraz ve Eregli Giinleri Senligi”ni 114 kisi, Aksehir
ilgesinde diizenlenen “Kiraz Festivali’ni 127 kisi, Tuzluk¢u il¢esinde diizenlenen
“Uziim, Karpuz, Ipek Hali ve Kiiltiir Festivali’ni 50 kisi, Konya il merkezinde
diizenlenen “Gazyagci Konya Yemek Festivali”ni 118 kisi, Beysehir ilgesinde

geleneksel olarak diizenlenen “Akgabelen Cetmi Fasulye Festivali”ni ise yalnizca
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100 kisi bilmektedir. Toplamda 168 kisi de bu gergeklestirilen festivallerin
hi¢cbirinden haberdar degildir. Sonuglarin bu sekilde ¢ikmasinin sebebi; tanitim
eksikligidir. Konya il merkezinde yasayan insanlar bile sehrin ilgelerinde ne tiir
etkinliklerin diizenlendiginden haberdar degildir. Dogru bir reklam ile binlerce
kisinin katilabilecegi etkinlikler bu sekilde hak ettigi degeri gorememektedir. Ayrica

festivali yapilan iirlinlerde yine oldugu bolge disinda iin kazanamamaktadir.

Uygulanan anketin diger bir degerlendirmesinde katilimcilara Konya
mutfagma ait yemekler sorulmustur. Ilk kategoride 8 tane ¢orba, 2’nci kategoride 4
tane pilav, 3’lincii kategoride 6 tane hamur isi, 4’lincii kategoride 11 tane ana yemek,
son olarak 5’inci kategoride ise 10 tane tatli yer almaktadir. Verilere bakildiginda
sonug ise sOyledir; Katilimcilarin ovmag, toyga ve tutmag corbasini bilip bilmeme
oranlar1 birbirine yakindir. Cogunluk bu corbalar1 tatmamis, tadan kisiler ise
corbalar1 begenmistir. Cemile ¢orbasini katilimcilarin ¢ogu bilmemektedir. Listede
en bilinmeyen ¢orba cemile ¢orbasidir. Hamur topalagi, etli topalak, bamya, arabasi
corbalar1 ise ¢ogunluk tarafindan bilinen ve tadilmis c¢orbalardir. Tadan kisiler
tarafindan da ¢orbalar begenilmistir. Konya’nin markasi haline gelen Bamya ¢orbasi
%094,3 oraninda bilinmektedir. Bamya ¢orbasin1 daha sonra arabasi ¢orbasi %91,6
bilinirlik ile takip etmektedir. Halbuki arabasi ¢orbasi Konya mutfagina 6zgii bir
corba degildir ama sehirde yasayan insanlar tarafindan diger ¢orbalara gore daha ¢ok
bilinmektedir. Clinkii Konya’da her ¢orbacida kis aylarinda arabasi ¢orbasini igmek
miimkiindiir. Ancak gidip bir cemile ¢orbasi veya ovmag ¢orbasi i¢gmek isterseniz
bulunmadigina dair cevap alacaksiniz. Bunun sebebi ise hem arabasi c¢orbasinin
evlerde de ¢ok fazla pisirilmesi ve gidilen mekanlarda talep edilmesidir. Yoresel
corbalar da bilinip, talep edilmeye baslansa ¢ogu ¢orbact veya restoranlarin

listelerinde yer alacaktir.

Pilavlarda ¢ogunluk tarafindan bilinen nohutlu dovme pilavidir. Pilavi tadan
ve tatmayan Kkisilerin oranlari birbirine yakindir ancak tadanlarin ¢ogu pilavi
begenmistir. Belh pilavi, hindili pilav ve menekseli pilavi ise bilyiik bir kisim
bilmemekte sonugla dogru orantili olarak da pilav ¢ogunluk tarafindan tadilmamastir.
Konya ilinde yaygin bir pilav kiiltiirii vardir. Fakat bu pilav kiiltirii “Konya Pilavi”

olarak adlandirilan genellikle diigiinlerde ikram edilen yemegin adidir. Konya pilavi
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disinda pilavlar evde yapilanlar ile sinirhidir. Bu yiizden ¢ogu kisi tarafindan hatta

yeni jenerasyon tarafindan yoresel pilavlar bilinmemektedir.

Hamur islerinde en az bilinen kakirdakli borek ve dolamadir. Kapama’yi
bilen ile bilinmeyen arasinda ¢ok fazla bir fark olmamakla birlikte yiyecegi tadanlar
begenmistir. Su boregi, sitkma ve sac boregi ise Konya halkinin favori hamur
isleridir. Cogunluk tarafindan severek tiiketilen yiyeceklerdir. Konya tarim
memleketi oldugu i¢in bugdayin, sekerin bol oldugu bdlgedir. Bu durum Konya’nin

hamur isinde oldukca ¢eside sahip bir mutfaginin olmasina katki saglamaktadir.

Konya yemeklerinde herkes tarafindan bilinen en meshur yemek etli
ekmektir. Sonrasinda tirit, firin kebabi ve herise cogunlugun bilip tattigi
yiyeceklerdir. patlican tiridi, ekmek salmasi ve boraniyi bilen ile bilmeyen arasinda
fazla bir fark yoktur. ¢irli, ¢ullama, mikla ve ziilbiye yemegini ise bilen kisi sayisi
oldukg¢a azdir. Yemekleri tadan kisilerin genel yorumlar1 ise begendikleri
yoniindedir. Ankette yer alan yemekler yoresel isimleriyle yer almaktadir. Bu durum
da bazi1 katilmcilarin yemeklere bilmiyorum yanitini vermesine yol agmuistir.
Anketleri doldurmalar1 bittikten sonra yemeklere dair sorular sorduklarinda
yemeklerin icerikleri agiklaninca aslinda bazi yemekleri ger¢ek adimi bilmeden
tiikettiklerini dgrenmislerdir. Ornegin 1spanaktan yapilan yemege borani denildigine,
piring ile yapilan koftenin Konya’da adinin ¢ullama olduguna, yumurtali sogan
kavurmasina mikla denildigine ¢ofu insan uygulanan anket sayesinde haberdar

olmustur.

Konya tathilar1 kategorisinde; peynir baklavasi, kaymak baklavasi, badem
helvasi ve kaygana katilimcilarin bir kisminin bilip bir kisminin bilmedigi tathilardir.
palize, pekmezli baklava ve galle gabak katilimcilarin ¢ogu tarafindan bilinmeyip
ayni zamanda tadilmamistir. Sacarasi, zerde ve hosmerim ise Konya halki tarafindan
sevilerek tiiketilen tatlilardir. Konya ilinde hsmerim ve sacarast hemen hemen her
restoranda servis edilen tatli gesitleridir. Zerde ise diiglin pilavlarinda tathi olarak

ikram edilir.

Konya imajinin degerlendirilmesinde ulagim, temizlik, kiiltiir ve gelenekler,

yerel mutfak ve yemekler, emniyet ve giivenlik, tarihi ve turistik yerler ¢ogunlugun
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olumlu diisiincede oldugu etkenlerdir. Konya genel imaji, sehir gezi imkanlari,
altyap1 kalitesi, temiz ve bozulmamis ¢evre, ucuzluk, aligveris imkanlari, diizenlenen
etkinlikler, iklim ve dogal giizellikler konusunda katilimcilar ne olumlu ne olumsuz
arasinda kalmistir. Eglence imkanlari, tatil imkanlar1 ve yerel halkin tutumu

konusunda ise olumsuz diisiince hakimdir.

Festivallere karsi tutum bdliimiinde “Konya’ya gelen turistlerin biiylik bir
kism1 meshur yemekleri icin geliyordur.”, “Yapilan etkinlik/festivallerin yeterli
oldugunu diisiiniiyor musunuz?”, “Festivaller asir1 kalabaliklagma, giirtiltii, trafik
problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir.” diye yoneltilen ii¢ soruda sadece katilmama
durumu s6z konusudur. Festivallerle ilgili yoneltilen diger sorulara ¢ogunlugun

verdigi cevap katilmak ve kararsiz kalmak arasindadir.

Festivallere karst tutum sonuglart katilimcilarin Konyali olup olmama ve
Konya ili hakkinda olumsuz bir diisiinlerinin olup olmamasi durumlar1 géz Oniine
alinarak Kikare teknigi ile incelenmistir. Bu analizdeki amag; kisilerin “Konya ili
hakkinda olumsuz diisiinceye sahip olanlar ile olmayanlar arasinda cevaplarda bir
degisiklik olacak mi?” ya da ankete verilen cevaplar kisilerin “Konyali olup
olmamas: ile alakali mi1?” sorularina yanit bulmaktir. Bu dogrultuda edinilen

sonuglar:

e Konya ili hakkinda olumsuz bir diisiinceye sahip olmayan kisiler olumsuz
diisinceye sahip olan Kisilere gore daha fazla Konya ilinin giizel bir ¢evreye

sahip modern bir sehir oldugunu diisiinmektedir.

e Konyali olan kisiler kentin uzun bir gegmise sahip kiiltlir sehri oldugu fikrine
daha cok katilmaktadir. Sonucun bu sekilde ¢ikmasinin nedeni ise Konyali
kisilerin sehrin tarihini diger kisilere oranla daha iyi bildiklerinden

kaynaklanmaktadir.

e Konya iline kars1 olumsuz diisiincesi olmayan kisiler Konya yemeklerinin

cesitliligi bakimindan tam bir gastronomi sehri oldugunu diisiinmektedir.
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e Konya ili hakkinda olumsuz diisiincesi olmayan kisiler sehre gelen turistlerin
biiyiik bir kismi1 meshur yemekleri i¢in geliyordur fikrine katilmamaktadir.

Cogunluk turistlerin Mevlana icin geldigini savunmaktadir.

e Konya ili hakkinda olumsuz diisiincesi olmayan Kisiler, olumsuz diisiincesi
olan kisilere gore daha fazla festivallerin yeterli olmadigini ve bu konuda
kararsiz oldugunu en ¢ok belirten kisilerdir. Bu soruda olumsuz diisiinceye
sahip kisilerin yetersiz cevabmi vermesi beklenirken sonuglar tam tersi
cikmistir. Bu durumda kisilerin diistincelerini oldugu gibi aktardiklarini,

anketin glivenilir oldugunu gostermektedir.

e Konyali kisiler sehirdeki festivallerin gelismesi i¢in daha fazla ¢aba

gosterilmesine katilmaktadir.

e Festivaller sayesinde yerel halkin kendi toplumlarini &grenmelerini
saglayacag1 diisiincesine Konyali olan kisiler daha fazla katilmaktadir.
Gegmis kiiltlirlerin unutulmamasi i¢in bu etkinliklerin yapilmasi gerektigi

distiniilmektedir.

e Konyali olan kisiler Konyali olmayanlara gore daha fazla yapilacak

festivallere katilacagini belirtmistir.

e Yerel halkta festivalleri sahiplenme duygusunun olusacagi fikri dogru orantili
olarak Konyali olan kisilerde daha fazla artacaktir. Analiz sonuclar1 da bu

diistinceyi desteklemektedir.

e Festivallerin olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha fazla olacagina dair
diisiinceye Konyal1 olan ve sehre karsi olumsuz diisiincesi olmayan kisiler

daha fazla katilmaktadir.

Analizin diger sonuglarinda ise yoneltilen bagimsiz degiskenler ve festival
sorular1 arasinda bir baglanti bulunamamistir. Analiz beklenilen sonucu vermistir.
Festivallerle ilgili yoneltilen sorularin ¢ogunu katilimcilar, Konyal1 olup olmama ya
da sehir hakkinda olumsuz bir diisiinceye sahip olup olmamalarii diisiinmeyerek

cevaplamistir. Bu dogrultuda ¢ikan verilerde katilimcilarin tiimii festivallerin kentin
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imajini artiracagina, sehre biiyiik getirilerinin olacagina, turizme katkisinin olacagina

ve ekonomiyi iyl yonde etkileyecegine dair olumlu fikirlere katilmaktadir.

Calismada ¢ikan sonuglara bakildiginda festivallere karst herkesin bakis agisi
olumlu yondedir. Festivallerin yapildig1 bolgeyi ylikseltecegi fikri hakimdir. Ne
yazik ki bu fikirde olan kisiler bolgede yapilan festivallerden de bir o kadar haberdar
degiller. Bunun nedeni ise Konya turizmi tamitiminin yetersiz kalmasidir.
Gergeklestirilen etkinlikler yapildig1 yerdeki insanlar diginda diger kisiler tarafindan
bilinmemektedir. Tamitimlar iyilestirilip, etkinlikler herkes tarafindan ulasilabilir
olursa daha iyi sonuclar elde edilecektir. Bu yiizden il ve ilge belediyeleri turizmi
ilerletmek ve sehrin tanitimini {ist seviyeye ulastirmak igin beraber hareket etmeli,

geligsmeleri de yakindan takip etmelidir.

S6z konusu durum Konya yemekleri iginde gegerlidir. Gastronomisi ¢ok
kuvvetli bir sehrin yemekleri “Etli ekmek, Tirit, Firin kebabi, Bamya c¢orbasi,
Hosmerim ve Sacarast” ile smurli kalmamalidir. Konya mutfagi ¢ok kokli bir
mutfaktir. Saray mutfaklarinin izlerini tasir ve ¢cogu mutfak kiiltiiriine de Ornek
olmustur. Boylesine bir mutfagin yemekleri, yemek pisirme teknikleri unutulmaya
yiiz tutmamalidir. Restoran, otel ve ev mutfaklarinda yoresel yemekler yasatilmali,
Konya ilinde yasayan halk yoresel yemekler konusunda bilgilendirilmelidir. Sehirde
“Asc1 Dede Atesbaz-1 Veli Sempozyumu” gibi bilimsel etkinliklere sik¢a yer
verilmelidir. Alaninda uzman kisiler halka acik egitimler vermeli, insanlarin yoresel

yemekleri yapmalari tesvik edilmelidir.

Teknoloji ¢agindayiz yani diizglin kullanildiginda ¢ok faydali olacak bir
cagdayiz. Glinlimiizde insanlara ulasmak bu yiizden ¢ok zor bir sey degil. Bu nedenle
etkinlikler sadece yerel televizyon ya da radyo yayinlarinda degil ulusal kanallarda,
sosyal medyada reklam edilmelidir. Konya iline ait web siteleri yeniden
diizenlenmeli, arastirildiginda insanlar1 cezbedici fotograflara, anlatimlara yer
verilmelidir. Boylelikle etkinlikler seyahat etmeyi, yeni yerler kesfedip yeni seyler
tatmayr seven insanlarin dikkatini c¢ekecek, daha fazla insana ulagsma imkamn
saglayacaktir. Konya konumu itibariyle de merkez durumdadir. insanlarm kolaylikla

ulasabilecegi imkanlara sahiptir. Biitiin bunlar géz ardi edilmemeli, sehrin imajini,
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kalitesini yiikseltecek faaliyetlerde bulunulmalidir. Bu sayede Konya ili ve Konya

iline ait unsurlar degerli hale gelecektir.
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EKLER

KONYA MUTFAGI DEGERLENDIRME ANKETI

Bu anket “Gastronomi Festivalleri Kapsaminda Konya Mutfaginin
Degerlendirilmesi” konulu yiiksek lisans tezine veri temin etmek amaciyla Prof. Dr.
Hatice Ferhan NIZAMLIOGLU danmismanhiginda hazirlanmistir. Sorularin dogru
olarak cevaplandirilmasi calismanin sonucglarinin dogrulugu agisindan 6nem arz
etmektedir. Vereceginiz bilgiler kesinlikle gizli tutulacak ve sadece ¢aligmamizda
veri olarak kullanilacaktir. Ayiracaginiz vakit i¢in simdiden tesekkiir ederim.
Saygilarimla.

1.Cinsiyetiniz: Kadin (') Erkek ()

2.Medeni Haliniz: Evli () Bekar ()

3.Yasimiz: 18-24 () 25-34 () 35-44 () 45-54 () 55-64 () 65 yas ve ustii ()
4.Egitim Durumuz: ilkokul () Ortaokul () Lise () Universite () Lisansiistii ()
5.Mesleginiz: Memur () Isci () Serbest Meslek () Emekli () Ogrenci () Diger ()
6.Ayhk Geliriniz (TL): 0-1500 () 1501-2500 () 2501-3500 () 3501-4500 () 4501-
5000 (') 5001 ve istii ()

7. Konya denildiginde aklimiza ilk gelen yiyecegi yaziniz.

8.Konyali misimz? Evet () Hayir ()

9.Sizce Konya sahip oldugu varhklarin hangisi /hangileri ile 6n plana
cikmaktadir? (en fazla 3 secenegi 6nem sirasina gore 1,2,3, olarak isaretleyiniz.)
Tarihi Varliklar () Dogal Giizellikleri () Sanayi () Yemek Kiiltiirii ()

10.Konya’min sahip oldugu yemek Kiiltiiriiyle cekici bir sehir oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Cekici degil ( ) Az cekici () Cok cekici ()

11.Konya ile ilgili herhangi olumsuz bir diisiinceniz var m?

Evet () Hayir ()
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12.Konya ve cevresinde yiyecek iiriinlere dair yapilan festival ve etkinliklerin

hangisi veya hangilerinden haberdarsimz?

-Cilek Festivali

-Kayasulular Korpe Seyidi Anma ve Pilav Giinii Senligi
-Tahinli Pide Festivali

-Beyaz Kiraz ve Eregli Giinleri Senligi

-Aksehir Kirazi Kiiltiir ve Sanat Festivali
-Uziim, Karpuz, Ipek Hal1 ve Kiiltiir Festivali
-Gazyagci Konya Yemek Festivali

-Geleneksel Akcabelen Cetmi Fasulye Festivali

-Higbiri

0
O
O
O
0
0
0
0
0

Asagidaki sorulari, yandaki cevaplarin altindaki kutucuklarin igine sizce uygun olan

secenege X isareti koymak suretiyle cevaplayiniz.

Asagidaki Konya’ya ait
yemekler hakkinda
bilgi diizeyinizi
belirtiniz.

3

nioAijg

c

JoAiug

e,

peune ],

1pudagag

2
3

Jwuagdyg

CORBALAR

Ovmag Corbasi

Toyga Corbast

Cemile Corbasi

Hamur Topalagi Corbasi

Etli topalak Corbast

Tutmag Corbasi

Bamya Corbasi

Arabasg1 Corbasi

PILAVLAR

Belh Pilavi

Hindili Pilav

Menekseli Pilav

Nohutlu Dovme Pilavi

HAMUR iSLERI

Dolama

Su Boregi

Kakirdakli Borek

Kapama

Sikma

Sac Boregi

YEMEKLER

Borani

Etliekmek

Cirli

Tirit

Cullama

Ekmek Salmasi

Herise

Mikla

Firin Kebab:
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Patlican Tiridi

Ziilbiye

TATLILAR

Hosmerim

Sacarasi

Peynir Baklavasi

Pekmezli Baklava

Kaymak Baklavasi

Badem Helvasi

Zerde

Galle Gabak

Palize/ Aside

Kaygana

Asagidaki sorulari, yandaki cevaplarin altindaki kutucuklarin igine sizce uygun olan

secenege X isareti koymak suretiyle cevaplayiniz.

Konya imaji ile ilgili size
uygun olani isaretleyiniz.

IMAJLAR

Oldukca
Olumsuz

Olumsuz

Ne
Olumlu
Ne
Olumsuz

Olumlu

Oldukca
Olumlu

1.Manzara, dogal giizellikler

2.iKklimi

3.Tarihi ve turistik yerleri

4.Diizenlenen Festivaller ve
etkinlikler

5.Eglence imkanlari

6.Ahsveris imkanlari

7.Tatil imkanlar

8.Kiiltiir ve gelenekler

9.Ucuzluk

10.Temizlik

11.Ulasim

12.Emniyet ve giivenlik

13.Temiz ve bozulmamis
cevre

14.Altyap1 kalitesi

15.Yerel halkin tutumu

16.Yerel mutfak ve yemekler




148

17.Sehir gezisi imkanlar

18.Konya’nin genel
izlenimi\imaji

Asagidaki sorulari, yandaki cevaplarin altindaki kutucuklarin i¢ine sizce uygun olan
secenege X isareti koymak suretiyle cevaplayimiz.

AIUISHA
WIZISIBIRY]

Konya sehri hakkindaki izleniminize gore
asa@idakileri degerlendiriniz.

wnJIoATW B
wnJIoATW B
wnIoATRY
wnioAIn ey
aAPJIuISEY

Giizel cevreye sahip modern bir sehir

Uzun bir gecmise sahip Kkiiltiir sehri

Baskin bir ticaret sehri

Yemeklerinin cesitliligi bakimindan tam bir
gastronomi sehri

Konya’nin yapilan etkinliklerle sehir imajini artirip
desteklemesine ne dl¢iide katiliyyorsunuz?

Konya’ya gelen turistlerin biiyiik bir kism1 meshur
yemekler icin geliyordur.

Mevlana’dan sonra dikkat cekici unsur yoresel
yemeklerdir.

Yapilan etkinlik/festivallerin yeterli oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Festivallerin daha fazla gelismesi i¢in ¢aba
gosterilmelidir.

Festivallere yapilan yatirnmlar artmahdir.

Festivaller, kentin imajin1 olumlu yénde etkileyecektir.

Festivaller, kentin turizm imajim artiracaktir.

Festivaller, kentin turizmine katkida bulunacaktir.

Festivallerin gelismesini destekliyorum.

Festivallerin yapilmasindan gurur duyarim.

Festivaller ekonomik kalkinmay artiracaktir.

Festivaller yerel kiiltiiriin korunmasina yardimei
olacaktir.

Festivaller tammirhg artiracaktir.
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Festival yerel halkin kendi toplumlarini 6grenmelerini
saglamaktadir.

Festivallere katihm saglarim.

Gastronomik festivaller Konya Mutfaginin daha fazla
taninmasina olanak saglayacaktir.

Festival araciigiyla toplum kimligi gelisecektir.

Yerel halkta festivalleri sahiplenme duygusu
olusacaktir.

Festivallerin olumlu etkileri olumsuz etkilerinden daha
fazla olacaktir.

Gastronomi festivallerinin az yapiliyor olmasi Konya
mutfaginin daha fazla 6n plana cikkmamasina neden
olmaktadir.

Konya’da yapilan gastronomi festivallerine dair
bilgilere bu anket sayesinde haberdar oldum.

Festivallerin yapilmasi esnafin isini olumlu yonde
etkileyecektir.

Festivaller asir1 kalabaliklasma, giiriiltii, trafik
problemleri gibi sorunlar yaratmaktadir.

Festivaller yoredeki iiriin ve hizmet fiyatlarim
artirmaktadir.




