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OZET

Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali
Resim-Is Egitimi Bilim Dali
Doktora Tezi

GRAFIK TASARIM EGIiTiMIi ALAN LiSANS OGRENCILERININ HAZIR IMGE
KULLANIMINA YONELIK TUTUMLARI

Selma CERAN

Bu arastirmada grafik tasarim egitimi alan lisans dgrencilerinin hazir imge kullanim, tutum ve algilarmm
incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda ¢alisma karsilagtirmali iligkisel tarama modeli temelinde yiiriitilmistiir.
Bu model gercevesinde ilk dnce grafik tasarim egitimi alan katilimcilarin hazir imge kullanimlari, tutumlart ve
algilar1 betimlenmis sonrada bu degiskenler cinsiyet ve sinif degiskenine gore karsilastirmali olarak incelenmistir.
Aragtirma Orneklemini 508 grafik tasarim egitimi alan iliniversite 6grencisi olusturmaktadir. Calismada grafik
tasarim egitimi alan iiniversite 6grencilerinin hazir imgelere yonelik tutum, kullanim, algi ve diistincelerini 6lgmek
amaciyla kisisel bilgi formu, tutum 6lgegi, alg1 ve kullanim dlcegi ve anket kullanilmistir. Verilerin analizinde
parametrik istatistik tekniklerinden “Bagimsiz Orneklem t Testi” ve “Tek Yonlii Varyans Analizi”; non-parametrik
istatistik tekniklerinden ise Mann Whitney U teknigi ile analizler gerceklestirilmistir. Calismanin bulgularina gore
katilimcilarm ¢ogunlugu hazir imgenin grafik tasarim egitimi alan &grencilerin tasarimlarma olumlu etkileri
olduguna inanmaktadir. Arastirma kapsamindaki katilimcilarin ¢cogunlugunun kullanmak istedigi alana uygun
konu baghgr altindaki hazir imgelere mevcut stok sitelerinden bakarak, genis bir yelpaze iginden se¢im
yapabildiklerini ifade etmislerdir. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere yonelik olumlu
tutumlari yiiksek, olumsuz ve toplam tutumlari ise orta diizeydedir. Katilimcilarm hazir imgelere yonelik tutumlari
cinsiyetlerine gore farklilik gostermemistir. Buna karsin sinif diizeyine gore hazir imgelere yonelik tutumlarinda
anlamli farklar bulunmustur.

Calismanin ikinci 6lgme aracinda katilimcilarin  ‘hazir imgelerin kullanim zamanlamasi ve hazir
imgelerin kullanim islevi alt dlcegi algilart’ yiiksek, ‘cinsiyete 6zgii kullanim algist’ diisiik, buna karsin toplam
kullanim algilar1 ise orta diizeyde bulunmustur. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere
yonelik algilari cinsiyet degiskenine gore kismen anlamli farklilik gostermektedir. Bununla birlikte katilimeilarin
hazir imgelerin kullanimima yonelik algilar1 sinif degiskenine gore anlamli farklihk gdstermemistir. Son olarak
¢alismanin tiglincii 6lgme araci olan anket bulgularina gore katilimeilar hazir imgeler konusunda: “Her bir imaj
cesidi kullanim sartlar1 dosya boyutu vb. durumlar neticesinde birbirinden farkli 6zellikler gosterir;” “hazir Iimge
¢esidi olarak bagliklandirilan vektér, illiistrasyon ve fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi
kullanilirken bazen de iizerlerinde bir¢ok degisiklik yapilarak da kullanilir.” “Grafik tasarim uygulamalarinda
kullanilan hazir imge cesitleri daha ¢ok vektor, illistrasyon ve fotograf olmak iizere ii¢ bashik altinda
toplanmaktadir” ve “Vektorel ¢izimlerin sagladigi avantajlardan biri de bu gizimleri vektorel bir programda agip
istediginiz degisikleri bu imaj tiirii izerinde yapabiliyor olmanizdir” seklindeki 6nermelerde ¢ok yiiksek diizeyde
olumlu goriis bildirmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Giizel sanatlar, grafik tasarimi, hazir imge, tutum
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Department of Fine Arts Education
Art Education Program
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ATTITUDES OF UNDERGRADUATE STUDENTS TAKING GRAPHIC DESIGN
TRAINING TO THE USE OF READY IMAGE

Selma CERAN

In this study, it was aimed to examine the use of ready-made images, attitudes and perceptions of
undergraduate students studying graphic design. In this context, the study was conducted on the basis of the
comparative relational screening model. Within the framework of this model, firstly, the use of ready-made
images, attitudes and perceptions of the participants who received graphic design training were described, and then
these variables were examined comparatively according to the gender and class variable. The research sample
consists of 508 university students studying graphic design. In the study, personal information form, attitude scale,
perception and usage scale and questionnaire were used in order to measure the attitudes, usage, perceptions and
thoughts of university students studying graphic design. “Independent Sample t-Test” and “One-Way Analysis of
Variance”, which are parametric statistical techniques in the analysis of data; Mann Whitney U technique, one of
the non-parametric statistical techniques, was used. According to the research findings, the majority of the
participants believe that the ready-made image has positive effects on the designs of the students who receive
graphic design education. The majority of the participants within the scope of the research stated that they could
choose from a wide range of stock sites by looking at the ready-made images under the topic title suitable for the
area they want to use. The positive attitudes of the undergraduate students studying graphic design towards ready-
made images are high, while their negative and total attitudes are moderate. The attitudes of the participants
towards ready-made images did not differ according to their gender. On the other hand, significant differences
were found in attitudes towards ready-made images according to grade level.

In the second measurement tool of the study, the participants' perceptions of the timing of the use of stock
images and the use function of stock images were high, their perception of gender-specific use was low, while
their total perception of use was moderate. Perceptions of undergraduate students studying graphic design towards
ready-made images show a partially significant difference according to the gender variable. However, the
perceptions of the participants towards the use of ready-made images did not differ significantly according to the
class variable. Finally, according to the survey findings, which is the third measurement tool of the study, the
participants said, "Each image type, usage conditions, file size, etc. As a result of situations, they show different
characteristics from each other”, “The images that appear as vector, illustration and photograph, which are titled
as stock image types, are sometimes used as they are, and sometimes they are used with many changes on them”,
“Ready-made image types used in graphic design applications are mostly vector, illustration and photography"
and "One of the advantages of vector drawings is that you can open these drawings in a vector program and make
the changes you want on this image type".

Keywords: Fine arts, graphic design, stock image, attitude



BOLUM 1
1. GIRIS

1980'lerden itibaren, sanat ve teknolojide dikkate deger bir biiyiime oldu. Gorsel
sanatlar alanlarina katilim gosteren sanatcilarin sayisi ¢ogaldi. Bu tiir calismalar1 destekleyen
kuruluslar, gorsel sanatlar, film dahil olmak {izere ¢ok ¢esitli hazir imgeleri yogun bir sekilde
kullanmaya bagladilar. Gorsel sanatlar alanlarindaki bu yogun hareketliligin her biri genelde
sanat ve 6zelde hazir imgeler agisindan farkli yonelimleri de beraberinde getirdi (Zieba, 2020).

Hazir imgelerin gerek uluslararasi, gerekse de ulusal ve yerel diizeyde ¢ok sayida sektor
tarafindan kullaniliyor olmasi, bu alanlar agisindan gorsel sanatlar ve sanat¢ilarin piyasadaki
zengin ortama iliskin yaklasimlar gelistirilmesi ag¢isindan onemlidir. Tiirkiye’de hazir imge
kullaniminin grafik tasarim egitimine etkileriyle ilgili kapsamli bir ¢alisma yapilmamis olmasi
bu konuyla ilgili alanda arastirma, ¢alisma ve kuramsal diizeyde yetersizlikler oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu kapsamda arastirmada tiniversitelerde grafik tasarimi egitimi alan 6grencilerin
bakis agilar1 ve tutumlari ¢er¢evesinde hazir imgeler ele alinmistir (Cadrin, vd. 2014).

Tezin birinci bolimiinde; hazir imge olgusuna iliskin problem durumu, amag, alt
problemler, sayiltilar, sinirliklar ve tanimlar ele alinmistir. Tezin ikinci boliimiinde ise ‘Hazir
Imge Tanimi ve Tarihi’, ‘Hazir Imge Cesitleri’, ‘Hazir Imge Kullanicilarr’, ‘Hazir imge Tercih
Nedenleri’, ‘Dijital Teknoloji Igerisinde Hazir imge’, ‘Hazir Imgelerin Kavramsal Ozellikleri’,
‘Hazir Imgelere Dijital Miidahaleler’, ‘Hazir Imgelerin Grafik Tasarimda Kullanim1’, ‘Grafik
Tasarime1 Goziiyle Hazir Imge’, ‘Hazir Imge Kullaniminin Avantajlari, Dezavantajlari’, ‘Hazir
imge Kullanmanim Avantajlar1’ ve ‘ilgili Arastirmalar’ konularina yer verilmistir. Tezin {igiincii
béliminde; arastirma yontemi, 6rneklemi, hazir imge tutum 6lgegi, anketine iliskin gegerlik,
guvenirlik bilgileri ve veri analiz teknikleri konular1 yer almistir. Tezin dordiincii boliimde;
grafik tasarimi dersi alan 6grencilerin goriislerine ve alt problemlere dayali olarak arastirma
bulgularina yer verilmistir. Tezin son bdliimiinde ise grafik tasarimi dersi alan 6grencilerin
hazir imge konusundaki tutum ve goriisleri literatiir desteginde tartisilmis, bu temelde sonug ve

Onerilere yer verilmistir (Runge, 2020).



1.1. Problem Durumu

Gorsel dil, tiim yaslari, kiiltlirleri ve deneyim seviyelerini kapsayan tartismasiz en etkili
iletisim bigimlerinden birisidir (Ynnerman vd, 2018: 13-14). Goérsel dili bir iletisim arac1 olarak
kullanmak insanlik tarihi boyunca énemli bir ara¢ olmus (Ozdamli ve Ozdal 2018: 1198) ve
ozellikle 21. ylizyilda kiiltiirel etkilesimlerin sonucu daha da 6nemli bir faktor haline gelmistir
(Rodriguez Estrada ve Davis, 2015: 141-142; Demirci, 2021:901-104). Gorsel igeren iletisim
materyalleri dikkatimizi cekmekte ve katilim igin motivasyonumuzu korurmaktadir (Cook,
2006: 1974). Bununla birlikte, gorsellerin iiretici ve tiiketicilerinin algilari, tutumlar1 ve
kullanim durumlar1 onlarin etkililiginde 6nemli bir yer tutmaktadir (Maddalena ve O'Reilly,
2018:219). Ayrica kiiresellesen diinyada bu tiir konulara 6nem vermek saglik ve egitim kadar

onemli hale gelmistir.

Grafik tasarimi kullandigimiz friinlerde, tukettigimiz bilgilerin bicimlenmesinde
giindelik hayatin ve gorsel kiiltiiriiniin bir parcasidir (Barnard, 2005: 213). Her glin gorsel bir
bilgi denizinde insanlarin dikkati sunulmus bitmek bilmeyen yaris sz konusudur. Bir otoyol
boyunca bir reklam panosu analojisini kullanarak dikkat ¢ekme ve istenen bilgiyi hizli bir
sekilde iletme firsat1 saglanir. Sunum diizeninden, goriintiiden, yazi tipinden ve renk secimine
kadar tasarim bilesenlerinin her biri, etkili grafik tasarmmi iiretmenin temel bir bileseni olarak

oldukca 6nem arz etmektedir.

Giinliik yasamda soyledigimiz ve yaptigimiz her sey aslinda bizim hakkimizda bir seyler
iletir. Bir baska deyisle, her sey dis imajimiza katkida bulunur. imge hayatimizda ¢ok énemli
bir yere sahiptir ¢linkii kendinizi sunma seklimiz kariyerimizi etkiler. Ve sadece beden dilimiz,
sa¢cimiz ve makyajimiz veya nasil giyindigimiz degil, imgeler de sosyal medyadaki varligimiza
dair kritik ipuglar1 verir. Ayni sekilde giizel sanatlarin farkl tiirlerinde sanatgilar tarafindan
kullanilan imgeler de bir fikrin sunumu ile iligski kurulmasina yardime1 olur ve sunulan bilgilere
farkli anlamlar yiikleyerek insanlarin zihinlerinde degisik ¢cagrisimlar uyandirir. Bu da imgeleri
kullanan sanatg¢ilarin zihninde uzun vadede “Kavramsal Sanat” kavramimnin yerlesmesinde
onemli bir zemin hazirlayacaktir (Gunay, 2008). Hazir imgenin giizel sanatlarda 6nem arz
etmesinin baslica nedeni: Kavramsal sanatin, gorsel c¢ekicilikten daha ¢ok entelektiiel olan
sanatin Onclisii olarak goriilmesi ve giizel sanatin anlamla ilgili oldugu kadar beceriyle de ilgili

olmadiginin ortaya ¢ikmasina yardimci olmasidir (Acartiirk, 2019).
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Ote yandan ¢ogu sanat¢1 zihinlerinde canlandirdiklar: tasarimlari igin ¢ogunlukla goz
alic1 imge bulmakta giiclik ceker. Iste bu noktada giizel sanatlarda 6nemli bir rol oynayan
imgeler devreye girer ve bu kisilere bu eserlerini ortaya koymalarinda yardimci olur. Salt
imgenin karsidaki kisileri etkilemede anlamli olmak ig¢in yeterli olmadigi gbéz Onlinde
bulunduruldugunda, tercih edilen imgelerin o andaki baglamina, konumuna ve kullanim sekline
de dikkat etmek gerekir (Albayrak, 2020). Bir goériise gore hazir imge kullanimi grafik
tasarimcinin ya da 6grencilerin 6zgiinlesmesini diistiriiyor. Giizel sanatlar alani, hazir imgeler
acisindan benzersiz zorluklarla karsi karsiyadir. Glizel sanatlar kiilliyatina erisim ve
erigilebilirlik, ¢evrimigi platformlarin gelistirilmesiyle kolaylastirilmis olsa da 6zgiinliik,
yaraticilik, telif haklar1 vs agisindan 6nemli sorunlar ortaya c¢ikarmistir (Drucker, 2013: 6).
Diger taraftan hazir imgelerle birlikte gorsel sanatin metalasmasi cok yiiksek diizeylere
c¢ikmistir. Bu metalastirma, sanat eseri ve sanat¢i dahil olmak {izere sanatsal iiretiminin tiim
boyutlarmi etkilemistir (Debord, 1998: 143). Van der Wal ve Arts’a (2015: 518) gore hazir
imgeler, geleneksel sanat diinyasinin isleyisini derinden etkilemis ve bir yoniiyle bozmustur.
Izleyici beklentilerini degistirmis, sanat gruplarina sosyal medyaya aktif olarak katilmalar1 igin
daha fazla baski yapmis ve bazi durumlarda kuruluslarin misyonlarini ve gelir akislarini

baltalamistir. Sanat kavramini bile degistirmistir.

Bununla birlikte hazir imgelerin gorsel sanatlarda 6nemli islevleri yerine getirdigine
iliskin bakis a¢is1 da onemli oranda destek gormektedir. Assmann'a (2008:109-110) gore:
anilarimiz kiltiirel olarak ‘gomiludur’. Hazir imgelerle sadece bireyler arasindaki sosyal
etkilesimlerin ~ degil, nesnelerle olan etkilesimlerin de hatiralar {iretebilecegini
vurgularlar. Bireyler icin bu nesneler gorintl veya yer olabilir. Ancak toplum, bu rolii 6rnegin
anitlara ve kurumlara devretme egilimindedir. Hazir imgelerle herhangi bir birey sanatsal
iletisime katkida bulunabilir ancak kiiltiirel bellege yapilan katkilar genellikle bilingli
olanlardir. Tiim bu siirecte hazir imgelerin sanati destekleyici yonii 6n plana ¢ikmaktadir. Hazir
imgelerin kullaniminin artmasi dogal olarak sanat eserlerinin artmasmi da saglamistir. Bu
noktada sanat eserlerinin pazarlanmasi, yayginlagsmasi ve paylasilmasi noktasinda bize 6nemli
katkilar saglamistir. Ayrica hazir imgeler ve tiiketimi, yenilik¢i ve etkilesimli kiiltiirel katilima
izin vermektedir (Morrone, 2006: 1-2). Bu kapsamda, hazir imgeler {icretsiz ve agik erigimli
sanal kiiltiirel etkinliklere katilma firsat1 saglamakta ve bunun sonucu olarak sanat ve kiltire

erisimi demokratiklestirmek i¢in bir firsat sunmaktadir.


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7605142/#CR31

Onde gelen ¢esitli markalar1 veya kuruluslar: temsil eden logo, simge ve grafik gibi
gorsel 6gelerden olusan grafik tasarim gerek basili medyada gerekse internet ortaminda web
sitelerinde ve sosyal medya platformlarinda ve hatta video oyunlarinda etkili imgelerin
kullanilmasini saglar. Grafik tasarimin baslica amaci, tiiketicilerin sunulan bu {iiriin veya
hizmeti dogru olarak anlamalarina hizmet edecek sekilde imgeleri verimli bir sekilde
kullanmaktir (Turan, 2011). Her tiirlii teknolojik gelismenin diizenli olarak takip edildigi is
diinyasinda, iyi tasarlanmis kaliteli grafikler; satislar1 ve miisteri memnuniyetini tahmin
edilemeyecek Ol¢iide artirir. Dahasi, etkili imgeleriyle 6n plana ¢ikan grafik tasarimcilara daha
cok yatirim yapan sirketlerden miisterilerin daha sik satin alma egilimi i¢inde olduklar1 agiktir.
Bu ylizden ister sik semboller ya da fotograflar, isterse illiistrasyonlar veya basit logolar olsun

imge olusturma, giizel sanatlar i¢in son derece 6nemlidir (Ozdemir, 2021: 77-90).

Imge tiirleri genellikle: Fotograflar, illiistrasyonlar, ¢izimler ve grafik olarak bilinir.
Grafikler, ikonlarda ve markalarda goriildiigii gibi, sadece birkag 6ge kullanarak bir kavrami
aktarmaya c¢alisan imgelerdir. Cizimlerden farkli olarak grafikler o kadar basitlestirilir ki
genellikle geriye kalan tek sey konuyu tanimlayan sekiller ve sembollerdir. Imge tipi segimi,
grafik iletisim ve kompozisyon iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir (Urper, 2013: 102-106;
Shettar vd. 2021: 42-54).

Gizel sanatlar fotograflarmin kullanildig1 birbirinden farkl imgeler yoluyla verilmek
istenen mesaj ya da fikirler karsidaki kisilere agik ve net bir bigimde aktarilabilmektedir. Metin
icindeki salt yazili harflerden farkli olarak bu fotograflarda tercih edilen imgeler, sade bir

metinden veya basit bir fotograftan ¢ok daha fazlasidir (Runge, 2020).

Tamamen estetik ve yaratici 6zellikleri ortaya ¢ikarmak i¢in 6zel fotograflardan olusan
giizel sanatlar fotograflari, yalnizca kameranin oniindekileri yakalamanin 6tesine gegen eserleri
icermektedir. Dolayisiyla gerek giizel sanatlar fotografgilar1 gerekse grafik tasarimcilari, kendi
zihinlerinde tasarladiklar1 mesajlar1 veya fikirleri etkin bir sekilde ileten veya tiiketicilerin
zihninde yer edebilecek imgelerin nasil olusturulacagimi arastirarak mitkemmel bir imge ortaya
¢ikarabilir. S6z gelimi, Isparta'dan bir giil reklaminda yalnizca sozciikleri kullanan bir reklam
mi1 yoksa kirmizi bir giiliin parlak, renkli bir fotografini igeren mi etkili olurdu? Ttdm bu sorulara
sanatsal ve bilimsel temelde cevap aramak zorunda kalan gruplardan birisi sanatgilar ve giizel

sanatlar fakiiltelerinde 6grenim goéren 6grenciler ve 6gretim elemanlaridir (Froh, 2001).



Bilim ve teknolojinin ilerlemesi ve yeniligi ile medya teknolojisi zamanin gerektirdigi
gibi ortaya ¢ikmakta ve hazir imge yaratimindaki uygulamalar giderek daha kapsamli bir hal
almaktadir. Sanat teknolojisinin hazir imge sanat yaratiminda uygulanmasi, sanatsal {iretim

araglarmin zenginlestirilmesine ve sanatsal {iretim siirecinin ¢esitliligine yardime1 olmaktadir

(Gong, 2021: 1).

21. ylizyilin bagindan bugunlere stok fotograf piyasasi siirekli bir biiyiime i¢indedir ve
yiiz binlerce fotografci stok ajanslarina aktif olarak katkida bulunmaktadir. Fotograf ekipmani
iretimindeki teknolojik gelismeler, amatorlerin profesyonelleri yakalamasini saglamistir ve
gelecekte fotograf ekipmanlarmin kalitesinin artmaya devam etmesi beklendiginden bu
fenomen devam edecektir (Dijck, 2008: 58-59). Yapilan bir arastirmaya gore 6r. ABD'deki
kiigiik isletmelerin %32'sinden fazlasmin hala web sayfalar1 yok ve bu pazar hazir imge
fotografciliginin daha fazla biiyiime icin bir firsat olusturmaktadir. Ayrica ajanslar, hala kaliteli
fotograf eksikliginin oldugu ve stok fotograflarm Uretiminden sunumuna ¢ok énemli sorunlar
oldugunu ifade etmektedirler (UNCTAD Report (2013), 3-4). Her yeni stok fotograf,
halihazirda depolanmis milyonlarca fotografla rekabet etmektedir. Hazir imgelerin ilk
fotografin tiretilmesinden 100 asir sonra altin ¢cagin1 yasamaktadir. Ancak dijital cagin kiilttirel
ve yaratici endiistrisi lizerindeki stok fotografciligin etkisinin gergek onemi hala kesfedilmeyi
bekliyor. Hazir imge i¢eriginin olusturulmasi, sunulmasi, tiiketimindeki telif haklar1 konusu,
adil ve saglikli pazar rekabeti ve gelecekteki ag olusturma olanaklar1 - hem profesyonel

isletmeler hem de profesyoneller i¢in sorun olmaya devam etmektedir (Thurlow, vd. 2020).

Hazir imgeler herhangi bir konu i¢in binlerce alternatif sunmaktadir. D. Zhu’ya gore
(2014) son zamanlarda bilgisayarli goriintii isleme yontemlerinin kullanimi, pratik olarak eski
tarz hazir imge tasarim yaklasimlarmin yerini almistir. Fang (2010,73) ise giderek gelisen
bilgisayar sanati ile baglantili olarak grafik olusumunda bilgisayarli goriintii isleme araclarinin
hazir imgeler i¢in kullanimi yaygin bir uygulama haline gelmistir. Pek ¢ok olasi tasarim
alternatifinde kullanilabilecek hazir imgeler sanat editorleri, sanatgilar, sanatseverler, sanatsal
faaliyet temelinde is yapan isletmeler, gorsel sanatlar uzmanlari, giizel sanatlar 6gretmen ve
ogrencileri gibi ¢ok yonlii bir se¢enek sunmaktadir. Bir yoniiyle hazir imgelerin gelisen
cesitlilik arz eden ve yayginlasan yonleri sanat uzmanlarinin ve kariyer yapan kisilerin bu
konudaki algi, tutum ve kullanimlarini etkileyecek ve etkilenecektir. Bununla birlikte stok
fotograf konusu, Tiirkiye’de giizel sanatlar alanlarinda ¢ogunlukla ihmal edilen ¢agdas tiiketici

ve gorsel kultirtn bir yonudir. Oysa giizel sanatlar fakiilteleri 6grencileri hem mevcut hazir



imgelerin kullanicilar1 hem de sanatsal ve kiiltiirel olarak treticilerdir. Bu kapsamda guizel
sanatlar fakultelerinde grafik tasarimi egitimi alan 6grencilerin bakis agilartyla hazir imgeleri
incelemek, bu konunun temsilinin mevcut gergekligini anlamamiza yardimci olacak ve alana
katkilar saglayacaktir. Ayrica stok fotograflarinin devreye alinmasi, iiretilmesi, depolanmasi,
geri almmasi ve tiiketilmesinin sistematik ve bilimsel yontem ele alinmasi gorsel sanatlar
alanina 6nemli katkilar saglayacaktir. Bu kapsamda ¢alismada giizel sanatlar fakiiltelerinde
Ogrenim gdren Ogrencilerin bakis agilari, kullanim durumlar1 ve tutumlar1 agisindan hazir

imgeler ele alinmigstir.
1.2. Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imge
kullanimlari, tutumlar1 ve algilarin1 betimlemek sonrada bu bagimli degiskenlerin cinsiyet ve
smif degiskenine gore karsilastirmali olarak incelemektir. Bu amag¢ temelinde asagidaki alt

problemlere yanitlar aranmistir.
1.3. Alt Problemler

1. Grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imgelere tutumlar1 ne
dizeydedir?

2. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgeleri kullanimlar1 ne
dizeydedir?

3. Grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imgelere iliskin gortsleri
nelerdir?

4. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere tutumlar1 cinsiyete
gore farklilik géstermekte midir?

5. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgeleri kullanimlar1 cinsiyete
gore farklilik gostermekte midir?

6. Grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imgelerle ilgili diistinceleri
cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?

7. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere iligkin tutumlar1 sinif
diizeyine gore farklilik gostermekte midir?

8. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgeleri kullanima iliskin

algilar1 smif diizeyine gore farklilik gostermekte midir?



1.4. Sayiltilar

e Arastirmaya katilim gosteren kendilerine yoneltilen hazir imgelere yonelik tutum ve
alg1 6lgeklerindeki sorular1 samimi ve igten yanitladiklari varsayilmistir.
e Hazir imge tutum Olcegi ve algi anketlerinin gelistirilmesinde bagvurulan uzman

gortsleri gegerli ve giivenilir kabul edilmistir.
1.5. Arastirmanin Onemi

Hazrr imge kullanimmi 6grenci agisindan inceledigimiz zaman bir¢ok avantaj ve
dezavantaj bulunmaktadir. Ornegin bir tarafta hazir imge kullanimmin &grencinin
calismalarinda 6zgiinliigiinii ortadan kaldirdig: diisiiniiliirken diger taraftan 6grencilerin hazir
imgelere etkilesimleriyle fikir gelistirip daha sonrasinda o fikrin ortaya ¢ikmasinda hazir imge
kullandiklar1 diistiniilmektedir. Tiim bu diisiinceler bizi bu alanda kapsamli bir arastirmaya

yOneltmistir.

Arastirma hazir imgenin gerek uluslararasi, gerekse de ulusal ve yerel diizeyde ¢ok
sayida sektor tarafindan kullaniliyor olmasi, bu alanlar agisindan gorsel sanatlar ve piyasadaki
cok uyaranl ve zengin ortamin farkina varilmasi agisindan énemlidir. Tirkiye’de hazir imge
kullaniminin grafik tasarmm egitimine etkileriyle ilgili kapsamli bir ¢alisma yapilmamis olmasi
bu konuyla ilgili alanda arastirma, ¢alisma ve kuramsal diizeyde yetersizlikler oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu ¢alismanin daha sonra alanda yapilacak olan ¢aligmalara da kaynak olacagi
disiiniildiigiinden 6nem arz etmektedir. Ayrica hazir imgelerin gelisen ¢esitlilik arz eden ve
yaygimlasan yonleri sanat uzmanlarmin ve kariyer yapan kisilerin bu konudaki algi, tutum ve
kullanimlarin1 etkileyecek ve etkilenecektir. Bununla birlikte stok fotograf konusu, Tiirkiye’de
giizel sanatlar alanlarinda ¢ogunlukla ihmal edilen snatsal bir olgudur. Oysa giizel sanatlar
fakiilteleri 6grencileri hem mevcut hazir imgelerin kullanicilar1 hem de sanatsal ve kiiltiirel
olarak iireticilerdir. Bu kapsamda giizel sanatlar fakiiltelerinde grafik tasarimi egitimi alan
ogrencilerin bakis agilariyla hazir imgeleri incelemek, bu konunun temsilinin mevcut
gercekligini anlamamiza yardimci olacak ve alana katkilar saglayacaktir. Ayrica stok
fotograflarinin tasarlanmasi, iiretilmesi, depolanmasi, geri almmasi ve tiiketilmesinin
sistematik ve bilimsel yontem ele alinmasi gorsel sanatlar alanina 6nemli katkilar saglayacaktir.
Bu kapsamda ¢aligmada giizel sanatlar fakiiltelerinde 6grenim goren 6grencilerin bakis acilari,

kullanim durumlar1 ve tutumlar1 agisindan hazir imgeler ele alinmustir.



1.6. Ssmirhhiklar

Bu caligmada; iiniversitelerde grafik tasarim egitimi uygulamalarin-da kullanilan hazir
imgenin grafik tasarim egitimine etkileriyle sinirlandirilmistir. Hazir imge konusu kapsaminda
calismada fotograf, vektor ve illiistrasyon temelinde i¢erik ele alinmistir. Literatiirde hazir imge
konusu icerisinde yer alan video, ses uygulamalari, ti¢ boyutlu tasarimlar, web arayiizler, tezin
kapsami1 diginda birakilacaktir. Calismanin 6lgme araglarinin hazirlanmasinda grafik tasarimi
egitimi veren Universitelerdeki O0grenci ve Ogretim elemanlarinin deneyim, gozlem ve
distincelerinden yararlanilmistir. Bu kapsamda c¢aligmada arastirma katilimcilar: tespit
edilirken 6zellikle Tiirkiye’de bulunan grafik tasarimi egitimi veren bdliimlerin 6grencileri
tercih edilmistir. (Selcuk Universitesi, Karatay Universitesi, Necmettin Erbakan Universitesi,
Gazi Universitesi, Arel Universitesi). Ayrica {iniversitelerin grafik tasarimi egitimi veren
okullarin 6grencilerine uygulanan tutum 6lgegi, grafik tasarimi ve hazir imge konusunda giincel

makale, kitap ve gorsel malzemelerle siirhdir.
1.7. Tammmlar

Hazir imge: Belirli kullanimlar igin satin alinabilen, genellikle aranabilir bir ¢evrimici
veri tabaninda sunulan bir fotograf ve resimlerdir. Bu tiir fotograflar genellikle sahnelenmis
senaryolarda modellerin kullanilmasiyla olusturulur ve ger¢ek yasam olaylarini yakalamak icin
bir fotograf¢i tutmanin maliyetli veya imkansiz oldugu grafik/ web tasarim durumlarinda

kullanilabilir (Urban Dictionary, 2022: 1).

Grafik tasarimi: Amerikan Grafik Sanatlar Enstitiisii'ne (AIGA) gore grafik tasarim,
"fikirleri ve deneyimleri gorsel ve metinsel igerikle planlama ve projelendirme sanati ve
uygulamasi1”" olarak tanimlanmaktadir. Diger bir deyisle, grafik tasarim belirli fikirleri veya
mesajlar1 gorsel bir sekilde iletir. Bu gorsellerdeki grafik bilgilerinin netlik, dogruluk ve

okunabilirlik gereksinimlerini karsilamasi gerekir (AIGA, 2022: 2).

Dijital teknoloji: Bilgi iireten, isleyen veya depolayan tiim elektronik araglari, otomatik

sistemleri, teknolojik cihazlar1 ve kaynaklar1 igerir (Johnson, 2021: 1).

Dijital Sanat: En genis anlamiyla dijital sanat, iist diizey makine Ogrenimi
uygulamalarindan geleneksel medyadaki etkilesimli 6gelerin kullanimina kadar her seyi kapsar

(Knight, 2017: 5354).






BOLUM 2
2. KURAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR
2.1. Hazir Imge
2.1.1. Hazir imge tanim Ve tarihi

Imge, elektronik bicimde olusturulmus veya kopyalanmis ve saklanmis bir resimdir. Bir
imge, vektor grafikleri veya raster grafikler olarak tanimlanabilir. Duyu yoluyla elde edilen
varliga iligkin ilk resim, kopya ya da tasarim maddenin blyuli bir tirevi olan gizli labirentlere
ve ¢ok sayida iliski yoluyla olusan biling sayesinde belirgin hale gelir. Yani dis diinyaya ait bir
varligm, gercek ya da gercekdist bir varligin veya olgunun zihinde tasarlanmasina “imge” adi
verilir (KircerYu, 2003, 22).

Giindelik hayatin bir pargasi olan imgeler; ekranlarda, duvarlarda, kataloglarda ve
ambalajlarda gordiiglimiiz ve etrafimizda olan diinyay: tasvir ederler. Ancak imgeler ayni
zamanda “zihinsel imgelerdir”. Fotografta, resimde, illiistrasyonda ve sinemada buldugumuz

fikirler, kavramlar ve temsillerdir (Wilkinson, 1997).

Imgeler, gercek nesnelere, insanlara veya yerlere veya daha soyut olmalarina
bakilmaksizin oldukga etkili iletisim araglaridir. “Bir imge bin kelimeye bedeldir” deyimiyle
imgelere diger unsurlardan daha biiyiik bir iletisim giicii atfedilir. Grafik tasarimda imgeler,
metinle baglant1 kurmaya yardimci olur ve bir diizende sunulan bilgilere farkli anlamlar
yukleyerek ve ¢agrisimlar uyandirarak netlestirebilir. Yine de tek basina bir imge anlamli olmak
icin yeterli degildir. imgeler, bir yaz tipinin belirli bir mesaj1 ileten bir goriintii haline gelmesi

icin manipule edilebilmesi anlaminda tipografik de olabilir (Falcinelli, 2013).

Imge tirleri genellikle fotograflar, illiistrasyonlar, ¢izimler ve grafik olarak bilinir.
Grafikler, ikonlarda ve markalarda goriildiigii gibi sadece birkag 6ge kullanarak bir kavrami
aktarmaya ¢alisan imgelerdir. Cizimlerden farkli olarak grafikler o kadar basitlestirilir ki
genellikle geriye kalan tek sey konuyu tanimlayan sekiller ve sembollerdir. Imge tipi segimi,
grafik iletisim ve kompozisyon iizerinde onemli bir etkiye sahiptir. Grafik tasarim gurusu
Timothy Samara'nin da agikladigi gibi bir imge tiirii belirli bir mesaji iletmek igin digerinden

daha uygun olabilir (Boymetov, 2017, 34).
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Fotograflar belgelerle iliskilendirilir veya gercegi temsil ettigi varsayilir. Somut, saf,
cevreci ve giivenilirdirler. Illiistrasyonlar ise “yaratilmis” ve kisisel olarak algilanir ve
olusturma yOntemlerini kolayca gosterir; fanteziyi ¢agristirirlar, imkansiz veya ideal durumlar1
sergilerler ve iceriklerini natiiralist olsalar bile 6znel bir sekilde tasvir ederler. Illiistrasyon, daha
soyut kavramlarin iletilmesinde ve bir tasarima kisilik ve renk eklenmesinde daha etkilidir.
Alexey Brodovitch'in (1934'ten 1958'e kadar Harper's Bazaar'm sanat yonetmeni) grafik
tasarimida, imgeler hem gorsel hem de anlam agisindan her zaman igerikle muhtesem bir
uyum i¢indeydi. Ozellikle dergilerde grafik tasarimi etkilemeye devam eden bir yaklasimdir.
Simgeler, semboller ve ceviriler karmasik, soyut fikirleri damitir ve basitlestirir; bunlar

cogunlukla diyagramlar, gezinme ve tanimlama ile iliskilendirilir (Samara, 2007).

Hem grafik hem de tasarimin tarihi agidan baslangici, M.O. 14.000°li yillarmdan
magaarlardaki resimlere kadar ve Simerlilerin buldugu ilk yazinin baslangicina kadar
uzanabilir. Johann Gutenberg'in 1450'li yillarda Avrupa'da hareketli matbaay1 icadiyla kitaplar
basilmaya basladigi donemde entelektiiel diisiince tarzi din merkezli oldugundan, ilk basilan ve
dagitilan kitaplar da dini kitaplardi. Ote yandan mektup ve metin sozdizimi, o ddnemde ortaya

¢ikan ilk grafik tasarim uygulamalaridir (Machin, 2004).

Tarihgiler, arkeologlar ve paleontologlara gore grafik tasarrmin kokenleri M.O.
38.000'den ilk yapilan magara resimlerine kadar dayanir. Magara resimlerine ait bu ilk sanat
sekilleri, insanlarin bir nesilden digerine nasil iletisim kurduguna dair 6nemli ipuglari
vermektedir. Grafik tasarimimn bir sonraki evrimi, dilin kendisi ve alfabe ile gorsel temsilidir.
Stimerler M.O. 3300-3000 yillar1 arasinda yaziy1 icat etmeleriyle bilinir. Bu ilk yaz1 bigimleri

olan resim yazilari, nesneleri temsil eden sembollerdi (Papadopoulou, 2004).

M.S. 6. yiizyilin baslarinda Cinliler, ipek giysilere ve sonunda kagida tasarimlari
aktarmak icin tahta blok veya kabartma kullandilar. 1040 yilinda Bi Sheng, hareketli tipte bask1
i¢in diinyanin ilk teknigini icat etti. Yaklasik 1760 yilindan 1840'a kadar olan bir dénem olan
sanayi devrimi, litografi gibi iiretim siire¢lerinin verimliligini ve iiretimini artirmak i¢in yeni
teknolojiler getirdi. Litografi, tasariminizi tag veya metal bir yiizeye miirekkeplemeyi ve bir
kagida aktarmayi igeren bir baski1 yontemidir. Sonunda bu, basitce litografi olan ancak renkli

olan kromolitografiye yol agt1 (Papadopoulou, 2004).

Esas c¢ikis noktasi, Sanayilesme ve modernizme gecisle birlikte ortaya c¢ikan

Empresyonist ve Post-Empresyonist akimlardan sonra 6zellikle fotografin kesfi ile basglamistr.
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Ciinkii resim farkli bir yonde gelismis ve grafikler, afisler, liriin kataloglar1 vb. 6n plana
¢ikmustir. Gazetenin ¢ikmasiyla birlikte reklam ve satis promosyonu 6n plana ¢ikt1. Ornegin:
Uriin kataloglar1 orijinal olarak fotograflardan ziyade graviir baskilar kullanilarak
olusturulmustur. Eserin reklamin1 ve duyurusunu yapmak i¢in afigler de ayr1 bir alan haline
gelmistir. Bu alanlardaki ilk ¢aliganlar grafikerler veya tasarimcilar degil, ressamlardi. Bu
nedenle resimsel Ozellikleri 6n planda, tipografik 6zellikleri ise arka planda kalmigtir. Ancak
baski tekniklerinin daha da gelismesiyle fotografin gelismesi ve tipografinin Onemi, afis
tasarimi ve dolayisiyla grafik, resmin yaninda bir tasarim dali olarak gelismistir (Benjamin,
2002).

Ibrahim Miiteferrika Matbaasi Tiirkiye'de ilk olarak 14 Aralik 1727'de kurulmustur.
Burada yayinlanan kitaplar, diinya kitap tarihi ve Osmanli kiiltiir tarihi hakkinda 6nemli bilgiler
vermektedir. Bu matbaada 1729-1742 yillar1 arasinda 16 kitap basilmistir. 1729'da Arap
harfleriyle yazilan ilk kitap olan Vankulu Lugati yaymlandi. Katip Celebi'nin 1732 yilinda
yayinlanan Cihanniima adli eserinde harita ve cizimler yer almaktadir. J. B. Holderman'in
Grammaire Turque adli eseri, 1730 yilinda Osmanli Imparatorlugu'nda Latin alfabesini
kullanan ilk baskiydi. 1732'de yayinlanan Tarih-i Hind-i garbi (Amerika'nin Kesfi), Miisliiman

bir yazarin Amerika tizerine yazdigi ilk kitaptir ve 13 graviir i¢erir (Papadopoulou, 2004).

1891-1896 yillar1 arasinda William Morris, tasarladig: kitaplarla donemi icin oldukca
basarili olan grafik tasarim ¢alismalarma imza atti. William Morris'in ¢aligmasi, grafik tasarim
icin bir pazar oldugunu gosterdi. Tasarimin sanattan ayrilmaya basladigi donemlerdir. Ayrica
Minch 6n hakemleri de ortaya ¢ikti. Bu Pre-Rephaeritler; resimleri idealize edilmis, hayali,
gercek dis1 erkek ve kadin tipolojileri, duygu ve sevginin gorkeminin imgeleridir. Bu
goriintiilerde anlatim basitlestirilmis ve detaylar kaybolmustur. Amag, izleyicinin ona bakarken
hemen anlayabilmesidir. Miinch'iin resimleri de grafik tasarim alaninda 6n ¢alisma olarak kabul
edilmektedir (Benjamin, 2002).

Birinci Diinya Savasi'ndan sonra, 19. yiizyilin sanat ve tasarim algilarma yanit olarak
yeni fikirler ortaya ¢ikmaya bagladi. 1919 yilinda Almanya'nin Weimar kentinde kurulan
Bauhaus okulu, sanat ve tasarim alaninda bir¢ok yenilige 6nciiliik etmistir. Bauhaus, 1919'da
Almanya'nin Weimar kentinde bagslayan etkili bir sanat ve tasarim hareketiydi. Walter Gropius
tarafindan kurulan Bauhaus okulu, yeni bir diislince tarzi baslatti. Birinci Diinya Savasi'nin sona
ermesinden alt1 ay sonra okul, sanat¢ilar1 ve tasarimcilar1 yeteneklerini bozuk toplumu yeniden

inga etmeye yardimc1 olmak i¢in kullanmaya tesvik etti. Bauhaus dilbilgisi - bir ticgen, bir kare
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ve bir daire - bu temele doniis zihniyetini uyandirdi. Her zamanki egitim yontemi de dahil olmak
iizere her seye meydan okudular. Sanat ve zanaati, klasik ve avangard tarzlari, bigim ve islevi
birlestirdiler. Bauhaus tasarimi minimalizm, geometrik sekiller ve basit tipografiyi igeriyordu.
Bauhaus balonu sadece 14 yil siirmiis olsa da, etkisi buglin modern hayatin hemen her alaninda

devam etmektedir (Cadrin ve Friedland, 1999).

Modernizm, 1950'lerde grafik tasarim tarihinin bir parcasi oldu. Bu tarz, ge¢misin
sanat¢t tarzlarini reddetmek igin bilingli bir kararla karakterize edilir, bunun yerine yeni
malzeme ve tekniklerle deney yapmay1 vurgular. Modernist grafik tasarimm amaci, modern
toplumun dogasini yansitan sanat eserleri yaratmakti. Cesur renkler, basit sekiller ve modern

yazi tipleri, modernist grafik tasarimin ortak unsurlaridir (Glickler ve Panitz, 2016).

Modernizm idealizm ve akil lizerine kuruluyken postmodernizm siiphecilik ve akil
stiphesinden dogmustur. Modernistler agikliga ve basitlige deger verirken postmodernistler
karmasik ve c¢ofgu zaman c¢eligkili anlam katmanlarin1 benimsediler. Hareketin geng
tasarimeilari, Isvicre Tasarim Tarzindan (veya Uluslararasi Tipografi Tarzindan) tiiretilen
Modernizm ile iliskili “bigim islevi takip eder” felsefesini sorguladi. Tasarimcilar, kolaj,
distorsiyon, canli renkler ve soyut yazi kullanimiyla tasarimin kurallarini ¢igneyerek 6zgiirce

yarattilar (Cadrin ve Friedland, 1999).

Grafik tasarim tarihini, teknolojinin yiikselisi ve dijital doniisiim kadar 6nemli 6l¢iide
etkileyen ¢ok az sey var. Yaklasik yirmi yil Once, bilgisayarlarin ve web'in bizi nereye
gotiirecegini kimse hayal edemezdi. Simdi; dijital devrimin c¢aligma, iletisim kurma ve
sosyallesme seklimiz lizerindeki etkisine yalnizca husu i¢inde bakabiliriz. Sanatgilar artik
pazarlarmin ne aradigini tahmin edemediginden, modern grafik tasarim her zamankinden daha
sezgisel ve siiriikleyici hale geldi. Ilham ve rehberlik her yerde, grafik tasarimcilar1 tiiketici

manipiilasyonunun ustalarma doniistiiriiyor (Gluckler ve Panitz, 2016).

Bugiin, modern grafik tasarim, on yillarin geleneksel elle ¢izilmis gliflerinden ve
gorilintiilerinden ¢ok yol kat etti. Mac bilgisayarin piyasaya siirlilmesinden bu yana, her
zamankinden daha fazla insan, grafik tasarimi ayn1 anda daha verimli ve karmagik hale getiren
yiizlerce ara¢ ve ¢coziime erisebildi. Modern diinyanin konusacak tek bir stili yok. Bunun yerine
giiniimiizde grafik tasarim, endiistrinin trendlerine ve beklentilerine odaklanmaktadir. Kalic1
bir logo olusturmak veya markalar1 i¢cin benzersiz bir imaj olusturmak i¢in modern sirketler,

mevcut trendleri analiz ederek hedef kitlelerine hitap etmenin bir yolunu artyor. Ornegin: Apple
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logosu Art Nouveau'dan daha basit, anlasilir ve yenilik¢i bir seye doniismiistiir (Pettersson,
2022).

Giiniimiizde grafik tasarim sirketlerine yatirim yapan insan sayis1 astronomik bir sekilde
artmugtir. Teknoloji, markalarin ¢evrimig¢i ortamda daha fazla yer alma firsatina sahip olmasini
saglar (Pettersson, 2022).Miisterileriyle akilda kalic1 bir sekilde etkilesim kurmak isteyenler bir

goOrlntiiye ihtiyac duyarlar ve grafik tasarimin devreye girdigi yer tam da burasidir.
2.2. Hazir Imge Cesitleri

Yaratici profesyoneller tarafindan bir gorsel iletisim yontemi  olarak kullanilan
hazir imgeler (genellikle stok fotograflar olarak adlandirilir. Hazir imgelerin farkli tiirleri
raporlarda, haber medyasinda , reklamlarda ve web sitelerinde bol miktarda bulunurlar. Hazir
imgeler stok fotograflari, vektorleri ve illiistrasyonlar1 igerir. Bu ii¢ unsur bagimsiz bir sekilde
olabilecegi gibi i¢ ige de olabilir. Stok fotograflar, vektorler ve illiistrasyonlarin isletmeler ve
dijital pazar i¢in birgok avantaji vardir ancak ana, en acil ve belirgin faydalar1 zaman ve para

tasarrufu saglamasidir (Beal, 2019).

Stok fotograf, tasarimcilarin ve pazarlama profesyonellerinin profesyonel bir fotograf¢i
tutma ve bir fotograf cekimi diizenleme maliyeti olmadan profesyonel fotograflar elde etmeleri
icin uygun maliyetli ve zaman kazandiran bir yoldur. Beal, (2019)’ a gore stok fotografciligmin

bazi1 kullanimlar1 sunlari igerir:

e Dergiler

o \Web siteleri

e Uygulamalar

ePazarlama materyalleri (reklamlar, Griin ambalajlari, kataloglar/brosiirler, sosyal
medya gdnderileri vb.)

o Kitap kapaklari

e Grafik Sanat

2.2.1.Vektorel imge

Vektorel imge, grafik tasarimda siklikla kullanilan ve genellikle logolar ve basili
grafikler gibi cesur, ¢arpici renkler iceren 2B dijital goriintiidiir. Bir vektorel imge, en yaygin

olarak EPS, SVG, Al veya PDF olmak iizere birkag farkli dosya tiiriinden biri olabilir. Vektor
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tabanli goriintiilerin grafik tasarimdaki en biiyiik avantaji kalitesidir. Vektorel bir goriintii, bir
ekranin piksellerine bagli olmadigindan, kaliteden 6diin vermeden herhangi bir boyuta

Olgeklenebilir (Pettersson, 2022).

Vektorel bir imge, diz cizgiler veya egrilerle birbirine baglanan 2B noktalardan olusur;
bu nedenle ortaya ¢ikan goriintii: Kare, dikdortgen, besgen, oval veya iiggen gibi giiclii bir
geometrik sekil veya bunlarin bir karigimi olma egilimindedir. Ayrica, vektorel bir imge,
kendisini olusturan yazict veya monitdr gibi aygitin ¢oziiniirliiglinden bagimsiz olarak caligir.
Bu, ekranimn ¢oziiniirliiglinden bagimsiz olarak goriintiiniin her zaman istendigi gibi goriinecegi

anlamina gelir (Pettersson, 2022).

Sekil 2.1. Vektorel ¢alisma

(“Sanal”,4 -01 -2022: 18.07)

Internette 6rnek vektor grafiklerine erisebileceginiz veya birgok iicretsiz grafik/gizim

indirebileceginiz bir site var. Bunlardan bazilar1:

e Vektorelcizim.net Vektorelcizim.net aranilan igerikle ilgili ¢ok basit, hizli ve kesin
olarak bilgilere ulagilmasini esas alan kullanic1 dostu bir vektorel grafik ve logo arsividir ve dili
Turkcedir.

eDryicons.com Dryicons.com, diinyanin her yerinden en yetenekli sanatgilardan
bazilarinin eserlerinden olusan bir koleksiyondur ve dili Ingilizcedir.

e All-silhouettes.com All-silhouttes.com sitesinin amaci, ¢izimler, fotograflar,
simgeler, maketler ve sunum sablonlar1 gibi en yiiksek kaliteli icerigi sunmaktir ve dili

Ingilizcedir.



e Gfxtr.com Gfxtr.com, binlerce {icretsiz grafik kaynagi ve fotograf igeren, nispeten iyi
ziyaret edilen bir web projesidir ve dili Ingilizcedir.

e Heroturko.info Heroturko.com, rastgele elle ¢izilmis 6geler, kalpler, kartlar, eski stil
cerceveler, celenkler, filmler, cicekler, hayvanlar, meniler, kuponlar, simgeler vb. gibi
2200'den fazla 6ge iceren bir sitedir ve dili Tiirkgedir (“Sanal”,8 -09 -2021: 10.07).

2.2.2. Fotograf

Fotograf kelimesi 1839'da Sir John Herschel tarafindan tiiretilmistir ve "151k" anlamima
gelen Yunanca ‘phos’ ve "cizim, yazi1" anlamina gelen ‘graphé’ sozciiklerinden tiiretilmistir.
Bir fotograf, goriintii veya resim olarak da bilinir. Isigin 1518a duyarl bir ylzeye, genellikle
fotograf filmi veya herhangi ¢ip gibi bir elektronik goriintii sensOrii iizerine diismesiyle
olusturulan bir gortntiidiir (Direk, 2014: 46-48). Fotograflarin ¢ogu artik, sahnenin goriiniir 151k
dalga boylarini insan goziiniin bir reprodiiksiyonuna odaklamak i¢in lensler kullanan bir akilli
telefon ya da kamera kullanilarak olusturuluyor. Bu tiir goriintiileri yaratma siireci ve
uygulamasina fotograf denir. Bir graviiriin temash bir kopyasi olan ilk kalic1 fotograf, 1822'de
" heliografi " islemi kullanilarak yapildi. Birkag y1l sonra 1826'da Fransa'nin Le Gras kentinde
Kamera kullanilarak ger¢ek diinya sahnesinin ilk fotograflar1 ¢ekildi (Harry Ransom Center,

2009: 1).

Dijital olmayan fotograflar, iki asamali bir kimyasal islemle iiretilir. Iki asamali siirecte
1518a duyarh film negatif bir goriintii yakalar (renkler ve 1siklar/karanliklar ters ¢evrilir). Olumlu
bir goriintii elde etmek i¢in negatif en yaygin olarak fotograf kagidina aktarilir (basilir).
Negatifin seffaf film stoguna basilmasi ise sinema filmleri iiretmek i¢in kullanilir. Alternatif
olarak film negatif gorlntlyu ters ¢evirmek i¢in islenir ve pozitif seffafliklar elde edilir. Bu tr
pozitif gorintiler ¢ogunlukla slayt adi verilen c¢ergevelere montaj yapilirdi Dijital
fotografciliktaki son gelismelerden Once, saydamlar, keskinlikleri ve renk yorumlama
dogrulugu nedeniyle profesyoneller tarafindan yaygin olarak kullaniliyordu. Dergilerde
yaymlanan fotograflarin cogu renkli seffaf film tizerine ¢ekilmistir. Baglangicta, tiim fotograflar
tek renkliydi veya renkli olarak elle boyanmisti. Bununla birlikte 1960'lara kadar ¢ogu fotograf
siyah beyaz cekildi. O zamandan berirenkli fotografcilik popiiler fotografciliga egemen
olmustur (Harry Ransom Center, 2009).

The New York Times'a gore, 2005'ten itibaren "gogu" kitap kapagi tasarimcisi,

maliyetten tasarruf etmek igin stok fotograf ajanslarini fotografcilara tercih ediyor. Yayncilar
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daha sonra fotograflar1 miinhasir veya miinhasir olmayan bir sekilde satin alabilir (Newman,

2005: 8).
Yerlesik hazir fotograf imgeler sunlar igerir (Peres, 2007: 309):

e Macrostock: Geleneksel stok fotograf¢ilik olarak da bilinen yiiksek fiyath ve 6zel
stok fotograflardir

e  Midstock: Genellikle ¢evrimici olarak kullanilan mikro stok ve makro stok arasinda
fiyatlandirilmis stok fotograflardir

e Microstock : Diisiik fiyath ve kapsamli hazir fotograflardir. Geleneksel ajanslarla
rekabet halinde, mikrostok fotografciligi, goriintiileri daha diisiik fiyatlara ancak daha fazla

hacimde satan ajanslar araciligiyla saglanan nispeten yeni bir hazir fotograf modelidir.

Sekil 2.2. Fotograf

(“Sanal”, 10 -02 -2022: 20.08)

Fotograf teknik olarak bitmap olarak tanimlanir. Yani goriintii, en kiiciik yap1 birimi
olan piksellerden olusur. Goriintiiniin ilk olarak ¢ekildigi analog veya dijital makineler
¢coziiniirlik seviyelerine gore goriintliyli elde ederler ve bu goriintiinlin ¢ozliniirliigiiniin bu
asamadan sonra c¢ok fazla yiikseltilmesi miimkiin olmaz. Fotograflarin piksellerden olugmasi
¢Ozliniirliige bagh ¢alisma yapmayi gerektirmektedir. Vektorel gizimlerdekinin aksine gorunt
biiyiitiildiiglinde degerlere bagl olarak gercek olmayan piksellerin olugsmasiyla birlikte bozulur
(Direk, 2014:46).

17


https://en.wikipedia.org/wiki/Microstock_photography

Sekil 2.3. Fotograf

(“Sanal”,10 -02 -2022: 20.08)

Hazir imgeleri stoklama isi ilk olarak fotografla ortaya ¢ikmustir. Fotograf en eski hazir

imge taradur.
2.2.3. illiistrasyon

[1liistrasyon, bir metnin gorsel bir agiklamasidir. Ayrica bir metnin bir dekorasyonu veya
yorumu olabilir. Ayn1 zamanda illiistrasyon bir siire¢ veya bir kavram olabilir. Genel olarak bir
illiistrasyon, dergiler, kitaplar, posterler, animasyonlar, 6gretim materyalleri, el ilanlari, video
oyunlar1 ve filmler gibi yayinlanmis medyaya entegrasyonu i¢indir (Direk, 2014: 46). Gorsel
temsil gerektiren bilgilerin baglamina bagh olarak, c¢izimler eldeki tasarimin Kisiligini
belirlemeye yardimci olabilir. illiistrasyon , bir tasarima kisilik ve renk eklemenin yani sira
daha soyut kavramlar: iletmede daha etkilidir (Esposito, 2020: 5). Metinde veya bir butin
olarak markada bulunan ruh hallerini veya duygular1 aktarabilirler. Grafik tasarim ve
illiistrasyon iki ayr1 yaratici alandir, ancak bazen ortiigme egilimindedirler. Genellikle, grafik

tasarim daha cok ticari bir sanat olarak goriiliirken illiistrasyon ¢ogunlukla giizel bir sanat olarak

gorulir (Kalazic, vd. 2015).
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Sekil 2.4. “Beastly Verse” kitabindan bir resimleme

(JooHee Yoon, 2015)

2.3.1. Hazir imge Web Siteleri

Hazir imge web siteleri belli bir konuda imgelere en hizli ve ucuz sekilde erisilmesine
olanak verir ve bunlarin ¢ogu ilgili telif haklarmni sart kosmaktadir. Glinlimiizde herhangi bir
internet sitesinden bir hazir imgeye ulasmanin en kolay tamamen ¢evrimigi islemler aracilifiyla
gerceklestirilmektedir. Hazir imge sektoriinde bulunan ajanslari; Makrostock siteleri, Midstock
ve Mikrostock Hazir imge siteleri olarak ti¢ temel baslik altinda toplanabilir (Pettersson, 2022).
Eskiden makro web siteleri son derece revacta iken daha sonra biraz daha diisiik kalitede fakat
daha ucuz olan mikro web sitelerinin kurulmasi sonucunda makro web sitelerinin satislari
gerilemistir. Cogunlukla hazir imge web sitelerinde bakilan imgelerin altinda benzer konuda
cekilmis fotograflar da goriilmektedir. Bu durum baslica nedeni, hazir imge saticilarinin da
birbirlerinin fotograflarina bakmasi ve hangi fotograflarin daha fazla satiliyor oldugunu takip
etmesiyle ilgilidir. Hazir imge web sitelerinde satis yapan kisiler bu imgeleri olustururken biitiin
masraflarii kendileri karsilarlar, ancak pazarlama ve dagitim maliyetlerinekatilmadan yapilan

tiim satiglardan siirekli gelir elde ederler (Mortensen, vd. 2021).
2.3.2. Fotolia (Adobe Stock)

157 iilkedeki katilimcilardan her giin génderilen 36.000 gorsel ile Fotolia, 306 milyonun
uzerinde telifsiz gorsel, vektor, illistrasyon ve video klibe aninda erigim saglayan, diinya lideri

bir stok fotograf pazaridir (Ziabe, 2020).
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Fotolia, 'Diinyanin yerel gorselleri' konusunda uzmanlagmistir; ¢esitli uluslararasi
sanat¢ilar, grafik tasarimcilar ve ajanslar topluluguna dayali igerik, her giin gonderilen on
binlerce gorsel, iliistrasyon ve video ile uluslararasi bir moderator ekibi tarafindan

dogrulanmustir (Mortensen, vd. 2021).

Hazir imge web siteleri gogunlukla ii¢ baslik altinda imge satis1 yaparlar. Fotolia (Adobe
Stock) vektor, illiistrasyon ve fotograf baghigini tercih ederken Shutterstock vektor, illlistrasyon
ve fotograf 123RF fotograf vektor, video ve ses olarak basliklandirmaktadir (Pettersson, 2022).

Imgeleri denetleyen kisiler tarafindan hazir imgelerin teknik olarak yeterli goriildiigiine
dair yapilan degerlendirmeler neticesinde o imgeler ya kabul edilir ya da reddedilir. Bu ylizden
bu degerlendirmeleri yapan uzman denetgilerin son derece dikkatli olmalar1 ve itinayla hareket
etmeleri gerekir. Bu baglamda Arcurs (Arcurs, 2013) soyle der: “Gecenlerde bir takim g¢arpici
makro ¢ekim goz fotografi problemli oldugu i¢in geri ¢evrildi ¢iinkii bu fotograflari onay igin
denetleyen kisi makro ¢ekimlerde ise dahil olan optik nedeniyle odak planinin oldukg¢a dar

oldugundan habersizdi.”

Diinya genelinde her anlamda yasanan basdondiiriicii gelismelerin de etkisiyle hazir
imgeler de gerek iiretim gerekse tiiketim hizi agisindan giderek gelismis ve bunun sonucunda
da daha farkli istekler ve beklentiler ortaya ¢ikmustir. Shutterstok, Dreamstime, Fotolia gibi
internet sitelerinin kullanicilar1 arzu ettikleri imgelere erigmenin Otesinde yeni rdtus ve
ilavelerin de yapilmasimi talep etmektedir. Bu durumu daha net bir sekilde ifade etmek igin

Peopleimages’in kurucusu Arcurs soyle soyler:

“Sikca karsilastigimiz durumlardan biri miisterinin aradig1 fotografi bulmasidir
fakat fotografin tam olarak istedigi sekilde olmamasidir. Bazen modelin kolunun oldugu
kisim kesilmis oluyor, kol gérinmiyor ya da sa¢in iist kismi ¢ergevenin i¢ine girmiyor.
Aslinda bunlar1 kolayca duzeltebiliyoruz ve bu ¢ok da zamanimizi almiyor ve boylece

cok diisiik fiyatlarla ismarlama rétus segenegi sunabiliyoruz.” (Arcurs, 2013).
2.3.2. Makro Hazir iImge Ajanslan

Cadrin, vd. (2014)’ e gore 2000’11 yillarin baslarina kadar fotografcilikta yaygin olarak
kullanilan Makro imgeler daha ¢ok geleneksel yontemlere dayanan bir pazarlama sistemi olarak

biliniyordu. Makro imgelerin en belirgin 6zelligi yiiksek ¢oziiniirliikte kaliteli fotograf ortaya
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¢ikmasini saglayan makro imgeler konusunda dinya genelinde su ajanslar 6n plana
cikmaktadir:

* Alamy
* Cnn Image Source
* Jupiter Images
* Getty Image
* World of Stock
* Though Equity
* National Geographic Stock
* BBC Motion Gallery
* Corbis
* ArtBeats
2.3.3. Mikro Hazir Imge Ajanslan

Cadrin, vd. (2014)’ ¢ gére makro imgelerden tamamen farkli olarak mikro hazir imgeler,
daha disiik ¢oziiniirliikte fotograflarin uygun fiyatlarla elde edildigi farkli alanlarda sikga
kullanilan bir sistem olarak dikkat ¢ekmektedir. Fotografin veya materyalin ¢6ziiniirliigiine
gore kalitesi farklilik gostermektedir. En etkili hizmet veren mikro hazir imge ajanslari

sunlardir:
* Dreamstime
» Adobe Stock
* Shutterstock
* CanStockPhoto

* DigitalJuice
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* The3dstudio
* Stock.xchng
* Clipdealer

* Istock

Ozetle fotograflar belgelerle iliskilendirilir veya fotograflarin gercegi temsil ettigi
varsayilir. Somut, saf, cevreci ve giivenilirdirler. Ote yandan illistrasyonlar “yaratilmis” ve
kigisel olarak algilanir ve yaratim yOntemlerini kolayca gosterir; fanteziyi c¢agristirirlar,
imkansiz veya ideal durumlar1 sergilerler ve igeriklerini natiiralist olsalar bile 6znel bir sekilde
tasvir ederler. Yine hazir imgelerden simgeler, semboller ve ceviriler karmasik, soyut fikirleri
damitir ve basitlestirir; bunlar cogunlukla diyagramlar, gezinme ve tanimlama ile iliskilendirilir
(Esposito, 2020: 2-3). Bununla birlikte goriintiiler, bir yaz1 tipinin belirli bir mesaj1 ileten bir

gOriintii haline gelmesi i¢in manipiile edilebilmesi anlaminda tipografik de olabilir.

Tasarimcinin amaci, bir mesaji dogru sekilde iletmek i¢in farkli goriintii stillerini - her
birinin belirli niteliklerini kullanarak - makul bir sekilde harmanlamaktir. Tek bir gériintii
yeterli bilgi saglayabilirken, iki goriintiiniin birlestirilmesi iletisim giiciinii artirir. Iki goriintiiyii
yan yana getirerek bir anlat1 olusturabilir ve baz1 durumlarda tek bir goriintiiniin kendi bagina

sahip olacagi anlami degistirebiliriz (Pettersson, 2022).

Diger taraftan goriintiiler ve metin birbirini etkiler. Ayn1 sekilde, goriintileri ve metni
birlestirerek anlam (zerinde oynayabiliriz. Dogru metin bir goriintiiniin anlamimi degistirebilir
ve bunun tersi de gegerlidir. internet memleri, goriintiilerin anlammin metinle veya baska bir
gorintinin yan yana getirilmesiyle nasil degistirilebileceginin harika bir 6rnegidir (Falcinelli,
2013: 1-3).

2.4. Hazir imge Kullanicilan

Internet {izerinden yapilan islemlerin hizla armasiyla git gide yayilma sans1 bulan ve
daha genis kitlelere hitap etmeye basaran mikro hazir imgeler, glinimizde hemen hemen herkes

tarafindan kullanilir hale gelmistir. Hazir imge kullanicilar1 sunlardir:
e Reklam Ajanslari

e Yaym Evleri
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e Medya Kuruluslari

e Haber Ajanslari

e Ogrenciler

e Serbest Tasarimcilar
e Dergiler

e Gazeteler

e Sunum Hazirlayanlar

Hazir imge sektoriinde mikro ajanslarin ortaya ¢ikmasindan once hizmet veren makro
ajanslarin tcretlerinin ¢ok yiiksek olmasi ve hazir imgeye ulagmadaki zorluk nedeniyle
miisteriler sadece beli bir kitleyle sinirlandirmistir. Mikro ajanslarm ucuz imge projeleri ve
internete hizli erisim imkani sayesinde hazir imge kullanicilarinin sayisi da giderek artmistir,

Artan miisteri porfoyiinde dair Kiilhanbey soyle der:

“Bu sektoriin, hedef kitlesi siirekli degisiyor. Onceleri yaym evleri Hazir imge
ajanslarmnm hedef kitlesi degildi, simdi ise ¢ogu bunlar1 kullaniyor. Associated Press
gibi kuruluslar da artik bizim miisterilerimiz arasinda yer aliyor ve kendi sitelerinde

bizim fotograflarimizi satiyorlar.” (Kiilhanbey, 2013)
2.5. Hazir imge Tercih Nedenleri

Onceden hazir imge seklinde gelistirilen {iriinlerin toplumun farkli tabanlari i¢in fiyat
acisindan uygun olmamasi ve bu iriinlere kolay ve hizli erisim olmamasi en belirgin
dezavantajlar olarak géze garpiyordu. Ancak internetin hizla yayilmasi sonucunda bu nedenler
hazir imgeler daha ¢ok tercih edilen tiriinler haline gelmistir. Hazir imge yoluyla elde edilen
urunlerin popiiler olmasinda baslica sebepler arasinda hiz, goriintli kalitesi ve maliyet 6n plana
¢ikmaktadir (Frosh, 2001).

2.5.1. Hiz

Hiz sadece grafik tasarimcisi i¢in degil, ayn1 zamanda miisteri agisindan da son derece
onemlidir. Hazir imge kullaniminda olmazsa olmaz unsurlardan biri olan hiz sayesinde

tasarimcilar imgelere daha bagimli hale gelmis ve ihtiya¢ duyduklar: bu iiriinleri karsilamak
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icin hazir imge bankalarma yonelmislerdir. Onceleri bir taslak olusturmak icin giinlerce
calismak gerekiyordu; simdilerde ise gelisen teknoloji sayesinde c¢ok kisa bir siire zarfinda

muhtesem tasarimlarla ortaya ¢ikan {irlinleri gormek miimkiindiir (Runge, 2020).

Erdogan’a (Erdogan, 2013) gore ise hazir imge kullanimmindaki son degisiklikler

sunlardir:

“Hazir imgeler ajanslara ivme kazandiriyor ve ¢dziime ulasmamiza yardimci
oluyor. Taslaklar1 olduk¢a hizli ¢iziyor ve bitiriyoruz. Bazi gorsellerdeki enstantene ve
diyafram ayarlar1 da bize tasarimda yardimci olabiliyor. Bu tarz hazir imge web siteleri
isimizi ¢ok hizlandiriyor. {1k énce diisiik ¢coziiniirliikte imgeler indiriyoruz ve daha sonra

tasarim onaylaninca 0 tasarimin orijinal halini hazirliyoruz.” (Erdogan, 2013)

Tasarimin bu sekilde hizlanmasi1 bazen Hazir imge kullanimini tek bir alternatif haline
de getirebiliyor. Cok kisa bir zaman dilimi igerisinde istenen bazi tasarimlar i¢in Kahyaoglu
(Kahyaoglu, 2013) sunlar1 ifade etmektedir. “Ozellikle son dakika isleri dedigimiz kisa bir
zaman dilimi igerisinde istenen tasarimlar oluyor. Boyle bir durumda aslinda diger biitiin

alternatifler direkt ¢cope gitmis oldugu i¢in geriye sadece hazir imge kaliyor.”

Hazir imge grafik tasarimciya konsept olusturma asamasinda da onemli oranda hiz
kazandirmaktadir. Konsept olusturma asamasinda hazir imgenin saglamis oldugu hiza iliskin
Zeybek (Zeybek, 2013) sunlar1 ifade etmektedir: “Asamalar her zaman once fikir bulup
sonrasinda ona uygun imaj1 bulmak seklinde ilerlemiyor. Fikir Hazir imgeler arasinda gezerken
de disiiniilebiliyor. “Soyle bir hazir imge var ve bunun iizerine s0yle bir sey yapabiliriz” gibi
diisiince siirecleri yasanabiliyor. Aym sekilde Hazir imge kullanilarak konsept gelistirmeyle

ilgili 6grencilerine ¢alistirmalar yaptirdigini sdyleyen Ugar, sunlar1 ifade etmektedir:

“Ogrencilerime diisiik ¢oziiniirliikte jpg formatinda fotograflarm bulundugu
hazir imge CD’leri veriyorum. 3-4 saat gibi bir siire vererek gorseller tzerinden bir
kavram, konu diisiinerek bir miisteri yaratmalarimi ve bir mal satan, bir tiriin satan, bir
hizmet satan bir de kar amaci giitmeyen bir kurulus i¢in ilanlar yapmalarmi s6ylityorum.
Herkesin elinde klasorler igerisinde hayvanlar, gilinlik yasam, seyahat vb. gibi
smiflandirilmis toplam 17.800 gorsel materyal oluyor. Bu ¢alisma, yaraticilig
destekleyen bir yaklasim. Ogrenciler, imajlar arasida kiikreyen bir aslan goriintiisii

goriip, imajin altina ‘6nemli olan ne kadar gii¢lii oldugunuz degil kendinize ne kadar 1yi
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baktigmizdir’ yazili bir slogan ile X marka bir dis macunu markasi i¢in o anda da bir

sey yaratabiliyor.” (Ugar, 2013)
2.5.2. GOruntu Kalitesi

Goriintli kalitesi, yine Hazir imgelerin tercih edilmesinde Onemli bir yer tutan
konulardan biridir. Goriintii ¢oziiniirligii in¢ basina piksel (veya nokta) sayisina dayanir ve
kisaltilmig PPI/DPI ile 6l¢iiliir. Konsept sezgiseldir ve her goriintii, daha biiyiik resmi olusturan
noktalardan olusur ve DPI, goriintiiniin her in¢inde bu piksellerden kag tanesinin bulundugunu
Olger. Goruntu kalitesi arttikca, bir bilesenin goriintiilenmesi i¢in gerekli olan grafik liggen

sayis1 da artar. Uggen sayis1 arttik¢a performans diisebilir.

Miisterilerin prodiiksiyon ile elde edilecek fotograflarla ilgili olarak yasadigi
tedirginlige iliskin Bilge sunlar1 ifade etmektedir:

“Bir miisterimizin ar1 siitii, polen, bal ve propolis karigimlarindan olusan bir iiriin
icin kampanya yapmamiz gerekiyordu. Mutlu insan portreleri kullanilmasma karar
verilmisti. Reklam veren hazir imge kullanmamizi istedi. Mutlu, giilen insan porteleri
ile yapacagimiz tasarimlarin kullanilacagi yerlerin eczaneler olmasi nedeniyle uyumlu
olmadigmi, bu nedenle hazir imge kullanilmamasi gerektigini belirttim. Eczane
ortamlarinda bulunan iirtinlerin daha ¢ok ilag olmasi ve bu ilaglar i¢in yapilan bircok
calismada giilen insan portrelerinin kullanilmasi nedeniyle yapacagimiz tasarimlarda
lirlinlimiiziin ilag olarak algilanmasi tehlikesinin oldugunu, bu nedenle de tasarimlarda
kullanilacak kisilerin elinde kasik olmasinin daha iyi olacagmi belirttim. Bu sekilde
bunun yenilebilecek bir iiriin oldugunu anlatabilecegimizi sdyledim. Uzun tartigmalar
sonucunda reklam veren tekrar hazir imge kullanilmasina karar verdi. Miisterinin
prodiiksiyon ile hazirlanan imajlar i¢in duydugu en biiyiik kaygi cekilecek fotograflarda
istedikleri sonucu alamamakti. Hazir imgelerda bdyle bir kayginin olmamasi, reklam

verenin bu gibi durumlarda kararmi hazir imgeden yana vermesini sagliyor.” (Bilge,

2012)

2.5.3. Gergeklestirilmesi imkansiz Gorseller

Kimi zaman bazi imgeleri teknik olarak ¢ekmek imkansizken Kimi zaman da o imgelere
zaman agisindan erisme sansi olmayabilir. S0z gelimi, teknik agidan uzaydan diinyamizin

fotografin1 ¢gekmek veya denizin ortasinda bir fotograf ¢ekmek, ya da kis mevsimine ait bir
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sehir fotografi gerektiginde eger yaz mevsimi yaganiyorsa ihtiya¢ duydugumuz o fotografi bir
iriin olarak ortaya ¢ikarmak miimkiin olmayabilir. Bundan 50 sene 0nce mevcut olan fakat
sonra hasar goren ve yikilan bir mimari yapinin fotografina erismek ancak o doneme gitmekle
mumkuin olabilir. Bu gibi durumlarda o eserlere ait telif haklarmi ilgili kuruluslara 6deyerek bu
iiriinlere kismen de olsa ulasilmis olur. Bu nedenle, hazir imge kullanimi ¢ok farkli alanlarda

on plana ¢ikmistir. Bilge bu konunun énemini kisaca soyle agiklar:

“Diinyanin uzaydan c¢ekilmis haline veya Himalaya tepesindeki dagcilarin
fotograflarina ihtiya¢ duydugumuzda gergekten o fotograflar1 cekmenize imkan yoktur.
Tasariminizda bdyle bir konuya yer vermeniz gerekiyorsa alip kullanabilirsiniz. Bu
durumlarda hakikaten hazir imge alip kullanmak gercekten gerekiyor. Fakat sirf
Himalaya’daki dagcinin fotografi var diye o imaj ile bir tasarim olusturmaya

calisildiginda tasarimi berbat bir hale getirebilirsiniz.” (Bilge, 2012)
2.5.4. Maliyet

Hazir imge kullanimmin 6nemli nedenlerinden bir tanesi maliyettir. Produksiyon ile
karsilastirildiginda hazir imge kullanimimim maliyet agisindan ¢ok daha diisiik bir iicretle elde
edilebildigi goriilmektedir. Urper (Urper, 2013) Hazir imgenin maliyet agisindan &nemine
iligkin sunlar1 ifade etmektedir: “Herhangi bir konuda bir fotografa ihtiya¢ duydugunuzda bir
fotografci, mekan ve belki model kiralamaniz gerekecektir. Sirketler genelde ¢ok 6zel bir

kampanya yapmiyorsa prodiiksiyonu tercih etmiyor.”
2.6. Telif Haklan

Telif hakki, bir eserin Devlet garantisi altinda yasal olarak korunmasidir. Bir kisi
baskasinin eserini kullanmak isterse, o kisiden yasal izin almalidir. Kanunen internetten video
indirmek, Google'dan ¢ekilmis bir fotografla dergi basip satmak ile kiosk'tan (gazete, dergi,
sigara gibi maddeleri satmakla istigal eden kimselerin agtiklar1 yer) dergi ¢calmak arasinda pek
bir fark yoktur, ikisi de hirsizliktir. Son yillarda, e-ticaret pazarinda, stok sanatin telif hakki
varliklariyla faaliyet gdsteren kurumsal siber aracilar gruplar1 olusmaktadir. Bu siber araci

sistemleri bir gdriintliniin ne zaman, nerede ve kim tarafindan kullanildigmi takip etmelerine

olanak tanir (ASMP, 2014: 3-4; Millien ve Lauri, 2008:54-55).

Kilhanbey (2022) telif haklar1 konusunda Fotolia’nin politikalar1 hakkinda su sekilde

bahsetmektedir:
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“Alinan ve haksiz olarak kullanilan fotograflarin takibi gelisen teknoloji
sayesinde artik ¢cok daha kolay. Telif haklarini1 zedeleyen kullanicilar1 bulmak i¢in
kurulmus ¢ok sayida sirket vardir. Bunlarla igbirligi halindeyiz. Lakin telif haklarmin
zedelendigini ilk basta toplulugumuzdan 6greniyoruz. Sanatgilar ve diger miisteriler
gorselin yasa dist kullanildigini ¢ok hizli bir sekilde tespit eder ve bunu bize iletirler.
Bundan sonra yasal islemler baslatilir. Fotolia, telif haklarinin korunmasi igin
bilinglendirme kampanyalar1 yiirtitmektedir. Telif haklarinin zedelenmesini, fotografin
yasa dis1 olarak kullanilmasinin 6nlenmesinin yanisira, gorseli Fotolia’ya yiikleyen
sanatci tarafindan da zedelenmemesi icin bir dizi dnlemler alinmustir. Orneklendirmek
gerekirse: Topkap1 Sarayi’mi fotograflayan sanatgiya bu eserin Topkapi Sarayi‘ndan
sorumlu miidiirliik tarafindan onaylanmasi yani izin verilmesi gerektigi bildirilir. Bunun
disinda fotografta gosterilen/yer alan model ile ilgili gerekli imzalarin, model izin
belgesinde olmasi gerekir. Biitliin bunlarin yani swra gorsellerde filigran kullanarak

eserlerin ¢alint1 olarak kullanilmasini 6nlityoruz.” (Kiilhanbey, 2022).

Milletler aras1 anlasmalarla giivence altina alman ve uluslararasi hukukta ¢ok siki
yaptirimlar iceren suglarla ilgili telif hakkina dair yasalar son donemlerde giindemde yer
almaktadir. Ulkemizde de buna benzer yasalar yiiriirliige konulmus ve 6zellikle Korsanla

Micadele Yasasi olarak bilinen 5101 sayil1 yasa ile bu hususta ¢ok ciddi tedbirler alinmustir.

Tiirkiye’de hazir imge sanatgilarmin fotograf c¢ekerken karsilastiklari en 6nemli
sorunlardan biri de insanlarin 6zel hayatlarini ve haklarini koruma amaciyla ¢ikarilan model
izin belgesidir. Icinde farkli modeller kullanilan fotograflara dair ortaya ¢ikan problemleri
Colak (Colak, 2022) su sekilde ifade etmektedir:“Bizim gibi Ulkelerde model izin belgesi almak
biraz zor. Yolda gidip bir fotograf ¢ekiyorsunuz ve fotografini ¢cektiginiz kisiye ¢ikartip model
izin belgesi imzalatmak istediginizde genelde geri ¢evriliyorsunuz.” Kilhanbey (Kilhanbey,
2013), insanlarin c¢ogunlukla fotograflarmm hi¢c de arzu etmedikleri ortamlarda
kullanilmasindan endise ettiklerini, hatta korkuttuklarini, belirtmekte ve bu konuda alinabilecek
onlemleri su sekilde yorumlamaktadir: “Ornegin, benim fotografim acaba bir porno sitesinde
kullanilir m1? Veya fotografim acaba irk¢1 bir afiste yer alir m1 gibi korkular yasiyorlar. Mikro
stok siteleri her kesime hizmet verse de sozlesmelerinde bu tiir kullanimlar1 engelleyen

maddeleri var.”

90’11 y1llar1 ortalarinda "Royalty Free" adiyla ortaya ¢ikan fotograflar sabit fiyat, yaygin
kullanim ve Kkitlesel dagitim ilkeleri dogrultusunda oldukca basarili bir sekilde hareket
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etmektedir. Bir baska deyisle, bu iiriinleri satin almak i¢in genis ¢apl telif haklarinin da satin
alinmast gerekmektedir ve satn alan kisi bu gorselleri istedigi zaman ve istedigi siklikta

kullanabilmektedir. (Frosh, 2003: 183)

Hazir imge ile ilgili telif haklarini ii¢ baslik altinda toplanmaktadir. Bunlar: Right
Managed, Royalty Free ve Editorial Licence olarak adlandirilmaktadir. (Sylvan, 2011: 20)

» Right Managed, serbest fotografcilara verilen islerin bir tiirevidir ve Hazir
imgeciligin ilk donemlerindeki yaygin modelidir. Lisansin nerede, nasil ve ne kadar siire
boyunca kullanilabileceginin sinirlandirilmastyla ilgilidir. Eger miisterin bu imaj1 farkl
bir amag¢ i¢in kullanmas1 gerekiyorsa ve bu ilk lisansta belirtilmemisse tekrar yeni bir

lisans diizenlemesi yapilmas1 gerekir. Ucretler lisanstan lisansa tamamen degiskendir.

* Royalty Free, right managed’e gore daha genis kullanim iceren bir lisans
tiirtidiir. Ama asil ayristiklar1 ana konular zaman limitinin olmamasi1 ve 6demenin bir
kere yapilmasi iizerinedir. Isminden dolay1 yanhslikla bazi insanlarda hi¢bir zaman bir
iicret 6denmeyecegi izlenimi birakan bu lisanslama tiiriinde aslinda isimde kullanilan
free kelimesi ekstra bir 6deme olmayacaginin bir gostergesidir. Micro stok diinyasinda
kullanilan en yaygmn model olan royalty free imajlarda genelde imajin ¢oziiniirliigiine
gore fiyatlandirma yapilir. Royalty free lisanslarin tanimi i¢in Kiilhanbey (Kiilhanbey,
2013) sunlar1 ifade etmektedir: “Royalty free imaj kullanicilar1 imaj1 hangi mecralarda,
ne kadar sure boyunca, ne kadar genis bir alanda kullanacagina dair sorularla
ugrasmazlar. Bir kez alip istedikleri mecralarda kullanabildekleri i¢in miisteri tarafinda

bir rahatlik yasatan bir linanslama tiirtiidiir.”

« Editoryal License, digerlerinden farklilik igerir. Asil 6zelligi egitim ve haber
amacl olmasi, reklam amacli olmamasidir. Bu tarz bir lisanslamanin ana nedeni bazi
gorsellerin reklam baglamma uymamasidir. Ornek olarak politikacilarm, iinliilerin
fotograflar1 ya da haber kaynagi olan fotograflar verilebilir. Genelde gazeteler, dergiler

ve bloklarda kullanilir.
2.7. Dijital Teknoloji

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi ile artik bilgi sayisallagtirilip dijital ortamlarda kayit
edilebilir ve paylasilabilir hale gelmistir. Dijital teknolojiler, verileri {ireten, depolayan veya

isleyen elektronik araclar, sistemler, cihazlar ve kaynaklardir. Iyi bilinen drnekler arasinda
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sosyal medya, ¢evrimi¢i oyunlar, multimedya ve cep telefonlar1 sayilabilir. Dijital teknolojiyle
birlikte, makineler tahsis edilen gorevleri yapma konusunda gunimizde daha akilli hale
gelmistir. Diinyanin baska bir yerinde olsaniz bile, dijital teknoloji arkadaslarinizla, ailenizle
baglant1 kurmaniza ve uzaktan ¢alismaniza olanak tanir. Kelimeler, ses, video ve diger
medyalar1 kullanarak aninda iletisim kurabilirsiniz. Yazilimlar, Web Siteleri ve uygulamalar,
kullanicilarin sosyallesmelerine yardime1 olmak i¢in gelistirilmistir. Siniflarda dijital 6grenme
araclarinin etkin kullanimi, 6grenci katilimini artirabilir, 6gretmenlerin ders planlarini
gelistirmelerine yardimci olabilir ve kisisellestirilmis 6grenmeyi kolaylastirabilir. Ayrica
ogrencilerin temel 21. yilizy1l becerilerini gelistirmelerine yardimci olur (Benjamin, 2002;

Frosh, 2001).

Urper (2012:156) konuya iliskin sunlar1 ifade etmektedir; “cogunlukla fotografin bask1
asamasinda karanlik oda hileleri olarak bilinen diizeltme ya da manipiilasyon amagli bu
mudahaleler, usta bir elde, 6zel bir teknik bilgiye ve hatta yetenege bagli olarak kusursuza yakin

bir bicimde yapilabilmekteydi.”

Bilgisayar yazilimlarinin her gegen giin bas dondiiriicii bir hizla gelismesiyle hazir
imgeler de ortaya ¢ikan asir1 talebe cevap vermeye gayret etmektedir. Bu gelismis yazilimlar
sayesinde hazir imgeler igeren iirlinler son derece farkli goriiniimlerde piyasaya sunulmaktadir.
1990’11 yillarin sonlarinda tanitilan meshur fotograflarin biiyiik bir cogunlugunun giiniimiizde
dijital ortamlarda degistirtilmis oldugunu ifade eden Tony Stone Images’m fotograf direktorii
Patrick Donahue ortaya ¢ikan bu durumu su ctimleyle etkileyici bir sekilde 6zetler: “Adobe
Photoshop’u Donahue degil, Tanr1 yaratt1”. (Frosh, 2003: 174-178)

Insanm &zellikle dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte imajlar {izerinde yapilan

degisikliklerin ve saglamis oldugu olanaklariyla ilgili olarak Heron sunlar1 ifade etmektedir:

“Rotus, Hazrr imge kullaniminda dijital teknolojiden en sik yararlanilan
konudur. Artik bir hazir imgenin satis degerini diisiirecek kusurlar1 ortadan kaldirmak
cok kolay... dijital olarak yeniden dokunusun bir diger yaygin kullanimi ise fotografin
seklini kuvvetlendirmek i¢in arka plan ekleme islemidir... Ancak goriintii olusturmanin
en heyecan verici yani hayal edilmemis fotograflar yaratabilme imkanidir. Birgok
fotografi bir araya getirin, seklini bozun, rengini ve perspektifini degistirin. Gergek¢i
bir manzaray: sizin ¢ekebileceginizden ¢ok daha miikemmel hale getirin. Veya hayal

gucuntzu kullanarak imkansiz bir evren yaratin (Heron, 1996: 176).
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Goriintliniin manipiilasyona ugramasi sadece fotografeilarla ilgili bir durum degildir.
Hazir imgeler sanat yonetmeleri ve grafik tasarimci gibi kisilerin elinde biiylik oranda
degisiklige ugramaktadir. Sanat¢1 tarafindan tiretilen imajlarin daha sonra bagka ellerde degisik
uygulamalar sonucunda farklilagtirilmasmin imajlar1 yaratanlar agisindan yarattigi etkilere

iliskin Frosh sunlar1 ifade etmektedir:

“Interaktif multimedya teknolojisi kullanicilarm verileri manipiile etmesine,
goriintiileri degistirmesine, duragan resimleri hareketli sekanslara ¢evirmesine ve mizik
ve sanatit nevi sahsina miinhasir bir sekilde birlestirmesine olanak tanir. Bu durum
kullanict i¢in yenilik¢i ve heyecan verici olsa da bir yaraticinin goziinde bdylesi bir

manipiilasyon orijinal sanat eserinin degerinden 6diin verilmesine neden olur.” (Frosh,

2003: 178)

Profesyonel fotograf¢ilarla ilgili olarak, amatorler daha elverisli bir konumdadir, ¢iinki
profesyonel kariyerleri fotograf satisindan elde edilen gelire bagli degildir. Bu sekilde
bakildiginda, stok fotograf sektdriindeki amatorler, profesyoneller icin haksiz rekabet
olusturmakta ve dogrudan kariyerlerini tehlikeye atmaktadir. Piyasadaki muazzam fotograf arzi
nedeniyle ajanslar, bazilarinin takip etmesi zor olan kalite kriterlerini siirekli olarak
yiikseltebilecek konumdadir. Ote yandan, dijital teknoloji amatorlerin profesyonel kalitede
fotograflar ¢ekmesini sagliyor ve profesyoneller i¢in biiylik bir tehdit haline geliyor. Pareto
ilkesine gore, en kaliteli fotograf¢ilarm %20's1, en cok satan gorsel icerigin %80'ini olusturur.
Buna goOre, Microstock ajans1 (2013) kayith katkida bulunanlarin toplam sayisinin
fotograf¢ilarin %73 kadarmin amatdr oldugunu, stok fotografciligin ise fotografc¢ilarin
%17'sinin ana gelir kaynagi oldugunu agiklamistir. Bu iki grubun finansal performans

dizeyleri, gelecekteki bazi arastirmalar i¢in ilging bir konu olacaktir (Gliickler & Panitz, 2013).
2.8. Dijital Teknoloji Icerisinde Hazir Imge

Dijital teknoloji, bireylerin hayatlarin1 kolaylastirmak amaciyla, sayisal verilerin
anlasilabilir ve ige yarar bilgilere doniistiiriildiigii, elektronik ekranlara sahip arag-gerec, alet ve

makinelerin iiretilmesine olanak taniyan teknoloji tiiriidiir.

Yazar ve Yalgm (2018)’a gore “Dijital teknolojinin gelisimiyle birlikte her gegen giin
mekanizmasi ve sayisal aksami yenilenen dijital fotograf makineleri aracilifiyla yiiksek kaliteli,
biiyiilk boyutlu ve daha ince detayli dijital fotograflar iiretilebilmektedir. Sanat¢isinin
yaraticiligmi ve kabiliyetini iist diizey sergileyebilecegi teknik imkanlar1 yiiksek dijital bir
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fotograf makinesi ile etkileyici fotograflarin kadrajlanmasi, ¢ekim dncesi, ¢ekim sirasi ve ¢ekim
sonrast siireglerde cesitli filtreler ve ayarlamalar ile daha kaliteli fotograflarin elde edilmesi
saglanmaktadir. Ayrica elde edilen fotograflarin dijital fotograf makinelerinde islenebilme
imkanmin yani sira bir baska dijital teknoloji iiriinii olan bilgisayarlara kolayca tasinip
aktarilabilmesi ve gelismis programlar tarafindan géze hos goriiniir bigimde tasarimsal siirece
dahil edilmesi miimkiin olabilmektedir. Dijital fotograflar {izerinde gelismis grafiksel
programlar kullanilarak yapilan ortadan kaldirma, kopyalama, yerini degistirme, yeniden
kullanma, kolajlama gibi bir¢ok manipiilasyon ve filtreleme islemleri sayesinde pek ¢ok sanat
ve tasarim alaninda siklikla kullanilmaktadir. Kendisi de dijital bir siireg {iriinii olan fotograf

bodylece yeni sanatsal caligmalara ve tasarimsal iirlinlere dontistiiriilebilmektedir.”

Gilintimiizdeki son teknolojik gelismelerle birlikte, fotograf c¢ektikten sonra bu
fotograflarin farkli yazilimlar araciligiyla bilgisayarda oldukca ¢cabuk bir bigimde islenebilmesi
mumkinddr. Cekilen fotograflarin islenip diizenlendigi baslica yazilimlar sunlardir: Adobe
LightRoom, Adobe Bridge, Picasa, Aperture ve Capture One. (Ikizler vd., 2011: 138-140)

* Adobe LightRoom, daha ¢ok fotografin islenmesi ve arsivlenmesi i¢in gelistirilmis,

hem profesyonel hem de amator fotograf¢ilarin kullandiklar1 bir yazilimdir.

* Adobe Bridge, fotograf dosyalama, arsivleme, se¢me, etiketleme ve etkilenen

fotograflarin bulunmasi i¢in tasarlanmistir.

* Picasa, fotograf diizenleme i¢in kullanilan iicretsiz bir programdir. Tiff, Raw, Psd gibi

formatlarda dosyalar1 acamadigi i¢in daha ¢ok amatorlerin tercih ettigi bir programdir.

 Aperture, genis kapsamli raw isleme yazilimlarindan biridir. Bu yazilim; cekilen
fotografin bilgisayara aktarilmasindan islenmesine, organize edilmesinden internette

paylasilmasina kadar bir¢ok temel 6zellige sahiptir.
* Capture One, Raw doniistiiriicii olarak islem yapan bir yazilimdir.
2.9. Hazir Imgelerin Kavramsal Ozellikleri

Bate, Hazir imgeler kavramsal olarak tanimlanamasa da, 6ziinde bu alani tarif
etmektedir. Orneklemeler yoluyla ¢ok agik bir anlayis kazandirmak adina, su satirlarma yer

vermek isabetli olacaktir:
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“Buzdolabindaki pastorize siit kutularinin iizerinde ineklere ait fotografik
goriintiiler var. Giinesli bir giinde yesil arazide “canli” ve “mutlu” goriinen ineklerin,
“saglikli” oldugunu diisiinmem beklenir. Galerilerde degil de buzdolabinda sergilenen
bu tarz fotograflarin sanatsal anlamlara sahip olmasi beklenemeyecegi gibi, temel
amagclar1 da s6z konusu iirlinii nasil gérmem gerektiginin 6gretilmesidir. Fotografini
gordiigiim ineklerin siitiin elde edildigi inekler olmadigini bilsem de, benzer ineklerin
stitliinii icecegimi diislinliriim. Bu gibi fotograflara 6rnek bulmak igin etrafimiza
bakmaya basladigimizda ise, tiiketicinin arzusunu ve istahini kabartmak i¢in kullanilan
ideallestirilmis fotograf kullaniminin yalnizca gida sektoriiyle smirli kalmadigini

gdriiriiz.” (Bate, 2013, 50).

Michal Heron, hazir imgeyi olduk¢a basit bir sekilde tanimlar: Hazir imge, bir
fotograf¢inin veya ajansim arsivinde yer alan, reklam farkl gayeler igin kiralanma veya satiima
amactyla bulundurulan bir fotograftir. O halde hazir imge bir miisterinin siparis ettigi fotografin

cok otesinde, onu geken fotografcinin bir ihtiycai karsilamak gayesiyle tasarlanmis bir Grinddr.

David Machin’e gore (2004), siireli yaymlar arasinda, bloglarda ve internet sitelerinde
reklam icermeyen hazir imgelerle karsilasmak artik siradan hale gelmistir. Cok blylk dijital
imaj depolarina aktrarilan bu fotograflar, diinyada herkese tarafindan kolaylikla alinabilmekte
ve satilabilmektedir. Ote yandan Machin, aslinda bu fotograflar1 benzerlerinden ayirt etmenin
son derece kolay oldugunu iddia eder. Machin’e gére bir pencere, deniz, dag, okyanus veya
belirsiz bir cadde genel amagh kullanim igin uygun yerlerden bazilaridir. Ornegin; masaiistii
bir bilgisayar bir isyerindeki ¢alisma ortamini temsil ederken basa giyilen bir baret insaat
sahasmi temsil edebilir. Modellerin cogu yaygin kullanim agisindan esasen kurgudaki rollerine
dayalidir. Onlarin ¢ok rahat bir sekilde bagkalar1 tarafindan tanmabilmeleri, ileriki asamalarda
farkli amaclarda kullanilmalarina zemin saglar. Bu tur fotograflar insnalarin fotograf algisini
onemli olgiide degistirir. Boylece fotograf artik bir tanik degil yalnizca sembolik bir anlam
tastyan bir eserdir. Clnki hazir imgeler i¢in en dikkat ¢ekici olan sey, kendilerini sadece bir
baglam icinde ortaya ¢ikarabilmeleridir. (Machin, 2004°ten aktaran Wells, 2015, 241).

‘Eskiden belli bash birkag ajansin tekeline girmis olan hazir imgecilik, son zamanlarda
birbirinden farkli pek ¢ok mikro stok internet sitesinin faaliyetlerini etkili sekilde devam
ettirttigi genis capli bir piyasa alanina doniismistiir. Bu sure zarfinda fotograf arzindaki belirgin
artigin yani sira, onlari talep eden kurum ve kuruluslarin sayisinda da gozle gorilur oranda bir
artig oldugu gorilmektedir’ (Karabacak, 2013, 170).
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Genellikle zaman ve mekan baglamindan soyutlanan ve ¢ok yonlii kullanima sunulan
Ready imajinin, genis bir tiiketici kitlesine ulagmak i¢in kiiresel kurum kiiltiiriinii temsil edecek
sekilde tasarlandigini belirtmekte fayda var. Bu baglamda kiiresel piyasa kosullarinin Hazir
imge gelenegini kendi kosullarina gore sekillendirdigi agiktir. Stok gorsellerin iiretimini ve
tilketimini avantajl kilan 6zellikler, o kanaldan fotograf alan tiiketicilerin sayisini artirmis ve
piyasaya sunulan hazir imge sayisini artirmistir. Bu nedenle, hazir imgeciligin hem iiretici hem
de tiiketici agisindan bir¢ok faydasi vardir. Biiyiik bir set olusturan Hazir imgeler tiiketicilere
pek cok alternatif sunuyor. Birgok fotograf sitesinde tiiketiciler, kullanmak istedikleri alana
uygun konu bashigi altindaki fotograflara bakarak ¢ok ¢esitli fotograflar arasindan se¢im yapma

olanagina kavusmaktadir (Glickler ve Pnitz, 2016).

Hazir imgeler genellikle bes tiir kaynaktan gelmektedir. Bu kaynaklardan ilki,
fotografeilarin kisisel ¢cekimleri ile gezi ve eglence gibi bagimsiz projelerdir. Ikincisi, stok
mantigiyla ozellikle olusturulmus ve reklam piyasasmnin gelecek ihtiyaclarmi karsilayacak
sekilde kurgulanmis olanlardir. Ugiinciisii, kullanim hakki limitli olarak el degistirmis ve
sOzlesme bitiminde sonra tiim yasal haklar1 yeniden sanatg¢iya ge¢mis olan fotograflardir.
Dordiinciisii, reklam ajanslar1 ve fotografcilar isbirligi ile olusturulan ¢aligmalardir. Son olarak
besincisi ise, kullanim haklar1 daha ¢ekilmeden once herkesin kullanimina acik halde olacagi
planlanmig, uzun siiregte sanatgiya az gelir getirecek ancak bedava gorsel saglayicilara

kazandiracak olanlardir (Machin, 2004).

Bir imgenin bir goriintii bankasi olarak kabul edilebilmesi, teknik kalitesi kadar konuyu
veya mesaji isleme bigimiyle de ilgilidir. Bir gorselde konu veya mesaj yeterince net degilse, o

gorselin dosya gorseli olarak kabul edilmesi miimkiin degildir.

“Hazir imge, tasarimcilarin kullanimina uygun olmalidir. Bir gorsel, ancak bir
objeyi veya konsepti acgik¢a tanimliyor, kompozisyonunda bir 6zen barindiriyor ve
konusunu net bir sekilde ortaya koyuyorsa hazir imge olmaya uygun demektir. Bir hazir

imge sipsak fotograf arasindaki fark, 6ncelikle fikir ve bakis agisidir (Istockphoto, b.t.)

2

Toplum tarafindan takdir edilen teknik ag¢idan basarili ¢caligmalar, her zaman hazir imge
olacak kaynaklara sahip degildir. Renk, doku ve ton olarak gdze hos gelse de konusu veya

mesaji olmayan caligmalar stok sitelerine kabul edilmemektedir. Hazir imge bankasi, her
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basarili teknik ve kurgusal fotografin sahip olmasi gereken kaynaklari igermeli ve ayrica

kullaniciya (tasarimciya) bir fikir veya mesaji ifade etme firsat1 vermelidir.

“Iyi bir fikranin tiim espriyi iginde tastyan son ciimlesi gibi, iyi bir hazir imgede
tim mesajmi basit ve agik¢a anlatabilmelidir. Eger bir fikray1r agiklamak zorunda
kaliyorsaniz, bu durum ya fikra yeterince komik degil ya da fazlasiyla karigik demektir.
Sizin hazir imgenizi herhangi birisine ac¢iklama imkanmiz olmayacagi igin, bu isi

fotografinizin kendisinin yapmas1 gerekmektedir (Sylvan, 2011:39)”

Bagarili bir calisma, herkesin gordiigii ortak bir nesneyi, durumu kimsenin
goremeyecegi sekilde sunmali veya tamamen yeni bir konseptle bir fikir aktarmalidir. Beyaz
zemin lizerine ¢ekilmis elmanin resmi hisse senedi gibi bir yenilik fikri igermese bile

olusturulacak miikemmel bir kompozisyon ile mevcut olanlarm tizerinde popiilerlige ulasabilir.

Sekil 2.5. Fotograf

(“Sanal”, 19 -10 -2021: 19.03)

Bir nesneyi olabilecek en giizel sekilde sunmanin disinda, hazir imgelerde bir fikir ya
da duyguyu da ifade etmelidir. Gundelik hayatta sik¢a goriilebilen nesnelere veya durumlara

fakl1 bir noktadan bakmay1 basarabilen sanat¢ilar, ortaya kusursuz hazir imgeler ¢ikarabilir.
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Sekil 2.6. Fotograf

(“Sanal”,19 -10 -2021: 20.07)
Bir hazir imgenin kavramsal olarak beklenen yegane unsur, teknik basarisina ek olarak
konusunda barindirmasi gereken fikir ve duygudur.

Ornegin basarili bir hazir imge ¢ekmek igin, fotograf¢1 deklansdre basmadan dnce su

hususlar1 gézden gecirmis olmali:
“Bir fikriniz olsun ve bunu dnceden planlaym. Anlik kararlarla her seyi ¢cekmeyin.

Ne ¢ektiginize bakin ve bunun iizerinde biraz diisiiniin. Her zaman kendinize su soruyu
sorun: bu konuyu ele almanin en iyi yolu nedir? Paylagmak istedigim fikrin anlagilmasi i¢in

bunu nasil géstermeye ¢alismaliyim?

Etrafta dolagin ve hemen yan1 basinizdaki ortamdan daha fazlasini arastirin. Masanizin

iizerinde duran veya bahcenizde olan seylerden uzak durun.

Esas konunuzdan daha fazlasmi diisiiniin. Durun ve vizOriiniiziin disindan bakin.
Kadrajimnizin neleri kestigine dikkat edin. Kadrajiniz1 her zaman aklinizdaki kompozisyonun

tamami ile mukayese edin (Istockphoto, 2022).”

Yukaridaki maddelerden de anlagilacag gibi, hazir imge ¢ekmek i¢in teknik hazirligin

yaninda, mutlaka bir zihinsel hazirlik sathasi da gerekmektedir.
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2.9.1. Cekilmesi Ve Cekilmemesi Gereken Fotograflar

I1k bakista basit ve kolay gibi goriinen fotograflar1 gekmeye baslamadan énce ciddi bir
sektor analizi yapmig olmaniz gerekirdi. Konu ve konsept olarak bir ¢ikis noktasi belirlememek,
geng bir fotograf¢inin basarisizliginin ilk nedeni olacaktir. Mevcut tiim kategorilerde konsept
ve iislup olarak birbirinden farkl binlerce alternatif fotograf varken, yeni bir fotograf¢inin ilk
asamada bu sorunu ¢6zmesi gerekirdi. Bu siirecte fotograf¢i, baska bir bakis agistyla ¢ekilmis
veya stok sitelerde yeni bir drnek olarak sunulan fotograflarin sansini artiracak konulara
odaklanmalidir. Bu acidan bakildiginda, asagidaki fotograf tiirlerini ¢ekmek basar1 sansini

biiytik dl¢iide azaltir:

“- Tek ¢icek (herhangi bir konuyu destekleyemeyecek, konusu ve kurgusu olmayan tek
cicekler)

- Bulutlar (Olagan iistii bir gokylizii hadisesini i¢inde barindirmayan her zaman

karsilagilabilecek bulutlar)
- Golgeler. Ozellikle kendi gdlgesinin fotografini ¢eken fotografcmin gdlgesi.. .

- Model s6zlesmesi icermeyen / olmayan fotograflar. (Editoryal kullanima uygun olan,

bir haber degeri tasiyan fotograflar harig.)
- Boyas1 dokiilmiis duvarlar.
- Ayaklarmiz.

- Bir logo veya markay1 gOsteren imajlar. Hatta bir spor ayakkabisinin iizerindeki

seritlerin bigimi ve renk kombinasyonu bile sorun teskil edebilir.

- Evcil hayvaniniz. Eger evcil hayvanmiz ¢ok ¢irkin, cok sempatik ya da gercekten son
derece karizmatik veya insanlarla iligki halindeyse bu durum hari¢c. Fakat evdeki uyuyan

kediniz genellikle sikicidir.
Bir u¢agin camindan ¢ekilmis gokytizii.

- Giin dogumu ya da giin batimi. Bunlarin ikisi de diinya yaratildiginda beri olagelen

hadiseler. Eger fotografinizda meshur bir yer veya kisi varsa bu durumu degistirir.

- Zay1f 1s1iklandirmadan dolayi yiizii karanlik olan kisiler. (Boughn, 2010:42)”
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Sekil 2.7. Fotograf

(“Sanal”,22 - 01 -2022: 23.03).
Sektoriin 6nde gelen firmalarindan Istockphoto ise bu konuda fotograf¢ilarina sdyle bir

liste sunuyor:
- Basit 3D gorseller: Basit ve sade grafiklerden uzak durun.
- Sikistirilmis 3B Metinler: Basit 3B metinler yeterli degildir.

- Doga ¢ekimleri: Manzarali manzaralar ve 6riimcek makrolar1 gergekten harika, ancak

orman zemininin daha fazla fotografini istemiyoruz.

- Photoshop arka planlar1 ve fraktallar: Filtrelerden hepimiz keyif aldik. Ancak

tasarimcilar, yalnizca birkag tusa basarak elde edemeyecekleri goriintiiler ariyorlar.
- Modelinizin bir seyler yapmasini saglayimn.

-Insan golgeleri, kafas1 kesilmis insanlar: ya insanlar1 fotograflayin ya da ¢ekmeyin.

denemeyin. Denemeye ¢alismayin (Istockphoto, 2022: 1-2).

Bunlar, bir¢ok hazir imgecinin odaklandigi ve rekabetin siddetli rekabet oldugu konular
olsa da, yeniden diisiinmeye ve farkli sekilde yorumlamaya deger. Kendi alaninda en ¢ok
indirilen fotografi her zaman ¢ikaramayabilirken, bir fotografci en azindan istikrarl bir satis
grafigi olan fotograflar iiretmeye calismalidir. Bunun i¢in de her zaman sectigi konuya farkli
yorumlar iiretmeye ¢aligmali ve bir fotograftarzi olarak fark yaratmaya ¢alismalidir. Sektordeki
en klasik kavramlardan biri olan "tokalagsmak" bile farkli bakis agilarindan benzersiz sonuglar

Uretebilir.
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Fotograflarda goriinen elektronik cihazlarin son teknoloji olmasina dikkat edilmesi
cekilen fotografin gecerlilik/kullanim siiresini uzatacaktir. Ayrica modellerin duruslari, yiiz
ifadeleri, beden dili ve giyimleri de ¢ekilen fotografin basarisi i¢in géz ardi edilmemesi gereken
kritik unsurlardir. Fotografi ¢ekilecek 6zneye en uygun ortamin yaratilmasi ve sahnenin alt
kavram ve nesnelerle zenginlestirilmesi de fotografin giiciinii ve satilabilirligini etkileyen

unsurlardir.
2.9.2. Dogru Kadraj

Bilinen teknikler yeni yaklasimlarla birlestiginde, ortaya basarili hazir imgeler ¢ikma

olasilig1 artar.

“Size evrensel sanat kompozisyonunu anladigin1 séyleyen birisi, sanat okulunda ¢ok
zaman gecirmistir. Okul; ti¢ler kuralini, renk teorisini, klasik resimdeki nesnelerin licgen
yerlesimini ve diger teorileri dgretir. Bu teorileri anladiginizda yani teoriler bilingaltiniza
yerlestiginde artik bunlar1 diisinmeden uygularsiniz. Fakat, kurallara baglh bir biling genellikle,
yapmacik ve ilhamsiz fotograflar liretir. Cok satan hemen hemen tiim hazir imgelerin sahip

oldugu baz1 kompozisyon kurallar1 / kilavuzlar1 vardir. (Boughn, 2010:49)”

“Iyi kompozisyon iyi fotograflarin anahtar bilesenidir. Eger bdyle bir gdziiniiz yoksa,
bu konuda kendinizi gelistirmelisiniz. Bu zaman alacaktir fakat imkansiz degildir (Howard,
2013:27).

Dogru kadrajlamanm baslangi¢c noktasi, kompozisyonu dikey mi yoksa yatay mi
cekeceginize karar vermektir. Dergilerde ve kapaklarda kullanilan fotograflar genellikle
editorler tarafindan dikey olarak tercih edilirken, bu genelleme ambalaj (zerinde yataya
odaklanmaktadir (Howard, 2013:31) Bu anlamda fotograflanacak konunun planlanmasinda
kullanilabilecek olas1 araglarin belirlenmesi dnemlidir. Ancak, kullanilan ortam ne olursa olsun,
bir fotografin hem dikey hem de yatay olarak farkl alternatiflerini ¢ekmek, satilabilirligini
artiracaktir. Ciddi bir planlama asamasindan gegmek, gerekli kosullari ve malzemeleri

toplamak, bir konuyu sadece yatay veya sadece dikey olarak ¢cekmek, imkanlar1 kisitliyor.

Fotograf alani igerisinde bir fotograf dokusuna metin veya {iriin ekleyebilme 6zelligi
bir¢ok tasarimcinin aradigi bir 6zelliktir. Yansitilan bos alan, fotograf cergevesinin dort yonden
birine uzatilmasina izin veren bir doku igeriyorsa, bu fotograf tercihini artiracaktir. Bir siiredir

beyaz zemin iizerine ¢ekilen fotograflarin en biiylik satist bu ihtiyacin karsilanmasindan
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kaynaklandi. Giiniimiizde tekrarlanabilir bir dokuda {igte bir kuralina uyularak veya gerekli bos
alan dikkate alinarak cercevelenerek c¢ekilen fotograflar biiylik ilgi gérmektedir. Ancak
cekilecek fotografi diiz beyaz veya siyah bir fon ilizerine ¢ekmek, ana konuya uygun bir dokuda

cekmek kadar etkileyici olmayacaktir (Papadopoulou, 2014).

Basarili bir fotograf ¢ekimi i¢in gerekli olan diizenlemeden sonra yukarida kismen
bahsettigimiz gibi c¢ekim sirasinda alternatif cerceveler iiretilmelidir. Cekim sirasinda
gbzlemlenen bazi bakis agilar1 ve olusturulabilecek kareler, planlanan ilk kareden daha basarili
olabilir. Bir ¢ekim ortami olusturuldugunda ve sahnede var oldugu diisiiniilen tiim 6geler ve
ana 0ge dikkatlice yerlestirildiginde, konum degistirirken vizorden bakarken verimli kareler
yakalanabilir. Bu hareketler sirasinda 6zneye girip ¢ikmak, yukari ve asagi, sola ve saga hareket

etmek ve 6znenin etrafinda miimkiin olan en genis daireyi ¢izmek dnemlidir (Wilkinson, 1997).
2.9.3. Fotograflarin Yararhhklan

Sanatsal agidan basarili birgok fotograf stok i¢in uygun olmayabilir. Sektdre yeni giren
bircok profesyonel fotografci icin zor bir konu olan “fayda” ilkesi, ancak fotograf¢i1 kendini
miisterinin yerine koymaya bagladiginda c¢oziilebilir. Yarigsmalarda smiflandirilan birgok
fotografin hazir imge sitelerine kabul edilmemesi fotografin teknik eksikliginden degil hazir

imge miisterisinin ihtiyaci karsilayamamasindan kaynaklanmaktadir.

“Hazir imge arayan kisilerin, belirli bir mesaji anlatabilmek gibi /belirli
ihtiyaglar1 vardir. Ve bu noktada hazir imgenin rolii, ihtiya¢c duyulan anlatimi
olabildigince sade ve etkili sunmaya yardimc1 olmaktir. Iste burada bir fotografc1 olarak
siz, disiincenizi ‘Bu sahneyi/kadraji en iyi nasil c¢ekerim?’ noktasindan ‘Bu
sahnede/kadrajda bir mesaj1 en etkili sekilde anlatarak birisi i¢in kullaniglt olmasini nasil

saglarim?’ noktasina ¢evirmelisiniz (Sylvan, 2011:31).

Fotograf alaninda basarili olmus bir¢cok fotograf¢i, kariyerlerine grafik tasarimei olarak
baslamistir. Bu nedenle fotograf¢i, imaj bankasmin ana miisterisi olan tasarimcilarin
ihtiyaclarini bilir ve bu ihtiyac1 goz 6niinde bulundurarak fotograflar tiretir. Bir fotografci hazir
imge iretirken, tasarimcinin o fotografi satin alarak hangi ihtiyact karsilayacagini veya
fotografin net ve etkili bir sekilde ilettigi mesaj1 tanimlayamiyorsa, fotografin kullanighihigiyla

ilgili ciddi bir sorun vardir.

39



“Fotograflarinizi satmanizin sirr1 bir climleye indirgenirse: Fotograflarinizi satmak i¢in
muhtesem kalitede fotograflar degil, miisterilerinizin ihtiyaclarin1 karsilayan fotograflari

¢cekmeniz gerekir. (Howard, 2013:13)”

Daha once de bahsettigimiz gibi hazir imge sektoriinde fotografci belirli bir talebe gore
degil, kendi kararlarma gore fotograf ¢eker. Bu fotograflarin teknik ve estetik agidan basarili
olmasinin yani sira bir mesaj da tasimasi gerekiyor. Teknik ve estetik agidan ne kadar basarili
olursa olsun, kullanicinin mesajt anlasilir ve etkili bir dille iletmesine yardimci olmayan

fotograflar ciddi bir satis grafigi olusturamaz.

Fotograf endiistrisinin hizmet verdigi ana merkez olan reklam, sorunlarini birkag
kelimeyle agiklamaya calisiyor. Bu noktadan hareketle bir dergi veya reklamda kullanima
uygun olacak fotograflarin goriintii bankasmin fotograf¢isi tarafindan kiiclik bir metin veya
yazilacak bir baglik ile iiretilmesi gerekmektedir. Bu noktada gereksinimleri hizli bir sekilde
anlamak icin fotograf¢inin uluslararasi diizeyde reklam orneklerine bakmasi gerekir.
Reklamlarda kullanilan gorselleri analiz etmeli ve {irettigi fotograflarla karsilastirmalar
yapmalidir. Kullanilana gore kullanima uygunlugu kontrol etme yontemi, fotografciya cok

zaman kazandiracaktir.
2.9.4. Kusursuz Kompozisyon (Prodiksiyon)

Bir hazrr imgecisi i¢in Onemli hususlardan biri de kusursuz bir kompozisyon

yakalamaktir.

“Eger beyaz zemin ilizerinde ¢ekilmis bir obje hazir imge diinyasimin bir ucu sayilirsa,
bir konsept/prodiksiyon icinde cekilmis fotograf da diger ucu sayilir (Sylvan, 2011:36)’
Fotografi ¢cekilecek nesne veya anlatilacak konu en basit ve en sade sekilde fotograflanmalidir
ancak bu gereklilik gorsel zenginligi engelleyen bir mantikla yapilmamalidir. Giiniimiizde
beyaz fon Uzerine gekilen obje ve objelerin neredeyse tamamu stok sitelerde bulunurken, ayni
obje veya objeyi beyaz fon Gizerinde tekrar ziyaret etmek riskli bir secimdir. Bunun yerine nesne
ya da 6zneyi yan unsurlarla destekleyerek gorsel kaliteyi artirmak iyi bir se¢im olacaktir. Zemin
dokusunda yapilacak bir degisiklik, konunun daha net anlagilmasini saglayacak, ana konuyla
ilgili nesnelerin kadrajda yer almasi fotografa gorsel/renkli bir zenginlik katacak ve estetik

kalitesini artiracaktir (Cadrin, vd. 1999).
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Bu agidan goriintii bankasi, planlama asamasi agisindan da anlik goriintiilerden farklidir.
Anlik kararlarla bagarili bir fotograf iiretmek teorik olarak miimkiin iken pratikte miimkiin
degildir. Fotografcinin hem kavramsal hem de nesnel olarak bir arastirma ve hazirlik
asamasindan ge¢mesi sonucun etkinligine ve basarisina katki saglayacaktir (Glickle ve Panitz,

2016).

Iyi bir hazir imgecisinin verimini artiracak bir diger unsur ise fotograflayacagi konuya
gorsel olarak katki saglayacak bir¢ok farkli aksesuar ¢esidine sahip olmasidir. Baslangi¢ olarak
planlandigi gibi, bir fotograf ¢ekimi sirasinda mevcut olan ¢ok ¢esitli malzeme ve aksesuarlarin
fotografcinin iiretken yapisina katkida bulunacagindan siiphe yoktur. Goriintii bankasinin
dinamiklerinden biri olan alternatif cerceveler tretme ilkesindeki en gerekli unsur, farkli
ortamlar1 farkli aksesuarlarla yakalamaktir. Nasil ki bir fotograf¢1 teknik agidan en miikemmel
kareyi elde etmek icin ekipmanmin kalitesini siirekli iyilestirmeyi hedefliyorsa, bir hazir
imgecide tretecegi hazir imgelerin gorsel Kkalitesini artrmak igin aksesuar dosyasini

gelistirmeyi hedeflemelidir (Sylvan, 2011:36-37).

Ozellikle belirtmek gerekir ki bir fotograf¢inin kompozisyon hazirlarken yapabilecegi
ilk hata, hem teknik hem de kavramsal olarak fotografin odagmi kaybetmektir. Daha dnce de
belirtildigi gibi, bir hazir imge bir mesaj iletmeli ve bir nesneyi veya durumu agikg¢a ifade
etmelidir. Bu ifadenin zenginligini ve ihtisamini artirmak i¢in yapilan iiretim, mesajin geride
kalmasma veya anlasilmamasina neden oluyorsa, terk edilmelidir. Cercevedeki nesnelerin
coklugu, izleyici tarafindan "kiimelenmis" olarak goriilme riski tasiyorsa, kaldirilmali veya
cercevedeki agirliklar: azaltilmalidir (Thurlow, vd. 2020). Cercevedeki agirliklarini azaltmak
icin fotograftaki nesneyi veya tiim nesneleri dahil etmemek bir yontem olarak kullanilabilir
veya bu yan elemanlar alan derinligi teknigi ile bulaniklastirilabilir. Ayrica konunun bakis agis1
degistirilerek diger unsurlarin etkisi azaltilabilir. Basar1y1 yakalayan her fotografin sahip olmasi1

gereken teknik 6zelliklere de 6zellikle dikkat edilmelidir.
2.10. Hazir imgelere Dijital Miidahaleler

Internetin ve goriintii isleme programlardaki bas dondiiriicii gelismeler sayesinde,
gerek dogal gerekse yapay mekanlarda ¢ekilen fotograflara kolayca miidahale edilebilmekte ve
bunlar birlestirilip bilgisayarda farkli bicimde islenebilmektedir. BOylece fotografcinin
birtakim mudahaleleriyle kendine 6zgi kisisel diisiince, duygu ve algisal yeteneklerinden de

Ozgiin ifadeler igerebilir ve bambagka deneyimleri yansitabilir.
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Fotografin icadindan gilinlimiize kadar fotografta sanatsal bir boyut arama ve yaratma
girisimleri, fotografa manipiilasyon tekniklerini siirekli glindemde tutmustur. 19. yiizyildan
baslangicindan giiniimiize kadar fotograf¢ilar tarafindan gelistirilen fotografi segebilme,
yonlendirebilme, ekleyip ¢ikarabilme gibi bazi 6zellikler ve teknikler sayesinde fotografcinin
esere dogrudan mudahale ederek yiikledigi anlamin ortaya g¢ikmasina neden olmustur.
(Bocekler, 2013:138)

Dijital ¢agda, tasarimcilara, isletme sahiplerine, yazarlara ve blog yazarlarma farkl
kullanimlar i¢in farkli lisanslar arasindan se¢im yapma segenegi ile uygun fiyath goriintiiler
saglamak i¢in son yillarda bir dizi yeni mikro stok sitesi ortaya ¢ikmistir. Stok fotograflar, web
sitesi tasarimlarinda, blog makalelerinde, posterlerde, el ilanlarinda, kitap kapaklarinda, sirket
raporlarinda, haber biiltenlerinde ve akliniza gelebilecek hemen hemen her tiirlii alanda
kullanilabilir. Yiiksek kaliteli, uygun fiyatl hazir fotograf talebi ¢ok yiliksek oldugundan, satilik
genis bir stok goriintii portfoyline sahip herhangi bir fotograf¢1 i¢in iyi bir yan gelir saglar
(Akincy, 2006:1).

Adobe firmasi tarafindan tiretilen Photoshop’ta imgeler olusturmak olduk¢a kolay
olabilmektedir. Photoshop programini kullanarak ima;j iireten sanatg¢ilarin avantajlarma iligkin
Colak (Colak, 2013) sunlar1 ifade etmektedir: “Photoshop programi sayesinde birkag fotografin
birbiri ile iligkilendirildigi gercek, ger¢ege yakin veya gercekiistii goriintiiler elde edilmektedir.
Elena isimli Ukrayna’li bir sanat¢1 bu sekilde elde edilen gergekiistii fotograflar ile ¢ok iyi bir

basar1 kazandi1. Bu basarisini tabii ki Photoshop programi ile elde etti.”

Photoshop programi ile hazir imge sirketleri icin ¢alismalar iireten bir¢cok sanatgi
bulunmaktadir. Cesitli hazir imge ajanslar1 i¢in Photoshop programu ile imaj iireten Ak¢adogan,

Photoshop programimin yetenekleri i¢in sunlar1 ifade etmektedir:

“Ben siirekli yeni yontemler kesfetme arayisi ile denemeler yaparak caligirim.
Daha 0nce kimsenin yapmadigini yapmak igin ugrasirim. Cok ¢esitli malzeme arayisi
ile deneysel yontemlerimi bu program ile dijital ortama aktarabiliyorum. Bu programin
en sevdigim 6zelligi, kendine ait 6zgiin bir yapiya doniistiirebilme olanagini tanimasi.
Cok katmanli c¢alismalarimda ozellikle kendi iirettigim fircalar1 kullanmaya 6zen
gosteririm Bu da yapilan tasarimlarin daha orijinal olmasmi sagliyor.” (Akc¢adogan,

2013)
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Photoshop programinini kullanarak goriintii izerinde yapilan degisiklikleri rotus, dijital
illistrasyon, efekt, perspektif, renk ve 1s1k gibi basliklar altinda toplayabiliriz. Photoshop
yazilimiyla renkli ¢ekilen bir fotograf sonradan siyah beyaza cevrilebilmekte ya da siyah beyaz
bir fotograf renklendirilebilmektedir. Ayrica fotografin ton degerlerinin degistirilmesi gibi
bir¢ok 151k ve renk diizenlemesi de yapilmaktadir (Gliickler ve Panitz, 2016).

Baz1 fotograf ¢ekimleri sirasinda kullanilan 151k kaynaginin kelvin derecesine bagli
olarak renk degerlerinde degisiklikler, sapmalar meydana gelir. Bu sapmalar1 ortadan
kaldirmak dogal igerikleri elde etmek cok onemlidir. Photoshop ile boyle durumlarda igerik
diizenlemeleri yapilabilmektedir. Yine Channel Mixer, Selective Color, Hue Saturation gibi
meniilerle hem genel tonlar hem de ayr1 ayr1 renk kanallariyla ilgili ton degerleriyle oynamak

mumkinddr (Machin, 2004).
2.11. Hazir imgelerin Grafik Tasarimda Kullanimi

Goriintiiler giinliik yagsamin bir pargasidir. Onlar ekranlarda, duvarlarda, kataloglarda ve
ambalajlarda gordiigiimiiz ve etrafimizda olan diinyay: tasvir ederler. Ama imgeler ayni
zamanda "zihinsel imgelerdir". Fotografta, resimde, illiistrasyonda ve sinemada buldugumuz
fikirler, kavramlar ve temsilleri olarak hizmet ederler. Goruntuler , gercek nesnelere, insanlara,
yerlere veya daha soyut olmalarma bakilmaksizin oldukg¢a etkili iletisim araglaridir.
Goriintiilere “Bir goriintii bin kelimeye bedeldir” deyimiyle diger unsurlardan daha biiytlik bir
iletisim giicti atfedilir: . Grafik tasarimda gorseller, metinle baglant1 kurmaya yardime1 olur ve
bir diizende sunulan bilgileri anlam ekleyerek ve ¢agrisimlar uyandirarak netlestirebilir. Ancak
tek basima bir goriintii anlamli olmak i¢in yeterli degildir (Falcinelli, 2013: 1-2) . G6rlntinun
anlami, baglamina ve konumuna, yani kullanim sekline gore degisir. Dogru baglamda, sar1 bir
daire gibi soyut bir gériintii bile akla giinesi getirebilir. Yanlis olanda, gercek insanlarin bir

fotografi halkin kafasini karigtirabilir (Samara, 2007: 2-5).

Grafikler, simgeler ve markalarda goriildiigli gibi, yalnizca birkag 6ge kullanarak bir
kavram1 aktarmaya c¢alisan goriintiilerdir. Cizimlerden farkli olarak, grafikler o kadar
basitlestirilir ki, geriye kalan tek sey konuyu tanimlayan sekiller ve sembollerdir (Becer,
2001:33). Goriintii tipi se¢imi, grafik iletisim ve kompozisyon ilizerinde 6nemli bir etkiye
sahiptir. Grafik tasarim gurusu Timothy Samara'nin agikladig: gibi, bir goriintii tiirii belirli bir
mesaji iletmek icin digerinden daha uygun olabilir (Esposito, 2020:2-3): lyi bir grafik tasarim

meydana getirmek icin tum bilesenleri birbirleriyle uygun hale gelecek sekilde duzenlemek
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tasarimci igin esastir. Sayfaya yerlestirilen 6geler ¢ogunlukla metin ve resimlerdir. Yazi
tiplerinden en iyi sekilde faydalanmak igin yazi tiplerini anlamak O6nemli oldugu gibi,
goruntuleri anlamak da oldukga buyuk bir 6nem arz eder. Bu nedenle, grafik tasarimiiz igin
dogru gorsel tiirlinliin (fotograf, illiistrasyon, ¢izim, grafik) ne oldugunu, igerikle nasil
birlestigini ve mesaj1 nasil etkiledigini anlamak onemlidir. Bunu yapmak i¢in, her zaman
goriintiiniin kullanilacagi baglami g6z dniinde bulundurmaniz ve onu gevresindeki diger gorsel

ogelerle iliskilendirmeniz gerekir (Kalazic, vd. 2015).

20. yiizyildan once tasarlanan yazi bigimleri, yazi bicimi yazilim programlari ile yeniden
diistiniilerek gelistirilerek, farkli sekillerde yorumlanarak fontlarm okunabilirligi Gnemli dlgtide
artirilmistir. Yeni nesil yazi karakteri tasarimlarinda deneysel tasarimlar i¢erenler disinda diger
yazi1 karakterlerinde de okunabilirlik hedef olarak belirlenmis ve yazi karakteri tasarimlarinda
uygun dizenlemeler yapilmistir. Bu baglamda, bir grafik tasarim iiriiniinde sadece giizel bir
font kullanmak yeterli degildir; kullanilan font ayn1 zamanda okunabilir olmalidir (Kalazic, vd.

2015).

Hazir imgelerde 6nemli unsurlardan birsi renktir. Renk bir iletisim aracidir. Dogada,
parlak veya zit renk desenleri, yirticilara kars1 adaptasyon olarak uyari ipuglar1 saglayabilir
(Darst ve digerleri, 2006: 5823). Insan Kkiiltiiriinde renkleri semboller ve isaretlerle
iligkilendiririz (6rnegin kirmizi, sevgiyi sembolize edebilir ve bir kisiye “dur” isareti verebilir
(Caivano 1998: 391; Lupton 2017: 160). Bununla birlikte, renk ¢agrisimlari kiiltiirler arasinda
da farklilik gosterebilir (Lupton ve Phillips 2008: 247 ; Ou vd, 2012: 24-25). Renk
kombinasyonlari, tiimii duygular1 tetiklerken izleyicide tatil, spor takimlar1 veya fast-food
kuruluslar1 gibi farkli 6zellik ve yapidaki diisiinceleri ¢agristirabilir .Grafik tasarimda renk
vurgusunu artirmanin en kolay yolu renk ve ton kontrastlarmi arttirmaktir. Renklerin ve
tonlarmin kontrasti tasarimin canlanmasini saglar. Arka plan ve goriintii arasindaki renk
kontrastin1 artirmak, metnin kolay okunmasmi saglar. Fizyolojik ve psikolojik faktdrleri
karigtiran renk kontrastlari, 6zellikle afigler olmak {izere reklam materyali tasarlanirken ¢ok
onemlidir. Daha iyi alg1 i¢in, yazmin rengi ile uygulandiklar1 ylizeyin rengi arasinda bir kontrast
olmalidir. Okunabilirlik agisindan harf ile fon arasinda en az %70 ton farki olmalidir.

Sozgelimi, arka planda 100 deger varsa, harfin degeri 30'dan fazla olmamahidir (Machin, 2004).

Metin ve arka plan renkleri secilirken rengin yeterli kontrast saglamasina ve zitlik

agisindan uygun olmasina dikkat edilmelidir. Cogu kisi uzun bir metni okurken beyaz zemin
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lizerine siyah yaziyi tercih eder. Birbirini tamamlayan zit renkler ne zaman yan yana kullanilirsa

tasarima ayr1 bir hava ve canlilik katarlar (Machin, 2004).

Sekil 2.8. Fotograf

(“Sanal”, 14 - 01 -2022: 13.30)

Bir gorsel iletisim sanati olarak kabul edilen grafik tasarim, farkli sektorlerle iliskili bir
alan olup gerek dijital ortamda gerekse basil1 eserler olarak matbaa teknolojisi ile olusturulan
Urlinlerin ortaya ¢ikmasini saglar. En genis anlamiyla oranti tasarimci igin boyutlar arasindaki
iliskidir. Tasarmm alanmin genisligi ve uzunlugu, gorsel 6gelerin eni ve yiiksekligi ile bunlar1
birlikte olusturan nesnelerin boyutlari arasinda daima orantili bir iliski vardir. Gorsel bir 6genin
tasarimdaki diger O6gelerle olan iliskisi, algiy1 ve dolayisiyla da iletisimi etkiler. Bu yizden bir
tasarimda gorsel 6gelerin orantisal iliskilerinde farkli yapilar olusturulmali ve birbiriyle uyumlu
oranlar elde etmek igin mutlaka matematiksel verilerden faydalanmalidir (Teker, 2009:143-
144).

Tasarim yapilirken boyutlarm amaca uygun, dengeli, uyumlu ve estetik bir dizenleme
seklinde ortaya konmasi gerekir. Bir bagka deyisle, tasarima ait har bir 6genin boyutu, malzeme,
islevsellik ve sekil agisindan ¢evre ile olan iliskisi ile belirlenir. Ayrica bir tasarim yiizeyindeki
tipografik, lineer ve gorsel unsurlarin yoni de son derece mithimdir. Ote yandan, bir tasarim
iizerindeki yazi ve gorseller farkli noktalarda donerek hareket olusturur. Bu baglamda, tasarimc1

bu hareketi verecegi mesaja gore yonlendirmekle yiikiimliidiir (Benjamin, 2002).

45



“Gorsel anlatim ile ana fikir hedef kitleye daha etkili, kalic1 ve hizli olarak iletilir.
Reklamlarda kullanilan gorsel malzeme bir iki saniye gibi kisa bir siirede hedef kitlenin
dikkatini ceker. Ozellikle illiistrasyonlar inandiricilign artrrarak ilgiyi ¢ekip reklamin

bilingaltina yerlesmesini saglar.

Sekil 2.9. Fotograf

(“Sanal”, 12 - 01 -2022: 10.38)

Reklam mesajmi iletmek i¢in kullanilan fotograflarin sézciiklere gore daha kolay
anlasilma, algilanabilme, ikna edebilme, bilgi verme ve mesaji kalici yapma 6zelligi vardir.
Clnki fotograflar hem gorsel hem de duygusal agidan izleyiciyi etkileyip motive edebilir
(Teker, 2009:143-144).

Giliniimiizde endiistri alanindaki teknolojik gelismelerle birlikte geligen iiretim, sirketler
arasindaki rekabeti artirdigindan reklam, ¢ok Onemli hale gelmistir. Reklamlar ilk ¢iktigi
donemlerde salt bilgilendirme amac1 i¢in kullanilirken, simdilerde daha ¢ok tlketiciye stat,

imaj ve gii¢ saglamak i¢in tercih edilmektedir.

Reklam sektorliniin amaci oncelikle belirlenen hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek ve onlar1
kendi hedefleri dogrultusunda ikna etmektir. insanlar1 bir seyi satin almaya veya begenmeye
ikna etmek icin onlarla iyi ve etkili bir iletisim i¢inde olmak gerekir. Insanlarin ikna edilmesi
50z konusu oldugunda etkili bir reklam ile birlikte iyi bir tasarim ortaya ¢ikarilmasi biytk 6nem

arz eder. Bu yuzden is diinyasinm 6nde gelen unsurlarindan biri olan reklam sektdérunde grafik
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tasarimin rolii inkar edilemez (Karabacak, 2013: 169-170). Clnku grafik tasarimi; resim ve
tipografi gibi temel unsurlarin etkili bir iletisim sayesinde birbirini tamamlayacak sekilde etkin
kullanilmasini saglar. Bunlarin ger¢eklesebilmesi reklamcinin yaraticilik giiciiniin yani sira, iyi

bir tasarimin sunulmasi ile miimkdn olabilir.
2.12. Grafik Tasarima1 Goziiyle Hazir imge

Gliniimiiziin hizla gelisen teknoloji ve rekabet diinyasinda gorsel mesaj yogunlugu
icerisinde en iist siralarda yer alan grafik tasarim, bu gorsel mesajlarin ve tasarimlarim etkili bir
sekilde aktarilmasinda g¢esitli asamalardan geger (Direk, 2014: 87). Tasarim, baski ve baski1
sonrasi olarak dzetlenebilecek bu siire¢ birgok alan1 kapsamaktadir. Internet tizerinden iletisim,
cogunlukla web siteleri, elektronik posta ve kisisel yayin aglar1 araciligiyla yapilmaktadir. Bilgi
teknolojisindeki gelismeler, mesafe engelini ortadan kaldirmis ve kullanicilarin ihtiyag
duyduklar1 bilgilere ihtiya¢ duyduklar1 anda erismelerini miimkiin kilmistir (Bicer, 2006; Zan,
2006).

Hazir imge kullanimi tasarimcidan tasarimciya farkliliklar gosterir. Ayni imgeyi
kullanarak yapilan bir tasarim ¢ok yaratici olabilirken diger bir tasarimda basit bir hale
dontisebilmektedir. Hazir imge kullanimi sayesinde kimi zaman tasarimei satin aldigi giizel bir
imgenin tizerine sadece tipografik bir iki diizenleme ile gok etkili tasarimlar yaratabilmektedir.
Bilge’ye (2012) gore; “gliniimiizde ajanslar Hazir imge kullanarak ¢abucak hazirlanmis ve

herkesin begenisini kazanabilecek tasarimlar hazirlayabiliyor.”

Hizl bir iletisim ag1, bazen kisa siirede yapilmasi gereken tasarimlarin yarattigi baski,
tasarimcinin bu kisa zaman dilimi igerisinde stresini azaltacak ¢6ziimler arasinda hazir imgelere
yonlendirebilmektedir. Konuyu en iyi sekilde ifade edebilecek giizel bir fotograf, illiistrasyon
ya da vektorel cizim tasarimcinin i¢inde bulundugu darbogazdan geg¢mesine yardimci
olabilmektedir. Hazir imge kullanilarak hizli bir sekilde gerceklestirilen tasarimlar zamanla
tasarimlarin 6zgiinliigiinii de etkilemeye baslamistir. Hizli bir sekilde elde edilen imajlar1

kullanan tasarimcilarla ilgili olarak Giirevin (2014) sunlar1 ifade etmektedir:

“Hazir imge kullanim1 grafik tasarimcmin 6zgiinlesmesini bitiriyor. Bilhassa
cesitli zeminler, renk kullanimlari, renkli soyut zeminleri alip, iistiine iki tane yazi
koyup, poster haline getirip oldu durumuna geciliyor ve aslinda tasarimci ugrasip
kendisinin yapmasi gereken bir seyi birdenbire yok ediyor. Vektorel c¢izimler,

illustrasyonlar, ¢cocuk ¢izimleri vb. bir surii imge var. Kimse bunlari elle yapmiyor. Bu
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yaklagim da kimin yetenekli kimin yeteneksiz olduguna dair bir soru isareti yaratmaya

basliyor.” (Giirevin, 2014).

Hazir imge kullanilarak elde edilen ve tek bir kare olmamasina ragmen, sanki tek bir
kare fotografmis hissi uyandiran bircok calisma bulunmaktadir. Big Bang ajans tarafindan
Sharp markast i¢in hazirlanan basin ilaninda kullanilan samuray gorseli, hurdalik, vektorel
kiipler ve televizyon gorsellerinin hepsi ajans tarafindan Shutterstock’dan satin alinarak

Uzerinde pek ¢ok islem yapildiktan sonra tek bir kare fotograf haline getirilmistir.

Sekil 2.10. Sharp Basin flan1 i¢in Malzemeler

Bir grafik tasarimcinin yaygin olarak tercih edilen baslica baski tekniklerinin yani sira,
farkli amaclar i¢in kullanilan bask1 tekniklerini, kullanilan malzemeleri ve baski makinelerini
bilmesison derece o6nemlidir. Ciinkii baski teknolojisindeki ve miirekkep tiiriindeki

degisiklikler, farkl bask1 6zellikleri ve miirekkep renkleri ile sonuglanir (Biger, 2006).

Matbaada iirlin 6zelliklerine bagli olarak tasarim asamasmdan nihai iiriine kadar birgok
islem uygulanmaktadir. Bu asamada tasarimcinin, tasarladig: iiriinii hayata gegirebilmesi i¢in

hammaddeden bitmis iirline kadar olan asamalari, {liretim makinelerinde gergeklestirilen
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islemleri bilmesi gerekir. Is akis1 ve siirecleri bilinmeden gerceklestirilen bir tasarmm, iiretim

asamasinda bir¢ok soruna yol agabilmektedir (Basti, 2006).

Hazir imgecinin basilt yaymciliktaki en 6nemli avantajlarindan biri, elde edilmesi
imkansiz bazi gorseller sunmasidir. Tekrar fotograflanamayan ancak tasarimda kullanilmasi
gereken bazi gorseller oldugunda, bunlar1 stok gorsel satan ajanslarda kolayca bulabilir ve
kullanabilirsiniz. Time dergisinin kullandig1 kapak 6rnekleri arasinda uzak zamanlarda yagamis
ve bugiin yasamayan kisilerin fotograflarinin kullanildigini gérmek miimkiindiir (Direk, 2014:
88). Bir¢ok imaj satis acentesinin tarihi arsivleri sayesinde tasarim i¢in ihtiya¢ duyulan tarihi

belgeler olan imajlar satin alinip kullanilabilir.

Tasarimlarda kullanilmak {iizere hazirlanan bazi imajlarin hazirlanmasi yiiksek
prodiiksiyon maliyetlerine neden olabilmektedir. Genellikle hazir imge ajanslarinin ellerinde
bulunan imajlar arasinda ¢ok yiiksek maliyet ile gerceklestirilmis imgeler bulmak neredeyse
imkansizdir. Genellikle prodiiksiyon maliyeti yiliksek olan tasarimlar firmalarin Onemli
kampanyalar1 i¢in yapilmaktadir. Yamaha markasinin biinyesinde bulundurdugu deniz
motorlar1 igin seri olarak yapilan reklam grafiklerindeki daha oncesinde olusturulan konsept

icin illiistrasyon ¢alismalar1 yapildigi goriilmektedir (Machin, 2004).
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Sekil 2.11 — 12. Time Dergisi Kapak Ornekleri

(“Sanal”,18 - 03 -2022: 10.38)

Telif haklarinin koruma altma alinmadigi donemlerde imge ihtiyacini Tiirkiye’de

yaymlanmig olan basili tasarim Ornekleri karsilamistir. Maliyetsiz olmas1 ve normal sartlarda
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elde edilmesi ¢ok zor olan bazi imgelerin kullanim kolayligi o donemin tasarimcilari tarafindan
onemli bir tercih nedeniydi. Bilge’ye (Bilge, 2012) gore; “sirf Himalaya’daki dagcinin fotografi
var diye alip o imaj ile bir tasarim olusturmaya calistiginizda tasarimi berbat bir hale

getirebilirsiniz.

Belli bir mesaj ileten grafik tasarimim hedef kitlesi aciktir. Ornegin, verilecek mesaj
yalnizca Tiirkiye'deki 40-60 yas arasindaki ev hanimlar1 ise mesaj igerigi buna gore
olusturulmalidir. Grafik tasarimcinin herhangi bir malzemeyi herhangi bir anlatimla anlatma ve
herhangi bir kanal kullanma liiksii yoktur. Ancak bazi kriterler 151g1inda olusturulan mesajin

hedef kitleye gore tasarlanmasi durumunda basarili bir sonuca ulasilabilmektedir (Bilge, 2012)

Dergi, afis gibi tasarimlardan taranarak kullanilan ve herhangi bir sekilde 6demenin
yapilmadig: diisiilk maliyetli tasarimlarla diisiik kalitede olan tasarim ornekleri bulunmaktadir
(Direk, 2014: 89-90). Ankara Makarnasi i¢in yapilan basin ilan1 ¢alismasinda kullanilan {inli
imaj1 ile verilmek istenen mesaj arasinda dogru sekilde bag kurulamamistir. Tasarimda “El
elden iistiindiir!”, “Hakiki bir tercih yapmak istiyorsaniz Ankara Makarnasii tercih ediniz” ve
“Ankara Makarnas1 zevkle yiyeceginiz en nefis makarnadir.” gibi metinler yer almaktadir.
Burada verilen mesajlar ile kullanilan fotograftaki {inlii aktrisin imaj1 arasinda bag kurmak

neredeyse imkansizdir.

Hakiki bir tercih yap-
mak istiyorsamz
Ankara Makarasim
tercih ediniz. -

Sekil 2.13. Ankara Makarna Basin flanlar

(Direk, 2014:89)
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Aktif Dagitim {letisim Hizmetleri i¢in hazirlanan basin agiklamasinda yine hazir imge
kullanilarak konsept gelistirilmeye ¢aligildi ancak ¢cok 6nemli bir detaya dikkat edilmedi. Bu
cizimde, bir dagitim sirketinden beklenen, dogru ve zamaninda teslim edilmesi gerektigi
beklentisinin dogru tarafi konusunda higbir sekilde uzlastirilamayan celiskili bir agiklama
yapilmistir. Projede iki gorsel ve iki slogan karsilastirilarak leyleklerin eksik yaptigi bir isin
distribiitor Aktif tarafindan dogru yapildigini vurgulamaya calistik. Cizimin iist kisminda
“Leylek kapida birakir...” ibaresi ve bu metni desteklemek icin leylek tarafindan tagindigi

sOylenen bir ¢ocuk resmi yer almaktadir (Basti, 2006; Bilge, 2006).
2.13. Hazir imge Kullaniminin Avantajlari, Dezavantajlan

Hazir imge kullaniminin bir¢ok avantaji bulunmaktadir. Bunun yaninda kolay erisebilir
olmasi nedeniyle 6zgiin yapitlarin ¢alinma ihtimali gibi dezavantajlar1 bulunmaktadir. Bu

boliimde hazir imgenin avantaj ve dezavantajlarmi aciklayacagiz.
2.13.1. Hazir imge kullanmanin avantajlar

Bir stok goriintiiyii, bir tasarimcinin iizerinde ¢alistigi konu i¢in onceden {iretilmis
fotograflar olarak diistinebilirsiniz. Hazir imge sitelerinin hizmet verdigi ana sektor olan
reklamcilik i¢in hazir imgelerle, kullanima uygun kaliteli fotograflar iiretirler. Bu fotograflar
editorler tarafindan ciddi ver titiz bir incelemeden gegtikten sonra yayimlandigi i¢in bir
tasarimcinin ihtiyaglarini karsilayacak nitelik ve i¢erige sahiptir. Buradaki ¢ok sayida fotograf
cesitli kategorilere ayrilmistir ve ilgili olanlar kelime arama yontemi kullanilarak

goruntulenebilir (Mortensen, vd. 2021).
Zaman

Bir grafik tasarimci hazirlayacagi Urlin igin ¢ogu zaman fotografin iretilmesini
beklemek zorunda kalir. Cekimler sirasinda fotografciya siklikla eslik eden tasarimei, is odakl
bir yaklasimla iiretilmek iizere tasarlanan fotografin kendi ihtiyaclarmma uygun olmasi i¢in en
kisa islerde bile cok zaman harcayacak. Fotografi ¢ekilecek konu ya da nesnenin ne gostermesi
ya da anlatmasi gerektigini Oncelikle fotografciyla paylasmasi gereken tasarimei, ¢ekimden
once sahneyi hazirlamak gibi iiretim siirecine katkida bulunmak zorundadir. Belirli bir
manzaraya odaklanacak olan fotograf ¢ekimi, zaman kisitlamasi nedeniyle pek ¢ok alternatif
kompozisyon olusturulmadan sona erecek ve ayni konsepte sahip benzer fotograflardan bir

secim yapilacak. Ancak bu asamadan sonra bu sergilerin sonunda ¢ekilen fotograflar dijital
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olarak diizenleniyor ve tasarimci, tasarimina fotograflar uygulayarak sonucu gérme imkanina
sahip oluyor. Orta 6lcekli bir ajansta, planlamak ve sonucu Uretmek igin gecen sure dikkate
alindiginda, yukarida listelenen siire¢ 2-5 giindiir. Bu siiregte verimli bir tasarim siireci
yasanmayacak ve tasarim lizerinde zaman kaybi1 yasanacaktir. Cekilen fotograflarin istenilen

sonuglart vermeme ihtimali her zaman kuvvetlidir (Mortensen, vd. 2021).

Ayrica bir tasarimci, fotograf icerigiyle ilgili kelimeleri dogru bir sekilde arayabilir ve
istenen sonucu saniyeler i¢inde saglayabilir. Bu aramalarin genisletilmesi ve daraltilmasi da

tasarimcinin arama secgeneklerindeki tercihlerine baghdir.
Maliyet

Fotograf ¢ekimi pahali bir siiregtir. Prodiiksiyonun hazirlanmasi, planlanan ¢ergevenin
alternatifleri ile birlikte, fotograf¢i ve ekibi igin fazla mesai maliyeti ve bu siirece dahil olan
kisilerin zamanmnin maliyeti hatir1 sayilir bir meblaglara tekabiil etmektedir. Yapilacak isin
getirisi her zaman bu yiliksek maliyetleri karsilayamadigindan ve ticari sirketler karlarini bir
sekilde artirmayr amagladiklarindan, genellikle daha az maliyetli ¢6ziimler devreye girer.
Profesyonel bir anlayisla ¢ekilen fotograflarin glinliik maliyeti, cogu zaman bir ¢alisanin aylik
maliyetinden daha fazladir. Bu, sirketler ve reklam ajanslari i¢in gegerli, serbest ¢alisan grafik
tasarimcilar i¢in de durum farkli degil. Diisiik kar marjlar1 ile ¢alisan freelance tasarimcilar,
reklam ajanslar1 gibi reklamlarmi ancak en diisiik maliyetle sunmay1 amaglar (Mortensen, vd.

2021; Machin, 2004).
Alternatif

Fotograf siteleri aradigmiz konu i¢in binlerce alternatif sunuyor. Istediginiz fotografi
bulmak ilk basta dezavantaj gibi gériinse de tasarim siireci i¢cin olduk¢a faydalidir. Caligmasi
icin bir sokak manzarasina ihtiya¢c duyan tasarimci, mekanin sundugu alternatifleri incelerken
ilk basta aklina gelmedigi farkli bir konsept gelistirebilir ya da yakinlastirma sayesinde
projesini daha etkileyici bir noktaya tasiyabilir. Cogu tasarimci satin almasa bile
hazirlayacaklar1 ise uygun konseptleri stok sitelerinin arastirma boliimiine yazar ve sonuglari

inceler (Zan, 2006).

Bilgi teknolojisindeki hizli gelismeler sayesinde, devasa depolama kapasitesine sahip

bilgi islem ve kayit ortamlar1 ortaya ¢ikmustir. Dolayisiyla elektronik olarak iiretilen yaymlarin,
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cok kapasiteli fiziksel ortamlara ihtiya¢ duyulmadan kiiciik fiziksel kayit etme ortamlarinda

saklanabilmesi mimkindur (Zan, 2006).

Grafik tasarim, bir mesaji iletmek igin metin ve goriintiileri birlestirir. Bir gortintinin
nasil kullanildigr ve baglami taban tabana zit anlamlar verebilir. Bu, stok fotograflarda,
cevrimicgi olarak birgok goriintii bankasindan satin alinabilen goriintiilerde gecerlidir. Stok
fotograflarin elde edilmesi kolaydir, maliyeti diisiiktiir ve 6zel sahislar tarafindan artan bir
sekilde kullanilmasina ragmen, cogunlukla ticari kullanim i¢in firmalar tarafindan satin
alimmaktadir. Stok fotograflar, bir¢ok firma tarafindan gorsel stratejilerinin bir parcgasi olarak

iletisimlerinde degistirilmeden veya rétus yapilmadan kullanilmaktadir (Pettersson, 2022).
2.13.2. Hazir imge kullanmanin dezavantajlar

Avantajlar1 yukarida swralanan hazir imge kullanmanm bazi dezavantajlar1 oldugu
unutulmamalidir. Ucuz ve kolay erisilebilir oldugu icin, hazir imgeler her zaman diger reklam
verenler tarafindan kullanilabilir. Bir tasarimcmin reklam kampanyasinda kullanmak icin
cektigi fotografin baska bir sirketin kampanyasinda goriilme olasiligi her zaman vardir. Boyle
bir durumda reklami yapilan firmanmn ve tasarimcinin prestiji sarsilacagindan, hazir imge

kullanimi risk tasir (Sanal, 2022: 20).

Hazir imge web siteleri, miisterilerine, satin aliacak fotografin kag kez satildigma dair
genel bir sayr saglar. Buradaki sayi, bu fotografi potansiyel olarak One c¢ikaran reklam
kampanyalarini ifade eder. Bin defadan fazla indirilen bir fotografin diinyada en az bin defa
goriintiilenmesi muhtemeldir. Bu risklerle ylizlesmek istemeyen tasarimcilar ve firmalar 6nlem

olarak smuirl: telifli fotograflar1 tercih edebilirler.

Hazir imge kullanmanin baska en biiyliik dezavantaji da kiiltiirel farkhiliklardir.
Glinlimiizde bircok sirketin paylasimlarinda bu 6rneklere rastlayabiliriz (Manastirli, 2017).
Ornek olarak, kiiltiirel farkliliklarm &nemini bilmeyen Tiirkiye’deki bir ingaat sirketinin yeni

projesi i¢in Norvegli bir aile fotografi paylastigini gorebilirsiniz.

Bu tarz yanlislar, reklami1 goren kiside negatif etki yaratacaktir. Reklami gdren kisi,
fotografin onun kiiltiiriine ait olmadigin1 anladig1 anda sirkete olan giivenini de kaybeder ve
sirketin ona dogru bilgi vermedigi hissine kapilabilir. Bu nedenle kullanilan hazir imgelerin,

kiltdrel normlara uygun secilmesi ve diizenlenmesi 6nem arz etmektedir (Sanal, 2022: 20).
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Sonolarak bir stok goriintii ile sunuldugunda, genellikle sahte bir sey izlenimi aliriz. Bir
gorsel bankasindan alindigi icin bir brosiir veya stok gorsellerle dolu bir web sitesi bazi
durumlarda gliven vermez. Bu nedenle, insanlarin geleneksel yer ve
ortamlarda gosterildigi goriintiilerden kaginmak 6nemlidir. Pozlarin daha dogal oldugu ve uzun
zamandir ortalikta olmayan goruntuleri kullanmak daha iyidir. Bu son soruna yardimci olmak
icin, ka¢ kez ve goriintiiniin kullanildigmi ve nerede kullanildigini tepit eden ‘Tiny Eye’ gibi
hazir imge siteleri vardir. Bir fotograf segerken, vermek istenilen mesaj hakkinda net bir fikre

sahip olunmasi gerekir, bdylece goriintii igerigi tamamlar ve anlam kazanir (Esposito, 2020: 6).
2.14. Tlgili Arastirmalar

Padeste (1995) tarafindan gergeklestirilen ¢alismanin amaci, igerik tabanli hazir imge-
goriintli alimmm yakin gelecekte stok fotograf piyasasi lizerindeki etkisini belirlemektir. Bu
caligmada gerekli bilgileri elde etmek igin, se¢ilen bir dizi stok fotograf ajansi, gazete ve dergiye
iki farkl anket gonderildi. Cevaplarin degerlendirilmesi ii¢ grup i¢in ayr1 ayri1 yapilmistir.
Arastirma bulgularina gore gorsel igcerik dnemli bir konu ise, dijital goriintii arsivlerinin
kullanicilar1 icerik tabanli goriintii alimindan yararlanabilir. Goriintii saglayicilar i¢in, igerik
tabanli goriintli alimma gecisi geciktiren birkag neden vardir. Su anda stok fotograf ajanslarimin
ihtiyaglarim1 karsilayan sinirli miktarda iirtin bulunmaktadir. Bu iiriin, kullanict ve sanat
severlerinin ilgisini cekmek i¢in ilave iizerinde ¢alismalar gerektirmektedir. Son olarak, birgok
hazir imge treticisi yap1 kendi goriintii veri tabanlarini zaten olusturmustur ve bagka bir sisteme
gecis zaman alici, pahali ve riskli olarak goriilmektedir. Ayrica arastirmacilara gore hazir
imgelerin islenmesinde ciddi sorunlar bulunmaktadir. Bu durumun en 6nemli sebebi bu tiir

platformlarda ¢alisan gorsel tasarim ve grafik uzmanlarmin yetkinliklerinin yetersizligidir.

Hamde (2007) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, Isvegli stok fotograf ajanslarinin
interneti ve ozellikle web sitelerinin hazir imge fotograflari olusturmak i¢in bir arag olarak nasil
kullandiklarmi bulmay1 amaglamaktadir. Incelenen alani ortaya ¢ikarmak igin derinlemesine
bilgi talep eden arastirma problemi olarak nitel arastirma yontemi secilmistir. Bu kapsamda ii¢
hazir imge-stok fotograf ajansi 6rneklenmis ve gerekli bilgileri elde etmek icin telefon
goriismeleri yapilmistir. Analiz, incelenen sirketlerin higbirinin hazir imge-stok fotograflari
gelistirme, yaymlama ve sunumunda internetin giicini ve Ozelliklerini tatmin edici 0l¢tide
kullanmadig1 sonucuna ulagmistir. Arastirmacilar, yenilik¢i ve dinamik bir ajans olmak i¢in
etkili, hazir imgelerin paylasimi agisindan iyi tasarlanmig ve kullanimi1 kolay bir web sitesine

sahip olmanin ¢ok 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Bu nedenle sadece estetik agidan ¢ekici
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bir siteye sahip olmak degil, ayn1 zamanda yliksek diizeyde hizmet ve bire bir araglar saglayan
bir siteye sahip olmak 6nemlidir. Bu kapsamda hazir imge gorsellerini gelistiren ajanslarin
zamanin Otesinde ve ylikselen teknolojilere karsi duyarli, dinamik bir web tabanli yapida

olmalar1 biiylik 6nem tagimaktadir.

Stones ve Cassidy (2010) tarafindan gerceklestirilen nicel calismada grafik tasarim fikir
olusturma etkinligi sirasinda hazir imge tasarim araclarmin yeniden yorumlama iizerindeki
etkisi incelenmistir. Bu etki geleneksel kagit tabanli eskizler ile dijital araglarin karsilagtiriimasi
temelinde gergeklestirilmistir. Bu arastirma, dgrenci tasarimcilar tarafindan yapilan yeniden
yorumlama orneklerini yakalamak ve karsilastirmak ic¢in tasarlanmis bir deneyin sonuglarini
sunmaktadir. Sonuglar, 6grencilerin dijital hazir imge isaretlerini diger formlar gibi yeniden
yorumlama becerisine sahipken, bu yeni dijital formlar1 yeni fikirlere doniistiirmekte daha az
basarili olduklarini géstermistir. Yeniden yorumlamaya neden olmamakla birlikte, kagit tabanl
eskizler, dijital hazir imge araclardan daha etkili bir sekilde yorumlanmis ve yeni formlara

doniistlirilmiistiir.

Tan ve Melles (2010) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada hazir imgeler gelistiren
grafik tasarimcilarin sahip olmasi gereken beceriler incelenmistir. Grafik tasarimcilar, fikirleri
ve kavramlar1 gorsel tasarim ¢oziimlerine doniistiiriirken ya da fikirler ve gorsel ¢oziimler
arasindaki iletisimsel rolleri iistlenirken, sanatsal ve daha pratik tasarim becerileri arasindaki
denge olusturmak temel bir sorun kaynagi olmustur. Grafik tasarim sadece estetik ve gorsel
ifadeler iiretmek icin sanatsal uygulamali beceriler degil, ayn1 zamanda kullanicilarin ve
miisterilerin ihtiya¢larini dinlemek ve yorumlamak i¢in temel beceri ve bilgiler gerektirir. Bu
calismanmn kapsami tarihsel olarak basili medya agisindan g¢ergevelenmis olsa da, grafik
tasarimcilar giiniimiizde ekranlar ve arayiizler gibi dijital medya ile temel becerilere sahip

olmalidir

Direk (2014) tarafindan gerceklestirilen calismada Tiirkiye’de son yillarda yayincilik
amacl stok imaj kullammmin etkileri ve degisimi incelenmistir. Internet teknolojileri ve
masaliistli yaymciligin gelismesiyle birlikte grafik tasarim ve siiregleri hiz kazanmistir. Yazilim
ve internet teknolojileri ile daha dnce zor olan ve tamamlanmasi uzun zaman alacak olan isler,
artik kisa siirede kolaylikla yapilabilmektedir. Yeni teknolojiler bu gelisgmenin ¢ok daha hizli
gerceklesmesini saglamistir. Bu yeni olanaklar avantajlarinin yaninda bazi1 dezavantajlar1 da
beraberinde getirmistir. Daha Once grafik tasarim endiistrileri “gdriintii” ihtiyaclarmni film

slaytlari, illiistratorler veya fotograf c¢ekimleri ile karsilamaktaydilar. Internetin ortaya
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cikmasiyla birlikte, stok goriintii sirketleri bu sektorlere web tlizerinden “gdriintiiler” saglamaya
basladilar. “Gorilintliye” erisim daha hizli hale geldi, ancak bu ayni1 zamanda hizli tasarim

beklentilerini de beraberinde getirmistir.

Gliickler ve Panitz (2017) arastirma makalelerine gore dijital teknolojinin ortaya ¢ikisi
sirasinda, stok fotograf pazari, yerlesik isletmeleri bozan ve yeni isbdliimleri iireten radikal
doniisiimlerden gecti. Resim ajanslari, bu zorluga, firmalar aras: ittifaklar ve isbirligi i¢erisinde
iiretim gerceklestirme yaklagimlariyla yanit vermistir. Bu kapsamda hazir imgeleri derleyen ve
kullanima sokan gii¢lii bir dijital ag yapisinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Almanya'daki resim
ajanslarma yonelik bir ag arastirmasina temelinde arastirmacilara gore ajanslar, kullanicilar ve
hazir imge tireticilerinin bu agm kullaniminda yaraticilik, esneklik, 6zgiinliik ve kullaniglilik

unsurlarini 6ncelikli olarak dikkate aldiklarini ortaya koymuslardir.

Avci, Koca ve Uysal (2018) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada dijital ticaretin ve
pasif gelir modelinin bir dali olan stok fotografciligm, Tiirkiye'deki gelisimi incelenmistir. Bu
calisma, bu konuya yerli bir ¢6ziim bulmay1 ve dijital igerik tireticilerinin igini kolaylastiracak
bir ¢alisma yapmay1 amaglamaktadir. Bu calismalar1 yapabilmek i¢in web sitelerini ve web 2.0
ile gelen yenilikleri takip etmek ve uygulamak gerekmektedir. Ayrica kullanilan yazilim,
amacina hizmet eden her detayin temelini olusturmaktadir. Stok fotografta kullanilan
yazilimlarin esnek olmasi1 ve ihtiyaglari karsilayan bir yapiya sahip olmasi ¢alismanin
uygulanabilirligini artirmaktadir. Kiiresellesen diinyada bu tiir konulara 6nem vermek saglik ve
egitim kadar &nemli hale gelmistir. Ulkelerin ekonomilerindeki gelismislik durumu, bu
konular1 diinya ¢apinda yonlendirebilecek kadar 6nemli bir konudur. Bu konuda calismak,
gelismekte olan iilkelere ve dijital ticarete stok fotograf agisindan 6nemli katki saglayacaktir.
Ozellikle bu ¢alismada dijital ticaret olarak stok fotografciligm Tiirkiye'deki yeri ve uygulama

alanlar1 hakkinda degerlendirmeler yapilmistir.

Dziobczenski, Person ve Merildinen (2018) tarafindan gerceklestirilen nitel ¢aligmada
grafik tasariminda kariyer yollarini tasarlamak amaciyla 6zel sektdriin tasarimcilardan
bekledigi, beceri, yeterlik ve oOzellikler incelenmistir. Bu kapsamda 6zel sektor firmalari
ozellikle hazir imgeler ireten grafik tasarimcilarinin siire¢ yonetimi becerileri, kavramsal
tasarim becerileri, teknik tasarim becerileri ve yazilim becerilerine sahip olmasini
onemsemektedirler. Ileri analizlere gére kavramsa tasarim becerilerinde kullanici odakli
tasarim calismasi ve is odakli ¢alisabilme becerisi 6n plana ¢ikmaktadir. Yazilim becerileri

acisindan, 2B yazilimi, 6rnegin Adobe Illustrator, Photoshop ve InDesign gibi programlari
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yetkin bir sekilde kullanabilmrk 6nem tasimaktadir. Hem geleneksel hem de dijital grafik
tasarim pozisyonlar1 i¢in bir grafik tasarimecinin gorsel marka kimligi alaninda ¢alisabilmesi 6n
plana ¢ikmaktadir. Yine tasarimcinin farkli alanlardan profesyonellerle ¢alisabilmeleri igin is
odakli olmalar1 ve konsept tasarim bilgi ve becerilerine sahip olmalar1 agisindan kavramsal
tasarim becerilerine, kisilerarasi beceriler acisindan siire¢ yonetimi becerilerine sahip olmalar1
gerekmektedir. Ayrica, calismada tasarimcinin kisisel 6zellikleri agisindan, kendi kendine
hareket etme, estetik ve gorsel duyarliliga sahip olma durumlari 6n plana ¢ikmaktadir.
Geleneksel tasarim becerilerinde teknik ve sanatsal beceriler, 2D yazilim kullanabilme, ve

geleneksel grafik tasarimi becerileri 6n plana ¢ikmaktadir.

Ramish ve arkadaglarinin (2019) gerceklestirdigi ¢alismada reklamlardaki hazir imge
fotograflarinin ¢ekiciliginin tiiketicilerin ilgi ve dikkarleri lizerindeki etkileri incelenmistir.
Arastirmacalara gore hazir imge-stok fotograf kullamilan reklamlarda gorsel cekiciligin
olmamas1 tiliketicilerin dikkatini dagitmaktadir. Reklamlarda stok fotograf kullanima,
tiketicilerin  tutumunu gorsel c¢ekicilik, giivenilirlik, eglence ve bilgi temelinde
etkiler. Pazarlama Yoneticileri, bu fotograflarin ekonomik, diizenlenebilir ve e-pazaryerinden
cevrimigi olarak gorsel satin almaya uygun olmasi nedeniyle reklamlarinda stok fotograf satin
almay1 tercih etmektedir. Bir pazarlamacinin reklami i¢in alakasiz bir imaj se¢gmesi, sadece
tiikketicilerin tutumunu etkilemekle kalmayip, ayn1 zamanda bir markanin reklam harcamasi,
medya planlamas1 ve medya satin alma acgisindan finansal kaybina da neden olacagi
gozlemlenmistir. Stok fotograf, akademik arastirmalarda biiyiik 6l¢iide gbz ardi edilmistir. Bu
tiir gorseller, gorsel olarak g¢ekici olabilecek, ancak izleyicilerin reklam mesajini1 tam olarak
anlamalarina yardimci olmayacak, etkisiz veya alakasiz igeriklerle olmas1 durumunda markaya
karst olumsuz bir tutum olusmasina neden olmaktadir. Arastirmacilarin yaptigi analiz ve
gozlemlere gore reklamlarda kullanilan hazir gorseller genel, modasi ge¢mis, bayat, alakasiz
veya tamamen kafa karistiricidir; Ornegin sirketler, reklamlarinda asir1  hevesli
calisanlary/miisterileri gosteren stok gorseller kullanir veya profesyonel bir toplant1 sirasinda
giilen yiizleri tasvir eden gorseller kullanir, bu tiir goriintiiler miisteriler i¢in inandiric1 degildir
ve reklamin temasiyla iliskilendirilemez. Bu kapsamda hazir imgelerin, gorsel c¢ekiciliginin
amaci, giivenilir oldugunu, bilginin olumlu ve anlamli bir etkisinin oldugunu gostermek
olmalidir. Ayrica hazir bir imgede birden fazla faktorii g6z 6niinde bulundurmak tiiketicilerin
kafasi karistirabilir. Arastirmacilara gére hazir imgelerin gelistirilmesinde, izleyicilerin ve
kullanicilarin tutumu gorsel ¢ekicilik, giivenilirlik, eglence faktorii ve tagidigi tematik anlamlar

biitiincul olarak dikkate alinmalidir.
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Zieba (2020) tarafindan gerceklestirilen c¢aligmada stok fotografciligin semiyotik
kaynaginda anlamin gorsel ingasmin arastirilmasit amaglanmistir. Bu Urinln popularitesi,
tartigilan goriintiilerde yer alan sdylem birimlerinin tiretimini, algilanmasini, yorumlanmasini
ve toplumsal igsellestirilmesini etkiliyor gibi goriindiigiinden, bu yazarin anlayisi, hakim olan
kamu duygularmin ideolojik egemenligini belirli hedeflere dogru yayabilir. Bu makalede, en
biiyiik ¢evrimigi goriintii bankalarindan birinden, yani Shutterstock'tan alinan, mutlulugu tasvir
eden gorsel materyalin bir analiziyle 6rneklenmistir. Fotograflarin i¢eriginin incelenmesi, 6znel
iyl olusu temsil eden unsurlar1 ve bunlarin iliskilerini ve kombinasyonlarini belirlemeye
calismis, daha  sonra da  bunlar1  psikoloji  alanindaki  ilgili  arastirmalarla
karsilastirmistir. Makale yazarmma gore hazir imge ve fotograflarda kullanilan malzeme,
gorseldeki kavrami betimleyen belirli 6gelerin zengin olarak secilmesi, 6zellikle bu se¢imlerin
gorsel temsiliyle ilgili kisisel ve toplumsal beklentilere uygun olmasi kisilerin algi ve

tutumlarini etkilemektedir.

Ozdemir (2022) tarafindan gerceklestirilen calismada hazir imgeler dijital sanat liskisi
incelenmistir. Dijital sanat temelinde gelistirilen hazir imgeler, iist diizey makine 6grenimi
uygulamalarindan geleneksel medyadaki etkilesimli 6gelerin kullanimina kadar her seyi
kapsamaktadir. Bilgi teknolojileri ve sanat arasindaki etkilesimdeki artigla birlikte hazir imge
urtinlerde cok yonli ve nitelik-nicelik agisindan bir artis meydana gelmistir. Hazir giyim
temelinde sanat ve kilturi tuketmekten kaynaklanan deneyim, ¢cok yonlu bir durum ortaya
cikarmistir. Dijital sanatin yayginlagmasi ile birlikte hazir imgelerle iligkili sanat tiiketiminin

metalagmasinda gozle goriiliir bir artis mevcuttur.
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BOLUM 3
3. ARASTIRMA MODELI
3.1. Yontem

Bu tez ¢alismasina ilkdnce odaklanan sorunun belirlenmesiyle baslanmistir. Grafik
tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imge kullanim, tutum ve algilarina iligkin
probleminin belirlenmesi asamasinda temel teoriler, arastirmalar, yayin ve literatiir gozden
gegcirilmistir. Arastirma konusuna “hazir imge kullanim1” genel anlamda karar verildikten sonra
konunun igeriginin simnirlarinin belirlenmesi i¢in literatlir taranmus, arastirmayla ilgili alt
problem sorularina dayali bir ¢erceve olusturulmustur. Gergeklestirilen bu surecler sonucu
grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imge kullanim, tutum ve alg1 dizeylerini
bazi degiskenler agisindan incelemek amaciyla karsilastirmali iligkisel tarama modeli
kullanilmistir (Buytikoztirk vd, 2015). Bu model gergevesinde katilimcilarin ilk dnce grafik
tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imge kullanimlari, tutumlar1 ve algilari
betimlenmis sonrada bu degiskenler cinsiyet ve sinif degiskenine gore karsilagtirmali olarak

incelenmistir.
3.2. Cahsma Grubu

Calisma grubu Covid 19 Pandemisi nedeniyle internet iizerinden online olarak
belirlenmistir. Oncelikle ¢alismaya géniillii katilimin onaylanarak baslandigi bir googledocs
dosyasi hazirlanmistir. Bu dosyaya bazi demografik veriler ile hazir imgelere yonelik tutum,
alg1 6lgek ve anket maddeleri eklenmistir. Goniilliiliik disinda Universite diizeyinde 6grenim
goren, Grafik tasarim egitimi alan, bilgisayar ve cep telefonu kullanabilen hedef kitle olarak
belirlenmistir. Ilgili googledocs linki, Grafik tasarim egitimi alan &grenciler tarafindan
olusturulmus ve bilgi/deneyim paylasimlar1 yaptiklar1 ¢esitli sosyal medya gruplariyla
paylasilmistir. Arastirma siirecinde Tekrar veri girisi engellemek i¢in Ip sistemi kullanilmistir.
Olusturulan link Haziran 2021 tarihinde ilk olarak paylagilmis ve yaklasik alt1 ay sonra
kaldirilmistir. Bu sayede 512 Grafik tasarim egitimi alan {iniversite 6grencisinden geri bildirim
saglanmistir. Demografik bilgi formundan elde edilen veriler kapsaminda katilimel
ogrencilerden 4’liniin Grafik tasarim egitimi almamis olduklar1 anlagilmis ve ilgili
katilimeilarin yanitlari analiz isleminden ¢ikarilmistir. Bu kapsamda ¢alisma kolayda 6rneklem

ilkelerine dayali olarak 508 Grafik tasarim egitimi alan tiniversite 6grencisi katilimcist tizerinde
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yuriitiilmiistir. Grafik tasarim egitimi alan Ogrencilerin demografik verilerinin dagilimi

asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3.1. Grafik tasarim egitimi alan 6grencilerin demografik verilerinin dagilim1

Cinsiyetiniz N %
Kadin 369 72,64
Erkek 136 26,77
Cevap Yok 3 0,59
Sinif

1,0 83 16,34
2,0 200 39,37
3,0 143 28,15
4,0 66 12,99
Mezun 16 3,15
Yerlesim Yeri

Biiyiik Sehir 266 52,36
Sehir 150 29,53
Ilce 55 10,83
Kasaba 19 3,74
Koy 18 3,54
Grafik tasarim tizerine 6zel bir egitim alma durumu

Evet 150 29,53
Kismen 6 1,18
Hayir 352 69,29
Hazir imge kullanim siiresi

Hi¢ Kullanmiyorum 98 19,29
1 yil 158 31,10
1-3 yil 157 30,91
4-6 y1l 59 11,61
7-9 yil 21 4,13
10 y1l ve Ustii 15 2,95

Hazrr imgenin grafik tasarim egitimi alan
Ogrencilerin tasarimlarina olumlu etkileri var midir?

Evet 438 86,2
Kismen 12 2,4
Hayir 58 11,4

Hazrr imge disinda profesyonel anlamda kendi
tasarmmlarini olusturma durumu

Evet 359 70,7
Kismen 3 ,6
Hayir 146 28,7
Toplam 508 100,0
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3.3. Veri Toplama Araclar

Bu c¢alismada Grafik tasarim egitimi alan iiniversite Ogrencilerinin hazir imgelere
yonelik tutum, kullanim, alg1 ve diisiincelerini 6lgmek amaciyla kisisel bilgi formu, tutum

Oleegi, alg1 ve kullanim 6lgegi ve bir anket kullanilmistir.
3.3.1. Hazir imge kullanimina yoénelik tutum 6lcegi

Grafik tasarim egitimi alan tiniversite 6grencilerinin hazir imgelere yonelik tutumlarmni
O0lecmek amaciyla arastirmaci tarafindan gelistirmis bir 6l¢ektir. Bu 6lgek Likert tipi 5 dereceli
yapiya sahiptir ve toplam 23 sorudan olusmaktadir. Hazir Iimge Kullanimina ydnelik tutum
Olgeginin gelistirilmesi asamasinda ilkdnce literatiir taramasi yapilmis, daha sonra gorsel
sanatlar alan uzmani, 6lgme degerlendirme, egitim programlar1 ve 6gretim, iletisim fakiiltesi
alanlarinda gorev yapan doktorali uzmanlarin goriislerine basvurulmustur. Bu sekilde Likert
formunda madde havuzu olusturulmustur. Bu maddeler bir deneme grubunda uygulanarak

verilerin iizerinde gecerlik ve giivenirlik analizleri gerceklestirilmistir.

Hazir Imge Kullanimma Yénelik Tutum Olgeginin Gegerlik ve Giivenirlik Calismasi

Sonuglar1
Acimlayici Faktor Analizi Sonuclar1

Hazir imge Kullanimma Yénelik Tutum Olgeginin faktdr yapismi kesfetmek icin
acimlayici faktor analizi uygulanmistir. Faktor analizi i¢in 6rneklem biiyiikliigii agisindan veri
yapisinin uygunlugunu test etmek icin Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) testi uygulanmustir.
KMO0>0,90 6rneklem biiyiikligiiniin miikemmel diizeyde oldugu gostermektedir (Tavsancil,
2005). KMO degeri 0,91 olarak hesaplanmistir. Bu degere gore, 6rneklem biiytikligl faktor
analizi yapabilmek icin yeterlidir. Verilerin faktorlesmeye uygunlugu Barlett Sphericity testi
uygulanarak belirlenebilir (Can, 2018). Elde edilen sonugclar, verilerin faktérlesmeye uygun
oldugunu gdstermistir (Barlett Sphericity (*(253)) = 5044,52; p<0,001).

Faktor analizi, Temel Bilesenler Analizi yontemi uygulanarak gergeklestirilmistir.
Birden bliyuk 6z-degere sahip dort faktor olusmustur. Faktor ¢6ziimlemesi sonucunda olusan
cizgi grafiginde ise ikinci noktanin kirilma noktasi oldugu, bu noktadan sonra egimin belirgin
bir sekilde azaldigi belirlenmistir. Bu dogrultuda, Olgek icin iki faktorlii yapinin uygun
olduguna karar verilmis ve bir sonraki analizde Olgek maddeleri iki faktore zorlanmistir.

Varimax dik dondiirme metodu kullanilarak maddelerin bulundugu faktorler daha belirgin hale
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getirilmistir. 0,40 degeri faktor yiikleri i¢in kesim noktasi olarak belirlenmistir (Comrey ve Lee,

1992). Olgek maddelerinin faktor yikleri Tablo 3.2°de yer almaktadir.

Tablo 3.2. Hazir Imge Kullanimina Yénelik Tutum Olgegi Maddelerinin Faktér Yiikleri

Faktor Agiklana

Madde 1 5 Oz-deger varyans (%) Cronbach Alfa
T7 0,73

T9 0,71

T21 0,70

T10 0,68

T8 0,68

T20 0,64

T12 0,63

T23 0,62

T6 0.62 6,39 27,81 0,89
T22 0,61

T11 0,59

T1 0,58

T4 0,55

T2 0,50

T5 0,47

T19 0,42

T17 0,79

T16 0,79

T14 0,78

T13 0,77 4,27 18,56 0,89
T15 0,75

T18 0,67

T3 0,65

Acimlayici faktor analizi sonucunda, 6lgekte bulunan maddelere ait faktor yiiklerinin
0,42 ile 0,79 arasinda degerler aldig1 gdzlenmistir. Iki faktorlii yap1 toplam varyansin %46’°sm1
aciklamistir. Birinci ve ikinci faktorler sirasiyla olumlu tutum ve olumsuz tutum olarak

isimlendirilmistir.

Tutum Olgeginin giivenirligini belirlemek icin Cronbach Alfa katsayilar:
hesaplanmistir. 0,60-0,80 arasindaki degerler 6lgme aracinin oldukg¢a giivenilir, 0,81-1,00
arasindaki degerler ise 6lgme aracmin yiiksek derecede giivenilir oldugunu isaret etmektedir
(Ozdamar, 2004). Olgek faktdrleri igin hesaplanan alfa katsayist 0,89°dur. Elde edilen katsay1

6lgme aracinin i¢ tutarliliga bagh giivenirliginin yliksek diizeyde oldugunu gostermistir.
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Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonuclan

Acimlayici faktor analizi sonuglarina gore tutum Olgegi iki faktorlii bir yapiya sahiptir.
Olgeme aracmm iki faktdrlii yapisinm toplanan veriler ile ne diizeyde uyumlu oldugunu
belirlemek i¢in Dogrulayici faktdr analizi uygulanmistir. Maximum Likelihood Estimation
yontemi kullanilarak analiz gergeklestirilmistir. Modifikasyon indeks degerleri incelenerek
bazi maddelerin hata degerleri arsina korelasyon oklar1 eklenmistir (Sekil 1). Bu sayede daha
iyi uyum degerleri elde edilebilmistir. Iki faktorlii model i¢in hesaplanan uyum degerleri Tablo

3.3’de yer almaktadir.

Tablo 3.3. Hesaplanan Uyum Degerleri

N .. Kabul Elde Edilen
Olet ytUyum - Eilebilir Uyum Degerler Jpryak
(%/sd) <3 <4-5 2,86 Byrne, 1989
RMSEA <0,05 0,06-0,08 0,06
Browne ve Cudeck, 1993
SRMR <0,05 0,06-0,08 0,06
GFI = 0,90 0,85-0,90 0,90 Tanaka and Huba, 1985;
AGFI > 0,90 0,80-0,90 0,87 Joreskog ve Sorbom, 1984
CFlI >0,95 0,90-0,94 0,92
TLI >0,95 0,90-0,94 0,90 Bollen, 1989
IFI >0,95 0,90-0,94 0,92

Tablo 3.3 incelendiginde, hesaplanan uyum degerine gore tutum Olgeginin iki faktorlii
yapist eldeki verilerle genel olarak kabul edilebilir diizeyde uyumludur. Bu sonug, 6lgme
aracmin iKi faktorli yapisinin dogrulandigini isaret etmistir. Sekil 1°de test edilen iki faktorli
model gosterilmistir. Modelde gosterilen tiim yol katsayilar1 p<0,001 diizeyinde istatistiksel
olarak anlamlidir (Tablo 3).
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Sekil 3.1. Dogrulayici Faktor Analizi Diyagrami, Ki-kare=627,03; Sd=219; p<0,001

3.3.2. Hazir imge kullanim dlgegi

Grafik tasarim egitimi alan iiniversite Ogrencilerinin hazir imgeleri kullanimlarina
iliskin algilarini1 6l¢cmek amaciyla arastirmaci tarafindan gelistirmis bir 6l¢ektir. Bu 6lgek Likert
tipi 5 dereceli yapiya sahiptir ve toplam 8 sorudan olusmaktadir. Hazir Imge Kullanimi1 Algi
Olgeginin gelistirilmesi asamasinda ilkdnce literatiir taramasi yapilmis, daha sonra gorsel
sanatlar alan uzmani, 6lgme degerlendirme, egitim programlar1 ve 6gretim, iletisim fakiiltesi
alanlarinda gorev yapan doktorali uzmanlarin goriislerine bagvurulmustur. Bu sekilde likert
formunda madde havuzu olusturulmustur. Bu maddeler bir deneme grubunda uygulanarak

verilerin iizerinde gegerlik ve giivenirlik analizleri gerceklestirilmistir.
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Hazir imge kullamim 6lceginin gecerlik ve giivenirlik ¢calismasi sonuclar
Ac¢imlayic faktor analizi sonuclar

Hazir imge Kullanim Olgeginin faktdr yapismi kesfetmek igin agimlayici faktor analizi
uygulanmistir. Faktor analizi i¢in 6rneklem biiylikliigli agisindan veri yapismin uygunlugunu
test etmek icin Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) testi uygulanmistir. KMO>0,50 o6rneklem
biiyiikliigii agisindan faktor analizinin yapilabilecegini gostermektedir (Tavsancil, 2005). KMO
degeri 0,68 olarak hesaplanmistir. Bu degere gore, orneklem biiylikligli faktor analizi
yapabilmek i¢in yeterlidir. Verilerin faktorlesmeye uygunlugu Barlett Sphericity testi
uygulanarak belirlenebilir (Can, 2018). Elde edilen sonuglar, verilerin faktor analizine uygun
oldugunu gdstermistir (Barlett Sphericity (x*(28)) = 825,91; p<0,001).

Faktor analizi, Temel Bilesenler Analizi yontemi uygulanarak gergeklestirilmistir.
Birden buyiik 6z-degere sahip ii¢ faktor olusmustur. Ayrica, faktor ¢dziimlemesi sonucunda
olusan ¢izgi grafiginde ise iiglincii noktanin kirilma noktasi oldugu, bu noktadan sonra egimin
belirgin bir sekilde azaldigi belirlenmistir. Bu dogrultuda, 6l¢ek i¢in ti¢ faktorlii yapmin uygun
olduguna karar verilmis ve bir sonraki analizde Ol¢ek maddeleri li¢ faktore zorlanmistir.
Varimax dik dondiirme metodu kullanilarak maddelerin bulundugu faktorler daha belirgin hale
getirilmistir. 0,40 degeri faktor yiikleri icin kesim noktasi olarak belirlenmistir (Comrey ve Lee,

1992). Olcek maddelerinin faktor yikleri Tablo 3.4°te yer almaktadir.

Tablo 3.4. Algi Olgegi Maddelerinin Faktor Yiikleri

Madde Faktor Oz-deger va:?;;ﬁlsa?‘;ﬂ Cronbach Alfa
1 2 3

KA7 0,85 0,09 0,02

KA5 0,85 0,08 -0,05 2,53 31,56 0,69
KA3 056 0,28 -0,04

KA4 -0,01 0,85 0,06

KAS8 0,24 0,78 -0,02 1,63 20,39 0,64
KAG6 0,37 053 0,13

KAl 0,02 0,01 0,89

KA2 -0,06 0,09 0,88 1,09 13,63 0.73

Acimlayicr faktor analizi sonucunda, dlgekte bulunan maddelere ait faktor ytiklerinin
0,53 ile 0,89 arasinda degerler aldig1 gézlenmistir. Ug faktérlii yap: toplam varyansm %65’ini

agiklamistir. Birinci, ikinci ve Uglncl faktorler swrasiyla “Hazir imgelerin kullanim
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zamanlamasi alt dlgegi”, Hazir Imgelerin Kullanim Islevi Alt Olcegi ve ‘Cinsiyete Ozgii

Kullanim Alt Olgegi’ olarak isimlendirilmistir.

Hazir imge Kullanim Olgeginin giivenirligini belirlemek igin Cronbach Alfa katsayilar
hesaplanmistir. 0,60-0,80 arasindaki degerler 6lgme aracinin oldukga giivenilir, 0,81-1,00
arasindaki degerler ise 6lgme aracmnin yiiksek derecede giivenilir oldugunu isaret etmektedir
(Ozdamar, 2004). Olgek faktorleri icin hesaplanan alfa katsayilar1 0,69; 0,64 ve 0,73’tiir. Elde
edilen katsayilar 6lgme aracinin i¢ tutarliliga bagl giivenirliginin yeterli diizeyde oldugunu

gostermistir.
3.4. Veri Analiz Teknikleri

Calisma kapsaminda hazir imgelere yonelik tutum ve kullanim 6lgeklerinden elde edilen
verilerin analizinden dnce normal dagilim sergileyip sergilemedikleri basiklik ve carpiklik
katsayilar1 dikkate alinarak incelenmistir (bkz Tablo). Bu kapsamda c¢aligmanin bagimli,
bagimsiz degiskenlerine iliskin basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin -2 ile +2 arasinda oldugu
goriilmiis ve bu dlgeklerin puanlarini normal dagilim sergiledigi kabul edilmistir (bkz tablo

3.5).

Tablo 3.5 hazir imgelere yonelik tutum ve algt 6lgeklerinden elde edilen verilerin Carpiklik ve Basiklik

Analizleri
Stabdart

Degiskenler Statistic Hata
Olumlu Tutum Skewness -,171 ,108

Kurtosis ,363 ,216
Olumsuz Tutum Skewness -,175 ,108

Kurtosis -,189 ,216
Ortalama Tutum Skewness 227 ,108

Kurtosis 427 ,216
Haznlr nvn'gelerm kullanim zamanlamas1 Skewness _ 457 108
alt 6lgegi

Kurtosis -,496 ,216
Iﬂazuv 'Imgelerm Kullanim Islevi Alt Skewness - 109 108
Olgegi

Kurtosis -,093 ,216
Iﬂazuv 'Imgelerm Kullanim Iglevi Alt Skewness 528 108
Olgegi

Kurtosis -,663 ,216
Hazrr imgelerin Kullanim:  Olgegi Skewness 201 108
Toplam

Kurtosis ,827 ,216
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Bu kapsamda grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imge kullanim,
tutum ve algilarinin analizinde Parametrik Istatistik tekniklerin “Bagimsiz Orneklem t Testi”
ve “Tek Yonli Varyans Analizi” teknikleri kullanilmigtir. Arastirma kapsaminda gelistirilen
anketin sorular1 siniflama 6lgegi formunda oldugu i¢in Non Parsametrik istatistik teknikleri ile
analizler gerceklestirilmistir. Varin, Cattelan ve Firth’e (2016) gore smiflama 6lgeginde elde
edilmis verilerin analizinde Non-Parametrik Istatistik tekniklerinin kullanilmas1 gerekir. Bu
kapsam grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere diisiincelerine iligkin

anket formu verileri lizerinde Mann Whitney U testiyle analizler gerceklestirilmistir.
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BOLUM 4
4. ARASTIRMA BULGULARI
4.1. Bulgular

Bu boliimde, arastirmanin amacina ve alt problemlerine uygun olarak, bulgulara yer
verilmistir. Bu kapsamda grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir imgelere
yonelik tutumlari, kullanim diizeyleri ve alg1 diisiinceleri ilk 6nce betimlenmistir. Daha sonra
da O6lgme araclarindan elde edilen puanlarin cinsiyet ve smif diizeyi degiskenlerine gore

karsilastirilmasi ile ulagilan bulgulara yer verilmistir.
4.1.1. Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Calismanin birinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir
imgelere tutumlar1 ne diizeydedir?” seklindedir. Bu probleme ¢dziimlemek i¢in uygulanan

Olcekten elde edilen veriler, betimsel analiz teknikleri ile incelenmistir.

Tablo.4.1. Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imgelere Tutumlarmin Betimsel Analizi

N Minimum Maximum X Ss
Olumlu
Tutum 508 1,13 5,00 3,67 0,65
Olumsuz
Tutum 508 1,00 5,00 3,27 0,91
Toplam g 1,39 5,00 339 055
Tutum

Tabloda katilimcilarin hazir imgelere yonelik tutum 6lgegi puanlarindan elde ettikleri

verilerin ortalama ve standart sapmalari griilmektedir. Analizlere gore katihmeilarin 6lgegin
olumlu tutum boyutunda puan ortalamasi 3,67+0,65, olumsuz tutum boyutunda puan ortalamasi
3,27+0,91 ve toplam tutumlarda puan ortalamasi 3,39+0,55 olarak hesaplanmistir. Bu bulgulara
katilimeilarin hazir imgelere yonelik olumlu tutumlar1 yiiksek, olumsuz ve toplam tutumlar ise

orta diizeydedir.

Elde edilen analizlere gore Ogrencilerin hazir imgelere yonelik tutumlarmin yiiksek
diizeyde olmasi, bu Ogrencilerin ¢ogunlugunun hazir imgeden faydalanabileceklerini
gostermektedir. Daha az sayida 6grencinin ise hazir imgelere olumlu bakmadig1 ve kullanmadig:

anlasimkatadir.
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4.1.2. ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Calismanin ikinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 0grencilerinin hazir
imgeleri kullanimlar1 ne diizeydedir?” seklindedir. Bu probleme ¢dziimlemek i¢in uygulanan
Olgekten elde edilen veriler, betimsel analiz teknikleri ile incelenmistir.

Tablo 4.2 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imgeleri Kullanim Olgegi Puanlarinin
Betimsel Analizi

N Minimum  Maximum X Ss
Cinsiyete Ozgii Kullanim Alt Olgegi
KAl. Hazir Imgeleri kiz dgrencilerin daha
fazla kullandigin1 diisiiniiyorum. 508 10 5,0 2,311 1,25
KA2. Hazir Imgeleri erkek oOgrencilerin
kullanmasi daha dogrudur. 508 10 5,0 1,919 1,13
Alt 6lgek ortalamasi 508 1,00 5,00 212 1,06
Hazir imgelerin kullanim zamanlamas1 alt
olgegi
KA3. Kisa zaman dilimi i¢inde yapilmasi
gereken  tasarimlarin  yarattii  baskinin 508 1,0 5.0 4,075 98

ogrenciyi hazir imge kullanmaya yonelttigini
diisiiniiyorum

KAS5. Hazir imge kullanimi &grenciden
ogrenciye farkliliklar gostermektedir. Ayni
imajit kullanarak yapilan bir tasarim c¢ok 508 1,0 5,0 3,939 ,99
yaratici olabilirken diger bir tasarimda basit bir
hale doniisebilmektedir.

KA7. Hazir imgelerin dogru yerde dogru fikir
ile birlikte kullanildiginda c¢ok iyi sonuglar
verdigini, yanlis yerde kullaniminin da koti
sonuglar verdigi diisiiniiyorum.

Alt 6lgek ortalamasi 508 1,00 5,00 3,99 0,79
Hazir Imgelerin Kullanim Islevi Alt Olgegi

KA4. Hazir imge kullanimmin devreye
girmesinden sonra tasarimlarm birbirine 5Qg 1,0 5,0 3,533 1,14
benzemeye basladigini diisiiniiyorum.

508 1,0 50 3,947 1,03

KA6. Hazir imge kullanim1 sirasinda
ogrencilerin ¢alismalarinda agilarin birbirini

tutmamasi, kadraj, ¢6ziintirlik gibi birtakim 508 1,0 5,0 3,417 ,98
problemlere dikkat etmediklerini
diistiniiyorum.

KAS8. Ogrencilerin hazir imge kullanimm
gelecekte azalmaktan cok artisa gececektir.

Bunun yansimasi olarak da birbirine yakin 508 1,0 5,0 3,616 1,14
olan, 6zgiin olmayan tasarim ornekleri ortaya

¢ikacaktir.

Alt 6l¢ek ortalamasi 508 1,00 5,00 3,62 0,84
Genel kullanim ortalamasi 508 1,00 5,00 3,21 0,59
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Tabloda katilimcilarin hazir imgelere yonelik algi ve kullanim 6lgegi puanlarmdan elde
ettikleri verilerin ortalama ve standart sapmalar1 goriilmektedir. Analizlere gore katilimeilarin
Olgegin hazir imgelerin kullanim zamanlamasi alt Glgegi puan ortalamasi 3,99+0,78; hazir
imgelerin kullanim iglevi alt 6l¢egi puan ortalamasi 3,52+0,84, cinsiyete 6zgii kullanim alt 6l¢egi
puan ortalamasi 2,12+1,06 ve toplam puan ortalamasi ise 3,214+0,59 olarak hesaplanmstir. Bu
bulgulara katilimcilarin hazir imgelerle ilgili hazir imgelerin kullanim zamanlamasi ve hazir
imgelerin kullanim islevi alt 6lgegi algilar1 yiiksek buna karsin cinsiyete 6zgii kullanim algisi ise
diisiik buna karsmn toplam puanlarda ise orta diizeydedir. Olcegin maddeleri ayrintili olarak
incelendiginde 6zellikle “KA3. Kisa zaman dilimi i¢inde yapilmasi gereken tasarimlarin yarattigi
baskmin 6grenciyi hazir imge kullanmaya yonelttigini disiiniiyorum”, “KAS. Hazir imge
kullanim1 6grenciden 6grenciye farkliliklar gostermektedir. Ayni imaj1 kullanarak yapilan bir
tasarim ¢ok yaratici olabilirken diger bir tasarimda basit bir hale doniisebilmektedir.”, “KA7. Hazir
imgelerin dogru yerde dogru fikir ile birlikte kullanildiginda cok iyi sonuglar verdigini, yanls
yerde kullaniminin da kotli sonuglar verdigi diisiiniiyorum.” ve “KAS8. Ogrencilerin hazir imge
kullanim1 gelecekte azalmaktan ¢ok artisa gececektir. Bunun yansimasi olarak da birbirine yakin
olan, 6zgiin olmayan tasarim Ornekleri ortaya g¢ikacaktir.” Seklindeki kullanim maddelerine

ogrenciler yiiksek diizeyde katilmaktadir.
4.1.3. Uclincui Alt Probleme iliskin Bulgular

Calismanin ti¢iinct alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir
imgelere iliskin goriisleri nelerdir?” seklindedir. Bu probleme ¢oziimlemek i¢in uygulanan

anketten elde edilen veriler oran-yiizde teknigi ile incelenmistir.
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Tablo 4.3 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Anketine iliskin Gériislerinin Yiizdelik

Dagilimi
Oran
1. Hazir imgeleri en ¢ok reklam ajanslari kullanmaktadir. 69,49%
2. Hazir imgeleri en ¢ok medya kuruluslar1 kullanmaktadir. 74.02%
3. Hazir imgeleri en ¢ok haber ajanslar1 kullanmaktadir. 58,66%
4. Hazir imgeleri en ¢ok serbest tasarimcilar kullanmaktadir. 61,81%
5. Hazir imgeleri en ¢ok yayin evleri kullanmaktadir. 55,71%
6. Hazir imgeleri en ¢ok dergiler kullanmaktadir. 57,48%
7. Hazir imgeleri en ¢ok gazeteler kullanmaktadir. 50,98%
8. Hazir imgeleri en ¢ok ¢alisanlar kullanmaktadir. 62,80%
9. Hazir imgeleri en ¢ok 6grenciler kullanmaktadir. 73,03%

10. Grafik tasarim uygulamalarinda kullanilan hazir imge ¢esitleri daha
cok vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak iizere ii¢ baslik altinda |88,19%
toplanmaktadir.

11. Her bir imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya boyutu vb. durumlar
neticesinde birbirinden farkl 6zellikler gosterir.

91,34%

10. Hazir Imge cesidi olarak basliklandirilan vektdr, illiistrasyon ve
fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi kullanilirken | 90,16%
bazen de tizerlerinde bir¢ok degisiklik yapilarak da kullanilir.

13. Vektorel cizimin en 6nemli avantaji piksel tabanli elde edilen
goriintiilerin aksine biyiitiiliip kiigiiltiildiiginde goriintiide higbir | 86,22%
bozulma olmamasidir.

14. Vektorel ¢izimlerin sagladigi avantajlardan biri de bu c¢izimleri
vektorel bir programda agip istediginiz degisikleri bu imaj tiirii izerinde | 88,19%
yapabiliyor olmanizdir.
15. Fotograf, kullanilan en eski hazir imge tiirtidiir. 79,72%

16. Konuya uygun resimleme anlamina gelen illiistrasyon grafik tasarim

alaninda kullanilan énemli bir imaj tiiriidiir. 88,58%

17. Illiistrasyon vektorel olabildigi gibi bitmap bir goriintiiden de

meydana gelebilmektedir. 81,69%

18. Ogrencilerin  6zgiin tasarimlar yerine, hazir imgeleri tercih
etmelerinin  en Onemli nedeni tasarimlarm1 daha  c¢abuk |85,04%
gerceklestirmeleridir.

19. Yaygim olarak kullanilan arama motorlar1 arasinda Google.com,
Yahoo.com, Bing.com, Yandex.com gibi adreslerden vyararlanarak |82,68%
kolaylikla hazir imgeleri indiririm.

20. Tiirkiye’de yasayan bir 6grenci farkli bir cografyaya dair ihtiyag
duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri sayesinde | 81,10%
elde edebilir.

21. Hazir imgeler 6grencinin hayal giiciiniin daha fazla ¢aligmasini ve
diistincelerini fazla yansitabilmesini saglar.

60,24%
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Tabloda katilimeilarm hazir imgelere yonelik bilgi ve goriislerine iligkin oran-yuzde
degerler goriilmektedir. Ylizdelere gore “Hazir imgeleri en c¢ok medya kuruluslar
kullanmaktadr”, “Hazir imgeleri en ¢ok O&grenciler kullanmaktadir”, “Grafik tasarim
uygulamalarinda kullanilan hazir imge ¢esitleri daha ¢ok vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak
iizere Ui¢ baslik altinda toplanmaktadir”, “Her bir imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya boyutu vb.
durumlar neticesinde birbirinden farkhi oOzellikler gosterir, “ Hazir Imge ¢esidi olarak
basliklandirilan vektor, illiistrasyon ve fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi
kullanilirken bazen de iizerlerinde bir¢ok degisiklik yapilarak da kullanilir”, “Vektorel ¢izimin en
onemli avantaji piksel tabanli elde edilen goriintiilerin aksine biyiitiiliip kiigiiltiildiiglinde
goruntlde higbir bozulma olmamasidir”, “Vektorel ¢izimlerin sagladigi avantajlardan biri de bu
cizimleri vektorel bir programda ag¢ip istediginiz degisikleri bu imaj tiirii lizerinde yapabiliyor

99

olmanizdir”, “Fotograf, kullanilan en eski hazir imge tiiridiir”, “Konuya uygun resimleme
anlamma gelen illiistrasyon grafik tasarim alaninda kullanilan 6nemli bir imaj tiirtidiir”
“Illiistrasyon vektorel olabildigi gibi bitmap bir goriintiiden de meydana gelebilmektedir”,
“Ogrencilerin 6zgiin tasarmmlar yerine, hazir imgeleri tercih etmelerinin en 6nemli nedeni
tasarimlarmi1 daha cabuk ger¢eklestirmeleridir”, “Yaygm olarak kullanilan arama motorlar1
arasinda Google.com, Yahoo.com, Bing.com, Yandex.com gibi adreslerden yararlanarak
kolaylikla hazir imgeleri indiririm”, “Tirkiye’de yasayan bir 6grenci farkli bir cografyaya dair
ihtiya¢ duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri sayesinde elde edebilir”
onermelerinde yiiksek oranda olumlu yonde goriis belirtmislerdir. Bununla birlikte katilimcilar

diger maddelerde ifade edilen konulara kismen katilmaktadir ve onaylamaktadir.
4.1.4. Dérduncii Alt Probleme Iliskin Bulgular

Calismanin dordiincii alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 0grencilerinin
hazir imgelere karsi tutumlar1 cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?” seklindedir. Bu
probleme ¢oziimlemek i¢cin uygulanan 6lcekten elde edilen veriler bagimsiz 6rneklem t testi

teknigi ile incelenmistir.
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Tablo 4.4 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrenciler_inin Hazir imgelere yonelik Tutumlarinmn Cinsiyet
Degiskenine Gore Incelenmesi

Cinsiyet N X S T p
Olumlu Kadin 369 3,68 0,62 ,364 716
Tutum Erkek 136 3,66 0,73
Olumsuz Kadin 369 3,27 0,86 279 , 781
Tutum Erkek 136 3,24 1,03
Toplam Kadin 369 3,39 0,52 ,159 ,874
Tutum Erkek 136 3,38 0,63

Tablo incelendiginde hazir imgelere yonelik olumlu tutum, olumsuz tutum ve toplam
tutum puan ortalamalarinda cinsiyete bagli anlaml bir farkliligin bulunmadig: anlasilmaktadir
(p>0,05). Her iki cinsteki gorsel sanatlar ve grafik alani tiniversite 6grencilerinin hazir imgelere

yonelik tutumlarinin benzer diizeyde oldugu goriilmiistiir.

Analiz sonuglarida gorildigii gibi gerek kadin gerekse de erkek katilimcilarin benzer
diizeyde hazir imgelere yoOnelik tutumlarmin yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir.
Ogrencilerin ayn1 anabilim dallarinda 6grenim goriiyor olmasi nedeniyle hazir imgelere yonelik

tutumlarinda benzer diizeyde bir olumlu tutum dagilimmin ortaya ¢iktig1 anlasilmaktadir.
4.1.5. Besinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Calismanin besinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir
imgeleri kullanimlar1 cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?” seklindedir. Bu probleme
¢Oziimlemek i¢in uygulanan 6lgekten elde edilen veriler bagimsiz 6rneklem t testi teknigi ile

incelenmistir.
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Tablo 4.5 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imgelerin Kullanimina yénelik Algilarinin
Cinsiyet Degiskenine Gore Incelenmesi

Cinsiyetiniz N X S t p

Hazir imgelerin kullanim zamanlamasi alt 6l¢egi Kadin 369 3,97 0,79 -870 ,385

Erkek 136 4,04 0,80

Hazir Imgelerin Kullanim Islevi Alt Olcegi Kadin 369 3,52 0,83 -,130 ,897

Erkek 136 3,53 0,86

Cinsiyete Ozgii Kullanim Alt Olgegi’ Kadm 369 1,96 1,01 -5514 ,000
Erkek 136 2,53 1,10
Hazir Imge Kullanim Olgegi Toplam Puan Kadm 369 3,15 0,57 -3,719 ,000

Erkek 136 3,37 0,60

KAL1. Hazir Imgeleri kiz 6grencilerin daha fazla Kadmn 369 2,09 1,17 -6,601 ,000

kulland1gmi diistintiyorum. Erkek 136 2,90 132

KA2. Hazir Imgeleri erkek ogrencilerin Kadin 369 1,83 1,10 -3,010 ,003

kullanmasi daha dogrudur. Erkek 135 217 1.20

KA3. Kisa zaman dilimi i¢inde yapilmasi Kadmn

gereken tasarimlarin yarattig1 baskinin 6grenciyi 369 T 0,98 -280 779

hazir imge kullanmaya yonelttigini Erkek

o 136 4,10 1,02
diisiiniiyorum

KA4. Hazir imge kullannommm devreye Kadin

girmesinden sonra tasarimlarin  birbirine 369 3,54 1,12 389,698

benzemeye basladigini diisiiniiyorum. Erkek 135 350 192

KAS. Hazir imge kullanimi 06grenciden Kadin
ogrenciye farkliliklar gostermektedir. Ayni imaji 369 3,92 099 -785 ,433
kullanarak yapilan bir tasarim ¢ok yaratici

olabilirken diger bir tasarimda basit bir hale Erkek 136 4.00 1,01

doniisebilmektedir.
KA6. Hazr imge kullanimi swrasinda Kadin
ogrencilerin ¢alismalarinda agilarin birbirini 369 3,39 0,94 -933 351

tutmamasi, kadraj, ¢Oziiniirlik gibi birtakim Erkek
problemlere dikkat etmediklerini diigiiniiyorum. 136 3,49 1,11

KA7. Hazir imgelerin dogru yerde dogru fikir ile Kadn

birlikte kullamldiginda ¢ok iyi sonuglar 369 392 103 -969 333
verdigini, yanlis yerde kullanimmnin da kotii
sonuglar verdigi diistiniiyorum. Erkek 136 4,02 1,04

KA8. Ogrencilerin hazir imge kullammi Kadin

gelecekte azalmaktan cok artisa gecgecektir. 369 3,62 1,13 130,897

Bunun yansimasi olarak da birbirine yakin olan,
Ozgliin  olmayan tasarim Ornekleri ortaya preek 136 3,60 1,19
cikacaktir.

Tablo incelendiginde hazir imgelere yonelik algi dlceginin, Hazir imgelerin kullanim
zamanlamasi alt dlgegi ve hazir imgelerin kullanim islevi alt 6lgegi puan ortalamalarinda

cinsiyete bagli anlamli bir farkliligin bulunmadig: anlasilmaktadir (p>0,05). Bununla birlikte
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‘Cinsiyete Ozgii Kullanim Alt Olgegi’, ‘KAl. Hazir Imgeleri kiz dgrencilerin daha fazla
kulland1gimni diisiiniiyorum’, ‘KA2. Hazir Imgeleri erkek 6grencilerin kullanmasi daha dogrudur
ve toplam kullanim algis1 puan ortalamalarinda cinsiyete bagli anlamli bir farklilik oldugu
gozlenmistir. Erkek (niversite 6grencilerinin kiz 6grencilere kiyasla hazir imgelerin cinsiyete

0zgi kullanim alg1 puan anlamli olarak daha yiiksek bulunmustur.
4.1.6. Altinc1 Alt Probleme Iliskin Bulgular

Caligmanin altinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir
imgelerle ilgili disiinceleri cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?” seklindedir. Bu
probleme ¢o6zimlemek icin uygulanan dlgekten elde edilen veriler Mann Whitney U testi
teknigi ile incelenmistir.

Tablo 4.6 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Anketine iliskin Gériislerinin
Cinsiyete Gore Incelenmesi

Siralamalarin Z p
Cinsiyetiniz N Ortalamasi
1. Hazrr imgeleri en ¢ok reklam ajanslar1 Kadin 369 255,91 -,925 ,355
kullanmaktadir. Erkek 136 245,10
0. Hazir imgeleri en ¢ok medya kuruluslar1 Kadin 369 251,26 -581 ,561
kullanmaktadir. Erkek 136 257,73
3. Hazir imgeleri en ¢ok haber ajanslar1 Kadin 369 250,75 -,668 ,504
kullanmaktadir. Erkek 136 259,10
4. Hazir imgeleri en ¢ok serbest tasarimcilar Kadin 369 251,65 -,408 ,684
kullanmaktadir. Erkek 136 256,67
5. Hazirr imgeleri en ¢ok yaym evleri Kadin 369 252,28 -,213 ,831
kullanmaktadir. Erkek 136 254,96
6. Hazir imgeleri en ¢ok dergiler Kadin 369 253,25 -,075 ,940
kullanmaktadir. Erkek 136 252,32
7. Hazir imgeleri en ¢ok gazeteler Kadin 369 255,20 -,644 520
kullanmaktadir. Erkek 136 247,04
8. Hazir imgeleri en ¢ok c¢alisanlar Kadin 369 250,52 -, 752 ,452
kullanmaktadir. Erkek 136 259,74
9. Hazir imgeleri en ¢ok Ogrenciler Kadin 369 258,55 1,827 ,068
kullanmaktadir. Erkek 136 237,95

10. Grafik tasarim uygulamalarinda kullanilan Kadin
hazir imge ¢esitleri daha ¢ok wvektor,
illiistrasyon ve fotograf olmak tizere ii¢ bashk Erkek

369 258,37 2,429 ,015

altinda toplanmaktadir. 136 238,44

11. Her bir imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya Kadin 369 256,52 1,830 067
boyutu vb. durumlar neticesinde birbirinden Erkek

farkl 6zellikler gosterir. 136 243,44
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10. Hazir imge cesidi olarak basliklandirilan Kadin

vektor, illistrasyon ve fotograf olarak 369 257,47 2,193 ,028
karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi
kullanilirken bazen de iizerlerinde bircok Erkek

degisiklik yapilarak da kullanilir. 136 240,87

13. Vektorel ¢izimin en 6nemli avantaji piksel Kadin

tabanli elde edilen goriintiilerin  aksine 369 253,79 -333 ,739
biyiitiiliip kiictltiildiginde goriintiide higbir Erkek

bozulma olmamasidir. 136 250,87

14. Vektorel ¢izimlerin sagladig avantajlardan Kadn

biri de bu ¢izimleri vektorel bir programda agip 369 254,26 -570 ,568
istediginiz degisikleri bu imaj tiirii iizerinde Erkek

yapabiliyor olmanizdir. 136 249,58

15. Fotograf, kullanilan en eski hazir imge Kadin 369 254,55 -562 574
thruddr. Erkek 136 248,80

16. Konuya uygun resimleme anlamina gelen Kadn 369 256.68 1691 091
illiistrasyon grafik tasarim alaninda kullanilan ’ ’ ’
énemli bir imaj tirudir. Erkek 136 24301

17. 1lliistrasyon vektorel olabildigi gibi bitmap Kadin 369 255 21 - 837 403
bir goriintiden de meydana gelebilmektedir.  "Erkek 136 247 01

18. Ogrencilerin 6zgiin tasarimlar yerine, hazir Kadm
imgeleri tercih etmelerinin en énemli nedeni
tasarimlarini daha ¢abuk gerceklestirmeleridir. Erkek

369 257,47 1,831 ,067

136 240,87
19. Yaygim olarak kullanilan arama motorlar1 Kadin
arasinda Google.com, Yahoo.com, Bing.com, 369 256,63 1,400 161
Yandex.com gibi adreslerden yararlanarak
. C e Erkek
kolaylikla hazir imgeleri indiririm. 136 243,16

20. Tiirkiye’de yasayan bir 6grenci farkli bir Kadin
cografyaya dair ihtiya¢ duydugu fotografi en

kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri
sayezinde elde edebilir. ¢ Erkek 136 231,88

21. Hazrr imgeler 6grencinin hayal giicliniin Kadin 369 257,02 1,202 230
daha fazla ¢alismasmi ve dustincelerini fazla
yansitabilmesini saglar.

369 258,57 2,081 ,037

Erkek 136 246,16

Tablo’da hazir imgelere yonelik bilgi ve goriis anketinde cinsiyete gore karsilagtirmalar
Mann Whitney U testiyle gerceklestirilmistir. Analizlere gore anketin 2 maddesi digindaki 19
maddesinde cinsiyete gore anlamli fark bulunamamustir )p>0,05). Bununla birlikte anketin 10.
Ve 20 maddelerinde cinsiyete gore goriis farkliliklar1 vardir. Bu maddelerde “10. Grafik tasarim
uygulamalarinda kullanilan hazir imge ¢esitleri daha ¢ok vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak
tizere li¢ baslik altinda toplanmaktadir. 20. Tiirkiye’de yasayan bir 6grenci farkli bir cografyaya

dair ihtiya¢ duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri sayesinde elde
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edebilir” kadm {iniversite 6grencileri daha yiiksek oranda evet-katiliyorum seklinde olumlu

goris bildirmislerdir.
4.1.7. Yedinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Calismanin yedinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir
imgelere yonelik tutumlar1 smif diizeyine gore farklilik gdstermekte midir?” seklindedir. Bu
probleme ¢6ziimlemek icin uygulanan Olcekten elde edilen veriler Tek Yonli Varyans Analizi
(F Testi) teknigi ile incelenmistir.

Tablo 4.7. Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imgelere yonelik Tutumlarinin Smnif
Degiskenine Gére Incelenmesi

Smif N X Ss F P
Olumlu Tutum 1,0 83 3,63 0,60 1,504 187
2,0 200 3,63 0,62
3,0 143 3,74 0,69
4,0 66 3,76 0,71
5,0 16 3,43 0,51
Olumsuz Tutum 1,0 83 3,36 0,88 2,971 012
2,0 200 3,33 0,86
3,0 143 3,24 0,88
4,0 66 2,96 1,06
5,0 16 3,74 0,90
Ortalama Tutum 1,0 83 3,34 0,52 2,660 ,022
2,0 200 3,54 0,54
3,0 143 3,40 0,54
4,0 66 3,36 0,62
5,0 16 3,08 0,46

Tabloda hazir imgelere yonelik olumlu tutum, olumsuz tutum ve toplam tutum puan
ortalamalar1 sinif degiskenine gore karsilastirmali olarak incelenmistir. Tek Yonlii Varyans
Analizlerine gore hazir imgelere yonelik olumsuz tutum ve toplam tutum puan ortalamalarinda
sinif bagli anlamli bir farkliligin oldugu anlasilmaktadir (p<0,05). Post Hoc Analizlerine gore
oOzellikle 3, 4. Ve mezun iniversite 6grencileri 1 ve 2. Smiflardaki 6grencilere kiyasla hazir
imgelere yonelik daha yiksek diizeyde olumsuz tutumlara sahiptir. Sinif diizeyi arttikga hazir

imgelere yonelik olumsuz tutumlar artmaktadir.
4.1.8. Sekizinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

Calismanin sekizinci alt problemi “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin

hazir imgeleri kullanima iligkin algilar1 smif diizeyine gore farklilik gostermekte midir?”
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seklindedir. Bu probleme ¢oziimlemek i¢in uygulanan 6lgekten elde edilen veriler Tek Yonli

Varyans Analizi (F Testi) teknigi ile incelenmistir.

Tablo 4.8 Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imgelere yonelik Kullanim Algilarmin Simf
Degiskenine Gore Incelenmesi

Smif N X Ss F p
Hazir Imgelerin 1,0 83 4,00 0,80 1,971 081
Kullanim 2,0 200 3,93 0,78
%amanlamas1 Alt 3,0 143 3,93 0,78
Olgegi 40 66 423 080

5,0 16 4,16 0,76
Hazir I.mgelerin 1,0 83 3,48 0,83 1,793 113
I§ullan1m Islevi Alt 2,0 200 3,44 0,80
Olgegi 3,0 143 3,63 0,83

4,0 66 3,49 0,92

5,0 16 3,98 0,90
Cinsiyete Ozgi 1,0 83 2,14 0,96 417 ,837
Kullanim Alt 2,0 200 2,08 1,04
Olgegi 3,0 143 2,15 1,11

4,0 66 2,05 1,13

5,0 16 2,33 1,14
Hazir Imge 1,0 83 3,21 0,51 1,399 223
Kullanim Algist 2.0 200 3,15 0,57
Olgegi ~ Toplam 30 143 324 0,62
Puan 40 66 326 0,64

5,0 16 3,49 0,64

Tabloda hazir imgelerin kullanim 6lgegi puan ortalamalar1 smif degiskenine gore
karsilagtrmali olarak incelenmistir. Tek Yonlii Varyans Analizlerine gore hazir imgelerin
kullanimi1 algis1 6lgegi ve alt boyut puan ortalamalarinda sinif bagl anlamli bir farkliligin

bulunmadig1 anlasilmaktadir (p>0,05).

Analiz sonuglarina gore tim smif diizeylerinde anlamli fark ¢ikmamakla birlikte
katilimeilarin ‘hazir imgelerin kullanim zamanlamas1’ algilar1 yliksek diizeydedir. Buna karsin
yine tliim sinif diizeylerinde ‘cinsiyete 6zgii kullanim” konusundaki alg1 ve diisiinceler ise diisiik
diizeydedir. Bu bulguya gore katilimcilarin hazir imge kullaniminda zamanlamay1 6nemli bir
faktor diger taraftan cinsiyete 6zgii nitelendirmeyi de 6nemsiz bir faktdr olarak gordikleri

anlasilmaktadir.
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BOLUM 5
5. TARTISMA, SONUC VE ONERILER
5.1. Tartisma

Bu caligmada grafik tasarim egitimi alan lisans dgrencilerinin hazir imgelere yonelik
tutum, alg1, diisiince ve kullanim durumlarinin ¢ok yonlii incelenmesi amaglanmistir. Arastirma
bulgularina gore ¢alismanin 6rneklemindeki 6grencilerin gogunlugu grafik tasarim iizerine 6zel
bir egitim almis, ve en az 1 yildir hazir imgeleri kullanmaktadir. Yine katilimcilarin cogunlugu
hazir imgenin grafik tasarim egitimi alan 6grencilerin tasarimlarina olumlu etkileri olduguna
inanmaktadir. Arastirma kapsamindaki katilimcilarin ¢ogunlugu kullanmak istedikleri alana
uygun konu bashigi altindaki hazir imgelere bir¢ok stok sitesinden bakarak, genis bir yelpaze

icinden se¢im yapabildiklerini ifade etmislerdir.

Tezin bulgularina gore grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere
yonelik olumlu tutumlari yiiksek, olumsuz ve toplam tutumlari ise orta diizeydedir. Bu bulgular
Degand (2019), Ozdemir (2021) ve Wang ve Yang (2021) gerceklestirdigi calismalarm

sonuglartyla benzerlik géstermektedir.

Dijital medya sanatinin gelismesi ve yayginlasmasiyla birlikte, hazir imgeler bireylerin
tutum ve kiiltirel semalarmin sekillendirmesi ve deger gergeklestirmesinde etkili
olmustur. Hazir imge sanatinin kiiltiirii sekillendirmesi ve deger gerceklestirmesi sirasinda,
bireysel bilgi etkilesimi, iletilen bilgi miktar1 ve bilgi aktariminin giivenligi ve giivenilirligi
konusunda artan talepler vardir (Degand 2019). Bununla birlikte hazir imge medya sanatinin
kiiltiirel sekillenmesi ve deger gergeklestirmesini incelemek, bu medya sanatinin olumlu ve
olumsuz degerlerini kisisel ve kiiltiir perspektifinden analiz etmek basli basma bir sorun alani
olmustur. Hazir imge sanat1 degerlendirmeyi kapsayan tiim bu siire¢lerde zaman zaman
sanat¢ilarin, ve sanata ilgi duyanlarin rol ve sorumluluklarna iliskin gozle goriiliir bir karmasa
ortaya Gikmustr (Wang ve Yang, 2021). Sanatin dijitallesmesi ile hazirr imgelerin

yayginlagmasinin avantajlar1 oldugu gibi dogal olarak dezavantajlar1 da mevcuttur.

Dijital teknolojinin hazir imge sanatlar1 lizerinde negatif etkileri oldugu gibi pozitif
katkilar1 da olmustur. Hatta pozitif katkilarmin daha fazla oldugunu sdyleyebiliriz. Dijital
medyanin ve hazir imge araglarmin gelisi, yaratic1 uygulama igin yeni olanaklar agti. Hazir

imge olusturmak i¢in gelistirilen teknolojiler, yaraticiligin ve yeni gorsel sanatlar anlayislar
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icin bir zemin olusturmustur. Hazir imgeler teknolojik ¢dziimlerin iireticilerine yeni talepler

yiikler ve yeni teknolojilerin gelecekteki gereksinimlerine iliskin anlayisi bir sekilde olumlu

tutumlarmn ortaya ¢ikmasma katki saglamustir (Edmonds vd., 2005). Caldwell'e (2001) gore,
"miisteriler sanat etkinliklerine katilirken her zaman hos bir deneyim ararlar." Sanat tliketiminin
sosyal ve duygusal islevi, tiikketici davranislarinin yaratici, duygusal ve sembolik boyutlarina da
yansir (Arnould ve Thompson 2005). Bu kapsamda hazir imgelere yonelik gerek sanat¢1 gerekse
de sanatseverlerin ilgi ve tutumlar1 bu alanin gelismesinde onemli bir faktor olarak karsimiza

cikmaktadir.

Tezin bulgularina gore grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere
yonelik tutumlar1 cinsiyetlerine gore farklilik gostermemistir. Bununla birlikte grafik tasarim
egitimi alan lisans O6g8rencilerinin hazir imgelere yonelik tutumlar1 smif degiskenine gore
anlamh farklhilik gostermektedir. 3, 4. ve mezun 6grenciler 1 ve 2. Smiflardaki 6grencilere
kiyasla hazir imgelere yonelik daha yiiksek diizeyde olumsuz tutumlara sahiptir. Siif diizeyi
arttikca hazir imgelere yonelik olumsuz tutumlar artmaktadir. Thomson, Purcell ve Rainie’ye
(2013) gore internet ve dijital teknolojiler, geleneksel sanat diinyasindaki aligkanlik ve
tutumlar1 bir sekilde olumsuz yonde etkilemis ve karmasaya yol agmustir. Sanat¢1 ve izleyici
beklentilerini degistirdi, sanat gruplarina sosyal medyaya aktif olarak katilmalari i¢in daha fazla
bask1 yapti. Bir sekilde yogun hazir imge temelli etkilesimler sanat kavramini bile degistirdi.
Thomson, Purcell ve Rainie’ (2013) gore Ozelikle dijital temeldeki hazir imgelere daha ¢ok
gengler ilgi gosterirken yetiskin ve yasca biiyiik sanat¢1 ve kullanicilar daha olumsuz egilimler
ve tutumlar sergilemistir. Thomson, Purcell ve Rainie (2013) dijitalin sanat Gizerindeki negatif
etkilerini su sekilde agiklamaktadir: Ozellikle sosyal medya baglaminda, bu platformun

kullanimiyla ilgili bazi olumsuz sonuglar mevcuttur.

Thomson, Purcell ve Rainie’e (2013) gore hazir imgeler gelistirmeye yonelik
teknolojinin sanata katkis1 oldugu kadar sanatgiya da katkisi vardir. Fakat bu teknolojiyi
kullanmanin ve bu teknolojiye adapte olmanin da ¢esitli zorluklar1 mevcuttur. Choi ve Lee
(2019) ayrica hazir imge niteliklerinin tiriinlere yonelik tutumlar ve i¢erik paylagimi tizerindeki
etkilerinin yan sira kullanicilar1 ¢ok yonlii etkilemistir. Artik kiiresel etkileyicilerin ana faaliyet
alani olan sosyal medya platformlar1 idealize edilmis dijital-kiiltiirel cag yasam tarzlarini gorsel

olarak tasvir etmek icin aktif olarak hazir imgeleri bir pazarlama aract olarak kullanilmaktadir.

Tiim bu kiiresel hazir imge paylasim siirecinin aktif paydaslar1 dncelikli olarak genglerin oldugu

gortilmiistir. Duffy ve Hund (2015), hazir imge bloglarmin son derece basarili, herkesin
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gorebilecegi bir dijital kiiltiirel iiretim bi¢imi ortaya ¢ikardigmi bu durumun da sanatgir ve
sanatseverlerin tutumlarini ve ilgisini etkiledigini ileri stirmiistiir. Russell ve Levy’ye (2012) gore
sanat ve kiiltiir, egitim, bos zaman, kaginma, rahatlama, zevk alma, kendini diistinme vb. gibi
cesitli nedenlerle tiiketilmektedir. Kulturel tedarikgilerin ve aracilarin tiiketicilerle baglayabildigi

giiclii iliski, esas olarak kiiltlirel mal ve hizmetlerin hedonik degerinden veya bunlarin

tiiketiminden kaynaklanan zevkten kaynaklanmaktadir.

Tezin bulgularindan bir digeri ise grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin ‘ hazir
imgelerin kullanim zamanlamas1 ve hazir imgelerin kullanim islevi alt 6lgegi algilar1’ yiiksek,

‘cinsiyete 0zgii kullanim algis1’ diisiik buna karsin toplam kullanim algilar1 ise orta diizeyde

bulunmustur. Katilime1 6grenciler hazir imge kullanim lgegi maddelerinden en fazla “Kisa
zaman dilimi i¢inde yapilmasi gereken tasarimlarin yarattigi baskmin 6grenciyi hazir imge
kullanmaya yonelttigini diigiiniiyorum”, “Hazir imge kullanimi 6grenciden 6grenciye farkliliklar
gostermektedir. Ayni imaj1 kullanarak yapilan bir tasarim ¢ok yaratici olabilirken diger bir
tasarimda basit bir hale doniisebilmektedir.”, “ Hazir imgelerin dogru yerde dogru fikir ile birlikte

kullanildiginda ¢ok iyi sonuglar verdigini, yanhs yerde kullanimmin da kotii sonuclar verdigi
disiiniiyorum.” Ve “Ogrencilerin hazir imge kullanimi gelecekte azalmaktan cok artisa

gececektir. Bunun yansimasi olarak da birbirine yaki olan, 6zgiin olmayan tasarim Ornekleri
ortaya ¢ikacaktir.” Goriislerine katildiklarmi ifade etmislerdir. Bu bulgular Caldwell (2001) ve
Morrone (2006), Assmann’mn (2008) gerceklestirdigi c¢alismalarin  sonuglariyla benzerlik
gostermektedir. Morrone’e (2006) gore hazir imgeler, dijital ve sanal tiiketim, yenilik¢i ve
etkilesimli bir yaklagima izin vermektedir. Cesitli dijital platformlarda iicretsiz ve agik erigimli
sanal kiiltiirel etkinlikler yoluyla hazir imgelere erisme firsati, sanat ve kiiltiire erisimi artirmakta

ve her gecen giin kullanimi artmaktadir.

Assmann'a (2008) gore, anilarimiz kiiltiirel olarak 'gdomiiliidiir'. Bu sekilde sadece bireyler
arasindaki sosyal etkilesimlerin degil, nesnelerle olan etkilesimlerin de hatiralar iiretebilecegini
vurgularlar. Bireyler icin bu nesneler goriinti veya yer olabilir. Ancak toplum, bu rolii 6rnegin
anttlara ve kurumlara devretme egilimindedir. Bu siiregte herhangi bir birey hazir imgeler yoluyla
sanatsal iletisime katkida bulunabilir. Tiim bu siirecte hazir imgeler yoluyla dijital teknolojilerin

sanat1 destekleyici yonii 6n plana ¢ikmaktadir.

Aragtirma bulgularina gore grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin hazir

Imgelere yonelik algilar1 cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik gdstermektedir. Analizlere
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gore ‘Cinsiyete Ozgii Kullanim Alt Olgegi’, ‘Hazir Imgeleri kiz 6grencilerin daha fazla
kullandigin1 diisiiniiyorum’, ‘Hazir Imgeleri erkek ogrencilerin kullanmas1 daha dogrudur’
onermeleri ve toplam kullanim algis1 puan ortalamalarinda cinsiyete bagli anlamli bir farklilik
oldugu gozlenmistir. Erkek {iniversite 6grencilerinin kiz dgrencilere kiyasla hazir imgelerin
cinsiyete 6zgl kullanim algi puan ortalamasi anlamli olarak daha yiiksek bulunmustur. Bununla
birlikte Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelerin kullanimina yonelik
algilar1 siif degiskenine gore anlamli farklilik gostermemistir. Bu bulgular Brieber ve
arkadaslar1 (2014), Chen ve Zelinsky (2006), Leder ve arkadaslarinin (2010) gerceklestirdigi
arastirma sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Brieber ve arkadaslarma (2014) gore sanat
deneyimi, ¢esitli bilissel ve duyussal siireglerin etkilesiminden ortaya ¢ikar. Bu streclerin
zaman i¢inde ortaya c¢ikis1 ve bunlarin izleme davranisiyla iligkisi hala tam olarak
anlagilamamustir. Bununla birlikte hazir imgelere dayali iriinlerinin kullanimi ve izlenmesi
cinsiyet, kiiltiirel ve egitimle yakindan iliskisi s6z konusudur. Bu kapsamda birka¢ ¢alisma,
hazir imgelere dayali belirli uyaric1 6zelliklerin 6znel, kisisel 6zellik ve deneyimlerden

etkilendigini ortaya koymustur (Chen ve Zelinsky, 2006; Leder vd, 2010).

Tezin bir diger bulgusu ise grafik tasarim egitimi alan lisans 6grenciler hazir imgeler
konusunda “Her bir imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya boyutu vb. durumlar neticesinde
birbirinden farkli 6zellikler gosterir”, “hazir imge ¢esidi olarak bashklandirilan vektor,
illiistrasyon ve fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi kullanilirken bazen
de iizerlerinde bir¢ok degisiklik yapilarak da kullanilir”, “Grafik tasarim uygulamalarinda
kullanilan hazir imge ¢esitleri daha gok vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak tizere li¢ bashk
altinda toplanmaktadir” ve “Vektorel ¢izimlerin sagladig1 avantajlardan biri de bu ¢izimleri
vektorel bir programda agip istediginiz degisikleri bu imaj tiirii {izerinde yapabiliyor
olmanizdir” seklindeki 6nermelerde ¢ok yiliksek diizeyde olumlu goriis bildirmislerdir. Bu
bulgular Candy ve Edmonds (2002) ve Suh’un (2020) gergeklestirdigi arastirma bulgulariyla

benzerlik gostermektedir.

Candy & Edmonds (2002), dijital hazir imgeleme teknolojiyle ¢alismanin dogasinda
bulunan zorluklar, sanat¢ilar1 mevcut geleneklerden kopmaya ve koklii teknikleri terk etmeye
tesvik etmede bir etkiye sahip olabilir; bu, gergekten yenilik¢i uygulamanimn temel bir unsuru
olan bir gelismedir. Yenilik¢i yaklasimlarin sanatgiyr yeni dijital teknikler aramaya
yonlendirdigi durumlarda, teknolojiyi istenen sonucu verebilecek bir diizeye gelistirmek

genellikle 6nemli Olcude zaman ve caba gerektirir. Cok az sanatgr bunu kendi bagina
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basarabilecek konumdadir ve bu noktada farkli alanlardan ve farkli uzmanlik diizeylerinden

insanlar1 igeren ortak projelere ihtiya¢ vardir.

Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin cinsiyetleri acisindan “Grafik tasarim
uygulamalarinda kullanilan hazir imge ¢esitleri daha ¢ok vektdr, illiistrasyon ve fotograf olmak
iizere ii¢ bashk altinda toplanmaktadi™ ve “Tiirkiye’de yasayan bir dgrenci farkli bir
cografyaya dair ihtiya¢ duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri sayesinde
elde edebilir” 6nermelerinde kadm {iniversite 6grencileri daha yiiksek oranda evet-katiliyorum
seklinde olumlu goriis bildirmislerdir. Bu bulgular MacDowall ve de Souza'nin (2018) ve
Suh’un (2020) gergeklestirdigi aragtirma bulgulariyla benzerlik gostermektedir. MacDowall ve
de Souza'nin ( 2018 ) belirttigi gibi, sosyal medyanin kullanimina iliskin son aragtirmalar,
kullanici tarafindan olusturulan igerik ile yeni sosyallik ve sosyal uygulama bigimleri arasindaki
iligki hakkinda iiretken diisiinme yollar1 agmistir. Bu siiregte 6zellikle kadin sosyal medya
kullanicilar1 hazir imgelere ve iliskili platformlara daha fazla ilgi gostermektedir. Park’a (2015)
gore, giiniimiiz platformlarinda zaman ve mekan deneyimi artik cografi bir yere bagh
degildir. Insanlar mekanik zamana dayali normatif yasam ritimlerinden bagimsiz olarak gesitli
sekillerde iletisim kurabilirler. Bu kapsamda gerek sanat 6grencileri gerekse de kullanicilar
farkli bir cografyaya dair ihtiyag duydugu fotografi en hizli ve ekonomik sekilde hazir imge
siteleri sayesinde temin edebilirler. Hand’in (2017) belirtigi gibi dijital medya alanmin sinirsiz
ve caprazlama 6zellikleri ve katkilariyla; (1) esnek, zamansiz ve lineer zaman kavramindan
bagimsiz askin bir uzay; (2) baglanti saglayan, cografi sinirlar1 asan ve herkese acik olan sosyal
alan; (3) belirsiz sinirlar1 olan gergekligin bir uzantis1 ve genislemesi olan sanal alan ve (4)
insanlarin giinliik anlar1 benzersiz goriintiilerle yakalayan yaraticit 6zneler oldugu estetik alan

olarak ¢ok yonlii bir hazir imge platformlarmi sanat paydaslarmim kullanimina sunmaktadir.

Sanat teknolojisinin dijital medya sanat yaratimmda uygulanmasi, sanatsal iiretim
araglarmin zenginlestirilmesine ve sanatsal {iretim siirecinin kalitesinin artirilmasima yardimci
olmaktadir (Gong, 2021). Ozellikle dijital medya baglaminda sanat ve yeni medya arasinda
giiclii bir iliski ortaya ¢ikmaktadir. Yeni medyanin ortaya ¢ikisindan bu yana dijital ¢agda
bilgisayarla sanat, teknolojik gelismeye paralel olarak ortaya ¢ikan medya, bilgisayar ve sanat
iligkisi tim kiresel diizeyde paylasimi giiglendirmekte ve giderek dijital ve hazir imgelere
yonelik ilgiyi artirmaktadir. Bu kapsamda sosyal medya platformlarinda artan gesitli yaratici-
estetik sunumlar, etkilesimli ve sanal medya bi¢imlerinin gelisimi, hazir imge ve kullanict

iliskisini olumlu yonde artirmaktadir (Spielmann, 2012).
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5.2. Sonug
Asagida alt problemlerle iliskili olarak arastirmanin sonuglarma yer verilmistir:

Aragtirmanin ¢aligmanin 6rneklemindeki 6grencilerin gogunlugu grafik tasarim tizerine 6zel bir
egitim almiglardir. Bu Ogrenciler son 1 yildir hazir imgeleri kullanmaktadirlar. Yine
katilimcilarin ¢gogunlugu hazir imgenin grafik tasarim egitimi alan 6grencilerin tasarimlarina
olumlu etkileri olduguna inanmaktadir. Arastirma kapsamindaki katilimcilarin ¢ogunlugu
kullanmak istedikleri alana uygun konu baslig1 altindaki hazir imgelere bir¢ok stok sitesinden
bakarak, genis bir yelpaze icinden secim yapabildiklerini ifade etmislerdir. Arastirma

bulgularma dayali olarak asagidaki sonuglara ulasilmistir.

1. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere yonelik olumlu

tutumlar1 yliksek, olumsuz ve toplam tutumlari ise orta diizeydedir.

2. Katilmcilarin ‘hazir imgelerin kullanim zamanlamasi ve iglevi alt 6lgegi algilarr’
yiiksek, ‘cinsiyete 6zgii kullanim algist’ diisiik buna karsm toplam kullanim algilar1 ise orta

diizeyde bulunmustur.

3. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grenciler hazir imgeler konusunda “Her bir imaj
cesidi, kullanim sartlar1, dosya boyutu vb. durumlar neticesinde birbirinden farkli 6zellikler
gosterir”, “hazir Imge cesidi olarak basliklandirilan vektdr, illiistrasyon ve fotograf olarak
karsimiza ¢ikan imajlar bazen oldugu gibi kullanilirken bazen de iizerlerinde bir¢cok degisiklik
yapilarak da kullanilir”, “Grafik tasarim uygulamalarinda kullanilan hazir imge cesitleri daha
cok vektor, illiistrasyon ve fotograf olmak tizere ii¢ baslik altinda toplanmaktadir” ve “Vektorel
cizimlerin sagladig1 avantajlardan biri de bu ¢izimleri vektorel bir programda agip istediginiz
degisikleri bu imaj tiirli lizerinde yapabiliyor olmanizdir” seklindeki 6nermelerde ¢ok yiiksek

diizeyde olumlu goriis bildirmislerdir.

4. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere yonelik tutumlar:

cinsiyetlerine gore farklilik gostermemistir.

5. Grafik tasarmm egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir imgelere yonelik tutumlari
simif degiskenine gore anlaml farklilik gdstermektedir. 3. sinif, 4.smif ve mezun 6grenciler 1
ve 2. Smiflardaki 6grencilere kiyasla hazir imgelere yonelik daha yiliksek diizeyde olumsuz

tutumlara sahiptir. Smif diizeyi arttik¢a hazir imgelere yonelik olumsuz tutumlar artmaktadir.
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6. Grafik tasarim egitimi alan lisans dgrencilerinin hazir imgelere yonelik algilar:
cinsiyet degiskenine gore anlaml farklilik gostermektedir. Analizlere gore ‘Cinsiyete Ozgil

Kullanim Alt Olgegi’,
A-Hazir imgeleri kiz 6grencilerin daha fazla kullandiklari tespit edilmistir.

B- Hazir Imgeleri erkek dgrencilerin kullanmas: daha dogrudur’ dnermesi ve toplam
kullanim algis1 puan ortalamalarinda cinsiyete bagl anlamli bir farklilik oldugu gézlenmistir.
Erkek tiniversite 6grencilerinin kiz 6grencilere kiyasla hazir imgelerin cinsiyete 6zgii kullanim

alg1 puan ortalamasi anlamli olarak daha yiiksek bulunmustur.

7. Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin hazir Imgelerin kullanimma ydnelik

algilar1 sinif degiskenine gore anlamli farklilik gostermemistir.

8. Grafik tasarim egitimi alan lisans Ogrencilerinin cinsiyetleri agisindan “Grafik
tasarim uygulamalarinda kullanilan hazir imge ¢esitleri daha ¢ok vektor, illiistrasyon ve
fotograf olmak tiizere ii¢ bashk altinda toplanmaktadir.” “Tiirkiye’de yasayan bir 6grenci farkl
bir cografyaya dair ihtiya¢c duydugu fotografi en kolay ve ucuz; ancak hazir imge siteleri
sayesinde elde edebilir.” 6nermelerinde kiz 6grenciler daha ylksek oranda evet-katiliyorum

seklinde olumlu goriis bildirmislerdir.
5.3. Oneriler

Asagida ¢alismanin sonuclarmma dayali olarak uygulamaya ve arastirmalara yonelik

oneriler sunulmustur:
5.3.1. Uygulamaya yonelik dneriler

1. Giris boliimiinde belirtildigi gibi, gérsel sanatlar alaninda 6grenim goren dgrencilerin
hazir imge kullanimi veya teknoloji hazirligi ile ilgili az sayida arastirma bilimsel dergilerinde
yer almaktadir. Bu alanin, gorsel sanatlar egitiminde neden biiyiik 6l¢iide goz ardi edildigi agik
degildir. Bu kapsamda gelecek arastirmalarda gorsel sanatlar alaninda egitim veren akademik
yapilarda hazir imgelerin nasil ele alindigi, ne diizeyde kullanildig1 ve benimsendigine iliskin

nitel, nicel ve karma modelli arastirmalar yapilabilir.

2. Bu calismanin bulgulari-sonuglar1 diger branslarda yiiksekdgrenim 6grencileri ve

gorsel sanatlar 6gretmenleri iizerinde ¢aligilabilir.
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3. Tiim sanat egitimi programlari, kurs giincellemeleri yoluyla strekli hazir imge
gelistirme ve dijital hususlara sahip olacak ve dijital bir portfoylin gelistirilmesi ve

stirdiiriilebilir unsurlara sahip olacak sekilde yeniden tasarlanabilir.

4. Arastirma bulgular1 ayn1 zamanda teknoloji platformlari i¢cin mevcut kullanict tutum
ve algilarma dayali hazir imge tasarim konseptlerine iligkin pratik ¢ikarimlar sunmaktadir. Bu
kapsamda bu platformlarin igerik iireticileri gorsel sanatlar alanindaki uzmanlarla isbirligi
icerisinde etkili ve kaliteli hazir imgelerin gelisimine katki saglayabilirler. Zevklerin ve
tarzlarin smirsiz oldugu sosyal medyada kaliteli hazir imge platformlarinin (gazeteler, dergiler,

ajanslar, kurslar vb... ) gelismesi icin iizerinde ¢alisilabilir.
5.3.2. Arastirmalara yonelik Oneriler

1. Bu arastirmanin sonuglarina dayali olarak farkli 6rneklem gruplarinda hazir imge

kullanimi, bunun sanat ve sanatg¢1 lizerindeki etkilerinin ¢ok yonlii olarak incelenmesi 6nerilir.

2. Gorsel sanatlar alaninda hazir imge kullanim giderek ivme kazanmakta ve sanat
disiplinlerindeki  politika  yapicilarn  ve paydaslarm  dikkatini Onemli  Olcude
etkilemektedir. Bununla birlikte, gerek Universal gerekse de kiiltiirel organizasyonlarda hazir
imgeleri sistematik ve biitiinciil bir yaklasimla ele almak, ve arastirmalar yapmak bu alana

blyik 6lclide katkida saglayacaktir.

3. Gorsel sanatlar ve teknoloji gortiniiste farkli iki disiplin gibi gorilmektedir. Halbuki
bu ¢alisma, disiplinler arasinda koprii kurmak ve hazir imgeler temelinde sanatsal aktivitelerde
bulunanlarn iiretkenliklerine katki saglamak i¢in 6nemli bulgular ve firsatlar oldugunu ortaya
koymustur. Bu, 6nemli bulgularin politika olusturma ve sanat uygulamalarma doniistiiriilmesini
saglamak c¢ok onemlidir. Sanat ve teknoloji arasindaki baglantilar1 temel alan aragtirmalarin
uygun bir teorik ve metodolojik ¢erceve sanat disiplinleri ile etkin bir sekilde iletisim kurmak

i¢in ortak bir dil gelistirmeye baglamas1 Onerilir.

4. Bu arastrma Covid-19 sartlarinda sinirli sayida gorsel sanatlar 6grencilerden
olusmus bir orneklemde ve sanal platformlarda gerceklestirilmistir. Gelecekte hazir imge
kullanimi ve iligkili degiskenlerin farkli Orneklemlerde ve yuz yuze etkilesimle

gerceklestirilmesi Onerilir.
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5. Bu aragtirma nicel arastirma teknik ve yontemleri ile gergeklestirilmistir. Ayni
konunun nitel ve karma modelli arastirmalarla gerceklestirilmesi alana 6nemli katkilar

saglayacaktir.
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Ek 1. Kisisel Bilgi Formu

“Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imge Kullanimina Y énelik
Tutumlar” konulu tez igin gerceklestirilen bir arastirmadir. Yapilan aragtirma tamamiyla
akademik olup, kimliginizi ortaya ¢ikarabilecek higbir soru sorulmamistir. Ankette toplan (x)
soru yer almaktadir. Sorularin cevaplanmasi en fazla 10-15 dk siirenizi alacaktir. Ayiracaginiz

zaman ve degerli katkilariniz i¢in simdiden tesekkiir ederiz. Saygilarimizla.
1. Cinsiyetiniz
() Erkek () Kadin
2.Hayatmizin 6nemli bir kismin1 ge¢irdiginiz yerlesim birimini litfen belirtiniz.
() K8y () Kasaba () Ilge () Sehir () Biiyiik Sehir
3.Ka¢ Yasmdasmiz?

7. Bilgisayar1 tasarim amagh kullantyormusunuz?

() Resim () Heykel () Fotograf ( ) Mimari ( ) Moda ( ) Grafik ( ) Mobilya ( ) Web

Tasarim vs
8. Grafik tasarim iizerine 6zel bir egitim aldiniz m1?

() Evet () Hayir
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9. Kag yildir hazir imge kullaniyorsunuz?
() Hig kullanmiyorum () 1 () 1-3 () 4-6 () 7-9 () 10 ve Ustl

10. Hazir imgenin grafik tasarim egitimi alan 6grencilerin tasarimlarma olumlu etkileri

varmidir? () Evet () Hayir

11. Ogrenciler kullanmak istedikleri alana uygun konu baslig1 altindaki hazir imgelere
bircok stok  sitesinden bakarak, genis bir yelpaze i¢inden se¢im yapabilme sansina sahip

olmaktadirlar.
() Evet () Hayir
12. Hazir imge disinda profesyonel anlamda kendi tasarimlarinizi olusturuyormusunuz?
() Evet () Hayir

13.Hazir imgeleriniz asagidaki lisans tiirlerinden hangilerine tabi? (Birden fazla sikki

isaretleyebilirsiniz)
() Royalty Free
() Exclusive
() Rights Managed
() Diger (Belirtiniz)

14.Asagidaki hazir imge ajanslarinin hangileriyle ¢alisiyorsunuz? (Birden fazla sikki

isaretleyebilirsiniz)
() Fotolia () istock () shutterstock () Dreamstime () Bigstock
() Getty Images () Corbis () 123RF () JupiterMedia () Deposit

Photos( ) Stocksy () Diger (Belirtiniz)

15. Hazir imge kullanimi igerisinde hangi tiir caligmalari tercih ediyorsunuz? (Birden

fazla sikki isaretleyebilirsiniz)

() Teknoloji () Yiyecek-igecek ( ) Endiistriyel () Saglik & Spor
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() Insanlar () Is-Finans () Turizm-Tatil () Giizellik-Moda ( ) Kavramsal
() Editoryal () Diger (v..ovvvvvvvnninninnnnnn. )

16. Sosyal medya kullantyormusunuz?

() Evet () Hayir

17. Ne zamandan beri sosyal medya kullaniyorsunuz?

()1 Yidanaz () 1-3 Yil aras1 () 4 — 6 Y1l aras1 () 7 Yildan fazla

18. Gunde ne kadar stre sosyal medyada bagl kalirsiniz?

()1 saatten az () 1-3 Saat arasi ( ) 4 — 6 Saat arasi () 7 Saatten fazla
19. Sosyal medya sitelerinden hangilerini kullantyorsunuz?

() Facebook

() Instagram

() Twitter

() LinkedIn

() Fotolog

() DeviantArt

() Youtube

() PhotoBucket

() Pinterest

() Tagged

() Fizy
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Ek 2. Hazir imge Tutum Olcegi

T1

Biiylik bir havuzu olusturan hazir imge ajanslari
ogrencilere bir¢ok alternatif sunmaktadirlar.

T2

Hazir imge ajanslarinin ¢ogalmasi 6zgiin tasarim
yapma ac¢isindan bir dezavantaj degildir

T3

Hazir imgeler 6grencileri 6zgiin tasarim yapmaktan
uzaklagtirmustir.

T4

“Ogrenci tasarmmlarinda kullanilan hazir imgelerin
Ogrencilere ulusal vb. alanlarda taninma firsati
tanidig1” diistiniiyorum.

TS5

Hazir imgeler 6grenciye ekonomik agidan daha
ucuza tasarim yapma imkani saglamaktadir.

T6

Hazir imge kullanimi belli bir mesaiye tabi olmadan
calisma imkani sagladig1 i¢in 6grenciye O6zglrlitk
saglamaktadir.

T7

Ogrencilerin kullanmak istedikleri alana uygun
konu baglig1 altindaki imgelere bir¢ok stok sitesine
bakarak, genis bir yelpaze iginden se¢im yapabilme
sansina sahip olmalar1 biiyiik avantajdir.

T8

Hazir imge siteleri Ogrencilere diinyanin her
yerinden ve alternatif kilttrlerden imgeler sunar.

T9

Hazir Imgelerde esnek gorsellerin kullanilmasi
tasarrmda farkli baglamlara uygun sonuclar
saglamaktadir.

T10

Hazr imge kulanmayr hiz agisindan yararl
buluyorum.

T11

Ogrenciler hazir imge kullanarak g¢abucak ve
herkesin  begenisini kazanabilecek tasarimlar
hazirlayabiliyorlar

T12

Konuyu en 1iyi sekilde ifade edebilecek giizel bir
fotograf, illistrasyon ya da vektorel c¢izim
ogrencinin  iginde  bulundugu  darbogazdan
gegmesine yardimci oldugunu diistiniiyorum.

T13

Hazir imge kullanimi grafik tasarim Ogrencisinin
ozgilinlesmesini bitirdigini diigiiniiyorum.

T14

Hazrr imge kullanilarak hizli bir sekilde
gerceklestirilen tasarimlarin  6zglin - olmadigim
diisiiniiyorum

T15

Hazir imge ajanslarin satiga sundugu imgelerin
tekrar tekrar ve farkli kisilere satilmasi ve bir¢ok
kisi tarafindan satin alman bu imgelerle yapilan
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caligmalarin  Ozgiinliiglin  yitirmesine  neden
oldugunu diistiniiyorum.

T16

Grafik tasarim Ogrencilerine uygulama yapmaya
yonelik beceriler haricinde diisiinme, hayal etme,
zihinde tasarlama ve problem ¢O6zmeye odakl
becerilerin de kazandirilmasi gerektigi i¢in hazir
inge kullanimini zararli buluyorum.

T17

Tasarim gergegini ve tasarimin yaratici ¢oziimlerini
hayata gecirmede gii¢lii bir donanim sunmak oldugu
icin grafik tasarim egitimi agisindan hazir imge
kullanimini zararl buluyorum.

T18

Hazir imge kullanimi 6grenciler ig¢inde kimin
yetenekli kimin yeteneksiz olduguna dair bir soru
isareti yarattigini diistiniiyorum.

T19

Hazir imge kulanmay1 maliyet a¢isindan ekonomik
buluyorum.

T20

Hazir imge kulanmay1 gergeklestirilmesi imkansiz
gorseller agisindan yararl buluyorum.

T21

Biiyiikk bir havuzu olusturan hazir imge ajanslari
ogrencilere bircok alternatif sunmaktadirlar. Bu
durumun da O8rencinin  farkli  tasarimlar
gergeklestirmesinin yolunu agtigini diisliniiyorum.

T22

Hazir imge kullanimi sayesinde kimi zaman 6grenci
satin aldig1 gilizel bir imgenin iizerine sadece
tipografik bir iki diizenleme ile ¢ok etkili tasarimlar
yaratabildigini diigiinliyorum.

T23

Hazir imge siteleri 6grenciye hazirladigi konuyla
ilgili binlerce alternatif sunar.Ogrenci sitenin
kendisine sundugu alternatifleri incelerken ilk basta
diisiinmedigi farkl bir konsept daha gelistirebilir ya
da kendisine sunulan yakin ilgili bir imge sayesinde
tasarimini daha etkileyici bir noktaya tastyabilir.
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Ek 3. Hazir imge Kullanim ve Alg Olcegi

1.Hazir Imgeleri kiz 6grencilerin daha fazla
kullandigmi diigiiniiyorum.

2. Hazir imgeleri erkek dgrencilerin kullanmasi daha
dogrudur.

3. Kisa zaman dilimi i¢inde yapilmas1 gereken
tasarimlarin yarattigt baskinin 6grenciyi hazir imge
kullanmaya yonelttigini diisinliyorum

4. Hazir imge kullanimmin devreye girmesinden sonra
tasarimlarin ~ birbirine  benzemeye  basladigni
diistiniiyorum.

5.Hazr 1mge kullanimi &grenciden Ogrenciye
farkliliklar gostermektedir. Ayni imaj1 kullanarak
yapilan bir tasarim cok yaratici1 olabilirken diger bir
tasarimda basit bir hale doniisebilmektedir.

6.Hazir 1imge kullanimi sirasinda  Ogrencilerin
calismalarinda  agilarin birbirini tutmamasi, kadraj,
cOziiniirlik gibi  birtakim  problemlere  dikkat
etmediklerini diisliniiyorum.

7.Hazir imgelerin dogru yerde dogru fikir ile birlikte
kullanildiginda ¢ok 1yi sonuglar verdigini, yanls yerde
kullaniminin da kotii sonuglar verdigi diigiiniiyorum.

8.Ogrencilerin  hazir imge kullanimi  gelecekte
azalmaktan ¢ok artisa gececektir. Bunun yansimasi
olarak da birbirine yakin olan, 6zgiin olmayan tasarim
ornekleri ortaya ¢ikacaktir.
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Ek 4. Hazir Imge Anketi

1. Hazir imgeleri en c¢ok reklam ajanslari
kullanmaktadir.

2. Hazir imgeleri en ¢ok medya kuruluslari
kullanmaktadir.

3. Hazir imgeleri en ¢ok haber ajanslari
kullanmaktadir.

4. Hazrr imgeleri en ¢ok serbest tasarimcilar
kullanmaktadir.

Hazir imgeleri en ¢ok yaymn evleri kullanmaktadir.

Hazir imgeleri en ¢ok dergiler kullanmaktadir.

Hazir imgeleri en ¢ok gazeteler kullanmaktadir.

Hazir imgeleri en ¢ok ¢alisanlar kullanmaktadir.

© @ N o«

Hazir imgeleri en ¢ok 6grenciler kullanmaktadir.

10.Grafik tasarim uygulamalarinda kullanilan hazir
imge c¢esitleri daha ¢ok vektor, illiistrasyon ve fotograf
olmak tlizere ii¢ baslik altinda toplanmaktadir.

11.Her bir imaj ¢esidi kullanim sartlar1 dosya boyutu
vb. durumlar neticesinde birbirinden farkli 6zellikler
gOsterir.

12.Hazir Imge ¢esidi olarak basliklandirilan vektor,
illistrasyon ve fotograf olarak karsimiza ¢ikan imajlar
bazen oldugu gibi kullanilirken bazen de iizerlerinde
bir¢ok degisiklik yapilarak da kullanilir.

13.Vektorel ¢izimin en 6nemli avantaj1 piksel tabanli
elde  edilen gorintilerin  aksine  buyatalip
kigiiltiildiigiinde  goriintide  higbir ~ bozulma
olmamasidir.

14.Vektorel ¢izimlerin sagladig1 avantajlardan biri de
bu ¢izimleri vektdrel bir programda acip istediginiz
degisikleri bu 1imaj tiirii {izerinde yapabiliyor
olmanizdir.

15.Fotograf, kullanilan en eski hazir imge tiirtidiir.

16.Konuya uygun resimleme anlamma gelen
illiistrasyon grafik tasarim alaninda kullanilan 6nemli
bir imaj turtdur.

17.1lliistrasyon vektdrel olabildigi gibi bitmap bir
gorintuden de meydana gelebilmektedir.
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18.0grencilerin  dzgiin tasarimlar yerine, hazir
imgeleri tercih etmelerinin en 6nemli nedeni
tasarimlarini daha ¢abuk gerceklestirmeleridir.

19.Yaygm olarak kullanilan arama motorlar1 arasinda
Google.com, Yahoo.com, Bing.com, Yandex.com
gibi adreslerden yararlanarak kolaylikla hazir imgeleri
indiririm.

20. Tirkiye’de yasayan bir Ogrenci farkli bir
cografyaya dair ihtiya¢ duydugu fotografi en kolay ve
ucuz; ancak hazir imge siteleri sayesinde elde edebilir.

21.Hazir imgeler 6grencinin hayal giiciiniin daha fazla
calismasmi ve disiincelerini fazla yansitabilmesini
saglar.
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Ek 5. Veri Toplanmasi Planlanan Yerler/Mekanlar, Kurum ve Kuruluslar:

. Abant izzet Baysal Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik B6lumd

. Akdeniz Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolumii

. Atatlrk Universitesi Glizel Sanatlar Fakltesi — Grafik Bolumd

. Arel Universitesi Guizel Sanatlar bolimi — Grafik Tasarmmi B liimii

. Ayvansaray Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Grafik Boliimii
. Baskent Universitesi Grafik Tasarim Boliimii

. Beykent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Tasarim Bélimii

. Istanbul Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi -Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii

O© 0 N & v b W DN =

. Bilkent Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik B&limd

10. Cumhuriyet Universitesi Giizel Sanatlar Fakiltesi — Grafik Bolimii

11. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolimii
12. Cukurova Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolimii

13. Dogus Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi — Grafik Tasarim Boliimii

14. Dokuz Eylil Universitesi Guizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolimd

15. Dumlupinar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolumii

16 Eskisehir Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolumii

17. Hacettpe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiltesi — Grafik Bolumii

18. Hali¢ Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Tasarim B liimii

19. Isik Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii
20. Istanbul Kiiltiir Universitesi Grafik Tasariml Boliimii

21. Kadir Has Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Tasarim Boliimii
22. Karatay Universitesi Tasarim Fakiiltesi — Grafik Bolumii

23. Kocaeli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolimd

24. Kiitahya Dumlupmar Universitesi - Grafik Tasarimi Boliimii

25. Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimii

26. Mersin Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolumi

27. Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Grafik Bolimdi

28. Mugla Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi

29. Necmettin Erbakan Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi — Grafik Bolimii
30. Okan Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi

31. Ondokuz Mayis Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Tasarmmi Boliimii

32. Sabanc1 Universitesi Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi
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33. Selcuk Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimii
34. Suleyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimii

35. Usak Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
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Ek 6. Etik Kurul Karan

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI ]
SOSYAL VE BESERI BILIMLER BILIMSEL ARASTIRMALAR ETiK KURULU

) BASKANLIGI
ETiK KURUL KARARI

Etik Kurul Toplant1
Tarihi/Sayis1 ve Karar No

Tarih :09/07/2021
Toplant1 Sayisi :07
Karar No :2021/399

Arastirmanin Bashgi

Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge
Kullanimina Yénelik Tutumlari

Sorumlu Arastirmaci

Dr. Ogr. Uyesi Nihat SIRIN-Prof. Dr. Abdiilgani ARTKAN

Yardimmc Arastirmacilar

Doktora Ogrencisi Selma CERAN

Etik Kurul Karan

6227 sayil bagvurunuz degerlendirilmig olup aragtirmaniz Etik
Kurul tarafindan uygun goriilmiigtiir.

Uygun Degil ise gerekceleri

ASLI GIBIDIR
20/09/2021

Dog. Dr. Ahmet KURNAZ
Etik Kurul Bagkani
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Ek 7. Etik Kurul Kararn

T.C.
HACETTEPE UNIVERSITESI REKTORLUGU
Rektorliik
Sayt @ E-35853172-605-00001917973 15.12.2021

Konu : Selma CERAN (Tez Caligmas)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Ogrenci isleri Daire Baskanhg)

flgi:  09.11.2021 tarih E-48178250-605-112209 say1ili yazimz.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Is Egitimi Doktora
Programi 6grencisi Selma CERAN'!n "Grafik Tasarim Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Kullanimina
Yénelik Tutumlar”" adli tezi kapsaminda arastirma yapma istegi, Universitemiz Giizel Sanatlar Enstitiisti Grafik
Anasanat Dali Bagkanlig tarafindan uygun gortilmustiir.

Geregini bilgilerinize saygilarimla arz ederim.

Prof. Dr. Mehmet Cahit GURAN

Rektor
Ek:  Anasanat Dali Bagkanlig1 Yazis
Bu belge giivenli elektronik imza ile imzalanmugtir
Belge Dogrulama Kodu: 0AS72BA4-DDB7-42D1-A88C-DI' 8781 410217 Belge Dogrulama Adresi: hitps://www.lurkiye.gov.ihu-ebys
Adres: 1lacetiepe Universitesi Rektorlik 06100 Sihhiye-Ankara Bilgi igin: 1lazal SIMSLK

E-posta:yazimdi@haceltepe.edu.ir Internel Adresi: www.hacetiepe.edu.tr Elektronik
Ag: www hacettepe.edu.tr

Telefon: 0(312) 305 3001-3002 Faks:0 (312) 311 9992 Telefon: 3051008

Bilgisayar [sletmeni

Kep: hacettepeuniversitesi@hs01.kep.tr

108



Tarih: 03/12/2021
Say1: E-42839651-605-00001900026

LR

L. TC . o 00001900026
HACETTEPE UNIVERSITESI REKTORLUGU
Giizel Sanatlar Enstitiisii Miidiirliigii
Grafik Anasanat Dal Bagkanhgi
Sayt1  : E-42839651-605-00001900026 3.12.2021

Konu : Selma Ceran'in Arastirma Izni Hk

GUZEL SANATLAR ENSTITUSU MUDURLUGUNE

flgi  :30.11.2021 tarihli ve E-44513094-605-00001891443 sayili yaziniz.

Ilgide kayith yazimzdaki Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Doktora Programi égrencisi
Selma Ceran'in aragtima yapma istegi uygun gériilmtistir.

Geregini bilgilerinize saygilarimla arz ederim.

Prof. Nadire Sule ATILGAN
Ana Sanat Dali Bsk.

Bu belge gavenli elektronik imza ile imzalanmigtir,
Belge Dogrulama Kodu: 625272A4-CBFC-4866-A176-C3DBE3B54EE3

Adres: Hacettepe Universitesi Guzel Sanatlar Fakultesi Grafik Bolimu 06800 Lo
Bilgi igin: Buket UCAR
Beytepe-ANKARA ilgi igin: Buket UC

Belge Dogrulama Adresi: https:/fwww.turkiye.gov.tr/hu-ebys

E-posta: Elektronik AZ: www.hacettepe.edu.tr Bilgisayar Igletmeni
Telefon: (0312) 297 88 25 Faks:(0312)299 20 59 Telefon: 0

Kep:
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T.C.
MARMARA UNIVERSITESI REKTORLUGU
Ogrenci Isleri Daire Bagkanhig

Sayi  :E-16110545-302.08.01-150178 12.11.2021
Konu : Selma CERAN (Arastirma Izni)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
Yaka Mah. Yeni Meram Cad. Kasim Halife Sok. No:11/1
42090 Meram / KONYA

flgi  : 09.11.2021 tarihli 112209 sayili yaziniz.

Universiteniz Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali, Resim-Ig Egitimi Bilim Dali. Doktora
Programi 6grencisi Selma CERAN, "Grafik Tasarmm Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir
imge Kullammma Yénelik Tutumlan'" konulu tez calismasimi Universitemiz Giizel Sanatlar
Fakiiltesi'nde yapmasinin uygun olduguna dair yazi sureti ilisikte sunulmustur.

Bilgilerinize arz ederim.

Ozlem GUNGOR

Daire Bagkani

Ek: Yazi Sureti (1 sayfa)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir.
Dogrulama Kodu :BSLSM8API0 Pin Kodu :48752 Belge Takip Adresi : https:/turkiye.gov.tr/ebd2eK=5709& eD=BSL5SM8APJ 0&eS=150178
Adres:Marmara Universitesi Goztepe Yerleskesi Ogrenci Isleri Daire Bagkanlhig Bilgi i¢in: FUAT ERDEM iz
34722 Kadikoy / ISTANBUL Unvam: Belge Yo6neticisi
Telefon:0216 777 1200 Faks:0216 777 1201
e-Posta:ogrenciisleri@marmara.edu.tr Elektronik Ag:http://oidb.marmara.edu.tr Tel No: 0216 777 1221

Kep Adresi:marmarauniversitesi@hs01.kep.tr

110



Evrak Tarih ve Sayisi: 11.11.2021-149560

T.C.
MARMARA UNIVERSITESI REK TORLUGU
Giizel Sanatlar Fakiltesi Dekanligt

Say1 :E-23581217-302.08.01-149560 11.11.2021
Konu : Selma CERAN (Arastirma Izni)

OGRENCI ISLERI DAIRE BASKANLIGINA

flgi : 11.11.2021 tarihli ve 16110545-302.08.01-149145 sayili yazimz.

Necmettin Erbakan Universitesi Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali, Resim-Is Egitimi Bilim Dali. Doktora
Programi &grencisi Selma CERAN, "Grafik Tasarimi Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imge Kullanimma Yénelik
Tutumlar1" konulu tez galigmasi uygulanmasi Dekanligimizca uygun goriilmiigtiir. Ancak ankete katilim her 6grencinin kendi
istegi dogrultusundadir, bir yaptirimi s6z konusu degildir. Geregini bilgilerinize arz ederim.

Prof. Emre IKIZLER

Dekan V.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmgtir.
Dogrulama Kodu :BSNSMLCHSS Pin Kodu Belge Takip Adresi : https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=5709&eD=BSNSMLCHSS &eS=149560
:14003
Adres:Marmara Universitesi Acibadem Yerleskesi Giizel Sanatlar Fakultesi Bilgi i¢in: MERVE TUNA
Actbadem Cad. No: 117 34718 Kadikoy / ISTANBUL Unvam: Memur
Telefon:0216 777 4600 Faks:0216 777 4601
e-Posta:dekanlik-gsfi@marmara.edu.tr Elektronik Ag:http://gsf.marmara.edu.tr Tel No: 02167774602

Kep Adresi:marmarauniversitesi@hs01 kep.tr
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Bilkent Universitesi

Say1 :E-58828931-044-11384 10/11/2021
Konu :Anketler

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REK TORLUGUNE

Ilgi :09/11/2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 sayili yaziniz.

Ilgi yazinizda sozii edilen anket galismast igin, Universiteniz Etik Kurul Karart izin belgesi ile
ilgililerin agik kaynaklardaki iletisim bilgileri kullanilarak kendilerine ankete katilim talebi gonderilebilir.
Mgililer soz konusu ankete katilip katilmamakta serbesttir.

Bilgilerinize saygilarimla arz ederim.

Prof. Dr. A. Kiirsat AYDOGAN
Rektor Yardimeist

Evrak dogrulama http://ebys-dogrulama.bilkent.edu.tr/ adresinden 44fed439 kodu ile yapilabilir.
Bilkent Universitesi, 06800 Bilkent Ankara Bilgi igin: Arife Tilin OGUZ KAZANASMAZ
Tel: (0312)290 40 00 Faks: (0 312)266 41 27 www.bilkent.edu.tr Yonetici Sekreter
ebys@bilkent.edu.tr - bilkentuni@hs01 kep.tr Telefon No: 0312 2901204
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T.C.
Vel ISTANBUL OKAN Ul:liVV"ERSiTESi
—— ISTANBUL —— REKTORLUGU
OKAN UNIVERSITESI

Say1 : E-56200091-044-2021.69.364647 15/11/2021
Konu : Selma CERAN Anket Uygulama Izni

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Ogrenci Isleri Daire Baskanhgp)

flgi  :09.11.2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 sayih yazimz.

[lgi yazimza istinaden; Universiteniz Egitim Bilimleri Enstittisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim
Dali Resim-Is Egitimi Doktora Programi 6grencisi Selma CERAN"wn, "Grafik Tasarim Egitimi Alan
Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Kullamnuna Yénelik Tutumlart” adli tezi kapsaminda veri
toplamak amactyla Universitemiz Sanat, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi ¢grencilerine anket uygulama
talebi, 10.11.2021 tarihli 41 sayili Universite Yonetim Kurulu toplantisinda uygun gortlmiistiir.
Bilgilerinizi ve geregini arz ederim.

Saygilarnimla,
Prof. Dr. Mustafa KOCAK
Rektor
Bu belge giivenli elektronik imza ile imzalanmistir

Belge Dogrulama Kodu: 0815C52B-1'C90-4AAB-8A40-1:CD356371:D42 Belge Dogrulama Adresi: hitps://www.turkive.gov. i/istanbul-okan-universitesi
Adres: Okan Universitesi Tuzla Kampisii, 34959 Akfirat - Tuzla / ISTANBUL. Avrmtil bilgi igin:Biigra KAYA 1 S
Teleton:0 (216) 677 16 30 Unvant: Yazi Isleri Uzmant

Faks: 0(216) 677 16 47 e-Posta:busra kava@okan.edu.tr

Elektronik Ag: https://www.okan.edu.tr/
KEP : okanuniversitesihs01 kep.tr

11
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T.C.
SIVAS CUMHURIYET UNIVERSITESI REKTORLUGU

Say1 :E-30182376-010.99-96319 12.11.2021
Konu :Anket Uygulama Izni (Selma CERAN)

DAGITIM YERLERINE

flgi  : 09.11.2021 tarihli ve 112209 say1li yaziniz.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstittsii Guzel Sanatlar Egitimi Ana Bilim Dali Resim-Is Egitimi
Doktora Programu 6grencisi Selma CERAN'in ""Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin
Hazir imge Kullammma Yénelik Tutumlar1' adli tez galismasimi Universitemiz Mimarlik, Giizel
Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi 6grencilerine uygula yapma talebi Rektorltigiimiizee uygun gorulmiis olup,
gerekli duyurular ilgi birim tarafindan 6grencilere yapilacaktir.

Bilgilerinizi ve geregini arz/rica ederim.

Prof.Dr. Hakan YEKBAS

Rektor V.
Ek:Etik Kurulu Yazist ve Anket Uygulama Bilgileri (35 sayfa)
Dagitim:
Geregi: Bilgi:
Necmettin Erbakan Universitesi Rektorlugine  Mimarlik, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakultesi
Dekanligina
Bu belge. giivenli elektronik imza ile imzalanmgtir.
Belge Dogrulama Kodu :BSOKHARCCU Pin Kodu :48092 Belge Takip Adresi : hitps://www.turkiye.gov.tr/cumhuriyet-universitesi-ebys
Adres : Sivas Cumhuriyet Universitesi Rektorliigii Merkez/Sivas Bilgi igin: Giiven SENYURT g
Telefon:0 346 487 00 00 - 1996/2037 Faks:0 346 219 1110 Unvani: Sef

e-Postaryaziisl@cumhuriyet.edu.tr Web:www.cumhuriyet.edu.tr
Kep Adresi:cumhuriyetuniversitesi@hs01 kep.tr
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T.C.
USAK UNIVERSITESI REKTORLUGU
Genel Sckreterlik

Sayr :E-33424009-605.99-47453 10.11.2021
Konu : Aragtirma Izni (Selma CERAN)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
Ogrenci Isleri Daire Bagkanlig:

flgi : 09.11.2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 say1li yaziniz.

flgi vaziya istinaden; Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii 6grencisi Selma CERAN'm
"Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imge Kullanimma Y énelik Tutumlar1" baglikls
tez galismasi kapsaminda, Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesinde grafik tasarim egitimi alan lisans
ogrencilerine anket uygulama talebi Rektorliigiimiizee uygun gorilmiistiir.

Bilgilerini ve geregini arz ederim.

Prof. Dr. Ismail Hakki NAKILCIOGLU

Rektor a.
Rektér Yardimeist
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir
Belge Dogrulama Kodu :BS9BP7ZNHS Pin Kodu :58003 Belge Takip Adresi : https://www.turkiye gov.tr/usak-universitesi-ebys
Adres:Bir Eylul Kampust Izmir Yolu 8. Km 64200/Usak Bilgi igin: Funda DOGMUS g
Telefon:(276) 221 22 01 Faks:(276) 221 22 02 Unvanu: Bilgisayar [sletmeni

e-Posta:gensek@usak.edu.tr Web:http://gensek. usak edu.tr/
Kep Adresi:usakuniversitesi@hs01 kep.tr
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BEYKENT UNiVERSiTESi

YAZI ISLERI MUDURLUGU

Sayr :E-61952817-605.99-34164 16.11.2021
Konu :Aragtirma Izni (Selma CERAN) Hk.

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

flgi  : 09.11.2021 tarihli ve 112209 sayil1 yaz1,

llgi yaziniz dogrultusunda, Egitim Bilimleri Enstitiisi Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali
Resim-I Egitimi Doktora Programi 6grencisi Selma CERAN'm "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans
Ogrencilerinin Hazir Imge Kullanimima Yénelik Tutumlari” adli tezi kapsaminda, Universitemizde anket
caligmasi yapmasi Rektorlugumiizee uygun goriilmiigtiir.

Bilgilerinizi ve geregini saygilarimla arz/rica ederim.

Prof.Dr. Ali Murat FERMAN

Rektor
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir.
Belge Dogrulama Kodu :BS53L4A 1M1 Pin Kodu :15532 Belge Takip Adresi : https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=5700&eD=BS 53L4A1 M1 &eS=34164
Adres:Beykent Universitesi Ayazaga-Maslak Yerleskesi Ayazaga Mah. Hadimkoru Yolu Cad. No: 19 Bilgi igin: Ugurkan Cirtlik
Sartyer/Istanbul Unvant: Yaz Isleri Memuru  §

Telefon:444 1997 Faks:(0 212) 289 64 90
e-Posta:info@beykent.edu.tr Web:www.beykent.edu.tr
Kep Adresi:beykentunv(@hs01 kep.tr
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| TiC.
ANADOLU UNIVERSITESI REKTORLUGU
Genel Sckreterlik
§ Yazi Isleri Miidarligi

Sayr : E-63784619-605.01-214921 15.11.2021
Konu : Selma CERAN’1n Uygulama Izin Talebi

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

llgi : 09.11.2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 sayili yaziniz.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Ig Egitimi
Doktora Programi o6grencisi Selma CERAN'm, Dr. Ogr. Uyesi Nihat SIRIN'in danigmanliginda
hazirladig1 "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Kullanimma Yonelik
Tutumlari” baglikli ¢aligmasmin Universitemizde uygulama izni alabilmesi igin bagvurunun detaylarinmn
incelenebilmesi amaciyla Universitemiz Etik Kurul Yonergesinde belirtilen asagidaki belgelerin
hazirlanmast ve bu belgelerin aragtirmaci tarafindan islak imzayla taahhiit edilerek Rektorliigiiniiz
tarafindan agagidaki adrese gonderilmesi gerekmektedir.

Bilgilerinizi ve geregini arz ederim.

* Sosyal ve Begeri Bilimler Bilimsel Aragtirma ve Yayin Etigi Kurulu Lisansiistii Tez Caligmasi
Bagvuru Formu

* Etik Kurulu Taahhtitname

e Gonilli Katilim Formu

Belgelere http://anadolu.edu.tr/arastirma/etik-kurulu/etik-kurulu-formlar adresinden
ulagabilirsiniz.

Posta Adresi: Anadolu Universitesi Yunus Emre Kampiisit
Ogrenci Merkezi Binast Ogrenci Isleri Dairesi Bagkanlig Kati
Etik Kurul Sekretaryasi

Prof. Dr. Siileyman SOZEN
Rektor a.
Rektor Yardimeist

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmgtr.

Belge Dogrulama Kodu :BSR84K481J Belge Dogrulama Adresi : https://www turkiye gov.tr/anadolu-universitesi-ebys
Yunus Emre Kampiisii Tepebagi/Eskigehir Bilgi igin: Ayse INCE
Telefon No:+90 222 335 05 80/1352-1353 Faks No:+90 222 335 36 16 Biiro Personeli

e-Posta:gensek@anadolu.edu.tr Internet Adresi:www.anadolu.edu.tr e A e
Kep Adresi:anadolu.universitesi@hs01 kep.tr No: 1352-13
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T.C.
SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI
Ogrenci Isleri Daire Bagkanhg
Egitim-Ogretim Sube Mudirligi

Say1 :E-70335962-302.08.01-164233 Tarih: 16.11.2021
Konu :Aragtirma {zni (Selma CERAN)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

flgi  :a)09.11.2021 tarihli vc 99132376-E-48178250-605-112209 sayili yaziniz.
b) Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanlig1 Ogrenci isleri Biriminin 12.11.2021 tarihli ve E-
89259579-302.08.01-159875 sayil1 yazisi.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisti Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-is Egitimi
Doktora Programu 6grencisi Selma CERAN’ 1, "Grafik Tasarun Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin
Hazwr Imge Kullammuna Yonelik Tutumlart" adl tez calismasi kapsaminda aragtirma yapabilmesi ile
ilgili Etik Kurul Kararinin da yer aldigi ilgi (a)’da kayith talebinizin Universitemiz Giizel Sanatlar
Fakiiltesi tarafindan uygun gorildiigii ilgi (b)’de kayith yaziyla bildirilmigtir.

Bilgilerinizi ve geregini arz ederim.

Prof. Dr. Nihat AYYILDIZ
Rektor a.
Rektér Yardimcisi

Ek: Ilgi (b) Yazi1 ve Eki Sureti (2 Sayfa)

Bu evrak 5070 sayih Elektronik imza Kanununun 5. maddesi gereginee givenli clektronik imza ile imzalanmgtir,

Belge Dogrulama Kodu: B41DSED] Belge Takip Adresi: hips:/ebys.sdu.edu.tr//EvrakDogrula.himl?B41 DSED1
SDU Bati Yerleskesi 32260 ISPARTA Bilgi icill:Pcn‘illan URUN .
LA
£

l'el No:(246) 211-1066 Faks No:(246) 211-1065 Bilgisayar Isletmeni
E-Posta:oidb@sdu.edu.ir intermet Adresi:hitp://oidb.sdu.edu.tr Tel No:2111933
Kep Adresi: sdu@hs01 kep.tr
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T.C.
SULEYMAN DEMIREL UNiVERSITESI
Giizel Sanatlar lfakl'jltesi Dekanlig:
Ogrenci Isleri Birimi

Say1 :E-89259579-302.08.01-159875 Tarih: 12.11.2021
Konu :Aragtirma {zni (Selma CERAN)

OGRENCI ISLERI DAIRE BASKANLIGINA

flgi  :a) 11.11.2021 tarihli ve E-70335962-302.08.01-158829 sayili yaziniz
b) Fakiiltemiz Grafik Tasarim Béliim Baskanligi'nin 11.11.2021 tarihli ve 21833874-302.08.01-
159470 sayili yazisi

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim
Dali Resim-Is Egitimi Doktora Programi ogrencisi Selma CERAN'm "Grafik Tasarim Egitimi Alan
Lisans Ogrencilerinin Hazir fmge Kullanimina Yénelik Tutumlan” konulu tez calismasi kapsaminda,
Fakiiltemiz Grafik Tasarim Bolim Baskanligi'nin ilgi(b) yazisinda goriisii mevecut olup sz konusu
¢aligmanin yapilmast Dekanligimizea da uygun goriilmiistiir.

Bilgilerinizi rica ederim.

Prof. Dr. Mehmet OZKARTAL
Dekan

Bu evrak 5070 sayih Elektronik imza Kanununun 5. maddesi gereginee givenli clektronik imza ile imzalanmgtir,

Belge Dogrulama Kodu: 37AED04C Belge Takip Adresi: hips:/ebys.sdu.edu.tr/Evrak DogrulahimI?37AEDO4C

SDU Giizel Sanatlar Fakiiliesi Dogu Yerleskesi 32260 Ciinti/ISPARTA Bilgi Igin:Ahmet SCKANLI Y
I'el No:(246) 211-3540 Faks No:(246) 211-3551 Veri Hazirlama ve Kontrol Isletmeni E s L
E-Posta:gs@sduedutr internet Adresi:gsf@sdu.edu.tr Tel No:3540 =

Kep Adresi: sdu@hs01 kep.tr
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T:E:
SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanhgi
Grafik Tasarumi Boliim Baskanlig

Sayt :E-21833874-302.08.01 .1l 2001
Konu :Aragtirma Izni (Selma CERAN)

GUZEL SANATLAR FAKULTES! DEKANLIGINA

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim
Dali Resim-Is Egitimi Doktora Programi dgrencisi Selma CERAN' in "Grafik Tasanm Egitimi Alan
Lisans Ogrencilerinin Hazir imge Kullanmimma Yénelik Tutumlart "konulu tez galismast kapsaminda yer
alan aragtirma ¢alismasimi yapmasi Béliimiimiizee uygun goriilmiistiir.

Bilgilerinize arz ederim.

)
ey

A gl
< /\/7
Prof. Yusif K S /

Bolim Bagkan

Belge Dogrulama Kodu: 316B168B Belge Takip Adresi: bups:/ebys.sdu.edu.te//EvrakDogrula htmI?316B168B

SDU Dogu Yerleskesi Ciniir/ISPARTA Bilgi Igin:Leyla GENCAY r
Tel Nox(246) 211-8109 Faks Ne:(246) 211-3551 Stirckli Isei E__
E-Posta:gsf@sdu.edu.tr [ntemet Adresi:gstfi@sdu.edu.tr Tel No:8109 f“% d
Kep Adresi: sdu@hs01.kep.tr e
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T.C.
HALIC UNIVERSITESI REKTORLUGU

Sayr :E-77118178-044-26910 19.11.2021
Konu :Selma CERAN' n Anket izni

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

Yaka Mah. Yeni Meram Cad. Kasim Halife Sok. No:11/1
42090 Meram / KONYA

flgi : 10.11.2021 tarih ve 112209 sayih yaziniz.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim- is Egitimi
Doktora Programi dgrencisi Selma CERAN'mn, "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin
Hazir imge Kullanimma Yonelik Tutumlar" adli tez caligmasma iliskin ilgi yazimizda
belirtilen aragtirma yapma talebi goniilliiliik esasina gére uygun goriilmustiir.

Bilgilerinize arz ederim.

Prof.Dr. Zafer UTLU
Vekil Rektor

Bu belge, giivenli elektonik imza ile imzalanmigtir.

Belge Dogrulama Kodu :BSML6A903 Pin Kodu :19371 Belge Takip Adresi :

hitps://turkiye.gov.ir/ebd?eK=5510&eD=BSML6A903&eS=26910
Adres:Siitliice Mah. Imrahor Cad. No:82 Beyoglu/Istanbul Bilgi i¢in: S.MISIRLIT "
Telefon:0 (212) 924 24 44 Faks:(0 212) 999 78 52 Unvani: Yazi Isleri Uzmam

e-Posta:info@halic.cdu.tr Web:www halic.edu.tr Tel No: 1441

Kep Adresi: tchalicuniversitesi@hs03.kep.tr -
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T.C.
MERSIN UNIVERSITESI REKTORLUGU
Genel Sekreterlik
Yazi isleri Sube Miidiirliizii

Say1 : E-15302574-605.01-1824422 19.11.2021
Konu : Arastirma izni (Selma CERAN)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

figi  :a) 09.11.2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 sayil1 yaziniz.
b) Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanlig1 Grafik Sanatlar Béliim Bagkanli§inm 18.11.2021
tarihli ve 1822603 say1l1 yazisi.

figi (a) yazmiz geredi Universiteniz E§itim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi
Anabilim Dali Resim-Iy Ofrencisi Selma CEREN'in "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans
Ogrencilerinin Hazir Imge Kullanimma Yénelik Tutumlart” isimli tez caligmasi yapma talebi
Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanlig1 Grafik Sanatlar Boliim Baskanliinin uygun gériigi
tizerine Rektorliigiimiizee uygun goriilmiistiir.

Bilgilerinizi ve geregini arz ederim.

Prof. Dr. Ali KAYA

Rektor a.
Rektor Yardimcisi

Ek: ilgi (b) yaz1 (1 sayfa)

Bu belge givenli elektronik imza ile imzalanmgtir

KEP Adresi: mersinuniversitesi@hs01.kep.tr

B elge Dogrulama Kodu: BB 82145D-5F59-4ADC-B0D2-E318286D0FAS B elge Dogrulama Adresi: hitps: /fwrww. turkiye. gov. tr/tnersinuni-ebys
Adres: Ciftlikkdy Kampiist YenigehirMMersin Aynntis bilgiigin: Yilmaz SARI @3

Telefon No: 3610001-13721 Faks No: 03243610643 Bilgisayar Igletmeni  &F

e-Posta: yilmazsari@mersin.edutr Intemet Adresi: www.mersin. edu.tr Telefon No: 3610001-13721 2

1/1
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T.C.

MERSIN UNIVERSITESI REKTORLUGU
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanhg
Grafik Sanatlar Béliim Baskanh$

Say1 : E-96298545-302.14.04-1822603 18.11.2021
Konu : Arastirma izni (Selma CERAN)

GUZEL SANATLAR FAKULTESI DEKANLIGINA

flgi  :12.11.2021 tarihli ve E-98168234-302.14.04-1817448 sayil1 yaz1.

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar ESitimi Anabilim Dal1
Resim- I Ogrencisi Selma CEREN'in "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir imge
Kullanimina Y énelik Tutumlar1” tez ¢aligmasi béliimiimiizce uygun gériil miigtiir.

Bilgilerinizi ve geregini arz ederim.

Prof. Yusuf GUVEN
Boliim Bagkani

Bu belge givenli elektronik imza ile imzalanmgtir

Telefon No: 03243610001

B elge Dogrulama Kodu: 48DF56C4-B867-4019-BFF0-0B3B4CBE1435 B elge Dogrulama Adresi: hitps: /fwrww. turkiye. gov. tr/tnersinuni-ebys
Adres: Ciftlikkdy Kampiist - Mersin Aynntil bilgi icin: Ayhan GOKMEN (GRAFIK [
Telefon No: 03243610001 - Faks No: 03243610307 BOLUNMU) 2 W o
e-Posta: Internet Adresi: www.mersin.edu.tr VHEL 1 'bké
KEP Adresi: i '
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TC:
MUGLA SITKI KOCMAN UUNIVERSITEST REKTORLUG
Ogrenc Isleri Daire Baskanh@

Say1  : E-28677689-300-354520 16.11.2021
Konu : Arastrma Lzm (Selma CERAN)

NECMETTIN ERRAKAN UNIVERSITEST REKTORLUGUNE

flgi :a) 09.11.2021 tarihli ve B48178250-605-112209 sayvil vaanz
b) EGITIM FAKULTESI DEKANLIGHUmm 12.11.3021 tarihli ve B-89341861-300-354121
savil yazis
UIniversiteniz Bgitim Bilimleri Bostitisii, Gieel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-[s Egitimi
Dokiora Program dgrencisi Scima CERAN'm "Gralik Tasarm Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir
fmge Kullammma Yonclik Tutumlan” konulu tez gabsmas) kapsamimda arastrmalanm, Universitemiz
Gitze] Sanatlar Fakiiesinde 1lgili dgrencilere uygulamas) uygun goridmiistir.

Bilgilermnizi ve geregin arz edenim.

Prol. Dr. Sirr1 Sunay GURLEYUK

Ruekior a.
Ruektor Yrd.
BBu helge puvenli elektronik imzaile imzalanmiztir,
Iielae Dodimlama Kodu! WCINI-YURMLUL Belpe Dogulama Adresic https:rebds. mu.edu.tr
MUGLA STTKI KOCMAN UNIVERSTIEST OGRENGE ISLERT DAIRE BASKANLIGE Bilgi icin: Aydin $AIIN 425 L
A0y KO'TEKLEMUGLA RS o A
Telefon Net (9232 211-12517 Faks Ne: (9232} 211-1204 Telefon Ne: 9232 211 1344

e-Postar ogr-isZumuedutr  Internet Adresi: httpesiwwew.oidh. im.edu tr?
Kepr Adresi: muglaskuniversitesifansdl kep.tr
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r ~ T.C.
= = ONDOKUZ MAYIS UNIVERSITESI
"'%*— 2 Rektorliik

e

Sayr : E-49933177-302.08.01-150589
Konu : Aragtirma izni (Selma CERAN)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REKTORLUGUNE

ilgi : 09.11.2021 tarihli ve 48178250-112209 say1h yaziniz.

Ilgide kayith yaziniz ile belirtilen Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisti Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali
Resim-Is Egitimi Doktora Progrann 6grenciniz Selma CERAN’m “Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin
Hazir Imge Kullanimina Yé6nelik Tutumlari” adli tezi kapsaminda Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesinde
aragtirma yapma talebi Rektorliigiimiizee uygun goriilmiistiir.

Bilgilerini ve geregini arz ederim.

Prof. Dr. Cengiz BATUK
Rektor a.
Rektor Yardimeis

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstr.
Belge Dogrulama Kodu : 816B-UASI-0B06 Belge Dogrulama Adresi : hitps://ebyssorgu.omu.edu.ir
Bilgi igin :Emine UZUN

Adres: Ondokuz Mayis Universitesi Rektorliik Binasi
Sekreter

Telefon No : 0362 31219 19 Fax No : 0362 457 60 91
internet Adresi : http:/Awww.omu.edu.tr/ ‘I'elefon No:

e-Posta :
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DOKUZ EYLUL UNIVERSITESI REKTORLUGU
Ogrenci Isleri Daire Baskanlig1

% )
£y \ad
Yeysyany

Sayr  :E-15563195-302.08.01-161087

Konu :Aragtirma Izni (Selma CERAN)

NECMETTIN ERBAK AN UNIVERSITESTI REK TORLUGUNE
flgi 1 a)09.11.2021 tarih ve E-48178250-605-112209 sayili yaziniz.

b) Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanligmin 15.12.2021 tarihli ve
E-42267716-302.08.01-160804 say1li yazisi.

Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitisti Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dal1 Resim-Is Egitimi
Doktora Programi1 &grencisi Selma CERAN'in "Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir
Imge Kullanimma Yénelik Tutumlar”" adli tez ¢alismasi kapsaminda aragtirma yapma istegine dair

Universitemiz Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dekanligindan alman ilgi (b) yazi iligikte gonderilmektedir
Bilgilerinize ve geregini arz ederim.

Prof.Dr. Niikhet HOT AR
Rektor

Ek: Tlgi (b) Yazi1 (1 Sayfa)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtur.
Dogrulama Kodu: 278C894C-F855-4127-942E-FADC794DODFF  Dogrulama Adresi: https:/turkiye.gov.tr/dokuz-eylul-universitesi-ebys
Adres: Kiiltiir Mahallesi, Camhuriyet Blv No:144, 35220 Konak/Izmir Bilgi igin:Dilek (;ET]NC’)ZI &5

VHKI §
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DOGUS UNIVERSITESI
Rektorliik

Say1 o E-15705228-044-17247 21.12.2021
Konu : Anket Calisma zni

NECMETTIN ERBAKAN UNIiVERSITESI REKTORLUGUNE

llgi : 09.11.2021 tarihli ve E-48178250-605-112209 say1l1 yaziniz.

llgide kayith yaziniza istinaden Universiteniz Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi
Anabilim Dali Resim-Is Egitimi Doktora Programi 6grencisi Selma CERAN'n vyiiriitmekte oldugu
"Grafik Tasarim Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Kullanimma Yénelik
Tutumlar1" baslikl tez ¢alismasina ait anket sorulari, Universitemiz Etik Kurul'u tarafindan incelenmis ve
bilimsel aragtirma etigi agisindan uygun olduguna karar verilmis olup, rapor ekte sunulmustur.

Bu dogrultuda amilan aragtirma anketinin Universitemiz Grafik Tasarimi Bolimii 6grencilerine
duyurulmasi uygun goriilmuigtiir.

Bilgilerinize arz/rica ederim.

Prof.Dr. Turgut OZKAN

Rektor
Ek:Etik Kurul Raporu
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmgtr.
Belge Dogrulama Kodu :*BSE1LRDN7* Pin Kodu :67012 Belge Takip Adresi : https://turkiye. gov.tr/ebd?eK=5377&eD=BSE1LRDN7&eS=17247
Adres:Dudullu OSB Mah. Nato Yolu Cad. 265/1 Umraniye Istanbul Bilgi igin: Aysu YAHSI
Telefon:Tel : 444 79 97 Faks:info@dogus.edu.tr Unvani: Memur

e-Posta:info@dogus.edu.tr Web:info@dogus.edu.tr
Kep Adresi: dogusuniversitesi@hs01 kep.tr
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11.11.2021

Say1  :2021/80
Konu : Etik Kurul izni

Necmettin Erbakan Universitesi Rektorligi 09.11.2021 tarih ve : E-48178250-605-112209
sayili yazisiyla;

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisti Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali
Resim-Is Egitimi Doktora Programi 6grencisi Selma CER AN tarafindan yiirtitillmekte olan " Grafik
Tasarun Egitimi Alan Lisans Ogrencilerinin Hazir Imge Kullammina Yonelik Tutumlart"
baslikli anket galigmasina tiniversitemiz Grafik Tasarimi Bolimi 6grencilerinin katilimi konsunda
destek talep etmistir Necmettin Erbakan Universitesi Etik Kurulunun ¢alismayi etik olarak uygun
buldugunu belirten karari ve anket sorulari incelenmis olup Onam Formunda yer alan ayrintili
kimlik bilgilerinin yer almamasi koguluyla bilimsel aragtirma etigi agisindan uygun olduguna karar
verilerek tiniversitemiz Grafik Tasarimi bolimii dgrencileri tarafindan doldurulmasinda bir sakinca
gorilmemistir.

Bilgilerinizi rica ederiz.

Prof. Dr. Mesut KUMRU
Etik Kurul Bagkant
Miihendislik Fakiiltesi

Prof. Dr. Oner EYRENCI Prof. Dr. Oktay VELIEV
Etik Kurul Uyesi Etik Kurul Uyesi

Hukuk Fakiiltesi Miihendislik Fakiiltesi
Prof. Dr. Niiket SARACEL Prof. Dr. Tarik BAYKARA
Ftik Kurul Uyesi Etik Kurul Uyesi

Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Miihendislik Fakiiltesi

Dog. Dr. Giilsiin Pelin SARIOGLU ERDOGDU  Dr. Ogr. Uyesi Hatice Nevzat MUHTAR
Etik Kurul Uyesi Ftik Kurul Uyesi
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Fen Edebiyat Fakiiltesi
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T.C.
KTOKARATAY UNIVERSITESI REKTORLUGU
Kurumsal Tligkiler Direktorliigi
KTO KARATAY Arsiv ve Belge Yonetim Ofisi
UNIVERSITESI

Say1 1 E-75599607-605.01-22088 10.12.2021
Konu : Arastirma Izni (Selma Ceran)

NECMETTIN ERBAKAN UNIVERSITESI REK TORLUGUNE

flgi  : 09.11.2021 tarihli ve 112209 say1li yaziniz.

Ilgi yazimza istinaden, Universiteniz Egitim Bilimleri Enstittisti Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim
Dali Resim-Is Egitimi Doktora Programi égrencisi Selma CERAN'in "Grafik Tasarim Egitimi Alan
Lisans Ogrencilerinin Hazir imge Kullanimina Yénelik Tutumlan” adli tez galismasi kapsamindaki
aragtirma izni talebiniz calismanin igeriginde Universitemizin adinin gegmemesi kosulu ile uygun
gortlmiigtir.

Bilgilerinizi ve geregini saygilarimla arz ederim.

Prof. Dr. Bayram SADE

Rektor
Bu belge, gitvenli elektronik imza ile imzalanmagtur.
Belge Dogrulama Kodu :BSCISTC7T Belge Takip Adresi : https://turkiye.gov.tr/kto-karatay-universitesi-ebys
Adres:Akabe Mahallesi Alaaddin Kap Caddesi No:130 Karatay / Konya Bilgi igin: Mevliit CIVELEK @
Telefon:444 1251 Faks:0332 202 00 44 Unvant: Idari Personel  §
-Posta:ki salab; karatay.edu.tr Web: karatay .edu.tr
e-Posta:kurumsalabyo@karatay.edu eb:www karatay.edu Tel No: 444 1251 -7804 &

Kep Adresi:ktokaratayuniversitesi@hs01.kep.tr
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