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K¿reselleĸmenin Turizm Ekonomisi ¦zerine Etkisi: 

T¿rkiye Analizi 

G¿n¿m¿zde ºzellikle de 1980'li yēllardan sonra etkisi hēzla artan 

k¿reselleĸme s¿reci, d¿nya genelinde t¿m sektºrleri ºnemli ºl­¿de etkilemiĸtir. Sºz 

konusu geliĸmeden etkilenen sektºrlerin baĸēnda turizm sektºr¿ gelmektedir. 

Tarihsel baĵlamda bakēldēĵēnda turizm hareketi, ilk zamanlarda toplumun belirli bir 

kesimine hitap eden l¿ks bir faaliyet olarak deĵerlendirilirken, g¿n¿m¿zde 

k¿reselleĸmenin hēz kazanmasē ile t¿m toplumu ilgilendiren bir faaliyet haline 

dºn¿ĸm¿ĸt¿r. 

Geliĸmiĸ ve geliĸmekte olan ¿lkeler k¿reselleĸme s¿recinden doĵrudan veya 

dolayē olarak etkilenmektedir. K¿reselleĸme olgusundan sosyal, ekonomik ve politik 

baĸta olmak ¿zere, bir­ok alanda etkilenen ¿lkelerin baĸēnda T¿rkiye yer almaktadēr. 

1980 yēlēndan sonra baĸta ekonomik olmak ¿zere bir­ok alanda yapēlan kºkl¿ 

deĵiĸiklikler, k¿reselleĸme s¿recinin T¿rkiyeôde hēzlanmasēna ve turizmin ekonomi 

a­ēsēndan, ºnemli bir sektºr haline gelmesinde ºnemli rol oynamēĸtēr. 

Bu ­alēĸmada 1970-2018 yēllarēna ait veriler kullanēlarak, T¿rkiye i­in 

k¿reselleĸme d¿zeyi, turist sayēsē ve turizm gelirleri arasēndaki iliĸki analiz 

edilmiĸtir. Ekonometrik analizde Vektºr Otoregresyon (VAR) modeli kullanēlarak 

KOF k¿reselleĸme endeksi, turizm geliri ve turist sayēsē deĵiĸkenleri analiz 

edilmiĸtir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular ēĸēĵēnda, k¿reselleĸme ile hem 

turist sayēsē hemde turizm geliri arasēnda nedensellik iliĸkisinin olduĵunu 

saptanmēĸtēr. Ekonometrik analizde yapēlan varyans ayrēĸtērmasē sonucunda ise, 

turizm gelirindeki deĵiĸmenin k¿reselleĸmeden kaynaklandēĵē tespit edilmiĸtir. 

Anahtar Kelimeler:  K¿reselleĸme, Turizm, KOF K¿reselleĸme Endeksi, 

VAR Analizi, T¿rkiye Ekonomisi. 
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concerns the whole society with the acceleration of globalization today. 

Developed and developing countries are directly or indirectly affected by the 

globalization process. Social, economic and political especially from the 

phenomenon of globalization, Turkey is among the countries affected in many areas. 
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GĶRĶķ 

K¿reselleĸme ve turizm kavramlarē g¿n¿m¿zde farklē disiplinlerde ­alēĸma 

yapan araĸtērmacēlar, ºzellikle de sosyal bilimler alanēnda ­alēĸma yapanlar 

tarafēndan ciddi d¿zeyde tartēĸēlan ve akademik ­alēĸmalarda, ºnemli bir yer tutan 

­ok boyutlu iki kavram olarak deĵerlendirilmektedir.  

K¿reselleĸme, genel anlamda d¿nyanēn tek bir mek©n gibi gºr¿ld¿ĵ¿, ¿lkeler 

arasēnda gerek ekonomik gerek siyasi gerekse sosyok¿lt¿rel sēnērlarēn ortadan 

kalktēĵē; bireylerin ve ĸirketlerin d¿nyanēn herhangi bir yerine daha hēzlē, konforlu ve 

ekonomik bir ĸekilde ulaĸtēĵē, bireyselliĵin ºn planda olduĵu, d¿ĸ¿nsel ayrēĸmalarēn 

­ºz¿me kavuĸtuĵu ve sosyal iliĸkilerin daha yaygēnlaĸēp yoĵunlaĸtēĵē yeni s¿re­ler 

b¿t¿n¿d¿r. K¿reselleĸme kavramē tanēmlanērken konunun i­eriĵine gºre 

araĸtērmacēlar tarafēndan ­eĸitli tanēmlar yapēlmaktadēr. Araĸtērmacēlar tarafēndan 

sosyal, siyasal, ekonomik ve k¿lt¿rel alanlarda yapēlan farklē tanēmlar kavramēn 

ºl­¿m¿n¿n yapēlmasēnē zorlaĸtērmēĸ ve araĸtērmacēlar tarafēndan ­ok boyutlu ºl­¿m 

yºntemleri geliĸtirilmiĸtir.  

D¿nya genelinde her yēl milyonlarca insan ­eĸitli nedenlerden dolayē 

yaĸadēklarē bºlgelerden veya ¿lkelerden farklē bºlgelere veya ¿lkelere s¿rekli hareket 

etmektedirler. Meydana gelen bu s¿rekli hareketlilik farklē dillerde, ­eĸitli 

kavramlarla ifade edilmekte olup genel olarak ñturizmò kavramē ¿zerinde 

toplanmēĸtēr. Turizm, genel anlamda insanlarēn yaĸadēklarē ¿lkelerden, bºlgelerden 

veya ĸehirlerden yabancē bir ¿lkeye, bºlgeye veyahut ĸehirlere ge­ici bir s¿reliĵine 

seyahat etmeleri sonucunda ortaya ­ēkan t¿m ekonomik faaliyetlerdir. Turizm 

sektºr¿ ge­miĸten g¿n¿m¿ze kadar geliĸmiĸ veya geliĸmekte olan bir­ok ¿lkenin 

ekonomisine olumlu katkēlar saĵlayan ­ok boyutlu bir sektºr olarak ifade 

edilmektedir. 

K¿reselleĸme, turizm faaliyetlerinin d¿nya genelinde yaygēnlaĸmasēna ve 

geliĸmesine ortam hazērlayan ­ok boyutlu bir olgu olarak deĵerlendirilmektedir. 

K¿reselleĸme olgusunun son elli yēlda d¿nya genelinde ­ok hēzlē ilerleme gºstermesi 

sonucunda bir­ok olumsuz etkinin ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur. 

K¿reselleĸmenin etkisiyle ortaya ­ēkan kentsel yaĸam modelleri, bireylerde 

monotonluĵa, saĵlēk problemlerine, sosyok¿lt¿rel baskēya, trafik problemlerine, 
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yaĸam kalitesinin bozulmasēna, iĸ baskēsē ve stresi gibi problemlerin yaĸanmasēna 

neden olmaktadēr. Bu gibi olumsuz etkilerden kurtulmak isteyen bireyler kēsa bir 

s¿reliĵine da olsa turistik etkinliklere yºnelmektedir. 

K¿reselleĸme olgusunun ºzellikle 1980ôli yēllarla birlikte d¿nya genelinde 

yaygēnlaĸmasē, ¿lkeler arasēnda dolaĸēmē engelleyici uygulamalarēn kaldērēlmasē, kitle 

iletiĸim ara­larēnēn yanē sēra k¿resel veya yerel d¿zeyde ¿lkeler arasēnda ulaĸēmēn 

kolaylaĸmasē gibi k¿resel veya yerel d¿zeyde meydana gelen geliĸmeler, turizmi 

¿lkelerin kalkēnmasē ve ekonomik a­ēdan geliĸmesi i­in ºnemli bir sektºr haline 

getirmiĸtir. Geliĸmiĸ veya geliĸmekte olan bir­ok ¿lke sahip olduĵu turizm sektºr¿n¿ 

canlandērmak ve ¿lke ekonomilerine daha fazla katkē saĵlamak i­in ­aba 

gºstermektedir. T¿rkiyeôde son yarēm asērdēr turizm sektºr¿n¿ daha da canlandērmak 

i­in ¿lkeler arasēnda yer almaktadēr. T¿rkiyeônin sahip olduĵu jeopolitik konum, 

ēlēman kuĸakta yer almasē, sahip olduĵu yeraltē ve yer¿st¿ doĵal kaynaklarēn varlēĵē, 

kendine ºzg¿ doĵal g¿zellikleri gibi bir­ok a­ēdan turist ­ekme potansiyeline sahip 

bir ¿lke konumda yer almaktadēr.  

¢alēĸma boyunca aĸaĵēda yer alan, baĸlēca ¿­ temel soruya cevap bulunmaya 

­alēĸēlmēĸtēr: 

-K¿reselleĸme ile turizm arasēnda bir iliĸki var mēdēr? 

-T¿rkiyeôde k¿reselleĸme ve turizmin hareketlerinin seyri nasēl 

ilerlemektedir?  

-1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeôde meydana gelen turizm faaliyetleri 

neticesinde turizm geliri, turist sayēsē ve KOF K¿reselleĸme Endeksi arasēnda nasēl 

bir iliĸki bulunmaktadēr? 

Bu ­alēĸma ¿­ bºl¿mden oluĸmaktadēr. Birinci bºl¿mde k¿reselleĸme ve 

turizm kavramlarē hakkēnda genel bilgiler verilerek ortaya ­ēkardēklarē etkiler 

kavramsal olarak a­ēklanmēĸtēr. Ķkinci bºl¿mde, turizm ve k¿reselleĸme arasēndaki 

iliĸki hakkēnda teorik bilgiler verilerek 1970ôden baĸlayarak 2018 yēlēna kadar ki 

s¿re­te T¿rkiyeôde k¿reselleĸmenin seyri ve turizmin T¿rkiye ekonomisinde yeri ve 

ºnemi ­eĸitli makroekonomik gºstergeler yardēmēyla a­ēklanmēĸtēr. Son bºl¿mde ise 

T¿rkiyeônin turizm geliri, turist sayēsē ve KOF K¿reselleĸme Endeksi arasēndaki 

il iĸki 1970-2018 dºnemi i­in VAR modeli kullanēlarak analiz edilerek bu doĵrultuda 

ulaĸēlan sonu­lar yorumlanmēĸtēr. 
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BĶRĶNCĶ B¥L¦M 

K¦RESELLEķME VE TURĶZM KAVRAMLARINA GENEL BAKIķ 

K¿reselleĸme ve turizm kavramlarē g¿n¿m¿zde farklē disiplinlerde ­alēĸma 

yapan araĸtērmacēlar tarafēndan ºzellikle de sosyal bilimler alanēnda ­alēĸma yapan 

araĸtērmacēlar tarafēndan ­ok­a tartēĸēlan ve akademik ­alēĸmalarda ºnemli bir yer 

tutan ­ok boyutlu iki kavram olarak deĵerlendirilmektedir. 

1.1. K¦RESELLEķME KAVRAMINA GENEL BAK Iķ 

K¿reselleĸme, g¿n¿m¿zde ºzellikle de 1980'li yēllarēn sonlarēna doĵru gerek 

akademik gerekse sosyal hayatta sēk­a kullanēlan bir kavram olarak karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. K¿reselleĸme, i­inde bulunduĵumuz d¿nyada baĸta sosyal ­evre olmak 

¿zere ekonomik, siyasi ve k¿lt¿rel ­evreyi de doĵrudan veya dolaylē olarak etkileyen 

­ok boyutlu bir olgu ĸeklinde tartēĸēlmaktadēr (Aktaĸ, 2007: 9). 

1.1.1. K¿reselleĸme Kavramē 

ñGlobalizationò veya ñglobalizmò kelimelerinden T¿rk­eye ge­en 

ñK¿reselleĸmeò sºzc¿ĵ¿ etimolojik a­ēdan incelendiĵinde Anglo-sakson kºkenli bir 

kelime olup ñk¿re, d¿nyaò anlamēna gelen ñglobeò kºk¿nden t¿retilmiĸtir (Olgun, 

2006: 143). K¿reselleĸme kelimesi sºzl¿kte ñuluslararasē d¿zeyde yaygēn olarak 

benimsenenò anlamēna gelmektedir (TDK, 2020). 

K¿reselleĸme konusu ile ilgili ­eĸitli araĸtērmacēlar tarafēndan yapēlan 

bilimsel ­alēĸmalarda k¿reselleĸme kavramēna yºnelik kabul gºrm¿ĸ ortak bir tanēm 

bulunmamaktadēr. Yapēlan ­eĸitli tanēmlar arasēnda derin ideolojik farklēlēklarēn 

olduĵu gºr¿lmektedir. K¿reselleĸme tanēmlarē arasēnda ideolojik farklēlēklar 

olmasēnēn temel nedeni kavramēn ­ok boyutlu bir olgu olmasēndan 

kaynaklanmaktadēr (Adda, 2013: 10). Bir diĵer nedeni ise k¿reselleĸmenin ele alēnēĸ 

bi­imindeki farklēlēklardan kaynaklanmaktadēr. Farklē disiplinlerde ­alēĸma yapan 

araĸtērmacēlarēn kendi alanlarēna gºre kavramē ele alarak farklē tanēmlar yaptēĵē 

gºr¿lmektedir (ķimĸek, 2011: 3). Yapēlan tanēmlarda farklēlēk olmasēnēn bir diĵer 

nedeni ise, konu ile araĸtērma yapan kiĸilerin olaylara bakēĸ a­ēsē ile ilgili  olduĵu 

bilinmektedir. Sºz konusu kiĸilerin farklē siyasi ideolojik gºr¿ĸlere sahip olmalarē 
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(taraflē gºr¿ĸ) veya herhangi bir siyasi ve ideolojik gºr¿ĸe sahip olmamalarē (tarafsēz 

gºr¿ĸ)  farklē tanēmlar ortaya ­ēkarmaktadēr (¢elik, 2012: 58). 

K¿reselleĸme kavramēnēn literat¿re 1960 yēlēnda filozof Marshall McLuhan 

tarafēndan girdiĵi iddia edilmektedir. Bu iddiaya gºre filozof olan McLuhanôēn 1962 

yēlēnda kaleme aldēĵē ñThe Gutenberg Galaxyò isimli kitabēnda ñGlobal Kºyò 

kavramēnē kullanarak yeni d¿nya d¿zenin oluĸacaĵē ifade edilmektedir. Bu kavramēn 

kullanēlmasēyla beraber d¿nyanēn k¿­¿k bir kºy haline dºn¿ĸeceĵi, tek bir mekan, 

pazar haline geleceĵi ile ilgili fikirler, tezler ortaya atēlmēĸ olup, sēk­a kullanēlan bir 

kavram haline gelmiĸtir (Ķren, 2019: 4). K¿reselleĸmenin literat¿rde kullanēlmasē ile 

ilgili bir diĵer tartēĸmada ise, 1833 yēlēnda Ķngiliz Ķktisat­ē W. Foster tarafēndan 

yazēlan ñD¿nya ¦zerindeki Kaynaklarēn Daĵēlēmē ve Kullanēmēò isimli  makalesinde 

kavram olarak k¿reselleĸmeyi ele aldēĵē ifade edilmektedir (Karabē­ak, 2002: 116). 

K¿reselleĸme kavramē ­ok boyutlu bir olgu olarak ifade edildiĵinden dolayē, 

genel bir tanēm yapmak m¿mk¿n olmamaktadēr. Bundan dolayē k¿reselleĸme 

kavramē tanēmlanērken konu olduĵu sosyal, siyasi, ekonomik ve k¿lt¿rel alanlarda 

farklē tanēmlar yapēldēĵē ifade edilmektedir (K¿rk­¿, 2013: 1). K¿reselleĸme kavramē 

­alēĸmada a­ēklanērken ekonomik, sosyal ve unsurlarē i­eren birden fazla tanēm yer 

almaktadēr. Bu tanēmlardan bazēlarē literat¿rde ĸu ĸekilde ifade edilmektedir.  

K¿reselleĸme, ¿lkeler arasēnda var olan coĵrafi sēnērlarēn ortadan kalktēĵē, 

¿lkelerin birbirleri ile olan iliĸkilerin yoĵunlaĸtēĵē yeni bir s¿re­ olarak 

tanēmlanmaktadēr (Dulup­u, 1999: 19).   

K¿reselleĸme, ¿lkeler arasēndaki siyasal, ekonomik ve k¿lt¿rel sēnērlarēn 

ge­erliliĵini yitirdiĵi, ¿retime ve t¿ketime konu olan mal ve hizmetlerin yanēnda 

insan trafiĵinin de uluslararasē arenada daha kolay ve serbest­e hareket ettiĵi yeni 

d¿zen olarak ifade edilmektedir (¢elik, 2012: 71).   

K¿reselleĸme, sermayenin, mallarēn, hizmetlerin ve yatērēmlarēn k¿resel 

olarak hareketliliĵe sahip olduĵu; ulusal sēnērlarēn ortadan kalktēĵē, ¿lke 

ekonomilerinin d¿nya ekonomisine dahil olmasēyla birlikte toplumlarēn ve 

devletlerin birbirleriyle baĵēmlē hale geldiĵi sistem olarak ifade edilmektedir (G¿rer, 

2010:4).   
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K¿reselleĸme, zaman, mekan ve mesafe gibi olgularēn ortadan kalkmasēyla 

ekonomik, siyasal, sosyal ve k¿lt¿rel faaliyetlerin serbest­e yapēldēĵē, uluslararasē 

d¿zeyde b¿t¿nleĸmenin ve baĵēmlēlēĵēn arttēĵē yeni d¿nya d¿zenini izah etmektedir 

(Adēg¿zel, 2013: 3).   

K¿reselleĸme, ulusal d¿zeyde olan ekonomik, sosyal, siyasal ve teknolojik 

iliĸkilerin uluslararasē d¿zeye ulaĸmasē, bununla birlikte rekabet koĸullarēnēn da bir 

takēm teknik ve teknolojik ilerlemeler nedeniyle deĵiĸtiĵi yeni d¿nya d¿zeninin 

benimsendiĵi s¿re­ olarak ifade edilmektedir (Danēĸoĵlu, 2004:38).   

K¿reselleĸme, haberleĸme gibi teknolojik ara­larda meydana gelen 

geliĸmeler, geliĸmiĸ ¿lkelerde bulunan fazla sermaye stokunu daĵētma arayēĸē, 

¿lkelerin yeni pazar arayēĸlarē, sanayileĸmiĸ ¿lkelerde meydana gelen ­evre sorunlarē 

gibi temel geliĸmeler ve sorunlarēn giderildiĵi yeni d¿nya d¿zeni olarak 

tanēmlanmaktadēr (Albeni ve Eroĵlu, 2002: 18).   

K¿reselleĸme ile ilgili yapēlan tanēmlar incelendiĵinde ortak bir tanēm 

yapēlmadēĵē gºr¿lmektedir. Yapēlan tanēmlardan yola ­ēkarak k¿reselleĸme ĸu ĸekilde 

tanēmlanabilir: D¿nyanēn tek bir mekan gibi gºr¿ld¿ĵ¿, ¿lkeler arasēnda gerek 

ekonomik gerek siyasi gerekse sosyok¿lt¿rel sēnērlarēn ortadan kalktēĵē; bireylerin ve 

ĸirketlerin d¿nyanēn herhangi bir yerine daha hēzlē, konforlu ve ekonomik bir ĸekilde 

ulaĸtēĵē, bireyselliĵin ºn planda olduĵu, d¿ĸ¿nsel ayrēĸmalarēn ­ºz¿me kavuĸtuĵu ve 

sosyal iliĸkilerin daha yaygēnlaĸēp yoĵunlaĸtēĵē yeni s¿re­ler b¿t¿n¿ olarak ifade 

edilmektedir (Ercan, 2010: 210 ).   

El­in (2002), k¿reselleĸme kavramēna yºnelik yapēlan bir­ok farklē tanēmē 

incelediĵinde ortak bir tanēmēn olmadēĵēna dikkat ­ekmiĸ ve yapēlan k¿reselleĸme 

tanēmlarēnēn i­inde olmasē gereken baĸlēca unsurlarē; 

- ¦lkeler arasē serbest mal ve hizmet ticareti, 

- ¦lkeler arasēnda sermayenin hi­bir engele takēlmadan dolaĸmasē,  

- ¦lkeler arasēnda iĸg¿c¿n¿n serbest dolaĸēmē, 

- Teknoloji ¿retme, kullanabilme ve yeni istihdam bi­imlerinin 

benimsenmesi, 
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- D¿nyada rekabete a­ēk bir yapēnēn tesisi i­in yasal ve kurumsal 

d¿zenlemelerin olmasē, ĸeklinde sēralamēĸtēr. 

1.1.2. K¿reselleĸmenin Tarihsel Geliĸimi 

K¿reselleĸmenin tarihsel s¿re­ i­erisinde geliĸimi ile ilgili literat¿rde yer alan 

­alēĸmalara bakēldēĵēnda k¿reselleĸmenin tanēmēnda olduĵu gibi araĸtērmacēlar 

tarafēndan k¿reselleĸmenin ortaya ­ēkēĸē ve geliĸimi hakkēnda da ortak bir gºr¿ĸe 

varēlmadēĵē gºr¿lmektedir. 

K¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimi ve ortaya ­ēkēĸē hakkēndaki bazē gºr¿ĸler, 

k¿reselleĸmenin insanlēk tarihi kadar eski olduĵu, bireylerin hayatta kalma ­abalarē 

sonucunda ortaya ­ēktēĵēnē ileri s¿rerken; bazē gºr¿ĸler ise k¿reselleĸmenin ortaya 

­ēkēĸēnēn o kadar eski olmadēĵē modern ­aĵēn baĸlangēcēnda ortaya ­ēktēĵēnē 

savunmaktadēr. Diĵer gºr¿ĸlerde ise k¿reselleĸmenin ortaya ­ēkēĸēn 1800ôl¿ yēllarēn 

ortalarēna, 1950ôli yēllarēn sonlarēna ve 1970ôli yēllarēn baĸlarēna dayandērēlmaktadēr 

(Gºngen, 2013: 123).  

K¿reselleĸmenin ortaya ­ēkēĸē ve geliĸimi hakkēnda farklē gºr¿ĸlerin olmasē 

ile beraber k¿reselleĸmenin bir sistematik s¿re­ olarak ortaya ­ēktēĵē ile ilgil i 

literat¿rde bazē gºr¿ĸler yer almaktadēr. Bunlardan bazēlarē ise ĸu ĸekildedir; 

 Ķlk olarak k¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimini sistematik bir s¿re­ dahilinde 

inceleyen Roland Robertson; k¿reselleĸmeyi 1400ôl¿ yēllardan baĸlayarak g¿n¿m¿ze 

kadar beĸ aĸamalē bir s¿re­ olarak incelemiĸtir. Bu aĸamalar ĸu ĸekilde 

sēralanmaktadēr (Robertson, 1999: 98-99ôden akt; ¢elik, 2009: 19): 

   Birinci aĸama: 1400ôl¿ yēllardan baĸlayarak 1750ôli yēllara kadar ge­en 

bireyselliĵin Avrupaôda ºnem kazandēĵē, yeni ulusal topluluklarēn ortaya ­ēktēĵē 

dºnemi kapsamaktadēr. Robertson tarafēndan bu aĸama k¿reselleĸmenin ñoluĸum 

aĸamasēò olarak ifade edilmektedir. 

 Ķkinci aĸama: 1750ôli yēllardan baĸlayarak 1870ôli yēllara kadar ge­en 

yaklaĸēk y¿z yirmi yēllēk s¿reyi kapsayan, bireyselliĵin ºneminin daha da arttēĵē, 

Avrupaôda yurttaĸlēk kavramēnēn ortaya ­ēktēĵē, toplumlar arasēnda ulus-devlet gibi 

konularēn tartēĸēlmaya baĸlandēĵē dºnemi kapsamaktadēr. Robertson tarafēndan bu 

aĸama k¿reselleĸmenin ñbaĸlangē­ aĸamasēò olarak ifade edilmektedir. 
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 ¦­¿nc¿ aĸama: 1870ôlerden 1920ôlere kadar devam eden dºnemi ifade 

etmektedir. Ulus devlet kavramēnēn giderek toplum tarafēndan benimsendiĵi ve 

k¿resel iletiĸimin yaygēnlaĸēp hēzlandēĵē dºnem olarak deĵerlendirilmektedir. Bu 

aĸama ise k¿reselleĸmenin ñy¿kseliĸ aĸamasēò olarak ifade edilmektedir. 

 Dºrd¿nc¿ aĸama: 1920ôli yēllar ile 1960ôlē yēllar arasēnda ge­en dºnemi 

kapsamaktadēr. K¿resel boyutta t¿m insanlēĵē etkileyen savaĸlarēn olduĵu, atom 

bombasēnēn kullanēldēĵē ve insanlēĵēn geleceĵine yºnelik d¿ĸ¿ncelerin ortaya ­ēktēĵē 

dºnemdir. Bu aĸama ise k¿reselleĸmenin ñm¿cadele aĸamasēò olarak ifade 

edilmektedir. 

 Beĸinci aĸama: K¿reselleĸmenin en u­ noktaya ulaĸtēĵē bu dºnem, 1960ôlē 

yēllardan g¿n¿m¿ze kadar gelen s¿reyi kapsamaktadēr. Kitle iletiĸim ara­larēnda 

meydana gelen hēzlē deĵiĸim ve geliĸim, k¿resel kuruluĸlarēn ortaya ­ēkēĸē ve 

sayēlarēndaki hēzlē artēĸlar, ekonomik, sosyal ve k¿lt¿rel alanlarda meydana gelen 

geliĸmelerin yaĸandēĵē, d¿nyanēn tek bir mek©n haline geldiĵi, uluslararasē 

b¿t¿nleĸmenin yaĸandēĵē dºnemdir. Robertson tarafēndan bu aĸama ise 

k¿reselleĸmenin ñbelirsizlik aĸamasēò olarak ifade edilmektedir. 

Ķkinci olarak k¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimini s¿re­ olarak inceleyen 

Thomas Friedman, k¿reselleĸmeyi ¿­ dºneme ayērarak incelemiĸtir. Bunlar ¿­ b¿y¿k 

­aĵ olarak ifade edilen, K¿reselleĸme 1.0, K¿reselleĸme 2.0 ve K¿reselleĸme 3.0 

ĸeklinde isimlendirilmektedir (Akbulut, 2009: 5).  

  K¿reselleĸme 1.0: 1492ôden baĸlayarak 1800ôl¿ yēllara kadar ge­en dºnem 

olarak ifade edilmektedir. Cenovalē k©ĸif Kristof Kolombôun eski d¿nya ile yeni 

d¿nya arasēnda ilk  kez ticarete ­ēktēĵē 1492 yēlē bu dºnemin baĸlangēcē olarak kabul 

edilmektedir. K¿reselleĸme 1.0 dºneminin belirleyici g¿c¿ baĸlarda ¿lkelerin sahip 

olduklarē kas g¿c¿ iken dºnemin sonuna doĵru bunun yerini keĸfedilen buhar g¿c¿ 

almēĸ ve bu dºnemin belirleyici g¿c¿  kabul edilmiĸtir (Adēg¿zel, 2011: 69). 

 K¿reselleĸme 2.0: 1800ôden baĸlayarak 2000ôli yēllarēn baĸlarēna kadar ge­en 

s¿reci ifade etmektedir. Bu dºnemin belirleyici g¿c¿ ­ok uluslu ĸirketlerdir. Bu 

dºnemin ilk yēllarēnda kas g¿c¿nden buhar g¿c¿ne ge­iĸ dºneme g¿­ katan en b¿y¿k 

etmen olarak kabul edilmektedir. Daha sonra ulaĸēm maliyetlerini azaltan 
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demiryollarēnēn yapēmē, telgraf ve telefon gibi haberleĸme ara­larēnēn yaygēnlaĸmasē 

ve ­ok uluslu ĸirketlerin yayēlmasē bu dºnemin en belirleyici g¿­leri olarak kabul 

edilmektedir (Adēg¿zel, 2011: 70). 

 K¿reselleĸme 3.0: K¿reselleĸmenin son dºnemi olarak kabul edilen bu dºnem 

2000ôli yēllarēn baĸēndan baĸlayarak g¿n¿m¿ze kadarki dºnemi ifade etmektedir. Bu 

dºnemin belirleyici g¿c¿ ise global d¿zeyde ortaya ­ēkan iĸ birlikleri ve bireylerin 

k¿resel d¿zeyde rekabet edebilme g¿c¿ne sahip olmalarēdēr. Bu dºnemde geliĸen 

teknik ilerlemeler ve teknolojik geliĸmeler ºzellikle de internet eriĸim aĵēnēn 

yaygēnlaĸmasē ve bilgisayar kullanēmēnēn artmasē sºz konusu dºnemin en belirleyici 

g¿c¿ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr (Akbulut, 2009: 5). 

¦­¿nc¿ olarak k¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimini sistematik bir s¿re­ olarak 

ñK¿reselleĸmenin Tarih­esiò adlē ­alēĸmasēnda inceleyen El­in (2012), 

k¿reselleĸmeyi ¿­ dºneme ayērarak incelemiĸtir. Bunlar ise ĸu ĸekildedir: 

Tarih ¥ncesi Dºnem: K¿reselleĸmenin erken dºnemi (M.¥.3000-1200) 

olarak adlandērēlmaktadēr. Bu dºnem, d¿nyanēn deĵiĸik coĵrafyalarēnda rastlantēsal 

ve sēnērlē olarak yayēlmēĸ on binlerce avcē ve toplayēcē gruplarēn var olduĵu 

dºnemdir. Zamanla yiyecek ¿retimde meydana gelen artēĸla beraber n¿fus artēĸlarē 

yaĸanmēĸ ve zorunlu olarak verimli bºlgelere gº­ler yaĸanmēĸtēr (El­in, 2012: 6). 

Gº­ler sonucunda gidilen bºlgelerde k¿­¿k yerleĸim yerleri inĸa edilerek yerleĸik 

hayata ge­iĸin ilk ºrnekleri yaĸanmēĸtēr. Yerleĸik hayata ge­iĸ sonrasēnda tarēmla 

uĵraĸan topluluklar ¿rettikleri yiyecekleri, kendi ihtiya­larē ve toplumda ¿retime 

katēlmayan zanaatkarlar, b¿rokratlar ve askerlerin ihtiya­larē i­in kullanmēĸlardēr. Bu 

dºnemde toplumsal d¿zen ve coĵrafi ĸartlarēn getirdiĵi engellerden dolayē uzun 

mesafelerle karĸēlēklē etkileĸimlerin olmadēĵēndan dolayē tarih ºncesi dºnemde 

k¿reselleĸmenin sēnērlē kaldēĵē ifade edilmektedir (Adabalē ve ¥zcan, 2018: 38).  

Orta ¢aĵ Avrupasē Burg Dºnemi: K¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimi 

sēnēflandērēlērken ikinci dºnem ñOrta ¢aĵ Avrupasē Burg Dºnemiò olarak 

adlandērēlmaktadēr (El­in, 2012: 6). Orta ¢aĵ Avrupaôsēnda ñburgò denilen kasaba 

b¿y¿kl¿ĵ¿ndeki k¿­¿k yerleĸim birimlerinde varlēĵēnē devam ettiren derebeylikleri 

zamanla ekonomilerinde meydana gelen geliĸmeler doĵrultusunda ticari sēnērlarēnē 
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burglarēn dēĸēna ­ēkarmak isteyen t¿ccarlarēn giriĸimleri ile yēkēlmēĸ ve derebeyliĵin 

yerini krallēklar almēĸtēr. Krallēklar belirli bir dºnem hem coĵrafi sēnērlarēnē hem de 

ticari sēnērlarēnē geniĸletmiĸ, kendi ticari kural ve yapēlarēnē kurarak uzun dºnem 

ekonomik ve ticari faaliyetlerini s¿rd¿rm¿ĸlerdir. Krallēklardaki ticaret erbabēnēn 

zamanla ticari ve ekonomik faaliyetlerini krallēk sēnērlarēnēn dēĸēna ­ēkarmak 

istemeleri baĸta olmak ¿zere bir­ok etken krallēklarēn yēkēlmasēna yerine ¿st bir 

siyasi ve ekonomik yapē olan ulus devletlerin kurulmasēnē saĵlamēĸtēr (Adabalē ve 

¥zcan, 2018: 38).  

 Orta ¢aĵ Sonrasē Dºnem: Toplumlar arasēnda meydana gelen ticari iliĸkiler 

k¿reselleĸmenin ilk ortaya ­ēkēĸ nedenleri olarak deĵerlendirilmektedir. Nitekim 

k¿reselleĸmeyi tek bir boyuta indirerek deĵerlendirmek, ­ok boyutlu bir olgu olan 

k¿reselleĸmenin diĵer boyutlarēnēn ihmal edildiĵi anlamēna gelmektedir. Toplumlarēn 

t¿m yaĸantēlarēna etki eden k¿reselleĸmeyi siyasi, sosyal ve k¿lt¿rel a­ēdan da ele 

olarak deĵerlendirmek gerekmektedir. Orta ­aĵ sonrasē dºnem ¿­ bºl¿me ayrēlarak 

k¿reselleĸmenin tarihsel geliĸimi ve dºn¿ĸ¿m¿ incelenmektedir (El­in, 2012: 9). 

Birinci Dºnem, 1453 Ķstanbulôun Fethi-1800ôl¿ Yēllarēn Sonu: Rºnesans ile 

Aydēnlanma ¢aĵē arasēndaki dºnemi ifade etmektedir. Bu dºnem Avrupaôda 

k¿reselleĸmenin itici g¿c¿ olmuĸtur. Teknolojik alanda meydana gelen ºnemli 

geliĸmeler Avrupa toplumlarē tarafēndan takip edilerek Avrupa'da hēzla yayēlmasēna 

olanak saĵlamēĸtēr. Avrupaôda ­eĸitli t¿ccar sēnēflarēn ortaya ­ēkmasē, metropol 

merkezlerin kurulmasē gibi etkenler k¿reselleĸme eĵilimlerinin g¿­lenmesinde 

ºnemli paya sahip olmaktadēr (El­in, 2012: 9).  Bu dºnemin baĸlangēcē olarak kabul 

edilen Osmanlē Devleti'nin Ķstanbul'u fethettiĵi 1453 yēlēndan sonra Batē devletleri, 

farklē arayēĸlara girerek yeni yerler keĸfetmeye ve ticaretlerini ulus ºtesi sēnērlara 

taĸēmaya baĸlamēĸlardēr. Bu dºnemde ortaya ­ēkan ulus devletleri, batē ¿lkelerinin 

yapmēĸ olduklarē denizaĸērē ticaret seferleri ile kendi askeri, siyasi, k¿lt¿rel 

benliklerini denizaĸērē ¿lkelere yaymaya baĸlamēĸ ve bu doĵrultuda sºm¿rgecilik 

anlayēĸē, bir politika olarak kurumsallaĸmēĸtēr. Denizaĸērē ticaretlerle ve 

kurumsallaĸan sºm¿rgecilik politikalarē ile sºm¿rgeleĸtirilen topraklardan saĵlanan 

kaynaklar batē ¿lkelerine taĸēnmēĸ, ¿lkelerin zenginleĸmesi ve geliĸmesine imk©n 

saĵlanmēĸtēr. Batē ¿lkelerinde zenginleĸme yalnēzca ekonomik alanda olmayēp bilim, 
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sanat, k¿lt¿r ve d¿ĸ¿nce gibi toplumsal refaha pozitif katkē saĵlayan alanlarda da 

olmuĸtur. Oluĸan bu ortam Avrupa ¿lkelerinde sanayileĸme faaliyetlerinin 

baĸlamasēna olanak saĵlayarak sanayi devrimine zemin hazērladēĵē ifade edilmektedir 

(Adabalē ve ¥zcan, 2018: 40). 

 Ķkinci Dºnem, 1870 End¿stri Devrimi-1914 Birinci D¿nya Savaĸē: 1870 

yēlēnda baĸlayan End¿stri Devrimi bu dºnemin baĸlangēcē olarak kabul edilmektedir. 

Daha ºnceki dºnemlerde Avrupaôda uygulanan sºm¿rgecilik anlayēĸē bu dºnemde de 

politika olarak uygulanmaya devam etmiĸtir. Geliĸmiĸ ¿lkeler, az geliĸmiĸ ¿lkeleri 

ekonomi baĸta olmak ¿zere siyasi, sosyok¿lt¿rel gibi bir­ok alanda hakimiyet altēna 

alarak ¿lkelerin sahip olduklarē kaynaklarē kendi ¿lkelerine aktarmēĸ, zenginleĸme ve 

sermaye birikimini saĵlamaya devam etmiĸlerdir (Yeldan, 2001: 15).  Bu dºnemde 

uluslararasē ticaret engellerinin olmamasē, sermaye ve iĸg¿c¿n¿n dolaĸēmēnda 

herhangi bir kēsētlamanēn bulunmamasē mal ticaretini ºnemli boyutlara ulaĸtērmēĸtēr. 

Aynē dºnemde iĸg¿c¿ hareketliliĵinde herhangi bir kēsētlamanēn olmamasē da az 

geliĸmiĸ ¿lkelerdeki iĸg¿c¿n¿n daha iyi iĸ imkanlarē bulabilmek amacēyla geliĸmiĸ 

¿lkelere gelmesine imk©n saĵlamēĸtēr. Saĵlanan iĸ g¿c¿, geliĸmiĸ ¿lkelerin girdi 

maliyetlerini d¿ĸ¿rerek daha ­ok sermaye birikimi ve daha fazla yatērēm yapēlmasē 

ºn¿ndeki engelleri kaldērmēĸtēr (El­in, 2012: 9). Bu dºnemde ortaya ­ēkan teknik ve 

teknolojik geliĸmeler i­erisinde ºnemli bir yere sahip olan buharlē gemi, telefon, 

telgraf ve demiryollarē ¿lkeler arasēnda haberleĸmeye olanak saĵlamēĸtēr. Ulaĸēm 

sistemlerinde meydana gelen geliĸmeler, ¿lkeler arasēnda mesafeleri d¿ĸ¿rerek 

iĸg¿c¿n¿n, sermayenin ve ¿retimin hēzlē bir ĸekilde yer deĵiĸtirmesine kolaylēk 

saĵlamēĸtēr. Bu t¿r ortaya ­ēkan teknik geliĸmeler doĵrultusunda artan k¿reselleĸme 

hareketinin 1914 yēlēnda baĸlayan Birinci D¿nya Savaĸē ile hēz kaybettiĵi ifade 

edilmektedir (Adabalē ve ¥zcan, 2018: 40). 

 ¦­¿nc¿ Dºnem, 1945 Ķkinci D¿nya Savaĸē-1989 Berlin Duvarēnēn Yēkēlmasē, 

SSCBônin ¢ºk¿ĸ¿ ve Sonrasē Dºnem: K¿reselleĸmenin son dºnemi olarak ifade 

edilen bu dºnemde meydana gelen siyasi geliĸmeler ºzellikle de Berlin Duvarē'nēn 

yēkēlmasē, SSCB ve Doĵu Blokunun ­ºk¿ĸ¿, k¿reselleĸmenin hēz kazanmasēnda ve 

yaygēnlaĸmasēnda ºnemli etkenler olarak kabul edilmektedir. Bu yēllarda meydana 

gelen k¿resel ekonomik geliĸmeler, ºzellikle de 1973-1974 yēllarēnda yaĸanan petrol 
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krizi k¿reselleĸmenin hēzēnē yavaĸlatmēĸtēr (El­in,2012: 9).  Haberleĸme imkanlarēnēn 

artmasē, ulaĸēm, internet ve bilgisayar gibi bilginin yayēlmasēna kolaylēk saĵlayan 

teknolojik geliĸmeler, yeni kurulan ulusal veya k¿resel d¿zeydeki kuruluĸlar, k¿resel 

ºl­ekte entegre olmuĸ pazar yapēlarē, ­ok uluslu ĸirketlerin d¿nya ¿zerindeki 

aĵērlēĵēnēn artmasē k¿reselleĸmenin tekrar hēz kazanmasēnda b¿y¿k ºneme sahiptir. 

1.1.3. K¿reselleĸmenin Boyutlarē 

K¿reselleĸme, yaĸamēmēzda sēk­a kullandēĵēmēz bir kavram olarak karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. K¿reselleĸmenin hayatēmēzēn her alanēnē derinden etkilemesinin ana 

nedeni ­ok boyutlu bir olgu olmasēndan kaynaklanmaktadēr. Bu y¿zden k¿reselleĸme 

olgusunu daha iyi kavrayabilmek i­in k¿reselleĸme ­eĸitli kategorilere ayrēlarak 

irdelenmektedir. K¿reselleĸme, ekonomik, siyasal ve sosyok¿lt¿rel olmak ¿zere ¿­ 

boyuta indirilerek incelenecektir. 

1.1.3.1. K¿reselleĸmenin Ekonomik Boyutu  

K¿reselleĸmenin ekonomik boyutu olarak ifade edilen bu boyut esasen 

k¿reselleĸmenin ekonomik tanēmē olarak ele alēnmaktadēr. Genel anlamēyla d¿nya 

­apēnda ¿lke ekonomilerinin karĸēlēklē etkileĸimlerinin arttēĵēn, ekonomik 

iliĸkilerinin yoĵunlaĸtēĵēnē ifade etmektedir (¢en­in, 2019: 13).  K¿reselleĸmenin 

ekonomik boyutu, tek pazar, dereg¿lasyon, sēnēr ºtesi ticaret, k¿resel ekonomik 

entegrasyonlar, yabancē yatērēmlar ve ¿lkelerin ortak ekonomik ­ēkarlarē gibi temel 

olgular ¿zerinde yoĵunlaĸmaktadēr (¢alēĸēr, 2009: 16).  

K¿reselleĸme, iktisadi faktºrlerin ºzellikle para ve sermayenin ¿lke 

sēnērlarēnēn yok sayēldēĵē d¿nya ¿zerinde serbest­e hareket ettiĵi gºr¿ĸ¿n¿ savunan 

neoliberal felsefeyi esas almaktadēr (Karakaĸ, 2010: 1). Bu felsefe genel olarak, 

sermaye ve paranēn uluslararasē d¿zeyde serbest­e hareket etmesini ve birikimini 

engelleyen her t¿rl¿ hukuki ve siyasal engellerin kaldērēlmasē anlayēĸēnē 

savunmaktadēr (Yeldan, 2002: 2). 

K¿reselleĸme ile beraber ¿lkeler arasēnda artan ekonomik etkileĸim d¿nya 

­apēnda b¿y¿k miktarlarda sermaye hareketliliĵine neden olmaktadēr. Artan sermaye 

hareketliliĵi mal ve hizmet ticaretini de beraberinde artērarak piyasalarēn uluslararasē 

d¿zeyde yaygēnlaĸmasēna ve etki alanlarēnēn geniĸlemesine imk©n saĵlamēĸtēr 

(Gºngen, 2013: 123).  
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Ulusal piyasalarda faaliyet gºsteren ve yerel pazara yºnelik ¿retim yapan 

firmalarēn, k¿reselleĸme ile birlikte pazar alanlarēnē geniĸlettiĵi ve d¿nya pazarēna 

yºnelik ¿retim yaptēĵē gºr¿lmektedir. Ulusal d¿zeyde ¿retim yapan bu firmalar, 

¿retim alanlarēnē, maliyetlerin daha d¿ĸ¿k olduĵu kendi sēnērlarē dēĸēnda kalan 

bºlgelere taĸēmēĸlardēr. Sºz konusu firmalarēn, ¿retim aĸamalarēnē kendi sēnērlarē 

dēĸēna taĸēmalarē, esnek zamanlē ¿retim, sēfēr hatalē ¿retim prensibi, ¿retim sonrasē 

hizmet anlayēĸē, m¿ĸteri memnuniyeti ve optimum garanti s¿resi gibi ¿retim ve 

sonrasē hizmet sunumu ile ilgili yeni metotlarēn benimsenmesinde; ¿retim daĵētēm ve 

pazarlama gibi iĸlevlerin yeniden d¿zenlenmesinde k¿reselleĸme s¿recinin b¿y¿k 

etkisi olduĵu gºr¿lmektedir (¢elik, 2012: 67). 

Ekonomik k¿reselleĸmenin doĵrudan etkisini gºsterdiĵi alanlarēn baĸēnda 

finansal faaliyetler gelmektedir. Finansal faaliyetler kapsamēnda sermayenin hi­bir 

kēsētlamaya maruz kalmadan ¿lke coĵrafi sēnērlarē i­erisinden ­ēkēp daha d¿ĸ¿k risk 

ve y¿ksek getiriye sahip k¿resel piyasalarda iĸlem gºrmesine olanak saĵlamēĸtēr 

(Aydemir ve Kaya, 2007: 271). Ekonomik alanda ger­ekleĸen k¿reselleĸme, ulusal 

alanda faaliyet gºsteren finansal piyasalarēn ºn¿ndeki ­eĸitli kontrol ve engelleri 

ortadan kaldērarak k¿resel rekabete a­ēlmalarēna, kurlarēn dalgalanmaya 

bērakēlmasēna, yeni konvertibiliteye sahip yatērēm fonlarēnēn ve yeni ortaklēk 

yapēlarēnēn ortaya ­ēkmasēnda etkili olduĵu bilinmektedir (Kēsacēk, 2019: 14). 

K¿resel piyasalarda faaliyet gºsteren firmalar, ekonomik k¿reselleĸme 

s¿recinde ºnemli bir rol ¿stlenmiĸlerdir. Geliĸmiĸ ¿lkelerdeki k¿resel firmalarēn 

sahip olduklarē bilgi, telekom¿nikasyon ve ­eĸitli teknolojilerin geliĸmekte olan 

¿lkelere doĵru yayēlmasēnda etkili olmuĸlardēr. Bilgi teknolojisi ve 

telekom¿nikasyon gibi alanlarda ¿st¿nl¿ĵe sahip olan bu ¿lkeler k¿reselleĸme 

s¿recine olumlu katkēlar yaparak k¿resel sistemin kendi lehlerine yºnelik 

oluĸmasēnē saĵlamēĸlardēr (¢elik, 2012: 68). 

1.1.3.2. K¿reselleĸmenin Siyasal Boyutu 

K¿reselleĸmenin ikinci ºnemli boyutu siyasal boyutudur. K¿reselleĸme, 

¿lkeler arasēndaki coĵrafi sēnērlarē ortadan kaldērērken beraberinde de ¿lkeler 

arasēndaki siyasi sēnērlarēn yeniden yapēlanmasēna neden olmuĸtur. K¿reselleĸme 
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olgusu egemenlik ve baĵēmsēzlēk gibi bir­ok kavramēn i­eriĵinin deĵiĸmesinde etkili 

olmuĸtur (Adaoĵlu, 2010: 3).  

Siyasal k¿reselleĸme genel anlamda belirli bir toprak par­asē ¿zerinde 

hakimiyet g¿c¿ne sahip devletin, mutlak egemenlik g¿c¿n¿ kaybettiĵi, yºnetim 

sistemlerinin karĸēlēklē olarak etkileĸiminin arttēĵē ºzellikle de insan haklarē, h¿rriyet, 

demokrasi gibi sºylemlerde dēĸ m¿dahalenin yoĵunluk kazandēĵē, dil, din  ve etnik 

kºken bakēmēndan monolitik yapēya sahip ulus devlet anlayēĸēnēn ºnemini kaybettiĵi, 

uluslararasē kuruluĸlarēn ekonomik siyasal ve sosyal konular baĸta olmak ¿zere 

bir­ok konuda  devlet egemenliĵine ortak olduĵu s¿re­ olarak ifade edilmektedir. 

Siyasal k¿reselleĸme ile beraber devletler tarafēndan benimsenen tam baĵēmsēzlēk 

anlayēĸē yerini karĸēlēklē baĵēmlēlēĵa bērakmēĸtēr (Bayar, 2008: 28).  

1.1.3.3. K¿reselleĸmenin Sosyok¿lt¿rel Boyutu  

K¿reselleĸmenin ¿­¿nc¿ ve son boyutu sosyok¿lt¿rel boyuttur. K¿reselleĸme 

s¿reci yalnēzca ekonomik ve siyasi alanlarda deĵiĸime neden olmayēp sosyal ve 

k¿lt¿rel yapēnēn da deĵiĸimine neden olmuĸtur. 

G¿n¿m¿z d¿nyasēnda teknoloji alanēnda ºzellikle de iletiĸim teknolojilerinde 

meydana gelen ­ok yºnl¿ deĵiĸim ve geliĸmeler, toplumlar ve insanlar arasēndaki 

etkileĸimi arttērmaktadēr. K¿reselleĸmenin artan etkileĸim sonucunda d¿nya ¿zerinde 

farklē k¿lt¿r, gelenek, adet, deĵer ve yaĸam tarzēna sahip toplumlarēn ortak bir 

paydada buluĸturmasē dikkat ­ekmektedir (Bayar, 2008: 30).   

K¿reselleĸme, d¿nyanēn herhangi bir yerinde yaĸanan sosyal bir olay, k¿lt¿rel 

bir etkinlik veya sportif bir faaliyetten ­ok kēsa bir s¿re i­erisinde d¿nyanēn bir­ok 

yerindeki toplumlarēn haberdar olmasēna olanak saĵlamaktadēr. Sosyal ve k¿lt¿rel 

yapēyē ºnemli derecede etkileyen ºzellikle de giyim, yeme-i­me, t¿ketim 

alēĸkanlēklarē sportif ve eĵlence faaliyetleri gibi pek ­ok alanda toplumlarēn 

birbirlerine benzemelerini saĵlayan bir s¿re­ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr (¢elik, 

2012: 69). 

Sosyal ve k¿lt¿rel yapēda ortaya ­ēkan k¿reselleĸmenin, insanlara toplumlara 

ve ¿lkelere bir­ok fayda getirdiĵi yadsēnamaz bir ger­ektir. K¿reselleĸme sayesinde 

farklē coĵrafyalarda yaĸayan dil, din, etnik kºken ve kimlik farklēlēĵē olan insanlarēn 
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birbirlerine daha kolay eriĸme imkanē bulabilmesi, birbirleriyle alēĸveriĸ yapabilmesi, 

d¿nyanēn herhangi bir yerinde d¿zenlenen toplantē ve seminer baĸta olmak ¿zere 

­eĸitli sanatsal, k¿lt¿rel ve bilimsel etkinliklere katēlma olanaĵē saĵlamasē, piyasaya 

­ēkan dergi, kitap gibi yazēlē gºrsel materyallere eriĸim de kolaylēk sunmasē gibi 

bir­ok imkan, k¿reselleĸmenin sosyok¿lt¿rel alanda saĵladēĵē faydalar arasēnda yer 

almaktadēr (Bayar, 2008: 28). 

1.1.4. K¿reselleĸmenin Etkil eri 

K¿reselleĸme, i­inde bulunduĵumuz d¿nyada baĸta sosyal ­evre olmak ¿zere 

siyasal, ekonomik ve k¿lt¿rel ­evreyi de doĵrudan veya dolaylē olarak etkileyen bir 

s¿re­ olarak deĵerlendirilmektedir. Tamamlanmamēĸ dinamik bir s¿re­ olan 

k¿reselleĸmenin bireylere, toplumlara, ¿lkelere ve bir­ok alana olumlu ve olumsuz 

etkileri bulunmaktadēr (Balay, 2004: 64). 

1.1.4.1. K¿reselleĸmenin Olumlu Etkiler i 

K¿reselleĸmenin ­ok boyutlu bir olgu olmasēndan dolayē yaĸamēmēzda baĸta 

ekonomi olmak ¿zere saĵlēk, sosyal yaĸam, k¿lt¿r ve hukuk gibi bir­ok alanda 

olumlu etkisi bulunmaktadēr. K¿reselleĸmenin ortaya ­ēkardēĵē olumlu etkilerden 

bazēlarē ĸu ĸekilde sēralanabilir: 

- K¿reselleĸme ile beraber ¿lkeler arasē mal ve hizmet ticaretinin serbest­e 

yapēlabilmesi sonucunda d¿nya toplam ticaret hacminde ºnemli artēĸlar meydana 

gelmiĸtir (Adēg¿zel, 2011: 343). 

- K¿reselleĸme az geliĸmiĸ ¿lkelerde yeni sanayi kollarēnēn oluĸmasēnē 

saĵlayarak ¿lkede hem istihdamēn artmasēna hem de ¿retim miktarēnēn artmasēna 

olanak saĵlamēĸtēr (Yahĸi, 2007: 14). 

- K¿reselleĸme ile beraber teknoloji alanēnda meydana gelen yeni geliĸmeler, 

bireylerin sºz konusu imkanlardan daha kolay ve daha ucuza faydalanma imkanē 

saĵlamēĸtēr (¥zdemir, 2004: 67). 

- K¿reselleĸmenin sonucunda kitle iletiĸim ara­larēnda meydana gelen hēzlē 

geliĸmeler, insanlarēn d¿nyanēn herhangi bir yerinde yaĸanan olaylarē anēnda 

ºĵrenmesine imk©n sunmuĸtur (Sarētaĸ, 2017:13) 
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- K¿reselleĸme d¿nya ¿zerinde, insan haklarē, eĸitlik, demokrasi, m¿lkiyet 

hakkē ve ºzg¿rl¿k gibi kavramlarēn ge­erliliĵini ºnemli ºl­¿de artērmēĸtēr (Ayata, 

2010: 64). 

- K¿reselleĸme ile birlikte bilgiye verilen deĵer ºnemli ºl­¿de artmēĸ ve 

ekonomik faaliyetlerin hareket mekanizmasēnē bilgi oluĸturmaya baĸlamēĸtēr (Durak 

vd., 2006: 531). 

- K¿reselleĸme ile beraber nitelikli insan g¿c¿ne ihtiya­ artmēĸ bundan dolayē 

nitelikl i insan yetiĸtirmek amacēyla eĵitim alanēnda ºnemli geliĸmeler yaĸanmēĸtēr 

(Talas ve Kaya, 2014:28). 

- K¿reselleĸme, insanlarēn bilgiye ulaĸēmda ºnemli derece kolaylēk 

saĵlamēĸtēr (Durak, vd., 2006: 531). 

- K¿reselleĸme, iĸg¿c¿n¿n k¿resel ºl­ekte serbest hareket etmesine, rekabetin 

artmasēna, ¿retime konu olan ¿r¿nlere insanlarēn kolayca ulaĸmasēnē saĵlamēĸtēr 

(Deĵirmenci, 2019: 20). 

- K¿reselleĸme ile beraber ¿lkeler arasēnda iĸ birlikleri yapēlarak, saĵlēk 

alanēnda ºnemli geliĸmeler yaĸanmēĸtēr. Bir­ok hastalēĵēn tanē ve tedavisi yapēlmēĸ, 

bebek ve ­ocuk ºl¿m oranlarēnda d¿ĸ¿ĸ ger­ekleĸmiĸ, bireylerin yaĸam s¿relerinde 

artēĸ meydana gelmiĸtir (Balay, 2004: 64). 

1.1.4.2. K¿reselleĸmenin Olumsuz Etkileri  

K¿reselleĸme ortaya ­ēkardēĵē bir­ok olumlu etkinin yanē sēra bir­ok olumsuz 

etkinin de ortaya ­ēkmasēna neden olmuĸtur. Bu etkiler yaĸantēmēzēn ­eĸitli alanēnda 

kendini gºstermektedir. 

K¿reselleĸmenin ortaya ­ēkardēĵē olumsuz etkilerden bazēlarē ĸu ĸekilde 

sēralanabilir: 

- K¿reselleĸme sonucunda artan rekabet ortamēnda emek bir rekabet faktºr¿ 

haline gelerek iĸg¿c¿n¿n ucuzladēĵēndan sºz edilebilir. Bunun sonucunda ¿lkeler 

ucuz emek arayēĸē i­erisine girmiĸlerdir (Ulugay, 2001: 39). 

- K¿reselleĸme ile beraber ¿lkelerin birbirlerine ekonomik baĵēmlēlēĵē 

artmēĸtēr. Artan ekonomik baĵēmlēlēk sonucunda ¿lkelerin birinde meydana gelen 
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ekonomik bir kriz diĵer ¿lkeleri de etkileyebilmektedir. Bundan dolayē 

k¿reselleĸmenin krizlerin etki alanēnē geniĸlettiĵnden sºz edilebilir (Cebeci, 2010: 

95). 

- K¿reselleĸme ile birl ikte iletiĸim ara­larēnda meydana gelen hēzlē 

geliĸmeler, bilgi kirliliĵini doĵmasēna neden olmaktadēr. 

- K¿reselleĸme ile beraber artan sanayileĸme hareketi ­evre kirliliĵinin 

artmasēna ve ekolojik dengenin bozulmasēna neden olmaktadēr (Yahĸi, 2007: 14). 

- K¿reselleĸme, yerel deĵerlerin yēkēlmasēna, ulusal kimliĵin yok edilmesine 

ve k¿lt¿rel yozlaĸmanēn artmasēna neden olmaktadēr (Ayata, 2010: 65-66).). 

- D¿nya ¿zerinde etkisini gºsteren k¿reselleĸme, g¿­l¿ ekonomiye sahip 

¿lkelerin sºz sahibi olmasēna ve g¿­s¿z ekonomiye sahip ¿lkeleri kendine baĵēmlē 

hale getiren bir s¿re­ olarak deĵerlendirilmektedir (Balay, 2004: 64).  

- K¿reselleĸme, ¿lkeleri k¿resel-yerel ­atēĸma ortamēna itmektedir (Sarētaĸ, 

2017:10-11). 

- K¿reselleĸme ile beraber ºnemi artan uluslararasē kurum ve kuruluĸlar, 

¿lkelerin askeri, ekonomik ve hukuk gibi stratejik ºneme sahip alanlarēn iĸleyiĸlerine 

m¿dahale ederek ¿lkeleri yºnlendirmektedirler. Bu kuruluĸlarēn yºnlendirmelerine 

uymayan ¿lkelere ise ­eĸitli yaptērēmlar uygulanmaktadēr (Aslan, 2009: 295). 

 Sonu­ olarak k¿reselleĸmenin bir takēm olumlu ve olumsuz etkisinin 

olduĵundan sºz edilmiĸtir. K¿reselleĸmenin insanlara b¿y¿k bir fayda saĵladēĵē 

ger­eĵini kabul etmekle birlikte, insanlēk a­ēsēndan b¿y¿k ºneme sahip birtakēm 

sorunlarēn da ­ºz¿m¿nde yetersiz kaldēĵēnē bildirmek gerekmektedir. G¿n¿m¿zde 

eĵer hala milyonlarca kiĸi a­lēktan ºl¿yorsa, barēnma, yeme-i­me gibi temel 

gereksinimlerini karĸēlamēyorsa k¿reselleĸmenin t¿m insanlēĵa fayda saĵlamak 

yerine bazē grup ve sēnēflara fayda saĵladēĵē yadsēnamaz bir ger­ek olarak karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. 
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1.1.5. K¿reselleĸmenin ¥l­¿lmesi 

K¿reselleĸme kavramē tanēmlanērken konunun i­eriĵine gºre araĸtērmacēlar 

tarafēndan ­eĸitli tanēmlar yapēlmaktadēr (Adda, 2013:10). Araĸtērmacēlar tarafēndan 

sosyal, siyasal, ekonomik ve k¿lt¿rel alanlarda yapēlan farklē k¿reselleĸme 

tanēmlarēnēn olmasē bu kavramēn ºl­¿m¿n¿n yapēlmasēnē zorlaĸtērmēĸtēr (Hayaloĵlu 

vd., 2015: 121). K¿reselleĸmenin ­ok boyutlu bir olgu olmasēndan dolayē 

k¿reselleĸmenin ºl­¿lmesinde de ­ok boyutlu endeksler kullanēlmaktadēr (Demir, 

2018: 93).  

G¿n¿m¿ze kadar k¿reselleĸmenin t¿m boyutlarēnēn ºl­¿lmesine yºnelik 

araĸtērmacēlar tarafēndan bir­ok k¿reselleĸme endeksi geliĸtirilmiĸ olup ortak kabul 

gºrm¿ĸ standart bir ºl­¿m yºntemi bulunmamaktadēr. Bu ºl­¿m yºntemlerinin ilki 

2001 yēlēnda Andrew Thomas Kearney tarafēndan geliĸtirilen ñA.T. Kearney Dēĸ 

Politika K¿reselleĸme Endeksi (KFP)ò dir. Ķkinci olarak 2002 yēlēnda Axel Dreher 

tarafēndan geliĸtirilen ñKOF K¿reselleĸme Endeksiò dir. ¦­¿nc¿ olarak ise 2004 

yēlēnda geliĸtirilen ñCSGR K¿reselleĸme Endeksiôdir. Dºrd¿nc¿ olarak ise 2008 

yēlēnda geliĸtirilen ñMaastricht K¿reselleĸme Endeksi (MGI)ò olup beĸinci ve son 

olarak ise 2009 yēlēnda ñYeni K¿reselleĸme Endeksi (NGI)ò geliĸtirilerek 

k¿reselleĸmenin ­eĸitli boyutlarē araĸtērmacēlar tarafēndan ºl­¿lmeye ­alēĸēlmēĸtēr 

(Hayaloĵlu vd., 2015: 121). 

1.1.5.1. Kearney Dēĸ Politika K¿reselleĸme Endeksi (KFP) 

 K¿reselleĸmenin ºl­¿lmesine yºnelik geliĸtirilen ilk k¿reselleĸme endeksi 

olarak kabul edilmektedir. ñKearney Foreign Policy (KFP)ò 2001 yēlēnda  Andrew 

Thomas Kearney tarafēndan geliĸtirilmiĸ olup k¿reselleĸmeyi ­ok boyutlu olarak 

­eĸitli deĵiĸkenler dahilinde hesaplayan ve kendinden sonra geliĸtirilen ºl­¿m 

yºntemlerine prototip bir model oluĸturduĵu ifade edilmektedir (Cambazoĵlu, 2019: 

46). 

 KFP K¿reselleĸme Endeksi, geliĸmiĸ ve az geliĸmiĸ yetmiĸ iki ¿lke i­in 1971 

ile 2007 yēllarē arasēnda ¿lkelerin k¿reselleĸme d¿zeylerinin hesaplanmasēnda 

kullanēlan bir yºntem olarak bilinmektedir. Kearney k¿reselleĸme endeksi, mal ve 

hizmetlerde, finansal, kiĸisel ve internet olmak ¿zere dºrt boyutlu olarak 

k¿reselleĸmeyi ºl­mektedir. Dºrt temel boyutun her birinde ayrē ayrē deĵiĸkenler yer 
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alēp deĵiĸkenlerin bileĸimleri ile boyutlar hesaplanmaktadēr (Solmaz, 2014: 98). 

Endeksin boyutlarē, alt deĵiĸkenleri ve deĵiĸken tanēmlarē ¢izelge 1.1ôde detaylē bir 

ĸekilde yer almaktadēr.  

¢izelge 1.1. KFP K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Deĵiĸken Tanēmē 

K¿reselleĸme 

Boyutu 
Deĵiĸken Adē Deĵiĸken Tanēmē 

Mal ve Hizmetlerde 

K¿reselleĸme 

Ticaret (Ķthalat + Ķhracat) /GSMH 

Yakēnsama Nominal GSMH/Reel GSMH 

Finansal 

K¿reselleĸme 

Gelir (Krediler + Bor­lar) /GSMH 

Doĵrudan Yabancē 

Yatērēmlar (DYY)  
(Giren DYY + ¢ēkan DYY) /GSMH 

Portfºy Yatērēmlarē 

(PY) 
(Giren PY + ¢ēkan PY) /GSMH 

Kiĸisel K¿reselleĸme 

Turizm (Gelen Turist Sayēsē + ¢ēkan Turist Sayēsē) / Toplam N¿fus 

Telefon 
Gelen Uluslararasē Telefon Gºr¿ĸmesi / Giden Uluslararasē 

Telefon Gºr¿ĸmesi (Kiĸi baĸēna, dakika) 

Transfer ¥demeleri (Krediler + Bor­lar) / GSMH 

Ķnternet 

Ķnternet Kullanēcēlarē Ķnternet Kullanēcēlarē Sayēsē /Toplam N¿fus 

Ķnternet Sunucularē Her bir milyon kiĸiye d¿ĸen sunucu sayēsē 

G¿venlik Servisleri Her bir milyon kiĸiye d¿ĸen servis sayēsē 

Kaynak:B¿lent G¿nsoy, K¿reselleĸmenin ¥l­¿lmesinde Sistematik Yaklaĸēmlar: Karĸēlaĸtērmalē 

Bir Ķnceleme, 1.Basēm, Ķmaj Yayēnevi, Ankara, 2006, 15. 

 KFP K¿reselleĸme Endeksi bazē araĸtērmacēlar tarafēndan eleĸtirilerek 

¿lkelerin k¿reselleĸme d¿zeylerinin ºl­¿m¿nde bu endeksin son derece yetersiz 

kaldēĵē ve yeni bir k¿reselleĸme ºl­¿m yºnteminin geliĸtirilmesi fikri ortaya 

atēlmēĸtēr (Cambazoĵlu, 2019: 46). 

1.1.5.2. CSGR K¿reselleĸme Endeksi 

ñCentre for the Study of Globalisation and Regionalisation (CSGR) 

k¿reselleĸme endeksiò Ķngiltereôde yer alan Warwick ¦niversitesiône baĵlē 

ñK¿reselleĸme ve Bºlgeselleĸme ¢alēĸma Merkeziò tarafēndan geliĸtirilen bir ºl­¿m 

yºntemidir (CSGR, 2020). CSGR k¿reselleĸme endeksi, 62 ¿lkenin 1982-2004 

yēllarē arasēnē kapsayan k¿reselleĸme d¿zeylerini hesaplanmēĸtēr CSGR k¿reselleĸme 

endeksi k¿reselleĸmeyi ekonomik, sosyal, ve politik olmak ¿zere 3 boyutlu olarak 

ºl­mektedir. Bu yºntemin KFP k¿reselleĸme endeksinin tamamlayēcēsē olduĵu ifade 

edilmektedir (G¿nay, 2017: 53).  CSGR K¿reselleĸme Endeksinin boyutlarē, alt 

deĵiĸkenleri ve deĵiĸken tanēmlarē ¢izelge 1.2ôde detaylē bir ĸekilde yer almaktadēr.  
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¢izelge 1.2. CSGR K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Deĵiĸken Tanēmē 

K¿reselleĸme 

Boyutu 
Deĵiĸken Adē Deĵiĸken Tanēmē 

Ekonomik Boyut 

Ticaret  Toplam Ķthalat ve Ķhracatēn GSYĶH Ķ­erisindeki Pay (%) 

DYY DYY GSYĶH Ķ­erisindeki Pay (%). 

Portfolyo Yatērēmē Toplam Portºy Yatērēmlarēn GSYĶH Ķ­erisindeki Payē (%) 

Gelir Toplam Yabancē Gelirlerin GSYĶH Ķ­erisindeki Payē (%) 

Sosyal Boyut 

Dēĸ Stok  

Dēĸ Akēĸ Uluslararasē D¿zeyde Yapēlan ¢evresel Anlaĸma Sayēsē 

Ķĸ­i Gelirleri Ķĸ­i Gelirlerinin GSYĶH Ķ­erisindeki Payē (%) 

Turistler Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Turist Sayēsē 

Telefon ¢aĵrēlarē Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Uluslararasē Telefon Gºr¿ĸmesi (dk) 

Ķnternet 

Kullanēcēlarē 
Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Ķnternet Aboneliĵi 

Filmler Ķthal ve Ķhra­ Edilen Toplam Film Sayēsē 

Kitaplar ve 

Gazeteler 

Kiĸi baĸēna ithal ve ihra­ edilen kitap ve gazetelerin toplam deĵeri (ABD 

dolarē) 

Posta Kiĸi baĸēna gºnderilen ve gºnderilen uluslararasē mektup sayēsē 

Politik Boyut 

B¿y¿kel­ili kler ¦lkedeki yabancē el­ilik sayēsē 

BM Gºrevleri BM Gºrevlerine Katēlēm Sayēsē 

Organizasyonlar Uluslararasē kuruluĸlarēn ¿yelik sayēsē 

Kaynak: CSGR Globalisation Index 

 

1.1.5.3. Yeni K¿reselleĸme Endeksi (NGI) 

Petra Vujakovic tarafēndan 2009 yēlēnda geliĸtirilen ñNew Globalization 

Index (NGI)ò k¿reselleĸmeyi ekonomik, sosyal ve politik olmak ¿zere ¿­ boyutlu ve 

yirmi bir alt deĵiĸken kullanarak ¿lkelerin k¿reselleĸme seviyesini ºl­mektedir 

(Vujakovic, 2009: 4).  

Yeni K¿reselleĸme Endeksi ile 1995-2005 dºnemi i­in yetmiĸ ¿lkenin 

k¿reselleĸme d¿zeyleri ºl­¿lm¿ĸt¿r. Bu endeks diĵer k¿reselleĸme endekslerinden 

farklē olarak ekonomik k¿reselleĸme boyutuna coĵrafi uzaklēk deĵiĸkenini dahil 

etmiĸtir. Coĵrafi uzaklēk deĵiĸkeni ise sºz konusu ¿lkenin dēĸ ticaret endeksine 

eklenirken ¿lkelerin hangi ¿lkeler ile dēĸ ticaret yaptēĵē ve ¿lkenin kendi ¿lkesine 

olan uzaklēĵē dikkate alēnarak endeks oluĸturulmuĸtur (Vujakovic, 2009: 6). Yeni 

K¿reselleĸme Endeksinin boyutlarē, alt deĵiĸkenleri ve deĵiĸken tanēmlarē ¢izelge 

1.3ôde detaylē bir ĸekilde yer almaktadēr.  
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¢izelge 1.3. NGI K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Deĵiĸken Tanēmē 

K¿reselleĸme 

Boyutu 
Deĵiĸken Adē Deĵiĸken Tanēmē 

Ekonomik Boyut 

Mal Ticareti Toplam Ķthalat ve Ķhracatēn GSYĶH Ķ­erisindeki Pay (%) 

Hizmet Ticareti Toplam Hizmet Ķthalat ve Ķhracatēn GSYĶH Ķ­erisindeki Pay(%) 

DYY Hisse Senedi DYY GSYĶH Ķ­erisindeki Pay (%). 

DYY Akēĸē 
¥demeler Dengesi Ķ­erisindeki DYY Toplamēnēn GSYĶH Ķ­erisindeki 

Payē (%) 

Portfolyo Yatērēm Stoku Toplam Portºy Yatērēmlarēn GSYĶH Ķ­erisindeki Payē (%) 

Portfolyo Yatērēm Akēĸē 
¥demeler Dengesindeki Portºy Yatērēmlarēnēn GSYĶH Ķ­erisindeki Payē 

(%) 

Yabancē Gelir 

¥demeleri 
Toplam Yabancē ¥demelerin GSYĶH Ķ­erisindeki Payē (%) 

Yurtdēĸē Vatandaĸlarēn 
Marka Baĸvurusu 

Yurtdēĸē Vatandaĸlarēn Yapmēĸ Olduklarē Marka Baĸvurularē 

Yurtdēĸē Vatandaĸlarēn 

Patent Baĸvurularē 
Yurtdēĸē Vatandaĸlarēn Yapmēĸ Olduklarē Patent Baĸvurularē 

Politik Boyut  

¢evresel Anlaĸmalarē Uluslararasē D¿zeyde Yapēlan ¢evresel Anlaĸma Sayēsē 

Uluslararasē 

Organizasyon ¦yeliĵi 
Uluslararasē D¿zeyde Kuruluĸlara ¦yelik Sayēsē 

¦lkedeki El­ilikler  ¦lkedeki Toplam El­ilik Sayēsē 

BM Gºrevlerine Katēlēm BM Gºrevlerine Katēlēm Sayēsē 

Sosyal Boyut 

Gº­menler Toplam Gº­men Sayēsēnēn N¿fus Ķ­erisindeki Oranē 

Uluslararasē Turizm Uluslararasē Turist Sayēsēnēn Toplam N¿fusa Oranē 

Giden ¥ĵrenci 

Hareketliliĵi 
Yurtdēĸēnda Eĵitim Alan ¥ĵrencilerin Toplam ¥ĵrenci Sayēsēna Oranē 

Uluslararasē 

Telefon Gºr¿ĸmeleri 
Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Uluslararasē Telefon Gºr¿ĸmesi (dk) 

Uluslararasē Ķnternet 
Bant Geniĸliĵi 

Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Ķnternet Aboneliĵi 

Uluslararasē Gazete 

Ticareti 

Uluslararasē Gazetelerden Elde Edilen Gelirlerin GSYĶH Ķ­erisindeki 

Payē (%) 

Uluslararasē Kitap 

Ticareti 

Uluslararasē Kitap Satēĸēndan Elde Edilen Gelirlerin GSYĶH Ķ­erisindeki 

Payē (%) 

Transferler Toplam  Transfer Harcamalarēn  GSYĶH Ķ­erisindeki Payē 

Kaynak: Petra, Vujakovic, (2009). ñHow to Measure Globalisation? A New Globalisation Index 

(NGI)ò, WI FO Working Papers, 343, 6. 

 

1.1.5.4. Maastricht K¿reselleĸme Endeksi (MGI) 

 ñMaastricht Globalization Index (MGI)ò, 2006 yēlēnda Martens ve Zywietz 

tarafēndan oluĸturulmuĸtur. MGI k¿reselleĸme endeksi, ekonomik, sosyo-k¿lt¿rel, 

politik, teknolojik ve ­evresel olmak ¿zere beĸ boyutlu olarak k¿reselleĸmeyi 

hesaplamaktadēr. MGI K¿reselleĸme Endeksi 2008 yēlēnda Martens ve Roza 

tarafēndan revize edilerek ¢izelge 1.4ôdeki son ĸeklini almēĸtēr (Cambazoĵlu, 2019: 

48).   

MGI K¿reselleĸme Endeksi y¿z on yedi ¿lke i­in yalnēzca 2000, 2008 ve 

2012 yēllarē i­in k¿reselleĸme seviyelerini hesaplamēĸtēr (Solmaz, 2014: 100).     
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¢izelge 1.4. MGI K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Deĵiĸken Tanēmē 

K¿reselleĸme 

Boyutu 
Deĵiĸken Adē Deĵiĸken Tanēmē 

Politik Boyut  

El­ilikler ¦lkedeki el­iliklerin ve konsolosluklarēn sayēsē 

Organizasyonlar Uluslararasē organizasyonlara ¿yelik sayēsē 

Askeri 
Konvansiyonel silahlara yapēlan harcamalarēn toplam askeri 

harcamalar i­indeki payē 

Ekonomik 

Boyut 

Ticaret Ķthalat ve ihracatēn GSMHôye oranē 

Doĵrudan Yabancē 

Yatērēmlar (DYY)  
DYYôlarēn GSMHôye oranē 

Sermaye ¥zel sermaye akēmlarēnēn GSMHôye oranē 

Sosyo-k¿lt¿rel 

Boyut 

Gº­menler Her 100 kiĸi baĸēna d¿ĸen yabancē sayēsē 

Turizm Her 100 kiĸi baĸēna uluslararasē giriĸ ve ­ēkēĸ yapan kiĸi sayēsē 

Teknolojik 

Boyut 

Telefon Kiĸi baĸēna uluslararasē telefon gºr¿ĸmesi (dakika) 

Ķnternet Ķnternet kullanēcē sayēlarēnēn toplam n¿fusa oranē 

¢evresel Boyut Ekolojik Ayakizi K¿resel alanda ekolojik a­ēk 

Kaynak: Pim Martens, and Mohsin Raza, ñGlobalization In The 21st Cevtury: Measuring Regional 

Changes In Multiple Domainsò, The Integrated Assesment Journal, 9 (1), 2009, 6. 

1.1.5.5. KOF K¿reselleĸme Endeksi 

 KOF K¿reselleĸme Endeksi, ñKOF Ķsvi­re Ekonomi Enstit¿s¿ò tarafēndan 

yayēnlanmaktadēr. KOF K¿reselleĸme Endeksi, ilk olarak 2006 yēlēnda ekonomi 

profesºr¿ Axel Dreher tarafēndan oluĸturulmuĸtur. 2008 yēlēnda Dreher, Gaston ve 

Martens tarafēndan son ĸeklini alan, k¿reselleĸme olgusunu ­ok boyutlu ve kapsamlē 

bir ĸekilde ºl­en endeks olarak ifade edilmektedir (KOF, 2019). 

 KOF K¿reselleĸme Endeksi 1970 ile 2018 yēllarē arasēnda yēllēk olarak 

¿lkelerin k¿reselleĸme d¿zeylerini analitik olarak hesaplamaktadēr. KOF 

K¿reselleĸme Endeksi sosyal, ekonomik ve politik olmak ¿zere ¿­ boyutlu olarak 

hesaplanmaktadēr (Solmaz, 2014: 98). Dreher tarafēndan oluĸturulan endeks; sosyal, 

ekonomik ve politik k¿reselleĸmeyi kendi i­inde ayrē alt bileĸenlere ayrēlarak 

hesaplanmaktadēr. Endekste yer alan her alt bileĸen farklē aĵērlēk y¿zdesine sahip 

olup, bu aĵērlēk y¿zdelerinin bir araya getirilmesiyle KOF K¿reselleĸme Endeksi 

oluĸturulmaktadēr (Cambazoĵlu, 2019: 48).   

Endeks ¿­ boyutlu ve yirmi ¿­ alt deĵiĸkene gºre k¿reselleĸmeyi 

ºl­mektedir. KOF K¿reselleĸme Endeksinin oluĸturulmasēnda kullanēlan t¿m 

deĵiĸkenler ñ1-100ò arasēnda bir deĵer almaktadēr. Endekslerin aldēĵē ñ100ò deĵeri 

en y¿ksek, ñ1ò deĵeri ise en k¿­¿k deĵeri ifade etmektedir. Endekslerin sahip olduĵu 
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deĵerlerin y¿kselmesi k¿reselleĸme d¿zeyinin arttēĵēnē ifade etmektedir (KOF, 

2019).   

KOF K¿reselleĸme Endeksinin ºl­¿lmesinde kullanēlan alt endekslerin almēĸ 

olduklarē aĵērlēk ortalamalarē yēllara gºre farklēlēk gºstermektedir (KOF, 2019). 

¥rneĵin 2017 yēlē i­in KOF K¿reselleĸme Endeksi i­inde %36 aĵērlēĵa sahip olan 

ekonomik k¿reselleĸme endeksi, 2018 yēlē i­in %33.3 aĵērlēĵa sahiptir. Aynē ĸekilde 

2017 yēlē i­in genel endeks i­inde %37 aĵērlēĵa sahip olan sosyal k¿reselleĸme 

endeksi, 2018 yēlē i­in %33.3 aĵērlēĵa sahiptir. 2017 yēlē i­in genel endeks i­inde 

politik k¿reselleĸme endeksi %27 aĵērlēĵa sahipken, 2018 yēlēnda bu deĵiĸkenin 

aĵērlēĵē %33.3 olarak belirlenmiĸtir. 

KOF K¿reselleĸme Endeksinin kapsadēĵē ¿lke sayēsē da yēllara gºre deĵiĸiklik 

gºstermektedir. ¥rneĵin KOF K¿reselleĸme Endeksi 2018 yēlēnda 185 ¿lke i­in 

hesaplanērken, 2017 yēlēnda 193, 2016 yēlēnda ise 192 ¿lke i­in hesaplanmēĸtēr. 
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¢izelge 1.5. KOF K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Aĵērlēk Oranlarē 

KOF K¦RESELLEķME ENDEKSĶ BOYUTLARI  
AĴIRLIK ORANI*  

(%) 

EKONOMĶK K¦RESELLEķME 33.3 

         Ticari K¿reselleĸme 50.0 

                  Mal Ticareti 40.9 

                  Hizmet Ticareti 45.0 

                  Ticari Ortalēk ¢eĸitleri 14.1 

         Finansal K¿reselleĸme 50.0 

                  Doĵrudan Yabancē Yatērēm Stoku 27.5 

                  Portfºy Yatērēmlarē 13.3 

                  Uluslararasē Bor­ 27.2 

                  Uluslararasē Rezervler 2.4 

                  Uluslararasē Gelir ¥demeleri 29.6 

SOSYAL K¦RESELLEķME 33.3 

         Kiĸisel K¿reselleĸme 33.3 

                  Uluslararasē Telefon Trafiĵi 22.9 

                  Transferler 27.6 

                  Uluslararasē Turizm 28.1 

                  Gº­ 21.4 

         Bilgi K¿reselleĸmesi 33.3 

                  Patent Baĸvurularē 35.1 

                  Uluslararasē ¥ĵrenciler 31.2 

                  Y¿ksek Teknoloji Ķhracatē 33.7 

         K¿lt¿rel K¿reselleĸme 33.3 

                  K¿lt¿rel mal Ticareti 22.6 

                  Marka Baĸvurularē 13.3 

                  Kiĸisel Hizmet Ticareti 25.6 

                  McDonald's Restoranlar 23.2 

                  Ikea Maĵazalarē 15.3 

POLĶTĶK K¦RESELLEķME 33.3 

         B¿y¿kel­ilikler 35.7 

         BM G¿venlik K onseyi Gºrevlerine Katēlēm 27.3 

         Uluslararasē Sivil Toplum ¥rg¿tleri 37.0 

Kaynak: KOF Globalisation Index  

*  Deĵiĸkenlerin aĵērlēk oranlarē yuvarlama sebebiyle toplamē vermemektedir.  

¢izelge 1.5ôe bakēldēĵēnda 2018 yēlē i­in KOF K¿reselleĸme Endeksinin 

ºl­¿lmesinde kullanēlan deĵiĸkenler ve aĵērlēklarē yer almaktadēr. KOF K¿reselleĸme 

Endeksi, k¿reselleĸmeyi ¿­ farklē boyutta ve yirmi ¿­ deĵiĸkene baĵlē olarak 

hesaplamaktadēr. 

Ekonomik k¿reselleĸme endeksi iki alt deĵiĸkene gºre hesaplanmaktadēr. 

Bunlardan ilki ticari k¿reselleĸme deĵiĸkeni ikincisi ise finansal k¿reselleĸme 

deĵiĸkenidir. Ticari k¿reselleĸme deĵiĸkeni; mal ticareti, hizmet ticareti ve ticaret 

ortaĵē ­eĸitlerinden oluĸmaktadēr. Finansal k¿reselleĸme deĵiĸkeni; doĵrudan 
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yabancē yatērēm stoku, portfºy yatērēmlarē, uluslararasē bor­lar, uluslararasē rezervler 

ve uluslararasē gelir ºdemeleri verilerinden oluĸmaktadēr. 

Sosyal k¿reselleĸme endeksi ¿­ alt deĵiĸkene gºre hesaplanmaktadēr. Bu 

deĵiĸkenler ise ĸu ĸekildedir: Kiĸisel k¿reselleĸme, bilgi k¿reselleĸmesi ve k¿lt¿rel 

k¿reselleĸmedir. Kiĸisel k¿reselleĸme deĵiĸkeni; uluslararasē telefon trafiĵi, 

transferler, uluslararasē turizm ve gº­ verilerinde oluĸmaktadēr. Bilgi k¿reselleĸme 

deĵiĸkeni; patent baĸvurularē, uluslararasē ºĵrenci sayēsē, y¿ksek teknoloji ihracatē 

deĵiĸkeninden oluĸmaktadēr. K¿lt¿rel k¿reselleĸme deĵiĸkeni ise k¿lt¿rel mal 

ticareti, marka baĸvurularē, kiĸisel hizmet ticareti, McDonaldôs restoran sayēlarē ve 

IKEA maĵazalarē verilerinden oluĸmaktadēr. 

Politik k¿reselleĸme deĵiĸkeni ise ¿lkede yer alan b¿y¿kel­ilik sayēlarē, 

Birleĸmiĸ Milletler G¿venlik Konseyi gºrevlerine katēlēm ve uluslararasē sivil toplum 

ºrg¿tleri sayēsē deĵiĸkenleri baz alēnarak hesaplanmaktadēr. 

1.1.5.6. KOF K¿reselleĸme Endeksi Deĵiĸken A­ēklamalarē 

KOF K¿reselleĸme Endeksi, ekonomik, sosyal ve politik k¿reselleĸme olmak 

¿zere ¿­ boyuta sahiptir. ¢izelge 1.6ôda 2018 yēlēna ait KOF K¿reselleĸme 

Endeksinin boyutlarē ve endekste yer alan yirmi ¿­ alt deĵiĸkenin tanēmlarē ayrēntēlē 

bir ĸekilde gºr¿lmektedir. 
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¢izelge 1.6. KOF K¿reselleĸme Endeksi Boyutlarē ve Deĵiĸken Tanēmlarē 
 

KOF 

K¦RESELLEķME 

ENDEKSĶ 

BOYUTLARI  

DEĴĶķKEN TANIMLARI 

EKONOMĶK 

K¦RESELLEķME 
Ticari K¿reselleĸme ve Finansal K¿reselleĸme Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

Ticari K¿reselleĸme 
Mal Ticareti, Hizmet Ticareti ve Ticari Ortaklēk ¢eĸitleri Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē 

Toplamē 

Mal Ticareti Toplam Mal Ķhracat ve Ķthalatēnēn GSYĶH Payē 

Hizmet Ticareti Toplam Hizmet Ķhracat ve Ķthalatēnēn GSYĶH Payē 

Ticari Ortalēk ¢eĸitleri 
Herfindahl-Hirschman Endeksine Gºre Ticari Ortaklēklarēn Toplam Ķhracat ve Ķthalat 

Ķ­indeki Oranē 

Finansal K¿reselleĸme 
DYY Stoku, Portºy Yatērēmlarē, Uluslararasē Bor­, Rezervler ve Gelir ¥demeleri 

Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

Doĵrudan Yabancē 

Yatērēm Stoku 
Doĵrudan Yabancē Yatērēm Stokunun GSYĶH Payē 

Portfºy Yatērēmlarē Portfºy Yatērēm Stoklarēnēn GSYĶH Payē 

Uluslararasē Bor­ 
Uluslararasē Portfºy Bor­ Senetleri, Uluslararasē Banka Kredileri ve Mevduat 

Toplamlarēnēn GSYĶH Payē 

Uluslararasē Rezervler IMF'deki Dºviz, Rezerv Pozisyonlarēnē GSYH Ķ­indeki Payē 

Uluslararasē Gelir 

¥demeleri 
Yabancē ¦lkeler Ķ­in Yapēlan Toplam Emek ve Sermaye ¥demeleri 

SOSYAL 

K¦RESELLEķME 

Kiĸisel K¿reselleĸme Deĵiĸkeni, Bilgi K¿reselleĸme Deĵiĸkeni, K¿lt¿rel 

K¿reselleĸme Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

Kiĸisel K¿reselleĸme 
Uluslararasē Telefon Trafiĵi, Transferler, Uluslararasē Turizm ve Gº­ 

Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

Uluslararasē Telefon 

Trafiĵi 

Dakika Cinsinden Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Uluslararasē Toplam (gelen ve giden) Sabit ve 

Cep Telefonu Aramalarē 

Transferler 
Kiĸi Baĸēna D¿ĸen Toplam Mal, Hizmet, Gelir veya Finansal Kalemlerin Br¿t Giriĸ 

ve ¢ēkēĸlarē 

Uluslarasē Turizm Toplam Gelen ve Giden Yabancē Turist Sayēsēnēn Toplam N¿fus Ķ­indeki Payē 

Gº­ Toplam N¿fusun Ķ­indeki Yabancē Uyruklu Ķkamet Edenlerin Sayēsē 

Bilgi K¿reselleĸmesi 
Patent Baĸvurularē, Uluslararasē ¥ĵrenciler ve Y¿ksek Teknoloji Ķhracatē 

Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

Patent Baĸvurularē Ulusal Patent Ofisine Yapēlan Patent Baĸvuru Sayēsē 

Uluslararasē ¥ĵrenciler Yabancē Uyruklu ¥ĵrencilerin N¿fus Ķ­indeki Payē 

Y¿ksek Teknoloji Ķhracatē Y¿ksek Ar-Ge Yoĵunluĵuna Sahip ¦r¿nlerin Toplam Mal Ķhracatē Ķ­indeki Payē 

K¿lt¿rel K¿reselleĸme 
K¿lt¿rel Mal Ticareti, Marka Baĸvurularē, Kiĸisel Hizmet Ticareti, McDonald's 

Restoranlar ve Ikea Maĵazalarē Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

K¿lt¿rel mal Ticareti UNESCO'da Tanēmlanan K¿lt¿rel Mallarēn Ķhracat ve Ķthalat Toplamlarē 

Marka Baĸvurularē Ulusal D¿zeyde Yapēlan Marka Baĸvuru Sayēsē 

Kiĸisel Hizmet Ticareti Toplam Kiĸiĸel Hizmet Ķthalat ve Ķhracatē 

McDonald's Restoranlar Kiĸi Baĸēna D¿ĸen McDonald's Restoran Sayēsē 

Ikea Maĵazalarē Kiĸi Baĸēna D¿ĸen  IKEA Maĵaza Sayēsē 

POLĶTĶK 

K¦RESELLEķME 

B¿y¿kel­ilikler, BM G¿venlik Konseyi Gºrevlerine Katēlēm ve Uluslararasē Sivil 

Toplum ¥rg¿tleri Deĵiĸkenlerinin Aĵērlēklarē Toplamē 

B¿y¿kel­ilikler ¦lkedeki B¿y¿kel­ilik Ofis Sayēsē 

BM G¿venlik Konseyi 

Gºrevlerine Katēlēm 
BM G¿venlik Konseyi Gºrevlerine Katēlēm Sayēsē 

Uluslararasē Sivil 

Toplum ¥rg¿tleri 
¦lkedeki Uluslararasē Odaklē Sivil Toplum ¥rg¿tlerinin Sayēsē. 

Kaynak: KOF Globalisation Index 
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1.2. TURĶZM KAVRA MINA GENEL BAKIķ  

D¿nya genelinde her yēl milyonlarca insan ­eĸitli nedenlerden dolayē 

yaĸadēklarē bºlgelerden veya ¿lkelerden farklē bºlgelere veya ¿lkelere s¿rekli hareket 

etmektedirler. Meydana gelen bu s¿rekli hareketlilik farklē dillerde, ­eĸitli 

kavramlarla ifade edilmektedir. Ger­ekleĸen bu hareketlilik genel olarak ñturizmò 

ĸeklinde nitelendirilmektedir. 

1.2.1. Turizm Kavramē  

Turizm sºzc¿ĵ¿ etimolojik  a­ēdan incelendiĵinde Latince ñdºnmeò anlamēna 

gelen ''tornus'' sºzc¿ĵ¿nden, Ķngilizce de ise ''gezgin'' anlamēna gelen ''touring'' 

kelimesinin kºk¿ olan ''tour'' sºzc¿ĵ¿nden t¿retilmiĸtir. Turizm kavramēnēn ilk kez 

hangi yēl ve nerede kullanēldēĵēna dair kesin bir bilgi olmamakla birlikte, genel 

olarak 1811 yēlēnda Ķngiltereôde yayēnlanan ''Sporting Magazine'' dergisinde 

kullanēldēĵē kabul edilmektedir (Demir, 2010: 3). 

Turizm kavramēnēn bilimsel olarak ilk tanēmē 1905 yēlēnda Guyer Feuler 

tarafēndan yapēlmēĸtēr. Guyer Feuler tarafēndan yapēlan tanēmda turizm; ñgittik­e 

artan hava deĵiĸimi ve dinlenme gereksinimleri, doĵa ve sanatla beslenen gºz alēcē 

g¿zellikleri tanēma isteĵine; doĵanēn insanlara mutluluk verdiĵi inancēna dayanan ve 

ºzellikle ticaret ve sanayinin geliĸmesi ve ulaĸēm ara­larēnēn kusursuz hale 

gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarēn ve topluluklarēn birbirleriyle daha ­ok 

yakēnlaĸmasēna olanak veren ñmodernò ­aĵa ºzg¿ bir olayò ĸeklinde ifade 

edilmektedir (Kozak vd., 2013: 5).  

Turizm kavramēna yºnelik yapēlan tanēmlara bakēldēĵēnda ortak bir tanēmēn 

varlēĵēndan sºz edilmemektedir. Araĸtērmacēlar tarafēndan yapēlan turizm tanēmlarē 

incelendiĵinde kabul gºrm¿ĸ ortak bir tanēm olmamasēnēn temelinde turizmin, ­ok 

yºnl¿ bir yapēsēnēn olmasē ve farklē disiplinler tarafēndan turizm kavramēnēn farklē 

ĸekilde tanēmlanmasēndan kaynaklanmaktadēr. ¥rneĵin; ekonomi bili mi tarafēndan 

turizm bir ñend¿striò olarak deĵerlendirilirken iĸletmeciler i­in ñpazarò olarak 

deĵerlendirilmektedir. Aynē ĸekilde sosyologlar turizmin sosyolojik etkileri ile 

ilgilenirken, ­evrebilimciler, turizmin ­evresel etkileriyle ilgilenmektedir (¢uhadar, 

2006: 9).  



27 

 

  ¢ok yºnl¿ bir kavram olarak deĵerlendirilen turizm; ekonomi, iĸletme, 

sosyoloji, psikoloji ve siyaset bilimi gibi bir­ok bilim dalēyla yakēndan iliĸki 

i­indedir. Konu ile ilgili  yapēlan araĸtērmalar ­er­evesinde literat¿rde farklē turizm 

tanēmlarē yer almaktadēr. Sºz konusu tanēmlar ĸu ĸekilde sēralanabilir: 

- Turizm, insanēn temel ihtiya­larēnē giderdikten sonra ortaya ­ēkan ve 

insandan insana deĵiĸik derecelerde ka­ma ve uzlaĸma istekleri doĵrultusunda ortaya 

­ēkan psikolojik kºkenli yer deĵiĸtirme hareketi olarak ifade edilmektedir (¢uhadar, 

2006: 10). 

- Turizm, insanlarēn yaĸadēklarē ¿lkelerden, bºlgelerden veya ĸehirlerden 

yabancē bir ¿lkeye, bºlgeye veyahut ĸehirlere ge­ici bir s¿reliĵine seyahat etmeleri 

sonucunda ortaya ­ēkan ekonomik faaliyetlerin t¿m¿d¿r (Tellioĵlu ve Tekin, 2016: 

490). 

- Turizm, insanlarēn yaĸamlarēnē s¿rd¿rd¿kleri, ­alēĸtēklarē ve daimi 

ikametlerinin bulunduklarē yerlerin dēĸēna ge­ici bir s¿reliĵine seyahat etmeleri ve 

seyahat ettikleri yerlerde turizm iĸletmeleri tarafēndan arz edilen ¿r¿n ve hizmetleri 

talep etmeleri sonucunda ortay ­ēkan olaylar b¿t¿n¿d¿r (¥ztaĸ ve Karabulut, 2006: 

16). 

- T¿rkiye Ķstatistik Kurumu tarafēndan turizm; ñikamet edilen ¿lkeden baĸka 

bir ¿lkeye en az 24 saat s¿reyle yapēlan seyahatlerò ĸeklinde tanēmlanmaktadēr 

(T¦ĶK, 2020). 

- K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē tarafēndan turizm: ñikamet ettiĵi yerin dēĸēndaki 

bir yere, (¿lke i­i i­in altē ay, yurt dēĸē i­in ise on iki aydan fazla olmamak ĸartēyla) 

yapēlan seyahat faaliyetiò olarak ifade edilmektedir (KTB, 2020). 

- D¿nya genelinde ­eĸitli istatistiki ºl­¿mlerin yapēlmasē, ¿lkeler arasēnda 

turizmin yeri ve ºneminin saptanmasē amacēyla D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO) 

tarafēndan tanēmlanan turizm; ñinsanlarēn tatil, eĵlence, iĸ ve diĵer ama­larla her 

zaman yaĸadēklarē olaĵan ­evreleri dēĸēndaki yerlere, gelir elde etmeye yºnelik 

faaliyetlere baĵlē kalmaksēzēn ve ardēĸēk bir yēldan fazla olmayacak ĸekilde seyahat 

etmeleri ve konaklama aktiviteleridirò ĸeklinde ifade edilmektedir (UNWTO, 2020). 

  Turizm iki ayrē sēnēflandērmaya tabii tutulmuĸtur. Birincisi ''¿lke i­i turizm (i­ 

turizm)ò, ikincisi ise ñ¿lkelerarasē turizmò olarak sēnēflandērēlmēĸtēr. ¦lke i­i turizm 
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(i­ turizm), kiĸinin ¿lke sēnērlarē i­erisinde daim´ ikametgahēnēn bulunduĵu yer 

dēĸēnda aynē ¿lke sēnērlarē i­erisinde yapmēĸ olduĵu seyahatleri i­eren t¿m faaliyetler 

olarak ifade edilmektedir. ¦lkelerarasē turizm (dēĸ turizm) ise, ''dēĸ aktif turizm ve dēĸ 

pasif turizmi kapsayan t¿m faaliyetler '' ĸeklinde ifade edilmektedir. Dēĸ aktif turizm, 

bir ¿lkeye o ¿lke sēnērlarē i­erisinde ikamet etmeyen yabancē ziyaret­ilerin yapmēĸ 

olduklarē seyahatlerken dēĸ pasif turizm ise; ¿lke sēnērlarē i­erisinde ikamet eden 

kiĸilerin baĸka bir ¿lkeye yapmēĸ olduklarē seyahatler ĸeklinde ifade edilmektedir 

(¢uhadar, 2006: 9). 

1.2.2. Turizmin ¥zellikleri   

Turizm kavramēna yºnelik yapēlan ­eĸitli tanēmlardan hareketle turizme 

atfedilen bazē ºzellikler ĸu ĸekilde sēralanabilir:  

- Turizm, ­ok boyutlu bir yapēya sahip olmasēndan dolayē ­eĸitli sektºrlerle 

iliĸki i­inde olup birbirlerini doĵrudan veya dolaylē bir ĸekilde etkilemektedir (Olalē 

ve Timur, 1988: 242-243). 

- Turizm sektºr¿ ¿lke istihdamēna olumlu etkiler yapmaktadēr. Emek yoĵun 

bir sektºr olmasēndan dolayē ¿lke de var olan istihdam a­ēĵēnē azaltmakta etkili 

olmaktadēr (Barut­ugil, 1986: 33). 

- Dinamik bir ºzelliĵe sahip olan turizm, savaĸ, salgēn hastalēk, terºr ve doĵal 

afet gibi bir­ok olaydan etkilenerek turistlerin kararlarēnē yºnlendirici etkiye sahip 

olmaktadēr (Olalē ve Timur, 1988: 243). 

- Turizm kiĸiler arasēnda etkileĸim saĵlamaktadēr. Farklē etnik kºkene, 

k¿lt¿re, yaĸam tarzēna ve farklē dile sahip kiĸiler turizm sayesinde birbirlerinden 

etkilenmektedir (Bahar ve Kozak, 2015: 31). 

- Turizm aktivitelerinde serbestlik anlayēĸē hakimdir. Kiĸiler turizm 

faaliyetlerine kendi istek ve iradeleri doĵrultusunda katēlmaktadēr (Yēlmaz, 2007:3). 

- Ekonomik a­ēdan turizm sektºr¿nde ­ift yºnl¿ bir iliĸki bulunmaktadēr. 

Turizm sektºr¿nde bir taraftan ¿retim faaliyetleri ger­ekleĸirken diĵer taraftan da 

t¿ketim faaliyetleri ger­ekleĸmektedir (Usta, 2009: 7). 

- Turizm faaliyetleri kapsamēnda turistler tarafēndan talep edilen her t¿rl¿ 

hizmet, turizm iĸletmeleri tarafēndan karĸēlanmaktadēr (¥ztaĸ ve Karabulut, 2006: 

16.). 
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- Turizm faaliyetleri kapsamēnda sunulan mal ve hizmetlerin ¿retildiĵi yerde 

t¿ketilmesi gerekmektedir. Dolayēsēyla ¿retilen mal ve hizmet stoklanamamaktadēr 

(¥ztaĸ ve Karabulut, 2006: 16). 

- Turizm, kiĸilerin tasarruflarē sonucunda ve boĸ zamanlarēnē 

deĵerlendirdikleri sosyoekonomik bir faaliyet b¿t¿n¿d¿r (Toprak, 2008: 83). 

1.2.3. Turist Kavramē 

  Turist sºzc¿ĵ¿ ilk kez 1800 yēllarēn baĸēnda Samuel Pagge tarafēndan 

kullanēlmēĸtēr (Kara vd., 2012: 76). Turizm kavramēnda olduĵu gibi ñturistò kavramē 

ile ilgili araĸtērmacēlar tarafēndan yapēlmēĸ bir­ok ''turist'' tanēmē yer almaktadēr. 

Turizm konusu ile ilgili yapēlan bir araĸtērmada yer alan bilgiye gºre literat¿rde yer 

alan 80'den fazla ­alēĸma incelenmiĸ ve ñturistò kavramēna yºnelik 43 farklē tanēmēn 

olduĵu sonucuna ulaĸēlmēĸtēr (¥zcan, 2013: 17). 

Turist kavramēna yºnelik ­eĸitli kurumlar, kuruluĸlar ve araĸtērmacēlar 

tarafēndan yapēlan bazē tanēmlar ĸu ĸekilde sēralanabilir : 

- G¿n¿m¿zde kullandēĵēmēz ''turist'' sºzc¿ĵ¿ne ait ilk tanēm 1933 yēlēnda 

F.W. Ogilvy tarafēndan yapēlmēĸtēr. Bu tanēmē Ogilvy ĸu ĸekilde: ñturist, s¿rekli 

oturduĵu yerden en ­ok bir yēl i­in ayrēlan ve ge­ici olarak gittiĵi yerlerde, buralarda 

kazanmadēĵē parayē harcayan kimsedirò ifade etmiĸtir (¢uhadar, 2006: 9). 

- T¿rk Dil Kurumu turist kavramēnē, ñdinlenme, eĵlenme, gºrme, tanēma gibi 

­eĸitli ama­larla geziye ­ēkan gezgin, seyyahò olarak tanēmlanmaktadēr (TDK, 

2020).  

- T¿rkiye Ķstatistik Kurumu (T¦ĶK) ise turist kavramēnē, ñs¿rekli yaĸadēĵē 

¿lkeden, ĸehirden baĸka bir ¿lkeye veya ĸehirlere belirli bir gelir elde etme amacē 

olmadan herhangi bir nedenle ziyaret eden kiĸiò olarak ifade etmektedir (T¦ĶK, 

2020a).  

- Bir diĵer tanēmda ise turist, ticari kazan­ elde etme amacē bulunmayan, 

s¿rekli ikamet ettiĵi yerden ge­ici bir s¿reliĵine ayrēlan ve gittiĵi yerde konaklama 

aktivitesinde bulunan kiĸi veya kiĸi gruplarē ĸeklinde tanēmlanmaktadēr (Usta, 2009: 

10). 
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- Turist, beli rli bir s¿reliĵine bulunduĵu yerleĸim yerinden ayrēlan ve gittiĵi 

yerde 24 saatten fazla kalan, zamanē, maddi g¿c¿ sēnērlē olan, ticari kazan­ 

gºzetmeyen, psikolojik doyum arayan, ekonomik olarak t¿ketici sayēlan kiĸi veya 

kiĸiler olarak tanēmlanabilir (Olalē ve Timur, 1988: 40). 

Yapēlan turist tanēmlardan hareketle bir kiĸi veya kiĸilerin turist olarak 

deĵerlendirilmesi i­in ĸu ĸartlar gereklidir (Yēldēz, 2011: 55-56): 

- Gittiĵi yerde en az 24 saat konaklamasē, 

- Belirli bir nedenin olmasē (Psikolojik doyum, saĵlēk, tanēma gibi), 

- Gittiĵi ¿lkede, ĸehirde, ticari kazan­ elde etme gayesi olmamasē, 

- Harcama g¿c¿ ve zamanē sēnērlē olmasē,  

- Gittiĵi yerde daim´ yerleĸme fikrinin bulunmamasē, 

- Konaklama s¿releri 24 saatten az olan deniz gezileri ile gelen kiĸilerde turist 

olarak kabul edilmektedir. 

Her seyahate ­ēkan kiĸi turist olarak kabul edilmemektedir. Turist olarak 

deĵerlendirilmeyen kiĸi veya kiĸi gruplarē (Yaĵcē, 2003: 12); 

- 24 saatten az konaklayanlar (gemi ile seyahat eden kiĸiler hari­), 

- Ticari kazan­ elde etme arzusunun bulunmasē, 

- Bir ¿lkeye veya ĸehre devamlē yerleĸmek amacēyla gelenler, 

- Uzun s¿reli eĵitim amacēyla gelenler, 

-Transit yolcular (seyahat s¿resi 24 saati ge­se bile mola vermeyen) 

-Bir ¿lkeye veya ĸehre bir iĸte ­alēĸmak amacēyla gelen kiĸiler, turist olarak 

kabul edilmemektedir. 

1.2.4. Turizm ve Ekonomi Ķliĸkisi  

Turizm sektºr¿, bir­ok sektºr ve disiplinle i­ i­e olan bir sektºr olarak 

deĵerlendirilmektedir. Bir bºlgede turizm faaliyetinin ger­ekleĸmesi sonucunda 

faaliyetin ger­ekleĸtiĵi bºlgede bir­ok etki ortaya ­ēkmaktadēr. Bu etki kendini gerek 

sosyok¿lt¿rel alanda gerek politik alanda gerek saĵlēk alanēnda gerekse ekonomi 

alanēnda gºstermektedir. Sosyoekonomik bir yapēya sahip olan turizm, bireylerin boĸ 
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zaman ve tasarruflarē sonucunda ger­ekleĸen bir eylem olarak deĵerlendirilmektedir 

(Kozak vd., 2013: 7).  

Turizm sektºr¿, ekonomistler tarafēndan ºzellikle geliĸmekte olan ¿lkelerde 

ekonomik bir faaliyet olarak gºr¿lmektedir. Gerek­esi ise, doĵrudan veya dolaylē 

olarak ortaya ­ēkardēĵē sonu­larēn ¿lke ekonomilerine olumlu katkēlar saĵlamasēndan 

kaynaklanmaktadēr (Kar vd., 2004: 96). ¥zellikle turizm, ¿lkede istihdama, milli 

gelire ve ºdemeler dengesi ¿zerinde olumlu etki yapmaktadēr. 

Bir ¿lkede turizm sektºr¿n¿n varlēĵēndan sºz edilebilmesi i­in, sºz konusu 

sektºr¿n ¿lke ekonomisine yapmēĸ olduĵu katkēya, turistlerin o bºlge veya ¿lkeyi 

tercih etmelerine, harcama yapmalarē sonucunda o bºlgenin veya ¿lkenin toplam 

gelirinde meydana getirdiĵi artēĸlara bakēlmasē gerekmektedir (Hazar, 2010: 186). 

Bireylerin belirli bir bºlgeyi turizm faaliyetleri i­in tercih etmelerinin sebebi, 

tercih ettikleri bºlgede konaklama baĸta olmak ¿zere dinlenme, eĵlenme, tanēma 

veya buna benzer bir­ok aktivite i­in harcama yapmalarēnēn sebebi gibi bir­ok 

soruya yanēt aranmaktadēr. Bu sorularēn neden sonu­ iliĸkisi dahilinde bilimsel 

yºntemlerle cevaplanmasēna ihtiya­ duyulmuĸtur. Bu doĵrultuda ekonomi biliminin 

bir alt dalē olan ''turizm ekonomisi'' ortaya ­ēkmēĸtēr (Ķ­ºz ve Kozak, 2010: 1).  

Turizm ekonomisi; turizm faaliyetlerin sebeplerini, etkilerini ve kapsamēnē 

neden sonu­ iliĸkisi dahilinde ekonomik a­ēdan bilimsel yºntemlerle inceleyen, baĵlē 

olduĵu temel ilke ve kanunlar ­er­evesinde ortaya koyan bir bilim dalē olarak ifade 

edilmektedir (Ķ­ºz ve Kozak, 2010: 1). 

Bir ¿lke ekonomisi i­in turizmin yeri ve ºnemi genel olarak ĸu ĸekilde 

sēralanmaktadēr (Barut­ugil, 1986: 33): 

- Turizm, geliĸmekte olan ¿lke ekonomilerinde kēsa s¿rede olumlu sonu­lar 

meydan getirmektedir. Diĵer sektºrlerle kēyaslandēĵēnda turizmin hazērlēk aĸamasē 

­ok kēsa bir s¿rede tamamlanmaktadēr. ¥rnek olarak iyi hazērlanmēĸ bir tanētēm ve 

reklamla turizm faaliyetinden beklenen gelir kēsa s¿rede elde edilmektedir. 

-Verimlili k turizm sektºr¿nde daha ­abuk ger­ekleĸmektedir. 
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- Turizm sektºr¿nde istihdam olanaklarē diĵer sektºrlere kēyasla fazladēr. 

Ķĸsizliĵin y¿ksek seviyede olduĵu bir bºlgede turizm sektºr¿ bu sorunu gidermekte 

ve istihdam artēĸē saĵlamaktadēr. 

- Bir bºlgede meydana gelen alt yapē geliĸmeleri ile turizm arasēnda poziti f 

yºnl¿ bir iliĸki bulunmaktadēr. 

- Turizm faaliyetleri sonucu elde edilen gelir, ¿lkedeki var olan cari iĸlemler 

a­ēklarēnēn kapatēlmasēnda etkili olmaktadēr. 

- Turizm gelirleri ekonomide ­arpan etkisi yaratmaktadēr. Turizm faaliyetleri 

doĵrultusunda elde edilen bir birim gelir el deĵiĸtirerek ilk aĸamada elde edilen 

gelirden daha y¿ksek miktarda ¿lke veya bºlge ekonomisine etki etmektedir. 

Turizmin ortaya ­ēkardēĵē bir­ok etki bulunmaktadēr. Turizmin ekonomik 

anlamda meydana getirdiĵi etkiler iki a­ēdan ele alēnmaktadēr. Bunlardan birincisi 

ekonomi ¿zerindeki olumlu etkileri ikinci ise ekonomi ¿zerindeki olumsuz etkileri 

ĸeklinde belirtilmektedir. 

1.2.4.1. Turizmin Ekonomi ¦zerindeki Olumlu Etkile ri  

Geliĸmekte olan bir ¿lkenin geliĸmiĸ ¿lke seviyelerine gelebilmesi i­in 

benimsenmiĸ olduĵu geleneksel tarēm ekonomisinden end¿striyel bir ekonomiye 

ge­mesi gerekmektedir. Sºz konusu ge­iĸ i­in y¿kl¿ miktarda sermayeye ve dºvize 

ihtiya­ duyulmaktadēr. Bunlarēn m¿mk¿n olmadēĵē ¿lke ekonomilerinde 

end¿strileĸme i­in gerekli sermaye dēĸ bor­larla saĵlanmaktadēr. Turizm 

potansiyeline sahip bir ¿lkenin end¿strileĸme yolunda gerekli olan sermayeyi turizm 

sektºr¿nden elde ettiĵi gelirden saĵlamasē ¿lkelerin tercih ettiĵi bir yºntem olarak ºn 

plana ­ēkmaktadēr (Bahar, 2007: 5). 

Turizmin ¿lke ekonomileri ¿zerinde bir takēm olumlu etkileri bulunmaktadēr. 

Bu etkiler ise; ºdemeler dengesi ¿zerine etkisi, gelir ¿zerine etkisi, istihdama etkisi 

ve sektºrel etki ĸeklinde sēralanmaktadēr (Coĸkun, 2010: 71). 

1.2.4.1.1. Turizm in ¥demeler Dengesi ¦zerindeki Etkisi  

Turizmin en ºnemli ekonomik etkisi ºdemeler dengesi ¿zerindeki yarattēĵē 

olumlu etki olarak bilinmektedir. Bir ¿lkede ger­ekleĸen dēĸ turizm faaliyetleri 
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sonucunda elde edilen gelirlerin ¿lke ekonomisi a­ēsēndan ºnemi ºdemeler dengesi 

i­erisindeki payēna gºre belirlenmektedir (Bozgeyik ve Eban, 2017: 967).  

¥demeler dengesi kavramē genel anlamda; belirli bir dºnemde ¿lkelerin dēĸ 

ekonomik ve mali iliĸkilerin durumunu gºsteren bir tablo olarak ifade edilmektedir. 

Bir diĵer ºdemeler dengesi tanēmē ise, belirli bir dºnemde (genellikle bir yēl) bir 

¿lkede yerleĸik kiĸilerin, yabancē ¿lkedeki yerleĸik kiĸiler ile yaptēklarē b¿t¿n 

ekonomik iĸlemlerin sonucunu gºsteren ­ift taraflē kayēt esasēna gºre hazērlanan 

istatistiki tablo ĸeklindedir (Seyidoĵlu, 2013: 329). 

Bir ¿lkenin diĵer ¿lkelerle yapmēĸ olduĵu ekonomi ve mali iliĸkiler 

sonucunda elde edilen gelirlerin giderlerden fazla olmasē sonucunda ºdemeler 

dengesinde fazlalēk meydana gelmektedir. Tersi bir durum sºz konusu olduĵunda 

yani; elde edilen gelirlerin giderleri karĸēlayamamasē halinde ºdemeler dengesinde 

a­ēk meydana gelmektedir Bir ¿lkede ger­ekleĸen dēĸ turizm faaliyetleri sonucunda 

elde edilen gelirlerin ¿lke ekonomisi a­ēsēndan ºnemi ºdemeler dengesi i­erisindeki 

payēna gºre belirlenmektedir (Bahar ve Kozak, 2015: 157). ¥demeler dengesinde 

meydana gelen a­ēk veya fazlalēklar ¿lkelerin mali ve ekonomik g¿­lerini 

gºstermektedir. 

¥demeler dengesi i­erisinde temel kalemlerden biri; cari iĸlemler hesabēdēr. 

Turizm de cari iĸlemler hesabē i­erisinde yer almaktadēr (Seyidoĵlu, 2013: 335.). 

Turizm faaliyetlerinden elde edilen gelirler ºdemeler dengesi a­ēĵē olan ve dºviz 

sēkēntēsē ­eken ¿lkeler i­in ºnemli bir kaynak olarak gºr¿lmektedir. Turizm sektºr¿ 

¿lkeye dºviz girdisi saĵlayarak ve cari a­ēĵēn kapanmasēna veya cari fazlanēn 

artmasēna olanak saĵlamaktadēr. Bu durum turizmin, bir ¿lke ekonomisi i­in ºnemli 

bir sektºr olduĵunun gºstergesidir (Bulut, 2000: 78). 

Bir ¿lke ekonomisinde cari iĸlemler a­ēĵēnēn finanse edilmesinde turizm 

sektºr¿ne baĸvurulmasēnēn sebepleri (¥zkºk, 2008: 57): 

- Turizm sektºr¿ne yapēlacak yatērēmlarēn diĵer sektºrlere oranla daha az 

maliyete sahip olmasē, 
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- Turizm faaliyetleri i­in yapēlacak tanētēm ve reklam gibi turizmi destekleyici 

olanaklar sayesinde ¿lkeye veya bºlgeye daha fazla turist ­ekilerek daha fazla dºviz 

girdisi elde edilmesi, 

- Turistik ¿r¿n ­eĸitliliĵinin diĵer sektºrlere gºre daha fazla olmasē nedeniyle 

¿lkeye dºviz giriĸini kolaylaĸtērmasē, ĸeklinde sēralanabilir. 

Bu nedenlerden dolayē, turizm, ºdemeler dengesi a­ēĵē olan ¿lkelerin, a­ēĵē 

kapatmak amacēyla baĸvurduĵu sektºr olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

1.2.4.1.2. Turizmin Gelir ¦zerindeki Etkisi 

Turizmin ekonomik etkilerinden bir diĵeri ise gelir etkisidir. ¥demeler 

dengesinin cari iĸlemeler hesabēnda yer alan gºr¿nmez bir ihracat geliri olarak ifade 

edilen turizm gelirleri, ºzellikle az geliĸmiĸ ¿lkeler i­in ºnemli bir dºviz kaynaĵē 

durumundadēr (Seyidoĵlu, 2013: 329). 

   Bir ¿lkede turizm faaliyetlerinde meydana gelen artēĸ bu alanda yeni 

yatērēmlarēn yapēlmasēna saĵlayacak, artan yatērēmlar turizm sektºr¿ne girdi saĵlayan 

diĵer sektºrlerin de beraberinde geliĸmesine olanak saĵlayacaktēr. Yaĸanan sektºrel 

geliĸmeler de devletin en ºnemli gelir kaynaĵē olan vergi gelirlerinde artēĸ meydana 

getirecektir (Kar vd., 2004: 90). 

Belirli ama­lar doĵrultusunda bir ¿lkeye gelen turistler bulunduklarē s¿re 

dahilinde o bºlgede konaklama, gezme, yeme-i­me ve eĵlence gibi ­eĸitli nedenlerle 

harcamalarda bulunmaktadēr. Yabancē ¿lkeden gelen turistlerin ve i­ turizme katēlan 

¿lke vatandaĸlarēn yapmēĸ olduklarē harcamalar turizm tesislerinin gelirlerini ve bu 

sektºrde ­alēĸan personelin maaĸlarēnē oluĸturmaktadēr (Usta, 2009: 25). 

Bir­ok sektºrle iliĸki i­inde olan turizm sektºr¿, iliĸki i­erisinde olduĵu 

sektºrlerden ­eĸitli mal ve hizmet satēn almaktadēr. Turizm faaliyetleri kapsamēnda 

bir bºlgeye gelen ziyaret­ilerin yapmēĸ olduklarē harcamalar doĵrultusunda turizmin 

iliĸki i­erisinde olduĵu sektºrler i­in ayrē ayrē gelir yaratēlmaktadēr. Turizm 

sektºr¿n¿n yarattēĵē ­arpan etkisi, ¿lkede daha fazla gelir yaratēlmasēna ve ¿lke milli 

gelirin artmasēna yardēmcē olmaktadēr (Bahar ve Kozak, 2015: 111) 

Turizm faaliyetlerinden elde edilen gelir bazē durumlarda bºlgesel ranta 

dayanmaktadēr. Normal ĸartlar altēnda ticari niteliĵi sahip olmayan deniz, tarihi yapē, 
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doĵal mek©n ve ºren gibi yerlerin turizm faaliyetleri kapsamēna alēnmasēyla birlikte 

ekonomik bir deĵer kazanmaktadēr. D¿ĸ¿k maliyet ile turizm faaliyetlerinin o 

bºlgede yoĵunlaĸmasē doĵrudan bºlgeye ve ekonomiye ek bir gelir saĵlamaktadēr 

(Coĸkun, 2010: 49). 

1.2.4.1.3. Tur izmin Ķstihdam ¦zerindeki Etkisi 

Turizmin olumlu ekonomik etkilerinden bir diĵeri ise istihdam artēĸēdēr. 

Ķstihdam, belli bir dºnemde ekonomide ­alēĸma istek ve gayretinde olan bireylerin 

bir iĸe girip ­alēĸmasē olarak tanēmlanmaktadēr (Uzun, 2009: 51). Bir diĵer tanēmda 

ise istihdam, emek, sermaye, toprak ve m¿teĸebbis gibi ¿retim faktºrlerinin fiili 

olarak ¿retime katēlmasē ĸeklinde ifade edilmektedir. (Yēldērēm vd., 2014: 21). 

Bir bºlgede turizm faaliyetlerinin geliĸmesi ve artan turizm talebi neticesinde 

o bºlgede iĸ g¿c¿ne olan ihtiya­ da artmaktadēr. Bundan dolayē turizm potansiyeli 

y¿ksek olan geliĸmekte olan ¿lkelerde turizm sektºr¿nde iĸ g¿c¿ne daha ­ok ihtiya­ 

duyulmaktadēr. Emek yoĵun bir sektºr olarak deĵerlendirilen turizm sektºr¿, 

¿lkelerdeki veya ĸehirlerdeki istihdam a­ēklarēnēn kapanmasēnda etkili olmaktadēr 

(ķit, 2016: 104). 

Yapēlan bir araĸtērmaya gºre Amerika Birleĸik Devletleriônde, 1 g¿nde ¿lkeye 

gelen ilave 100 ziyaret­inin ¿lkede 24 saatini ge­irmesiyle, yēlda 47 yeni iĸ imk©nē, 6 

yeni tesis ve 45 tane ­ocuĵun temel eĵitim giderlerini karĸēlayacak vergi geliri ve 

milyon dolarlēk iĸ hacmi ger­ekleĸtiĵi ifade edilmektedir (Yēldēz, 2011:59). 

Turizm sektºr¿nde iĸ yapēsē analiz edildiĵinde karma bir iĸ yapēsēna sahip 

olduĵundan sºz edilmektedir. Sektºrde her yaĸ grubundan, farklē mesleklerden ve 

farklē k¿lt¿re sahip bireylerin turizm sektºr¿nde istihdam edildiĵi bilinmektedir. 

Turizm sektºr¿nde istihdam edilen alt meslek guruplarēndaki bireylerin, ­alēĸanlarēn 

y¿ksek kabiliyete sahip olmalarē gerekmemektedir (Kozak vd., 2013: 79). ¥rneĵin 

temizlik iĸ­ileri, bah­ēvanlēk ve garsonluk gibi alanlarda ­alēĸan kiĸilerin ­oĵu 

vasēfsēz eleman stat¿s¿nde yer alan bireylerden oluĸmaktadēr. Bu da turizm 

sektºr¿nde iĸ bulma ihtimalini kolaylaĸtērarak ¿lkedeki iĸsizlik sorunun 

giderilmesinde yardēmcē olmaktadēr. 
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Turizm sektºr¿n¿n ekonomide yaratmēĸ olduĵu istihdam etkisi sonucunda ¿­ 

farklē istihdam t¿r¿n¿n ortaya ­ēktēĵēnda sºz edilebilir. Bu istihdam t¿rleri ise ĸu 

ĸekilde sēralanabilir (¢eken ve Erdem, 2003: 23): 

Doĵrudan Ķstihdam: Turizm faaliyetleri kapsamēnda bu sektºrde yer alan veya 

bu sektºre baĵlē olan ­eĸitli mal ve hizmet sunumunda yer alan bireylerin 

oluĸturduĵu istihdam t¿r¿d¿r. ¥rnek olarak; konaklama, yeme-i­me ve seyahat 

acenteleri gibi iĸlerde ­alēĸan bireylerin oluĸturduĵu istihdam verilebilir.  

Dolaylē Ķstihdam: Turizm faaliyetlerinin geliĸmesi sonucunda turizm 

sektºr¿n¿n ihtiya­ duyduĵu mal ve hizmetleri sunan sektºrlerde yer alan bireylerin 

oluĸturduĵu istihdam olarak nitelendirilmektedir. ¥rneĵin; inĸaat, tarēm, hayvancēlēk 

ve bankalar bu istihdam grubunda deĵerlendirilmektedir. 

Uyarēlmēĸ Ķstihdam: doĵrudan ve dolaylē istihdamla saĵlanan gelirlerin 

harcanmasē sonucunda turizmin ­arpan etkisi doĵrultusunda ekonomide ortaya ­ēkan 

ek istihdam olarak tanēmlanmaktadēr. 

1.2.4.1.4. Turizmin  Sektºrel Etkisi  

Turizmin ekonomi ¿zerindeki etkisinden bahsedilirken turizm faaliyetleri 

kapsamēnda gerekli olan mal ve hizmetlerin temininde turizm sektºr¿n¿n pek ­ok 

sektºre baĵlēlēĵē sºz konusudur. Akdeniz Turistik Otelciler ve Ķĸletmeciler Birliĵi 

(AKTOB) tarafēndan yapēlan bir araĸtērmada turizm sektºr¿n¿n 54 sektºr¿ doĵrudan 

veya dolaylē olarak etkilediĵi bildirilmektedir (AKTOB, 2019). Bu doĵrultuda; 

turizm sektºr¿n¿n baĸta tarēm sektºr¿ olmak ¿zere, hizmet ve sanayi sektºr¿ne baĵlē 

bir­ok alt meslek gruplarē ile etkileĸim i­inde olduĵu bilinmektedir. 

Turizm sektºr¿n¿n tamamlayēcēsē olarak nitelendirilen sektºr tarēm 

sektºr¿d¿r. Bir ¿lkede turizm faaliyetlerinde meydana gelen geliĸme o ¿lkedeki 

tarēm sektºr¿n¿ de etkilemektedir. Turizm sektºr¿, temel yiyecek ve i­eceklerin 

yaygēn olarak t¿ketildiĵi bir hizmet sektºr¿d¿r. Tarēm sektºr¿, turizm sektºr¿ 

tarafēndan talep edilen temel ihtiya­larēn tedarik edildiĵi ºnemli sektºrlerin baĸēnda 

gelmektedir (¢ēkēn vd., 2009: 4). Bir bºlgede yaygēn olarak tarēmsal faaliyetlerin 

yapēlmasē o bºlgede iĸsizlik sorununu g¿ndeme getirmektedir. Sºz konusu 

bºlgelerde turizmin geliĸmesiyle meydana gelen ek talep ve yeni turistik iĸletmeler, 

http://www.aktob.org.tr/
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bºlgedeki iĸsizlik sorununu azaltmakta olup bºlge istihdamēna olumlu katkēlar 

sunmaktadēr (ķit, 2016: 104). 

Turistik yerlerde artan turizm talebi, bºlgedeki ziyaret­ilerin temel 

gereksinimlerinin karĸēlanmasē, tarēm ¿r¿nlerine olan talebi artēracaĵēndan sºz 

konusu ¿r¿nlerin deĵerlerinde artēĸlar meydana gelecektir. Bunun sonucunda bir 

bºlgede turizm faaliyetlerinin geliĸmesi, tarēm sektºr¿nde ­alēĸanlarēn gelir 

seviyelerinde de ciddi artēĸlar meydana getirmektedir (¢ēkēn vd., 2009: 6).  

Turizm sektºr¿n¿n iliĸki i­erisinde olduĵu bir diĵer sektºr ise hizmet 

sektºr¿d¿r. Bir bºlgede turizm faaliyetlerinin artmasē, beraberinde bir­ok hizmet 

¿reten sektºr¿n de geliĸmesinde etkili olmaktadēr (Bahar, 2006: 139). Turizm 

sektºr¿nde faaliyet gºsteren firmalarēn karĸē karĸēya kaldēklarē rekabet ortamē turizm 

sektºr¿ne hizmet sunan bir­ok sektºr¿n de karĸē karĸēya kaldēĵē bir durumdur. 

Rekabet ortamēnda hizmet ¿reten firmalar kendi faaliyet alanlarēnē geniĸleterek, 

pazardaki paylarēnē artērarak daha fazla k©r elde etme arzusu i­indedirler. Turizm 

sektºr¿ne doĵrudan veya dolaylē olarak hizmet ¿reten sektºrlerin baĸēnda eĵlence 

sektºr¿, bankacēlēk sektºr¿, g¿venlik sektºr¿, ulaĸēm sektºr¿, saĵlēk sektºr¿, 

sigortacēlēk ve muhasebe hizmetleri sunan sektºrler gelmektedir (ķit, 2016: 106). 

Turizm sektºr¿n¿n iliĸki i­erisinde olduĵu bir diĵer sektºr ise sanayi 

sektºr¿d¿r. Turizm faaliyetlerinde meydana gelen geliĸmeler sanayi sektºr¿n¿ bir­ok 

yºnden etkilemektedir. Genel anlamda turizm sektºr¿n¿n etkisi ara malē ve t¿ketim 

malē ¿retimi yapan sanayi sektºrleri ¿zerinde ortaya ­ēkmaktadēr. Turizm yatērēm 

malē ¿reten sanayi sektºr¿ ¿zerindeki etkisi t¿ketim ve ara malē ¿reten sanayilere 

kēyasla d¿ĸ¿kt¿r (Bahar ve Kozak, 2015: 169). 

Turizm sektºr¿ne yapēlan yatērēmlarēn artmasēyla beraber sanayi sektºr¿ne 

duyulan ihtiya­ da ºnemli d¿zeyde artmaktadēr. Bir bºlgeye turistik yatērēmlarēn 

yapēlmasē sonucunda sºz konusu olan yatērēmlar i­in kullanēlan sanayi mallarēna olan 

talebin artmasē turizmin sanayi sektºr¿ ¿zerindeki esas etkisini gºstermektedir (¢ēkēn 

vd. 2009: 4) 

Turizmin sanayi sektºr¿ ¿zerinde genel etkilerinden bazēlarē ĸu ĸekilde 

sēralanabilir (Ķ­ºz, 2005: 301): 
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- Turizm faaliyetlerinin arttēĵē mevsimlerde tarēma yºnelik ¿retim yapan 

sanayilerde artan talep doĵrultusunda ¿retimde artēĸlar meydana gelmektedir. 

- Bir bºlgede turizm sektºr¿ne yºnelik yapēlan yatērēm doĵrultusunda, 

yatērēma konu olan tesislerin yapēmēnda kullanēlan ­imento, demir ­elik, orman 

¿r¿nleri, seramik ve plastik malzeme gibi temel ¿retimde gerekli olan malzemeleri 

¿reten sanayi kollarē turizm sektºr¿ sebebiyle geliĸmektedir. 

- Bilgi ve teknoloji alanēnda meydana gelen geliĸmeler, insan hayatēna ºnemli 

ºl­¿de kolaylēklar saĵlamaktadēr. Sanayi sektºr¿ i­erisinde ºnemli bir yere sahip 

olan bilgi ve teknoloji alanē, turizm sektºr¿n¿n taleplerine yºnelik ¿retim yapmakta 

ve pazardaki paylarēnē artērarak daha fazla kar elde etme arzusu i­indedirler  

1.2.4.2. Turizmin Ekonomi ¦zerindeki Olumsuz Etkileri  

Bir bºlgede ger­ekleĸen turizm faaliyetlerinin ekonomi ¿zerinde yaratmēĸ 

olduĵu bir­ok olumlu etkinin yanē sēra bir takēm olumsuz etkileri de bulunmaktadēr. 

Bu olumsuz etkiler; turizmde mevsimsellik sorunu, turizme aĸērē baĵēmlēlēk, bºlgesel 

enflasyon etkisi, fērsat maliyeti, ithalat eĵilimi ve yabancē iĸg¿c¿ne eĵilim ĸeklinde 

sēralanabilir (Davras, 2017: 87). 

1.2.4.2.1. Turizmde Mevsimsellik Sorunu 

Turizm sektºr¿nde mevsimsellik kavramē, yēlēn belirli bir dºneminde turistik 

bir bºlgeye gelen turist sayēsēnda, turizm harcamalarēnda ve turistik iĸletmelerin 

doluluk oranlarēnda meydana gelen deĵiĸimleri ifade etmektedir (¢oban vd., 2017: 

348). Turizmde mevsimsellik sorunu baĸta turizm sektºr¿nde yer alan iĸletmeleri, 

­alēĸan bireyleri ve tedarik­i firmalar gibi bir­ok alanē olumsuz etkilemektedir. 

Turizm talebinde mevsimsel olarak meydana gelen deĵiĸimler iĸletmelerin k©rlarēnē 

d¿ĸ¿rmekte, sektºrde istihdam edilen personellerin iĸsiz kalma gibi bir­ok sorunu da 

beraberinde getirmektedir (G¿nel, 2009:198). 

1.2.4.2.2. Turizme Aĸērē Baĵēmlēlēk 

Geliĸmekte olan ¿lkelerin sahip olduklarē turizm potansiyelleri ¿lkeleri 

ekonomik a­ēdan desteklemektedir. Turizm sektºr¿n¿n hammaddeleri olarak 

nitelendirilen doĵal ve k¿lt¿rel kaynaklarēn varlēĵē ¿lkeleri bu sektºre baĵēmlē hale 

getirmektedir. Hizmet sektºr¿ olarak kabul edilen turizm, bir­ok olaydan anēnda 
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etkilenmektedir. Bir bºlgede meydana gelen doĵal afet, salgēn hastalēk, terºr, siyasi 

veya ekonomik kriz gibi bir­ok olumsuz olay turizm faaliyetlerini olumsuz yºnde 

etkilemektedir. Ekonomilerini turizm sektºr¿ne baĵlē olarak s¿rd¿ren ¿lkeler 

meydana gelen olumsuz olaylardan etkilenmekte olup ¿lke ekonomileri zarara 

uĵramaktadēr (Kozak vd., 2013: 123). 

1.2.4.2.3. Bºlgesel Enflasyon Etkisi  

Belirli  bir dºnemde fiyatlar genel seviyesinde meydana gelen s¿rekli artēĸ 

enflasyon olarak tanēmlanmaktadēr (Yēldērēm vd., 2014:18). Turizm sektºr¿nde talep 

ve maliyet enflasyonu olmak ¿zere iki t¿rl¿ enflasyon gºr¿lmektedir. Talep 

enflasyonu, turistik bºlgelerde meydana gelen talebin artmasē sonucunda fiyatlarda 

meydana gelen artēĸ olarak ifade edilmektedir. Maliyet enflasyonu ise, turizm 

sektºr¿nde kullanēlan mal ve hizmetlerin maliyetlerinde meydana gelen artēĸlar 

sonucu ortaya ­ēkan enflasyondur (Iĸēk ve Dineri, 2018: 99).  

Bir turistik bºlgede fiyatlarda meydana gelen artēĸ o bºlgeye olan talepteki 

artēĸtan kaynaklanmaktadēr. Kēsa dºnemde turizm arzēnē artērmak m¿mk¿n 

olmadēĵēndan turizm talebinin arttēĵē dºnemlerde talep fazlalēĵē ortaya ­ēkmaktadēr. 

Talep fazlalēĵē ise bºlgede fiyatlarēn artmasēna neden olacaktēr. Diĵer taraftan bir 

¿lkede enflasyonun y¿kselmesi turizm sektºr¿n¿ olumsuz yºnde etkilemektedir. 

Enflasyonun y¿ksek olduĵu ¿lkelerde bireylerin reel gelirlerinde azalma meydana 

gelecek ve reel geliri d¿ĸen bireyler l¿ks mal ve hizmet olarak nitelendirilen turizme 

olan talepleri azalacaktēr. Azalan talep ise turizm sektºr¿n¿ olumsuz yºnde 

etkileyecektir (Ķ­ºz, 1991: 20-21). 

1.2.4.2.4. Fērsat Maliyeti 

Bir bºlgeye yapēlacak yatērēmlarēn daha ºnceden detaylē bir ĸekilde 

araĸtērēlmasē gerekmektedir. Turizm sektºr¿ne yatērēm yapmak isteyen yatērēmcēlarēn 

bu sektºre yatērēm yapmadan ºnce diĵer sektºrlere yatērēm yapmasē halinde elde 

edilecek k©rē saptamasē ve sektºrler i­erisinde avantajē y¿ksek olan sektºre 

yºnelmesi gerekmektedir. ¥zellikle geliĸmekte olan ¿lkelerde yapēlacak yatērēmlar 

daha iyi araĸtērēlmalē diĵer sektºrlerle turizm sektºr¿ kēyaslanmalē ve verimlilik leri 

y¿ksek olan alanlara yatērēm yapēlmasē ¿lkelerin ekonomileri i­in ºnem arz 

etmektedir (Korkmaz, 2011: 395). 
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1.2.4.2.5. Ķthalat Eĵilimi 

Bir ¿lkede turizm aktivitelerinin geliĸmesi beraberinde bazē gider kalemlerine 

harcamalarēn yapēlmasēna neden olmaktadēr. ¦lke ekonomisine turizm faaliyetleri 

sonucu giren dºviz, mevcut turizm talebini karĸēlamak i­in mal ve hizmetlerin satēn 

alēnmasēyla ekonomiden ­ēkmasēna neden olmaktadēr. ¦lke vatandaĸlarēnēn dēĸ 

turizme katēlmalarē sonucunda yapmēĸ olduklarē dºviz harcamalarē, ºdemeler dengesi 

¿zerinde olumsuz etki yaratarak ¿lke ekonomisini olumsuz yºnde etkileyebilir 

(Kozak vd., 2013: 126). 

1.2.4.2.6. Yabancē Ķĸg¿c¿ne Eĵilim 

Geliĸmekte olan ¿lkelerin yaĸamēĸ olduĵu en ºnemli sorunlardan birisi 

nitelikli iĸg¿c¿n¿n temin edilememesidir. Bu sorun hem turizm sektºr¿ hem de diĵer 

sektºrler i­in de ge­erli bir durumdur. Turizm sektºr¿n¿n yaygēn olarak yapēldēĵē 

bºlgelerdeki turizm iĸletmeleri veya bu sektºrlere mal veya hizmet sunan diĵer 

sektºrler bºlgede nitelikli iĸg¿c¿ bulamadēklarē zaman yabancē iĸg¿c¿ne 

yºnelmektedirler. Ķĸletmelerin yabancē iĸg¿c¿ne yºnelmeleri ekonomide birtakēm 

olumsuzluklarē beraberinde getirmektedir. Ķlk olarak yerli ¿retim faktºrlerinin 

istihdamēnda bir azalma meydana gelmekte, ikinci olarak iĸletmelerin yabancē iĸg¿c¿ 

i­in yaptēklarē ºdemelerin dºviz cinsinden olmasē durumunda ¿lkeden dºviz ­ēkēĸē 

olmaktadēr (Mutluer ve S¿daĸ, 2008: 34). 

1.2.5. Turizm Arzē 

Ekonomide arz, belirli bir piyasadan ve belirli bir zamanda belirli bir fiyattan 

satēĸa sunulan mal ve hizmetlerin b¿t¿n¿ ĸeklinde tanēmlanmaktadēr (Dinler, 2012: 

66). Turizm arzē kavramēna yºnelik ­eĸitli tanēmlar yapēlmēĸtēr. Bunlardan bazēlarē ĸu 

ĸekilde sēralanabilir (Ķ­ºz, 2005: 239):  

-Turistik mal ve hizmetlerin, belirli bir piyasada belirli bir fiyatla veyahut 

karĸēlēksēz olarak satēĸa sunulmasē, 

-Turistik bir bºlgede, turizm iĸletmelerince t¿ketici konumunda olan turistlere 

sunulan t¿m maddi ve manevi hizmetler, 
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-Turizm faaliyetlerinin yapēldēĵē bir ¿lke veya bºlgede, belirli koĸullar 

dahilinde belirli bir bedel karĸēlēĵēnda turistlerin faydalanmalarē amacēyla sunulan 

turizm zenginliklerinin t¿m¿d¿r.  

1.2.5.1. Turizm Ar zēnēn ¥zellikleri 

Turistik mal ve hizmetlerin, belirli bir piyasada belirli bir fiyatla veyahut 

karĸēlēksēz olarak satēĸa sunulmasē ĸeklinde tanēmlanan turizm arzēnēn bazē ºzellikleri 

ĸu ĸekilde sēralanabilir (Sºnmez, 2012: 5): 

- Turizm arzē yapēsē gereĵi b¿y¿k yatērēmlar gerektirmektedir. Turizm 

tesislerinin oluĸturulmasēnda ve iĸletmeleri turist kabul etmeye baĸlanmasēna kadar 

belirli bir zamana ihtiya­ duyulmakta ve y¿ksek miktarda harcamalar yapēlmasē 

gerekmektedir. 

- Turizm faaliyetleri kapsamēnda sunulan mal ve hizmetlerin ¿retildiĵi yerde 

t¿ketilmesi gerekmektedir. Dolayēsēyla sºz konusu olan mal ve hizmet 

stoklanamamaktadēr. 

- Turizm sektºr¿nde ikame olanaklarē y¿ksektir. 

- Turizm sektºr¿nde otomasyon sēnērlēdēr. Bundan dolayē turizm sektºr¿ 

emek yoĵun bir sektºr olarak deĵerlendirilmektedir. 

- Turizm sektºr¿nde kēsa dºnemde arz esnekliĵi inelastik bir ºzelliĵe sahiptir. 

Bu nedenle turizm arzē, kēsa dºnemde turizm talebindeki artēĸa veya azalēĸa anēnda 

cevap verememektedir. 

- Turizm sektºr¿ mevsimsel koĸullardan b¿y¿k ºl­¿de etkilenmektedir. 

- Turizm sektºr¿nde ¿retilen ¿r¿nlerin, turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸtiĵi 

bºlgedeki insan yapēsēna gºre sunulmasē gerekmektedir. 

1.2.5.2. Turizm Arzēnē Etkileyen Faktºrler  

Turizm arzēnē etkileyen ­ok sayēda faktºr bulunmaktadēr. Bu faktºrler, 

literat¿rde farklē ĸekilde sēnēflandērēlmēĸ olup genel olarak altē baĸlēk altēnda 

toplanarak ķekil 1.1ôde gºsterilmiĸtir. 
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ķekil 1.1. Turizm Arzēnē Etkileyen Faktºrler 

 

Kaynak:  Ozan Bahar ve Metin Kozak, Turizm Ekonomisi, 7. Basēm, Detay Yayēncēlēk, Ankara, 

2015, 89. 

1.2.5.2.1. Doĵal Varlēklar  

D¿nya genelinde ­ok deĵiĸik yapēda ve bi­imde oluĸmuĸ doĵal varlēklar 

mevcuttur. Bu varlēklar bir bºlgeye ºzg¿ olan coĵrafi unsurlar olarak ifade 

edilmektedir. Turizm zenginliklerinin baĸēnda gelen doĵal varlēklar, bulunduĵu 

bºlgeye turizm potansiyeli  saĵlamaktadēr. Denizler, ormanlar, karlē daĵlar ve sēcak 

su kaynaklarē gibi alanlar doĵal varlēklar kapsamēna girmektedir (Gºĵebakan, 2015: 

60). 

1.2.5.2.2. Alt Yapē 

Ekonomilerini turizm sektºr¿ne baĵlē olarak s¿rd¿ren ¿lkelerin, turizm 

faaliyetlerini yaygēn ve devamlē olarak yapēlabilmesi gerekmektedir. Bu nedenle bir 

bºlgede turizm arzēndan uzun s¿re faydalanēlabilinmesi i­in uygun altyapēya sahip 

olunmalēdēr. Alt yapē denildiĵinde; su, kanalizasyon, yol, ­evre, haberleĸme 

sistemleri ve enerji kaynaklarē akla gelmektedir (Sara­ ve T¿rkay, 2019: 99). 

1.2.5.2.3. ¦st Yapē 

Bir bºlgede turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸebilmesi i­in o bºlgenin uygun alt 

ve ¿st yapēsēnēn bulunmasē ºnemlidir. Turizm sektºr¿nde ¿st yapē denildiĵinde; 
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turizm tesisleri, eĵlence merkezleri gibi turistlerin o bºlgeyi tercih etmelerine neden 

olan faktºrler akla gelmektedir (Zengin, 2014: 119). 

1.2.5.2.4. Ulaĸtērma Potansiyeli 

Turizm sektºr¿nde ulaĸtērma potansiyelinin en ºnemli arz kaynaĵē olduĵu 

savunulmaktadēr. Bir bºlgede turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸmesi ve insanlarēn o 

bºlgeyi tercih etmeleri i­in ulaĸēm olanaklarēnēn y¿ksek ve geliĸmiĸ olmasē 

gerekmektedir. Turistlerin bulunduklarē bºlgeden baĸka bir bºlgeye seyahat etmeleri 

kapsamēnda, kullandēklarē her t¿rl¿ ulaĸēm ara­larē ve tesisler ulaĸtērma potansiyeli 

kapsamēnda deĵerlendirilmektedir. G¿n¿m¿zde teknolojinin geliĸmesiyle beraber 

ulaĸēm olanaklarēnda meydana gelen geliĸmeler sayesinde turistler ­eĸitli ulaĸēm 

ara­larēnē kullanarak istedikleri bºlgelere seyahat etme imk©nē bulmaktadērlar 

(Doĵaner, 2012:1-2).   

1.2.5.2.5. Sosyok¿lt¿rel Varlēklar 

Ge­miĸte veya g¿n¿m¿zde bir bºlgede yaĸayan toplumlar tarafēndan 

benimsenen gelenekler, yaĸam tarzlarē ve bºlgenin tarihi zenginliĵi gibi unsurlar 

sosyok¿lt¿rel varlēklar kapsamē i­inde yer almaktadēr. Sosyok¿lt¿rel varlēklar turizm 

arzē i­inde yer alan ve bºlgeye ­ekicilik veren bir faktºr olarak deĵerlendirilmektedir 

(Bahar, 2000: 23). 

1.2.5.2.6. Konukseverlik  

Turizm arzēnē etkileyen yukarēdaki beĸ faktºrden farklē bir ºzelliĵe sahip olan 

konukseverlik, bir bºlgenin, doĵal, fiziki ve ulaĸēm kolaylēĵē gibi ­ekici unsurlarēnēn 

yanēnda sºz konusu bºlgede yaĸayan halkēn turistlere karĸē tutumu veya turistik 

tesislerdeki ­alēĸanlarēn ziyaret­ilere yaklaĸēmēnē ifade etmektedir. Turistik bºlgeye 

seyahat eden bireyler bekledikleri konukseverlik, hoĸgºr¿ ve saygē gibi davranēĸlarē 

gºrmemeleri neticesinde o bºlgeyi tercih etmezler, tam tersi bir durum da sºz konusu 

olup, tercihleri olumlu yºnde deĵiĸebilir (Asal, 2017: 74). 

1.2.6. Turizm Talebi 

Talep kavramē, ekonomide satēn alma g¿c¿ne sahip t¿keticilerin belirli bir 

dºnemde belirli bir piyasa ĸartlarēnda, belirli  bir fiyat d¿zeyinde satēn almayē 

d¿ĸ¿nd¿kleri mal miktarē olarak tanēmlanmaktadēr (Dinler, 2012: 66). 
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Turizm talebi kavramēna yºnelik ­eĸitli tanēmlar yapēlmēĸtēr. Bunlar ĸu 

ĸekilde sēralanabilir (¥zcan, 2013: 37): 

- Turistik seyahat etme arzusunda bulunan ve yeterli gelire sahip olan 

insanlarēn miktarē, 

- Bir ¿lkeden veya bºlgeden bireylerin turizm faaliyetlerini ger­ekleĸtirmek 

amacēyla turist ­eken destinasyona yºnelik akēmlarē, 

- Turizm faaliyetine katēlan bireylerin, belirli bir fiyat d¿zeyinde elde etmek 

istediĵi t¿m turizm ¿r¿n ve hizmetleri, 

- Turistik bir ama­la seyahat etme arzusunda bulunan ve bu ama­ 

doĵrultusunda yeterli alēm g¿c¿ ve zamana sahip olan bireylerin oluĸturduĵu istek, 

olarak tanēmlanmaktadēr. 

Turizm talebi kavramēna yºnelik araĸtērmacēlar tarafēndan yapēlan ­eĸitli 

tanēmlar doĵrultusunda turizm talebi, belirli bir zaman diliminde, belirli bir piyasada, 

belirli bir fiyat d¿zeyinde satēn alma g¿c¿ne ve boĸ zamana sahip turist niteliĵi 

taĸēyan kiĸilerin faydalanmalarē veya satēn almak istedikleri turistik mal veya hizmet 

miktarē olarak tanēmlanabilir (Aliyev, 2014: 47). 

Turizm talebi kavramē coĵrafi a­ēdan deĵerlendirildiĵinde iki gruba 

ayrēlmaktadēr: Bunlar i­ turizm talebi ve dēĸ turizm talebi ĸeklindedir. Ķ­ turizm 

talebi; bir ¿lke coĵrafi sēnērlarē i­erisindeki bireylerin daim´ ikametgahēnēn 

bulunduĵu yer dēĸēnda aynē ¿lke sēnērlarē i­erisinde turizm ihtiya­larēnē karĸēlama 

isteĵi olarak ifade edilmektedir. Dēĸ turizm talebi ise; bir ¿lkedeki yerleĸik 

vatandaĸlarēn turizm ihtiya­larēnē yabancē ¿lkelerde karĸēlama isteĵi ĸeklinde 

tanēmlanmaktadēr (Usta, 2009: 99). 

1.2.6.1. Turizm Talebinin ¥zellikleri 

Turizm faaliyetine katēlan bireylerin, belirli bir fiyat d¿zeyinde elde etmek 

istediĵi t¿m turizm ¿r¿n ve hizmetleri ĸeklinde tanēmlanan turizm talebinin bazē 

ºzellikleri ĸu ĸekilde sēralanabili r (Bahar, 2000: 23): 

- Turizm talebi ­ok yºnl¿ bir yapēya sahiptir. Bireylerin turizm faaliyetlerine 

katēlma ama­larē birbirinden farklēdēr. Kimi birey dinlenme amacēyla turizme 
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katēlērken kimi saĵlēk, kimi gezip-gºrme gibi sebeplerden turizm faaliyetlerine dahil 

olmaktadēr. 

- Turizm talebi, harcanabilir gelir ile doĵru orantēlēdēr. Bireylerin harcanabilir 

gelirlerinde meydana gelen artēĸ turizm talebini artērērken, gelirlerinde meydana 

gelen azalēĸ da turizm talebini azaltmaktadēr. 

- Turistik ama­lar doĵrultusunda seyahat eden kiĸi veya kiĸi topluluklarē 

yoĵun iĸ temposundan kurtulmak, farklē yerler gºrmek, stres atmak gibi farklē 

sebeplerden dolayē turizm faaliyetlerine yºnelmektedirler. 

- Turizm talebinde ikame edilebilirlik y¿ksektir. Turistlerin t¿ketim tercihleri 

baĸta ekonomik, sosyal ve siyasi olmak ¿zere bir­ok faktºrden etkilenmektedir. 

T¿ketici konumunda olan turistler turistik mal ve hizmet yerine farklē t¿ketim 

kanallarēnē tercih edebilir. Bu da turizm talebini doĵrudan etkilemektedir.  

- Turizm talebi mevsimsel ºzelliĵe sahiptir. Turizm talebi doĵal, sosyal, 

ekonomik ve mevsim gibi faktºrlerden belirli zamanlarda etkilenerek talep 

yoĵunluĵunda artēĸ veya azalēĸa neden olmaktadēr. 

- Turizm talebi ¿lkelerin geliĸmiĸlik d¿zeylerine gºre farklēlēk 

gºstermektedir. Geliĸmiĸ ¿lke stat¿s¿ndeki bir ¿lkede yaĸayan bireylerin turistik mal 

ve hizmetlere olan talebi ile geliĸmemiĸ ¿lke stat¿s¿ndeki bir ¿lkede yaĸayan 

bireylerin talepleri birbirinden farklēlēk gºstermektedir. 

1.2.6.2. Turi zm Talebini Etkileyen Faktºrler 

Turizme konu olan mal ve hizmetlerin talebini etkileyen ­ok sayēda faktºr 

bulunmaktadēr. Turizm talebini etkileyen faktºrler literat¿rde farklē ĸekilde 

sēnēflandērēlmēĸ olup genel olarak araĸtērmacēlar tarafēndan ikili sēnēflandērma 

yºntemi kullanēlmēĸtēr. ķekil 1.2ôde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere bunlardan birincisi ekonomik 

faktºrler, ikincisi ise ekonomik olmayan faktºrlerdir.  
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ķekil 1.2.Turizm Talebini Etkileyen Faktºrler 

 
Kaynak:  Hasan Olalē ve Alp Timur, Turizm Ekonomisi , 1.Basēm, Ofis Matbaacēlēk, 

              Ķzmir, 1988, 243. 

 

1.2.6.2.1. Ekonomik Faktºrler  

Turizm talebini etkileyen ekonomik faktºrler ķekil 1.2ôde altē baĸlēk altēnda 

gºsterilmiĸtir. Bunlar; milli gelir ve kiĸisel gelir, turistik mal ve hizmetlerin fiyatē, 

ulaĸēm, tanētēm ve reklam, turizm sektºr¿n¿n genel yapēsē ve konjonkt¿rel 

dalgalanma olarak sēralanmaktadēr. Sºz konusu faktºrler talep ¿zerinde ºnemli 

ºl­¿de etki yaratabilmektedir. 

1.2.6.2.1.1. Milli G elir v e Kiĸisel Gelir 

Gelir, turizm talebini belirleyen faktºrler arasēnda ºnemli bir yere sahiptir. 

Turizm faaliyetlerinin ger­ekleĸebilmesi i­in bu faaliyetlere katēlacak kiĸi veya kiĸi 

topluluklarēnēn belirli bir gelire sahip olmalarē gerekmektedir. Bir ¿lkede veya 

bºlgede turizme konu olan mal ve hizmetlere talep oluĸmasē i­in t¿ketici konumunda 

olan turistlerin sºz konusu olan mal veya hizmeti satēn almalarē gerekmektedir. Bu 

ise bireylerin turizm faaliyetleri i­in ayērdēklarē gelir ile ger­ekleĸebilmektedir (Bahar 

ve Kozak, 2015: 117). 
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Bir ¿lkenin geliĸmiĸlik ve refah d¿zeyinin belirlenmesinde rol oynayan milli 

gelir turizm faaliyetleri ile de sēkē bir iliĸki i­erisindedir. ¦lke ekonomisinin sahip 

olduĵu milli gelir  ne kadar y¿ksek ise bireylerin turizm faaliyetlerinde harcamak i­in 

ayērdēklarē para miktarē da o kadar y¿ksek olmaktadēr (¥zcan, 2013: 43.). Turizm 

talebini etkileyen milli gelirin bir ¿lkede y¿ksek olmasē her zaman turizm talebini 

olumlu etkilememektedir. ¢¿nk¿ bir ¿lkede n¿fusun ­okluĵu kiĸi baĸēna d¿ĸen milli 

geliri de d¿ĸ¿rmektedir. Kiĸi baĸēna d¿ĸen milli gelirin bir ¿lkede d¿ĸ¿k olmasē 

¿lkedeki bireylerin turistik mal ve hizmetlere olan talebi de olumsuz etkilemektedir. 

Bu nedenle turizm talebini etkilemede y¿ksek milli gelirden ziyade kiĸi baĸēna d¿ĸen 

milli gelirin y¿ksek olmasē gerekmektedir (Olalē ve Timur, 1988: 243). 

1.2.6.2.1.2. Turistik Mal ve Hizmetlerin Fiyatē 

Turizm talebini ekonomik a­ēdan etkileyen bir diĵer faktºr turizme konu olan 

mal ve hizmetlerin fiyatlarēdēr. Turizm talebi ile turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarē 

arasēnda g¿­l¿ bir baĵ bulunmaktadēr. Talep kanununa gºre, turizme konu olan bir 

mal veya hizmetin fiyatēnda meydana gelen artēĸ sºz konusu olan mal veya 

hizmetlere olan talebi d¿ĸ¿recektir. Tam tersi bir durumda ise turistik mal ve 

hizmetlerin fiyatēnda meydana gelen d¿ĸ¿ĸ turistik mal ve hizmetlere olan talebi 

arttēracaktēr (Usta, 2009: 95). 

1.2.6.2.1.3. Ulaĸēm 

Turizm talebini etkileyen bir diĵer faktºr ise ulaĸēmdēr. Turizm talebi ile 

ulaĸēm arasēnda g¿­l¿ bir iliĸki vardēr. Bir ¿lkedeki turizm potansiyeli ne kadar 

y¿ksek olursa olsun ulaĸēm olanaklarē yollar, ara­lar ve ulaĸtērma sistemlerinin 

geliĸmemiĸ olmasē veya iĸletmeler tarafēndan iyi iĸletilememesi turizm talebini 

olumsuz etkileyecektir. Bir ¿lkede veya bºlgede ulaĸēm olanaklarēnēn geliĸmiĸ 

olmasē ve iyi iĸletilmesi sonucunda ulaĸēm maliyetleri azalacak ve turizm talebi bu 

durumdan olumlu etkilenecektir. Dolayēsēyla ¿lkeye gelen turist sayēsēnda ve turizm 

gelirlerinde artēĸ meydana gelecektir (Doĵaner, 2012:1-2). 

1.2.6.2.1.4. Tanētēm ve Reklam 

Rekabet ortamēnēn yoĵun olduĵu turizm sektºr¿nde tanētēm ve reklam 

faaliyetleri turizm talebini ºnemli ºl­¿de etkileyen bir faktºr olarak kabul 

edilmektedir. Bir ¿lkede yaĸayan bireyler gerek ¿lke i­ turizm imkanlarēnē gerekse 
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yurtdēĸēndaki turizm imkanlarēndan haberdar olmak, bilgi almak ve kararlarēnē bu 

doĵrultuda vermek istemektedirler. Bu y¿zden bireylerin turizm kararlarēnē vermede 

tanētēm ve reklam ­ok ºnemli iki unsurlar olarak gºr¿lmektedir (Arslan, 2014; 182-

183). Reklam ve tanētēm sayesinde somut ºzelliĵe sahip olmayan turizm 

somutlaĸtērabilmektedir. Tanētēm ve reklam mevcut olan turizm talebini arttērmanēn 

yanēnda ¿lkedeki potansiyel turizm talebini harekete ge­iren bir faktºr olarak 

deĵerlendirilmektedir (ķahin ve Bayram, 2018: 64). 

1.2.6.2.1.5. Turi zm Sektºr¿n¿n Genel Yapēsē 

Turizm sektºr¿n¿n genel yapēsēndan kast edilen; bir bºlgede oluĸan turistik 

talebe turizm sektºr¿n¿n cevap verebilmesi dolayēsēyla talebi karĸēlayabilmesidir. Bu 

doĵrultuda turizm tesislerinin yeterliliĵi, niceliksel b¿y¿kl¿ĵ¿, ­alēĸan personel 

sayēsē, turistler tarafēndan talep edilen turistik mal ve hizmetlerin yeterliliĵi, hizmet 

kalitesi gibi etkenler bºlgede turizm talebinin oluĸmasēnda b¿y¿k ºnem arz 

etmektedir (¦nl¿ºnen vd., 2015: 56). 

1.2.6.2.1.6. Konjonkt¿rel Dalgalanma  

Turizm talebini etkileyen ekonomik faktºrlerden sonuncusu ise konjonkt¿rel 

dalgalanmalardēr. Bir ¿lke ekonomisinde reel ¿retim hacminde meydana gelen artēĸ 

veya azalēĸlar konjonkt¿rel dalgalanma olarak ifade edilmektedir (Dinler, 2012: 510-

511). Ekonomide yaĸanan konjonkt¿rel dalgalanmalar bireylerin ekonomik 

davranēĸlarēnē etkilemektedir.  

Bir ¿lke ekonomisi durgunluk dºneminde ise ekonomik faaliyetlerde 

yavaĸlama meydana gelmekte ve t¿m sektºrler bu yavaĸlamadan etkilenmektedir. 

Durgunluk dºneminde yaĸanan olumsuz geliĸmeler, ºzellikle yurti­i turizm talebini 

olumsuz etkileyecektir. Tam tersi durumda ise ekonominin canlanma ve geniĸleme 

dºnemlerinde yaĸanan hareketlilik turizm sektºr¿nde de gºr¿lmektedir. Bu dºnemde 

turizm faaliyetlerine katēlanlarēn sayēsēnda artēĸlar meydana gelmekte ve turistik 

harcamalarda artēĸlar gºr¿lmektedir. Dolayēsēyla ekonominin canlandēĵē dºnemlerde 

turizm talebi de olumlu etkilenmektedir (Kabadayē, 2013: 108). 

1.2.6.2.2. Ekonomik Olmayan Faktºrler 

Bir ¿lkede veya bºlgede turizme konu olan mal ve hizmetlerin talebini 

etkileyen ekonomik i­eriĵe sahip olmayan bir­ok faktºr bulunmaktadēr. Bunlar ķekil 



49 

 

1.2ôde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere psikolojik, politik, sosyal ve diĵer faktºrler olmak ¿zere dºrt 

gruba ayrēlmēĸtēr. Turizm talebini etkileyen ekonomik i­eriĵe sahip olmayan 

faktºrler ­oĵunlukla turizm talebi ¿zerinde uzun vadede belirleyici olmaktadēr. 

1.2.6.2.2.1. Psikolojik Faktºrler  

Bireylerin psikolojik yapēlarē farklē olduĵu i­in, turizme konu olan mal veya 

hizmetlere karĸē tutumlarē da farklēlēk gºstermektedir. Bu nedenle bireylerin sahip 

olduklarē motivasyon, bilgi edinme, kendini geliĸtirme g¿d¿s¿, inan­ ve tutumlarē 

gibi ­eĸitli psikolojik kºkenli faktºrler turizm talebini etkilemektedir (ķahin ve 

Bayram, 2018: 64). 

1.2.6.2.2.2. Politik Faktºrler 

Turizm talebini etkileyen ºnemli faktºrlerden bir diĵeri politik faktºrlerdir. 

Turistlerin, turizm faaliyetlerini ger­ekleĸtirecekleri dºnemde gerek kendi 

¿lkelerinde gerekse yurtdēĸēnda gidecekleri ¿lkelerdeki politi k konjonkt¿r turizm 

talebini olumlu veya olumsuz yºnde etkilemektedir. Turist kabul eden ¿lkede, 

yaĸanan politik istikrarsēzlēk, i­ savaĸ, terºr olaylarē, siyasi geliĸmeler ve komĸu 

¿lkelerle olan iliĸkiler gibi olaylar turizm talebini olumsuz yºnde etkilemektedir. Bu 

gibi olumsuz durumlarēn yaĸandēĵē ¿lkeler turistler tarafēndan tercih edilmemektedir 

(Kesimli, 2011: 27) 

Turizm faaliyetleri kapsamēnda ¿lkeler arasēndaki kēsētlayēcē ve engelleyici 

durumlarēn bulunmasē turizm talebini olumsuz etkilemektedir. Turist kabul eden ve 

gºnderen ¿lkeler arasēndaki vize ĸartē, seyahat yºnetmelikleri, g¿mr¿k kēsētlamalarē, 

turizm kapsamēnda ¿lkede kalēĸ s¿releri, har­lar ve seyahat sigortalarēnēn kabul¿ gibi 

bir­ok etken uluslararasē turizm talebini olumlu veya olumsuz yºnde etkileyen 

faktºrler arasēnda yer almaktadēr (Bahar ve Kozak, 2015: 126). 

1.2.6.2.2.3. Sosyal Faktºrler  

Turizm talebini etkileyen bir­ok sosyal faktºr bulunmaktadēr. Bunlardan 

bazēlarē; yaĸ, eĵitim d¿zeyi, meslek, aile yapēsē ve kentleĸme olarak sēralanabilir. 

Yaĸ: Turizm faaliyetlerine katēlacak bireylerin yaĸlarē turizm talebini 

etkilemektedir. Gen­ ve yaĸlē bireylerin yapmēĸ olduklarē turizm faaliyetleri 

incelendiĵinde farklēlēk gºsterdiĵi gºr¿lmektedir. Gen­ bireyler daha ­ok turizm 
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faaliyetlerinin yoĵun olduĵu bºlgeleri tercih ederken; yaĸlē bireyler daha sakin fazla 

kalabalēk olmayan turizm bºlgelerini tercih etmektedirler (¢ak vd., 2007: 20). 

Eĵitim D¿zeyi: Bireylerin almēĸ olduklarē eĵitim seviyeleri ile turizme olan 

talepleri arasēnda sēkē bir i liĸki bulunmaktadēr. Ķyi eĵitim almēĸ ve entelekt¿el kiĸiliĵe 

sahip bireylerin, farklē ¿lkeleri keĸfetmek, yeni yerler tanēmak, farklē k¿lt¿rlerle 

etkileĸim kurma gibi nedenlerle turizm faaliyetlerine olan talepleri daha y¿ksektir. 

Eĵitim seviyesi d¿ĸ¿k olan bireylerin ise sadece dinlenmek ve tatil amacēyla turizm 

faaliyetlerine katēldēklarē bilinmektedir (¥ztaĸ ve Karabulut, 2006: 37). 

Meslek: Bireylerin meslekleri birbirinden farklēlēk gºstermektedir. Bu durum 

turizme olan talebi etkilemektedir. Y¿ksek gelir getiren mesleklere sahip bireylerin 

turizme olan talepleri y¿ksek olurken, d¿ĸ¿k gelirli meslek gruplarēnda ­alēĸan 

bireylerin turizme olan talebi daha d¿ĸ¿k olmaktadēr (Usta, 2009: 7). 

Aile Yapēsē: Bireylerin turizm faaliyetlerine olan talebi, aile yapēsē, evli, bekar 

veya ­ocuk sahibi olmalarē gibi durumlara gºre farklēlēk gºstermektedir. Bekar 

bireylerin, evli ­iftlere gºre daha fazla turizm faaliyetlerine katēldēklarē, ­ocuĵu 

olmayan veya az ­ocuĵa sahip ­iftlerin, ­ok ­ocuĵa sahip ­iftlere gºre daha fazla 

turizm faaliyetlerine katēldēklarē bilinmektedir. Bireyler turizm faaliyetlerine karar 

verirlerken aile yapēsēna uygun iĸletmeleri tercih etmektedirler. ¥rneĵin, evli ­iftler 

aileler i­in faaliyet gºsteren iĸletmeleri se­mekte; ­ocuk sahibi olan ­iftler ise 

iĸletmelerin ­ocuklar i­in sunmuĸ olduklarē olanaklara gºre tercihlerini 

belirlemektedir (Emir ve Pekyaman, 2010: 160). 

Kentleĸme: G¿n¿m¿zde meydana gelen hēzlē n¿fus artēĸē, sanayileĸmenin 

artmasē, kentleĸme oranēnda meydana gelen artēĸlar, ĸehirlerin g¿r¿lt¿s¿, kalabalēk 

ortamlar ve hava kirliliĵi gibi bir­ok unsur bireyleri kēsa bir s¿reliĵine de olsa 

ĸehirlerden dinlemek amacēyla uzaklaĸtērmaktadēr. N¿fusun yoĵun olduĵu kentlerde 

yaĸayan bireylerin seyahat eĵil imleri y¿ksek olmaktadēr. Bu nedenle kentleĸme 

turizm talebini etkileyen bir faktºr olduĵu kabul edilmektedir (¦nl¿ºnen vd., 2015, 

58). 
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1.2.6.2.2.4. Diĵer Faktºrler  

Turizm talebine etki eden spor ve saĵlēk, gelenek, moda ve alēĸkanlēklar ile 

snobizm gibi unsurlar diĵer faktºrler arasēnda yer almaktadēr (Bahar ve Kozak, 2015: 

128). 

Spor ve Saĵlēk: G¿n¿m¿zde ºnemi artan turizm hareketlerinin baĸēnda saĵlēk 

ve spor turizmi gelmektedir. Bireyler gerek saĵlēklē bir yaĸam gerekse spor 

aktiviteleri i­in ­eĸitli bºlgelere seyahat etmektedirler. Bu nedenle bir ¿lkenin saĵlēk 

ve spor alanēnda geliĸmiĸ olmasē bireylerin bu alanda turizm faaliyetlerine 

katēlmalarē sonucunda sºz konusu olan ¿lke i­in turizm talebini arttērmaktadēr (Usta, 

2009: 21). 

Geleneksel Faktºrler: Turizm potansiyeline sahip bir ¿lkenin sahip olduĵu 

geleneksel faaliyetler festival, k¿lt¿r-sanat etkinlikleri, yemek gibi bºlgeye ºzg¿ 

geleneksel faaliyetler o bºlge i­in turizm talebini arttērmaktadēr (Uygur ve Baykan, 

2007: 33). 

Moda ve Alēĸkanlēklar: Toplumu oluĸturan bireylerin yaĸantēsēnda ºnemli bir 

yere sahip olan moda ve alēĸkanlēklar, bireylerin t¿ketim harcamalarēnē ºnemli 

derecede etkilemektedir. Bireylerin turizme konu olan mal ve hizmetlere yºnelik 

t¿ketimleri ¿zerinde moda, alēĸkanlēklar ve zevk gibi unsurlar etkili olmakta ve 

turizm talebini ĸekillendirmektedir (Ķ­ºz, 2005:149). 

Snobizm: Bireylerin yaĸamlarēnē s¿rd¿rd¿kleri ­evrelerde halk tarafēndan 

bilinen se­kin kimselerin giyimlerini, t¿ketim alēĸkanlēklarēnē, davranēĸlarēnē ºrnek 

alarak onlar gibi bir yaĸam s¿rd¿rmelerine snobizm olarak adlandērēlmaktadēr. 

denilmektedir. Turizm sektºr¿nde ise snobizm; bireylerin, se­kin kimselerin 

gittikleri destinasyonlarē tercih etmeleri o bºlgelerde turizm faaliyetlerini 

ger­ekleĸtirmeleri olarak tanēmlanabilir. Bu nedenle snobizm etkisi turizme olan 

talebi etkileyen bir unsur olarak nitelendirilmektedir (Aratimur ve Akg¿nd¿z, 2018: 

170). 
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ĶKĶNCĶ B¥L¦M 

K¦RESELLEķME S¦RECĶNDE TURĶZMĶN T¦RKĶYE 

EKONOMĶSĶNDEKĶ YERĶ VE ¥NEMĶ 

K¿reselleĸme, turizm faaliyetlerinin d¿nya genelinde yaygēnlaĸmasēna ve 

geliĸmesine ortam hazērlayan ­ok boyutlu bir olgu olarak deĵerlendirilmektedir. 

K¿reselleĸme olgusunun son elli yēlda d¿nya genelinde ­ok hēzlē ilerleme gºstermesi 

sonucunda bir­ok alan doĵrudan veya dolayē olarak etkilemektedir. K¿reselleĸmenin 

etkisini en fazla gºsterdiĵi alanlarēn baĸēnda ise turizm gelmektedir.  

2.1. K¿reselleĸme ve Turizm Ķliĸkisi 

K¿reselleĸme, zaman, mek©n ve mesafe gibi bir­ok olgunun ortadan kalktēĵē 

ekonomik, siyasi, sosyok¿lt¿rel faaliyetlerin d¿nya genelinde serbest­e yapēlmasēna 

imk©n veren bir olgu olarak deĵerlendirilmektedir (Adēg¿zel, 2013: 3).    

G¿n¿m¿zde ºzellikle de 1980'li yēllardan sonra etkisi hēzla artan k¿reselleĸme 

hareketi, d¿nya genelinde t¿m sektºrleri ºnemli ºl­¿de etkilemiĸtir. K¿reselleĸme 

hareketinden etkilenen sektºrlerin baĸēnda turizm sektºr¿ gelmektedir. Tarihsel s¿re­ 

i­erisinde baktēĵēmēzda turizm hareketi, ilk zamanlarda toplumun belir li  bir kesimine 

hitap eden l¿ks bir faaliyet olarak deĵerlendirilirken (Buluk ve ¥zkºk, 2016: 47); 

g¿n¿m¿zde turizm hareketi k¿reselleĸmenin hēz kazanmasē, bireylerin gelirlerinde 

meydana gelen iyileĸmeler, ­alēĸma olanaklarēnēn ­eĸitlenmesi, teknolojik geliĸmeler, 

ulaĸēm ve iletiĸim gibi imkanlarēn artmasēyla turizm sadece toplumun belirli bir 

kesime deĵil t¿m toplumu ilgilendiren bir faaliyet haline dºn¿ĸm¿ĸt¿r (¢eken, 

2004:1).  

¦lkeler arasēnda siyasi, sosyal, ekonomik ve k¿lt¿rel sēnērlarē ortadan kaldēran 

d¿nyanēn bir b¿t¿n haline gelmesini saĵlayan k¿reselleĸme hareketi, ¿lkeler arasēnda 

serbest­e yatērēmlarēn yapēlmasēna, teknoloji alanēnda meydana gelen geliĸmeler 

sonucunda ulaĸēm ara­larēnēn daha hēzlē ve konforlu hale gelmesi, bireylerin farklē 

yerleri keĸfetme, farklē k¿lt¿rlerle etkileĸim i­erisinde olma arzularē gibi etkenler 

turizmin k¿resel ºl­ekte hēzla geliĸen bir sektºr olmasēnēn nedenleri arasēnda yer 

almaktadēr (Ercan, 2010: 210 ). 
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K¿reselleĸme, ¿lkeler arasēndaki ekonomik ve siyasi sēnērlarē ortadan 

kaldērērken; turizm de ¿lkeler arasēndaki k¿lt¿rel sēnērlarē ortadan kaldērmaktadēr 

(¢eken, 2004: 10). Turizm faaliyetlerine katēlan bireyler gittikleri ¿lkelere 

k¿lt¿rlerini ve bilgi birikimlerini gºt¿r¿rken; gittikleri ¿lkelerden ¿lkelerine 

dºnerken de ­eĸitli kazanēm ve bilgi birikimi getirmektedirler.  

Turizm sektºr¿n¿n d¿nya genelinde geliĸmesine ve yaygēnlaĸmasēna ortam 

hazērlayan k¿reselleĸme, geliĸmekte olan ¿lkelerin dēĸa a­ēlmasēna imk©n 

saĵlamēĸtēr. Geliĸmekte olan ¿lkelerin dēĸa a­ēlmalarē sonucunda standart ¿r¿n ve 

fiyat rekabeti yerine bireysel talep doĵrultusunda daha kaliteli ¿r¿nler ¿retmeye, 

y¿ksek kalite ve d¿ĸ¿k fiyat prensibi benimsenmesine, yenilik­i ve m¿ĸteri 

memnuniyeti odaklē rekabet anlayēĸēnēn benimsenmesini ºn plana ­ēkarmaktadēr 

(Buluk ve ¥zkºk, 2016: 47) 

G¿n¿m¿zde k¿reselleĸmenin etkisiyle ortaya ­ēkan kentsel yaĸam modelleri, 

bireylerde monotonluĵa, saĵlēk problemlerine, sosyok¿lt¿rel baskēya, trafik 

problemlerine, yaĸam kalitesinin bozulmasēna, iĸ baskēsē ve stresi gibi problemlerin 

yaĸanmasēna neden olmaktadēr. Bu gibi olumsuz etkilerden kurtulmak isteyen 

bireyler kēsa bir s¿reliĵine da olsa turistik etkinliklere yºnelmektedir (¦nl¿ºnen vd., 

2015, 58). 

K¿reselleĸme s¿reciyle birlikte ortaya ­ēkan ­eĸitli uluslararasē kuruluĸlar 

turizm sektºr¿n¿n geliĸmesine ve d¿nya genelinde istikrarlē bir ĸekilde faaliyetlerini 

s¿rd¿rmesine yardēmcē olmaktadēr. Bu kuruluĸlarēn baĸēnda; Birleĸmiĸ Milletler 

Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO), Uluslararasē Turizm Birliĵi (AIT) ve Uluslararasē 

Seyahat Acentalarē Birlikler i Federasyonu (UFTAA) gelmektedir (¢eken, 2004:1). 

K¿reselleĸmeyle birlikte ¿lkeler arasēnda ekonomik faaliyetlerin artmasē, 

ĸirketlerin ­eĸitli ¿lkelerde ofislerini a­malarē, yeni pazarlarēn keĸfedilmesi amacēyla 

iĸ ve toplantē ama­lē seyahatlerin gereksinimi artmēĸtēr. Nitekim g¿n¿m¿zde toplam 

turizm i­erisinde eĵlence ve tatil ama­lē yapēlan turizm faaliyetlerin payē azalērken, iĸ 

ve toplantē ama­lē yapēlan seyahatlerin payē artmaktadēr (Albeni ve Eroĵlu, 2002: 

18).   
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K¿reselleĸme s¿reci ile beraber iletiĸim, internet ve bilgisayar teknolojilerinde 

meydana gelen hēzlē geliĸmeler turizm sektºr¿n¿ doĵrudan etkilemiĸtir. 1985 yēlēnda 

turizm faaliyetlerine katēlmak isteyen kiĸi veya topluluklar turizm acenteleri olmadan 

seyahat edemezlerken bilgisayar ve iletiĸim teknolojilerinin geliĸmesi ve t¿m 

d¿nyada yaygēnlaĸmasē ile turizm acentelerine gerek kalmadan kiĸiler bireysel olarak 

kēsa s¿re ve minimum maliyetle gidecekleri turistik mekanlara hakkēnda bilgi alēp 

rezervasyon yapabilmektedirler (Emeksiz, 2000:38). 

K¿reselleĸme ile beraber artan rekabet ortamē turizm sektºr¿ i­erisinde 

faaliyet gºsteren iĸletmeleri de doĵrudan etkilemiĸtir. Sektºr i­erisinde yer alan 

iĸletmeler gerek bºlgesel gerekse k¿resel d¿zeyde b¿t¿nleĸme ve iĸ birliĵi yapma 

gibi ­eĸitli stratejiler geliĸtirmeyi zorunlu hale getirmiĸtir. Dolayēsēyla k¿resel 

rekabet ortamēnda iĸ birliĵi ve b¿t¿nleĸme hareketi i­inde yer almayan turizm 

iĸletmelerinin zamanla diĵer k¿resel firmalara karĸē rekabet g¿­leri zayēflayacak ve 

k¿resel firmalara saĵlanan avantajlardan yararlanamayēp turizm piyasasēndan 

­ekilmek durumunda kalacaklardēr (Buluk ve ¥zkºk, 2016: 40). K¿resel rekabet 

ortamēnda iĸ birliĵi ve b¿t¿nleĸme hareketi i­erisinde yer alan turizm iĸletmeleri, 

zamanla ­eĸitli teĸvik uygulamalarēndan faydalanma, riskleri daĵētma, rekabet 

g¿c¿n¿ arttērma ve maliyetleri azaltma gibi ­eĸitli fērsatlardan faydalanma imkanēna 

sahip olacaklardēr (El­in, 2012: 9). 

K¿reselleĸme s¿reci ile birlikte bireylerin serbest­e hareket etmeleri 

kolaylaĸmēĸ ve bu durum turizm sektºr¿ne b¿y¿k katkēlar saĵlamēĸtēr. Bireylerin 

turizm faaliyetlerine katēlēm eskiye oranla daha artmēĸ ve bu doĵrultu kapsamēnda 

yapēlan harcamalarda artēĸ meydana gelmektedir (Hazar, 2010: 186). 

Bireylerin ºzg¿rce hareket etmesine imk©n saĵlayan k¿reselleĸme s¿reci 

geliĸmiĸ ve geliĸmekte olan ¿lkelerin sahip olduĵu doĵal g¿zellikleri, tarihi yapē gibi 

turizm arz potansiyeline sahip yerlerin keĸfedilmesinde ve turizm sektºr¿ne 

kazandērēlmasē imk©n saĵlamaktadēr (Coĸkun, 2010: 49). 

K¿reselleĸme s¿recinde meydana gelen geliĸmeler turizm sektºr¿n¿ ºnemli 

ºl­¿de etkilemekte olup baĸta bankacēlēk ve finans sektºr¿ olmak ¿zere sigortacēlēk, 
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biliĸim, saĵlēk, ulaĸēm gibi turizm sektºr¿ ile doĵrudan veya dolaylē olarak baĵlantēsē 

olan bir­ok sektºr¿n geliĸmesine imk©n saĵlamaktadēr (Bahar ve Kozak, 2015: 171). 

K¿resel d¿zeyde meydana gelen yeni deĵiĸim ve geliĸmeler uluslararasē 

turizm hareketliliĵinde de birtakēm deĵiĸimler meydana getirmiĸtir. Daha ºnce 

y¿ksek gelir d¿zeyine sahip geliĸmiĸ ¿lkeler turizm sektºr¿ne yapmēĸ olduklarē 

yatērēmlar doĵrultusunda turistleri kendi destinasyonlarēna ­ekerken, k¿reselleĸme ile 

birlikte geliĸmekte olan ¿lkeler sahip olduklarē turistik arz kaynaklarē tanētabilme, 

yeni destinasyon kurabilme ve uluslararasē turizmden pay alma fērsatē kazanmēĸlardēr 

(Danēĸoĵlu, 2004:38).   

K¿reselleĸme s¿reciyle birl ikte uluslararasē turizm hareketliliĵinin yºn¿ 

deĵiĸmeye baĸlamēĸtēr. Uluslararasē turizm hareketliliĵinin yºn¿, geliĸmiĸ ¿lkelerden 

geliĸmekte olan ¿lkelere doĵru, Amerika kētasēndan Avrupa kētasēna doĵru, Kuzey ve 

Batē Avrupa'dan Akdeniz bºlgesine doĵru, sanayi bºlgelerinden deniz kēyēlarēna 

doĵru deĵiĸim meydana gelmektedir (¢eken vd., 2009 :30).  

2.2. K¿reselleĸme S¿recinde T¿rkiyeônin Durumu 

K¿reselleĸme, ¿lkeler arasēndaki siyasal, ekonomik ve k¿lt¿rel sēnērlarēn 

ge­erliliĵini yitirdiĵi, ¿retime ve t¿ketime konu olan mal ve hizmetlerin yanēnda 

insan trafiĵinin de uluslararasē arenada daha kolay ve serbest­e hareket ettiĵi yeni 

d¿nya d¿zeni olarak ifade edilmektedir (¢elik, 2012: 71).  K¿reselleĸme g¿n¿m¿zde 

ºzellikle de 1980ôlerden sonra etkisi d¿nya ¿zerinde hissedilebilir derece de artan 

sosyal, ekonomik, politik, k¿lt¿rel ve psikolojik gibi bir­ok alana etki eden onlarē 

ĸekillendiren ­ok boyutlu bir olgu olarak deĵerlendirilmektedir (Aktaĸ, 2007: 9). 

Geliĸmiĸ ve geliĸmekte olan ¿lkeler k¿reselleĸme s¿recinden doĵrudan veya 

dolayē olarak etkilenmektedir. Bu ¿lkelerin i­erisinde k¿reselleĸme s¿recinden 

doĵrudan ve dolaylē olarak bir­ok alanda etkilenen ¿lkelerin baĸēnda T¿rkiye yer 

almaktadēr. Bunun nedenleri arasēnda birinci olarak T¿rkiyeônin sahip olduĵu 

jeopolitik konum yer almaktadēr. Diĵer nedenler ise, kºkl¿ bir tarihi ge­miĸe sahip 

olmasē, coĵrafya i­erisinde dil, din, ērk gibi farklē etnik kºkene sahip bireylerin yer 

almasē, ºnemli ticaret yollarē ¿zerinde yer almasē, d¿nya ¿zerinde ºnemli enerji 

kaynaklarē arasēnda sayēlan petrol ve doĵalgaz kaynaklarēna sahip ¿lkeler ile yakēn 
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komĸu olmasē, ºzellikle de ¿lkede 1980 sonrasēnda ekonomi alanēnda yapēsal 

deĵiĸikliklere gidilmesi yer almaktadēr (Kēvēlcēm, 2013: 227-228). T¿rkiyeôde son 

yēllarda turist sayēsēnda ciddi artēĸlar gºzlenirken, turizm gelirlerindeki artēĸēn aynē 

oranda artmadēĵē gºreli olarak bunun altēnda ger­ekleĸtiĵi gºzlenmiĸtir. T¿rkiyeôye 

gelen ziyaret­i profili incelendiĵinde gelen ziyaret­ilerin turistik faaliyetler 

kapsamēnda yapmēĸ olduklarē ortalama harcamalarēnēn d¿ĸ¿k olduĵu ve bunun i­inde 

turist sayēsē ile turizm gelirlerinin aynē oranda artmadēĵē bilinmektedir. 

T¿rkiyeônin 1980 yēlēndan sonra ekonomik alanda yaptēĵē kºkl¿ deĵiĸiklikler 

k¿reselleĸme s¿recinin T¿rkiyeôde hēzlanmasēnda etkili olmuĸtur. 24 Ocak 1980 

kararlarē ile ihracata yºnelik politikalarēn benimsenmesi, dēĸ ticaretin serbestleĸmesi, 

dēĸ pazarlara yºnelik ¿retimlerin yapēlmasē i­in teĸviklerin saĵlanmasē, finansal 

alanda serbestleĸmenin yaĸanmasē gibi ekonomik alanda hayata ge­irilen 

uygulamalar T¿rkiyeônin k¿reselleĸme s¿recine doĵrudan etki etmiĸtir (Yamak vd., 

2012: 206). 

K¿reselleĸme s¿recinde T¿rkiyeônin durumunu ve geliĸimini analiz 

edeceĵimiz bu bºl¿mde 2006 yēlēnda Axel Dreher tarafēndan geliĸtirilen KOF 

K¿reselleĸme Endeksleri kullanēlacaktēr. Analizde KOF K¿reselleĸme Endeksinin 

kullanēlmasēnēn temel nedenleri arasēnda; k¿reselleĸmenin ­ok boyutlu ve analitik 

olarak ºl­¿lmesi, 1970 ile 2018 yēllarē arasēnda verilerin d¿zenli ve yēllēk olarak 

yayēnlanmasē, d¿nya genelinde iki y¿ze yakēn ¿lkenin 1970 yēlēndan itibaren 

k¿reselleĸme d¿zeylerinin hesaplanmasē gibi faktºrler sayēlabilir (KOF, 2019). 

K¿reselleĸme s¿recinde T¿rkiyeônin 1970-2018 yēllarē arasēnda durumu ekonomik, 

politik ve sosyal a­ēdan analiz edilerek deĵerlendirilecektir.  
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 ¢izelge 2.1. 2018 Yēlē ¦lkelerin KOF K¿reselleĸme Endeksine Gºre Sēralamasē 

Sēra ¦lkeler 
KOF  

Deĵeri 
Sēra ¦lkeler 

KOF 

Deĵeri 
Sēra ¦lkeler 

KOF 

Deĵeri 

1 Bel­ika 90.47 35 Japonya 77.30 69 L¿bnan 65.11 

2 Hollanda 90.24 36 Kore 76.67 70 Beyaz Rusya 65.00 

3 Ķsvi­re 89.70 37 Ķsrail 75.73 71 Tunus 64.86 

4 Ķsve­ 88.05 38 Kēbrēs 75.60 72 Jamaika 64.36 

5 Avusturya 87.91 39 Letonya 75.42 73 Moĵolistan 64.09 

6 Danimarka 87.85 40 Sērbistan 75.28 74 Filipinler 64.08 

7 Fransa 87.34 41 Birleĸik Arap E. 74.40 75 Trinidad 63.73 

8 Birleĸik Krallēk 87.23 42 ¦rd¿n 74.31 76 Paraguay 63.50 

9 Almanya 86.89 43 ķili 74.14 77 Seyĸeller 63.29 

10 Finlandiya 85.98 44 Katar 73.21 78 Guatemala 63.17 

11 Norve­ 85.81 45 G¿rcistan 72.50 79 Umman 63.12 

12 Macaristan 84.20 46 Uruguay 70.98 80 Arjantin 63.02 

13 Ķrlanda 83.53 47 T¿rkiye 70.87 81 Suudi Arabistan 62.81 

14 Kanada 83.45 48 Ķzlanda 70.62 82 Brunei 62.15 

15 ¢ek Cumhuriyeti 83.41 49 Ukrayna 70.60 83 Endonezya 62.04 

16 Ķspanya 83.31 50 Meksika 70.46 84 Honduras 61.71 

17 Portekiz 82.21 51 Panama 69.89 85 Kolombiya 61.68 

18 Ķtalya 82.15 52 Mauritius 69.60 86 Dominik C. 61.52 

19 L¿ksemburg 82.00 53 Bosna Hersek 69.48 87 ¢in 61.23 

20 Estonya 81.97 54 Makedonya 69.35 88 Kērgēzistan 60.94 

21 Slovakya 80.74 55 Kuveyt 69.20 89 Mēsēr 60.87 

22 Yunanistan 80.31 56 Rusya 69.06 90 Nikaragua 60.68 

23 Singapur 80.01 57 Karadaĵ 69.03 91 Ekvador 60.67 

24 ABD 79.95 58 G¿ney Afri ka 68.63 92 Senegal 60.48 

25 Slovenya 79.76 59 Hong Kong, ¢in 68.53 93 Barbados 59.94 

26 Bulgaristan 79.52 60 Tayland 68.15 94 Bolivya 59.92 

27 Avustralya 79.29 61 Peru 67.98 95 Vietnam 59.70 

28 Malezya 79.28 62 Kosta Rika 67.67 96 Brezilya 59.64 

29 Hērvatistan 79.04 63 Arnavutluk 67.19 97 Azerbeycan 59.29 

30 Litvanya 78.78 64 Ermenistan 67.09 98 K¿ba 59.24 

31 Polonya 78.72 65 Fas 67.01 99 Kazakistan 59.10 

32 Yeni Zelanda 78.00 66 Moldova 67.00 100 Namibya 58.87 

33 Romanya 77.88 67 Bahreyn 65.95    

34 Malta 77.51 68 El Salvador 65.86    

Kaynak: KOF Globalisation Index 

¢izelge 2.1ôde 2018 yēlēna ait ¿lkelerin KOF k¿reselleĸme endeksine gºre 

d¿nya sēralamalarē yer almaktadēr. 2018 yēlēnda ñKOF Ķsvi­re Ekonomi Enstit¿s¿ò 

tarafēndan yayēnlanan KOF k¿reselleĸme endeksi 185 ¿lke i­in hesaplanmēĸ olup ilk 

100 ¿lke ­izelge yer almaktadēr. Sēralamaya gºre 2018 yēlēnda en y¿ksek 

k¿reselleĸme deĵerine 90,47 puan ile ñBel­ikaò birinci sērada yer alērken, ­izelgede 

yer alan 100 ¿lke i­inde en d¿ĸ¿k k¿reselleĸme deĵerine ise 58,87 puan ile 

''Namibya'' olmuĸtur. Dolayēsēyla 2018 yēlē i­in d¿nyanēn en fazla k¿reselleĸmiĸ ¿lke 

konumuna Bel­ika sahip olurken, en az k¿reselleĸmiĸ ¿lke konumunda ise G¿ney 

Afrika ¿lkesi olan Namibya yer almaktadēr.   

2018 yēlē i­in en fazla k¿reselleĸmiĸ ilk beĸ ¿lkeyi 90,47 puan ile Bel­ika, 

90,24 puan ile Hollanda, 89,70 puan ile Ķsvi­re, 88,05 puan ile Ķsve­ ve 87,91 puan 

ile Avusturya oluĸturmaktadēr. 2018 yēlē KOF k¿reselleĸme deĵerine gºre T¿rkiyeô 

d¿nya sēralamasēnda 70,87 puan ile 47. sērada yer almaktadēr. T¿rkiye'yi 70,62 puan 
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ile Ķzlanda takip etmektedir. 

ķekil 2.1. KOF K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki Seyri (1970-2018) 

 

Kaynak: KOF Globalisation Index 

ķekil 2.1 yer alan grafikte 1970-2018 yēllarē arasēnda KOF K¿reselleĸme 

Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki seyri gºsterilmiĸtir. T¿rkiye 1970-2018 yēllarē 

arasēnda d¿nya ortalamasēndan y¿ksek k¿reselleĸme deĵerine sahip olduĵu 

gºr¿lmektedir.1970 yēlēnda d¿nya ortalamasē 38,43 iken T¿rkiye aynē yēl i­in 40,15 

k¿reselleĸme deĵerine sahiptir. 2018 yēlēna gelindiĵinde d¿nya ortalamasē 61,16 iken 

T¿rkiye'nin k¿reselleĸme deĵeri 70,87 olduĵu gºr¿lmektedir. 

1970-2018 yēllarē arasēnda hem d¿nya i­in hem de T¿rkiye i­in genel 

anlamda bir artēĸ gºzlenmektedir. K¿reselleĸmenin ºzellikle 1980'li yēllarēn baĸlarē 

ile 2010 yēllarē arasēnda KOF k¿reselleĸme endeksi d¿nya ve T¿rkiye'de artan bir 

seyir izlediĵi gºr¿lmektedir. Genel olarak bunun nedenleri ise 1980'li yēllarēn 

baĸēnda hem geliĸmiĸ hem de geliĸmekte olan ¿lkelerin ihracata yºnelik 

uyguladēklarē stratejiler, serbest ticaretin anlayēĸēnēn d¿nya genelinde yaygēnlaĸmasē, 

ticareti engelleyici kēsētlamalarēn kaldērēlmasē, kitle iletiĸim ara­larēnda meydana 

gelen hēzlē deĵiĸim ve geliĸimler, internet, telefon, bilgisayarēn giderek kullanēmēnēn 

artmasē, k¿resel firmalarēn d¿nya genelinde yaygēnlaĸmasē gibi unsurlar gºsterilebilir 

(Sarētaĸ, 2017:13). 
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ķekil 2.2. KOF Ekonomik K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki Seyri 

(1970-2018) 

 

Kaynak: KOF Economic Globalisation Index 

ķekil 2.2ôde yer alan grafikte 1970-2018 yēllarē arasēnda KOF Ekonomik 

K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki seyri gºsterilmiĸtir. Ekonomik 

k¿reselleĸme endeksi, genel k¿reselleĸme endeksi i­inde %33,3 aĵērlēĵa sahiptir. 

KOF ekonomik k¿reselleĸme endeksi hesaplanērken; ¿lkelerin mal ve hizmet 

ticaretleri, uluslararasē bor­larē, uluslararasē rezervleri yapmēĸ olduklarē uluslararasē 

ºdemeler ve portfºy yatērēmlarē gibi ­eĸitli deĵiĸkenler dikkate alēnmaktadēr (KOF, 

2019).  

1970 yēlēnda KOF Ekonomik K¿reselleĸme Endeksine gºre d¿nya ortalamasē 

37,1 puana sahipken T¿rkiyeônin 27,5 puana sahip olduĵu gºr¿lmektedir. Genel 

anlamda 1970-2018 yēllarē arasēnda ekonomik k¿reselleĸme, d¿nya genelinde artan 

bir trende sahip olduĵu gºr¿lmektedir. T¿rkiye 1970'den 1990 yēllarēna kadar d¿nya 

ortalamasēnda d¿ĸ¿k d¿zeyde ekonomik k¿reselleĸme puanēna sahip olduĵu ĸekilde 

gºr¿lmektedir. Fakat T¿rkiyeônin 1991- 1998 yēllarē arasēnda d¿nya ortalamasēndan 

y¿ksek d¿zeyde ekonomik k¿reselleĸme deĵerine sahip olduĵu gºr¿lmektedir. 1998 

yēlēndan sonra d¿ĸ¿ĸ eĵilimine ge­en T¿rkiye 2018 yēlēna kadar d¿nya 

ortalamasēndan d¿ĸ¿k deĵere sahip olmuĸtur. 2018 yēlēna gelindiĵinde ekonomik 

k¿reselleĸmenin d¿nya ortalamasē 56,2 puan iken T¿rkiyeônin ekonomik 

k¿reselleĸme d¿zeyi 52,4 puan olup d¿nya genelinde 100. sērada yer almaktadēr.  
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ķekil 2.2ôde yer alan ekonomik k¿reselleĸme endeksinde meydana gelen 

d¿ĸ¿ĸler ­oĵunlukla k¿resel veya bºlgesel olarak ortaya ­ēkan ekonomik ve finansal 

krizlerden kaynaklanmaktadēr. D¿nya genelinde ekonomik k¿reselleĸme deĵerinin en 

y¿ksek olduĵu ¿lkeler genel olarak ticaret ve finansal merkez konumunda olan 

¿lkelerdir. 2018 yēlēnda en y¿ksek ekonomik k¿reselleĸen ¿lke konumuna 92,47 

puan ile Singapur sahiptir (KOF, 2019).  

ķekil  2.3. KOF Sosyal K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki Seyri 

(1970-2018) 

 

Kaynak: KOF Social Globalisation Index 

ķekil 2.3 yer alan grafikte 1970-2018 yēllarē arasēnda KOF Sosyal 

K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki seyri gºsterilmiĸtir. Sosyal 

k¿reselleĸme endeksi, genel k¿reselleĸme endeksi i­inde %33,3 aĵērlēĵa sahiptir. 

KOF sosyal k¿reselleĸme endeksi ºl­¿l¿rken, ¿lkelerin sahip olduklarē patent 

sayēlarē, y¿ksek teknoloji ihracatē, marka baĸvurularē, uluslararasē telefon 

gºr¿ĸmeleri, uluslararasē ºĵrenci sayēlarē gibi bir­ok deĵiĸken dikkate alēnmaktadēr.  

1970 yēlēnda KOF Sosyal K¿reselleĸme Endeksine gºre d¿nya ortalamasē 

40,48 puana sahipken T¿rkiyeônin 31,25 puana sahip olduĵu gºr¿lmektedir. Genel 

anlamda 1970-2018 yēllarē arasēnda sosyal k¿reselleĸme, d¿nya genelinde artan bir 

trende sahip olduĵu gºr¿lmektedir. 2018 yēlēna gelindiĵinde KOF sosyal 

k¿reselleĸme deĵerinin d¿nya ortalamasē 61,15 puan iken T¿rkiyeônin sosyal 

k¿reselleĸme d¿zeyi 66,27 puan olup d¿nya genelinde 92. sērada yer almaktadēr 
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 1970 yēlēndan 2005 yēlēna kadar T¿rkiye i­in sosyal k¿reselleĸme endeksi 

d¿nya ortalamasēnēn altēnda olduĵu 2005 yēlēndan sonra ise d¿nya ortalamasēnēn 

¿zerinde seyir izlediĵi gºr¿lmektedir. Genel anlamda KOF k¿reselleĸme endeksi 

1970-2018 yēllarē arasēnda hem T¿rkiye i­in hem de d¿nya ortalamasē i­in artan bir 

trende sahip olduĵu gºr¿lmektedir. Bireylerin yaĸantēlarēnda ºnemli bir yere sahip 

olan kitle iletiĸim ara­larēnēn d¿nya geneline yayēlmasē, k¿resel firmalarēn d¿nya 

¿zerinde ­oĵalmasē, gibi bir­ok etken sosyal k¿reselleĸmenin artan bir trende sahip 

olmasēnēn nedenleri arasēnda yer almaktadēr.  

2018 yēlē i­erisinde d¿nya genelinde en y¿ksek sosyal k¿reselleĸme endeksine 

sahip ¿lkelerin baĸēnda 90,43 puan ile Norve­ ve ardēndan 89,89 puan ile 

L¿ksemburg gelmektedir.2018 yēlē i­in T¿rkiye'nin sosyal k¿reselleĸme d¿zeyi 66,27 

endeks deĵeri ile 92. sērada yer almaktadēr. 

ķekil 2.4. KOF Politik K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki Seyri 

(1970-2018) 

 

Kaynak: KOF Political Globalisation Index 

ķekil 2.4. yer alan grafikte 1970-2018 yēllarē arasēnda KOF Politik 

K¿reselleĸme Endeksinin D¿nya ve T¿rkiyeôdeki seyri gºsterilmiĸtir. Politik 

k¿reselleĸme endeksi, genel k¿reselleĸme endeksi i­inde %33,3 aĵērlēĵa sahiptir.  

KOF politik k¿reselleĸme endeksi hesaplanērken, ¿lkede yer alan b¿y¿kel­ilik 

sayēlarē, uluslararasē sivil toplum ºrg¿tleri ve Birleĸmiĸ Milletler G¿venlik Konseyi 

gºrevlerine katēlēm gibi deĵiĸkenler dikkate alēnmaktadēr (KOF, 2019). 
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1970 yēlēnda KOF Politik K¿reselleĸme Endeksine gºre d¿nya ortalamasē 

37,45 puana sahipken T¿rkiyeônin 61,65 puana sahip olduĵu gºr¿lmektedir. 2018 

yēlēna gelindiĵinde KOF politik k¿reselleĸme deĵerinin d¿nya ortalamasē 63,42 puan 

iken T¿rkiyeônin politik k¿reselleĸme d¿zeyi 93,99 puan olup d¿nya genelinde 13. 

sērada yer almaktadēr. Genel anlamda 1970-2018 yēllarē arasēnda sosyal k¿reselleĸme 

hem d¿nya genelinde hem de T¿rkiye i­in artan bir trende sahip olduĵu 

gºr¿lmektedir. Fakat bu dºnemde T¿rkiye'nin KOF politik k¿reselleĸme endeksi 

d¿nya ortalamasēnēn ­ok ¿zerinde olduĵu gºr¿lmektedir. 

 2018 yēlē i­erisinde d¿nya genelinde en y¿ksek politik k¿reselleĸme 

endeksine sahip ¿lkelerin baĸēnda ¿lkelerin baĸēnda, 99,2 puanla Ķtalya ve 99,1 

puanla ile Fransa gelmektedir. 2018 yēlē i­inde hesaplanan politik k¿reselleĸme 

endeksinde T¿rkiye d¿nya sēralamasēnda 93,99 puanla 13. sērada yer almaktadēr. 

Genel k¿reselleĸme endeksi i­erisinde 47. sērada yer alan T¿rkiye bu sēralamaya 

sahip olabilmesinde en b¿y¿k katkēyē politik k¿reselleĸme deĵerinin y¿ksek 

olmasēndan kaynaklanmaktadēr. 

2.3. K¿reselleĸme S¿recinde T¿rkiye Turizmi   

Turizm, insanlarēn yaĸadēklarē ¿lkelerden, bºlgelerden veya ĸehirlerden 

yabancē bir ¿lkeye, bºlgeye veyahut ĸehirlere ge­ici bir s¿reliĵine seyahat etmeleri 

sonucunda ortaya ­ēkan t¿m ekonomik faaliyetler ĸeklinde tanēmlanmaktadēr. Turizm 

sektºr¿ ge­miĸten g¿n¿m¿ze kadar geliĸmiĸ veya geliĸmekte olan bir­ok ¿lkenin 

ekonomisine olumlu katkēlar saĵlayan ­ok boyutlu bir sektºr olarak ifade 

edilmektedir (Bahar, 2007: 5). 

1980ôli yēllarda k¿reselleĸme olgusunun d¿nya genelinde yaygēnlaĸmasē, 

¿lkeler arasēnda dolaĸēmē engelleyici uygulamalarēn kaldērēlmasē, kitle iletiĸim 

ara­larēnda meydana gelen hēzlē geliĸmeler, ¿lkeler arasēnda ulaĸēmēn kolaylaĸmasē 

gibi k¿resel veya yerel d¿zeyde meydana gelen geliĸmeler turizmi ¿lkelerin 

kalkēnmasēnda ve ekonomik a­ēdan geliĸmesi i­in ºnemli bir sektºr haline getirmiĸtir 

(Akēn, 2018: 5).  Geliĸmiĸ veya geliĸmekte olan bir­ok ¿lke sahip olduĵu turizm 

sektºr¿n¿ canlandērmak ve ¿lke ekonomilerine daha fazla katkē saĵlamak i­in ­aba 

gºstermektedir.  
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T¿rkiyeôde son yarēm asērdēr turizm sektºr¿n¿ canlandērmaya ­aba harcayan 

¿lkeler arasēnda yer almaktadēr. T¿rkiyeônin sahip olduĵu jeopolitik konum, ēlēman 

kuĸakta yer almasē, sahip olduĵu yeraltē ve yer¿st¿ doĵal kaynaklarēn varlēĵē, kendine 

ºzg¿ doĵal g¿zellikleri gibi bir­ok a­ēdan turist ­ekme potansiyeline sahip bir ¿lke 

konumda yer almaktadēr. T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik ilk 

adēmlar 1960 yēllarēnēn baĸlarēnda atēlmēĸtēr. 1963 yēlēnda turizm faaliyetleri artērmak 

ve turizm sektºr¿n¿ ¿lke geneline yaymak amacēyla Turizm ve Tanētma Bakanlēĵē 

kurulmuĸtur. Bu yēllarda turizm faaliyetleri geliĸtirmek ¿lke genelinde kurumsal bir 

yapē oluĸturmak amacēyla da ­eĸitli kurum ve ºrg¿tler kurulmuĸtur (¥zcan, 2013: 

27). 

T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿n asēl geliĸimi 1980ôli yēllarēn baĸēndan itibaren 

baĸlamēĸtēr. 24 Ocak 1980 kararlarē ile T¿rkiyeôde ithal ikameci politikalar terk 

edilerek, ihracata yºnelik politikalarēn benimsenmesiyle turizm faaliyetlerinin 

geliĸmesi i­in ciddi adēmlar atēlmaya baĸlanmēĸtēr (Kanca, 2015: 2). T¿rkiyeôde 

turizm sektºr¿n¿n geliĸimi i­in en ºnemli adēm 1982 yēlēnda ­ēkartēlan 2634 sayēlē 

ñTurizm Teĸvik Kanunuò dur. Bu kanun kapsamēnda T¿rkiyeôde o yēla kadar 

uygulanmayan ­eĸitli mali ve yatērēm destekleri turizm sektºr¿nde uygulanmaya 

baĸlanmēĸtēr. 1983 yēlēnda sonra turizm sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik politikalar 

h¿k¿metler tarafēndan uygulanmaya konulmuĸtur. Bu politikalardan en ºnemlisi ise 

1985 yēlēnda turizm sektºr¿ ñKalkēnmada ¥zel ¥nem Taĸēyan Sektºrlerò kapsamēna 

alēnmasē olup, turizm sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik ­eĸitli yatērēm imkanlarē, d¿ĸ¿k 

faizli krediler, vergi ertelemeleri, girdi olarak kullanēlan su, elektrik gibi kaynaklarēn 

¿cretlerinde indirimlerin uygulanmasē gibi bir­ok destek ile turizm sektºr¿n¿ 

geliĸtirmeye yºnelik politikalar uygulanmaya konulmuĸtur (Toker, 2007: 83). 

K¿reselleĸme s¿recinde T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿n mevcut durumu ve 

ekonomik a­ēdan yēllar i­erisinde geliĸimi ­eĸitli ekonomik gºstergeler dahilinde 

analiz edilerek deĵerlendirilecektir. 
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¢izelge 2.2. 2016-2018 Yēllarē Arasēnda D¿nya Genelinde ¦lkelere Gelen Turist 

Sayēsēna Gºre T¿rkiyeônin Durumu (Milyon Kiĸi) 

Sēralama* ¦lkeler 2018 2017 2016 

1 Fransa 89.4 86.9 82.7 

2 Ķspanya 82.8 81.9 75.3 

3 A.B.D. 79.7 76.9 76.4 

4 ¢in 62.9 60.7 59.3 

5 Ķtalya 61.6 58.3 52.4 

6 T¿rkiye 45.6 38.6 31.4 

7 Meksika 41.3 39.3 35.1 

8 Almanya 38.9 37.5 35.6 

9 Tayland 38.2 35.6 32.5 

10 Ķngiltere 36.3 37.7 35.8 

11 Japonya 31.2 28.7 24.1 

12 Avusturya 30.8 29.5 28.1 

13 Yunanistan 30.1 27.2 24.8 

14 Hong Kong 29.3 27.9 26.6 

15 Malezya 25.8 25.9 26.8 

Kaynak:K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, Turizm Ķstatistikleri 

* ¦lke sēralamasē 2018 yēlē verilerine gºre yapēlmēĸtēr. 

¢izelge 2.2ôde 2016-2018 yēllarē arasēnda ¿lkelere gelen turist sayēlarē 

gºr¿lmektedir. ¢izelge de 2018 verilerine gºre ¿lkelere gelen en y¿ksek turist 

sayēsēna sahip ilk on beĸ ¿lke yer almaktadēr. Sēralamaya gºre 89.4 milyon kiĸi ile 

birinci sērada Fransa yer aldēĵē, 82.8 milyon kiĸi ile ikinci sērada Ķspanya, 82.8 

milyon kiĸi ile ¿­¿nc¿ sērada ABD yer almaktadēr. ¢izelge ye gºre en son sērada 25.8 

milyon kiĸi ile Malezya yer aldēĵē gºr¿lmektedir. 2018 yēlē i­in ¿lkeler gelen turist 

sayēsēna gºre D¿nya sēralamasēnda T¿rkiye 45,6 milyon kiĸi ile altēncē sērada yer 

almaktadēr. 
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¢izelge 2.3. 2016-2018 Yēllarē Arasē Turizm Gelirine Gºre D¿nya Sēralamasēnda 

T¿rkiyeônin Durumu (Milyar $) 

Sēralama* ¦lkeler 2018 2017 2016 

1 A.B.D 214.5 210.7 206.9 

2 Ķspanya 81.5 75.3 66.8 

3 Fransa 65.5 58.9 55.2 

4 Tayland 63.0 56.9 48.8 

5 Ķngiltere 51.9 47.5 47.9 

6 Ķtalya 49.3 44.2 40.2 

7 Avustralya 45.0 41.7 37.0 

8 Almanya 43.0 39.9 37.5 

9 Japonya 42.1 34.1 30.7 

10 Macao 40.5 35.6 30.4 

11 ¢in 40.4 32.6 44.4 

12 Hong Hong 36.8 33.3 32.8 

13 T¦RKĶYE 29.5 26.3 22.1 

14 Hindistan 28.6 27.4 22.4 

15 Kanada 26.4 25.0 22.6 

Kaynak:K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē,Turizm Ķstatistikleri 

* ¦lke sēralamasē 2018 yēlē verilerine gºre yapēlmēĸtēr. 

¢izelge 2.3ôde 2016-2018 yēllarē arasēnda ¿lkelerin turizm faaliyetleri 

sonucunda elde ettikleri gelirler gºsterilmiĸtir. 2018 yēlē turizm gelirleri esas alēnarak 

en y¿ksek gelire sahip 15 ¿lke ­izelge de gºsterilmiĸtir. Sēralamaya gºre 2018 

yēlēnda 214.5 milyar dolar turizm geliri elde eden ABD birinci sērada yer alērken, 

81.5 milyar dolar ile Ķspanya ikinci sērada, 65.5 milyar dolar ile dolar ile Fransa 

¿­¿nc¿ sērada ve 63 milyar dolar ile Tayland dºrd¿nc¿ sērada yer aldēĵē 

gºsterilmiĸtir. ¢izelgeye gºre son sērada 26.4 milyar dolar ile Kanada yer almaktadēr.  

2018 yēlē D¿nya turizm gelir sēralamasēna gºre T¿rkiye, 29.5 milyar dolar ile 

on ¿­¿nc¿ sērada yer almaktadēr. 2018 yēlēnda ¿lkelere gelen turist sayēsē 

incelendiĵinde bir husus dikkat ­ekmektedir. ¢izelge 2.2ôde yer alan ¿lkelere gelen 

turist sēralamasēnda 79.7 milyon kiĸi ile ABD ¿­¿nc¿ sērada yer alērken; elde ettiĵi 

turizm geliri sēralamasēnda birinci sērada yer aldēĵē gºr¿lmektedir. Bu durum ise 

ABDôye gelen turistlerin ortalama harcamalarēnēn diĵer ¿lkelere kēyasla daha y¿ksek 

olduĵu ifade etmektedir. 
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¢izelge 2.4. 2016-2018 Yēllarē Arasēnda T¿rkiyeôye Turist Gºnderen Ķlk 5 ¦lke  

(Bin Kiĸi) 

Sēralama* 

  

¦lkeler 

 Turist Sayēsē  

   2018  2017  2016 

1   Rusya  5 964 613  4 647 102  822 159 

2   Almanya  4 512 360  3 451 897  3 761 854 

3   Ķngiltere  2 512 815  1 621 124  1 681 991 

4   Bulgaristan  2 386 885  1 689 567  1 559 432 

5   G¿rcistan  2 069 392  2 251 267  2 041 897 

Kaynak:K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē,Turizm Ķstatistikleri 

* ¦lke sēralamasē 2018 yēlē verilerine gºre yapēlmēĸtēr. 

¢izelge 2.4ôda 2016-2018 dºneminde T¿rkiyeôye en ­ok turist gºnderen ilk 

beĸ ¿lke yer almaktadēr. ¢izelge de sēralama 2018 yēlē verileri esas alēnarak 

yapēlmēĸtēr. 2018 yēlēnda T¿rkiyeôye yaklaĸēk 6 milyon turist gºnderen Rusya birinci 

sērada, 4,5 milyon turist gºnderen Almanya ikinci sērada, 2,5 milyon turist gºnderen 

Ķngiltere ¿­¿nc¿ sērada, 2,3 milyon turist gºnderen Bulgaristan dºrd¿nc¿ sērada ve 

son olarak yaklaĸēk 2 milyon turist gºnderen G¿rcistanôda beĸinci sērada yer 

almaktadēr. 

T¿rkiyeôye 2018 ve 2017 yēllarēnda en fazla turist gºnderen ilk iki ¿lke 

sērasēyla Rusya ve Almanya olarak ­izelgede gºsterilmektedir. 2016 yēlē rakamlarē 

incelendiĵinde Rus turist sayēsēnda ciddi bir azalēĸēn olduĵu gºr¿lmektedir. Bunun 

temel nedeni ise 24 Kasēm 2015 tarihinde Rus savaĸ u­aĵēnēn T¿rk hava sahasēnē 

ihlal etmesinden dolayē T¿rkiye tarafēndan d¿ĸ¿r¿lmesiyle baĸlayan Rusya ile 

T¿rkiye arasēnda yaĸanan olumsuz geliĸmeler olarak ifade edilebilir. 
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ķekil 2.5. T¿rkiyeôde 2018 Yēlē Turizm Gelirlerinin Harcama Daĵēlēmē (%) 

 

          Kaynak:K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē,Turizm Ķstatistikleri 

ķekil 2.5ôte T¿rkiyeôde 2018 yēlēnda elde edilen turizm gelirlerinin harcama 

Daĵēlēmēnē gºstermektedir. ķekil 2.5 incelendiĵinde T¿rkiye turizm gelirinin 

%76ôsēnē kiĸisel harcama kalemlerinden elde ettiĵini, %24ô¿n¿ de paket tur 

programlarēndan elde ettiĵi gºsterilmiĸtir.  

2018 yēlē i­in T¿rkiyeônin 29,5 milyar dolar olan toplam turizm geliri i­inde 

kiĸisel harcama kalemi yaklaĸēk 22,5 milyar dolar olurken, paket tur programlarēndan 

elde edilen gelir yaklaĸēk 6,9 milyar dolardēr. Kiĸisel harcama kalemi i­inde birinci 

sērayē 6 milyar dolar ile yeme-i­me kalemi, ikinci sērayē 4,1 milyar dolar ile 

uluslararasē ulaĸēm kalemi, ¿­¿nc¿ sērayē ise 3,3 milyar dolar ile konaklama 

kaleminden elde edilen gelirler oluĸturmaktadēr (KTB, 2020). 

2.3.1. T¿rkiyeôde Turizmin Ekonomik A­ēdan Geliĸimi  

T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik ilk adēmlar 1960 yēllarēnēn 

baĸlarēnda atēlmēĸtēr. Bu yēllarda turizm faaliyetleri artērmak ve turizm sektºr¿n¿ ¿lke 

geneline yaymak amacēyla yºnelik ¿lkede ­eĸitli kurumlar ve ºrg¿tler 

kurulmuĸtur.1963 yēlēnda Turizm ve Tanētma Bakanlēĵē kurularak turizm sektºr¿n¿ 

geliĸtirmeye yºnelik ilk ºnemli adēmlar atēlmēĸtēr. T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿n asēl 

geliĸimi ise 1982 yēlēnda ­ēkartēlan 2634 sayēlē ñTurizm Teĸvik Kanunuò dur (¥zcan, 

2013: 27).  
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1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeôde meydana gelen bir­ok geliĸme ile 

k¿resel d¿zeyde meydana gelen ­eĸit olaylar T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿ olumlu ve 

olumsuz yºnde etkilediĵi gºr¿lmektedir. 1970-2018 dºneminde T¿rkiye turizmin 

geliĸimi ­eĸitli ekonomik gºstergeler dahilinde analiz edilerek deĵerlendirilecektir. 

2.3.1.1. 1970-2018 Dºneminde T¿rkiyeôde Turist Sayēsēnēn Seyri 

T¿rkiye sahip olduĵu coĵrafi konum, ēlēman kuĸakta yer almasē, sahip olduĵu 

yeraltē ve yer¿st¿ doĵal kaynaklarēn varlēĵē, kendine ºzg¿ doĵal g¿zellikleri  gibi 

bir­ok etmen a­ēsēnda turist ­ekme potansiyeline sahip bir ¿lke konumda yer 

almaktadēr. ¢izelge 2.5ôte 1970-2018 yēlē arasēnda T¿rkiyeônin toplam turist sayēsē ve 

deĵiĸim oranlarē gºr¿lmektedir. 

¢izelge 2.5. T¿rkiyeônin Toplam Turist Sayēsē ve Deĵiĸim Oranlarē (1970-2018) 

Yēllar 

Toplam 

 Turist  Sayēsē 

(Bin Kiĸi) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 
Yēllar 

Toplam  

Turist Sayēsē 

(Bin Kiĸi) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 

1970 724 784 - 1995 7 247 076 13.0 

1971 926 019 27.8 1996 7 970 722 10.0 

1972 1 034 955 11.8 1997 9 233 503 15.8 

1973 1 341 527 29.6 1998 8 878 840 -3.8 

1974 1 110 298 -17.2 1999 7 069 293 -20.4 

1975 1 540 904 38.8 2000 9 990 841 41.3 

1976 1 675 846 8.8 2001 13 450 121 34.6 

1977 1 661 416 -0.9 2002 15 214 516 13.1 

1978 1 644 177 -1.0 2003 16 302 053 7.1 

1979 1 523 658 -7.3 2004 20 262 640 24.3 

1980 1 288 060 -15.5 2005 24 124 501 19.1 

1981 1 405 311 9.1 2006 23 148 669 -4.0 

1982 1 391 717 -1.0 2007 27 214 988 17.6 

1983 1 625 099 16.8 2008 30 979 979 13.8 

1984 2 117 094 30.3 2009 32 006 149 3.3 

1985 2 614 924 23.5 2010 33 027 943 3.2 

1986 2 391 085 -8.6 2011 36 151 328 9.5 

1987 3 058 676 27.9 2012 36 463 921 0.9 

1988 4 150 300 35.7 2013 39 226 226 7.6 

1989 4 482 779 8.0 2014 41 415 070 5.6 

1990 5 190 729 15.8 2015 41 617 530 0.5 

1991 5 106 792 -1.6 2016 31 365 330 -24.6 

1992 6 827 392 33.7 2017 38 620 346 23.1 

1993 5 925 760 -13.2 2018 45 628 673 18.1 

1994 6 410 979 8.2    

Kaynak: T¦RSAB, Turizm Ķstatistikleri 



69 

 

T¿rkiye 1970 yēlēnda toplam turist sayēsē yaklaĸēk 725 bin kiĸi olurken, 1980 

yēlēnda 1,288 milyona, 2000 yēlēnda 9,900 milyona, 2010 yēlēnda 33 milyona ve 2018 

yēlēnda ise 45,6 milyon kiĸiye ulaĸtēĵē ­izelge de gºr¿lmektedir.  

1970-2018 yēllarē arasēnda yaĸanan gerek d¿nya genelinde gerekse ¿lke 

i­indeki olumsuz geliĸmeler T¿rk turizmini ciddi anlamda etkilediĵi bilinmektedir.  

1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeônin turist sayēsēnda bazē yēllarda ciddi d¿ĸ¿ĸlerin 

yaĸandēĵē da gºr¿lmektedir. 1973 yēlēnda 1,341 milyon olan turist sayēsē, 1974 

yēlēnda 1,110 milyona d¿ĸerek yaklaĸēk %17,2 oranēnda bir azalma meydana 

gelmiĸtir. 1974 yēlēnda turist sayēsēnda meydana gelen azalēĸēn temel nedeni ise t¿m 

D¿nyaôyē etkileyen 1974 Petrol Krizi ve T¿rkiyeônin Kēbrēs Barēĸ Harek©tē 

d¿zenlemesi sonucunda Batēlē ¿lkelerin T¿rkiyeôye ­eĸitli ambargolar uygulamasē 

olarak gºsterilebilir (Sºnmez, 2009: 114) 

Turist sayēsēnda d¿ĸ¿ĸ¿n yaĸandēĵē bir diĵer yēl ise 1980ôdir 1980 yēlēnda 

1,288 milyon olan turist sayēsē bir ºnceki yēla gºre %15,5 oranēnda bir d¿ĸ¿ĸ 

meydana gelmiĸtir. 1980 yēlēnda meydana gelen d¿ĸ¿ĸ¿n nedeni ¿lke de ger­ekleĸen 

12 Eyl¿l 1980 askeri darbesidir. Ger­ekleĸen darbe soncunda ¿lke de g¿venli bir 

ortamēn bulunmamasē turistlerin T¿rkiyeôyi tercih etmeme nedenleri arasēnda 

gºsterilebilir. Turist sayēsēnda meydana gelen bir diĵer d¿ĸ¿ĸ ise 1993 yēlēnda 

olmuĸtur. 1993 yēlēnda yaĸanan d¿ĸ¿ĸ¿n temel nedeni ise ¿lkede yaĸana politik ve 

terºr olaylarēdēr.1993 yēlēnda turist sayēsē bir ºnceki yēla gºre %13,2 oranēnda 

d¿ĸerek 5,925 milyon olmuĸtur. 

T¿rkiyeôde turist sayēsēnda d¿ĸ¿s¿n meydana geldiĵi bir diĵer dºnem ise 

1998-1999 yēllarēdēr. 1998 yēlēnda turist sayēsēnda %3,8ôlik bir azalēĸ yaĸanērken, 

1999 yēlēnda ise %20,4ôl¿k bir d¿ĸ¿ĸ meydana gelmiĸtir. 1998 yēlēnda meydana gelen 

d¿ĸ¿ĸ¿n sebebi k¿resel alanda meydana gelen 1997 yēlēnda G¿neydoĵu Asyaôda ve 

1998 yēlēnda Rusyaôda yaĸanan mali ve ekonomik krizin T¿rkiyeôde olan etkisinden 

kaynaklanērken, 1999 yēlēnda turist sayēsēnda meydana gelen d¿ĸ¿ĸ¿n temel nedeni 

17 Aĵustos Gºlc¿kôte ve 12 Kasēm D¿zceôde yaĸanan iki b¿y¿k depremi olmasēdēr. 

Marmara Bºlgesinde yaĸanan deprem felaketi T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿ olumsuz 

yºnde etkileyen olaylarēn baĸēnda gelmektedir.  
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T¿rkiyeôde turist sayēsēnda d¿ĸ¿ĸ¿n meydana geldiĵi bir diĵer yēl ise 2006 

yēlēdēr. 2006 yēlēnda bir ºnceki yēla gºre %4 oranēnda d¿ĸ¿ĸ meydana gelmiĸtir. Bu 

yēlda yaĸanan d¿ĸ¿ĸe ise D¿nya genelinde ve T¿rkiyeôde gºr¿len kuĸ gribi neden 

olmuĸtur. T¿rkiyeôde turist sayēsēnēn en y¿ksek oranda d¿ĸt¿ĵ¿ yēl ise 2016ôdēr. 2016 

yēlēnda bir ºnceki yēla gºre %24,6 oranēnda bir d¿ĸ¿ĸ meydana gelmiĸtir. 2016 

yēlēnda meydana gelen bu azalmanēn temel nedenleri ise Rusya ile T¿rkiye arasēnda 

yaĸanan olumsuz geliĸmeler ve 15 Temmuz 2016 tarihinde ger­ekleĸen hain askeri 

darbe giriĸimi olarak gºsterilebilir. 

2.3.1.2. 1970-2018 Dºneminde T¿rkiyeônin Turizm Gelirleri ve Turizm Giderleri  

T¿rkiyeônin 1970-2018 yēllarē arasēnda elde ettiĵi turizm gelirinde ciddi 

artēĸlarēn yaĸandēĵē ve bu yēllar arasēnda rakamsal olarak turizm gelirlerinin yaklaĸēk 

olarak 29 milyar dolar arttēĵē ¢izelge 2.6ôda gºr¿lmektedir. 

¢izelge 2.6. T¿rkiyeônin Turizm Gelirleri ve Deĵiĸim Oranlarē (1970-2018) 

Yēllar 

Turizm 

Geliri 

(Milyon $) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 
Yēllar 

Turizm     Geli ri  

(Milyon $) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 

1970 51 597 - 1995 4 957 000 14.7 

1971 62 857 21.8 1996 5 962 100 20.3 

1972 103 731 65.0 1997 8 088 549 35.7 

1973 171 477 65.3 1998 7 808 940 -3.5 

1974 193 684 13.0 1999 5 203 000 -33.4 

1975 200 861 3.7 2000 7 636 000 46.8 

1976 180 456 -10.2 2001 10 067 155 31.8 

1977 204 877 13.5 2002 11 900 925 18.2 

1978 230 398 12.5 2003 13 854 866 16.4 

1979 280 727 21.8 2004 17 076 607 23.3 

1980 326 654 16.4 2005 20 322 111 19.0 

1981 381 268 16.7 2006 18 593 951 -8.5 

1982 370 320 -2.9 2007 20 942 500 12.6 

1983 411 088 11.0 2008 25 415 067 21.4 

1984 840 000 104.3 2009 25 064 482 -1.4 

1985 1 482 000 76.4 2010 24 930 997 -0.5 

1986 1 215 000 -18.0 2011 28 115 692 12.8 

1987 1 721 117 41.7 2012 29 007 003 3.2 

1988 2 355 295 36.8 2013 32 308 991 11.4 

1989 2 556 529 8.5 2014 34 305 903 6.2 

1990 3 225 000 26.1 2015 31 464 777 -8.3 

1991 2 654 000 -17.7 2016 22 107 440 -29.7 

1992 3 639 000 37.1 2017 26 283 656 18.9 

1993 3 959 000 8.8 2018 29 512 926 12.3 

1994 4 321 000 9.1    

Kaynak: T¦RSAB, Turizm Ķstatistikleri 
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¢izelge 2.6ôde T¿rkiyeônin 1970 yēlēndan 2018 yēlēna kadar olan 49 yēllēk 

turizm gelirleri ve deĵiĸim oranlarē gºr¿lmektedir. T¿rkiyeônin 1970 yēlēnda turizm 

faaliyetleri kapsamēnda elde ettiĵi gelir 51,5 milyon dolar iken 1980 yēlēnda 326,6 

milyon dolara, 1990 yēlēnda 3,22 milyar dolara, 2000 yēlēnda 7,63 milyar dolara, 

2010 yēlēnda 24,9 milyar dolara, 2018 yēlēnda ise 29,5 milyar dolara kadar y¿kseldiĵi 

­izelge gºr¿lmektedir.  

1970-2018 dºnemi ¢izelge 2.6ôda incelendiĵinde turizm gelirlerinde ciddi 

artēĸlar ve azalēĸlarēn yaĸandēĵē yēllar dikkat ­ekmektedir. 1984 yēlē turizm gelirinde 

ciddi artēĸēn yaĸandēĵē yēl olarak dikkat ­ekmektedir. 1983 yēlēnda turizm geliri 411 

milyon dolar iken 1984 yēlēnda 840 milyon dolara y¿kseldiĵi gºr¿lmektedir. Bu yēl 

i­in deĵiĸim oranē yaklaĸēk %104 civarēnda olduĵu gºr¿lmektedir. Turizm gelirinde 

ciddi artēĸēn yaĸanmasēnēn temel sebebi 12 Mart 1982 yēlēnda ­ēkarēlan ve 1983 

yēlēnda turizm sektºr¿nde uygulanmaya baĸlanan ñTurizm Teĸvik Kanunuò dur. 

Kanun kapsamēnda T¿rkiyeôde o yēla kadar uygulanmayan ­eĸitli mali ve yatērēm 

destekleri turizm sektºr¿nde uygulanmaya baĸlanmēĸtēr. 1983 yēlēnda sonra turizm 

sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik politikalar h¿k¿metler tarafēndan uygulanmaya 

konulmuĸtur. Bu politikalardan en ºnemlisi ise 1985 yēlēnda turizm sektºr¿ 

ñKalkēnmada ¥zel ¥nem Taĸēyan Sektºrlerò kapsamēna alēnmasē olup, turizm 

sektºr¿n¿ geliĸtirmeye yºnelik ­eĸitli yatērēm imkanlarē, d¿ĸ¿k faizli krediler, vergi 

ertelemeleri, girdi olarak kullanēlan su, elektrik gibi kaynaklarēn ¿cretlerinde 

indirimlerin uygulanmasē gibi bir­ok destek ile turizm sektºr¿n¿ geliĸtirmeye 

yºnelik politikalar uygulanmaya konulmuĸtur. 

1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeônin turizm gelirinde bazē yēllarda ciddi 

d¿ĸ¿ĸlerin yaĸandēĵē da gºr¿lmektedir. 1990 yēlēnda 3,22 milyar dolar olan turizm 

geliri, 1991 yēlēnda 2,65 milyar dolara d¿ĸerek yaklaĸēk %17 oranēnda turizm 

gelirlerinde bir azalma meydana gelmiĸtir. 1991 yēlēnda turizm gelirlerinde meydana 

gelen azalēĸēn temel nedeni ise t¿m D¿nyaôyē etkileyen 1990-1991 yēlēnda ABD 

ºnc¿l¿ĵ¿nde ve 28 ¿lkenin desteĵi ile ger­ekleĸen I. Kºrfez Savaĸēdēr.  T¿rkiyeôde 

turizm gelirlerinde d¿ĸ¿s¿n meydana geldiĵi bir diĵer dºnem ise 1998-1999 

yēllarēdēr. 1998 yēlēnda turizm gelirlerinde %3ôl¿k bir azalēĸ yaĸanērken, 1999 yēlēnda 

ise turizm gelirlerinde %33ôl¿k bir d¿ĸ¿ĸ meydana gelmiĸtir. 1998 yēlēnda turizm 
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gelirlerinde yaĸanan d¿ĸ¿ĸ¿n temel sebebi 1997 yēlēnda G¿neydoĵu Asyaôda ve 1998 

yēlēnda Rusyaôda yaĸanan mali ve ekonomik kriz gºsterilmektedir (Akēn, 2018: 8). 

1999 yēlēnda turizm gelirinde meydana gelen %33ôl¿k ciddi d¿ĸ¿ĸ¿n temel sebebi, 

d¿nya genelinde yaĸanan krizin etkilerinin devam etmesi ve T¿rkiyeôde aynē yēlda iki 

b¿y¿k depremin meydana gelmesidir. T¿rkiyeôde 17 Aĵustos ve 12 Kasēm 1999 

yēlēnda meydana iki b¿y¿k yēkēcē depremin yaĸanmasē turizm gelirlerinde ciddi 

d¿ĸ¿ĸlerin yaĸanmasēnda etkili olmuĸtur.  

T¿rkiyeôde turizm gelirlerinde d¿ĸ¿ĸ¿n meydana geldiĵi bir diĵer yēl ise 2006 

yēlēdēr. 2005 yēlēnda turizm geliri yaklaĸēk 20 milyar dolar iken, 2006 yēlēna 

gelindiĵinde yaklaĸēk 18 milyar dolar civarēna d¿ĸerek %8,5ôlik bir azalma meydana 

gelmiĸtir. 2005 yēlēnda turizm gelirlerinde d¿ĸ¿ĸ¿n yaĸanmasēnda Ķsrail-L¿bnan 

arasēnda meydana gelen savaĸ ve D¿nya genelinde ve T¿rkiye de gºr¿len kuĸ gribi 

salgēnē turizm sektºr¿ olumsuz etkileyerek turizm gelirlerinde d¿ĸ¿ĸe neden 

olmuĸtur. 

T¿rkiyeôde turizm gelirlerinde d¿ĸ¿ĸ¿n meydana geldiĵi bir diĵer dºnem ise 

2015-2016 yēllarēdēr. Bu dºneme gelindiĵinde T¿rkiye ekonomisini ve ºzellikle de 

turizm sektºr¿n¿n olumsuz etkileyen pek ­ok olay meydana gelmiĸtir. 2015 yēlēnda 

turizm gelirlerinde %8ôlik, 2016 yēlēnda ise %30ôluk bir azalma yaĸanmēĸtēr. Turizm 

gelirlerinde meydana gelen bu azalmanēn temel nedenlerinden birisi, 24 Kasēm 2015 

tarihinde Rus savaĸ u­aĵēnēn T¿rk hava sahasēnē ihlal etmesinden dolayē T¿rkiye 

tarafēndan d¿ĸ¿r¿lmesiyle baĸlayan Rusya ile T¿rkiye arasēnda yaĸanan olumsuz 

geliĸmeler turizm sektºr¿n¿ olumsuz yºnde etkilemiĸtir. Bu dºnemde yaĸanan bir 

diĵer olay ise 15 Temmuz 2016 tarihinde T¿rkiyeôde ger­ekleĸen hain askeri darbe 

giriĸimi turizm sektºr¿n¿ olumsuz yºnde etkileyen geliĸmeler olarak 

deĵerlendirilebilir.   
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¢izelge 2.7. T¿rkiyeônin Turizm Giderleri ve Deĵiĸim Oranlarē (1970-2018) 

Yēllar 

Turizm 

Gideri  

(Milyon $) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 
Yēllar 

Turizm     

Gideri  

(Milyon $) 

Deĵiĸim Oranē 

(%) 

1970 47 738 - 1995 912 000 5.3 

1971 42 192 -11.6 1996 1 265 000 38.7 

1972 59 321 40.6 1997 1 716 000 35.7 

1973 93 013 56.8 1998 1 753 900 2.2 

1974 151 797 63.2 1999 1 471 000 -16.1 

1975 154 954 2.1 2000 1 711 000 16.3 

1976 207 893 34.6 2001 1 738 000 1.6 

1977 268 528 29.2 2002 1 880 000 8.2 

1978 102 476 -61.8 2003 2 424 827 29.0 

1979 95 071 -7.2 2004 2 954 459 21.8 

1980 114 738 20.9 2005 3 394 602 14.9 

1981 103 313 -9.9 2006 3 270 947 -3.6 

1982 108 919 5.4 2007 4 043 283 23.6 

1983 127 337 16.9 2008 4 266 197 5.5 

1984 276 806 117.3 2009 5 090 440 19.3 

1985 323 610 16.9 2010 5 874 520 15.4 

1986 313 570 -3.1 2011 5 531 486 -5.8 

1987 447 739 42.7 2012 4 593 390 -17.0 

1988 357 966 -20.1 2013 5 253 565 14.4 

1989 565 000 57.8 2014 5 470 481 4.1 

1990 520 000 -7.9 2015 5 698 423 4.2 

1991 592 000 13.8 2016 5 049 793 -11.4 

1992 776 000 31.1 2017 5 137 244 1.7 

1993 934 002 20.3 2018 4 896 310 -4.7 

1994 866 000 -7.2    

Kaynak: T¦RSAB, Turizm Ķstatistikleri 

Turizm gideri, bir ¿lkede ikamet eden kiĸi veya kiĸi topluluklarēnēn kendi 

¿lke sēnērlarē dēĸēnda turizm faaliyetleri kapsamēnda; yeme-i­me, saĵlēk, k¿lt¿r, 

hediyelik eĸya, uluslararasē yolculuk ¿cretleri gibi mal ve hizmetlere yapmēĸ 

olduklarē harcamalar olarak tanēmlanmaktadēr (KTB, 2020). ¢izelge 2.7ôde 

T¿rkiyeônin 1970-2018 yēllarē arasēnda turizm giderleri ve deĵiĸim oranlarē 

gºr¿lmektedir. 

T¿rkiyeônin 1970 yēlēnda bireylerin turizm faaliyetleri kapsamēnda harcadēĵē 

miktar yaklaĸēl 47 milyon dolar iken 1980 yēlēnda 114,7 milyon dolara, 1990 yēlēnda 

520 milyon dolara, 2000 yēlēnda 1,7 milyar dolara, 2010 yēlēnda 5,8 milyar dolara, 

2018 yēlēnda ise 4,8 milyar dolara kadar y¿kseldiĵi gºr¿lmektedir. T¿rkiyeônin 1970-

2018 yēllarē arasēnda turizm harcamalarēnda artēĸlarēn yaĸandēĵē gºr¿lmektedir. 

T¿rkiyeôde 1970 yēlēnda 47,7 milyon dolar olan turizm gideri ger­ekleĸirken, 2018 

http://www.ktb.gov.tr/
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yēlēnda 4,8 milyar dolar ger­ekleĸen turizm gideri rakamsal olarak bu yēllar arasēnda 

yaklaĸēk 4,5 milyar dolar arttēĵē gºr¿lmektedir. 

1970-2018 dºnemi ¢izelge 2.7 incelendiĵinde turizm giderlerinde bazē 

yēllarda artēĸlar ve azalēĸlarēn meydana geldiĵi gºr¿lmektedir. 1984 yēlē turizm 

giderlerinde ciddi artēĸēn yaĸandēĵē yēl olarak dikkat ­ekmektedir. 1983 yēlēnda 

turizm giderleri 127 milyon dolar iken, 1984 yēlēnda 276 milyon dolara y¿kseldiĵi 

yaklaĸēk %117 oranēnda artēĸēn yaĸandēĵē gºr¿lmektedir. Turizm harcamalarēnda 

ciddi artēĸēn yaĸanmasēnēn temel sebebi 1982 yēlēnda ­ēkarēlan ñTurizm Teĸvik 

Kanunuò dur (Dalgēn vd., 20015: 179). T¿rkiyeôde turizm giderleri 1987 %42,7, 

1989 yēlēnda %57,8, 1996-1997 yēllarēnda yaklaĸēk %36, 2003 yēlēnda ise %29ôluk 

artēĸlarēn olduĵu gºr¿lmektedir. 

1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeônin turizm giderlerinde bazē yēllarda 

d¿ĸ¿ĸlerin yaĸandēĵē da gºr¿lmektedir. 1970 yēlēnda 47,7 milyon dolar olan turizm 

gideri, 1971 yēlēnda 42,1 milyon dolara d¿ĸerek yaklaĸēk %11 oranēnda turizm 

giderlerinde bir azalma meydana gelmiĸtir. ¢izelge de dikkat ­eken bir diĵer d¿ĸ¿ĸte 

1977 yēlēnda 268,5 milyon dolar olan turizm gideri, 1978 yēlēnda %61 oranēnda bir 

d¿ĸ¿ĸ ger­ekleĸtirerek 102,4 milyon dolar olmuĸtur. T¿rkiyeôde turizm giderlerinde 

d¿ĸ¿s¿n meydana geldiĵi bir diĵer dºnem ise 1998-1999 yēllarēdēr. 1998 yēlēnda 

turizm gideri 1,7 milyar dolar iken 1999 yēlēnda %16ôlēk bir d¿ĸ¿ĸle 1,4 milyar dolar 

olmuĸtur. 1998 yēlēnda turizm giderlerinde d¿ĸ¿ĸ¿n olmasē hem ulusal hem de 

uluslararasē arenada meydana gelen geliĸmelere baĵlēdēr.1998 yēlēnda meydana gelen 

d¿ĸ¿ĸ k¿resel alanda meydana gelen 1997 yēlēnda G¿neydoĵu Asyaôda ve 1998 

yēlēnda Rusyaôda yaĸanan mali ve ekonomik krizin T¿rkiyeôde olan etkisinden 

kaynaklanērken,  1999 yēlēnda turizm giderlerinde meydana gelen d¿ĸ¿ĸ¿n temel 

nedeni ¿lkemizde yaĸanan ve yēkēcē etkiye sahip olan 17 Aĵustos Gºlc¿k depremi ve 

hemen arkasēnda 12 Kasēmôda yaĸanan D¿zce depremi turizm harcamalarēnda ciddi 

d¿ĸ¿ĸlerin yaĸanmasēnda etkili olmuĸtur.  

  T¿rkiyeôde turizm giderleri 2000 yēlēndan 2006 yēlēna kadar artan bir seyirde 

hareket ettiĵi, 2006 yēlēna gelindiĵinde ise %3 oranēnda d¿ĸ¿ĸ¿n meydana geldiĵi 

gºr¿lmekte olup temel nedeni ise D¿nya genelinde ve T¿rkiyeôde turizm sektºr¿n¿ 

olumsuz etkileyen kuĸ gribi salgēnē ortaya ­ēkmasēdēr.  T¿rkiyeôde turizm giderleri 
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2011 yēlēnda %5 d¿ĸerek 5,5 milyar dolara, 2012 yēlēnda %17 d¿ĸerek 4,5 milyar 

dolara 2016 yēlēnda %11,4 d¿ĸerek 5 milyar dolara, son olarak ta 2018 yēlēnda %4,7 

d¿ĸerek 4,8 milyar dolara ulaĸmadēĵē gºr¿lmektedir. Genel anlamda bu yēllarda 

meydana gelen d¿ĸ¿ĸler k¿resel veya ulusal alanda meydana gelen geliĸmelerden 

kaynaklanmaktadēr. 

2.3.1.3. 1970-2018 Dºneminde T¿rkiyeônin Turizm Gelirlerinin GSYĶH Ķ­indeki 

Payē 

Turizm sektºr¿n¿n bir ¿lke ekonomisindeki durumunu gºsteren ve ¿lke 

ekonomisinde ne derece ºnemli bir sektºr olduĵunu belirleyen ºl­¿tlerden biri de 

turizm gelirlerinin yēllar i­erisinde GSYĶH i­inde sahip olduĵu paydēr (Bahar ve 

Kozak, 2015: 111). ¢izelge 2.8ôde 1970-2018 yēllarē arasēnda turizm gelirinin 

GSYĶH i­indeki payē gºsterilmiĸtir. ¢izelge incelendiĵinde turizm gelirinin GSYĶH 

i­indeki payē 1970-1983 dºneminde %1ôin altēnda olduĵu gºr¿lmektedir. Turizm 

gelirinin GSYĶH i­indeki payē, 1970 yēlēnda %0.3 olduĵu, 1980 yēlēnda %0.5, 1990 

yēlēnda %2.1, 2000 yēlēnda %2.8, 2010 yēlēnda %3.8 ve son olarak 2018 yēlēnda ise 

%3.8 olduĵu gºr¿lmektedir. T¿rkiyeôde 1982 yēlēnda ­ēkartēlan 2634 sayēlē ñTurizm 

Teĸvik Kanunuò uygulanmaya baĸlandēĵē 1983 yēlēndan itibaren turizm gelirlerinde 

meydana gelen artēĸlar doĵrultusunda GSYĶH i­indeki payē da beraberinde arttēĵē 

gºr¿lmektedir. 
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¢izelge 2.8. T¿rkiyeônin Turizm Gelirlerinin GSYĶH Ķ­indeki Payē (1970-2018) 

Yēllar 

Turizm 

Geliri  

(Milyon $) 

GSYĶH 

(Milyar $)  

Turiz m 

Gelirinin 

Gsyih 

Ķ­indeki 

Payē (%) 

Yēllar 

Turizm 

Geliri  

(Milyon $) 

GSYĶH 

(Milyar $)  

Turizm 

Gelirinin 

Gsyih 

Ķ­indeki 

Payē (%) 

1970 51 597  17 086         0.3      1995     4 957 000    169 485    2.9 

1971 62 857 16 256 0.4 1996 5 962 100 181 475 3.3 

1972 103 731 20 431 0.5 1997 8 088 549 189 834 4.3 

1973 171 477 25 724 0.7 1998 7 808 940 275 768 2.8 

1974 193 684 35 599 0.5 1999 5 203 000 255 884 2.0 

1975 200 861 44 633 0.5 2000 7 636 000 272 979 2.8 

1976 180 456 51 280 0.4 2001 10 067 155 200 251 5.0 

1977 204 877 58 676 0.3 2002 11 900 925 238 428 5.0 

1978 230 398 65 147 0.4 2003 13 854 866 311 823 4.4 

1979 280 727 89 391 0.3 2004 17 076 607 404 786 4.2 

1980 326 654 68 789 0.5 2005 20 322 111 501 416 4.1 

1981 381 268 71 040 0.5 2006 18 593 951 552 486 3.4 

1982 370 320 64 546 0.6 2007 20 942 500 675 770 3.1 

1983 411 088 61 678 0.7 2008 25 415 067 764 335 3.3 

1984 840 000 59 989 1.4 2009 25 064 482 644 639 3.9 

1985 1 482 000 67 234 2.2 2010 24 930 997 771 901 3.2 

1986 1 215 000 75 728 1.6 2011 28 115 692 832 523 3.4 

1987 1 721 117 87 172 2.0 2012 29 007 003 873 982 3.3 

1988 2 355 295 90 852 2.6 2013 32 308 991 950 579 3.4 

1989 2 556 529 107 143 2.4 2014 34 305 903 934 185 3.7 

1990 3 225 000 150 676 2.1 2015 31 464 777 859 796 3.7 

1991 2 654 000 150 027 1.8 2016 22 107 440 863 721 2.6 

1992 3 639 000 158 459 2.3 2017 26 283 656 852 676 3.1 

1993 3 959 000 180 169 2.2 2018 29 512 926 771 350 3.8 

1994 4 321 000 130 690 3.3     

Kaynak: World Bank, National Accounts Data, 
  T¦RSAB, Turizm Ķstatistikleri 

1970-2018 yēllarē arasēnda turizm gelirlerinin GSYĶH i­indeki payēn en d¿ĸ¿k 

olduĵu yēllar ise 1970,1977 ve 1979ôdur. Bu yēllarda turizm gelirlerinin GSYĶH 

i­indeki payē %0.3ôt¿r. Aynē yēllar arasēnda turizm gelirlerinin GSYĶH i­indeki payēn 

en y¿ksek olduĵu yēllar ise 2000 ve 2001ôdir. Bu yēllarda turizm gelirlerinin GSYĶH 

i­indeki payē %5ôtir. Bu yēllarda y¿ksek olmasēnēn temel nedeni ise turizm 

gelirlerindeki artēĸtan deĵil, 2000-2001 yēlēnda T¿rkiyeôde ortaya ­ēkan krizden 

dolayē GSYHônin d¿ĸ¿k olmasēndan kaynaklanmaktadēr. G¿n¿m¿ze doĵru 

gelindiĵinde 2016 yēlēnda Rusya ile T¿rkiye arasēnda yaĸanan olumsuz geliĸmeler ve 

¿lkemizde meydana gelen 15 Temmuz hain darbe giriĸimi sonucunda turizm 

gelirlerinde meydana gelen d¿ĸ¿ĸ, turizm gelirinin GSYĶH i­indeki payēnē %2.6ôya 

d¿ĸ¿rd¿ĵ¿ ve bu oranēn 2000-2018 dºneminin en d¿ĸ¿k olduĵu yēl olarak ­izelge de 

gºr¿lmektedir.  
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2.3.1.4. 1970-2018 Dºneminde T¿rkiyeôde Turizm Gelirlerinin Ķhracata Oranē 

Turizm faaliyetlerinden elde edilen gelirler gºr¿nmez ihracat kalemi olarak 

deĵerlendirilmektedir (Seyidoĵlu, 2013: 329).  Turizm potansiyeline sahip ¿lkelerin 

turizm sayesinde dºviz elde etmeleri mal ihracatēna gºre daha zahmetsiz bir yol 

olarak pek ­ok geliĸmekte olan ¿lkeler tarafēndan benimsenen bir yºntemdir. ¢izelge 

2.9ôda 1970-2018 yēllarē arasēnda T¿rkiyeônin turizm gelirlerinin ihracata oranē 

gºsterilmiĸtir. 

¢izelge 2.9. T¿rkiyeônin Turizm Gelirlerinin Ķhracata Oranē (1970-2018) 

Yēllar 

Turizm 

Geliri 

(Milyon$) 

Ķhracat 

(Milyon $) 

Turizm 

Gelirlerinin 

Ķhracata 

Oranē (%) 

Yēllar 

Turizm 

Gelir i 

(Mily on $) 

Ķhracat 

(Mi lyon $) 

Turizm 

Gelirlerinin 

Ķhracata 

Oranē (%) 

1970 51 597 588 476 8.8 1995 4 957 000 21 637 041 22.9 

1971 62 857 676 602 9.3 1996 5 962 100 23 224 465 25.7 

1972 103 731 884 969 11.7 1997 8 088 549 26 261 072 30.8 

1973 171 477 1 317 083 13.0 1998 7 808 940 26 973 952 28.9 

1974 193 684 1 532 182 12.6 1999 5 203 000 26 587 225 19.6 

1975 200 861 1 401 075 14.3 2000 7 636 000 27 774 906 27.5 

1976 180 456 1 960 214 9.2 2001 10 067 155 31 334 216 32.1 

1977 204 877 1 753 026 11.7 2002 11 900 925 36 059 089 33.0 

1978 230 398 2 288 163 10.1 2003 13 854 866 47 252 836 29.3 

1979 280 727 2 261 195 12.4 2004 17 076 607 63 167 153 27.0 

1980 326 654 2 910 122 11.2 2005 20 322 111 73 476 408 27.7 

1981 381 268 4 702 934 8.1 2006 18 593 951 85 534 676 21.7 

1982 370 320 5 745 973 6.4 2007 20 942 500 107 271 750 19.5 

1983 411 088 5 727 834 7.2 2008 25 415 067 132 027 196 19.2 

1984 840 000 7 133 604 11.8 2009 25 064 482 102 142 613 24.5 

1985 1 482 000 7 958 010 18.6 2010 24 930 997 113 883 219 21.9 

1986 1 215 000 7 456 726 16.3 2011 28 115 692 134 906 869 20.8 

1987 1 721 117 10 190 049 16.9 2012 29 007 003 152 461 737 19.0 

1988 2 355 295 11 662 024 20.2 2013 32 308 991 151 802 637 21.3 

1989 2 556 529 11 624 692 22.0 2014 34 305 903 157 610 158 21.8 

1990 3 225 000 12 959 288 24.9 2015 31 464 777 143 838 871 21.9 

1991 2 654 000 13 593 462 19.5 2016 22 107 440 142 529 584 15.5 

1992 3 639 000 14 714 629 24.7 2017 26 283 656 156 992 940 16.7 

1993 3 959 000 15 345 067 25.8 2018 29 512 926 167 920 613 17.6 

1994 4 321 000 18 105 872 23.9     

Kaynak: T¦RSAB, Turizm Ķstatistikleri 

T¿rkiyeônin 1970 yēlēnda turizm gelirlerinin ihracata oranē %8 iken, 1980 

yēlēnda %11.2, 1990 yēlēnda %24.9, 2000 yēlēnda %27.5, 2010 yēlēnda %21.9 ve son 

olarak 2018 yēlēnda ise %17.6 olduĵu gºr¿lmektedir. 1970-2018 yēllarē arasēnda 

turizm gelirlerinin ihracat i­indeki payēn en y¿ksek olduĵu yēl 2002ôdir. T¿rkiyeônin 

2002 yēlēnda turizm geliri 11.9 milyar dolar iken, ihracattan elde ettiĵi gelir i se 
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yaklaĸēk 36 milyar dolar olduĵu gºr¿lmekte olup turizm gelirinin ihracata oranē ise 

%33 civarēndadēr. 1970 yēlē ile 2018 yēllarē arasēnda turizm gelirinin ihracat 

i­erisindeki payēn en d¿ĸ¿k olduĵu yēl ise 1982ôdir. 1982 yēlēnda T¿rkiye 370 milyon 

dolar turizm gelirine sahipken, 5.7 milyar dolar ihracat geliri elde ettiĵi ¢izelge 2.9ô 

da gºr¿lmekte olup turizm gelirinin ihracata oranē ise %6.4ôt¿r. 

2000 yēlēndan sonra ihracat gelirinin yēllar i­erisinde artan bir trende sahip 

olduĵu gºr¿lmektedir. Yalnēzca 2008 yēlē ve 2015-16 dºneminde ihracat gelirlerinde 

bir azalēĸēn olduĵu gºr¿lmektedir. 2008 yēlēndaki azalēĸēn nedeni D¿nyaôda etkisini 

gºsteren k¿resel kriz olduĵu, 2015-16 dºneminde meydana gelen d¿ĸ¿ĸ¿n nedeni ise 

Rusya-T¿rkiye arasēnda yaĸanan olumsuz geliĸmeler olarak gºsterilebilir. ¢izelge 

2.9 incelendiĵinde T¿rkiyeônin turizm sektºr¿nden elde ettiĵi dºviz gelirlerindeki 

artēĸ, ihracattan elde ettiĵi dºviz gelirindeki artēĸtan daha az olduĵu gºr¿lmektedir. 

2000 yēlēndan 2018 yēlēna kadarki s¿re­ incelendiĵinde turizm gelirindeki artēĸ 

yaklaĸēk %287 iken, ihracat gelirindeki artēĸ ise yaklaĸēk %504 civarēnda 

ger­ekleĸmiĸtir. 

2.3.1.5. 1970-2018 Dºneminde T¿rkiyeôde Turizm Giderlerinin Ķthalata Oranē 

Turizm gideri, bir ¿lkede ikamet eden kiĸi veya kiĸi topluluklarēnēn kendi 

¿lke sēnērlarē dēĸēnda turizm faaliyetleri kapsamēnda; yeme-i­me, saĵlēk, k¿lt¿r, 

hediyelik eĸya, uluslararasē yolculuk ¿cretleri gibi mal ve hizmetlere yapmēĸ 

olduklarē harcamalar olarak tanēmlanmaktadēr (KTB, 2020). Turizm giderleri bundan 

dolayē ºdemeler dengesine ithalat kalemi gibi kaydē yapēlan, ¿lkeden dºviz ­ēkēĸē 

saĵlayan bir iĸlem olarak gºr¿lmektedir (Mutluer ve S¿daĸ, 2008: 34).  

¢izelge 2.10ôda 1970-2018 yēllarēna ait T¿rkiyeônin turizm giderlerinin 

ithalata oranē gºsterilmiĸtir. T¿rkiye'nin 1970 yēlēnda turizm giderlerinin ithalata 

oranē %5 iken, 1980 yēlēnda %1.5, 1990 yēlēnda % 2.3, 2000 yēlēnda %3.1, 2010 

yēlēnda %3.2 ve 2018 yēlēnda ise %2.2 oranēnda ger­ekleĸmiĸtir.  1970-2018 

dºneminde turizm giderlerinin ithalat i­indeki payēnēn en y¿ksek olduĵu yēl 1970'tir. 

T¿rkiye'nin 1970 yēlēnda turizm gideri 47,7 milyon dolar iken, ithalatē ise yaklaĸēk 

947 milyon dolar olduĵu ­izelgede gºr¿lmekte olup sºz konusu yēlda turizm 

giderinin ihracata oranē %5ôtir. 1970-2018 dºneminde Turizm giderinin ithalat 

i­erisindeki payēnēn en d¿ĸ¿k olduĵu yēl 1981-82ôdir. Bu yēllarda turizm giderinin 

http://www.ktb.gov.tr/



