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ONSOZ / TESEKKUR

21. yiizyilla birlikte biiylik bir hizla gelisen iletisim teknolojileri hayatimiza
yon verir hale gelmistir. Bireyler iletisimlerini bu teknolojiler iizerinden saglamakta
hatta duygularini ve durumlarini1 dahi "sosyal medya" adi verilen bu teknolojilerle
diger bireylere duyurmaktadir. Ozelikle mobil teknolojilerin ve mobil teknolojilere
uygun olarak gelistirilen uygulamalarin gelismesi ve yayginlasmasiyla toplum
kendisini sosyal medyadan soyutlayamaz bir hal almistir. Diger yandan toplumu
sekillendiren en 6nemli alan siiphesiz egitimdir ve egitimin bas roliinde 6gretmenler
vardir. 21. ylzyill becerileri ve beklentileri baglaminda sosyal medya ile
Ogretmenlerin bir araya getirildigi bu calismada Ogretmenlerin sosyal aglari ne

amagla kullandiklarinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir.

Yiiksek lisans egitim ve tez ¢alismasi siirecinde giiler yiizii, tecriibesi ve
bilgisi ile bana yol gdsteren, ¢alismalarimi destekleyen, zamanini ayiran ¢ok degerli
hocam ve ayn1 zamanda damismamim Dr. Ogr. Uyesi Yakup YILMAZ'a; gosterdigi

sabir, anlayis ve verdigi destek icin tesekkiirlerimi sunarim.

Caligmami degerlendirmek tlizere kiymetli vakitlerini benim i¢in ayiran degerli
jiiri {iyelerim Prof. Dr. Ertugrul USTA ve Prof. Dr. Halil Ibrahim BULBUL'e

tesekkiirlerimi sunarim.

Tez donemim boyunca yardim ve destegini hi¢ esirgemeyen ablam Aynur
AYTAP'a, veri toplama ve dijitale aktarim siirecinde hep yanimda olan basta
kuzenim Melike FIRAT olmak iizere, kuzenim Siimeyye FIRAT ve halam Giilsiim
FIRAT'a tesekkiir ederim.

Hayatimin her aninda yanimda olan, basaracagima hep inanan, sevgi, sabir ve

desteklerini hi¢bir zaman esirgemeyen aileme tesekkiir ederim.

Son olarak, okullarin1 ziyaret ettigim tiim degerli okul miidiirlerine,
calismama goniillii olarak katki saglayan tiim degerli 6gretmenlerime, arkadaslarima

ve kendime sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Bedia COLAK
Konya, 2019
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OZET
Bu calismanin amact Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaclarini

belirlemektir. Bu amag¢ ve alt amacglar dogrultusunda Ogretmenlerin demografik
ozellikleri ile internet ve sosyal medya kullanim durumlar1 arasindaki iliski analiz
edilmis; 6gretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglarinin, 6gretmenlerin demografik
ozellikleri, internet kullanim durumlart ve sosyal medya kullanim durumlarina gore
farklilasip farklilasmadigi belirlenmistir. Arastirmanin 6rneklemini 2017-2018 egitim
Ogretim yilinda, Amasya ilinin Suluova ilgesindeki Milli Egitim Bakanligina bagh
devlet okullarinin farkli brans ve kademelerinde goérev yapmakta olan 254 kadin 237

erkek olmak iizere 491 6gretmen olusturmaktadir.

Calismada nicel arastirma yontemleri tercih edilmis ve betimsel tarama
modelinden yararlanilmistir. Verilerin toplanilmasinda iki boliimden olusan bir anket
kullanilmistir. Birinci boliimde arastirmaci tarafindan gelistirilen "Kisisel Bilgi

Formu", ikinci bdliimde Usluel, Demir ve Cinar (2014) tarafindan gelistirilen



"Sosyal Aglarin Kullanim Amaglar1 Olgegi" yer almaktadir. Verilerin analizinde
SPSS 24.0 istatistik programi kullanilmistir. Verilerin analizi sonucunda
Ogretmenlerin sosyal aglari, en fazla "isbirligi" en az "iletisimi baslatma" amaglariyla

kullandiklar1 belirlenmistir.

Aragtirmanin bulgularinda 6gretmenlerin sosyal aglar1 kullanma amaglari
acisindan cesitli degiskenler arasinda anlamli farkliliklar tespit edilmis olup,

arastirma sonucunda arastirma alanina yonelik dnerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Internet, Web 2.0, 21. Yiizyil, Ogretmen , Sosyal Medya,
Sosyal Ag, Kullanim Amaci
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. N The Investigations of Teachers' Usage Purposes of Social
Tezin Ingilizce Adi
Networks: Suluova Samples

ABSTRACT

The purpose of this study is to state the aims of teacher's social networks. For
these purposes and sub-objectives, the relationship between demographic
characteristics of teachers and internet and social media usage stuations has been
analyzed; whether teacher's social networks usage purpose differ according to the
teacher's demographic features, their internet usage situations and their social media
usage situations, has been stated. In 2017-2018 Education Year, the sample of the
reseach is composed of 491 teachers (254 women, 237 men) who work in different
branches and departments of the public school which are affiliated to the Ministry of

National Education in Suluova, Amasya.

In this study, quantitative research methods were preferred and descriptive
browsing methods were used. In the process of gathering data, a survey has been
used that is composed of two parts. In the first part, "Personal Information Form"
which has been developed by the researcher, in the second part, "Scale of Use of

Social Network" which has been developed by Usluel, Demir ve Cinar (2014) has



vii

been ranked. In the analysis of data, SPSS 24.0 statistics program has been used. In
the result of analysis of data, teachers uses the social networks mostly for

cooperation they use social networks "least™ for the initating of communication.

In the findings of the research, significant differences, between the various
variables in terms of the purpose of using teacher's social network, has been detected,
as the result of the research some recommendations have been made for the research
field.

Key Words: Internet, WEB 2.0, 21% Century, Teacher, Social Media, Social
Network, The Purpose of Usage
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BOLUM 1

GIRIS

Tarih boyunca iletisime gegebilmek i¢in ses, duman, giivercin, mektup, telgraf,
telefon, televizyon gibi bir¢ok yontem gelistiren insanoglu; miikemmel bir icada
selam durdu: internet. {1k ortaya ¢ikisi savunma amaciyla olan internetin bu denli
genis bir kullanim alanina sahip olacagini ve bu denli gelistirilebilecegini belki de
mucitleri bile tahmin edemezdi. Oda biiyiikliigiindeki bilgisayarlarla yola ¢ikip mini
ciplerle yolculuguna devam eden; giinliik islerden is hayatina, egitimden siyasete,
zorunluluklardan eglenceye kadar insanlarin ihtiyaclarini gidermesi igin gereklilik

haline gelen internet artik hayat akisimizi saglayan bas etmenlerden biridir.

Stiregelen bu degisim sosyal iligkileri, iletisimi, etkilesimi ve sosyal hayati
kapsayan sosyal bir doniisiim olmanin yaninda, giindelik yasantimizi sanal diinya
aracilifiyla sekillenir hale getirmistir. (Kirik, 2012; Coklar, 2013). Web 2.0
teknolojisiyle sosyal ortamlar ve iletisim; bilgisayar ve internet ortamina aktarilmistir
(Giinaydin, 2017). insanlar artik paylasimsiz, duragan ve yavas teknolojilerden uzak

kalmakta yeni iiriinler aramaktadir. Bunlardan biri de sosyal medyadir.

Sosyal medya ortamlar1 kullanicilarina; o6zgiirce iletisim kurma, giinliik
yasamda ulasilmasi zor kisilere bile anlik olarak mesaj iletebilme; fotograf, video,
ses gibi medyalar1 kolaylikla paylasabilme olanagi sunmaktadir (Giinaydin, 2017).
Mobil teknolojilerin de geliserek insanlarin her an ¢evrimigi olabilmesiyle birlikte
her giin daha fazla zaman ayrilan bir alan haline gelen sosyal medya ile saatte
milyonlarca paylasim yapilmaktadir. Selwyn (2007a), Web 2.0 tabanli araclardan
Ozellikle sosyal aglarin; metin, gorsel igerik, duygu emojeleri tiirlerinde igerik
paylasimi ve kisileraras1 etkilesim ve irtibata olanak tanimasiyla; milyonlarca
kullanic1  ¢ektigini ve sanal topluluklartyla web kullanicilart  diinyasinda

yayginlastigini belirtmektedir.

Web 2.0'm en popililer uygulamasi olarak nitelendirilebilecek ve sosyal
medyanin en 6nemli ve en genis alt baghigi olarak ele alinabilecek platformu sosyal
aglardir. Literatiir incelendiginde sosyal ag ve sosyal medya kavramlari i¢ i¢e gegmis

durumdadir. Giiniimiizde Instagram gibi igerik paylasma platformlarini, forum



alanlarmi, Facebook gibi sosyal aglari, iistelik diger sitelerin yoruma izin veren
alanlarin1 da i¢ine alan platformlara sosyal medya denilmektedir. Sosyal medyanin
temelini, web 2.0 ile etkilesime ge¢ebilme imkani bulan kullanicilarin yarattigi igerik
olusturmaktadir (Biiyliksener, 2009). Sosyal aglar, bireylere kendilerini ortaya
cikarmalari, diger insanlarla sosyal etkilesimde bulunmalari ve hatta 6grenme -
ogretme siirecini sekillendirmeleri baglaminda imkanlar sunmaktadir (Ozmen,
Akiizim, Siinkiir ve Baysal, 2012). Bilgi alis verisi, iletisim, igbirligi ve etkilesim
sosyal aglarin temel Ozelliklerindendir. Sosyal aglarin kullanicilarina sundugu bu
ozelliklerle birlikte genis kitlelerine ulasmasi; egitim, tip, yOnetim, pazarlama,
sosyoloji ve psikoloji gibi farkli bircok disiplindeki ¢ogu arasgtirmacinin farkli
nedenlerle de olsa dikkatini cekmektedir. Tiim diinyada genis kitlelere yogun sekilde
seslenen sosyal aglarin kullanimlarina yonelik amaglar bireyler arasi farklilik

gostermektedir (Usluel vd., 2014).

Sosyal medya kullanic1 sayilarina bakildiginda, diinya iizerinde her meslek
grubu ve yastan katilimcilarinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bazi meslek
gruplary; iginde iletisim, paylasim, kisisel ve mesleki gelisimi destekleyebilecek
igeriklerin bulunmasi1 nedeniyle sosyal medyayi tercih etmektedir ancak her meslek
grubunun sosyal medyayr aym Ozgiirliikle kullanamadigi da bilinen bir gercektir
(Giinaydin, 2017). Bu meslek gruplarindan biri de 6gretmenliktir. "Ogretmen" ve
"teknoloji", Ogrenme - Ogretme siirecinin 6nemli iki yapitasidir ve farkli roller
istlenmis olan Ogretmenin giinlimiiz egitim sisteminin geregi olarak hem
teknolojinin 6grenme amaciyla nasil kullanilacagini 6grenciye Ogretmesi hem de
ogretme siirecinde teknolojiyi kullanmasi gerekmektedir (Makhabbat, 2017). 21.
yiizyilla birlikte bireylerin; kisisel gelisimlerini saglayarak yasam boyu Ogrenen,
egitim ve meslek yasamlari basta olmak iizere hayatlarinda basarili ve s6z sahibi
olan, yasanilan ¢cagin gerekliliklerini saglayarak ihtiyaglarina cevap veren, donanimli
ve aktif bireyler haline gelebilmeleri i¢in 21. ylizyil becerileri olarak betimlenen
birtakim becerilere sahip olmalar1 gerekmektedir ve bu becerilerin bireylere
kazandirilmasinda ise en temel yol egitim olmakla birlikte hi¢ siiphesiz en dnemli

gorev de Ogretmenlerindir (Basar, 2018). Artik 6gretmenlerden teknolojiyi aktif



olarak kullanmalar1 ve cagdas egitimin geregi olarak 0grenme ortamlarina entegre

etmeleri beklenmektedir (Giindiiz ve Odabasi, 2004).

Teknolojinin gliniimiizdeki en popiiler iiriinlerinden sayilabilecek sosyal
medyanin gelisimi, "dijital yerliler" tabiriyle ifade edilen yeni neslin bu ortamlari
kullanim sikliklar1 ve diizeyleri dikkate alindiginda egitim anlayisinin bundan
etkilenmemesi miimkiin degildir. Sosyal medya kullanim durumlar incelendiginde
en fazla gen¢ kesim tarafindan kullanildigi gériilmektedir. Ogretmenlerin &grenci
kitlesini anlamalari, yol gdsterici olmalari ve mesleki gelisimleri agisindan sosyal
medyayr da kullanmalart gerektigi diisiiniilmektedir. Bilgi c¢agi insanlarin
onceliklerini dolayisiyla yetismesi gereken gelecek nesil profilini de degistirmistir.
Bu nesli yetistiren 6gretmenlik meslegi de bu degisime ayak uydurmak durumunda
kalmistir. Artik yenilikleri izleyen ve yeniliklere ayak uyduran, farkli 6grenci
profillerine uyum saglayabilen olmalari, iletisim kurabilen, elestirel diigiinebilen,
problem ¢ozebilen, arastirma yapabilen gibi iist diizey becerilere sahip 6gretmenlere

ithtiya¢ duyulmaktadir. (Mentese, 2013; Akgiin, 2016; Prensky, 2001; Yiiksel, 2015).

Sosyal aglar cagin gereksinimi haline gelmistir ve bu ortamlarda gegirilen
vaktin egitim i¢cin degerlendirilmesi egitim siire¢leri bakimindan son derece faydali
olacaktir. Bu baglamda en biiylik gorev oOgretmenlere diismektedir. Egitimde
teknolojinin etkin kullanilabilmesi ic¢in Oncelikle 6gretmenlerin teknolojik araglar
kullanma becerilerine sahip olmasi ve 6zellikle teknolojinin gelismesiyle birlikte
internetle birlikte gelen yeniliklerin (Web 2.0 iriinleri vs.) 6gretmenler tarafindan
benimsenmesi ve uygulanmasi olduk¢a énemlidir (Siirmeli, 2005). Ogretmenlerin
giiniimiiz teknolojilerini kullanimlart konusundaki yeterlilikleri gereken diizeyde
olmadig1 durumda ogrencilerin sosyal aglarda edinecekleri olumsuz davranis ve
tutumlar formal egitimin de amacina ulasmasini zora sokacagli kagmilmazdir
(Cetintas, 2016). Bunun yani sira d6gretmenlerin sosyal aglari kullanimi ve egitim-
Ogretim siirecinde sosyal aglardan faydalanilmas1 O6gretmen-6grenci iliskisinin
giiclenmesine, daha etkili bir iletisim saglanilarak 6gretmenlerin 6grencileri daha iyi
tanimasina imkan saglamaktadir (Grant, 2008). Bununla birlikte sosyal medyanin
egitim alaninda kullanilmasi1 6gretimin kalitesini ve 6gretim ortamlarinin etkililigini

artirmaktadir. Nitekim Bartlett-Bragg (2006), sosyal aglarn da kapsayan



teknolojilerin igbirlikli ve informal 6grenme icin ¢ok uygun ortamlar oldugunu
bununla birlikte sosyal 6grenme ve yapilandirmaci 6grenme kuramlari ile elestirel
diistinme yaklasimi gibi 6grenme kuramlarini da destekledigini belirtmektedir.
Ayrica sosyal medya ortamlar1 bireylerin icerikleri kendi istekleri dogrultusunda
aktif katilim saglayarak olusturduklar1 platformlar olmalar1 sebebiyle bu ortamlarin
egitsel anlamda kullanimi  bireysel Ogrenme ortamlar1 olugsmasimi da

desteklemektedir.

Ogretmenlerin, 21. yiizy1l yani bilgi ve teknoloji ¢agiyla birlikte gelen bu
sorumluluklarmi yerine getirerek 21. ylizyll insaninin yetistirilmesine katki
saglamalar i¢in Oncelikli olarak 21. yilizy1l farkindalik diizeylerinin yiiksek olmasi
bunun yan1 sira da bireylere kazandirilmast hedeflenen yeterliliklere sahip olmalari
gerekmektedir (Basar, 2018). Bu yeterlilikleri belirlemek {izere uluslararasi alanda
yapilan c¢alismalarin basinda Uluslararas1 Egitimde Teknoloji Toplulugu’nun
(International Society for Technology in Education, ISTE) gelistirdigi Ulusal Egitim
Teknolojileri Standartlart ve Ogretmenler igin Performans Gostergeleri (National
Educational Technology Standards for Teachers, NETS-T) gelmektedir (llgaz ve
Usluel, 2011). Ogretmenlerin, 6grencilerin  yaraticiliklarini  gelistirmeleri,
ogrenmelerini kolaylastirmalari, 6grencileri dijital toplum tiyesi bir birey olarak
donanmaya hazirlamalar1 ve onlara model olmalar1 ISTE standartlarina gore

Ogretmenlerin gorevleridir (Cakir ve Oktay, 2013:51).

Gliniimiizde arttk hemen hemen her alanda etkisini gosteren Web 2.0
teknolojilerinin, egitim alanina da etkileri ele alindiginda egitimciler ile teknolojiler
arasinda ki iligki diizeyinin merak uyandiran ve arastirilmasi gerekli bir konu oldugu
gorilmektedir. Buradan yola ¢ikarak bu ¢alismada egitimin basrol oyuncular1 olan
O0gretmenlerin; internet ve sosyal medyay1 kullanim durumlarinin, sosyal medya ve
sosyal medyanin egitimde kullanilmas1 hakkindaki diisiincelerinin ve sosyal aglari
kullanim amaglarinin neler oldugu ortaya ¢ikarilmaya calisilmigtir. Arastirmanin bu
boliimiinde: arastirma konusu ve arastirma problemini net olarak belirten problem
durumu, arastirmanin Onemi, arastirmanin amaci ve alt amaglar, varsayimlar,

siirliliklar ve tanimlar yer almaktadir.



1.1. Problem Durumu

Teknoloji ve toplum birbirlerini tetikleyen dinamiklere sahiptir. Bireylerin
teknolojiyi Uiretip kullandiklart bilgi ¢aginda, bireylerin ve toplumlarin ihtiyaglaria
cevap vermeye calisan teknolojinin siiregle biitiinlesmesi birey ve toplumu daha
giiclii kilmakta ve hayatlarin1 kolaylastirmaktadir. Sundugu ¢oziimlerle insanlarin
ihtiyaglariin 6tesinde bir noktay1 hedefleyen teknoloji, kendi perspektifiyle birey ve
toplumu ileri gotiirmektedir. Bilgi ve teknolojinin hizla gelistigi kiiresel diinyada
bireylerin bas gosterebilmeleri icin bir dizi beceriye sahip olmalar1 gerekmekte ve
cagin gerektirdigi bu niteliklerde bireylerin yetistirilmesi ise egitim yoluyla miimkiin
olmaktadir. Bir toplumun bilgi toplumu olma yolunda gelisme gostermesinde en
temel dinamik alan egitim, en temel beseri etken ise 6gretmendir. Gelecek nesillerin
nasil olacagi ve varacaklari nokta ile onlar1 yetistiren G6gretmenler arasinda
yadsinamaz bir iliski oldugu siiphesizdir (Dilmen ve Ogiit, 2010; Giindiiz ve
Odabasi, 2004; Basar, 2018).

Bilim ve teknolojinin gelismesi ile insanlarin yasantilarinda ve toplum
yapisinda meydana gelen degisim ve yenilesmeler yetismis insan giicii profilinin de
farkli olmasini gerektirmekte; bireylerin bazi 6zelliklere sahip olmasini, bazi bilgi ve
beceriler ile donanmasini gerekli kilmaktadir (Giiniig, Odabasi ve Kuzu, 2013). 21.
yiizyilin gerektirdigi bu beceriler bilgi ve becerinin harmanlandig: bir olgudur (Dede,
2010). Bu becerilerin bireylere kazandirilmasinda ise en temel yol egitim olmakla
birlikte hi¢ siiphesiz en 6nemli gorev de 6gretmenlerindir. Ogretmenin en biiyiik
roliiniin bilgi aktarimmi saglamak, dgrencilerin en temel roliinlin de verilen salt
bilgiyi almaktan ibaret oldugu doénemler; 21. yiizyilda yasanan g¢ok boyutlu
gelismeler sonucunda geride kalmis, egitim sistemlerinde bir yenilenme siireci
baslamistir (Korkut ve Akkoyunlu, 2008). Nitekim 6gretmenler; egitim sistemlerinin
en Onemli sacayaklarindandir ve bireylere 21. ylizyill farkindaligi kazandirarak
onlarin bireysel, toplumsal ve kiiresel gereksinimlere uygun bilgi ve becerilerle

donanik hale gelmelerinden sorumludur (Basar, 2018).

Giliniimiizde teknolojik gelismeler hemen hemen her alanda etkisini
gostermektedir. Bu gelismelerin bazis1 toplumu dolayli olarak etkileyip uzun bir

zaman diliminde etkisini gosterirken bazis1 direkt etkilemekte ve bizi her gelismeden



aninda haberdar olmaya itmekte, hayatimiza hizl bir sekilde yerlesmektedir. Ornegin
uzay bilimlerinde, fabrika isletim sistemlerinde veya biirokratik islerde kullanilan
teknolojilerin gelisimi halk ile direkt temasa ge¢mez, dolayli olarak ve zamanla
etkisini gosterirken; bazi teknolojik gelismeler vardir ki bizi direkt etkisi altina alir
her an her gelismeyi takip etmek mecburiyetinde birakir. Internet teknolojisinde
meydana gelen gelismeler 6zellikle Web 2.0 ile hayatimizda yer eden sosyal medya

bunlarin basinda yer almaktadir.

Sosyal medya ortamlarinda bireyler pasif kullanict olmak yerine kendileri
icerik olusturarak diger kullanicilarla paylasabilmekte, fikir alis verisinde bulunarak
tartisabilmektedir. Yani kullanici gozlemci roliinden ¢ikip aktif katilimla kendi
profilini olusturarak i¢inde bulundugu toplulugun kimligini olusturmada katki
sagmaktadir (Attwell, 2007). Sosyal medya ortamlarinin bu esnekligi sayesinde
kullanic1 sayist her gegen giin hizla artmaktadir. Insanlar akilli telefonlariyla veya
tagiabilen bilgisayarlar ile her an ¢evrimici olabilmekte diinya genelinde saniyede
binlerce hatta milyonlarca paylasim yapilabilmektedir. Bu durum insanlar aras1 bilgi
takasini kolaylastirmakta, insanlarin daha aktif iletisim kurmasini saglamaktadir.
Internetin sundugu hizmet sadece bununla smirli kalmamakta igerik ve eklentilerinin
her gecen giin artmasi ve kendini diizenli olarak yenilemesiyle farkli amag¢ ve
hizmetleri de sunmaktadir. Bu amag¢ ve hizmetler dogrultusunda insanlarin sosyal

medya kullanma amaglar1 da farklilagmaktadir.

Sosyal medya kullanim amaclar1 bireylerin beklentileriyle dogru orantili olarak
kisiden kisiye degismektedir. Sosyal medya bazi bireyler icin izleyici rolii iistlendigi
sosyallesmeden kactig1 bir ortam iken bazisi i¢in sosyallesmek, baskalar1 tarafindan
takip ve takdir edilmek istegi bir ortamdir. Bazen de sosyal medyanin kullanim
amaci kisinin ruh diinyasmna gore degisiklik gostermektedir (Hazar, 2011:153).
Bireyler mevcut arkadaslariyla sanal ortam {izerinden iletisim kurmakla birlikte yeni
insanlarla tanigmak, iletisime gegmek ve arkadas olmak, diger kullanicilarin
paylasimlarim1 gérmek, eglenmek veya kisisel ve egitsel anlamda gelisim ve fayda
saglamak {izere bir ¢ok agidan sosyal medya kullanma ihtiyaci duymaktadir (Ozsar
ve Karaduman, 2016:381). Sosyal medyanin kullanim amaci ne olursa olsun sosyal

medya, arayanin bir¢ok seyi rahatlikla zahmetsizce bulabildigi, Maslow'un ihtiyaglar



hiyerarsisinde yer verdigi ihtiyaglara cevap veren bir ortam haline gelmektedir

(Atalay, 2014).

Gliniimiizde biitiin isler teknolojik araclarla halledilir, tiim bilgiler bu araglarla
elde edilir duruma gelmistir. Prensky (2001), gelecek nesli "dijital yerliler" olarak
tamimlamaktadir. "Dijital yerli", tabiriyle 21. ylizyil teknolojisinin oldugu ortamda
diinyaya gelmis; tablet, bilgisayar, internet akilli telefon, dijital oyun ve miizik
calarlar gibi teknolojiler ile yetigmis; dil 6grenir gibi teknoloji 6grenmis bireyleri
ifade etmektedir. Artik dil 6grenme cagindaki ¢ocuklar bile teknoloyi tanimakta,
teknolojik araglarla oynamakta, 6grenciler teknolojiyi ana dillerini &grenir gibi
Oogrenmekte ve istedikleri bilgilere kolaylikla ulasarak zihinlerini bu sekilde
calistirmaktadirlar. Bu nedenle artik {ist diizey diisiinme yetisini kazanmalarinda
onlara yardimci olacak ve elde ettikleri bilgileri diisiinme becerileriyle
yogurabilmelerinde onlara rehberlik edecek dgretmenlere ihtiya¢c duymakta, “bilgiyi
sunan / anlatan” ¢gretmen tipini istememektedirler. Egitimin temel islevi, toplumsal
ithtiyaglar1 karsilayabilecek niteliklerde bireyler yetistirmektir. Bu bireylerin
yetistirilmesi hususunda ise egitimin uygulayicist olan 6gretmenlere 6nemli gorevler
diismektedir. Teknolojiyi her an kullanan bu nesli; teknolojiye yeterince hakim
egitim yoneticileri ve Ogretmenlerin olusturdugu bir kadro tarafindan egilmesi
gerekmektedir (Mentese, 2013; Ozcan, 2013; Korkut ve Akkoyunlu, 2008). Nitekim
Giindiiz ve Odabast (2004), ogretmenlerin 21. ylizyilin getirdigi yenilik ve
degisimlerin paralelinde gelisen teknolojiyi 6grenme - dgretme siireglerine basarili
sekilde entegre etmeleri, kendilerinin bu teknolojileri basarili sekilde kullanmay1
bilmeleri ve 0&grencilerin kullanmalarma onciiliik ve rehberlik edebilmeleri

gerektigini vurgulamislardir.

21. Yizyil diisiinme bi¢ciminde 6grenciler artik sadece bilgi alicis1 degil, bilgiyi
ireten ve yorumlayan kimselerdir ve sosyal ag siteleri sagladig1 6zellikler sayesinde
bilgi teknolojilerini kullanarak, bilgiye kolay ulagma, yorum yapma ve diisiincelerini
paylasma ortami saglamaktadir (Akay, 2014). Sosyal ag sitelerinin kullanicilara
zengin etkilesimli ortam sunmasi, bu ortamlarin egitim amaciyla da
kullanilabileceklerini akla getirmekte ve &grencilerin yasaminda onemli bir yer

edinmesi, Ogretmenlerinde bu ortamlar1 kullanmasmin fayda saglayacagin



gostermekte ve bu ortamlar egitimciler arasinda biiyiik ilgi uyandirmaktadir (Selwyn
ve Grant, 2009). Ogretmenlerin egitim - dgretim siirecini etkili bir sekilde yiiriiterek
21. yuzyihin getirdikleri 1ile basa ¢ikabilecek niteliklere sahip bireyler
yetistirebilmeleri i¢in, 21. yiizyil becerilerine ve belirli standartlara sahip olmalari
gerekmektedir (Basar, 2018). Bu standartlarin belirlenmesinde uluslararas1 alanda
caligmalar yapan ISTE'nin gelistirdigi standart ve gostergelere (NETS-T) gore bilgi
toplumu haline gelebilmek igin 6gretmenlerin dijital ¢cagin isteklerine cevap veren
O0grenme ortamlarini yaratmalari ve 6grenme etkinlikleri tasarlamalari, teknolojiyi
derslerine yerlestirmeleri bir 0gretmenin sahip olmasi gereken ozelliklerindendir
(ISTE, 2019). Artik iist diizey diisiinen, problem ¢dzme kabiliyetine sahip olan,
teknolojik geligsmeleri takip edip okuyabilen, yeniliklere acik, esnek, etkili iletisim

becerilerine sahip, arastirmaci ruhlu 6gretmenlere ihtiyag vardir (Yiiksel, 2015).

Sosyal ag uygulamalarin ve topluluklarinin son yillarda hizla popiilaritesinin
artmasinin ve yayilmalarinin sebebi, bu uygulamalarin ¢evrimigi sohbetler ve icerik
paylasimi agisindan kisisellestirilebilir alan 6zelligi saglamasidir (Selwyn, 2007b).
Attwell (2006), sosyal ag uygulamalar1 ve yaygin bilisim teknolojilerinin kisinin
kendi  Ogrenmesini  Orgiitleyebilecegi ve farkli ortamlarda = 6grenmeyi
gerceklestirebilecegi araglar sundugunu bdylelikle kisisellestirilmis  6grenme
ortamlar1 olusturulabilecegini belirtmektedir. Bu ortamlar, kendi o6grenmelerini
orgiitlemek isteyen bireylere egitsel teknolojilere erisim imkani vererek informal
O0grenme, yasam boyu 6grenme, problem ¢ozmeye yonelik 6grenme, kisisel ilgilere
yonelik 6grenme ve formal egitim programlarindaki 6grenme gibi farkli 6grenme
bi¢imlerini de i¢ine almakta ya da sentezlemektedir (Attwell, 2006). Mazman
(2009:3)'m  aktardig1 iizere Barlett-Bragg (2006)'in sosyal aglari; isbirligi igin
paylasilan alani, grup etkilesimini ve sosyal baglantilari arttiran ayrica web tabanl
bir ortamda bilgi degisimini kiimeleyen uygulamalar dizisi olarak tanimlamasindan
yola ¢ikarak sosyal aglarin egitsel alanda kullanimi 6gretmenler arasi, 6grenciler
arast ve Ogretmenlerle Ogrenciler arasi isbirlikli 6grenme ortami olusturacagi
kanisina varilabilmektedir. Bunu destekler nitelikte Albion (2007), sosyal medya
ortamlarinin informal 6grenmelerin gerceklesmesi icin uygun ortamlar oldugunu ve

Ogrencilerin yeni sosyal aglara katilarak isbirlikli 6grenme saglandiklarini



belirtmektedir. Godwin (2003), ¢evrimigi isbirlikli 6grenme araglarini birinci nesil
web araglar1 ve ikinci nesil araglar1 olarak ikiye ayirmistir. Birinci nesil web araglari
senkron (chat, video konferans...) ve asenkron (e-posta, tartigma tahtalari...) olarak
gruplanirken, ikinci nesil web araglarini ise blog, wiki, podcast, RSS ve sosyal aglar

olusturmaktadir (Mazman, 2009:24).

Sosyal medyanin egitsel ortamlarda kullanilabilmesi egitimin en Onemli
faktorii olan 6gretmenlerin sosyal medya kullanim durumlarini akla getirmektedir.
Bununla birlikte sosyal medyay1 yogun olarak kullanan kesimin gengler, genglerin
cogunlugunun 6grenci oldugu ve Ogrencilerin dgretmenlerden birebir etkilendigi
dikkate alindiginda; 6gretmenlerin sosyal medya kullanma durumlarinin irdelenmesi
ve sosyal aglari hangi amaglarla kullandiklarinin belirlenmesi bir problem olarak
goriilmiistiir. Calisma; Ogretmenler, Ogrenciler, egitim alan1 ve sosyal medya
alaninda yapilacak diger calismalar i¢cin 6nemli bir veri olacaktir. Yeni aragtirmalara

yon vermek i¢in giivenilir ve kapsayici nitelikteki list calismalara gereksinim vardir.
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1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, Milli Egitim Bakanligina bagli okullarin degisik

kademelerinde (anaokulu, ilkokul, ortaokul, lise) gorev yapmakta olan 6gretmenlerin

sosyal aglar1 kullanim amaglarinin incelenmesidir.

Alt Amaglar

1.

Ogretmenlerin demografik bilgileri, internet kullanim durumlari, sosyal
medya kullanim durumlar1 ve sosyal medyay1 kullanim amagclarina ait
tarama sonuglarinin incelenmesi,

Ogretmenlerin  sosyal medya kullaniminin gerekliligi hakkindaki
diisiinceleri nelerdir?

Ogretmenlerin  sosyal medyanin egitimde kullanimi1  hakkinda
diistinceleri nelerdir?

Ogretmenlerin, 6grencilerin sosyal medya kullanmalar1 hakkindaki
diisiinceleri nelerdir?

Ogretmenlerin, 6gretmenlere sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet
ici egitim verilmesi konusundaki diisiinceleri nelerdir?

Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglar1 nelerdir?

Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanma amaglarma iliskin cinsiyet, yas,
O0grenim durumu, brang, hizmet yil1 ve okul tiirii degiskenlerine gore
anlamli farklilik var midir?

Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglari ile internet ve sosyal

medya kullanimlar1 arasinda nasil bir iligki vardir?
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1.3. Arastirmanin Onemi

Gelisen teknoloji, insanlarin ve toplumun tarzlarinda ve yapilarinda yenilesme
ve doniigiimler yaratmaktadir (Giinlig, vd., 2013). Giiniimiiz bilgi toplumundaki
bireylerin giinliik aligkanliklar1 ile tarim ve sanayi toplumundaki bireylerin giinliik
aligkanliklar1 birbirinden oldukg¢a farklilik gdstermektedir. Giinlilk yasamin her
alaninda var olan teknolojik ara¢ ve gerecler ile Ozellikle de mobil teknolojiler
aracilifiyla bilgi toplumu insani giine sosyal medyay1 takip ederek baslamakta ve
giiniinii  yine ayni sekilde sonlandirabilmektedir. Sosyal medyanin kullanici
yogunlugunun bir baska sebebi de bu ortamlarin herhangi bir cinsiyet, yas, meslek ve

statli sinirlamasi olmaksizin tiim bireylerin kullanimina agik olmasidir (Giinaydin,

2017).

Sosyal medya bireysel gelisim saglamaknin yani sira diger insanlarla iliskiler
tizerinde de oldukca etkilidir. Saglikli sosyal iliskiler yasayan bireyler toplumun
ortak duygu ve paylasimlara sahip olmasinda rol oynar. Sosyal medya bireyin
kendini Ozgiirce ifade edebilmesine, diger insanlarla saglikli iletisim kurmasina,
etkilesime girmesine ve bireyin sosyallesmesine onciiliikk etmektedir. Bireyleri ve
giindelik yasami bu denli etkileyen, bireylerin vazgecilmezi haline gelen ve
neredeyse her yastan kullanicis1 bulunan sosyal medya; farkli bilim dallarindan bir
¢ok aragtirmaciya konu olmustur (Tuglu, 2017). Bu bilim dallarinin arasinda egitim

de yer almaktadir.

Teknolojinin ve beraberinde sosyal medyanin gelisimi, “dijital yerliler"
seklinde nitelendirilen yeni neslin bu ortamlar1 kullanma sikliklar1 ve diizeyleri
dikkate alindiginda egitim anlayisinin bu durumun diginda kalmasi miimkiin degildir
(Mentese, 2013). Albion (2007), egitim ortamlarmin yeni teknolojilerle
biitiinlestirilmesinin ~ 6nemi  vurgularken  6gretmenlerinde  paralel  sekilde
zenginlesmesi, gelisim siirecinin disinda kalmamasi ve ortamlara adapte olacak
sekilde yetistirilmesinin 6nem tasidigini ifade etmektedir. Zira egitimin Onciisii

ogretmenler de sosyal medyay1 yogun olarak kullanan meslek gruplarindan biridir.

Degisen toplum yapist ve ¢agimizin gereksinimleri, bireylerin bazi bilgi ve

becerilere sahip olmasini gerektirmektedir. Cagimiz bilgi ¢agidir ve internet dahil
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cogu yer bilgi yigimidir. insanlar artik bilgiye daha cabul ulasabilmektedirler fakat
burada O6nemli olan dogru bilgilerin siiziiliip alinmasidir. Colwill ve Gallagher
(2007)'a gore egitimin temel hedefi, ¢cagin isteklerine cevap verme yeterligine sahip
bireyler yetistirmektir. Bu sebeple egitim arastirmacilar1 ve gelistiricileri ¢esitli
yaklagim, kuram, egitim/6gretim model ve becerisi gelistirme gayreti i¢cindedir. Bu
yeni Uriinlerin teknoloji ¢caginin egitim alanindaki beklentileri ile baglantili oldugu
g6z ard1 edilemez bir gergektir. 21. yiizyilla birlikte hizlanan kiiresellesme; toplumsal
her alani yenilenmeye yoneltirken zorluklar1 da glindeme getirmekte, bireylerin bu
zorluklarla miicadele edebilmesi ve ¢aga ayak uydurmasi igin belirli becerilere sahip

olmasi gerekmektedir.

Bu baglamda 21. yiizyilin ve sonrasinin taleplerine cevap verebilecek
giinliinmiiz 6gretmeninin, 6grenenlere sadece bilgi aktaran ve onlar1 sinava tabi tutan
degil; egitim - Ogretim siirecini Orgiitleyebilen, orgiitlerken teknolojiden ve ¢agin
gerekliliklerinden verimli bir sekilde yararlanabilen; kaliteli bir lider, dikkatli bir
gbzlemci ve donanimli bir danisman olmalidir. Teknolojinin egitimde etkili bir
bicimde kullanilmasinda standartlar ve performans gostergelerinin gelistirilmesi ile
ilgili uluslararas1 diizeyde c¢aligmalar yapmakta olan ISTE de, Ogretmenlerin
Ogretimde alan bilgisi, pedagoji ve teknolojiyi biitiinlestirmesi gerektigini
vurgulamaktadir. Degisen ve gelisen teknolojik ortamlar ile artik gercek ve dijital
diinya birlikte yogurulmaktadir. Sosyal aglar da bu ortamlarin dnciisii kabul edilebilir
(Gelen, 2017; Gokege, 2000; Greiff, Wiistenberg, Csapd, Demetriou, Hautamiki,
Graesser ve Martin, 2014; Giinii¢, vd., 2013; ISTE, 2019). PISA’y1 (Uluslararasi
Ogrenci Degerlendirme Programi) organize eden kurulus OECD (The Organization
for Economic Co-operation and Development / Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi
Organizasyonu) tarafindan 2012 yilinda yapilan ¢alismada, online web ortamlar ile
egitimin iligkisi ele alinmistir. Arastirma sonucunda 6grenenlerin biligsel ve duyussal
becerilerinin degistigi, bu duruma da insanlarin hayatinda 6nemli bir yer eden ve
insanlarin etkilesiminde en 6nemli bir ara¢ haline gelen internette devamli online

olmani durumunun neden oldugu belirtilmistir (Goksun ve Kurt, 2017).

Ulkemiz genglerinin ¢ogunun giiniin biiyiik bir boliimiinii sahip olduklar1 akill

telefonlar ile iletisimde bulunarak gegcirdikleri bilinmektedir. Sosyal aglarin belirli
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amagclar ve baglantilar i¢inde kullanici bireyler arasindaki etkilesimi destekledigi ve
bu etkilesimin yeni nesli ¢ok fazla etkiledigi, onlarin sadece vaktini almayip diisiince
ve davranis bigimlerini de bigimlerdigi ve onlar1 bilinglendirip gelistirerek bilgi
hazinelerini genislettigi ileri siiriillmektedir (Gillet, Member, EL Helou, Yu ve
Salzman, 2008). Ogretmenler etkili ve verimli egitim-Ogretim ortamlar1 arayist
icindedir ve sosyal aglar bir ¢cok 6zelligi ile 6grencileri kendisine ¢ekmis ve yogun
sekilde kullanmalarimi saglamaktadir. Bu baglamda 6grencilerin ilgisini cezbetmis
halihazirda bulunan sosyal aglarin egitimciler tarafindan da kullanilmasi énemlidir
(Mazman, 2009). Bununla birlikte sosyal aglar Ogretmen-6grenci iligkisinin
gelismesinde, iletisim ve etkilesimlerinin artmasinda, arastirma ve paylasimlarda
bulunmalarinda da kullanilabilmektedir. Muhatap kitlesinin neredeyse tamamini
genclerin olusturdugu, genglere yol gosterici ve rehber niteligindeki meslek grubu
olan 6gretmenlerin gelismelerin takipgisi olarak 6grenciler i¢i sosyal aglarin 6nemini
anlamalar1 ve bu ortamlarin kullanimi konusunda onlara rehber olmalar
gerkmektedir (Cetintas, 2016). Bu baglamda oncelikle O6gretmenlerinde sosyal

medyay1 benimseme ve kullanma durumlar1 6nemli goriilmektedir.

[k insanla baslayan 6grenme olgusu bireyin kendi yasantis1 ve gevresinin
etkisiyle formal, informal veya sarmal olarak yasamin her doneminde devam eder.
Bilgi teknolojilerinde ki gelismeler insanlari siirekli kendini yenileyen, gelismelere
ayak uydurabilen, yasam boyu 6grenen bireyler olmaya zorlamaktadir (Gelen, 2017).
Sosyal aglar1 her yastan bireyin kullandig1 diisliniildiigiinde okul ortaminin digina
cikilip "yasam boyu" Ogrenme icin neler yapilabilecegi hakkinda c¢alismalar
yapilmas1 gerekliligi akla gelmektedir. informal egitimin egitim 6gretim icin ¢ok
fazla firsat ve fayda sagladig1 yadsmamaz bir gergektir. Sosyal aglarda informal
alanlardir ve okul dig1 informal etkilesim saglamaktadir (Selwyn, 2007a). Sosyal
medya siteleri; etkilesim, aktif katilim, igbirligi, ¢oklu ortam destegi, bilgi/kaynak
paylasimi, elestirel diisiinme gibi birgok 06zelligi igerinde barindirmaktadir ve bu
ozellikler egitim acgisindan olduk¢a Onemlidir (Uysal, 2013). Sosyal aglarin
saglayacagi bu olanaklarla egitim-0gretim ortamina oturtulmasini, bu araglarin bir
egitim teknolojisi araci olarak kullanilabilmesini, bireylerin bu ortamlar1 informal

ogrenmeler gerceklestirmek lizere egitsel amaclarla kullanmasini ve bu siirecteki
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olast etken faktorlerini konu eden calismalara ve aragtirmalara gereksinim oldugu
ileri siiriilebilmektedir (Mazman, 2009:1). Bu baglamda sosyal aglarin kullanim
amaclarinin belirlenmesi bu ortamlar formal egitim disinda informal egitim araci
olarak da kullanmak isteyen arastirmacilara yol gosterecektir. Buradan yola ¢ikarak
sosyal aglarin kullanim amaglarinin saptanmasi énem arz etmektedir (Usluel vd.,
2014). Bu sebeplerle bu calismada egitimin temel aktorleri olan 6gretmenlerin sosyal
medya ortamlarini kullanim durumlari, sosyal medya hakkinda diisiinceleri ve sosyal

aglar1 kullanim amaclar1 ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir

Literatiir incelendiginde, sosyal medya ortam ve araglarinin kullanimi hakkinda
yeterince ¢alisma bulunmadigi goriilmektedir. Mevcut ¢alismalarin ise ¢ogu sosyal
medya ortam ve araglarinin 6gretmenler tarafindan sadece egitsel amagla kullanimi
tizerinde odaklanmis olup farkli amaclara ¢ok fazla deginilmemistir. Oysa
ogretmenler de sosyal aglar1 diger bireylerde oldugu gibi egitsel faaliyetler disinda da
kullanabilmektedir. Bu baglamda bu ¢aligsma;

v’ Alanda yapilacak ¢alismalara kaynak olmasi agisindan,

v Ogretmenlerin internet kullanim durumlarinin belirlenmesi agisindan,

v' Ogretmenlerin sosyal medya ortamlarmi kullanim  durumlarmin
belirlenmesi agisindan,

v' Ogretmenlerin sosyal medya ile ilgili goriislerinin igeriginin ve
niteliginin ortaya ¢ikarilmasi agisindan,

v' Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanmalarindaki amaglarinin incelenmesi

agisindan dnemlidir.
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1.4. Arastirmanin Varsayimlari
Aragtirmaya katilan 6gretmenlerin anket sorularina verdikleri yanitlarin samimi

ve dogru oldugu varsayilmaktadir.

1.5. Arastirmanin Sinirhihklar:

Aragtirma ile ilgili sinirlamalar soyle siralanmaktadir;

Aragtirma, 2017-2018 egitim o6gretim yilinda Amasya ilinin Suluova ilgesi
merkezinde ve bu ilgeye bagli yerlesim birimlerinde bulunan ilkokul, ortaokul,
ortadgretim kurumlar1 ve diger okullarda (mesleki egitim merkezi, halk egitim

merkezi vs. ) gorev yapan d6gretmenleri kapsamaktadir.

S6z konusu yerlesim yerinde 6zel okul olmamasi sebebiyle arastirma sadece

devlet okullarinda gorev yapan 6gretmenleri kapsamaktadir.

Arastirma bulgulari, veri toplama araci ile elde edilen verilerle sinirlidir.

1.6. Tanimlar
internet : Diinyada yaygin olarak kullanilan ve siirekli biiyiiyen,

bir¢ok bilgisayar sisteminin birbirine bagl oldugu bir iletisim agidir.

Web 1.0 . Kullanicilarin pasif durumda oldugu miidahaleye izin
verilmeyen bir ortamda daha ¢ok html tabanl: sitelerin yogun oldugu bir teknolojidir

(Karaduman ve Kurt, 2010).

Web 2.0 : Kullanicilarina sadece kendilerine sunulan igerigi
okuyan, izleyen degil okudugunu paylasan, icerik lireten ve icerige katki sunan

teknolojidir.

Sosyal Medya : Web 2.0 teknolojilerinin sundugu olanaklarla
bireylerin paylagimlarin1 gerceklestirdikleri, geri bildirim imkani sunan, kullanici

etkilesimine agik olan sanal ortam uygulamalarinin genel adidir (Bat, 2012).

Sosyal Ag . Bireylerin belirli sinirlar i¢inde bulunan sistemde
diger bireylere yari/agik profil yaratmasina; baglantisi olan diger kullanicilarin

paylasim, liste ve baglantilarina erisilmesine imkan saglayan web tabanli hizmetlerin
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tiimidir (Biiyiiksener, 2009). Literatiirde sosyal medya ve sosya aglar i¢ ice gegmis

olarak goriinse de sosyal aglar, sosyal medyanin alt platformudur.

Teknoloji . Insanin dogaya {istiinlik kurmak igin bilimi
kullanarak tasarladigi bir disiplindir (Simon, 1983:173).

Bilisim Teknolojisi : Bilgiye daha kolay ve daha hizli erisim saglayan,
ulasilan bilgiyi depolamaya, islemeye, aktarmaya ve degerlendirmeye imkan yaratan
araclarmn biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Bilisim Teknolojileri alanyazinda Bilgi ve

fletisim Teknolojileri olarak da kullanilmaktadir (Giilen, 2013)

21. Yiizyil Becerileri : Yaraticilik ve yenilikgilik; isbirligi ve iletisim
becerisi; arastirma yapabilme; elestirel diistime, problem ¢d6zme ve yiiriitme becerisi;
dijital vatandaslik ve teknoloji kavram, sistem ve uygulamalar1 konusunda yetkin

olmadir (ISTE, 2019).
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BOLUM 2

KURAMSAL CERCEVE

2.1. internet ve Internetin Gelisimi

Tirkge'nin heniiz tam olarak karsilamamasi birlikte kisaca “uluslararasi ag”,
“aglar aras1 ag” ya da “aglar arasi iletisim ag1” olarak tanimlanan internet, bugiin
diinyay1 global bir topluluk haline getirmis ve milyonlarca insani etkilesimli bir
sistem igine sokmustur. Ogel (2017)'e gore internet, diinya iizerindeki sayisiz agin,
birbiriyle iletisim kurmasin1 ve kaynak paylagimini saglayan bir agdir. Akbal ve
Balik (2006)'a gore internet protokolii agi ile diinya genelindeki bilgisayarlar
birbirine baglayarak aralarinda iletisim kuran, belge paylasimi, bilgi paylagimi vb.
saglayan bir ag sistemidir. Tarcan (2005)'a gore internet, ortak ilgileri olan bireyleri
etkilesime sokarak grup ve topluluklar olusturmalarini ve paylagim yapmalarini
saglayan sanal ortamdir. Farkli bir sdylemle internet, diinyadaki biitiin
bilgisayarlarin bir baglantiyla bir araya getirilmesini ifade eden iletisim sistemidir
(Altun, 2005). Internet, giiniimiizde kullanim1 hizla artmaya devam eden en dnemli
bilgi paylasim araglarindan biridir (Akmoglu, 2002). Tanimlar irdelendiginde
internet ile ilgili olarak vurgulanan iki temel unsurdan birisinin bir¢ok bilgisayar
arasinda baglanti kurmayr saglamasi, digerinin de bir¢cok kullanicinin internet

sayesinde bilgi ve belge paylasabilmesi oldugu goriilmektedir.

Giiriilti (2016), en 6nemli iletisim aract olan interneti bireylerin ¢ogunlukla
sosyal amacli kullandig1 belirtirken; bir¢ok neden ve amagla kullanilan internetin

cesitli kullanim diizeylerini Ogel (2017) su sekilde siiflamaktadir:

% Thtiyag icin kullanim: Internetin yalnizca gerektiginde ve zorunluluk
durumlarinda kullanilmasidir. E-okul uygulamalari; not ve 6grenci
bilgilerinin girilmesi 6rnek verilebilir.

% SiIk ve diizenli internet kullammm: internetin bos zamanlarin
degerlendirildigi bir eglence araci olarak kullanilmasidir. Bu duruma
genclerin Ozellikle sosyal medya i¢in interneti sik ve diizenli olarak

kullanmalar1 6rnek verilebilir.
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< Sorunlu internet kullanim: Internetin insanlarin yasantisinda
sikintilar yaratarak kullanilmasidir. "Internetin kétiiye kullanimi™ tabiri
bu durum ic¢i gegerlidir. Ancak bu durum bagimhilik diizeyine
ulagsmamustir..

% Internet bagimlihgr: Patolojik internet kullanimi, kompulsif internet
kullanimi, siber bagimlilik gibi terimler bu kapsamda degerlendirilir.
Bireyin internet tizerindeki kontroliinii kaybetmesi, kontrolsiiz kullanim

gerceklestirmesidir.

Internet teknolojisi ile bilginin dolasim ve paylasim hizinin tarihin hi¢ bir
doneminde olmadig1 kadar hizli bir sekilde artmasi ¢agmmizi “Bilgi Cagi” olarak
nitelememize yol acmistir (Erkul, 2009). Teknolojinin hizla gelismesi ile birlikte
bilgisayarlarin boyutlar1 kiiciilmiis, bilgisayarlar ve bilgisayar 6zelligi gosteren
cihazlar her an her yerde tasmilabilir bir hal almistir. Internet alt yapisinin da
gelismesi ile birlikte insanlar istedikleri yerde istedikleri zaman interneti
kullanabilecek duruma gelmislerdir. internetin kullaniminin bu sekilde kolaylasmasi
insanlar1 internet teknolojisinden daha fazla yararlanmaya yoneltmis ve artik
insanoglu ¢ogu islerini internet {izerinden halletmeye, birbirleriyle internet

araciligiyla iletisim kurmaya adapte olmustur.

Internet kullanim1 iilkemizde ve diinyada her gecen giin hizla artmaktadir,
Internet World Stats'in 2018 yili verilerine gore diinyada yaklasik 4 milyar 208
milyon internet kullanicis1 bulunmakta ve bu rakam diinya niifusunun % 55,1'ine
karsilik gelmekte, bu durum bir onceki yila gére de %1,066 oraninda bir artis
gostermektedir (Internet World Stats, 2018). Tiirkiye’de de diinyadakine paralel
olarak internet kullanim oranlar1 hizla artmaktadir. TUIK'in 09 Agustos 2018 tarihli
haber biilteninde yayinladigi bilisim teknolojilerini hane halkinin kullanimina iligskin
arastirma sonuglarina gore 2018 yili nisan ayinda %83,8 oraninda evden internete

erigsim imkani oldugu bu oranin 2017 y1l1 nisan ayinda %80,7 oldugu belirtilmistir.
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Sekil- 1: 2009-2018 internet ve Bilgisayar Kullamimi TUIK Verileri
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Kaynak: TUIK, 2018

2018 Nisan ayinda genigbant ile internet erisim imkanina sahip hanelerin orani
%82,5; sabit genisbant baglanti (ADSL, kablolu Internet, fiber vb.) ile internete
erisim orani %44,5 (6nceki y1l %78,3 oldugu); mobil genisbant baglanti ile internete
erigim oran1 %79,4'tiir. Nisan 2017 - Mart 2018 aras1 donemde bireysel amagla kamu
hizmetlerinden faydalanmak igin internet kullanlarin orani; 16-74 yas grubunda
%45,6 olmustur. Bu oran, 6nceki yil 2016 Nisan - 2017 Mart déneminde %42,4'dir.
Kamusal sitelerden bilgi edinmel amaciyla kullanim %41,7 ile ilk sirayr almistir.
2017 Nisan - 2018 Mart doneminde internet tizerinden kisisel mal veya hizmet alig
veris oran1 16-74 yas grubunda %29,3 olmus, onceki yilin ayni doneminde bu oran
%24,9 olarak gdzlenmistir (TUIK, 2018).

21. ylizy1l uzmanlar tarafindan bilgisayar ve aglarin kullanimini i¢eren {iciincii
endiistri devrimi kavrami ile adlandiriimistir. Onceki dénemler ise kémiir ve demir
kullanimini igeren birinci endiistri devrimi; petrol ve elektrigin kullanimini igeren
ikinci endiistri devrimi olarak adlandirilmistir (Cagiltay, 1997). Yeni iletisim
teknolojilerinin, giindelik yasamimizin birgok alanindaki eylemlerimizde uygulama
alan1 bulmasmin sonucunda, bu teknolojiler geleneksel olan1 da yeniden
sekillendirmistir. Dolayisiyla 21. yiizyilda teknoloji ve teknolojik iletisim yontemleri,

kayitsiz kalinamaz bir hal almigtir.
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2.1.1. WEB 1.0

1989°da Tim Burners-Lee herhangi bir agdan erisilmesi miimkiin olacak bir
global koprii alan1 olusturmay1 6nermis ve 1991 yilinda Tim Burners-Lee tarafindan
yapilan ilk internet sitesi yayima baglamigtir. Web 1.0 olarak adlandirilan bu
teknolojide internet sadece bilgiye ulasmak i¢in kullanilmistir. Web 1.0’in temel
odak noktasi diinyadaki herkese agik olan bilgilerin teknik bilgiye sahip kisiler

tarafindan statik web sayfalarina yerlestirilmesidir.

Kullanicilarin sadece okuyucu ve bilgiyi alabilen konumda oldugu Web 1.0'da,
sadece bilgiye erisebilmesine izin verilen bir kullanici toplulugu bulunmaktadir.
Bilgilerin insan etkilesimine izin vermeyerek pasif sekilde sunuldugu Web 1.0;
sunucularin sagladigi igerigi okumak, program veya dokuman indirmek igin

kullanilmistir (Ergeng, 2011).

2.1.2. WEB 2.0

2004'de Bill O'Reilly tarafindan kullanilmaya baglayan Web 2.0 kavrami;
toplumsal iletisim sistemleri, iletisim araglar1 ve wikiler gibi ikinci nesil internet
hizmetlerini yani internet kullanan bireyler tarafindan ortaklasa meydana getirilen
sistemi ifade etmektedir (Erkul, 2009).

Web 1.0 tek yonlii iletisim saglarken, Web 2.0 senkron ve gift yonlii etkilesime
imkan taniyan bir sistem olarak dijital diinyaya yerlesmis, ziyaretgilerin siteye
Katilimin1 saglamak, diger sitelerle ve kullanicilarla igbirligi halinde bir akim

olusturarak web hizmetlerini iyilestirmeyi amaclamistir.

Web 2.0 ile bilgiler sayfalara kullanicilar tarafindan gonderilebilmektedir.
Sayfalarda baglant1 iceren 6geler, geri bildirim ve kullanicilar tarafindan agiklama
yazilabilen ozellikler barmmmaktadir. Bu sayede web ortamlarini sadece teknik
donanima sahip bireyler degil dileyen herkes igerik yatarip kullanabilmektedir..
Bunun yaninda kullanicilar sadece web okuru degil web okuryazari da haline
gelmektedir. Bu kisiler isbirligi halinde ¢aligmalar yaparak birlikte tiretebilmekte;
birbirlerini bilgilendiren topluluklar, giinliikler ve ansiklopediler yaratabilmektedirler
(Horzum, 2010). ilk zamanlar sosyal ag siteleri, wikiler ve bloglar ile karsimiza

cikan web 2.0 farkli uygulamalarla zenginlesip her gecen giin gelismektedir.
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Instagram, Facebook, YouTube, Twitter, google uygulamalari ve bloglar en ¢ok

kullanilan uygulamalar arasinda sayilabilir.

2.2. Sosyal Medya

Yaratilisindan itibaren birbirleriyle iletisime ge¢cmek igin gesitli yontemlere
basvuran insanoglu; kagidin bulunmasi ile kitle iletisiminde doniistim yasamis ve bu
doniisiim yazili basina Onciiliik etmistir. Yazili basininin ardindan gorsel ve isitsel
araglar gelistirilmis, 21. yiizyila ¢eyrek kalaya kadar bu medya sekilleri hakimiyet
stirdirmiigtiir. 20. ylizyilin son ¢eyregiyle "medya doniisimii" olgusu yasanmis ve
sosyal medya dedigimiz olgu 21. yiizyil ile birlikte hayatimiza tamamen girmistir.
(Kartal, 2013:159) Giiniimiizde internet erisiminin kolaylagmasinin neticesinde
sosyal medya da hayatimizdaki sarsilmaz yerine yerlesmis bulunmaktadir (Cap,
2017). Web 2.0 teknolojisi temelinde gelisen sosyal medya her gegen giin artan
kullanic1 sayist ve gelisen yapisiyla 6nemini giin gectikge daha da artirmaktadir.
Internet; sosyal aglar, sosyal paylasim siteleri ve sosyal medya gibi birbirine gecmis
iletisim ortamlarim1 biinyesinde toplamis, medyalar aras1 yondeslesme siireci

baslamistir (Cil, 2015).

"Sosyal medya" kavramini ilk olarak kullanmigtir. Bu ifade online sekilde
iletisim ve bilgiye imkan veren, katilim ve igbirligini destekleyen araglar toplulugu
anlamina gelmektedir (Newson, Houghton ve Patten, 2008). Web 2.0
teknolojilerinin  sundugu olanaklarla bireylerin belli igerik ve amagclarla
paylasimlarini yaptiklari, geri bildirim alabildikleri kullanic1 miidahalesine izin veren
sanal ortam uygulamalarmin genel adidir sosyal medya (Bat, 2012). Ozata'da sosyal
medyay1; ideolojik ve teknolojik taban1 Web 2.0’ a dayanan ve kullanicilarin
olusturdugu icerigin iiretime ve paylasimina olanak veren, web tabanli uygulamalar
olarak tanmimlanmaktadir (Ozata, 2013). Erkayhan'n yapti§1 tamima gore sosyal
medya; bireylerin sinirlar1 belirli bir sistem kapsaminda profil olusturup aym
sistemde baglant1 kurduklari diger kullanicilarin profillerini incelemelerine baglanti

ve paylasimlarini takip etmelerine izin veren online sistemdir (Erkayhan, 2013).

Bu tanimlamalar dogrultusunda sosyal medya kisaca; kullanicilarin katilimryla,

icerigini kullanicilarin olusturdugu ve yayinladigi, iki yonlii bir iletisimin oldugu,
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etkilesim ve paylasimin s6z konusu oldugu online uygulamalar seklinde
tanimlanabilir. Kullanicilar zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin sosyal medya
tizerinden ihtiyaglarini karsilamaya yonelik davranislarda bulunurken c¢evresiyle de

etkili bir iletisim kurmaktadir.

Sosyal medya; icerik iiretme, yayinlama ve erisime dair kurallar1 bastan
yazmaktadir (Sarigam, 2015). Sosyal medyayr sadece okunabilir halden c¢ikartip
okuryazar sanal bir evrene donistiren Web 2.0 akiminin gelismesiyle birlikte
insanlar, diger isanlarla tanigmak ve bilgi aligverisi yapmak amaglariyla internet
tizerinde toplanmaktadir. Sosyal medya sanal ortamla sinirli kalmamakta bu
ortamlarda tanigan insanlarin gergek hayatta da iligkilerini gelistirerek bulugmalarini
saglamaktadir. Artik sosyal medya, iginde yazarlardan gazetelicelere, yoneticilerden
calisanlara, sanat¢ilardan zanaatkarlara, siyasetgilere degin ¢ok biiyiik bir kitlenin

etkilesimini saglamaktadir.

Sosyal medya su an i¢in Oniinde durulamayacak bir hizla yayginlasmakta ve
gelismektedir. Bu denli gelismenin nedenleri bireysel, toplumsal ve siyasi oldugu
gibi sosyal medyanin kendini diizenli olarak yenilemesi ve insanlarin sosyal medyay1
giinlik yasamlarina hizla yerlestirmeleridir. Sosyal medyanin ¢oklu / etkilesimli
kullanima imkan saglamasi, diizenli gilincellenmesi ve smirsiz paylasima imkan
vermesi gibi Ozellikler onu en ideal ortamlardan biri haline getirmektedir (Vural ve
Bat:2010; Goker ve Keskin, 2015). Internette var olmanin gdstergesi olan sosyal
medya; Facebook, YouTube, Twitter gibi platformalarda kullanicilarina yer
bildirimini, neler yaptiklarmi, disiincelerini, videolarin1 paylasabilmelerini
saglamakta igeriklerini kendilerinin olusturdugu paylasimlara imkan verebilmektedir.
Iceriklerin kullanicilara 6zgii olmas1 6zellestirilebilmesi sosyal medyanin en énemli
avantajlarindan birisidir (Biiyiiksener, 2009). Sosyal medya ile higbir maliyet
olmadan, para harcamadan agtiginiz bir hesapla hizli ve anlik bir sekilde dakikalar
icinde diinyaya sesinizi duyurmak miimkiin oldugu gibi geri bildirimler de
alinabilmektedir. Sosyal medya ortamlar1 kullanicilarin igerikleri kendilerine gore
yaratmalarina ve birbirleriyle etkilesim ve bilgi alis verisinde bulunmalarina izin
vermektedir. Ozetle sosyal medya; iletisim, fikir alis verisi, tartisma ve etkilesimin

zaman ve mekandan bagimsiz yapilabildigi dijital ortamdir (Bostanci, 2010).
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Sosyal medya sitelerinin ozellikleri Kristina Lerman’a gore su sekilde

siralanabilmektedir:

mevcut i¢eriklere katki yapabilmektedirler.

pasif sekilde degerlendirebilir.

kisilerle sosyal medya aglari olusturabilirler.

Kietzmann ve arkadaslarina gore (2011:

« Kullanicilar etiketleme yaparak igerik ekleyebilir.

% Kullanicilar farkli medya platformlarinda igerik yaratabilir yahut

¢ Kullanicilar igerigi oy vererek aktif sekilde ya da sadece kullanarak

% Kullanicilar kendi arkadaslariyla veya benzer ilgi alanlarina sahip

243-247), sosyal medya

platformlarini; kimlik, sohbet, paylasim, konum, iliskiler, itibar ve gruplar olmak

tizere yedi temel yapi tasi olusturmaktadir. Bunlarin tamamu bir arada bir platformda

bulunmak zorunda degildir ve bazilarinin digerlerine gore daha baskin oldugu

uygulamalar da bulunmaktadir.

Sekil- 2: Sosyal Medyanin Temel Yapi Taslar:

ILISKIiLER
Kullanicilarin

birbirleriyle kurdugu
iligkiler

ITIBAR
Kullanicilarm itibarlar
PAYLASIM
Kullanicilarin
aralarindaki paylasim
KIMLIK
Kullanicilarin ortaya
SOHBET koyduklar1 kimlik
Kullanicilarin
aralarinda kurdugu
iletisim GRUPLAR
Kullanicilarin
olusturduklari
topluluklar

KONUM

Diger kullanicilarin
varligindan haberdar
olma

Kaynak: Kietzmann, Hermkens, McCarthy ve Silvestre (2011:243).
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% Kimlik: Sosyal medya platformu i¢inde kullanicilarin kendilerini ne
kadar acgtiklarini profillerini nasil olusturduklarini ifade etmektedir.
Kimlik; ad, cinsiyet, yas, beceri, meslek, hobiler, fobiler, konum ve
kullanicinin agiklamak istedigi 6zel bilgilerinden olusur.

« Sohbet: Bu olgiit, kullanicilarin sosyal medya ortamlarinda diger
kullanicilarla girdikleri iletisimi ifade etmektedir. Sosyal medya
ortamlarinin birgogu, bireyler ve gruplar arasindaki konusmalari
kolaylastirmak i¢in tasarlanmaktadir.

¢ Paylasim: Paylasim, kullanicilarin bir sosyal medya ortami igerisinde
paylastiklar, dagittiklar1 ya da aldiklari igeriklerin hangi oranda
gerceklestigini ifade etmektedir.

s Konum: Kullanicilarin bulunduklar1 yer bilgisini diger kullanicilar
duyurmalarma imkan veren 6zelliktir

% Tligkiler: Sosyal medya kullanicilarimin birbirleriyle iletisim ve
etkilesim diizeylerini ifade etmektedir. kisiler birbirlerini sadece
arkadas olarak ekleyebeliecekleri gibi karsilikli paylagim ve iletisimde
de bulunabilirler. Bu durumlarin tamamu iligki olarak tanimlanmaktadir.

% Ttibar: Bir sosyal medya ortami icinde kullanicilarin, kendilerinin ve
diger kullanicilarin sahip olduklari itibarlar1 ifade etmektedir. Itibar
kavrami ger¢ek ve sosyal medyada farklilik gosterebilir, gercegi
yansitmayabilir.

% Gruplar: Bir sosyal medya uygulamasi iginde kullanicilarin topluluklar

olusturmasini ifade eder ve kisi sosyal medya ortaminda ne kadar ¢ok

sosyallesirse, arkadas veya takip¢i gruplari ve alt gruplar da o kadar

bliytir.

2.2.1. Sosyal Medya Ortam ve Araclan

Web 2.0 teknolojisindeki gelismelerle yeni bir mecra olan sosyal medya
kavrami ortaya cikmustir. Ilk baslarda kisith islevi olan sosyal medya; internet ve
internet araglarinin gelismesiyle bir ¢ok 6zelligi barindirdan i¢ i¢e gegmis, karmagik
ve birbiriyle etkilesimi olan uygulamalari catis1 altinda toplamistir. Sosyal medya

kapsaminin ve araglarinin ¢ok genis ve ve dinamik yapiya sahip olmasi tanimlama
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yapilmasint da giiclestirmektedir. Sosyal medya siteleri, platformlari, araglari ve
aglar1 gibi bir ¢ok kavrama cevap veren sosyal medyanin tanimi; kisiden kisiye
degismektedir. Web tabanli bu yapilar, mobil teknolojileregore tasarlanmis yapisi ve

sayisiz yeniliklerle kullanicilara bir web sitesinden ¢ok daha fazla hizmet

vermektedir. (Polat, 2016).

Sosyal medya araglarinin siniflandirilmasi ile alakali bir ¢ok 6rnek mevcuttur.
Mayftield (2008) sosyal medya araglarini; "sosyal aglar, bloglar, wikiler, podcastler,
forumlar, igerik topluluklari ve mikro bloglar" olmak iizere yedi gruba ayirmistir.
Constantinides ve Fountain (2008) web 2.0 teknolojisini uygulama tiplerine gore bes
temel kategoride siiflandirmaktadir. Bunlar: "bloglar, sosyal aglar, topluluklar,
icerik toplayicilar, forumlar ve haber panolar1” seklinde siralanmaktadir. Levy (2009)
calismasinda sosyal medya araclarini: "sosyal aglar, etiketlemeler, zengin site
ozetleri, bloglar ve wikiler" olarak siniflandirmistir. Islek'in (2012) derledigi sosyal
medya araclarinin siniflandirilmasi ¢izelgesine gore sosyal medyayi, Zarella (2010):
"bloglar, mikrobloglar, sosyal aglar, medya paylasimi, sosyal haberler ve etiketleme,
oylama ve degerlendirme, forumlar, sanal diinyalar” seklinde; Carabiner (2009):
"sosyal aglar, profesyonel aglar, bloglar, isaretleme siteleri, video paylagim siteleri,
bilgi paylasim siteleri, 6zel sosyal ag kurma siteleri, interaktif e-ticaret siteleri”
seklinde; ICrossing (2008): "sosyal aglar, bloglar, wikiler, postcastler, forumlar,
icerik topluluklari, mikrobloglar" seklinde, Weinberg (2009): "sosyal haber siteleri,
sosyal isaretleme siteleri, sosyal aglar, diger igerik" seklinde; Kaplan ve Haenlein
(2009): "isbirlik¢i projeler, bloglar, icerik topluluklari, sosyal aglar, sanal oyun

diinyalari, sanal sosyal diinyalar" seklinde siniflandirmistir.

Tim sosyal medya araclarimi kategorize edecek tek bir simiflandirmadan
bahsetmek miimkiin degildir. Ciinkii kullanict ihtiyaglarinin  degismesi ve
teknolojinin gelismesi ile birlikte sosyal medya araglarina her an yeni bir 6zellik
eklenmekte ve yeni sosyal medya platformlar1 ortaya c¢ikmaktadir dolayisiyla
siireklilik gosteren bir smiflandirma yapmak zorlasmaktadir. Ornegin; literatiir
incelendiginde Facebook'un sosyal ag basligi altinda, Instagram'm icerik paylasim
ortamlar1 baglig1 altinda incelendigi goriilmektedir. Fakat s6z konusu uygulamalara

geligsen teknoloji ve kullanici talepleri dogrultusunda yeni 6zelliklerin eklenmesiyle,
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iki platformda hemen hemen ayni ihtiyaclar1 karsilamakta ve ayni islevleri yerine

getirmektedir.

Bu c¢alismada bir sosyal medya platformu olarak ele alinan sosyal aglarin,
literatiir incelendiginde bazi ¢alismalarda sosyal medya ile es degerde ele alindigi; bu
calismada sosyal medya araclari baghiginda fakat sosyal aglarin disinda ele alinan
bazi platformlarin; farkli ¢alismalarda sosyal ag bashigr altinda ele alindigi
goriilmektedir. Bu arastirma kapsaminda giiniimiizde kullanilan sosyal medya
araglariin baslicalar literatlire uygun olarak 10 grupta ele alinmis ve su sekilde

gruplandirilmistir:

Sosyal aglar (Facebook, Google+, Myspace vd.)

Icerik paylasim siteleri (YouTube, Instagram, Flickr vd. )
Bloglar (Blogger, Blogcu, LiveJournal vd.)

Mikrobloglar (Twitter, Tumblr, Plurk vd.)

Wikiler (Wikipedia)

Sosyal isaretleme (Delicious, Digg)

Forumlar

Podcastler

© © N o gk~ w P

Sanal diinyalar (Second Life)
10. Diger (Whatsapp, Ask.fm)

2.2.1.1. Sosyal Aglar

Milattan énce 550 yilinda Pers Imparatorlugunun posta servisini kurmasindan
bu yana iletisim ve medya biiylik degisim ve doniisiim yasamistir. Son yillarda ise
iletisim dijital sekle biirlinmiis ve kitlesel olmasi kaginilmaz bir hal almistir.
Iletisimin kitleselligin yaninda; birbirini etkileyen yapilar1 da beraberinde getirmesi,
"Sosyal Aglar"in temellerini olusturmustur. Dijital ortamdaki hizli paylasim ve igerik
tiretimi, sosyal ag igerisindeki iletisim boyutlarini da ayni hizda genisletmistir.
Sosyal aglar sayesinde paylasilmak istenilen duygu, diisiince, durum vb. icerikler
zaman, mekan ve ortama bagli kalmaksizin online olunan her an paylasilabilmektedir
(Biiytiksener, 2009:19).
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Sosyal aglarin temeli SixDegrees'in 1997 yilinda yayina baglamasiyla
atilmistir. 2003 yilindan sonra hizli bir gelisme gosteren sosyal aglarin kullanici
sayis1 dikkat cekici sekilde artmistir. Facebook gibi sosyal ag siteleri basta gengler
olmak tizere milyonlarca kullanici tarafindan ilgiyle kullanilmakta, hatta bu tiir
sitelerin bireylerin giinlik yasamlarinda oldukca fazla yer kapladigi goriilmektedir
(Polat, 2016).

Web 2.0, sosyal medya ve sosyal aglar kavramlari siklikla karistirllmaktadir,
birbirleriyle iligkilidirler fakat farkli kavramlardir. Web 2.0 bir uygulamalar
platformu iken, sosyal medya bu altyapilar1 kullanan iletisim araglarinin biitiiniine
verilen addir (Yayla, 2010). Sosyal medyanin ortamlari, karsilikli etkilesim
gerceklestigi durumlarda sosyal ag olarak nitelendirilmektedir. Yani sosyal medya,
sosyal aglar1 da igerisine alan daha genis bir alandir. Sosyal medyanin insanlarin
birbiriyle etkilesim kurmasi, paylasim yapabilmesi ve haberlesebilmesi gibi
durumlar saglamasi halinde sosyal aglar alt baslig1 ortaya ¢ikmaktadir. Biiyiiksener
(2009), sosyal medyanin bir pargasit oldugunu belirttigi sosyal aglari, bireylerin
belirli smirlar i¢indeki sistemde diger bireylere yari/agik profil yaratmasina, baglanti
kurdugu diger kullanicilarin baglanti ve paylagimlarini gbérmesine ve igeriklerine

erismesine imkan veren internet tabanli hizmetlerin tiimii olarak tanimlamaktadir.

Kullanicinin profil olusturabilecegi ve kullanicilara erisebilecek kisisel bir ag
olusturabilecegi cevrimici yerler olan sosyal ag sitelerini diger sitelerden ayiran en
onemli ozellik, sadece kullanicilarin birbirleri ile iletisim kurmasi degil; yas, ilgi
alanlari, konum, hakkimda, fotograf, video klipleri vb. gibi bilgiler yer alan
kendilerine ait profillerin diger kullanicilar tarafindan da goriintiilenebilmesidir
(Lenhart ve Madden, 2007; Boyd ve Ellison, 2008). Bu ortamlar sayesinde
kullanicilar tanisip, konusup, paylasimlarda bulunabilmekte (fotograf, video vb.)
tartisip, gruplarlar olusturabilmektedir (Bostanci, 2010). Sosyal aglar1 siniflandirmak
istedigimizde; tyelik sekli, verilen hizmetler, eklentiler, gizlilik ve Kkalite
siniflandirmada 6nemli rol oynamaktadir. Ayni alandaki iki farkli projenin hizmet
sekilleri degistiginde kullanic1 géziindeki degeri de degisebilmektedir. Biiyiiksener
(2009) sosyal aglar1 5 ayr1 kategoride incelemistir:



Sekil- 3: Sosyal Aglarin Siniflandirilmasi

SOSYAL AGLARDA SINIFLANDIRMA
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Kaynak: Biiyiiksener, 2009.

Sosyal aglarin kullanim amaglarina gore avantajlar1 oldugu gibi dezavantajlar
da bulunmaktadir. Karsilikli etkilesim, aktif kullanim, katilim, paylasim, geri
bildirim imkan1 vermesi, rahatlik zamna ve mekan sinirlamasi avantaj iken; kalabalik
kullanicilar, hukuki sorunlar, gizlilik, erisim kisitlamalari, enformasyonun tek yonli

islemesi ve kullanilan dil dezavantaj olarak goriilebilir (Bulunmaz, 2013: 22).



29

Sekil- 4: Mayis 2019 Itibariyla Diinya Capinda En Cok Kullanilan Sosyal
Paylasim Siteleri (Milyar)

2500 9320
1900

2000 -

1500 -

1098 1000
1000 - 307

532 500
500 - 62330330 300 300 260 255 203 200 200

0 -

QQ
Qzone

Doujin/Tik Tok
Line

Facebook
Youtube
Whatsapp
WeChat
instagram
Sina Weibo
Twitter
Reddit
Skype
LinkedIn
Viber
Snapchat
Pinterest
Telegram

Facebook Messenger

Kaynak: Statista, 2019.

Diinyanin 6nemli istatistik ve arastirma kuruluslarindan Statistamin yapmis
oldugu arastirmaya dayanan sekil incelendiginde, 2019 mayis ay1 itibariyle diinya
capinda basta Facebook, YouTube, WhatsApp, Facebook Messenger, WeChat,
Instagram olmak iizere en ¢ok kullanilan sosyal paylasim platformlar1 goriilmektedir.
Facebook 2,3 milyar aktif kullanic1 sayisiyla ilk sirayr alan sosyal ag olmaktadir.
Onde gelen sosyal aglar genellikle birden ¢ok dilde kullanilabilmekte,
kullanicilarinin cografi, politik veya ekonomik sinirlart izin verdigi siirece arkadas
olabilmelerini ve baglanti kurmalarin1 saglamaktadir. An itibariyle 2 milyar1 askin
internet kullanicist sosyal aglar1 kullanmakta ve mobil cihaz kullanimi ve mobil

sosyal aglarin artmasiyla bu saymin da artacagi beklenmektedir.

2.2.1.1.1. Facebook

2004 yilinda Mark Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan kurulan Facebook;
kullanicilarina iletisim ve etkilesim imkani veren, en ¢ok kullanilan ticretsiz bir
sosyal paylasim sitesidir (Cil, 2015). Facebook ilk kayit asamasinda isim, telefon
numarast veya e-posta, sifre, dogum tarihi ve cinsiyet bilgilerini istemektedir.
Kullanici kayit olduktan sonra is ve egitim, yasadig1 yer, iletisim bilgileri ve temel
bilgiler, aile ve iliskiler, hakkindaki detaylar ve 6nemli gelismeleri istegine gore

giincelleyebilmekte ve gizlilik ayarlarinda bilgilerini herkese agabilecegi gibi sadece
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kendi gorebilecegi veya arkadaslarinin gorebilecegi sekilde de ayarlayabilmektedir.
Kullanict metin, fotograf, video, konum, duygu ifadeleri paylasabilmekte ayrica canl
yayin yaparak anin1 arkadaglart veya tiim Facebook kullanicilarina
yayinlayabilmektedir. Sohbet sekmesi iizerinden arkadaslariyla tekli veya grup
seklinde yazisabilen ve goriintiilii goriisme yapabilen kullanici, aktif durumunu tiim
kisiler i¢in veya belirli kisiler igin kapatabilmekte ve bu sekilde Facebook'u
kullaniyorken bile arkadas listesinin onun c¢evrimi¢i oldugunu goérmesini
engelleyebilmektedir. Facebook iizerinde {inlii biri, miizik grubu veya sirket i¢in 6zel
sayfa da olusturulabilmektedir. Facebook 2011 yilinda Facebook Messenger'i
piyasaya siirmiistiir (Facebook, 2019).

2.2.1.1.2. Google +

Google+, Google tarafindan 2011 yilinda gelistirilmis bir sosyal agdir. Google
hesabi olan gmail ile kullanilabilen Googlet, davetiye yoluyla da iiye kabul
etmektedir. Bireyler Google+'1 direkt kullanmasalar bile diger Google uygulamalari
ile Google+'da aktif kullanici olarak goriilebilmektedirler. Mesela Gmail iiyeligi ile
otomatik olarak Google+ 6zelligi aktif olmaktadir. Bu sebeple Google+ kullanici

say1sl, aktif sekilde kullananlardan daha fazla goriinmektedir.

Google+ diger sosyal medya platformlarinda oldugu gibi "arkadas ekleme,
arkadaslarla sohbet, oyun oynama, fotograf ve video paylagimi™ gibi uygulamalara
imkan verdigi gibi Google tiriinleri olan "Gmail, YouTube, Google Arama Motoru,
Google Play, Google Haberler" ve verileri depolama oalnagi sunan "Google Drive"
gibi uygulamalara da erismeye izin vermektedir ve bu uygulamalar mobilcihazlarla
uyumludur. Google+ diger sosyal sitelerin sagladig1 6zellikleri saglamaktadir 6rnegin
"Hangouts" uygulamasi ile ikili veya grup halinde gdolisme yapilabilmektedir. Yine
"Google tabanli ¢alisan gazete ve kitaplara ulasma ve bunlar saklama, etkinlik
olusturma, topluluk kurma, anket hazirlama ve bunlar1 paylagsma, haber akigini belirli
konularla sinirlama, LinkedIn gibi is diinyasina yonelik is baglantilarini birlestirmek
icin kurumsal sayfalar olusturma ve olusturulmus sayfalari takip etme, bu sayfalarda
Google haritalar1 kullanarak yer belirleme"” gibi 6zellikler bulunmaktadir. Ayrica
"Foursquare™ uygulamasinda oldugu gibi mekan bildirimleri yapilmakta etiketlere

kullanicilarin yorum yapabilmesine imkan verilmektedir (Cil, 2015).
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2.2.1.1.3. Mysapace

Myspace, dijital ortamda kullanici kontroliinde diger kullanicilarla etkilesim
saglayan, bireysel profil ve gruplar olusturulmasina izin veren, metin, resim, miizik
ve video gibi tiirlerde paylasimlarin barindirilabilecegi bir sosyal medya
platformudur (Myspace, 2019). Thomas Anderson tarafindan “a place for friends”
(arkadaslik yeri) sloganmi kullanmakta ve kullanici sayist en hizli sekilde artis
gosteren sosyal ag olarak bilinmektedir (Bat, 2012:62). 1 Agustos 2003 tarihinde
Tom Anderson ve Chris DeWolfe tarafindan kurulmustur. Genel merkezi Kalifornia
ABD'dir. 2011 yilinda, Tim Vanderhook, Chris Vanderhook ve Justin Timberlake
siteyi satin almistir. 24 Eyliil 2012'de Justin Timberlake, yeni tasarlanan Myspace'i
diinyaya yonlendiren bir videoyu tweetlemistir. Myspace 12 Haziran 2013'te yeni
platformu masaiistii ve mobil cihazlarda baslattigini resmen agiklamistir. Bugiin,
Myspace'in 150 miihendis, tasarimci, yazar ve stratejistten olusan eklektik bir ekip

vardir.

Ozellikle kurulusunun ilk yillarinda ciddi bir popiilarite elde eden Myspace,
kisilerin kendi amator kliplerini ¢ekip siteye yliklemelerine olanak saglamistir. Bu
vesileyle kisiler miiziklerini kitlelere ulastirma yolunu bulmuslardir. Video
paylasimlarina, kullanicilarinin kisisel bilgilerini ve fotograflarini paylasmalarina da
imkan saglayan platformun miizik, etkinlik olusturma, oyun oynama, fotograf
paylasimi, giindemi takip edebilme ve online kullanicilar ile sohbet edebilme gibi
bircok istiin yant bulunmaktadir. Facebook iizerinden de uygulamaya giris

yapilabilmektedir.

Sanat¢ilart ve c¢alismalarini sergileyen site, 50 milyondan fazla par¢a ve
videoya erigim saglayan bir miizik kiitiiphanesidir. Miizikle birlikte sosyal kokeni de
olan platform; miizisyenlerden ve tasarimcilardan yazarlara ve fotografcilara kadar
birgok sanat¢1 ve izleyici kitlesinin baglanti kurmasina yardimci olacak sekilde insa
edilmistir. Ac¢ik bir tasarim, ilgi ¢ekici editoryal 6zellikler ve analitik temelli 6neriler
sayesinde Myspace, siradakileri bigimlendirme, paylasma ve kesfetme amaciyla

karsilikli yakinlik ve ilhamla baglanan yaratici bir insan toplulugu yaratmaktadir.
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2.2.1.1.4. Hi5

Ramu Yalamanchi tarafindan 2003 yilinda kurulmus olan Hi5, California
merkezli bir sosyal agdir. Hi5 kullanicilart ¢gevrimigi profiller olusturabilmektedirler.
Sitenin kullanimi i¢in minimum 18 yas sarti aranmaktadir. Hi5 de kullanicilart
birbirlerini arkadas olarak ekleyebilmekte, kisisel fotograf albiimleri ve miizik
listeleri olusturabilmektedirler. Hi5 6zellikle, Orta Amerika, Romanya, Tunus, Peru,
Kolombiya, Veneziiella gibi iilkelerde ilk siralarda bulunan bir arkadaslik sitesidir.
Degisik kiiltiirleri 6grenmek, farkli insanlarla tanisip, farkli yerler, bolgeler hakkinda

bilgiler edinmek i¢in oldukca faydali bir sitedir (Tekin, 2016).

2.2.1.1.5. LinkedIn

LinkedIn, Reid Hoffman’in “Diinyanin En Biiyiik Profesyonel Ag1” sloganiyla
yayin hayatina baslamistir (Bat, 2012). 2002 yilinda kurulmus olan bu site 2003 yili
Mayis ayinda web sayfasini kullanima agmis, 2016 yilinda Microsoft tarafindan satin
alinmigtir. Diger sosyal aglardan farkli olarak daha kurumsal bir platform olan
LinkedIn'de temel mantik is diinyasindaki profesyonellerin birbirleriyle iletisime
gecip bilgi alis verisi yapmalarimi saglamaktir. Is arayanlar, calisanlar ve isverenlerin
profesyonel anlamda kullanimlari igin tasarlanmis bir sosyal ag sitesi olan LinkedIn
kisilerin profillerini 6zge¢misleriyle olusturarak, yetenek ve mesleklerine gore is
bulmalarina firsat vermektedir. Ayni sekilde is verenlerde kisisel oOzelliklere,
calisanlarinda olmasini istedikleri kriterlere ve meslek gruplarina gore arama yaparak
uygun kisilere daha kolay ulagabilmektedir. Bu sebeple teknolojiden faydalanilarak
gerek igverenler ve gerekse is arayanlar zamandan tasarruf saglayip daha nitelikli kisi
ve kurumlar bulabilmektedirler. Diinya capinda 200 iilke ve bolgede 546 milyon

tiyesi bulunan bir platformdur.

2.2.1.1.6. Meetup

Meetup, gercek hayattaki bulusmalar1 kolaylastiran bir sosyal agdir. Meetup
tiyeleri teknoloji, aile, kitaplar, miizik, oyunlar, politika, filmler, saglik, kariyer, spor
ve benzeri birgok ortak ilgi alanlarina sahip bireylerin bir araya gelerek ait olduklari

gruplar1 bulmasina ve katilmasina olanak saglar. 2002 yilinda kurulmustur (Meetup,

2019).
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2.2.1.2. Icerik Paylasim Siteleri

Icerik paylasim siteleri, kisilerin hazirladiklar1 metin, video veya fotograflari
kisa bir zaman diliminde milyonlarca kisiye ulastirma firsat1 sunan sitelerin genel
ismidir. Online sosyal medya platformlarinin hepsinde metin, fotograf, video vs.
paylasimi yapildigi ve karsilikli etkilesime imkan vererek sosyal ortamlarda
insanlarin bir araya geldigi ve birbirlerini takip ettikleri diisiiniildiigiinde bu
ortamlarin hepsine genel olarak icerik (medya) paylasim siteleri adi verilebilir.
Ancak icerik paylasim siteleri iiye olma, profil olusturma ve arkadas edinme gibi
ozellikleriyle sosyal aglarla benzerlik gosterirken daha cok paylasilan dosyalarin
iceriklerine  odaklanir. Kullanicilarin ~ teknik  bilgiye ihtiyag¢ duymadan
kullanabilmeleri icin tasarlanmis olan bu sitelerde amag, icerik olusturup paylasima
sunarak diger insanlarin gormelerine ve degerlendirmelerine imkan saglamaktir.
Cogu temel fonksiyonlarin iicretsiz olarak sunuldugu bu sitelerde iist diizey kullanim

icin iicret gerektiren fonksiyonlar da bulunabilmektedir.

2.2.1.2.1. YouTube

Chad Hurley, Steve Chen, San Mateo ve Jawed Karim tarafindan 15 Subat
2005'te yilinda Amerika'da kurulan ve Google tarafindan 2006 yilinda satin alinan
YouTube video yiikkleme ve izleme amaciyla olusturulmus bir icerik paylagim
platformudur. YouTube'a her giin binlerce video yiiklenmekte ve izlenmektedir.
Paylagilmasi sikinti yaratan olan biiyiik boyutlu videolarin YouTube'da kolaylikla
paylasilabiliyor olmas1 ayrica video ve kliplerin gerek cep telefonlarindan gerekse
web siteleri veya e-mail yoluyla YouTube'a kolaylikla yiiklenebiliyor olmasi
insanlar1 YouTube'a yonlendirmekte bu sebeplerle YouTube kullanicilar1 her gecen
giin artmaktadir. Kullanim kosullarina aykiri video ve kulllanici yorumlart YouTube
yetkilileri tarafindan incelenerek silinmektedir. YouTube'a {iye kullanicilar iceriklere
not verebilmekte ayrica yorum yapabilmektedir. YouTube {izerinde hesap acan
herkes kolaylikla bir YouTube kanalina sahip olabilmekte ve istedikleri videolar
kendi kanallar1 iizerinden diinya ile paylasabilmektedirler. Ozellikle son yillarda
YouTube iizerinden video paylasimi bir akim haline gelmis ve ortaya c¢ikan
"YouTuber" kavrami miithis bir sigrayis gerceklestirmistir. Takipgileri milyonlari

bulan YouTuber'lar, kanallar1 {izerinde yaptiklar1 paylasimlarla tiim diinyaya
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ulasabildikleri gibi ¢ok yiiksek meblaglarda gelir de elde edebilmekte bu da
YouTube'u kullanicilarina is imkani saglayan bir sektor haline getirmektedir
(YouTube, 2019).

2.2.1.2.2. Dailymotion

Dailymotion, popiiler video paylasim siteleri arasindadir. Diinya c¢apinda
Dailymotion’a erisim saglanmaktadir. Dailymotion kullanicilar, ilgi alanlar1 ve
hobilerine gore istedikleri videolar1 bu site iizerinden bulabilmekte, yiikleyebilmekte,
isterlerse ayn1 zamanda izledikleri video hakkinda yorum yapabilmektedir. Tiirkce
dil destegine de sahip olan Dailymotion'da; kanallar veya etiketlerle yeni videolar
kesfedilmekte, videolar herkese acik bir sekilde veya belirli kisilerle
paylasilabilmekte, videolar hakkinda geri bildirim alinabilmekte ve buradaki videolar
web siteleri, blog veya sosyal ag profiline gonderilerek webte yayin

yapilabilmektedir.

2.2.1.2.3. Izlesene

2006 yilinda kurulan Tiirk web sitesi "Izlesene", kullanicilarina istenilen her
alanda videoya ulasip diinya ile paylasma imkani1 saglamaktadir. Kullanicilar kisisel
videolarini, sadece arkadaslariyla ya da herkesle paylasabilmektedir. Yaratilan
goriintiilerin genis bir kitle tarafindan izlenmesini saglanabilmekte, bu goriintiilerle
ilgili  diger kullanicilar yorum yapabilmektedir. Baskalarmin videolarim
izlenilebilmekte, bunlar hakkinda yorum yapabilmekte, begenilenler favorilere
eklenebilmektedir. Yapilan yorumlar yeni arkadaglar edinmeyi, hikaye ve deneyimler

eglenceli zaman gecirmeyi saglayabilmektedir (izlesene, 2019).

2.2.1.2.4. Instagram

Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmus,
2012 yili Nisan ayinda Facebook tarafindan satin alinmis olup sosyal medya
tizerinden ticretsiz metin, fotograf, video paylasma, canli yayin yapma ve goriintiilii
arama yapabilme olanagi sunan bir icerik paylasim platformudur. Kullanici sayist
son bir iki yillda miithis sayida artan Instagram'm kullanicilart paylastiklarl
gonderileri diger sosyal medya aglariyla da paylasabilmektedirler. Kisisel eglence ve

paylastm amaci disinda Instagram magaza, sirket ve kuruluslar tarafindan da
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ozellikle reklam ve satis amactyla aktif olarak kullanilmaktadir. Online ticaret yapan
sahis veya magazalar iirtinlerinin fotograflarini, {iriin tamitimi yaptiklar1 hikaye ve
videolarin1 Instagram hesaplarindan takipgileriyle paylasarak kisa siirede binlerce
kisiye ulagabilmektedirler. Takipgi sayisi fazla olan kullanicilar da hesaplarinda

reklam vererek gelir elde edebilmektedirler.

Instagram'm fotograflar1 Instamatic ya da Polaroid fotograf makinalarmin
formatina benzer bir tam kare bir kadrajla kaydetmesi veya paylagmasi, onu
geleneksel fotograf anlayisindan ayrilan temel 6zelligidir (Tiirkmenoglu, 2014:96).
Uygulamay ilgi ¢ekici yapan en 6nemli 6zelliklerden biri fotograflara uygulanabilen
filtrelerdir. Filtreler fotografin kusurlarini gidermektedir. Ayrica filtrelerle yetinmek
istemeyen  kullanicilar  "diizenle" secenegi ile fotografin  Ozelliklerini
degistirebilmektedirler. Bunun yam sira fotograflarla kolajlar olusturulabilmektedir.
Kullanicilar Instagram uygulamasi ile fotograflarini diger  sosyal aglarda
paylasabilmektedir. instagram kullanicilar1 diger kullanicilarla instagram iizerinden
iletisim  kurulabilmekte, birbirlerinin  fotograflarin1  begenilebilmekte  ve
yorumlayabilmektedir. 2013 yilinda gelen “etiketleme” 6zelligiyle sosyal ortamlarda
fotograflara  siniflanabilme firsati taninmistir. Buna karsin  baskalarinin
fotograflarindaki etiketler kaldirilarak veya "Profilimde gizle" segenegi kullanilarak
hesap sahibi sahsi fotograflarinin sadece kendi hesabinda goriintiilenmesini
saglayabilmektedir. Instagram ile kullanicilar birbirlerini takip edebilmekte ve
iletisime gecebilmektedir. "Gonderi uyarilarini etkinlestir" 6zelligi ile gonderileri hig
kagirilmak istenilmeyen hesaplar igin uyarilar etkin hale getirilebilmekte bu sekilde
s0z konusu hesap sahibi herhangi bir paylasim veya hareket yaptiginda uyari
bildirimi alabilmektedir. Instagram, fotograf ve videolardan olustugu igin veri
kotasin1 hizla tiiketebilmektedir, buna da ¢dziim gelistirmeye calisan Instagram veri
kullanimin azaltmak i¢in kullanici profili altinda "Mobil ag kullanim1" "Daha az veri
kullan" segenegini eklemistir. Instagram, bir siiredir ¢oklu hesap yontemini de
desteklemektedir. Kisisel ve profesyonel olmak iizere iki ayri1 hesabi olan bir
kullanic1 "Hesap ekle" secenegini kullanarak hesaplarini uygulamaya ekleyebilmekte
ve her bir hesabindan uygulamay1 kullanabilmektedir. Gonderilerinin daha fazla ilgi

¢cekmesini isteyen kullanicilar, "Boomerang" ile takipgi toplayabilmektedir. Bunlarin
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yam sira Instagram'da hashtagify.me gibi araglar kullanilarak hangi hashtag'larin
aktif olarak kullanildig1 kesfedilebilmektedir. Instagram'da diger kullanicilara

ulasmanin en ¢ok kullanilan yolu dogru hashtag'lar1 kullanmaktir (instagram, 2019).

2.2.1.2.5. Slideshare

2006 yilinda bilgi paylasimimi kolaylastirma hedefi ile kurulan Slideshare,
2012 yilinda LinkedIn ailesine katilmistir ve o zamandan beri profesyonel igerik
olusturmak amaciyla kullanilmaktadir. 40 icerik kategorisinde 18 milyondan fazla
yiiklemeyle, bugiin diinyanin en ¢ok ziyaret edilen 100 web sitesinden biri Slideshare
sayesinde kullanicilar; sunum dosyasi, rapor, haber biilteni, proje dosyasi, sanal
egitim materyali gibi farkli tiirden belgeleri ¢evrimig¢i ortamda paylasma imkani
sunmaktadir (Slideshare, 2018). Platforma Facebook, Twitter, linkedIN ve Google+
iizerinden de erisim saglanabilmektedir. Ingilizce, Ispanyolca, Portekizce, Almanca

ve Fransizca dillerinde hizmet veren platformun Tiirk¢e hizmeti heniiz yoktur.

2.2.1.2.6. Flickr

Flickr, Yahoo sirketinin fotograf paylasma sitesi olan ve bu sebeple Yahoo
mail adresi kullanilarak fotograf yayinlama, etiketleme ve fotograflara erisme imkani
saglayan bir icerik paylasim platformudur. Subat 2004'te “Ludicorp" tarafindan
gelistirilmis ve Mart 2005'te Yahoo tarafindan satin alinmistir. Flickr kullanicilari
yiikledikleri fotograflarinin kimler tarafindan goriinmesini istiyorlarsa kisisel
ayarlarini istekleri dogrultusunda diizenleyebilmekte, fotograflar lizerinde etiketleme
yapabilmekte ve gruplar kurabilmektedirler. Bu da popiilaritesindeki artig
nedenlerinden biridir. Flickr’in bu kadar popiiler olmasmimn nedenlerinden biri de,
Blogger'larin fotograf deposu olarak kullanilmasidir. Biinyesinde milyarlarca

fotograf ve 2 milyon grup barindirmaktadir (Flicker, 2019).

2.2.1.2.7. Photobucket

Photobucket, 2003 yilinda; fotograf, video ve grafiklerinizi yliklemek,
paylasmak, baglanti vermek ve aramak i¢in kurulmus iicretsiz bir icerik paylasim
sitesidir. Photobucket ile ¢cok fazla fotograf ve uzun videolar saklanabilmekte, e-mail
ya da Facebook, Twitter, Myspace gibi sosyal aglarda paylasilabilmektedir.
Biinyesinde 15 milyondan fazla resim barindirmaktadir (Photobucket, 2019).
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2.2.1.2.8. Foursquare

Konum tabanli bir sosyal ag olan Foursquare 2009 yilinda Dennis Crowley ve
Naven Selvadurai tarafindan kurulmustur. Temel mantik olarak Forsquare,
kullanicilarin kendi ve sosyal ¢evresinin konumlarini “check-in” adi verilen sistemle
paylasip degerlendikleri bir ortamdir. Bununla birlikte kisilerin konumlar1 hakkinda
yaptiklar1 yorumlara bakarak kisi gidecegi yer hakkinda fikir sahibi olabilmektedir
(Ozding, 2014).

Swarm ile entegre sekilde calisan Foursquare, konum bazli g¢alisan bir
uygulama olup akilli telefonlarda bulunan GPS o6zelligi sayesinde kisilerin
bulundugu yerlerdeki konumlarini ve bu konum hakkindaki yorumlarini paylasarak
cevrelerindeki  kisilere  bilgilendirme  yapmakta ve bir nevi islerini
kolaylastirmaktadir. Ornegin bir kafede yer bildirimi yapan kullanici, bildirimine o
yer hakkinda yorum yazarak oranin tercih edilebilecegini veya tavsiye etmedigini

istegine gore sadece arkadaslariyla veya herkesle paylasabilir.

2.2.1.2.9. Swarm

Swarm, 5 Mayis 2014'te mobil yazilimlara uygun olarak Foursquare tarafindan
ortaya ¢ikarilmistir. Kullanicilarin yer bildiriminde bulunmalar i¢in gelistirilmistir.
Onceleri Foursquare uygulamasiyla yer bildirimi yapabiliyor mekanlara tavsiyeler
birakabiliyorken daha sonra Foursquare, check-in isini Swarm’a devretmis ve
Foursquare uygulamasini da mekan tavsiyesi aract olarak kullanicilarin begenisine
sunmustur. Swarm't kullanabilmek i¢in mail adresi olmasi yeterli olmakla birlikte
bunun disinda Facebook adresi ile de kayit olunabilmektedir. Metin, fotograf ve yer
bildirimi paylasimina imkan veren Swarm'da arkadas ekleme oOzelligi ile chatte
yapilabilmektedir. Ayrica yapilan checkinlerle mayorluk kazanilabilmekte ve
toplanilan puanlar ile haftalik liderlik listesi ile arkadaslar arasinda siralama

yapilabilmektedir (Swarm, 2019).

2.2.1.2.10. Fizy
Fizy, bir miizik arama motoru ve kesfetme servisidir. Tasarimi sade ve basit
kullanimlidir. Kullanici Fizy ile istedigi miizigi cebinde, tabletinde, bilgisayarinda,

televizyonunda vs. saklayabilmektedir. Ucretsiz indirilen uygulamanin kullanimi ilk
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ay lcretsiz sekilde kampanyalar sunulsa da genel olarak ticretlidir. Kullanici Fizy ile
istedigi sanatci, sarki, liste, video ve albiim adimi arayabilmekte, Fizy tarafindan
kullaniciya 6zel hazirlanan Fizy listelerine ulagabilmekte, radyo kanallar1 {icretsiz
dinleyebilmekte, video klipleri izleyebilmekte, dinleme aliskanligina gore kullaniciya
0zel hazirlanan haftalik kesif listesine ulasabilmekte, sevdigi sanat¢ilarin konserlerini
Fizy'den canli izleyebilmekte, profilini olusturabilmekte, listelerini tiim Fizy
kullanicilarina acik hale getirebilmekte, begendigi sarkilar1 diger sosyal aglarda
paylasabilmekte ve cevrimdisi Ozelligi ile internet olmadan da dinleme

yapabilmektedir (Fizy, 2018).

2.2.1.2.11. Last.fm

Last.fm, bir miizik tavsiye servisidir. Bu sistemde kullanicilarin en ¢ok
dinledigi sarki ve sarkicilardan yola ¢ikarak miizik zevklerine uygun olan bir profil
olusturabilmekte, bu sarkilar1 gelistirip profil sayfalarinda yayimlayabilmektedirler.
Profillerinde sevdikleri sarkilarin arsivlerini olusturarak, istedikleri zaman onlar1
tekrar dinleyebilmektedirler. Ayni zamanda arkadaglarina bu site araciligiyla
ulasabilmekte, istedikleri kisileri arkadaglari olarak ekleyerek onlarin sayfasina
yorum yapabilmekte ve dinledikleri sarkilara ulasabilmektedirler. Buna ek olarak
Last.fm kullanicilarina miizik zevklerine uygun onerilerde bulunmaktadir. Last.fm
listelerini kullanicilar web sitelerine de ekleyebilmektedir. Cici denilen bu listeler
sayesinde siteye girenler site sahibinin dinledigi sarkilara erigebilmektedir. Tiirkge

desteklidir (Last.fm, 2019).

2.2.1.3. Bloglar

Web 2.0 teknolojisi ile kullanilmaya baslayan, web ve log kelimelerinin
birlesmesiyle olusan "weblog" kelimesinin kisaltilmis hali olan blog, web tabanh
giinliik anlaminda kullanilmaktadir. Weblog terimini ilk kez, 1997 yilinda internet
yazar1 "Jearn Borger" kullanmistir. Zarella’a (2010) gore, internetteki giinliiklere
“blog”, bu isi yapmaya “blogging”, yapanlara “Blogger” denilmektedir. Teknik bilgi
ve donanim gerektirmeden orta diizey bir bilgisayar ve internet kullanicisinin
kullanabilecegi bloglar: sahiplerinin istedikleri konulari, goézlemleri, bilgileri ve
deneyimleri yazabilmelerine; olusturduklar1 yazilarinin i¢ine resim, video, ses, sekil

ve ¢ok daha fazlasimi yerlestirilebilmelerine imkan vererek sayfalarini internet
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ortaminda tiim dilinyaya ulastirmalarini saglamaktadir. Blog sahibinin kontrolii
dahilinde yazilan ve yaymlanan yazilarin takipgilerinin yorum yapmalarini,
oylamalarini, degerlendirmelerini ve yapilan yorumlara cevap verilerek mesaji
gonderenle alicilar arasinda geri bildirime dayali iki yonlii bir iletisim kurulmasini
saglayan bloglarda, gonderinin sonunda yazarin adi ve mesajin gonderildigi zaman
belirtilebilir.  Bloglarda yazi ve yorumlar genellikle giincelden eskiye dogru
siralanmis sekildedir (Blog, 2018).

Bloglarin bazi 6zelliklerini Mayfield (2008:16) su sekilde siralamistir:

% Ton: Bloglar ¢ogunlugu, kisisel ve konusma tarzindadir. Genellikler
tanimlanmis bir yazar veya yazar grubunun ¢alismalarindan olusur.

« Konu / Bashk: Yazilacak olan i¢erik hakkinda tanimlayic1 bilgi verir.

< Linkler ve Geri izleme: Bir makale veya blog yaymina atifta
bulunmak veya hakkinda daha fazla bilgi vermek i¢in blog icerisine
ilgili web sitesine ulasmay1 saglayan baglantilar eklenebilir.

% Yorumlar: Her blog yaymninin bir yorum, mesaj boliimii vardir. Biiyiik
kitlelere sahip bloglarda bu boéliimlerdeki tartismalarda yiizlerce kisi
tarafindan yorum gelir.

% Abonelik: Bloglarda yeni igeriklere kolaylikla ulagsmak ig¢in RSS
teknolojisi ile abonelik yapilir. Blog hizmeti sunan bir ¢ok servis
bulunmaktadir. En basit abonelik olarak iicretsiz Google Blogger
hizmeti 6rnek verilebilir. WordPress ve TypePad gibi diger servislerde

ek Ozelliklerde ucret istenilmektedir.

Bloglar farkli amag ve kullanim sekillerine gore c¢esitlilik gostermekle beraber
Mayfield (2008) bloglart; kisisel bloglar, temasal bloglar, topluluk bloglar1 ve

kurumsal bloglar olarak ele almistir.

2.2.1.3.1. Blogger

Blogger, kullanicilarin iletisim kurmalari, kendilerini ifade etmeleri ve
konusma Ozgiirliigline sahip olmalari icin tasarlanmis iicretsiz bir hizmettir. Web
ortaminda bloglar1 kaydetme islevini iistlenen ve blog yazari anlaminda kullanilan

Blogger son zamanlarda oldukga popiiler olan icerik yonetim sistemidir. Pyra Labs
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tarafindan gelistirilip 1999 yilinda faaliyete gecen blogger.com isimli site, 2003
yilinda Google tarafindan satin alinmis olup internetteki ilk blog hizmet saglayicidir.
Tiirkge ile beraber bir ¢cok dilde kullanim1 olan ve google tarafindan satin alindiktan
sonra kullanimi1 yayginlik kazanan Blogger, en ¢ok kullanilan ag sitelerinden
birisidir. Google firmasi, ¢esitli temalar1 da ticretsiz sunarak kullanicilarin bir nevi
licretsiz web sitesi dizayn etmelerine aracilik etmektedir. Blog ara yiizii i¢in bir¢ok

sablon segenegi sunmakta, kullanici ihtiyacina uygun olani segenilmektedir (Blogger,
2018).

Tekin (2016) Blogger'larin 6zelliklerini;

«» Kullanim ticretsizdir,

X/
°

Blogger kullanilarak yalnizca birka¢ adimda bloglar kolay ve hizli bir

sekilde diizenlenebilir. Metin, fotograf ya da video yayinlanabilir,

% Blogger; kullanicilarin sayfalarin1 6zellestirmelerine olanak veren bir
HTML editorii igermektedir,

%+ Okuyucular tarafindan geri bildirim yapilabilir,

% Blogger’de su anda Ingilizce, Fransizca, Almanca, Ispanyolca,

Portekizce, Cince, Japonca dahil onlarca dil mevcuttur, seklinde

siralamistir.

2.2.1.3.2. WorldPress

WordPress, Mike Little ve Matt Mullenweg'in 2003 yilinda olusturdugu
b2/cafelog projesinin devami niteligindedir. WordPress, Icerik Yonetim Sistemi
(Content Management System/CMS) olarak adlandirilmaktadir. WordPress, blog
veya uygulama olusturmak ic¢in kullanabilen agik kaynakli bir yazilimdir. Bu
Ozellikleri sayesinde diinyanin her yerinden isteyen herkesin katkida bulunmasina
acik olan ¢ok sayida igerigin olusturulup yayinlanabilecegi bir platform olarak
adlandirilmakta, her gecen giin iiye sayisini artirmaktadir. Birgok 6zelligini ticretsiz
olarak sunan WordPress gelismis oOzellikler igin {icretli tyelik istemektedir.
Boylelikle gelismis segeneklerden ticretli kullanicilar yararlanarak igerik olusturup,
olusturduklari igerikleri yayinlama imkanlarma sahip olabilmektedir. Ilk baslarda bir

blog sistemi olarak yayina baslayan WordPress zamanla e ticaret, haber ve bunun
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gibi bir¢ok sitenin kurulmasina imkan taniyan bir sitem haline gelmistir. Herhangi
bir kod bilgisi olmadan kullanici WordPress ile kendi web sitesini yaratip

yayinlayabilmektedir (Wordpress, 2018).

2.2.1.3.3. Blogcu

Blogcu, Tiirkiye'nin ilk blog platformudur. Blogger'in tiirk¢e versiyonu olan
Blogcu, 2005 yilindan bu yana licretsiz sekilde hizmet veren bir sistemdir. Temel
mantig1 Blogger ile ayni olan platform, kullanicilarin internet ortaminda kendi
sayfalarini olusturmalarina imkan saglamaktadir. Herkesin {icretsiz iiye olabildigi
platformda kullanict {iye olduktan hemen sonra blogu yayina hazir olmaktadir.
Kullanic1 hazir sablonlar1 kullanarak blogun goriiniimiinii  istedigi sekilde
degistirebildigi gibi igeriginin ne olacagina da kendisi karar verebilmektedir. Blogcu,
web tasarimi yahut programlama gibi teknik bilgilere ihtiyag duymadan kisisel
bloglar olusturabilecek halde diizenlenmistir. Kullanici blog agarak yazi, resim veya
belgelerini kolaylikla internette yayimlayabilmekte kendisine ait bir alana sahip
olabilmektedir. Bloga eklenilen igerikler blog sahibinin istegine bagl olarak dilerse
tiim dilinyaya, dilerse sadece blogcu kullanicilarina hatta dilerse sadece arkadas veya
sadece kendisine acilabilmektedir. Diger blogcular veya site ziyaretcileri, bloga
eklenilen yazilara yorum yapanbilmektedir. Eklenen yorumlar blog sahibi tarafindan
diizenlenebilmekte,  silinebilmekte  hatta ~ hic  yorum  yayinlanmamasi

saglanabilmektedir (Blogcu, 2018).

2.2.1.3.4. LiveJournal

LiveJournal; 6zellikle yazilarinin herkes tarafindan goriinmesini istemeyenlerin
tercih ettigi, kullanicilarin kdse yazis1 ya da giinliik tarzinda yazabildigi, en eski ve
en sik kullanilan blog tiirlerinden biridir. 1999'dan beri hizmet veren LiveJournal,
ortak ilgi alanlarin1 paylagsmak, yeni arkadaslarla tanismak ve kendilerini ifade etmek
isteyen ¢ok cesitli yaratici bireylere ev sahipligi yapmaktadir. San Francisco merkezli
SUP firmasinin sahibi oldugu sitede temel uygulamalarin tamami ticretsizdir ancak

ticret karsiliginda daha fazla hizmet ve ara¢ sunulmaktadir (LiveJournal, 2019).
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2.2.1.3.5. Open Diary

Open Diary giinliik tutan herkesin web ortaminda giinliik tutabilecegi bir
platformdur. Uygulama kullanicilara istedigi bos bir alan vermektedir. Kullanici
giinliigiiniin ~ gizlilik ayarlarint yapabilmekte; ister sadece kendisine ister

arkadaslarina isterse herkese paylasimi agabilmektedir (Open Diary, 2019).

2.2.1.3.6.Typepad

Ucretli blog servisi sunan typepad kullanicilarina hizmetlerini iicretsiz olarak
14 giin deneme imkan1 saglamaktadir, Facebook ve Twitter ile entegrasyona sahiptir.
Typepad ile bilgisayar, cep telefonu hatta e-posta yoluyla yazilar yaymlanarak blog
olusturabilmektedir. Kullanict hazir temalar1 kullanabilecegi gibi sifirdan tema
tasarimi da yapabilmektedir. Kazang elde etmek isteyen kullanicilar {iriin ve
hizmetlerini bloglarinda paylasarak reklamlarin1 yapabilmektedirler (Typepad,
2019).

2.2.1.4. Mikrobloglar
Mikroblog, diger blog tiirlerinde oldugu gibi metin, fotograf, video, ses vs.
iceriklerin anlik, daha kisa ve dar kapsamli olacak sekilde paylasildig: 6zellestirilmis
bir blog tiirtidiir. Kullanic1 gonderilerini kendi istegine gore herkesin gorebilecegi
sekilde paylasabilecegi gibi sadece belirli kisilerle de sinirlandirabilmektedir. Icerik
olusturmanin oldukg¢a basit oldugu mikrobloglarda uzun uzun ctimleler, paragraflar
yerine karakter sayist smrl ciimleler kullanilir. Ornegin, En popiiler mikroblog
servislerinden olan Twitter'da girilen her blog yazisi 140 karakterle sinirlidir.
Diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir gelisme ya da olay, en hizli
sekilde mikrobloglar sayesinde duyurulmaktadir. Insanlarin anlik olarak duygu,
diistince, fikir, goriis, Oneri ve durumlarini bagkalariyla paylasmalarimi saglayan
mikrobloglar, 0Ozellikle bilgi ve haber paylasimi amacgh kullanilmaktadir.
Mikrobloglar, mobil cihazlarda da kullanilabilir olmasindan dolayr zaman
kisithiligina ¢6ziim {ireterek kullanicilarin birbirlerinin mesajlarina aninda cevap
vermelerine imkan vermekte ve bu yoniiyle diger sosyal medya araglarina iistlinliik

saglamaktadir.
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Mikrobloglarin en ¢ok 6ne ¢ikan 6zelliklerini Holotescu ve Grosseck (2010);

% Dijitalde fikir aktarimina veya tartigma yapilmasina imkan verir,

¢ Herhangi bir konuda veya zamanda topluluk yarilmasini saglar,

% Isbirlik¢i 6grenmeyi destekler,

« Farkl disiplinlerdeki insanlar1 bir araya getirir,

s Proje  calismalarinda  isbirligi  olanagi  verir,  Ogrencilerin
degerlendirilmesine katki saglar,

% Konferans tarz1 etkinlikler saglar,

¢ Bireysel 6grenme ortami sunar,

¢ Yabanci dil 6greniminde oldukea fayda saglar,

s Egitim-6gretim siirecinde etkili sekilde kullanilabilir, seklinde

siralamaktadir.

Mikrobloglarin geleneksel bloglara gore daha hizli ve pratik olmasindan dolay1
kullanicilar blog yazmaya fazla zaman ayirmadan mobil telefonlar {izerinden bile
kolay ve hizli bir sekilde anlik olarak mesaj gonderebilmektedir (Safko ve Brake,
2009:264; Dogruluk, 2017:27). Kullanim ve erisim kolayligimin da etkisiyle
mikroblog kullanicilarinin  sayis1 giin  gectikge yayginlik kazanmaya devam

etmektedir.

2.2.1.4.1. Twitter

Glinlimiiziin popiiler sosyal paylasim aglarindan biri olan Twitter en 1y1 bilinen
mikroblog servisidir. Twitter; 2006 yilinda Evan Williams, Jack Dorsey ve Biz Stone
tarafindan gelistirilmistir (Safko ve Brake, 2009; Dogruluk, 2017). Twitter, ilk defa
kullanilmaya baslandiginda kisilerin anlik durumlarini paylasmayr amacglamistir.
Ancak kullanic1 sayisinin artmasi, ticari ve kiiltiirel faaliyetteki kurumlarin da
Twitter’1 kullanmaya bagslamasi, sitenin kullanicilara sordugu temel soruyu da
degistirmistir. Onceleri, “What are you doing?” "Su anda ne yapryorsun?" diye
sorulurken, 2009’dan itibaren “What’s happening?” "Su anda ne oluyor?" diye
sorulmustur (Geng, 2010). Su anda Twitter kendini "tam olarak su an diinyada olup

bitenler ve insanlarin konustuklar1 konulardir" seklinde tanimlamaktadir.
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Twitter da Twitpic uygulamasi ile fotograf, Twitvid uygulamasi ile de
videonun yiiklenmesi saglanirken, kullanicilar sayfalarin sablonunu kendine gore
diizenleyebilmektedir (Bat, 2012:61). Kullanicilarin yazip paylastiklar1 kisa
gonderilere "Tweet" adi verilmektedir. Twitter, maksimum 140 karakterle sinirh
metinler yazmaya, ses, goriintii, video ve veri paylasmaya olanak saglayan bir sosyal
paylasim agidir. Twitter kullanici olabilmek i¢in bir mail adresinizin olmasi
yeterlidir. Kullanic1 twetlerini kendi istegine gore herkesin gorebilecegi sekilde
paylasabilecegi gibi goriiniirliigii sadece belirli kisilerle de sinirlandirabilir. Twitter;
cep telefonu, tablet gibi kullanicilarin tercih edecegi ¢esitli mobil cihazlar ile hayatin

bir¢ok alaninda kullanilabilmektedir.

Twitter''!n 6nemi her gecen gilin artirmaktadir. Genis kitlelere sesini duyurmak
isteyen birey, toplum ve kurumlar Twitter't kullanmaktadir (Mentese, 2013:9).
Ozellikle segimlerde siyasetcilerin sosyal medya platformlarindan yararlanmalarmin
onlara arti puan kazandiracagini belirten uzmanlar, yenilik¢i bakis agilarinin
belirleyici olacagina dikkat ¢ekmektedirler (Bozkurt, 2010:50). Tiirkiye’de 2011
yilindan itibaren Tiirk¢e kullanilmaya baslanan Twitter't gliniimiiz siyasileri aktif
sekilde kullanarak halka bildirmek istedikleri duyurulari anlik olarak hedef
kitlelerine ulastirabildikleri gibi birbirlerini destekleyici ve elestirici twitleri ile

karsilikli iletisimde de bulunmaktadirlar.

2.2.1.4.2. Tumblr

David Karp tarafindan 2007 yili subat ayinda kurulmus genel merkezi New
York olan Tumblr, hem bir sosyal ag hem de kisisel bir blog sayfasi tarzinda
tasarlanabilen bir mikroblog sitesi olup 18 dilde hizmet vermektedir. Tumblr
kullanicinin  tarzina uygun blog olusturmasmni ve farkli bloglara erigsmesini
saglamaktadir. Bir blog takip edildiginde, 0 blogdan gelen gonderiler kullanici
panosunda gosterilmekte ve yorum eklenilebilmektedir. Bu sekilde kullanicilarin
tanigmasina da imkan saglamaktadir. Tumblr; WordPress, Blogger, Blogcu ve
Typepad benzeri blog servislerinin yaptig1 gorevleri tstlenmektedir. Twitter'a
benzedigi i¢in elestirilen Tumblr ile metinler, fotograflar, videolar, canli videolar, ses

dosyalar1 paylasilabildigi gibi yazi tipi, sayfa diizeni kisisellestirilebilmekte, diger
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insanlarla sohbet edilebilmekte ve istenilen konular takip edilebilmektedir. (Tumblr,
2019)

2.2.1.4.3. Plurk

2008 yilinda hizmete gegen Plurk, kisa mesajlarla ya da linklerle kullanicilarin
durum giincellemelerini, duygularini, resimleri ve videolar1 paylasmalarina,
arkadaslar1 ile bu girigler lizerinden tartigmalarina imkan vermektedir. Tiirkce dil
destegi de olan Plurk bir ¢ok farkli dil kullanimini biinyesinde gelistirilmistir.
Kullanicilarin  tiim girigleri bir zaman g¢izelgesi lizerinde goriintiilenmekte ve
ziyaretgilerin bu cizelgeyi ileri geri hareket ettirilerek farkli bir deneyim yasamasi

saglanmaktadir (Plurk, 2019).

2.2.1.4.4. Yammer

Yammer, "David O. Sacks", "Adam Pisoni" tarafindan 2008'de kurulmustur.
Merkezi Kalifornia ABD'dir (Yammer, 2019). Kurum igi etkilesimi hedef almasiyla
diger mikro bloglardan ayrilan Yammer'in yaraticilar1 amaglarini isyerinde ki
insanlara yeni bir iletisim yolu sunmak ve birbirlerine daha siki bagli takim
olmalarm1 saglamak olarak siralamaktadirlar (Bostanci, 2010). Yammer bir
kurulustaki baglanabilecegi agik bir alan halindedir.. Microsoft Stream kullanilarak
timlesik videolarla duyurular ve yaymnlar yaparak calisanlara giincel bilgiler
saglanabilmektedir. Yoneticilerden satis temsilcilerine kadar herkese geri bildirim
saglama, giincellestirmeleri paylasma ve soru sorma imkani sunulabilmektedir.
.Yammer, ortak ilgi ve uzmanlik alanlarina sahip kisileri bir araya getirmektedir.
Herkesin katkisiyla yeni fikirler iiretmek, en iyi yontemleri paylagsmak ve yeni
girisimleri tesvik etmek icin topluluklar olusturmayr amaclamaktadir. Her grup
yerlesik bir SharePoint ekip sitesi, belge kitapligi, OneNote ve Planner’dan
yararlanarak daha iyi ¢alismak icin dogru araglari kullanabilme imkanina sahiptir

(Yammer, 2019).

2.2.1.5. Wikiler
Wiki kelimesi hawai dilinde “hizli” ve “cabuk” anlamlarina gelen bir
sOzciiktiir. Ayrica wiki sitelerinde genellikte “ What I Know is ? ” (Ne Biliyorum?)

climlesinin bas harflerinin birlesmesi ile olusan bir kelime oldugu ifade edilmektedir.
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Ik wiki web sitesi 25 Mart 1995'te Warn Cunningham tarafindan “WikiWikiWeb”
(www.wikiwikiweb.com) adi ile kurulmustur (Safko ve Brake, 2009:181-182).

Sosyal medya aglarindan bazilar1 daha ¢ok bilgi, belge ve deneyimleri
paylasma tizerine kurulmustur (Aksak, 2017). Bunlardan en 6nemlisi olan wikiler, is
birligine dayali bilgi paylasimiyla olusturulan web sayfalaridir. Uygulamalar1 birer
acik kaynak ortamlar1 olan bu sitelerde paylasilan bilgiler kullanicilarina ekleme,
silme ve diizeltme imkan1 vermektedir. Bu yoniiyle wikiler siirekli gelismeye miisait
ve dinamik bir yapiya sahiptir. Bu sebeple wikilere, sayfalarinin olugsmasina herkesin
katki sagladig1 sanal ansiklopediler de denilmektedir. Wiki teknolojisi, kullanicilara
linkler yardimiyla sayfalar arasinda baglantilar olugturmasina imkan saglamaktadir.

Diinya genelinde en ¢ok kullanicist olan wiki tiirii Wikipedia'dir.

2.2.1.5.1. Wikipedia
Kurucularindan "Jimmy Wales™ Wikipedia’yi, "tiim diinyadaki insanlarin kendi
lisanlarinda, kaliteli ansiklopedi olusturma ve yayma emegi" seklinde ifade

etmektedir (Bostanci, 2010:64).

Ocak 2001°’de hizmete giren Wikipedia, 2003°ten itibaren de Tiirk¢e kolu
olarak Vikipedi adiyla hizmet vermeye baglamig, 2017 y1l1 itibariyle BTK tarafindan
Tirkiye erisimi engellenmistir. Wikipedia ile birlikte her kullanici basit metin
editorleri gorevi gorebilmekte ve ¢esitli degisiklikler yapabilmektedir. Kullanicilar
izleme listelerine ilgilerini ¢eken maddeleri ekleyebilmekte bu sayede bu maddelerin
gelisimi izlenebilmektedir. Wikipedia'nin igerigini diinyanin her  kosesinden
internete baglanan kullanicilar olugturmakta, korumali sayfalar digindaki sayfalarda
ekleme, cikarma ve diizeltme yapilabilmektedir. Fakat bu 06zelligi nedeniyle
Wikipedia elestirilmektedir. Ciinkii her kullanicinin bilgiler iizerinde degisiklik
yapabilmesi, sistemin giivenirliliginde ve dogrulugu iizerinde bazi siiphelerin
olusmasina sebep olmaktadir. Baz1 kullanicilar Wikipedia'yr bilerek ve isteyerek,

yanlis ve manasiz kullanmaktadir. Buna "vandalizm" denilmektedir (Bostanci,

2010:65)
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2.2.1.5. Sosyal Isaretleme

Sosyal etiketleme, sosyal isaretleme ya da sosyal imleme olarak anilan bu tarz
siteler; kullanicilarin begendigi siteleri depolama, saklama, arkadaslariyla paylasma
veya bunlart diizenleme hizmeti sunmaktadir (Askeroglu, 2010). Sosyal isaretleme
ya da etiketleme kisilerin sectikleri siteleri web ortaminda kaydedebilmelerine, farkli
yerlerden bu verilere ulasabilmelerine ve istediklerinde paylasabilmelerine imkan
saglamaktadir. Sosyal etiketlemede amacg, aynt amag¢ dogrultusunda hareket eden
kisilerin aralarinda kolay bir sekilde ilging bulduklart igerik ve siteleri
paylasabilmelerine imkan vermek ayrica kullanicilar arasinda bilgiye ulasmay1

kolaylastirmak ve buna erisimi saglamaktir.

2.2.1.5.1. Delicious

Delicious (resmi adi1 "del.icio.us", telafuzu "delicious") baglantilar1 depolamak,
paylagsmak ve yeni siteleri kesfetmek i¢in kullanilan etiketleme yapmaya yarayan
sitedir. Site 2003 yilinda sosyal yer imi hizmeti olarak Joshua Schachter tarafindan
kurulmus, merkezi Amerika Birlesik Devletleri California eyaletinde "Santa
Clara"dadir. 2005 yilinda yahoo tarafindan satin alinmis, Yahoo ve AVOS tarafindan
yeniden inga edilmigtir. YouTube'un kuruculari "Chad Hurley" ve "Steve Chen"
tarafindan yonetilen site, kiiratorliigiin ve kesfin yeni bir odagiyla 2011 yilinda
yeniden baslatilmistir. Daha sonra 2014 yilinda Science tarafindan satin alinmastir.
Sosyal etiketleme siteleri i¢inde on ¢ok bilineni Delicious'tur. Delicious kigilerin
saklamak istedikleri sik kullanilan linkler, makaleler, bloglar ve miizikler gibi
baglantilar1  depolaylp  istedikleri ~zaman  herhangi bir  bilgisayardan
paylasabilmelerine olanak veren bir sosyal sik kullanim hizmetinin adidir (Delicious,

2019)

2.2.1.5.2. Digg

Digg; genellikle politika, bilim ve diger Internet trendlerinin paylasildigi,
oylandig1 ve yorumlandigi bir platform olarak 6n plana ¢ikan haber paylasim ve
okuma platformudur. Kasim 2004’ te "Jay Adelson" ve "Kevin Rose" tarafindan
kurulmustur, genel merkezi New York, ABD'dir, 2012 yilinda yeniden kurulmustur
(Digg, 18.02.2019). Bir haber ve igerik toplulugu olan Digg'de, tiyeler ilgi ¢cekecegini

diisiindiikleri igerikleri paylasinca ve bu paylasimlar diger liyelerin begenisine
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sunulmaktadir. Uyelerin  yan1 sira  siteleri misafir katilimcilarda  ziyaret
edebilmektedir (Mayfield, 2008:25). Fazla oy toplayan ve ilgi goren igerikler on
sayfalara taginmaktadir, her yeni gonderi en sonda olacak sekilde ters kronoloji ile
gosterilir (Lerman, 2007). Digg kullanicilart paylastiklari gonderileri Facebook ve
Twitter gibi sosyal aglarla da paylagabilmektedir.

2.2.1.7. Forumlar

Cevrimigi iletisime dayal1 bir platform olan forumlar, belirli bir konu hakkinda
kullanicilarin fikrini belirtmelerine, yorum yapmalarina, paylasimda bulunmalarina,
tavsiyelerine ve tartigmalarina imkan tanimaktadir. Forum kullanicilar1 aligveris,
finans, oyun, eglence, miizik, teknoloji, kiiltiir, sanat, egitim, is, yasam, Sinema ve
spor gibi ilgi alanlarina gore konular agabilmekte veya var olan konulara katilim

saglayabilmektedirler.

Her forumun ydneticisi ve belirlenmis kurallar1 bulunmaktadir. Forum
yoneticilerinin gorevi tartismalara rehberlik ya da liderlik etmek degil igerikleri
denetleyerek uygun olmayan igeriklerin yayinlanmasini engellemektir (Mayfield,
2008). Forum iiyeleri “moderator” olarak tanimlanan yoneticiler tarafindan
belirlenmis kurallara uymak zorundadir aksi takdirde yonetici tarafindan
engellenebilmektedirler. Forumlar genellikle web sitelerine yerlestirilebildikleri gibi
tek baglarina da bir sosyal medya platformu olarak kullanilabilmektedir. Blog ve
forum arasindaki en biiylik fark bloglarda konu, blogun sahibi tarafindan agilirken

forumlarda tiyelerden herhangi biri yeni bir konu baslhig olusturabilir.

2.2.1.8. Podcastler

Podcast sozciigli, Apple firmasi tarafindan {iretilen ses dosyast oynatma
ozelligine sahip 1(Pod) cihazinin isminden ve yaymlamak anlamina gelen broad(cast)
kelimelerinin birlesmesinden meydana gelmektedir (Safko ve Brake, 2009:208;
Dogruluk, 2017). Sozciik, diinyada ilk defa The Guardian Gazetesi teknoloji yazari
"Ben Hammersley" tarafindan Subat 2004’te tiiretilmistir (Akar, 2010). Podcast
servisleri, ses ve videolarin, internet iizerinden uyumlu cihazlar igin paylasilmasi
mantig1 ile olusturulan bir teknolojidir (Deperlioglu ve Kose, 2010). Podcastler,

abone olan kullanicilarina internet ortaminda video ve ses dosyalar1 yayinlama



49

imkan1 sunan sosyal medya platformlaridir. Video servislerini tanimlamak igin
'vodcast' tabiri de kullanilmaktadir. Podcast'lerin temel amaci kullanicilarin kendi ses
veya video dosyalarin1 olusturarak internet iizerinden diger kullanicilara
ulastirabilmelerini saglamaktir. Podcast'teki abonelik sayesinde indirilen ses veya
video dosyalarinin igeriginde yapilan giincellemeler otomatik olarak kullaniciya

ulagmaktadir.

Podcast, erisim ve igerik tiretimi agisindan kullanimi en kolay sosyal medya
araglar1 arasinda yer almaktadir. Temel bilgisayar bilgisi, mikrofon ve internet
erisimi sayesinde Podcast'ler kolaylikla hazirlanip yayinlanabilir. Ayrica kullanicilar
ilgi alanlarma gore istedikleri Podcast'leri bilgisayarlarina veya mobil cihazlarina
indirerek zaman ve mekan sinirlamasi olmadan istedikleri zaman izleme ve dinleme

imkan1 bulmaktadir (Akar, 2010:110).

Jham vd. (2007) Podcasting'lerin avantaj ve dezavantajlar1 su sekilde

siralamaktadir:
Avantajlart:

% Kullacilarin zaman ve mekandan bagimsiz icerige erismesini saglar,
< Ucretsiz abonelik saglar ve iiriinlerin fiyati1 uygundur,
¢ Online erisime imkan verir,

+» Kullanimi basittir.
Dezavantajlart:

¢ Giincel teklojiye uyum sikintilari,

¢ Akademik bilgi eksikligi ve lisans zorunluluklart,

X/
L X4

Sinirhiliklar ve egitsel kaynak eksikligi,

*0

% Islevinin iiniversite grencileri ve egitimcileri tarafindan tam olarak

bilinmemesi.
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2.2.1.9. Sanal Diinyalar

Nesne tabanli bilgisayar ortamlariin gelismesiyle birlikte 1990larin basinda
ortaya cikan 3B sanal teknolojilerin popiilerligi hizla artmaktadir. 3B sanal
teknolojiler genel bir terim olmakla birlikte Kitlesel Cok Kullanicili Cevrimigi Rol
Yapma Oyunlar1 (Massive Multiplayer Online Role Play Game — MMORPG) ve 3B
Sanal Diinyalar gibi ornekleri bulunmaktadir. Her iki teknoloji de; kullanicilarin
avatarlar ile temsil edilmesi, ortamla ve diger avatarlarla etkilesim saglayarak 3B
ortam tecriibesini yagama imkani sunmasi gibi ortak Ozellikleri nedeniyle bazen

birbirinin yerine kullanilmaktadir (Goktas, 2017).

Sanal diinya, gercek diinyay1 canlandirmak {izere tasarlanmig {i¢ boyutlu dijital
ortamdir. Web tabanli, kullanicilarin kendilerine gore avatarlar olusturdugu ve bu
avatarlar1 kendi kimlikleriymis gibi sanal ortamda yasatmaya ¢alistiklar1 sistemlerdir.
Gergek diinyada oldugu gibi cografik 6zellikler (yer ¢ekimi, topografya vs. ), yazi ve
sesli iletisim ve etkilesim vardir. Sanal diinyalarin en yayginlart Active Worlds
(Aktif Diinyalar), There (Orada), Second Life (Ikinci Yasam) gibi oyunlardir. Ayni
sekilde EverQuest, Ultima Online, Lineage (Nesil), World of War (Warcraft
Diinyasi, WOW) gibi oyunlar da yaygin ¢ok oyunculu rol oyunlar1 olarak
ayrismaktadir. Rol oyununda avatar biiriindiigli kimligin gorevlerini yerine
getirmektedir. Sanal diinyada ise karakterin ne yapacagi kullanici kontroliine
baghdir. Kullanicilar oyunca gercek hayatta gormedigi yerleri gormek,
tantyamayacagl kisilerle tanigsmak gibi gercek hayatta yasayamayacagi firsatlari
yakalar. Kullanicilar ihtiyag duyduklar1 esyalar1 kendileri iiretip diger kullanicilarla
degis tokus veya satis yapabilmekte bu sekilde pasif tiiketici degil aktif katilime1
olmaktadirlar (Hanoglu ve Mineoglu, 2007:36; Bostanci, 2010:83; Kok, 2013: 66 ve
Aslan, 2017).

Sanal diinyalar, 2006-2009 yillar1 arasinda milyonlarca ¢evrimi¢i kisinin sanal
araziler iizerine sanal binalar insa edip avatarlar ve kurumlar yaratmasiyla muazzam
bir ilgi gérmiistiir. Linden Lab'in Second Life't diinya standartlarinda iiniversiteler,
tarihi mekanlarin yeniden yaratilmasindan {inlii miize ve sanat eserlerinin
cogaltilmasina kadar binlerce egitim projesine ve deneyine ev sahipligi yapmistir.

Ara¢ yapiminda, iklim simiilatorlerinde ve fizik motorlarinda bu platformlarin
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gercekligi simiile etme kabiliyetini artirmak i¢in ¢ok fazla enerji harcanmistir. Bu
platformlarin gelistirilmesindeki amag, bu ortamlarin benzersiz ve siiriikleyici
O0grenme firsatlari1 destekleyebilmesi ve bunu insanlara ger¢ek ortamlarinda

oldugunu hissettirecek sekilde yapilmasidir.

Diinyada, 3B sanal platformlarin kullanimi giin gegtikge artmaktadir. Alan
yazinda kullanilan bir¢ok farkli 3B sanal diinya platform o6rnegi bulunmakta ve
kullanict sayis1 200011 yillarla birlikte katlanarak artmaktadir. Giiniimiizde popiiler
uygulamalar arasinda Second Life, Active Worlds, OpenSimulator, There, Twinity,
vAcademia, Open Wonderland, Kaneva, Open Cobalt ve OnLive! Traveler
sayilabilir. Bununla birlikte calismalarda daha ¢ok 43.5 milyon civarinda kayith
kullanicist bulunan Second Life platformunun (Second Life Grid Survey, 2015)
tercih edildigi gortilmektedir. Bu platformlar egitim-6gretim alanina biiyiik katki
saglamaktadir (Goktas, 2017; Tokel ve Cevizci, 2014).

2.2.1.9.1. Second Life

Sanal diinyalardan en bilineni Second Life'dir. "Linden Research” firmasi
tarafindan 2003 yilinda hizmete sokulmus ii¢ boyutlu sanal oyundur. Kullanici
etkilesimine agik yazilimla birlikte ¢ok fazla yer vermesi klasik oyun stansartlarindan
farklilasmasin1 saglamaktadir. Egitimden ticarete her tiirlii senaryoya gore Second
Life ortam1 gelistirilmektedir. Second Life ger¢ek yasamin sanal ortama taginmisg
halidir. Kullanicilar sosyal medya platformlarinda oldugu gibi burada da etkilesime
girebilmektedirler ancak burada etkilesim hareketli avatarlar esliginde gerceklesir.
Kullanicr sanal karakterin; gorsel ozelliklerini kendisi belirler, onu sekillendirir ve
yarattigi bu karakter ile oyuna baglar. Avatar gergek insanlarin gercek hayatta
yaptiklari; giyinmek, alis veris yapmak, yemek yemek, evinin mimarisini tasarlamak,
menkul ve gayri menkul satin almak, evlenmek vs. gibi her seyi yapabilmektedir.
Second Life her gegcen giin yeni katilimcilar ve yeni insa edilen yapilarla

genislemeye devam etmektedir (Bostanci, 2010).



52

2.2.1.10. Diger Sosyal Medya Platformlar:

2.2.1.10.1. WhatsApp

Mobil teknolojilerin gelismesi ile birlikte anlik mesajlasma programi olan
“WhatsApp” 2009 yilinda kullanict hizmetine sunulmustur. Akilli telefonlarda
kullanim i¢in gelistirilmis olan WhatsApp; arama yapabilme, mesajlasma, belge,
konum, fotograf, video ya da ses kaydi gonderme, goriintiilii goriisme yapabilme,
grup olusturma ve gruba istenilen kisileri ekleyip ¢ikarabilme 6zelliklerine sahiptir.
Telefonun kisi listesi ile entegre calisan uygulamada anlik sohbet edilebildigi gibi
internet olmadiginda depolanan iletilere internet geldiginde erisilebilmektedir.
Nerdeyse biitiin telefonlara uyumlu bir halde ¢alisan WhatsApp en ¢ok tercih edilen
anlik mesajlasma uygulamasidir. WhatsApp'ta kaliciligi 24 saat siiren ve bazi
uygulamalarda hikaye adi verilen durum giincellemeleri de paylasilabilmektedir.
Durum giincellemeleri kullanicinin listesinde kayith WhatsApp kullanicilarinin
hepsiyle paylasilabilecegi gibi kullanicinin istegine bagli olarak belirli kisilerle de
paylasilabilmektedir (WhatsApp, 2019).

2.2.1.10.2. Snapchat

"Evan Spiegel”, "Bobby Murphy" ve "Reggie Brown" tarafindan mobil
teknolojilerin gelismesi ile birlikte akilli telefonlar i¢in gelistirilmis, platformlar arasi
calisma Ozelligine sahip bir anlik mesajlasma uygulamasi olan Snapchat 2011
yilinda kullanicilarin  hizmetine sunulmustur. Kullanicilarin birbirlerine metin,

fotograf, ses veya video gondermesini saglamaktadir (Snapchat, 2019).

Snapchat'in  diger anlik mesajlasma uygulamalarindan farki eglenceli
lensleridir. Kullanicinin fotograf ¢ekerken ekranda yiiziiniin {izerinde tiklamasiyla
birlikte ekrana segenek olarak gelen lensler yardimiyla bir nevi photoshop programi
gibi fotograf lizerinde oynama yaparak c¢ekim yapilabilmektedir. Uygulamanin
cekilen video veya fotograflarin iizerine resim ¢izme, yazi yazma veya Snapchat
uygulamasmin sundugu emojileri ekleme 0Ozellikleri bulunmaktadir. Uygulama

tizerinden olusturulan iletilere "snap" ad1 verilmektedir.

Snapchat'in diger anlik mesajlasma uygulamalarindan en onemli fark:i ise

snaplerin belirli bir siire sonra kendiliginden silinmesidir. Olusturulan iletinin
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kaliciligr kullanicinin istegine gore en fazla 10 sn olarak ayarlanabilmektedir.
Belirlenen siire doldugunda olusturulan fotograf veya video otomatik olarak
silinmektedir. Olusturulan snapler sadece kullanici listesi veya listedeki belirli
kisilerle paylasilabildigi gibi herkese goriinecek sekilde de paylasilabilmektedir.
Snaplerin diger kullanicilar tarafindan sadece bir kere goriintiilenip bir kere de tekrari
izlenebilmektedir. Diger kullanicilar tarafindan tekrar goriintiillenmek igin ekran
gorintiisii alindig1 takdirde paylasimi yapan kisiye kullaniciya bildirim gitmektedir.
Snapchat'te diger bircok wuygulamada oldugu gibi hikaye paylasimi da

yapilabilmektedir. Hikayenin kalicig1 24 saat veya sinirsiz olabilmektedir.

2.2.1.10.3. Eksi Sozliik

Eksi Sozliik, her tiirlii kavram hakkinda, kayitli yazarlarin yorumlarini igeren
ve kapsamu stirekli olarak genisleyen bir web sitesidir. "Sedat Kapanoglu" isimli bir
bilgisayar programcisi tarafindan, 1999 yilinda olusturulmustur. konu sinirlamasi
yoktur. Herhangi bir kisi, durum ve konu ile ilgili yorum, haber ve bilgi niteligi
tastyan ifadeler igeren bir site olan Eksi Sozliik; yazarlar tarafindan acilan entry ile
metin i¢inde yer alan baglantilar ve ‘bakimiz’ seklinde verilen linkler nedeniyle
sonsuz ¢agrisimlara olanak veren bir platformdur (Emet ve Yakin, 2007). Kisisel bir
blog, bir wiki veya bir forum olarak da degerlendirilebilecek olan Eksi So6zliik
Tirkiye’nin en ¢ok kullanilan sitelerinden olmus ve kendi "alt kiiltiirini"

olusturmustur.

2.2.1.10.4. Ask.fm

Ask, Ingilizce’de sormak anlaminda kullamlan bir kelime olup Ask.fm de
kullanicilarina diger kullanicilara 300 karakterlik sorularin1 sorma imkani saglayan
bir soru cevap sitesidir. Bu site vasitasiyla, tanidiginiz ya da tanimadiginiz herkese
merak ettiginiz sorular sorulabilmekte ve cevap arayabilinmektedir. Ayrica kullanici
istegine gore gizlilik ayarlar1 yapilabilmekte ve kimliginiz goriinmeden de sorular
sorulabilmektedir. Kullanic1 isimsiz soru gérmek istemediginde karsidaki kimligini

acmak durumundadir (Ask.fm, 2019).
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2.2.2. Sosyal Medyanin Egitimle liskisi

Egitim, gecmisten giinlimiize hep teknolojik gelismelerin etkisinde ilerlemistir.
Bilgisayar ve web teknolojilerinin yayginlagsmasiyla iletisim ve bilgi teknolojileri
tiimlesik bir alan olmusturmus, egitim alanina bilisim teknolojileri terimi yerlesmistir
(Akkoyunlu ve Yilmaz, 2005). Bilgi teknolojileri, internet ve sosyal aglarin ortaya
cikardigr en Onemli etkilerden bir tanesi 6grenim ortamlarinin okul siniflarindan
hayatim tiim alanina yayilmasidir. internet, cep telefonu veya bilgisayarin oldugu ev,
kafe, meydan, sokak, tren, otobiis ve ugak gibi her ortam Ogrenme ortamina
doniismiistiir (Arkan ve Yiinter, 2018). Ogrenme-ogretme etkinliklerinde bilisim
teknolojilerinin kullanimi etkili ve kalici 6grenmelere de imkan saglamaktadir.
Ogrenme ortamlarmin web tabanli dgrenme ortamlar;, oyun tabanli Sgrenme
ortamlari, farkli ve ilging 6grenme etkinlikleri igeren egitsel yazilimlar ve e-6grenme
igerikleri kullanilarak zenginlestirilmesi ve bu sekilde 6grenenlerin basari, dikkat ve

motivasyonunun arttirilmasi miimkiindiir (Celen, Celik ve Seferoglu, 2011).

Teknolojik gelismelerin egitime etkisi 21. yiizyila kadar da goriilmektedir
ancak 21. ylizyilla birlikte Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle ¢ok hizli sekilde
gelisen bilisim teknolojileri egitim dahil bir ¢ok alani etkisi altina almistir. Web 2.0
ile hayatimiza giren teknolojilerden biri de sosyal medyadir. Sosyal medya gilindelik
yasantimiz1 etkiledigi gibi egitim / dgretim siirecini de etkilemektedir. Teknolojik
gelismelerle degisen diinyanin dijital toplumunda egitim ve Ogretimin kalitesini
yiikseltmek ve 21. yiizyilla birlikte de§isen gereksinim ve beklentileri karsilayacak
bireyleri egitmek onem teskil etmektedir. Bu bireylerin yetistirilmesi ancak etkili ve
cagdas bir egitim sistemi ve 0gretmen kadrosuyla miimkiin goriilebilmektedir. Hem
egitim ortamlarinin teknolojik ara¢ gereglerle donatilmasi hem de G6gretmenlerin
teknolojinin gerektirdigi bilgi ve becerilere sahip olmasi gerekmektedir. Giiniimiiz
bireyleri 6zellikle gengler giin igerisinde vakitlerinin ¢cogunu Web 2.0 tabanh
teknolojik iiriin olan sosyal medya ile alakadar olarak gegirmektedir. Sosyal medya
eglence ve diger amagclarla kullaniminin yani sira zaman ve mekan bagimlilig
olmadan; sosyallesme, isbirligi, iletisim ve etkilesim olanaklar1 sunmasiyla egitim

ortamlarina da entegre edilebilir duruma gelmis ve egitime oldukca etkili katki
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saglamaya baslamistir (Polat, 2016). Sosyal medya araglar1 interneti sosyal bir alan

ve egitsel bir ortama donlismiistiir (Sarag, 2014).

Gliniimiiz diinyasinda ayrilamaz bir biitiin haline gelen egitim ve egitim
teknolojisi kavramlar1 ¢ocuklarin egitiminden, ailelerin egitimlere katilmasina hatta
diinyanin iki farkli ucundaki iki lilkede yapilan egitimlerin birlikte islenmesine kadar
ileri gitmistir. Egitim ve egitimde teknoloji kullanim1 gittikge gelisen ve dnemi artan
bir alan olmustur. 21. yiizyilla birlikte bireylerden beklenen bilgi ve beceriler
farklilasmis okullarda verilen egitim/6gretimin standartlart da yiikselmistir. Bu
standartlar geleneksel Ogretmen profiline degisime zorlamis; egitim ortamlarini
bireysellestirebilen, teknolojik yenilikleri takip eden ve uygulayan, bilgi ve
becerilerle donanmis Ogretmen tipi yaratilmasmi gerekli kilmigstir. Ogretmenler
egitimde teknoloji kullanimi1 sayesinde farkli teknikler gelistirmekte ve 6grencilerin
farkli tekniklerle derslerini daha da verimli gegirmelerine firsat vermektedir. Ancak
Ogretmenlerin 0gretim ortamlarin1 teknoloji 1s18inda diizenlemesi ve dersleri ile
teknolojiyi kaynastirabilmeleri i¢in 6ncelikle kendilerinin bu teknolojileri kulanma
yeterliligine sahip olmasi sonrasinda da bunu nasil yapacaklarin1 bilmeleri
gerekmektedir (Sert, Kurtoglu, Akinci ve Seferoglu, 2012; Seferoglu, 2009; Ozding,
2014).

Albion (2007) tarafindan yapilan aragtirmada, yeni teknolojiler hizla gelistikge
ve yayginlastikca bu araglarin egitim baglaminda kullaniminin 6nemi vurgulanirken
egitimcileri de bu gelisim siirecinin disinda birakmanin séz konusu olmadigini ve
Ogretmenlerin yetistirilmesini ve 6gretmenlerin smiflarinda bu uygulamalan etkili
kullanma firsatlar1 saglanmasinin 6nem tasidigini ifade etmektedir (Aydin, 2015).
Egitimciler her ne kadar sosyal paylasim sitelerini e8itim ve O&gretim siirecinde
kullanmakta ¢ekimser davransalar da Facebook, Instagram, YouTube ve diger sosyal
medya araglarin1 en ¢ok kullanan kitle, ¢gogunlugunun 6grenci oldugu geng kesimdir.
Ogrenciler agisindan popiiler, ilgi ¢ekici ve islevsel olan ve zamanlarmin ¢ogunu
gecirdikleri bu ortamlarin, egitim ortamlar1 olarak da degerlendirilmesi 6grenciler ve

egitimciler acisindan faydali olmaktadir.
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Egitimin farkli ozellikleri agisindan paydaslart olan ozellikle ogrenciler,
Ogretmenler basta olmak iizere aileler, okul yoneticileri gibi tiim bireyler basta
Facebook ve Twitter olmak iizere LinkedIn, MySpace, Instagram gibi farkli
uygulamalar {izerinden de bir araya getirilebilir. Bu tiir birliktelikler egitimin sinif
ortamindan c¢ikarilarak hayatin bir parcasi héline gelmesini saglayacaktir. Zaman
yetersizligi, ilgisiz aile, yiiz ylize iletisimde etkisiz kalan 6grenciler, okuldaki
gelismelerden habersiz yoOneticiler gibi ¢ogu sorun bu tiir ortamlar ile rahatlikla

coziilebilecektir (Coklar, 2013:209).

Sosyal medya, geleneksel medyaya gore bir¢ok avantajinin bulunmasindan
dolay1, geleneksel medya karsisinda olduk¢a giiglii bir yapiya sahip olmaktadir.
Geleneksel medyanin yerini sosyal medyaya birakmastyla birlikte, egitim alaninda
yeni yontem ve taktiklerin ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Bu konuda bir kag

ornek vermek gerekirse;

¢ Bireysel veya kurum olarak sosyal medya platformlarinda hesap
acilabilir. Ders anlatimi, soru ¢oziimii veya uygulamalar bu hesaplarda
paylasilarak kendi Ogrencilerinin ders tekrar1 yapmasi, baska
okullardaki 6grencilerin farkli okullarin 6gretmenlerinden faydalanmasi
ve diger Ogretmenler i¢in meslektaslarinin bilgi ve tecriibelerinden
faydalanmas1 saglanabilir.

% Ogretmenler, sosyal medya platformlar: iizerinden kendi yarattiklar:
ders materyalleri veya etkinlikleri paylasabilir, boylece diger 6gretmen
ve 0grencilerinde faydalanmasi saglanabilir.

¢ Forumlar agilarak tartigma ortamlar1 olusturulabilir; fikir, bilgi ve
deneyimlerin paylasilmasi saglanabilir boylelikle 6grencilerin dikkati
daha fazla gekilebilir.

< 1Ilk okul diizeyinde Whatsapp iizerinden olusturulan gruplar araciligiyla
veli ve Ogretmenler dgrencilerin ddevleri hakkinda goriisebilir veya
ogretmen velilere, veliler birbirine iletmesi gereken iletileri aninda

paylasabilir.
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Facebook iizerinden olusturulan etkinlik sayfalariyla farkli okullardaki
O0gretmenler birbirlerinin etkinliklerinden zaman ve mekan sinirlamasi
ortadan kalkarak faydalanabilir,

Okul disinda 6gretmen ve 6grenciler Google+' in araci olan Hangouts
ile mekandan bagimsiz bir araya gelerek online ders igleyebilir,

Bloglar kariyer veya giincel olaylar hakkinda konusulmasi igin
kullanilabilir,

Ogrencilerin dgrenme ortamlarinda olusturdugu igerikler kaydedilip
yayinlanabilir, hazirlanan egitim Podcast'leri internet iizerinden
yayinlanabilir ve konuya ilgi duyan veya o konu {izerinde aragtirmalar
yapan kisilerin bu egitim Podcast yayinlarina ulagmalar1 saglanabilir,
Wikiler derslerde kaynak olarak kullanilabilecegi gibi smifta yapilan
dersler olusturulan wikiler ile yayimnlanabilir ve diger okullar ve siniflar

da konular tizerine ekleme yaparak yaymlar1 giincelleyebilir.

Sosyal medyalarin avantajlar1 diisiiniildiiglinde bu Orneklerin ¢ogaltilmasi

mumkindur.

Yamamoto, Demiray ve Kesim (2010:466-468) ; sosyal aglarin egitimde bir

arag olarak kullanilmasinin getirebilecegi avantajlari;

X/
L X4

X/
L X4

*

Zaman ve mekan sinirini ortadan kaldirmasi,

Bilisim teknolojilerinin basariy1 ve egitimin kalitesini artirmast,

BT ile az zamanda daha sistemli 6grenme saglanmasi,
Bireysellestirilmis egitim/6gretim saglamasi,

Anlik geribildirim saglamasi,

Ogrencinin istegine gore ilerlemesi ve ders tekrar1 yapmast,

igerige kolay erisim saglanmast,

Gorsel/isitsel 6grenme ortamlar1 saglamast,

Deneysel konularin dijital laboratuvar veya similasyonlar ile tehlikesiz
ve az maliyetle islenebilmesi,

Ders igeriklerinin dijital kiitiiphanelerde eszamanli yedeklenebilmesi,

Cift yonlii etkilesim saglanabilmesi,



58

< Ogrencilerin dikkatini geleneksel yontemlere gore daha ¢ok ¢ekmesi ve
motivasyonlarini artirmast,

% Opgrencilerin daha hatasiz ve giivenilir sekilde degerlendirilmesini
saglamasi,

< Ogretmen ve &grencilerin, bilgiye ulasma, bilgiyi kullanma,
degerlendirme ve ilgili calismalardan faydalanma faaliyetlerini daha

kolay yapmasini ve bu becerileri kazanmalarini saglamas.

Gelisen teknoloji egitimi de etkilemis, 6gretim yontem ve teknikleri, kullanilan
materyaller yoniinden egitim ortamina zenginlik katmistir (Akay, 2014). Hizla
geligsen bilisim teknolojisi, egitimde yeni kolaylik ve olanaklar yaratirken;
Ogretmenlerinde yeni teknolojilerle donanlamari, bu teknolojilere uyum saglamalari,
bireysel ve mesleki agidan gelismelerden tam olarak yararlanip egitsel faaliyetleri
sekillendirmelerini zorunlu kilmaktadir (Ozmen, vd., 2012). Egitim siireclerinin
sosyal medya ile desteklenmesi 6grenmeyi kolaylastirmakta ve egitim siireglerini
gelistirmektedir (Sarsar, Basbay ve Basbay, 2015). Sosyal medya platformlari, temel
becerilerin gii¢lii bir sekilde kazandirilmasi kaydiyla bugiiniin 6grencileri icin temel
araglardan biri olmasi sebebiyle dogru kullanildiginda 6nemli, gii¢lii ve ekonomik bir

egitim kaynagidir (Arkan ve Yiinter, 2017).

Global sosyal medya platformlarinin sagladig1 avantajlarin egitimde
kullanilmasi igin egitsel amagli sosyal medya platformlar1 dogmustur (Polat, 2016).
Tek yerli platform olan Beyazpano haricinde tiim egitsel sosyal medya platformlari
yabanci menseilidir. Bu platformlardan Busuu ve Edmodo Tiirkce dil destegi

sunmamaktadir.
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Diinya genelindeki egitsel sosyal ag siteleri genel ozellikleri ile asagidaki

sekilde tablolastirilmistir:

Sekil- 5: Egitsel Sosyal Ag Siteleri

. . Tanimi / Amaci - Kullanici
Logosu Site Ad1 Adresi )
Kurulusu/Merkezi Sayisi

Ogretim yonetim sistemi ve

A
°vf Edmodo Edmodo www.edmodo.com sosyal ag sitesidir. 85 milyon

2008/ABD

Dil 6gretimi ve sosyal ag

EI!E!I!] Busuu WWw.busuu.com sitesidir. 90 milyon

2008/ABD

Ogrenme yonetim sistemidir. )
B beyaz al Beyazpano  www.beyazpano.com . 1 milyon
2012/TURKIYE

Egitim amagcli gelistirilmis

edublggs Edublogs edublogs.org blog sitesidir. -

2005/ABD

Egitim amach gelistirilmis

’ School'l'ube SchoolTube  www.schooltube.com video paylasim sitesidir. 70 bin okul

2007/ABD

@ h l . School hool Ogretim yénetim sistemidir.
choolo www.schoology.com -
SCNOOIOGY % ay 7009/ABD

Egitim i¢in web veya mobil

araglari bir araya getiren
Edshelf edshelf.com -
sosyal medya platformudur.

2012
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2.2.2.1. Edmodo

Nic Borg ve Jeff O'Hera tarafindan 2008 yilinda kurulan Edmodo, 2019 yili
itibariyle 85 milyonu asan kullanici sayisina sahip egitsel bir sosyal ag sitesidir.
Kendisini K-12 6grencileri, dgretmenleri, yoneticileri ve velileri i¢in diinyanin en
bliyiik 6grenme ag1 olarak tanimlamaktadir. Merkezi San Mateo, Kalifornia'da olan
platform 2013 yilinda Tiirkge dil destegi sunarak iilkemizde de kullanim oranini
biiyiikk ol¢lide artirmistir. Edmodo, 2019 yili itibariyle 190 iilkede 400.000'in
tizerinde okul ile isbirligi halindedir ve Ogretmenler tarafindan paylagilan ve
onaylanan 600 milyondan fazla kaynakla kullanicilarina egitim agisindan biiyiik
avantajlar sunmaktadir. Ev 6devi verilmesi, kiiclik sinavlar yapilmasi, 6grencinin
ilerlemesinin gozlenmesi, gruplar kurulmasi ve sinirsiz depolama alaniyla dijital bir
sinif olarak tasarlanmistir. Odev ve teslim tarihlerini, smif duyularni, etkinlikleri
paylasma, hatirlaticilar olusturma ozelliklerini de saglamaktadir. Internetten igerik
bulmaya da yardimci olan platform, favori kaynaklarin koleksiyonunun
olusturulmasint sagladigi gibi egitimsel icerik yiiklenilmesi, paylasilmasi hatta

satilmasina imkan vermektedir.

Kullanict unvanimi belirterek (6grenci, 0gretmen, veli) siteye ilicretsiz kayit
olabilmektedir. Edmodo ara yiizii Facebook'a benzerlik gosterdiginden kullanicilar
kullanim1 konusunda zorlanmamaktadir. Google uygulamalari, Microsoft OneNote
ve Office ile entegre sekilde ¢alisan platform tiim dijital dosya tiirlerini paylasma
ozelligine sahiptir. Ogrenciler, 6gretmenlerine veya bulunduklar1 grubun tamamina
paylasim yapabilirken; Ogretmenler istedigi kullaniciya ayr1 ayr1  paylasim
yapabilmektedir. Ogretmenler teslim tarihini belirterek Ogrencilere Sdevler
verebilmekte degerlendirme yaparak not verebilmektedir. Odevlerin yani sira quizler
yapabilmekte, anket uygulayabilmekte ve rozet denilen 6diller verebilmektedirler.
Edmodo'da ders siirecinin, d6dev, sinav ve gorevlerin planlamasinin yapilabilmesi i¢in
takvim niteliginde 'edmodo planlayicis’' bulunmaktadir. 'llerleme' boliimiinde
gruptaki ogrenciler hakkinda toplu durum degerlendirmesi alinabilmektedir.
Ogrencilerin aldiklar1 rozetler ve notlar toplu halde gosterilmektedir (Edmodo,
2019).
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Sekil- 6: Edmodo Ana Sayfa Goriintiisii

Bir Gruba katil

Daha fazla 6gret. Daha fazla 6gren.
Millions of teachers use Edmodo to engage

students, connect with other teachers, and involve
parents.

Ucretsiz hesabini olugtur

Ben bir Ogretmenim Ben bir Ogrenciyim Ben bir Veliyim

Kaynak: Edmodo, 2019

2.2.2.2. Busuu

"Gilinde sadece 10 dakikani ayirarak yeni bir dil konus" sloganiyla seslenen
Busuu, 2019 yili itibariyle 90 milyonu asan kullanici sayisina sahip egitsel bir sosyal
ag sitesidir. Bernhard Niesner ve Adrian Hilti tarafindan 2008 yilinda kurulmus,
Merkezi San Francisco, ABD'dir. Busuu, ismini varligi neredeyse sona ermek tizere
olan "Busuu" dilini konusan Kamerun'a ait bir topluluktan almaktadir. Platformun
amact dil 6gretimidir. Internet sitesi ve mobil uygulama iizerinden diinya ¢apinda 90
milyondan fazla égrenciye 12 farkli dil kursunda (Tiirkce, Ingilizce, Ispanyolca,
Fransizca, Almanca, Italyanca, Portekizce, Cince, Japonca, Lehge, Rus¢a, Arapca )
hizmet sunan platform ¢evrimdisi Ozelligi ile internet baglantisinin olmadigi

zamanlarda kullanima destek saglamaktadir.

Busuu o&grencilerin  dil O6grenimlerini yiiz yilize egitimde oldugu gibi
sertifikalandirmaktadir. Ogrenciler testlerden gectikge ilerleme saglamakta ve
geldikleri kademelere gore Al, A2, Bl veya B2 sekilinde sertifika almaktadir.
Kullanicilar {icretsiz  kaydolabilmektedir fakat dersler, sertifika ve bireysel
faaliyetlerden yararlanabilmek igin tcretli tliyelik gerekmektedir. Okuma, yazma,
dinleme ve konugma olmak {izere dort ana beceriyi kapsayan kurslar, baslangi¢
seviyesi Al'den Ortanin Ustii seviye B2'ye kadar kadar sunulmaktadir ve

Ogrenilmek istenilen dili kendi ana dili olarak konusan kisiler ile dogrudan pratik
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yapabilme imkani tanimaktadir. Kursun bir pargast olarak, yapilan yazma
alistirmalar1 6grenilmeye calisilan dili kendi ana dili olarak konusan bir kisiye
gonderebilmektir. Yapilan alistirmalar {izerine bireysellestirilmis geri bildirimler
almarak ve diinyanin her yerinden ¢ogu insanla tanisma firsati yaratilmaktadir.
Kullanic1 aligtirmalarin1  diizeltmesini tercih ettigi kisileri, onlardan ilerleyen
zamanlarda da geri bildirim almak icin arkadas olarak ekleyebilmektedir. Aym
sekilde kullanici da kendi ana dilinde diger Busuu 0Ogrencilerinin yaptiklari
alistirmalar1  diizeltebilmektedir. Busuu 2016 yilinda lanse edilen 'Busuu For
Organizations' platformu araciligiyla okullar, tiniversiteler ve sirketler ile organize
sekilde calismaktadir. Platform kurum ve kuruluslarin Busuu'nun Premium dil
kurslarina erisimini saglamakta ve Ogrencilerin gelisimini 6lgmektedir. Egitmenler
simiflar yaratabilmekte, 6grencileri davet edebilmekte, Busuu'nun tiim miifredatina
erisim saglayabilmekte ve interaktif bir kontrol paneli ile gelisimlerini takip

edebilmektedir (Busuu, 2019).

Sekil- 7: Busuu Ana Sayfa Goriintiisii

Ihlmm Ticari msteriler Oturum ag

E Ogrenmek istedigim dil: b
F00B®NDOQ°  wdwO

ingiizee Ispanyolca  Fransizca Almanca italyanca  Portekizce Cince Japonca Lehge Tiirkge Rusta Arapga

Kaynak: Busuu, 2019.
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2.2.2.3. Beyazpano
Diinyadaki gelismelere paralel olarak iilkemizde de farkli egitim
teknolojilerinin egitmenlerin ve o6grencilerin hizmetine sunulmasi amaciyla 2012

yilinda kurulan platform, tek yerli ve licretsiz egitsel sosyal medya platformudur.

Beyazpano'nun ozelliklerinin baslicalarindan bahsetmek gerekirse: Platform
egitimcilere sinavlar diizenleme, 6dev verip degerlendirme ve takip etme, smif
altinda tartisma gruplari olusturma, dosya saklama alaninda kisisel ve ders
materyallerini saklayabilme ve Ogrencileri ile paylasabilme, ders programu,
etkinlikler, 6devler ve sinavlarla ilgili tarihleri kisisel takvim altinda izleyebilme,
grup modiili ile dilerse brangi ile ilgili dilerse de ilgi alanlariyla ilgili gruplar
olusturabilme, gruplara katilabilme ve diger egitmenlerle etkilesime gecebilme
imkanlarin1 sunmaktadir. Platform, www.easyclass.com adresinde 10 dilde (Tiirkge,
Almanca, Ispanyolca, Ingilizce, Fransizca, Italyanca, Romence, Lehge, Cince ve
Arapga) olmak flizere uluslararasi olarak hizmet vermektedir. 1 milyondan fazla

kullanicis1 bulunmaktadir (Beyazpano, 2019).

Sekil- 8: Beyazpano Ana Sayfa Goriintiisii

Bbe?az' HAKKINDA ~YARDIM ILETISIM MEDYA

Sinifiniz iainizcé‘ bir tik uzakta...

Beyazpano'yu tanimak icin 2 dakikalik videomuzu izleyin}

() ViDEO'YU iZLE

EGITMEN: UCRETSIZ UYE OL OGRENCI: GiRi§ KODUNU YAZIN

Beyazpano Nedir?

Beyazpano, egitmenlerin cevrimici siniflar olusturabildikleri, bu siniflar altinda
yer alan katuphanelere dosyalar yukleyerek saklayabildikleri ve gerektiginde
ogrencileri ile paylasabildikleri, cevrimici odevler veya sinaviar
olusturabildikleri, bu fonksiyonlarla entegre olan not defterinde dgrencilerin tam
ders notlarini izleyebildikleri ve dgrencilere geri bildirim verebildikleri tamamen

Kaynak: Beyazpano, 2019.
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2.3. 21. Yiizyil Becerileri ve 21. Yiizyll Ogretmen Ozellikleri

Bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT)'ndeki hizl1 gelismeler, bireylerin bilgiye
daha hizli ulagmalarina, ulastiklar1 bilgiyi gilinliik yasamlarinda kullanmalarina,
karsilastiklar1 birgok probleme alternatif ¢oziimler bulmalarma olanak taniyan
degisim ve doniisiimii de beraberinde getirmektedir (Atalay, Anagiin ve Kumtepe,
2016). 21. yiizyilla birlikte hizlanan kiiresellesme; toplumsal her alani yenilenmeye
yoneltirken zorluklart da glindeme getirmekte, bireylerin bu zorluklarla miicadele
edebilmesi ve ¢aga ayak uydurmasi i¢in belirli becerilere sahip olmasi gerekmektedir
(Greiff vd., 2014). 21. yiizyilin gerektirdigi bu beceriler ne yalniz basina bilgi ne de
yalniz bagina beceridir. Dede (2010), anlamay1 ve performansi iceren 21. yiizyil

becerilerini bilgi ve becerinin harmanlandigi bir olgu olarak nitelendirmektedir.

[k insanla baslayan dgrenme olgusu bireyin kendi yasantis1 ve gevresinin
etkisiyle formal, informal veya sarmal olarak yasamin her doneminde devam eder.
Bilgi teknolojilerinde ki gelismeler insanlari siirekli kendini yenileyen, gelismelere
ayak uydurabilen, yasam boyu 6grenen bireyler olmaya zorlamaktadir. Global bir
koy haline gelen diinyada, bilgi teknolojileri ve hiz ile birlikte global diistinme ama
lokal ¢oziimler iiretme Onemli hale gelmekte, sadece insanlar degil; kurumlar,
markalar, kiiltiirler ve iilkeler de gelecek planlamasi yapmak zorundadir (Gelen,
2017). Bilimsel ve teknolojik gelismeler karsisinda toplum siirekli kendini yenilerken
egitim sisteminin de kendini yenilemesi kagmilmaz olmus, teknolojik gelismeler
egitimde kuram ve uygulamalardan 0Ogretim yontem ve tekniklerine, Olgme
degerlendirmeye kadar her alanda etkisini gostermistir (Akay, 2014). Colwill ve
Gallagher’a (2007) gore egitimin temel amaci, 21. ylizyilin taleplerini karsilama
yeterligine sahip bireyler yetistirmektir. Bu nedenle egitimciler egitim ile ilgili
olarak c¢esitli Ogrenme, Ogretme becerileri, yaklasimlari, modelleri, kuramlar
gelistirme cabasi igerindedir ve bu yeni yaklasimlarin 21. yiizyil egitim yeterlilikleri

ve beklentileri ile ilgili oldugu yadsinamaz bir gercektir (Gelen, 2017).

21. yiizyil becerilerinin neler olmasi gerektigini inceleyen birgok cerceve
bulundugunu belirten Voogt ve Roblin (2010), bu cercevelerin uzlastiklar: basliklarin
iletisim, 1sbirligi, bilgi ve iletisim teknolojisi okuryazarligi, sosyal ve/veya kiiltiirel

farkindalik becerileri ile yaraticilik, elestirel diisiinme, problem ¢ozme ve yiiksek
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kalitede tiriinler gelistirme kapasitesi olgular1 oldugunu belirtmektedir. 2002 yilinda
13, egitim ve devlet camiasindan kisilerin bir araya gelmesiyle Amerika’da kurulan
“21. Yiizy1l Becerileri i¢in Ortaklik (The Partnership for 21st Century Skills-P21)”
adli kurulus tarafindan 2009 yilinda hazirlanan 21. Yiizy1l Ogrenme Cercevesinde,
21. ylizy1l becerileri li¢ ana baslik altinda toplanmistir:

X/

% "Ogdrenme ve Yenilenme Becerileri: Yaraticilik ve inovasyon
yon,

elestirel diisiinme ve problem ¢6zme, iletisim ve is birligi",
% "Bilgi, Medya ve Teknoloji Becerileri: Bilgi okuryazarligi, medya
okuryazarligi, Bilgi-iletisim-teknoloji okuryazarligt”,

*

% "Yasam ve Kariyer Becerileri: Esneklik ve uyum, girisimcilik ve
kendini yonlendirme, sosyal ve kiiltlirler aras1 beceriler, iiretkenlik ve

hesap verebilirlik, liderlik ve sorumluluk™ (Basar, 2018).

Bireylerin bu becerilere sahip olmasi bireysel gelisimin yani sira toplumsal
gelisim icin de oldukca Onemlidir. Ciinkii bu beceriler, 6grencilerin simdiki ve
gelecekteki sosyal yasantilari ve calisma yasamlarinda basarili olabilmeleri igin
temel becerilerdir. Bireyler s6z konusu 21. yiizyil becerilerini ancak egitim yoluyla
kazanabilirler (Atalay, vd., 2016).

Sekil- 9: Bilgi Toplumunda Sahip Olmas1 Ongériilen Bilgi ve Becerilerin
Tliskisi
Temel Bilgi ve Beceriler
Akademik bilgi ve beceriler,

matematik, okuma-yazma, fen ve
sosyal bilimler vs.

Okuryazarhk Becerisi
Akademik bilgi ve becerilerini
gercek yasamda uygulayabilme

21. Yiizy1l Becerileri

Hayatin farkli alanlarinda basarilt
olmak i¢in okuryazarlik ve diger
becerilerin her an kullanabilme
yeterligi

Kaynak: Jerald, 2009
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Jerald (2009), ¢alismasinda akademik bilgi ve becerilerin temel egitim igin
gerekli fakat yeterli olmadigini, egitim sisteminin 21. yiizy1l gerekliliklerine (aktif,
isbirlikli, rekabetci, yenilikei, elestirel vs.) cevap verecek sekilde donatilmasi
gerektigini belirtmektedir. Her bireye bu becerileri gelistirebilecegi uygun firsatlarin
sunulmas1 gerekmekte olup, egitim ortamlar1 ve egitimciler bu anlamda 6nemli bir
role sahiptir (Giilen, 2013). Wagner (2008) 21. yiizyil 6grenenlerinin sahip olmasi
gereken becerileri: Wagner (2008) 21. yiizyil 6grenenlerinin sahip olmasi gereken

becerileri:

«» Elestirel diisiinme ve problem ¢dzme,

¢ Sistemler ve bireyler arasi igbirligi ve liderlik,
¢ Pratik zeka ve uyum saglama,

¢ Girisimcilik ve inisiyatif alma,

¢ Etkili sozlii ve yazili iletisim,

¢ Bilgiye erisebilme ve analiz edebilme,

¢ Merak ve hayal giicii olarak siralamaktadir (Goksun, 2016).

Sadece verileni alan 68renci profili yerini arastiran, sorgulayan, ¢6ziim iireten
bir 0grenci profiline; 6gretmen merkezli egitim sistemi yerini 6grenci merkezli
egitim sistemine birakmig, insanlarin talep ettigi Ogretmen tipi degismistir.
Ogretmenler daha ¢ok rehber niteliginde olup &grenciyi yonlendiren konumundadir
bu sebeple Ogrencileri taniyan onlara ve caga ayak uyduran Ogretmenlere ihtiyag
duyulmaktadir. Bilgi teknolojisindeki gelismeler ile 6grenciler bilgiye kolaylikla
ulagabilir duruma gelmistir bu nedenle artik "bilgiyi sunan-anlatan" 6gretmen tipi
istenilmemekte; O6grencilerin elde ettikleri bilgiyi iist diizey diisiinme becerileri ile
isleyebilmelerine rehberlik edebilecek oOgretmen tipine ihtiyag duyulmaktadir
(Ozcan, 2013). Bugiiniin ve yarmin gereksinimlerine cevap verebilecek 21. yiizyil
Ogretmeninin  0grencilere yalnizca igerik sunan ve Ogrencileri degerlendiren kisi
degil, 6gretme-6grenme siireclerini teknoloji ile yoguran, iyi bir yonetici ve nitelikli
bir danigman olmalidir (Gokge, 2000). Nitekim Cakir ve Oktay (2013: 51), egitim ve
Ogretimin kaliteli olmasi i¢in Oncelikle her 6gretmenin teknoloji kullanimi ve
entegrasyonu hususunda bilgi sahibi olmasi ve bu teknolojileri 6grencilerinin verimli

ve kaliteli kullanmalarinda onciiliik etmeleri gerektigini vurgulamaktadir.
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McNair ve Galanouli (2002), bilgi caginda dgretmenlerin tagimalar1 gereken

nitelikleri;

< Bireysel yeterlilik: Ozel bilgi ve iletisim teknolojisi araglarin
kullanabilme,

% Konu yeterliligi: Ogretmenlerin kendi alanlarina egitim teknolojilerini
biitiinlestirebilme yeterliligi,

< Ogretme yeterliligi: Egitim teknolojilerini kullanarak dersi planlama,
hazirlama, 6gretme ve degerlendirme yeterliligi, seklinde siralayarak
Ogretmenlerin  0gretimde alan bilgisi, pedagoji ve teknolojiyi
biitiinlestirmesi gerektiginin énemini ortaya koymaktadir (Giindiiz ve

Odabasi, 2004).

Teknolojinin egitimde etkili bir bigimde kullanilmasinda standartlar ve
performans gostergelerinin gelistirilmesi ile ilgili uluslararas1 diizeyde g¢alismalar
yapmakta olan ISTE de, 6gretmenlerin 6gretimde alan bilgisi, pedagoji ve teknolojiyi

biitiinlestirmesi gerektigini vurgulamaktadir (ISTE, 2019).

UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization)
tarafindan hazirlanan Ogretmenler i¢in Bilgi Iletisim Teknolojileri Yeterlilikleri
Standartlar1 kapsaminda Ogretmenlerin teknoloji  okuryazarlik becerilerinin
gelistirilmesi Onerilmekte, bagta bilgisayarlar ve internet olmak {izere 6gretmenlerin
bilgi iletisim teknolojilerini bir 6grenme ve Ogretme araci olarak etkili bir sekilde
kullanabilmesi beklenmektedir (Martinovic ve Zhang, 2012). Avrupa Birligi’nin
Egitim Konseyi ve Komisyonu'nun (Subat, 2004) Lizbon stratejisi kapsaminda
“Egitim ve Ogretim 2010” caliyma programinin uygulanmasiyla ilgili ortak

raporunda 6gretmenler igin;

< BIT kullaniminda yeterli olma ve dgretme-6grenme siireglerine bunu
entegre etme,

¢ Bilginin bulunabilecegi ve olusturulabilecegi aglarda ogrencileri
destekleme ve yardimei olma,

< Ogrenmeyi bir yasam siireci gibi goriip konu alanlarinda yiiksek

diizeyde bilgi sahibi olma,
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% Smiflarda BIT"in {istiinkdrii olarak veri arama amagli bir teknik
cihazdan 6teye gecirme,
«» Kiiltiirel ve sozel smirlar1 agmada iletisim araglarini kullanma gibi

yeterlikler tanimlanmigtir (European Comission, 2010).

Morphew (2012) ISTE standartlar1 ve performans gostergelerinin egitimde
etkili teknoloji kullanimu ile ilgili gereken bilgi ve becerilere erismede 6gretmenlere
bir yol haritas1 sundugunu belirtmektedir. Borko, Whitcomb ve Liston’a (2009) gére
Ogretmenlerin bilgi teknolojilerini egitim dgretimde kullanmalarini desteklemek icin
ISTE’nin 6gretmenler i¢in gelistirdigi standartlara yonelik ve "Teknolojik Pedagojik
Alan Bilgisi" (TPAB) cergevesindeki bilgi yapilarini igeren yeterliklere sahip
olmalart gerekmektedir (Simsek, 2016). TPAB, 6gretmenlere ve akademisyenlere
derslerinde teknoloji entegrasyonu konusunda yeni yonelimler saglayan degerli bir

cerceve olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Karaca, 2015).

Bu kapsamda gelismis iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de Milli Egitim
Bakanhg ve Yiiksek Ogretim Kurulu dgretmen yeterlikleri ile ilgili raporlarinda
egitimde bilgi teknolojilerinin kullanimina 6nem vermekte, farkli bakanlik ve
kurumlar  bilisim  teknolojilerinin ~ Ggretim  silirecine  entegrasyonu  ve
yayginlagtirilmasina yonelik projeler gelistirmektedirler. “Milli Egitim Bakanlig:
(MEB) internet Erisim Projesi”, “Bilgi ve Iletisim Teknolojilerini Gelistirme
Projesi”, “Gelecek I¢in Egitim”, “Temel Egitim Projesi”, “FATIH (Firsatlar1 Artirma
ve Teknolojiyi Iyilestirme Hareketi) Projesi ’
verilebilir (Giilen, 2013).

> gibi ¢aligmalar bu projelere 6rnek

Teknolojinin dgretim programina basarili bir sekilde entegrasyonu hususunda
ogretmenlerin sahip oldugu roller kritik bir 6neme sahiptir, c¢linkii gercekte
teknolojiyi Ogrenme-0gretme siirecine uyarlayan kisiler ogretmenlerdir (Saban,
2006). Ogretmenlerin 6grencilere onder ve rehber olabilmeleri ve teknolojinin
egitim Ogretime entegrasyonunu saglayabilmeleri i¢in belirli standartlara sahip
olunmas1 gerekmektedir. Uluslararast pek cok {lilke tarafindan kabul goren ISTE
tarafindan, 6gretmenlerin iist diizeyde egitim teknolojilerini kullanmalarin1 saglamak

amact ile "Ogretmenlere Yonelik Egitim Teknolojisi Standartlari (National
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Educational Technology Standards for Teachers / NETS-T)" belirlenmistir (Tiirk,

2019). ilk olarak 2000 yilinda yaymlanan standartlarda; egitim ortamlarindaki

teknoloji uygulamalar i¢in temel kavramlar, bilgi, beceri ve tutumlar tanimlanmais,

teknolojideki hizli gelisimin 6gretmen ve 6grencilerin yeni taleplerini de beraberinde

getirmesiyle 2007 ve 2008 yillarinda bu standartlar giincellenmistir (Ilgaz ve Usluel,

2011). ISTE 2008 yilinda yayinlanan raporunda 6gretmenlerin sahip olmas1 gereken

performans gostergelerini;

X/
L X4

Ogrencilerin dijital araglar ile giinliik yasamdaki sorunlar1 arastirmaya
katarak ¢oziimler aramalarini saglama,

Is birlikli araglarin kullanimina 6nem verme,

Ogrencilere yansima yapmalar1 konusunda destek verme,

Ogrencilerin yaratic1 diisiinme siireclerine katilmalarma destek verme,
Ogrencilerin derslere ve teknoloji kullanimma aktif katilimlarini
saglama,

Ogrenci farkliliklarini gézeterek uygun teknolojileri ise kosma,
Degerlendirme boyutunda da teknolojiden faydalanma,

Teknolojiye iligkin topluluklarla iletisim igerisinde olma,

Gelisen teknolojileri analiz edip degerlendirme,

Yasal ve etik kullanimlar konusunda 6grencilere model olma,

Sosyal etkilesim sorumluluklarini aktarma,

Baska iilkelerdeki meslektaslar ile iletisim kurabilme,

Dijital ara¢ ve kaynaklarin etkili kullanimi i¢in mesleki uygulama ve
arastirmalart degerlendirme olarak belirlemistir (Ilgaz ve Usluel,

2011:93).

ISTE'ye gore dgretmenlerin; yeni medya ortaminda bilgi, beceri ve ¢alisma

stireclerini, yenilik¢i bir meslegin temsilcileri olarak sergilerken; 6grencinin 6grenme

ve yaraticihigini tesvik etmeleri, dijital 6grenim deneyimi tasarlama, gelistirme,

hedeflenen performans kriterlerine gére bu kaynaklar1 kullanmalar1 ve yasam boyu

ogrenimin gerceklesmesine model olusturmalari amaclanmaktadir (Tirk, 2019).
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BOLUM 3

ILGILI LITERATUR

Son yillarda sosyal aglara milyonlarca internet kullanicisi talep gostermis,
bdylece sosyal aglar hem yetiskin hem de geng¢ kullanicilar ile degerini artirmistir
(Lenhart ve Madden, 2007). Sosyal medya kullanici sayisinin yogunlugu nedeniyle
egitimcilerin de bu araglar1t kullanma durumlarinin ve sosyal aglar1 kullanma
amaglarmin belirlenmesinin 6nemi gittikce daha iyi anlasilmaktadir. Buna ragmen
alan yazinda 6grencilerin sosyal medya kullanim durumlart ve sosyal medyaya karsi
tutumlarma iligkin ¢ok sayida 6rnek olmasina karsin 6gretmenlerin sosyal medya
kullanimlar1 ile ilgili ¢cok fazla calismaya rastlanmamistir. Ancak Ogretmenlerin
sosyal medyay1 hem kisisel ve mesleki gelisimleri i¢in hem de bir iletisim ve eglence
ortami1 olarak yogun sekilde kullandiklar1 bilinmektedir (Sumuer, Esfer ve Yildirim,
2014). Giinliik hayatin igerisinde ve insan yasaminin kolaylagtirmak igin siirekli
gelisim gosteren teknolojinin beseri iligkilere ve yasama etkileri arastirmacilar

tarafindan konu olarak ele alinmistir (Basoglu ve Yanar, 2017).

3.1. Sosyal Medyanin Kullanim Amaclarina Tliskin Yapilan Calismalar

Tuglu (2013), yaptigi calismada ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyay1
kullanim amagclarin1 ve sosyal medyaya iliskin tutumlarini belirlemeye g¢aligmistir.
Aragtirmada nicel aragtirma yontemlerini tercih etmis ve 500 6grenci ile caligmistir.
Aragtirma sonuclarina gore Ogrencilerin sosyal medyayr en ¢ok iletisim kurmak
amaciyla kullandiklart goriilmiis, akademik ¢alismalar konusunda da sosyal
medyadan yararlanma motivasyonlar1 yiiksek bulunmustur. Ogrencilerin siklikla
internet ve sosyal medya uygulamalarina baglandiklar1 ve okul disinda vakitlerinin

¢ogunu sosyal medyada gegirdikleri goriilmiistiir.

Ucun (2012), yaptig1 calismada Facebok’un genel ve mesleki egitimde
kullanim amagclarin1 degerlendirmistir. Arastirma sonuglarina gore katilimeilar genel
boyutta Facebook’u, eski ve yeni arkadaslar ile iletisim kurmak, ayni ilgi alanlarina
sahip kisilerle etkilesimde bulunmak, egitim siiresi boyunca kendisine sagladigi
kolayladiklardan yararlanmak, diinyadaki ve Tiirkiye’deki gelismeleri takip etmek

amaglariyla; mesleki boyutta ayni meslek dalinda calisan sektoriin elemanlar: ile



71

etkilesimde bulunmak, is hayati boyunca kendisine sagladigi imkanlardan
yararlanmak ve meslegiyle ilgili diinyadaki ve Tiirkiye’deki gelismeleri takip etmek

amaclariyla kullanmaktadirlar.

Cavdar (2012), yaptig1 c¢alismada ilkégretim oOgrencileri ve Fen Bilgisi
O0gretmen adaylarmin sosyal aglar1 kullanim amaglarn ve egitsel kullanimlarim
incelemistir. Arastirma sonucuna gore, Fen Bilgisi 6gretmen adaylarinin ve
ilkdgretim Ogrencilerinin internet kullanma amaclar1 arasinda sosyal aglar ilk
siralarda gelmektedir. Ogrencilerin en ¢ok zaman gegirdigi sosyal ag Facebook tur.
Bunu MSN ve Twitter izlemektedir. Ogrencilerin sosyal aglar sirasiyla; etkilesim,
okul ¢alismalari, eglence i¢in kullandiklar1 belirlenmistir. Ogrenciler bu ortamlari
egitsel amaci geri olanda birakarak agirlikli olarak iletisim amagli olarak
diisinmektedir. Tim kademelerdeki Ogrencilerin sosyal aglari egitsel kullanim

yetkinlikleri diistiktiir.

Diker ve Ugar (2016), yaptiklar1 calismada, liniversite 0grencilerinin sosyal
aglar1 hangi amacla kullandiklarin1 belirlemeye ¢alismislardir. Aragtirmaya meslek
yiiksekokulunda 6grenim goéren 440 O6grenci katilmistir. Katilimcilarin en ¢ok
kullandiklar1 sosyal ag Facebook'tur ve bunu Twitter pesinden YouTube takip
etmektedir. Arastirma sonucuna gore; dgrencilerin sosyal aglar1 en ¢ok; arastirma ve
bilgi edinme, kendi goriislerini destekleyecek materyaller bulmak, belli bir konuda
isbirligi yapmak, ortak ilgi alanlarin sahip kisilerle bir araya gelmek, etkinliklerden
haberdar olmak, arkadaslariyla sohbet etmek ve mesajlasmak, video resim vb.

gorselleri paylagsmak amaglariyla kullandiklar1 goriilmiistiir.

Zincir (2014), yaptigr calismada yoneticilerin sosyal medyayr kullanim
amaglarii ele almistir. Arastirmanin ilk kisminda 10 yonetici ile goriisme
yapilmistir. Arastirmanin ikinci kisminda 100 yoneticiye birinci kisimdan edinilen
bilgilerle olusturulan anket uygulanmistir. Edinilen bulgular cercevesinde farkl
sektorlerden farkli diizeyde yoneticilerin sosyal medya kullanma amaglarinin genel
olarak 5 tane oldugu gozlenmistir. Bunlar; sosyallesme, bilgi edinme ve paylasma,

kisisel marka yaratma, is ag1 olusturma, igbirligi imkani saglamadir.
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Ozlii (2016), yapt1g1 calismada iiniversite dgrencilerini sosyal medya kullanim
amagclarina gore gruplandirmistir. Bu kapsamda 995 6grenciye anket uygulanmuistir.
Aragtirma kapsaminda kullanilan sosyal medya kullanici davraniglarin1 6lgen dlgege
bagli olarak 7 tip kullanici davranist belirlenmistir. Bu davranislar; igerige katilim ve
paylasma, elestiri ve yorum yapma, i¢erik okuma, 6zgiin igerik tiretimi, aktif Twitter
kullanimi, multimedya igerik iiretimi ve oyun oynama davraniglar1 olarak
siralanmaktadir. Bu kullanic1 davranis kaliplarina bagli olarak; arastirma kapsaminda
tiniversite 6grencilerinin sosyal medya platformlarini kullanim davranislarina gére 6
farkli kiimeye ayrildigr belirlenmistir. Bunlar: yon verenler, oyun sevdalilari,

cekimserler, takipgiler, paylasimcilar ve sosyallesenlerdir.

Keskin (2014), yaptig1 calismada Ogretmenler, Ogretmen adaylar1 ve
Ogrencilerin  Facebook’u kullanim amaglarim1  ve benimseme  siireglerini
karsilastirmali olarak incelemeyi amaclamistir. Arastirmaya 365 Ogretmen, 313
Ogretmen adayi, 223 Ogrenci olmak {iizere toplam 901 sosyal medya kullanicisi
katilmistir. Verilerin analizi sonucunda katilimcilarin en ¢ok Facebook kullandiklari
belirlenmigtir. Katilimcilarin sosyal medya kullanim amaglari; iletisimi kurma,
arastirma, isbirligi, eglence, icerik paylagsma olarak belirlenmistir. Arastirma ve
igbirligi amaciyla kullanimda 6gretmen adaylarinin, eglence ve icerik paylagsma
amaciyla kullanimda 6grencilerin, iletisim kurma amaciyla kullanimda 6gretmen
aday1 ve oOgrencilerin diger katilimci gruplarina goére daha etkin oldugu tespit

edilmistir.

3.2. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanimina iliskin Yapilan Calismalar

Sénmez (2013), yaptig1 c¢alismada sosyal medyayr ve ortaggretim
Ogretmenlerinin Facebook aligkanliklarini ve amaglarini incelemistir. Arastirmada
nitel arastirma yontemi kulanilmis ve 40 6gretmenle goriistilmiistiir. Elde edilen
sonuglara gore, goriisiilenlerin Facebook arkadas listelerinde arkadaslari, is
arkadaglar1 ve dgrenciler yer almaktadir. Bazilarinin listesinde 6grenci velileri de
mevcuttur.  Gorlistilenlerin =~ Facebook’u  bos  zamanlarinda  arkadaslarinin
paylasimlarini incelemek, ana sayfada ¢ikan paylasimlari incelemek, arkadaslariyla
cevrimi¢i sohbet etmek, mesajlarina bakmak, fotograf, sarki, yazi, ileti paylasmak,

oyun oynamak amagcli kullandiklar1 tespit edilmistir. Goriisiillen Ogretmenler
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Facebook’u pedagojik paylasimlar yapmak, is arkadaslariyla Facebook {izerinden
haberlesmek, 6grencilere 6dev, test dagitmak, branslariyla ilgili paylagimlar yapmak
amacli  kullandiklari1i  da  belirtmislerdir. Yapilan goriismeler sonucunda

Facebook’ un 6nemli bir iletisim aract oldugu goriilmiistiir.

Gilinaydin (2017) yaptig1 calismada sosyal medyayr Ogretmenler agisindan
incelemeyi amaglayarak Ogretmenlerin sosyal medya kullanim endiseleri ve
farkindaliklar1 konusunu ele almistir. Aragtirmaya cevrimici anket araciligiyla 382
Ogretmen katilmis nitel ve nicel veri toplanmistir. Arastirma Sonucunda
Ogretmenlerin  din, siyaset, milliyet gibi konularda sosyal medyada bilgi
paylagsmaktan ve bu gibi gruplari takip etmekten ¢ekindikleri, sosyal medyada duygu
ve diisiincelerini rahatlikla dile getirme konusunda kararsiz olduklari, 6tekilestirilme
gibi endiseler nedeniyle paylasim yapmaktan ¢ekindikleri  goriilmiistiir.
Katilimcilarin ¢ogu 6gretmenlerin sosyal medya kullanmasi gerektigini diisiinse de
bu konuda goriis ayriligi saptanmistir. Katilimeilarin ¢ogu profillerinin sadece
arkadaslarina agik oldugunu belirtmislerdir. Sosyal medya hesaplarin1 kapatmay1
diistinen katilimcilar, bu ortamlar1 bir zaman kaybi olarak gordiiklerini veya bu
ortamlardan izlendigini, rahatsiz edildigini vb. nedenleri 6ne silirmiislerdir. Sosyal
medyanin arastirmaya katilan 6gretmenler i¢in bir aliskanlik haline geldigi
goriilmistiir. Genel olarak katilimcilar sosyal medyanin kullanim amacina bagl

olarak yararli ya da zararli olarak tanimlanabilecegini diisiinmektedir.

Sumuer vd. (2014), yaptiklart c¢alismada Tiirkiye’de K12 grubundaki
ogretmenlerin kisisel ve mesleki hayatlarindaki Facebook kullanma aligkanliklarin
aragtirmiglardir. Facebook hesab1i olan 616 G6gretmenden cevrimigi anket yoluyla
nicel veriler toplanmis; 32 6gretmenden de ¢evrimigi agik uglu sorular araciligiyla
nitel veriler elde edilmistir. Arastirma sonuglart Facebook’un 6gretmenler igin artik
giinliik rutinlerinin bir parcast oldugunu gostermistir. Ayrica Ogretmenlerin
Facebook'ta kisisel bilgilerini paylagma konusunda daha hassas davrandiklari, kisisel
bilgilerini daha az paylastiklar1 ve gizlilik ayarlarin1 sadece arkadaslarinin
gorebilecegi sekilde ayarladiklar1 goriilmiistiir. Arastirmada bir¢ok Ogretmenin

Facebook’u daha ¢ok mesaj alis verisi, arkadaslari ile iletisim, arkadaslarinin
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gonderilerinin takibi icin kullandigi bunun yaninda egitim ve kisisel gelisim i¢in de

bu ortamdan cesitli yollarla yarar saglanildig1 bulgusuna ulasilmistir.

Cigerci (2016), yaptig1 caligmada Giindiiz (2014) tarafindan gelistirilen egitsel
sosyal agin Ogretmenlerin mesleki gelisimlerini saglamada etkililigini incelemistir.
34 ogretmen ile gergeklestirilen deneysel arastirmada egitsel sosyal ag sitesi
Ogretmenler tarafindan 6 hafta kullanilmistir. Calisma sonucunda Ogretmenler
gelistirilen egitsel sosyal ag sitesinin mesleki gelisimlerini saglamada yararl
oldugunu belirtmislerdir. Ogretmenler sosyal agin iletisim, isbirligi ve kaynak ve
materyal paylasimi konusunda kullanilabilecegini belirtmislerdir. Bununla birlikte
uygulamada 6grenme ve O0gretme teknikleri hakkinda farkli bilgiler edindiklerini ve

tartigmalara katilmalarinin yeni bilgiler edinmelerini sagladigin1 belirtmislerdir.

Horzum (2010). yaptig1 calismada 6gretmenlerin Web 2.0 araglar ile iliskisini
incelemeyi amaclamistir. Arastirmaci gelistirdigi anketle 183 Ogretmenden veri
toplamistir.  Bulgular incelendiginde, 6gretmenlerin Facebook, MSN ve video
paylasim sitelerini siklikla ziyaret ettikleri, gilinliikleri ve Podcast’in varligindan
haberdar olmadiklari, Wikipedia, Web Giinliiklerini hi¢ ziyaret etmedikleri ortaya
cikmustir. Ogretmenler siklikla kullandiklari sosyal aglar1 agirlikli olarak iletisim ve
eglence; seyrek kullandiklart sosyal medya platformlarini ise bilgi edinmek amaciyla

kullandiklar1 goriilmiistiir.

Kirksekiz (2013) yaptig1 calismada Ogretim elemanlarinin  Facebook
benimsemesi, Facebook Kullanim Amaglar1 ve Facebook’un egitsel kullanimlarina
iliskin goriislerini incelenmistir. Arastirmanin 6rneklemini 1723 6gretim elemani
olusturmaktadir. Yapilan arastirma neticesinde 6gretim elemanlari arasindan 26 — 35
yas araliginda bulunan, Ogretim Gorevlisi ve Arastirma Gérevlisi unvanlarma sahip
cogunlukla erkek 0gretim elemanlarinin Facebook’u daha fazla kullandiklar1 tespit
edilmistir. Ogretim elemanlarinin cinsiyet, yas ve unvan degiskenleri agisindan
Facebook benimseme diizeylerinin anlaml farklilik gostermedigi, kullanim siiresi ve
kullanim sikligr1 arttik¢a benimseme diizeylerinin artti1 belirlenmistir. Katilimcilarin
Facebook benimsemeleri ile Facebook kullanim amaglar1 arasindaki iliskinin pozitif

yonlii yiiksek diizeyde, Facebook benimsemeleri ile Facebook’u egitsel kullanimi
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arasindaki iligkinin pozitif yonlii orta diizeyde, Facebook kullanim amaci ile
Facebook’u egitsel kullanimi arasindaki iliskinin pozitif yonde orta diizeyle oldugu

sonucu elde edilmistir.

3.3. Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimina Iliskin Yapilan Cahsmalar

Yaylak (2017) yaptig1 doktora tezi ¢alismasinda, egitimde sosyal medyanin
kullanilmasini ele almistir. Arastirma verileri hem nicel hem nitel yolla toplanmustir.
Nicel galigma grubunda 236 sosyal bilgiler 6gretmeni ile ¢alisilmis, bu gruptaki 30
sosyal bilgiler 0gretmeni ile de nitel calisma grubunda da calisilmistir. Nicel
aragtirma sonuclar;; katilmecilarin sosyal medyayr “kolaylik” ve “kisisellik”
nedenlerinden dolayr benimsediklerini, kendi istekleri dogrultusunda dis etkiden
uzak kullandiklarmi, sosyal medyayr benimseme diizeyleri yiiksek olan
Ogretmenlerin dahi sosyal medyanin egitsel kullanimi konusunda yetersiz
olduklarini, sadece diisiince olarak desteklediklerini gostermistir. Nitel arastirma
sonuclary, 6gretmenlerin ve ogrencilerin ¢ocugunun sosyal medya kullandigini
gostermis, Ogretmenlerin, Ogrencilerin sosyal medyada bosa zaman gecirmeleri
yerine sosyal medyay1 egitsel amagli kullanilabileceklerini ve sosyal medyanin
egitimin etkililiini artiracagini ayrica sosyal medyanin ders islenmesi esnasinda

dikkati canli tutabilecegi goriislerini savunduklar1 sonuglarina varilmistir.

Tiryakioglu ve Erzurum (2011), yaptiklar arastirmada 6gretim elemanlarinin
Facebook'u egitim araci olarak kullanip kullanmadiklari, kullaniyorlarsa hangisini,
ne amagla kullandiklarint ve egitim aract olarak nasil kullandiklarim
sorgulamislardir. Calismada toplam 75 6gretim elemani ile calisilmistir. Calisma
sonuglar1 6gretim iiyelerinin Facebook'u benimsediklerini ve yogun bir bigimde
kullandigini gostermektedir. Katilimcilar Facebook'un egitsel amagla kullanimina da
sicak bakmaktadir ancak salt egitim amachi kullaniminda kararsiz bir tutum
sergilemislerdir, Facebook'u daha ¢ok Ogrencileri ile iletisim kurma ve paylasimda
bulunma ortami olarak degerlendirmislerdir. Katilimcilardan yasi 46'nin iizerinde
olan ogretim elemani Facebook'u kullansa bile onun egitim amacl kullanilmasina
inanmadigini belirtmistir. 50-55 ve 56 + yas grubuna dahil olan 6gretim elemanlar
Ogretim ortami olarak Facebook'u kabul etmekte olduklari halde diger yas gruplarina

gore daha olumsuz bir tutum sergilemislerdir.
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Surgun (2016), yaptigi ¢alismada sosyal medyanin 0grenme ortami olarak
kullanilmasima iliskin Fen Bilgisi 68retmen adaylarinin tutumlarini incelemistir.
Arastirmada nicel arastirma ydntemi kullanilmis ve Fen Bilgisi Ogretmenligi'nde
egitim goren 517 Ogretmen adayr ile calisilmistir. Arastirma sonuglarina gore
tiniversite, sinif, yas, akademik ortalama gibi faktorler ele alindiginda 6grenciler
arasinda anlamli bir fark olusmazken, sadece cinsiyet faktoriine gore degiskenlik
gostermistir. Kiz 6grencilerin sosyal medyay1 6grenme amagh kullanimlarinin erkek

Ogrencilere gore daha fazla oldugu saptanmistir.

Akgayir (2014), yaptigi calismada Ogretim iiyelerinin sosyal ag sitelerini
kullanim durumlarinin ve sosyal aglar1 egitim amach kullanma durumlarinin
belirlenmesini amaglamistir. Caligmasinda 658 6gretim iiyesine internet {izerinden
anket uygulamis, 8 Ogretim iiyesi ile de yar1 yapilandirilmis goriisme
gerceklestirmistir. Calisma sonuglarina gore; Ogretim iiyelerinin bilyiik bir
cogunlugu sosyal ag hesabina sahip olup cinsiyete gore onemli farklilik yoktur ancak
unvana gore bakildiginda akademik unvan yiikseldikce sosyal ag hesab1 sahibi olma
oran1 diigmektedir. Ogretim iiyeleri sosyal ag hesaplarimi en yiiksek oranda
arkadaglar ile baglanti kurmak i¢in kullanmakta olup giindemi ve haberleri takip
etmek icin kullandiklar1 da goriilmiistiir. Bulgulardan elde edilen genel kani sosyal
aglarin bilingli bir kullanimla, tek basina bir 6gretim platformu olarak degil, yiiz
yiize ya da §gretim yonetim sistemleri gibi uzaktan 6gretim ortamlarina destekleyici
olarak kullanildiginda daha etkili olacagidir. Sosyal ag hesabi sahibi olan dgretim
tiyelerinin hesaplarini, egitim amagl kullanim durumlarina bakildiginda neredeyse

yar1 yartya denebilecek bir sonug elde edilmistir.

Cetindag (2016) yaptig1 calismada, Ogretmenlerin sosyal ag kullanim
durumlarini ele almistir. Sosyal ag kullanan 213 6gretmenle galisilmistir. Arastirma
sonucuna gore; sosyal aglarin egitsel kullanimi hakkinda olumlu diisiinen
ogretmenler, Facebook’un egitsel amagli kullanilabilecegi goriisiindedirler.
Ogretmenlerin sosyal aglara giris sikliklar1 ve gegirdikleri vakirler arttik¢a, sosyal
aglar1 egitsel anlamda kullanimi ve iletisim konusunda goriislerinin daha olumlu

oldugu tespit edilmistir. Ayrica Facebook’ un egitsel kullanimina iliskin ve alt
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faktorler olan iletisim, isbirligi ve kaynak/materyal paylasimi agisindan dgretmen

gorislerinin de olumlu oldugu tespit edilmistir.

Derya (2017) yaptig1 ¢alismada, ortaokul 6grencilerinin sosyal medya sitelerini
egitsel kullanim amaglarini incelemistir. Aragtirmanin ¢alisma grubunu 300 6grenci
olusturmaktadir. Arastirma sonucunda, sosyal medya sitelerinin egitsel amagla
kullaniminda kizlarin daha yetkin oldugu, okul tiiriiniin ise etkili olmadig1 tespit

edilmistir.

Feyzioglu (2016). okul yoneticilerinin ve Ogretmenlerin egitimde sosyal
medyanin kullanilmasina iliskin goriislerini irdelemistir. Calismada 20 okul
yoneticisi ve 130 Ogretmen tarafindan cevaplanan 150 anket degerlendirilmistir.
Arastirma sonucuna gore; katilimcilarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal aglar sirasiyla;
YouTube, Google+, Facebook ve Twitter olarak tespit edilmistir. sosyal medyanin
egitimde kullanilmasina dair kadin 6gretmenlerin daha olumlu diisiinmesiyle birlikte
genel olarak katilimcilar olumlu diistinmektedir. Katilimcilar sosyal medyay1 egitim-
ogretim stlirecinde en ¢ok: meslektaslar ile egitim-6gretim icerikli paylasim, derslerle
ilgili duyuru ve bilgilendirme yapabilme, derslerle ilgili materyal paylasimi amagli
kullanmaktadir. Katilimeilarin “internet” kullanim amagclari: aragtirma yapmak,
egitim-0gretim, haberlesme, giincel olaylarin takibi seklinde; ‘“sosyal medya”
kullanim amaglar1 ise: giincel konularla ilgili bilgi edinmek, egitim-6gretim,

haberlesme fikri ve sosyal paylasimlar olarak siralanmustir.

Mazman (2009), yaptig1 calismada Facebook’un kullanimini ele almistir.
Calismada 606 Facebook kullanicisina aragtirmacilar tarafindan gelistirilen anket
uygulanmistit. Aragtirma sonucuna gore; Facebook’un egitsel kullanimina iliskin
Facebook’un benimsenmesinin kullanim kolayligi, yarar, kolaylastiric1 faktorler,
sosyal etki, ve topluluk kimligi ile anlaml1 ve olumlu bir iliskiye sahip oldugu ortaya
cikmistir. Facebook kullanim amaglarinin; sosyal iliskileri siirdiirme, ¢alismalara
iliskin kullanim ve giinliik etkinliklerde kullanim gibi 3 baslikta toplanabilecegi
ortaya ¢ikmistir. Facebook’un egitsel kullaniminin iletisim i¢in kullanim, isbirligi
icin kullanim ve kaynak/materyal paylasimi icin kullanim olmak iizere 3 boyuttan

olustugu ortaya ¢ikmustir.
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Mentese (2013), yaptig1 calismada sosyal medya ortam ve araglarinin egitimde
kullanimina iliskin okul yoneticilerinin ve 6gretmenlerin goriislerini ele almustir.
Calismada 182 katilimciya anket uygulanmistir. Arastirma sonuglari; katilimcilarin
teknolojiyi takip etmediklerini, gen¢ 6gretmenlerin teknolojiyi eskilere gore daha iyi
kullandiklarin1 gostermektedir. Arastirmada elde edilen bulgulara gore katilimcilar
sosyal medya ortam ve araglarinin egitimde kullanilmasini olumlu karsilamakta fakat
her ders ve her seviyedeki 6grenci i¢in uygun olmayacagini sadece i¢ motivasyonu

yiiksek 0grencilerde etkili olacagini diisiinmektedir.

Ozkan (2017), yaptign caliymada derslerinde Egitsel Sosyal Ag Sitesi
(Edmodo) kullanmis olan 6gretim elemanlarinin deneyimlerinin incelemistir. Nite
arastirma yontemlerinin kullanildig1 ¢aligmada 9 6gretim elemant ile goriistilmiistiir.
Calisma sonuglari, Edmodo'nun tim OYS(Ogretim Y&netim Sistemi) ve SAS
(Sosyal Ag Sitesi) ozelliklerinin kullanildigin1 gostermistir. Edmodo'un lullanilma
nedenleri; siif ici etkinliklerin kolaylastirilmasi, 6grencilerin derse karsi ilgilerinin
artirilmast ve sinif i¢i etkilesim-iletisimin artirilmasi olmak iizere {i¢ temel neden
oldugu sonucuna ulasilmistir. Katilimcilar Edmodo'nun OYS gibi kullanilmasina
imkan tantyan ddev, quiz, kiitiiphane ve rozet gibi 6zellikleri ile Edmodomun klasik
SAS gibi kullanilmasina imkan taniyan grup olusturma, duvar, cevaplama, tepkiler

ve bildirimler gibi 6zellikleri derslerinde kullandiklarini ifade etmislerdir.

Ozmen vd. (2012), yaptiklari c¢alismada sosyal ag sitelerinin egitsel
ortamlardaki islevselligini ele almiglardir. Arastirma bulgulari incelendiginde, sosyal
aglarin katilimcilar tarafindan etkin bir sekilde kullanildigi, egitsel amaglar igin
sosyal aglarin kullanimi, katilimecilar arasinda sagladigi es glidimiin ve bilgi
paylasiminin, varilmak istenen amaglar1 gergeklestirme noktasinda olumlu katkisinin

oldugu goriilmiistiir.

Polat (2016), yaptig1 calismada egitsel sosyal medya platformlarin1 ve Edmodo
ornek uygulamasini incelemistir. Nitel ve nicel arastirma yontemlerinin birlikte
kullanildig1 ¢aligmada 61 6gretmen adayi ile ¢alisilmistir. Arastirma sonuglarina gore
ogrencilerin Edmodo'yu ders i¢i kaynak ve materyal paylagiminda kullandiklari,

dersler ile ilgili duyurulari, 6devleri ve gorevleri Edmodo'dan takip ettikleri
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belirlenmistir. Edmodo'nun smif disinda saglikli bir iletisim sagladigi ve egitsel

ortamlarda basaril1 bir sekilde kullanilabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Yalgin (2015), yaptig1 calismada Fen ve Teknoloji 6gretmen adaylarinin sosyal
aglarin egitimde kullanilmasina iliskin goriislerini incelemistir. Calisma kapsaminda
183 6gretmen adayina anket uygulanmistir. Yapilan analizler sonucunda, iiye olunan
sosyal ag sitesi sayisi artikca sosyal aglari egitimde kullanim amacimin arttigi
goriilmiistir. Ogretmen adaylarinin sosyal aglar1 egitimde daha c¢ok fotograf
paylasimi, video paylasimi, kaynak- materyal paylasimi, mesajlasma, giindemi takip

etmek ve arkadaslariyla iletisim kurmak amagclartyla kullandiklar1 gériilmiistiir.
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BOLUM 4

YONTEM
Bu bdliimde arastirmanin modeli, evren ve 6rneklemi, uygulama stireci, veri

toplama araglari ve verilerin analizi basliklar seklinde verilmistir.

4.1. Arastirma Modeli

Arastirmada nicel yOntem kullanilmig olup, aragtirmanin modeli tarama
modelinde desenlenmistir. "Tarama modelleri, gecmiste ya da halen var olan bir
durumu var oldugu sekilde betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimlaridir.
Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi
tanimlanmaya calisilir. Onlar1 herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi
gosterilmez. Bilinmek istenen sey vardir ve oradadir. Onemli olan onu uygun
bicimde 'gozleyip' belirleyebilmektir" (Karasar, 2014: 77). Arastirmada var olan bir
durum incelendigi i¢in tarama modelinde betimsel bir ¢alismadir. "Betimsel ¢alisma,
herhangi bir degiskene ait sayisal verilerin toplanmasi, betimlenmesi ve sunulmasina
dayanmaktadir. Betimsel istatistik bir grubun 6zelliklerini betimlemek i¢in kullanilan
frekans, yiizde, korelasyon gibi teknikleri igermektedir” (Biiyiikoztiirk, 2014).
Arastirma alt amaglar1 dogrultusunda tekil ve iliskisel tarama modellerinden her ikisi
uygulanmistir. "Tekil tarama modeli, arastirmanin konusu olan degiskenlerin tiir ya
da miktar olarak mevcut durumlarinin betimlendigi ve arastirma konusuyla ilgili
davranig, tutum, beklenti, gereksinim ve bilgi diizeylerinin belirlendigi, iligkisel
tarama modeli ise iki ya da daha ¢ok sayida degisken arasinda bir iliski olup
olmadigini belirlemek amaciyla kullanilan arastirma modelidir” (Karasar, 2014; Gay,
1987).

4.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, 2017-2018 egitim O6gretim yilinda Amasya ilinin
Suluova ilgesi merkezinde ve bu ilgeye yerleskelerde bulunan ilkokul, ortaokul,
ortadgretim kurumlar1 ve diger okullarda (mesleki egitim merkezi, halk egitim
merkezi vs. ) gérev yapan 6gretmenleri kapsamaktadir. S6z konusu yerlesim yerinde
0zel okul olmamasi sebebiyle arastirma sadece devlet okullarinda gorev yapan

Ogretmenleri kapsamaktadir. Arastirmada ilcede gorev yapan Ogretmenlerin
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tamamina ulasilmast hedeflenmis ulasilan 6gretmenler 6rneklem kabul edilmistir. Bu
nedenle calismanin evreni ulasilabilen evrendir. Calisma kapsaminda 500'in
lizerinde O0gretmene ulasilmis olup anketlerin incelenmesi neticesinde cevaplarin
eksik veya hatali olmasindan dolayr gecersiz sayilmis olan anketler c¢ikarilarak
toplamda 491 Ogretmenin anketi degerlendirmeye alinmistir. Arastirmanin

orneklemini olusturan 6gretmenlere ait kisisel bilgiler tabloda verilmektedir.

Tablo- 1: Arastirmaya Katilan Ogretmenlerin Kisisel Bilgileri

Kisisel Bilgiler f %
Kadin 254 51.7
Cinsiyet Erkek 237 48.3
Toplam 491 100.0
20-30 yas aras1 107 21,8
Yas 31-40 yas arast 213 43,4
40 yas iistii 171 34,8
Toplam 491 100
Lisans 450 91,6
Ogrenim Durumu Yﬁksek Lisans 35 7,1
Diger 6 1,2
Toplam 316 100
Beden Egitimi Ogrt. 19 3,9
Bilisim Teknolojileri Ogrt. 11 2,2
Cografya Ogrt. 13 2,6
]?lvn Kiltirti ve Ahlak Bilgisi 28 5.7
Ogrt.
Fen Bilimleri Ogrt. 23 4.7
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 2,9
Matematik O grt. 44 9,0
Meslek Dersleri Ogrt. 46 94
Branslar Okul Oncesi Ogrt. 22 45
Rehberlik Ogrt. 11 2,2
Smif Ogrt. 123 25,1
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 3,5
Tarih Ogrt. 14 2,9
Tiirkce Ogrt. 31 6,3
Tiirk Dili ve Edebiyat: Ogrt. 29 5,9
Yabanci Dil Ogrt. 27 55
Diger 19 3,9
Toplam 491 100
1-5 yil 109 22,2
. 6-10 y1l 93 18,9
Hizmet Y1l 11-15yy11 115 234

16 y1l ve iistii 174 35,4
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Toplam 491 100
Tlkokul 139 28,3
Ortaokul 152 31,0
Anadolu Lisesi 40 8,1
- Fen Lisesi 16 3,3
Okul Tiiri Meslek Lisesi 81 16,5
Imam Hatip Lisesi 40 8,1
Diger 23 4.7
Toplam 491 100

Tabloda ogretmenlerin cinsiyet durumu dagilimma bakildiginda, erkek
ogretmenlerin %48,3 (237 6gretmen), kadin 6gretmenlerin %54,7 (254 6gretmen)
oldugu; yas durumu dagilimina bakildiginda 20-30 yas aralifinda olanlarin 107
ogretmen (%21,8), 31-40 yas araliginda olanlarin 213 6gretmen (%43,4) ve 40 yas
tistii olanlarin 171 ogretmen (%34.8) oldugu; 6grenim durumuna bakildiginda 450
Ogretmenin (%91,6) Lisans, 35 6gretmenin (%7,1) Yiiksek Lisans, 6 Ogretmenin
(%1,2) ise diger mezun oldugu; Ogretmenlerin brans durumu dagilimina
bakildiginda; beden egitimi 6gretmeni 19 (3.9), bilisim teknolojileri 6gretmeni 11
(%2.2), cografya o6gretmeni 13 (2.6), din kiiltiirii ve ahlak bilgisi 6gretmeni 28 (5.7),
fen bilimleri 6gretmeni 23 (4.7), gorsel sanatlar 6gretmeni 14 (%2.9), matematik
Ogretmeni 44 (9.0), meslek dersleri 6gretmeni 46 (%9.4), okul 6ncesi 6gretmeni 22
(%4.5), rehberlik 6gretmeni 11 (%2.2), siif 6gretmeni 123 (25.1), sosyal bilgiler
ogretmeni 17 (%3.5), tarih 68retmeni 14 (%2.9), Tirkge 6gretmeni 31 (%6.3), Tiirk
dili ve edebiyati 6gretmeni 29 (%5.9), yabanct dil 6gretmeni 27 (%5.5) ve diger
branslardan 19 o6gretmen (%3.9) oldugu; oOgretmenlerin hizmet yili durumu
dagilimina bakildiginda; 1-5 y1l meslek tecriibesi olan 109 (% 22.2), 6-10 y1l meslek
tecriibesi olan 93 (% 18.9), 11-15 yil meslek tecriibesi olan 115 (% 23.4) ve 16 y1l ve
iistli meslek tecriibesi olan 174 6gretmen (% 35.4) oldugu; 6gretmenlerin okul tiiriine
gore dagilimlart ilkokulda gorevli olan 139 (%28.3), ortaokulda gorevli olan 152
(%31.0), Anadolu lisesinde gorevli olan 40 (%8.1), fen lisesinde gorevli olan 16
(%3.3), meslek lisesinde gorevli olan 81 (%16.5), imam hatip lisesinde gorevli olan

40 (%8.1) ve diger okullarda gorevli 23 6gretmen (4.7) oldugu goriilmektedir
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4.3. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Aragtirma verileri iki boliimden olusan bir 6lgme araci ile toplanilmistir.
Birinci boliimde 6gretmenlerin demografik 6zelliklerini, internet ve sosyal medya
kullanim durumlarin1 belirlemek amaciyla arastirmac tarafindan gelistirilen “Kisisel
Bilgi Formu”, ikinci boliimde Usluel, Y. Demir, O. ve Cinar, M. (2014) tarafindan
gelistirilmis olan "Sosyal Aglarn Kullamm Amaglari Olgegi (SAKAO)"
kullanilmistir. Olgme araci arastirmaya katilan dgretmenlere arastirmaci tarafindan

bizzat ulasilarak uygulanmis ve veriler toplanilmaistir.

4.3.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin cinsiyet, yas, 0grenim durumu, hizmet yil,
bransi, okul tiirli vb. demografik bilgileri ile interneti kullanim durumlari, sosyal
medya kullanim durumlari ve egitsel sosyal medya kullanim durumlarini belirlemeye
yonelik 21 adet secenekli ve 4 adet agik uclu soru maddesi icermektedir. Kisisel bilgi
formu olusturulurken Bostanct (2010), Yaylak (2017), Giinaydin (2017) ve Tuglu

(2017)'nun arastirmalarindan yararlanilmistir.

4.3.2. Sosyal Aglarin Kullamm Amaglar1 Olcegi

Arastirmaya katilan Ogretmenlerin  sosyal aglar1 kullanim amaclariin
belirlenmesi amaciyla Usluel vd. (2014) tarafindan gelistirilmis olan “Sosyal Aglarin
Kullanim Amaglar1 Olgegi (SAKAO)” kullanilmustir. 7°1i likert tipinde tasarlanmus
olan 6lgcek 26 maddeden olusmaktadir. Olgegin maddelerine verilecek cevaplar
“Kesinlikle katiliyorum” (7) ile “Kesinlikle katilmiyorum” (1) arasinda
degismektedir. Olgekten en fazla 182, en az 26 puan alinabilmektedir. Sosyal aglarin
kullanim amaclarin1 olusturan faktorler; arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma,
iletisim kurma, iletisimi siirdirme, icerik paylasma ve eglence olarak ortaya
cikmustir. Olgegin kapsam ve dilsel gegerligi igin uzman gériislerine bagvurulmustur.
Olgegin yap1 gecerligi icin birinci ve ikinci diizey dogrulayici faktdr analizi
yapilmistir. Olgegin Cronbach alfa giivenirlik katsayisi .92 olarak hesaplanmistir.
Cronbach giivenirlik katsayisinin .6 ile .8 arasinda olmasinin O6l¢egin oldukca
giivenilir oldugu anlamina geldigi ifade edilmektedir (Kayis, 2010). Bu sekilde,
arastirma kapsaminda gelistirilen sosyal aglarin kullanim amaglar 6l¢eginin gegerli

ve giivenilir bir 6lgme araci oldugu kuramsal ve istatistiksel olarak desteklenmistir
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(Usluel, vd., 2014). Gelistiricileri tarafindan yapildigindan SAKAO igin tekrar faktor

analizleri yapilmayacak olup tutarlilik ¢alismasi yapilmaistir.

“Sosyal Aglarin Kullanim Amagclar1 Olgegi’nin (SAKAO) toplam 7 tane alt
boyutu bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla; "Arastirma" (1, 2 ve 3 nolu sorular),
"Isbirligi" (4, 5, 6, 7, 8 ve 9 nolu sorular), "Iletisimi Baslatma" (10, 11 ve 12 nolu
sorular), "[letisim Kurma" (13 ve 14 nolu sorular), "letisimi Siirdiirme" (15, 16, 17
ve 18 nolu sorular), "Igerik Paylasma" (19, 20, 21, 22 ve 23 nolu sorular) ve

"Eglence" (24, 25 ve 26 nolu sorular) alt boyutlaridir.

Tablo- 2: Faktorlere Gore Giivenirlik Katsayilari

Faktor Giivenirlik Katsayisi N
Arastirma ,835 3
1sbirligi ,853 6
[letisimi Baslatma , 182 3
fletisim Kurma ,845 2
Iletisimi Siirdiirme ,842 4
Icerik Paylasma ,833 5)
Eglence , 783 3

Sosyal Aglarm Kullanim Amaglar1 Olgegi'nin (SAKAO) i¢ tutarlilik katsayis
(Cronbach’s Alpha) ,909 olarak belirlenmistir. Faktorlere iligskin ise; "Arastirma" alt
boyutuna ait i¢ tutarlilk kat sayis1 ,835; "Isbirligi" alt boyutuna ait i¢ tutarlilik
katsayis1 ,853; "Iletisimi Baslatma" alt boyutuna ait i¢ tutarlilik katsayisi ,782;
"[letisim Kurma" alt boyutuna ait i¢ tutarlilik katsayis1 ,845; "lletisimi Siirdiirme" alt
boyutuna ait i¢ tutarliik katsayisi ,842; "Igerik Paylasma" alt boyutuna ait i
tutarlilik katsayis1 ,833; "Eglence" alt boyutuna ait i¢ tutarlilik katsayisi ise ,783
olarak belirlenmistir (Tablo 2). Olgegin giivenilirligine iliskin hesaplanan degerlerin

kabul edilebilir bir aralikta oldugu belirlenmistir.

4.4. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Veriler arastirmaci tarafindan incelenmis olup verilerin bilgisayar ortamina
aktarilmasinda sosyal aglarin kullanim amaglar1 Olgegindeki maddeler igin “1-
Kesinlikle Katilmiyorum”, ..., “7-Kesinlikle Katiliyorum” seklinde bir puanlama
yapilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler Excel 2007 programinda kodlanarak,

analizleri analizler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences versiyon 24.0.0;
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SPSS Inc., Chicago, IL, ABD) programi ile yapilmigtir. Analizlerde tanimlayici
istatistikler frekans (n), yiizde (%), ortalama, standart sapma, ortanca, ¢eyreklikler
arast genislik, minimum ve maksimum degerler olarak belirtilmistir. Ankette
kullanilan 26 maddelik Sosyal Aglarm Kullamm Amaglart Olgegi  (SAKAO)
siralamali (ordinal) bir 6l¢ek oldugundan yapilan analizlerde parametrik olmayan
testler kullanilacaktir (Boone ve Boone, 2012). Normal dagilima uymayan bagimsiz
iki grup stirekli degiskenlerin karsilastirilmasinda Mann-Whitney U testi, ikiden
fazla gruplu siirekli degiskenlerin karsilastirilmasinda Kruskal-Wallis  testi,
istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in ise
Dunn-Bonferroni post hoc testi kullanilmustir. Istatistiksel anlamlilik igin tip 1 hata

degeri 0,05’in altinda olan (p<0,05) durumlar anlaml1 kabul edilmistir.
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BOLUM 5

BULGU VE YORUMLAR
Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglarinin arastirildigi bu arastirmada

alt amaglar da dikkate alinarak bulgular bagliklar halinde verilmistir.

5.1. Ogretmenlerin internet Kullanim Durumlarina iliskin Bulgular
Ogretmenlerin, dlgegin birinci boliimii olan kisisel bilgi formunda yer alan

internet kullanimina yonelik sorulara verdikleri yanitlara iligskin bulgular verilmistir

5.1.1. Ogretmenlerin internete Kolayca Baglanma Durumlar
Ogretmenlerin kolayca internete baglanma durumlarina iliskin veriler analiz

edilmis ve Tablo- 3’te verilmistir.

Tablo- 3: Ogretmenlerin Kolayca internete Baglanabilme Durumlarina Gore
Dagilimlar

f %
Evet 471 95,9
Olgular Hayir 20 4,1
Total 491 100,0

Ogretmenlerin kolayca internete baglanma durumu dagilimina bakildiginda;
bliylik cogunlugun (471 Ogretmen - %95,9) kolayca kullanabilece8i internet

baglantisinin oldugu goriilmektedir.

5.1.2. Ogretmenlerin Internete Baglamirken En Cok Kullandiklar1 Arac
Tiirleri

Ogretmenlerin internete baglanirken en ¢ok kullandiklar1 araglara gore

durumlarina iliskin veriler analiz edilmis ve Tablo- 4’te verilmistir.

Tablo- 4: Ogretmenlerin internete Baglanirken En Cok Kullandiklar1 Arag
Tiirlerine Gore Dagilimlan

f %

Telefon 416 84,7
Olgular Tablet 6 1,2
Laptop 33 6,7

Masausti 36 7,3
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Total 491 100,0
Ogretmenlerin en ¢ok kullanilan internete baglanma araci durumu dagilimina

bakildiginda; biiylik ¢ogunlugun (416 Ogretmen - %84,7) telefonu, %7,3 liniin (36
O0gretmen) masaiistii bilgisayari, %6,7’sinin (33 6gretmen) laptopu, %1,2’sinin (6
Ogretmen) ise tableti internete baglanirken en ¢ok kullandiklar1 araglar olarak

belirttikleri goriilmektedir.

5.1.3. Ogretmenlerin Internete Giris Sikhklar
Ogretmenlerin internete giris siklig1 durumlarina iligkin veriler analiz edilmis

ve Tablo- 5’te verilmistir.

Tablo- 5: Ogretmenlerin Internete Giris Sikhiklarina Gore Dagilimlar:

f %
Her giin 457 93,1
Haftada 1-2 giin 12 2,4
Olgular Haftada 3-5 giin 16 3,3
Ayda 1-2 giin 3 6
Ayda 3-5 giin 3 6
Total 491 100,0

Ogretmenlerin internete giris sikligi durumu dagilimina bakildiginda; biiyiik
cogunlugun (457 6gretmen - %93,1) her giin, %3,3’1linlin (16 6gretmen) haftada 3-5
giin, %2,4’{inilin (12 6gretmen) haftada 1-2 giin, %0,6’sinin (3 6gretmen) ise ayda 3-

5 giin internete giris yaptig1 goriilmektedir.

5.1.4. Ogretmenlerin internette Gecirdikleri Siireler
Ogretmenlerin internete giris yaptiktan sonra internette gecirdikleri siirelere

gore durumlarina iligkin veriler analiz edilmis ve Tablo- 6’da verilmistir.

Tablo- 6: Ogretmenlerin internete Girdiklerinde internette Gegirdikleri
Siirelere Gore Dagilimlan

f %

30 dakikadan az 168 34,2

30 dakika-1 saat arasi 179 36,5

Olgular 1-2 saat arasi 90 18,3
2-3 saat arasi 33 6,7
3 saatten fazla 21 4,3

Total 491 100,0
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Ogretmenlerin internete giris yaptiktan sonra gegirdikleri siire durumu
dagilimma bakildiginda; 179 ogretmenin (%36,5) 30 dakika-1 saat arasi, 168
ogretmenin (%34,3) 30 dakikadan az, 90 6gretmenin (%18,3) 1-2 saat arasi, 33
ogretmenin (%6,7) 2-3 saat arasi, 21 6gretmenin (%4,3) ise 3 saatten fazla internette

vakit gecirdigi goriilmektedir.

5.1.5. Ogretmenlerin Internet Kullanim Amaglan
Ogretmenlerin internet kullanim amaclarina iliskin veriler analiz edilmis ve

Tablo- 7°de verilmistir.

Tablo- 7: Ogretmenlerin internet Kullamim Amaclarina Gére Dagilimlar

f %
E-Okul 269 54,8
E-Devlet 81 16,5
Haber 244 49,7
Bankacilik 107 21,8
Sosyal Medya 281 57,2
Olgular Alis-veris 71 14,5
Arastirma 104 21,2
[letisim 106 21,6
Dosya Indirme 31 6,3
Oyun 11 2,2
Video 36 7,3
Diger 6 1,2

Ogretmenlerin internet kullanim amaci1 durumu dagilimina bakildiginda; en sik
sosyal medyaya (281 oOgretmen - %57,2), e-okula (269 Ogretmen - %54,8) ve
haberlere (244 o6gretmen - %49,7) ulasmak i¢in; en seyrek olarak da oyuna (11

Ogretmen - %2,2) ulagsmak i¢in interneti kullandiklar1 goriilmektedir.

5.2. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanim Durumlarina Iliskin Bulgular
Ogretmenlerin, 6lgegin birinci bdliimii olan kisisel bilgi formunda yer alan
sosyal medya kullanimina yonelik sorulara verdikleri yanitlara iliskin bulgular

verilmistir.

5.2.1. Ogretmenlerin E-posta Adresi Olmasi Durumu

Ogretmenlerin e-posta adresi olmasina iliskin veriler analiz edilmis ve Tablo-

8’de verilmistir.
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Tablo- 8: Ogretmenlerin E-posta Adresi Olmas1 Durumuna Gére Dagilimlar:

f %
Evet Evet 475

Olgular Hayir Hayir 16
Total Total 491

Ogretmenlerin  e-posta adresi olmast durumuna gore dagilimlarina
bakildiginda; biiyiik ¢ogunlugun (475 6gretmen - %96,7) e-posta adresinin oldugu,

%3,3’{lintlin (16 6gretmen) ise e-posta adresinin olmadig goriillmektedir.

5.2.2. Ogretmenlerin Sosyal Medya Hesabi Olmasi Durumu

Ogretmenlerin sosyal medya hesabi olmasma iliskin veriler analiz edilmis ve

Tablo- 9'da verilmistir.

Tablo- 9: Ogretmenlerin Sosyal Medya Hesabi Olmasi Durumuna Gore
Dagilimlar

f %
Evet 444 90,4
Olgular Hayir 47 9,6
Total 491 100,0

Ogretmenlerin sosyal medya hesabi olmasi durumlarma gére dagilima
bakildiginda; biiyiik ¢ogunlugun (444 6gretmen - %90,4) sosyal medya hesabinin
oldugu, 9%9,6’smnin (47 Ogretmen) ise sosyal medya hesabinin olmadigi

gorilmektedir.

5.2.3. Ogretmenlerin Sosyal Medyay:1 Kullanma Siireleri
Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanma siirelerine iliskin veriler analiz edilmis

ve Tablo- 10'da verilmistir.

Tablo- 10: Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullanma Siirelerine Gére
Dagilimlar

f %

Son 1 yildir 43 8,8
2-3 yildir 63 12,8

3-4 yildir 42 8,6
Olgular 4-5 yildir 57 11,6
5 yildan fazla 286 58,2

Total 491 100,0
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Ogretmenlerin  sosyal medyayr kullanma siirelerine gore dagilimlarma
bakildiginda; yarisindan fazlasinin (286 6gretmen - 9%58,2) 5 yildan fazla siiredir, 63
ogretmenin (%12,8) 2-3 yildir, 57 6gretmenin (%11,6) 4-5 yildir, 43 6gretmenin
(%8,8) son bir yildir, 42 Ogretmenin (%8,6) ise 3-4 yildir sosyal medyay1

kullandiklar1 goriilmektedir.

5.2.4. Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullamirken En Cok Kullandiklari
Arag Tiirleri

Ogretmenlerin sosyal medyayr kullanirken en ¢ok kullandiklari arag tiirlerine

gore durumlarina iliskin veriler analiz edilmis ve Tablo - 11°de verilmistir.

Tablo- 11. Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullanirken En Cok Kullandiklar:
Arag Tiirlerine Gore Dagilimlar:

f %
Telefon 439 89,4
Tablet 1 2
Olgular Laptop 26 5,3
Masatsti 25 51
Total 491 100,0

Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanirken kullandiklar1 arag tiirlerine gore
dagilimlarma bakildiginda; biiyiik ¢ogunlugun (439 6gretmen - %89,4) telefonu,
%5,3’linlin (26 Ogretmen) laptopu, %35,1’inin (25 68retmen) masaiistii bilgisayari,
9%0,2’sinin (1 68retmen) ise tableti sosyal medyay1 kullanim araci olarak kullandig:

gorilmektedir.

5.2.5. Ogretmenlerin Sosyal Medyay1 Kullanma Sikliklar
Ogretmenlerin sosyal medyayr kullanma sikliklarina iliskin veriler analiz

edilmis ve Tablo- 12’de verilmistir.

Tablo- 12: Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullanma Sikhklarina Gére
Dagilimlar

f %
Her giin birden fazla 352 71,7
Her giin bir kere 79 16,1
Olgular Haftada birden fazla 33 6,7
Haftada bir kere 12 2,4
Ayda 1 kag kez 15 3,1

Total 491 100,0
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Ogretmenlerin  sosyal medyayr kullanim sikligi  durumu  dagilimlarima
bakildiginda; biiyiikk ¢ogunlugun (352 6gretmen - %71,7) her giin birden fazla kez,
%16,1’inin (79 6gretmen) her giin bir kere, %6,7’sinin (33 dgretmen) haftada birden
fazla, 9%2,4’linlin (12 6gretmen) ayda birka¢ kez, %3,1’inin (15 6gretmen) ise ayda

birkag¢ kez sosyal medyay1 kullandig1 goriilmektedir.

5.2.6. Ogretmenlerin Sosyal Medyada Gegirdikleri Siireler
Ogretmenlerin sosyal medyaya girdiklerinde sosyal medyada gegirdikleri

stireye iligkin veriler analiz edilmis ve Tablo- 13’te verilmistir.

Tablo- 13: Ogretmenlerin Sosyal Medyada Gegirdikleri Siirelere Gore
Dagilimlar

f %
30 dakikadan az 286 58,2
30 dakika-1 saat aras1 135 275
Olgular 1-2 saat arasi 50 10,2
2-3 saat arasi 10 2,0
3 saatten fazla 10 2,0
Total 491 100,0

Ogretmenlerin sosyal medyaya giris yaptiktan sonra gecirdikleri vakitlere gore
dagilimlarina bakildiginda; 286 ogretmenin (%58,25) 30 dakikadan az, 135
ogretmenin (%27,5) 30 dakika - 1 saat arasi, 50 6gretmenin (%10,2) 1-2 saat arasi,
10 6gretmenin (%2) 2-3 saat arasi, 10 6gretmenin (%2) ise 3 saatten fazla sosyal

medyada vakit ge¢irdigi goriilmektedir.

5.2.7. Ogretmenlerin Hesaplarinin Oldugu Sosyal Medya Platformlar
Ogretmenlerin hangi sosyal medyaya platformlarinda hesaplar1 olduguna

iliskin veriler analiz edilmis ve Tablo- 14’te verilmistir.

Tablo- 14: Ogretmenlerin Hesaplarinin Oldugu Sosyal Medya Platformlarina
Gore Dagilimi

f %
WhatsApp 432 88,0
Facebook 370 75,4
Olgular Instagram 277 56,4
Twitter 133 27,1

Google+ 133 27,1



Youtube
FourSquare
Swarm
Snapchat
Tumblr
LinkedIn
Blogcu
Eksi Sozliik
Flickr

Hi5
Myspace

WindowsliveSpace

Wordpress
Wikipedia

Edmodo, Busuu vb. egitim prog.

121
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24,6

1,2
2
1,0
8
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Ogretmenlerin sosyal medya platformlarindaki hesaplarina iliskin dagilimlarina

bakildiginda; en fazla olarak WhatsApp’ta (488 ogretmen - %88), sonrasinda

Facebook’ta (370 ogretmen - %75,4), Instagram’da (277 Ogretmen - %56,4),

Twitter’da ve Googlet’da (133 6gretmen - %27,1) hesabin oldugu, Blogcu, Hi5,

Myspace, Wordpress gibi sosyal medya ortamlarinda hesabin az oldugu (1 6gretmen

- 9%0,2) goriilmektedir. Ayrica 68retmenlerin higbirinin Blogster ve Meetup isimli

sosyal medyalarda hesaplarinin olmadig1 saptanmustir.

5.2.8. Ogretmenlerin En Sik Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlar

Ogretmenlerin en sik hangi sosyal medya platformlarin1 kullandiklarina iliskin

veriler analiz edilmis ve Tablo- 15’te verilmistir.

Tablo- 15: Ogretmenlerin En Sik Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlarina
Gore Dagilimlar:

f %
WhatsApp 439 89,4
Facebook 289 58,9
Instagram 230 46,8
Twitter 53 10,8
Olgular Google+ 34 6,9
Youtube 40 8,1
Snapchat 2 4
Eksi Sozlik 1 2
Flickr 1 2
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Ogretmenlerin en sik kullandiklar1 sosyal medya platformu durumu dagilimina
bakildiginda; en stk Whatsapp’1 (439 ogretmen - %89,4), sonrasinda Facebook’u
(289 dgretmen - %58,9) ve Instagram’1 (239 6gretmen - %46,8) kullandiklari; bunlari
Twitter (53 Ogretmen - %10,8) ve Youtube’un (40 Ogretmen - %S8,1) takip ettigi

goriilmektedir.

5.2.9. Ogretmenlerin Sosyal Medyada Takip Ettikleri Alanlar
Ogretmenlerin sosyal medyada hangi alanlar1 takip ettigine iliskin veriler

analiz edilmis ve Tablo- 16’da verilmistir.

Tablo- 16: Ogretmenlerin Takip Ettikleri Sosyal Medya Alanlarina Gore
Dagilimlar

f %
Egitim-Bilim 396 80,7
Teknoloji 125 25,5
Miizik 117 23,8
Sinema 43 8,8
Tv Programi 20 4.1
Olgular Kitap-Yazar 80 16,3
Dini Gruplar 41 8,4
Siyasi Gruplar 46 9,4
Spor 70 14,3
Gezi-Tur 33 6,7
Aligveris 32 6,5
Diger 175 35,6

Ogretmenlerin takip edilen sosyal medya alanlarma gore dagilimlarina
bakildiginda; en sik egitim-bilim alanim1 (396 Ogretmen - %80,7), sonrasinda
teknoloji alanini (125 6gretmen - %25,5) ve miizik alanini (117 6gretmen - %23,8)
takip ettikleri; en seyrek olarak da tv programi alanini (20 6gretmen - %4,1) takip

ettikleri goriilmektedir.

5.3. Ogretmenlerin Acik Uclu Sorulara Verdikleri Yamtlara iliskin
Bulgular

Ogretmenlerin, 6lgegin birinci boliimii olan kisisel bilgi formunda yer alan agik

uclu sorulara verdikleri yanitlara iligkin bulgular verilmistir.
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Ogretmenlerin acik uglu sorulara verdikleri yanitlara iliskin veriler analiz

edilmis ve Tablo- 17°de verilmistir.

Tablo- 17: Ogretmenlerin Evet/Hayir Yamitlarina Gore Dagilimlar

SORU MADDESI

JEVET
o HAYIR

f % f Yo

Bir ogretmen olarak sosyal medya kullanmaniz

gerektigini diisiiniiyor musunuz? §r Sprios 222

Sosyal medyayr egitim siireglerinde kullaniyor

musunuz? 328 66,8 163 33,2

Ogrencilerinizin sosyal medya kullanmasini uygun

buluyor musunuz? 210 42,8 281 57,2

Ogretmenlere sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet

ici egitim verilmeli midir? 236 481 255 519

Ogretmenlerin “Bir 6gretmen olarak sosyal medya kullanmaniz gerektigini
diisiiniiyor musunuz?” sorusuna verilen cevap durumu dagilimina bakildiginda;
biiyiik ¢cogunlugunun (387 6gretmen- %78,8) sosyal medyay1 kullanmasi gerektigini
diistiniirken %21,2’sinin (104 6gretmen) ise sosyal medyay:r kullanmasini gerekli
gormedigi goriilmektedir. Bir 6gretmen olarak sosyal medyanin kullanilmasinin
gerekli oldugunu diisiinen Ogretmenlerin "Neden" sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde en fazla "kolay ve kisa siirede iletisim/haberlesme saglamas1" yaniti
goze carparken diger nedenler; bilgi alis verisi, cagin geregi olmasi, giindemin takip
edilmesi, kisisel gelisim, sosyallesme, Ogrencilerin sosyal medyada nelerle
karsilasabileceklerinin tespit edilmesi, 6grencilere uyum, velilerle iliski kurulmasi,
ortak meslek gruplarinin bir arada toplanabilmesi, ziimrelerle bilgi alis verisi ve
farkli egitim materyallerinden faydalanilmasi basliklar altinda toplanabilmektedir.
Bir 6gretmen olarak sosyal medyanin kullanilmasi gerektigini diisiinen bu
Ogretmenlerin c¢ogu bilingli, verimli ve dozunda kullanilmasi gerektigi sartina
deginmislerdir. Sosyal medya kullanmadiklarint bildiren bazi 6gretmenler

kendilerinin  kullanmadiklarin1 ~ fakat kullanilmasinin  faydali  olabilecegini
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belirtmislerdir. Bir Ogretmen olarak sosyal medyanin kullanilmasinin gerekli
olmadigmi diisiinen &gretmenlerin ¢ogu "Neden" sorusunu yanitsiz birakmistir.
Soruyu yanitlayan 6gretmenlerin verdikleri cevaplar incelendiginde en fazla "zaman
kaybina neden olmasi" yanit1 goze carparken diger nedenler; bilgi kirliligi, gereken
bilgilere ulagim icin internetin yeterli olmasi, amaca uygun kullanilmamasi,
sosyallesmeyi engellemesi, ger¢ek diinyayr yansitmamasi, goéz ile ilgili saglik
problemlerine neden olmasi ve yanlis yonlendirmelere sebebiyet vermesi basliklari

altinda toplanabilmektedir.

Ogretmenlerin “Sosyal medyay1 egitim siireglerinde kullaniyor musunuz?”
sorusuna verilen cevap durumu dagilimina bakildiginda; %66,8’inin (328 6gretmen)
sosyal medyayr egitim siireclerinde kullandigi, %33,2’sinin (163 6gretmen) ise
sosyal medyay1 egitim siireglerinde kullanmadigr goriilmektedir. Sosyal medyay:
egitim siireclerinde kullandigini belirten 6gretmenlerin "Neden" sorusuna verdikleri
cevaplar incelendiginde en ¢ok "egitsel materyal ve etkinlikleri edinmek ve
paylagsmak" yanitlarinin verildigi goze carparken diger nedenler; siiflara duyuru
yapma, ogrenci/veli ve diger d6gretmenlerle gruplar kurarak kolay iletisim/paylasim
saglama, egitim ve alanla ilgili sayfa/grup takibi, sinavlara hazirlik, soru ¢oziimii,
egitim videolarindan faydalanma (6zellikle YouTube belirtilmistir), egitimle ilgili
haber/gelisme/giincellemeleri takip etme, diger sehir ve okullardaki 6gretmenlerle
iletisim/paylagim saglama, arastirma ve ziimrelerle isbirligi yapma bagliklar: altinda
toplanabilmektedir. Ogretmenler sosyal medyadaki videolar1 dgrencilerin konuya ve
derse dikkatini ¢ekmek amaciyla kullandiklarini belirtmislerdir. Sosyal medyay1
egitsel anlamda kullanmayan bazi1 Ogretmenler yakin zamanda kullanmaya
baslayacaklarin1 c¢ilinkii artik gereklilik oldugunu diisiindiiklerini bildirmislerdir.
Sosyal medyay1 egitim siireclerinde kullanmadigini belirten 6gretmenlerin biiyiik
cogunlugu "Neden" sorusunu yanitsiz birakmiglardir. Soruyu yanitlayan
ogretmenlerin verdikleri cevaplar ise; cocuklara uygun bulmadiklart ve zaman kaybi

olarak gormeleri seklindedir.

Ogretmenlerin “Ogrencilerinizin sosyal medya kullanmasini uygun buluyor
musunuz?” sorusuna verilen cevap durumu dagilimina bakildiginda; %57,2’sinin

(281 Ogretmen) sosyal medyayr Ogrencilerinin kullanmasini uygun bulmadigi,
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%42,8’inin (210 O0gretmen) ise sosyal medyay1 0grencilerinin kullanmasini uygun
buldugu goriilmektedir. Ogrencilerinin sosyal medya kullanmasin1 uygun bulan
ogretmenlerin "Neden" sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde en ¢ok "egitim
amacl fayda saglamalar1" yanitinin verildigi goze ¢arparken diger nedenler; dersler
ve okulla ilgili gruplarin takip edilmesi, cagimizin bir gerekliligi olmasi, iletisim
kurma, kisisel gelisim saglama, giindemin takip edilmesi, aragtirma yapma ve
derslere yardimci kaynak temini bagsliklar1 altinda toplanabilmektedir. Yanitlar
incelendiginde hicbir 6gretmenin net bir sekilde "evet kullanmalari uygundur"
seklinde cevap vermedigi; yaslarina uygun sekilde, dozunda ve ebeveyn kontrolii
dahilinde kullanmalar1 gerektigi sartlarin1  belirttikleri  dikkat ¢ekmektedir.
Ogrencilerinin sosyal medya kullanmasini uygun bulmayan &gretmenlerin "Neden"
sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde biiylik ¢ogunlugun "yaslarina uygun
olmadig1" yanitim1 verdigi goriilmektedir. Amaglar1 disinda kullanmalari, bagimli
hale gelmeleri, sosyal medyadaki her seyi dogru kabul edip 6rnek almalari, nasil
kullanmalar1 gerektigine dair bilingli olmamalari, sosyal medyanin gilivenli
olmamasi, bilgi kirliligi olmasi, ders ¢alismalaria engel olmasi ve asosyallesmeye

sebebiyet vermesi diger nedenlerin baslicalaridir.

Ogretmenlerin “Ogretmenlere sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet ici
egitim verilmeli midir?” sorusuna verilen cevap durumu dagilimima bakildiginda;
%351,9’unun (255 6gretmen) sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet ici egitime
gerek olmadigini belirttigi goriiliirken %48,1’inin (236 6gretmen) ise sosyal medya
kullanimi ile ilgili hizmet i¢i egitimin gerekli oldugunu belirttigi goriilmektedir.
Ogretmenlere sosyal medya kullanimu ile ilgili hizmet i¢i egitim verilmesi gerektigini
diistinen o6gretmenlerin "Neden" sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde en ¢ok
"bilingli bir sosyal medya kullanicist olmak" yanit1 géze carparken diger nedenler;
bagimliliktan kurtulma, etkili ve verimli kullanma, fayda ve zararlar1 ayirt edebilme,
risklerle ilgili farkindalik olusmasi, kullanim kolaylig1 saglanmasi, zaman kaybinin
en aza indirilmesi, egitsel kullanimda bilgi sahibi olunmasi, gereksiz kullanimlarin
Oniline gecilmesi ve Ogretmenlerin bilinglenmesinin 6grencilere katki saglayacak
olmasi bagliklar1 altinda toplanabilmektedir. Ogretmenlere sosyal medya kullanimi

ile ilgili hizmet i¢i egitim verilmesi gerekmedigini diisiinen O0gretmenlerin geneli
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"Neden" sorusunu yanitsiz birakmis olup yanitlayan kullanicilarin cevaplari
incelendiginde; Ogretmenlerin zaten nasil kullanmasi gerektigini bilmeleri,
o0gretmenlerin degil 6grencilerin e8itim almasi1 gerektigi, gereksiz bir egitim olacagi

ve hobi oldugu i¢in egitime gerek olmadig1 yanitlarinin verildigi goriilmektedir.

5.4. Ogretmenlerin Sosyal Aglar1 Kullanim Amaclarina fliskin Bulgular

Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanma amaglarin1 belirlemek igin "Sosyal
Aglarin Kullamm Amaglar1 Olgegi (SAKAO)"'nde yer alan sorulara verdikleri
yanitlara iliskin veriler incelenmis; arastirmanin amaci, alt amaclar1 ve Olgegin alt

boyutlar1 da ele alinarak ulagilan bulgular bagliklar halinde verilmistir.

_54.1. Ogretmenlerin SAKAO Maddelerine Verdikleri Cevaplarin Olgek
ve Ol¢egin Alt Boyutlarina Iliskin Genel Durumu

Usluel vd. tarafindan gelistirilmis 26 maddeden olusan "Sosyal Aglarlarin
Kullanim Amaglar1 Olgegi"nden en fazla 182, en az 26 puan alinabilmektedir.
Arastirmaya katilan 6gretmenlerin 6lgegin maddelerine verdikleri cevaplarin toplam
skorlarinin ortalamas1 100,354+28,38, ortancast 101,00 (CAG=36,00), Minimum

toplam puan1 26,00, Maksimum toplam puan1 182,00 olarak tespit edilmistir.

SAKAOQO alt boyutlarindan olan "Arastirma" alt boyutunun toplam skor
ortalamasi 14,90+5,24, "isbirligi" alt boyutunun toplam skor ortalamas1 27,36+8,90,
"[letisimi Baslatma" alt boyutunun toplam skor ortalamasi 6,93+4,68, "lletisim
Kurma" alt boyutunun toplam skor ortalamasi 9,40+3,77, "lletisimi Siirdiirme" alt
boyutunun toplam skor ortalamasi 16,62+6,68, "Igerik Paylasma" alt boyutunun
toplam skor ortalamasi 16,18+7,60 iken "Eglence" alt boyutunun ortalamasi

8,97+5,00°dir.

Olgegin gelistiricileri tarafindan alt boyutlara gére kullanim amaci konusunda
sinir bir deger belirlenmemistir. Usluel, vd. (2014), herhangi bir kullanim amaci
faktoriinlin aritmetik ortalama olarak yliksek olmasinin, bireyin sosyal aglar1 soz
konusu amag i¢in yogun kullandig1 seklinde yorumlanabilecegini belirtmektedirler.
Ogretmenlerin sosyal aglari hangi amagla kullandigini ortalama skorlara gore
degerlendirdigimizde; en fazla “Is Birligi”, en az “Iletisimi Baslatma” amaglariyla

kullandiklar1 gériilmektedir.
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5.4.2. Ogretmenlerin Cinsiyetlerine Gore Sosyal Aglari Kullanim
Amaclari

Tablo- 18: Ogretmenlerin Cinsiyeti ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki
Farkhihiga Iliskin Mann Whitney U-Testi Sonu¢lari

Grup N Sira Sira U p
Ortalamas1 Toplamm
_ Kadm 254 264,61 67212,00
SAKAO 25271,00 0,003
Erkek 237 226,05 53574,00
Kadin 254 27481 69800,50
Arastirma 22782,50 0,000
Erkek 237 215,13 50985,50
: Kadmn 254 262,57 66693,50
Isbirligi 2588950 0,007
Erkek 237 228,24 54092,50
o .. . Kadm 254 232,74 59115,00
getlflml 2673000 0,028
aslatma  prek 237 260,22 61671,00
S Kadin 254 268,11 68100,00
Ee“slm 2448300 0,000
urma Erkek 237 222.30 52686,00
o .. . Kadm 254 25426 64583,00
Isl?tljlml 2800000 0181
urdurme gl 237 237,14 56203,00
Lo Kadin 254 261,99 66546,00
{ferik 26037.00 0,010
aylasma  prpek 237 228 86 54240,00
Kadin 254 249,51 63375,50
Eglence 29207,50 0,568
Erkek 237 242 24 57410,50

Tablo- 18°de kadin ve erkek 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglar
yetkinliklerinin  karsilastirilmasina iliskin  Mann Whitney U-testi sonuglari
incelenmistir. Cinsiyete gore sosyal aglari kullanim amaglar yetkinlikleri anlamh
farklilik gosterdigi belirlenmistir [U= 25271.00; p=.003]. Kadin 6gretmenlerin sosyal
aglart kullanim amaglar yetkinlikleri sira ortalamasi (264,61) iken, bu deger erkek
Ogretmenlerde (226,05) olarak gerceklesmistir. Diger bir ifade ile kadin veya erkek

olmak, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amagclart yetkinliklerini etkilemektedir.
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Kadinlarin sosyal aglarin kullanim amaclar1 yetkinlikleri, erkeklerin sosyal aglarin

kullanim amaglar1 yetkinliklerinden daha ytiksektir. Ayrica;

J Ogretmenlerin arastirma yetkinlikleri toplam skorlarmin cinsiyete
gore farklilastigit ve bu durumunda anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir [U=
22782.50; p < ,001]. Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak, 6gretmenlerin
arastirma yetkinliklerini etkilemektedir. Kadin 6gretmenlerin arastirma yetkinlikleri
(Sira Ortalamas1 = 274,81) erkek 6gretmenlerin arastirma yetkinliklerinden (Sira

Ortalamas1 = 215,13) daha yiiksektir.

J Ogretmenlerin isbirligi yetkinlikleri toplam skorlarinin cinsiyete gore
farklilastigt ve bu durumunda anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir [U=
25889.50; p = ,007]. Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak, 6gretmenlerin
isbirligi yetkinliklerini etkilemektedir. Kadin o6gretmenlerin isbirligi yetkinlikleri
(Sira Ortalamas1 = 262,57) erkek ogretmenlerin isbirligi yetkinliklerinden (Sira
Ortalamas1 = 228,24) daha yiiksektir.

. Ogretmenlerin 1iletisim baglatma yetkinlikleri toplam skorlarinin
cinsiyete gore farklilastigt ve bu durumunda anlamli farklilik gosterdigi
belirlenmistir [U= 26730.00; p = ,023]. Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak,
ogretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerini etkilemektedir. Kadin 6gretmenlerin
iletisimi baslatma yetkinlikleri (Sira Ortalamas1 = 232,74) erkek Ogretmenlerin
iletisimi baglatma yetkinliklerinden (Sira Ortalamasi = 260,22) daha diisiiktiir.

. Ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinlikleri toplam skorlarinin
cinsiyete gore farklilastigt ve bu durumunda anlamli farklilik gosterdigi
belirlenmistir [U= 24483.00; p <,001]. Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak,
ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinliklerini etkilemektedir. Kadin 6gretmenlerin
iletisimi kurma yetkinlikleri (Sira Ortalamas1 = 268,11) erkek dgretmenlerin iletisimi

kurma yetkinliklerinden (Sira Ortalamas1 = 222,30) daha ytiksektir.

. Ogretmenlerin igerik paylasma yetkinlikleri toplam skorlarmmn

cinsiyete gore farklilastigt ve bu durumunda anlamli farklilik gosterdigi
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belirlenmigtir [U= 26037.00; p = ,010]. Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak,
Ogretmenlerin igerik paylasma yetkinliklerini etkilemektedir. Kadin 6gretmenlerin
igerik paylagsma yetkinlikleri (Sira Ortalamasi = 261,99) erkek 6gretmenlerin igerik
paylagma yetkinliklerinden (Sira Ortalamasi = 228,86) daha yiiksektir.

. Ogretmenlerin iletisimi siirdiirme ve eglence yetkinlikleri anlamli
farklilik gostermedigi belirlenmistir [Sirasiyla U= 28000.00, 29207,50; p> ,05].
Kadin 6gretmenlerin iletisimi siirdiirme yetkinlikleri sira ortalamasi (254,26) iken,
erkek 6gretmenlerde (237,14) olarak ve kadin 6gretmenlerin eglence yetkinlikleri
sira ortalamasi (249,51) iken erkek Ogretmenlerde (242,24) olarak gerceklesmistir.
Diger bir ifade ile kadin veya erkek olmak, dgretmenlerin iletisimi siirdirme ve

eglence yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.3. Ogretmenlerin Yaslarina Gore Sosyal Aglar1 Kullamim Amagclar

Tablo - 19: Ogretmenlerin Yas1 ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki
Farklihiga Iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira 2
Grup N Ortalamasi Sd & P
SAKAO 2030 yas 1457 5579
arasi ,
3140 yas 13 260,87 2 13258 001
arasi
40 YA 70 21497
ustu
Aragtirma  20-30 yas
arasi 107 271183
3140 ¥a5 213 o635 2 5,967 051
arasi
40 Y8 171 20041
ustu
Isbirligi 20-30 yas 107 268.82
arasi 1
3140 ya5 213 251,05 2 6,642 036
arasi
40 YA 171 20543
ustu
Tletisimi 20-30 yas 107 23531
Baglatma  arasi ’
3140 ya5 213 25546 : H8% .

arasi
40  vyas 171 240,90




101

usti
Iletisim 20-30 yas
Kurma arasl 107 26524
3140 yas 513 560,21 2 11,788 ,003
arasi
40 ¥ 971 21626
ustu
lletisimi ~ 20-30 yas 5, 53504
Stirdirme ~ arast 1
31-40 yas 513 258,83 2 3,116 211
arasi
10 ¥ 971 23501
. ustu
Igerik 20-30 yas 107 272.96
Paylasma  arasi ’
3140 yas 013 om184 2 9,197 010
arasi
40 Y8 471 29186
ustu
Eglence  20-30 yas 1457 57719
arasi ;
3140 yas 213 250,66 2 18,701 000
arasi
40

T Y8 171 20947
ustu

Tablo- 19°da goriildigii gibi, yas gruplar farkli olan Ggretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaclar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in yapilan Kruskal Wallis H-
testi sonucunda yas gruplar1 arasinda anlamli farklilik oldugu belirlenmistir [y2=
13,258; p=.001]. Diger bir ifade ile yas aralig1, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amaglar1 yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;

a. 31-40 yas araliginda bulunan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amaglar1 yetkinliklerinin, 40 yas iizeri katilimcilarin sosyal aglarin kullanim amaglar
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmustir (p = 0.001).

b. 20-30 yas araliginda bulunan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim

amaglar1 yetkinliklerinin, 40 yas iizeri Ogretmenlerin sosyal aglarin kullanim
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amagclar1 yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak

anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.003).

. Ogretmenlerin isbirligi, iletisim kurma, icerik paylasma ve eglence
yetkinlikleri ile yas gruplart arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir
[Sirasiyla y2= 6,642, 11,788, 9,197, 18,701; p < .05]. Diger bir ifade ile yas aralig1,
Ogretmenlerin igbirligi, iletisim kurma, icerik paylasma ve eglence yetkinliklerini
etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda

oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

a. 20-30 yas araliginda bulunan 6gretmenlerin isbirligi yetkinliklerinin,
40 yas tizeri 0gretmenlerin igbirligi yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu
farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.039).

b. 31-40 yas araliginda bulunan Ggretmenlerin iletisim kurma
yetkinliklerinin, 40 yas iizeri 6gretmenlerin iletisim kurma yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.007).

C. 20-30 yas araliginda bulunan Ogretmenlerin iletisim kurma
yetkinliklerinin, 40 yas ilizeri 6gretmenlerin iletisim kurma yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.014).

d. 20-30 yas araliginda bulunan o6gretmenlerin igerik paylasma
yetkinliklerinin, 40 yas iizeri 6gretmenlerin igerik paylasma yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.010).

e. 31-40 yas araliginda bulunan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinin,
40 yas tizeri 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu
farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.002).

f. 20-30 yas araliginda bulunan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinin,
40 yas tizeri 6gretmenlerin eglence Yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu

farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001).
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. Ogretmenlerin arastirma, iletisimi baslatma ve iletisimi siirdiirme
yetkinlikleri ile yas gruplart arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir
[Sirasiyla 2= 5,967, 1,856, 3,116; p>.05]. Diger bir ifade ile yas aralifi,
Ogretmenlerin arastirma, iletisimi baslatma ve iletisimi siirdiirme yetkinliklerini

etkilememektedir.

5.4.4. Ogretmenlerin Ogrenim Durumuna Gore Sosyal Aglar1 Kullanim
Amaclari

Tablo- 20: Ogretmenlerin Ogrenim Durumu ile SAKAO ve Alt Boyutlar
Arasindaki Farklihiga lliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira
Grup N Ortalamasi sd xz P
SAKAO Lisans 450 247,37
Yiksek 50 55047 2 5,044 080
Lisans
Diger 6 116,92
Arastirma  Lisans 450 248,70
Yiksek a5 99767 . 3,532 171
Lisans
Diger 6 150,17
Isbirligi Lisans 450 246,60
Yiksek a5 953 g0 2 2,569 277
Lisans
Diger 6 155,33
fletisimi  Lisans 450 248,23
Baglatma — Yiiksek o oo 1y 2 1,583 453
Lisans
Diger 6 198,67
Tletisim Lisans 450 246,46
Kurma  Yiksek 50 55999 2 4,059 131
Lisans
Diger 6 134,67
Tletisimi Lisans 450 245,97
Surdirme  Yiksek g0 o5 o9 2 347 841
Lisans
Diger 6 214,83
fcerik Lisans 450 245,77
Paylasma  VYiksek o0 550 5 2 3327 190
Lisans
Diger 6 151,25
Eglence Lisans 450 247,34
Yiksek 2 8,074 ,190

. 35 256,41
Lisans
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Diger 6 84,75

Tablo- 20°de goriildiigii gibi, 6grenim durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amagclar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in yapilan Kruskal Wallis H-
testi sonucunda 6grenim durumlari arasinda anlamli farklilik olmadigr belirlenmistir

[¥2= 5,044; p=.080]. Ayrica;

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisim kurma,
iletisimi siirdiirme, igerik paylasma ve eglence yetkinlikleri ile 6grenim gruplar
arasinda anlamlhi farklilik olugmadigi belirlenmistir [Sirasiyla 2= 3,532, 2,569,
1,583, 4,059, ,347, 3,327, 8,074; p>.05]. Diger bir ifade ile 6grenim durumu,
Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baglatma, iletisim kurma, iletisimi

stirdlirme, igerik paylasma ve eglence yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.5. Ogretmenlerin Branslar1 Gore Sosyal Aglar1 Kullanim Amaclar

Tablo- 21: Ogretmenlerin Branslar ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki
Farklihiga iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuglar:

Grup N Sira sd o p
Ortalamasi
SAKAO Matematik Ogrt. 44 250,85

Meslek Dersleri Ogrt. 46 220,71
Tiirk Dili ve Edebiyat1 29

Ogrt. 225,10
Rehberlik Ogrt. 11 226,09
Cografya Ogrt. 13 157,69
Tarih Ogrt. 14 259,50
Yabanci Dil Ogrt. 27 234,81
Beden Egitimi Ogrt. 19 264,39
Fen Bilimleri Ogrt. 23 268,76
Tiirkce Ogrt. 31 227,63 16 15376 497
Din Kiiltlirii ve Ahlak 28

Bilgisi Ogrt. 246,11
Smif Ogrt. 123 248,73
Okul Oncesi Ogrt. 22 303,77
Bl}lslm Teknolojiler1 11 249,91
Ogrt.

Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 305,57
Sosyal Bilgiler Oprt. 17 252,65
Diger 19 252,97

Arastirma Matematik O grt. 44 261,17
Meslek Dersleri Ogrt. 46 215,54

16 16,737 ,403
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".l_"ulrk Dili ve Edebiyat1 29 199,76
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 224,64
Cografya Ogrt. 13 218,38
Tarih Ogrt. 14 236,21
Yabanci Dil Ogrt. 27 239,35
Beden Egitimi Ogrt. 19 276,89
Fen Bilimleri Ogrt. 23 284,74
Tiirkge Ogrt. 31 246,37
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 219,02
Smif Ogrt. 123 242,95
Okul Oncesi Ogrt. 22 308,20
Bl}lslm Teknolojileri 11 240,05
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 262,14
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 266,29
Diger 19 285,61
Isbirligi Matematik Ogrt. 44 263,86
Meslek Dersleri Ogrt. 46 218,05
Tlil’k Dili ve Edebiyat1i 29 232,57
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 25455
Cografya Ogrt. 13 193,85
Tarih Ogrt. 14 210,71
Yabanci Dil Ogrt. 27 196,78
Beden Egitimi Ogrt. 19 220,55
Fen Bilimleri Ogrt. 23 284,17
Tiirkge Ogrt. 31 254,35 1618259 309
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 241,11
Smif Ogrt. 123 244,23
Okul Oncesi Ogrt. 22 287,14
Bl}l@lm Teknolojileri 11 234,18
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 300,57
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 275,15
Diger 19 296,66
Tletisimi Matematik Ogrt. 44 208,97
Baglatma Meslek Dersleri Ogrt. 46 245,72
g;grrl: Dili ve Edebiyati 29 256,50
Rehberlik Ogrt. 11 215,14 16 16,250 436
Cografya Ogrt. 13 196,42
Tarih Ogrt. 14 296,50
Yabanci Dil Ogrt. 27 233,41
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Beden Egitimi Ogrt. 19 267,13
Fen Bilimleri Ogrt. 23 257,61
Tiirkge Ogrt. 31 236,47
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 264,71
Smif Ogrt. 123 255,44
Okul Oncesi Ogrt. 22 271,05
1?1}131111 Teknolojileri 11 22895
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 306,86
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 230,62
Diger 19 190,34
Iletisim Kurma  Matematik O grt. 44 258,86
Meslek Dersleri Ogrt. 46 241,50
T‘frk Dili ve Edebiyati 29 244,50
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 224,77
Cografya Ogrt. 13 136,88
Tarih Ogrt. 14 252,71
Yabanci Dil Ogrt. 27 261,48
Beden Egitimi Ogrt. 19 261,87
Fen Bilimleri Ogrt. 23 295,61
Tiirkce Ogrt. 31 246,27 16 19816 229
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 251,14
Smif Ogrt. 123 224,45
Okul Oncesi Ogrt. 22 262,20
Bl}l$lm Teknolojiler1 11 293,27
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 269,54
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 299,74
Diger 19 224 55
Tletisimi Matematik Ogrt. 44 228,14
Surdirme Meslek Dersleri Ogrt. 46 255,75
TL}I‘k Dili ve Edebiyati 29 245 88
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 204,86
Cografya Ogrt. 13 172,42
Tarih Ogrt. 14 298,50
Yabanci Dil Ogrt. 27 243,17 16 11,897 751
Beden Egitimi Ogrt. 19 267,39
Fen Bilimleri Ogrt. 23 270,78
Tiirkge Ogrt. 31 234,05
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 231,04
Smif Ogrt. 123 250,48
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Okul Oncesi Ogrt. 22 269,66
BI}ISIH’I Teknolojileri 11 274,00
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 275,68
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 227,26
Diger 19 215,92
Icerik Paylasma Matematik Ogrt. 44 240,06
Meslek Dersleri Ogrt. 46 218,46
Ilil‘k Dili ve Edebiyati 29 251 62
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 203,09
Cografya Ogrt. 13 189,27
Tarih Ogrt. 14 253,18
Yabanci Dil Ogrt. 27 243,74
Beden Egitimi Ogrt. 19 255,66
Fen Bilimleri Ogrt. 23 250,00
Tiirkge Ogrt. 31 220,26 1615943 457
Din Kiiltlirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 24588
Smif Ogrt. 123 246,50
Okul Oncesi Ogrt. 22 300,95
Bl}lslm Teknolojileri 11 252,59
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 325,96
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 231,65
Diger 19 290,21
Eglence Matematik Ogrt. 44 254,11
Meslek Dersleri Ogrt. 46 232,11
TL}I‘k Dili ve Edebiyat1 29 230,95
Ogrt.
Rehberlik Ogrt. 11 253,77
Cografya Ogrt. 13 155,08
Tarih Ogrt. 14 251,14
Yabanci Dil Ogrt. 27 281,19
Beden Egitimi Ogrt. 19 285,66
Fen Bilimleri Ogrt. 23 218,96
Tiirkce Ogrt. 31 219,92 16 15943 155
Din Kiiltiirii ve Ahlak 28
Bilgisi Ogrt. 245,02
Smif Ogrt. 123 249,18
Okul Oncesi Ogrt. 22 315,50
Bl}lslm Teknolojiler1 11 236,09
Ogrt.
Gorsel Sanatlar Ogrt. 14 308,43
Sosyal Bilgiler Ogrt. 17 211,15
Diger 19 214,68
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Tablo- 21°de goriildiigii gibi, brang durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amagclar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in yapilan Kruskal Wallis H-
testi sonucunda brans durumlar1 arasinda anlamli farklilik olmadigi belirlenmistir

[x2= 15,376; p=.497]. Ayrica;

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisim kurma,
iletisimi siirdiirme, igerik paylasma ve eglence yetkinlikleri ile brans gruplari
arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir [Sirasiyla 2= 16,737, 18,259,
16,250, 19,816, 11,897, 15,943, 15,943; p>.05]. Diger bir ifade ile brans grubu,
Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baglatma, iletisim kurma, iletisimi

stirdlirme, igerik paylagsma ve eglence yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.6. Ogretmenlerin Hizmet Yilina Gore Sosyal Aglari Kullanim
Amaclan

Tablo- 22: Ogretmenlerin Hizmet Yih ile SAKAO ve Alt Boyutlar
Arasindaki Farkliliga iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira ’

Grup N Ortalamasi sd X P
SAKAO  1-5yil 109 270,72
6-10yil 93 248,20
11-15yil 115 254,39 3 7,995 ,046
16 yil ve 124 22380
ustu
Aragtirma  1-5yil 109 266,31
6-10yil 93 250,48
11-15yil 115 237,09 3 3,563 313
16 yil ve 174 236,77
ustu
Isbirligi 1-5 yil 109 267,21
6-10yil 93 24392
11-15yil 115 246,60 3 3,830 280
16 yil ve 424 23343
ustu
fletisimi  1-5 yil 109 243,39
Baslatma 6-10 yil 93 234,99
11-15yil 115 252,57 3 973 808
16 yil ve 124 24918
ustu
Tletisim 1-5 yil 109 267,71
Kurma 6-10yil 93 25501 3 5,579 134

11-15y1il 115 242,78
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16 yil ve

- 174 229,23
ustu
Tetigimi 1-5 y1l 109 246,91
Siirdlirme  6-10 yil 93 241,94
11-15y11 115 254,20 3 ,593 ,898
16 yil ve 49, 24218
ustu
Icerik 1-5 y1l 109 273,70
Paylasma  6-10 yil 93 244,19
11-15y11 115 254,97 3 8,956 ,030
16 yil ve 124 22369
ustu
Eglence 1-5yil 109 274,99
6-10 y1l 93 260,15
11-15yil 115 264,95 3 20,410 ,000
16 yil ve 42, 20776
ustu

Tablo- 22’de goriildiigii gibi, hizmet yili durumu farkli olan 6gretmenlerin
sosyal aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in yapilan Kruskal
Wallis H-testi sonucunda hizmet yili durumlari arasinda anlamli farklilik oldugu
belirlenmistir [y2= 7,995; p=.046]. Diger bir ifade ile hizmet yili aralig,
ogretmenlerin sosyal aglarin kullanim amagclar yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica
bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in

yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

1-5 wyildir calisan oOgretmenlerin  sosyal aglarm kullanim amaglari
yetkinliklerinin, 16 y1l ve {istii calisan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglari
yetkinliklerinden daha yiliksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmstir (p = 0.041).

. Ogretmenlerin icerik paylasma ve eglence yetkinlikleri ile hizmet yil1
gruplar1 arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir [Sirasiyla y2= 8,956,
20,410; p<.05]. Diger bir ifade ile hizmet yil1 grubu, 6gretmenlerin icerik paylasma
ve eglence yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;
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a. 1-5 yildir ¢alisan 6gretmenlerin igerik paylagma yetkinliklerinin, 16
yil ve Ustlii ¢alisan Ggretmenlerin igerik paylasma yetkinliklerinden daha yiiksek
oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.023).

b. 6-10 yildir calisgan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinin, 16 yil ve
istli galisan Ogretmenlerin eglence Yyetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu
farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.023).

C. 11-15 yildir ¢alisan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinin, 16 yil ve
Ustli ¢alisan Ogretmenlerin eglence Yyetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu
farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.004).

d. 1-5 yildir ¢alisan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinin, 16 yil ve iisti
calisan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da

istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.001).

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisim kurma
ve iletisimi siirdiirme yetkinlikleri ile hizmet yil1 gruplari arasinda anlamli farklilik
olusmadig1 belirlenmistir [Sirasiyla y2= 3,563, 3,830, ,973, 5,579, ,593; p>.05].
Diger bir ifade ile hizmet yili grubu, 6gretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi

baslatma, iletisim kurma ve iletisimi siirdiirme yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.7. Ogretmenlerin Okul Tiiriine Gore Sosyal Aglar1 Kullamim Amaglar

Tablo - 23: Ogretmenlerin Okul Tiirii ile SAKAO ve Alt Boyutlar
Arasindaki Farkliliga iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira 2

Grup N Ortalamasi sd L b
SAKAO  Ilkokul 139 250,45

Ortaokul 152 248,87

Anadolu )y 54744

Lisesi

Fen Lisesi 16 288,38

I\/!eslt_ek 81 241 59 6 3,079 , 799

Lisesi

Imam

Hatip 40 22121

Lisesi

Diger 23 244 43
Aragtirma  Ilkokul 139 241,94 6 5,400 494

Ortaokul 152 249 54




111

Anadolu 553 79

Lisesi

Fen Lisesi 16 275,22

Meslek g1 24748

Lisesi

imam

Hatip 40 206,05

Lisesi

Diger 23 277,59
Isbirligi Tlkokul 139 248 81

Ortaokul 152 259,12

Anadolu s 55549

Lisesi

Fen Lisesi 16 261,22

I\/!esl(_ak 81 24298 5,369 497

Lisesi

1mam

Hatip 40 206,50

Lisesi

Diger 23 223,41
Tletisimi Tlkokul 139 253,69
Baslatma Ortaokul 152 244,04

Anadolu 0 51849

Lisesi

Fen Lisesi 16 296,09

I\/!eslgk 81 241.45 4 528 ,606

Lisesi

Imam

Hatip 40 237,04

Lisesi

Diger 23 257,24
Iletisim Tlkokul 139 231,63
Kurma Ortaokul 152 260,92

Anadolu— \h o6 5g

Lisesi

Fen Lisesi 16 220,91

I\/!eslt_ek 81 245,93 6,096 412

Lisesi

Imam

Hatip 40 261,21

Lisesi

Diger 23 207,20
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[letisimi Tlkokul 139 252,39
Siirdiirme  Ortaokul 152 246,64
Anadolu s 51979
Lisesi
Fen Lisesi 16 243,53
Meslek g1 24420 1838 934
Lisesi
imam
Hatip 40 254,38
Lisesi
Diger 23 242 .35
Icerik Tlkokul 139 247,98
Paylasma Ortaokul 152 238,44
Anadolu 54817
Lisesi
Fen Lisesi 16 301,78
I\/!esk_ak 81 242,75 3,912 ,689
Lisesi
Imam
Hatip 40 235,64
Lisesi
Diger 23 270,85
Eglence Tlkokul 139 245,61
Ortaokul 152 240,24
Anadolu 5 5a5g
Lisesi
Fen Lisesi 16 275,38
Meslek  g) 26650 5,543 476
Lisesi
Imam
Hatip 40 214,79
Lisesi
Diger 23 269,26

Tablo- 23’te goriildiigi gibi, okul tiirii durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal

aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in yapilan Kruskal Wallis H-

testi sonucunda okul tiirli durumlar1 arasinda anlamli farklilik olmadig: belirlenmistir

[x2=3,079; p=.799]. Ayrica;

Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisim kurma,

iletisimi siirdiirme, igerik paylasma ve eglence yetkinlikleri ile okul tiirii gruplar
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arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir [Sirasiyla ¥2= 5,400, 5,369,
4,528, 6,096, 1,838, 3,912, 5,543; p>.05]. Diger bir ifade ile okul tiirleri,
Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisim kurma, iletisimi

stirdiirme, igerik paylagsma ve eglence yetkinliklerini etkilememektedir

5.4.8. Ogretmenlerin Internete Erisim Durumuna Gore Sosyal Aglan
Kullanim Amaglari

Tablo- 24: Ogretmenlerin Kolayca Internete Baglanmasi ile SAKAO ve Alt
Boyutlar: Arasindaki Farklihiga Iliskin Mann Whitney U-Testi Sonuclari

Grup N Sira Sira U P

Ortalamas1 Toplamm

SAKAO g 471 24781 116718,00
385800 170

Hayir 20 20340 4068,00

Arastirma g o4 471 24563 115690.50
453450 776

Hayir 20 254,77 5095.50

Isbirligi g\ o 471 24477 115289,00
413300 353

Hayir 20 27485 5497 00

lletisimi £, o 471 247,62 116630,00
Baglatma 3946,00 ,209

Hayir 20 207.80 4156,00

lletisim 00 471 249,92 117710,50
Kurma 286550 003

Hayir 20 15378 307550

lletisimi o 471 249,06 117307.50
Stirdiirme 326850  ,020

Hayir 20 173,92 347850

Igerik Evet 471 247,35 116503,00
Paylasma 4073,00 ,305

Hayir 20 214,15 4283.00

Eglence  p\ot 471 250,16 117826,00
275000 002

Hayir 20 148,00 2960.00

Tablo- 24°’te internete kolayca baglanabilen ve baglanamayan 6gretmenlerin
sosyal aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerinin karsilastirilmasina iligkin Mann

Whitney U-testi sonuglari incelenmistir. Buna gore, sosyal aglart kullanim amaglari
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yetkinlikleri anlamli farklilik gdstermedigi belirlenmistir [U= 3858.00; p=.170].
Internete kolayca baglanabilen 6gretmenlerin sosyal aglar1 kullamm amaglar
yetkinlikleri sira ortalamasi (247,81) iken, bu deger internete kolayca baglanamayan

ogretmenlerde (203,40) olarak gergeklesmistir. Ayrica;

. Ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinlikleri toplam skorlarmin kolayca
internete baglanma durumuna gore farklilagtigi ve bu durumunda anlaml farklilik
gosterdigi belirlenmistir [U= 2865.50; p = ,003]. Diger bir ifade ile kolayca internete
baglanmak veya baglanamamak, 6gretmenlerin iletisimi kurma yetkinliklerinin
etkilemektedir ve kolayca internete baglanan Ogretmenlerin iletisimi kurma
yetkinlikleri (Sira Ortalamasi = 249,92) baglanamayan 6gretmenlerin iletisimi kurma

yetkinliklerinden (Sira Ortalamasi = 153,78) daha yiiksektir.

J Ogretmenlerin iletisimi siirdiirme yetkinlikleri toplam skorlarmnin
kolayca internete baglanma durumuna gore farklilagtigt ve bu durumunda anlamli
farklilik gosterdigi belirlenmistir [U= 3268.50; p = ,020]. Diger bir ifade ile kolayca
internete baglanmak veya baglanamamak, Ogretmenlerin iletisimi siirdlirme
yetkinliklerinin etkilemektedir ve kolayca internete baglanan 6gretmenlerin iletisimi
stirdiirme yetkinlikleri (Sira Ortalamasi = 249,06) baglanamayan 6gretmenlerin

iletisimi siirdiirme yetkinliklerinden (Sira Ortalamasi = 173,92) daha ytiiksektir.

. Ogretmenlerin  eglence yetkinlikleri toplam skorlarmin kolayca
internete baglanma durumuna gore farklilastigi ve bu durumunda anlamli farklilik
gosterdigi belirlenmistir [U= 2750.00; p = ,002]. Diger bir ifade ile kolayca internete
baglanmak veya baglanamamak, 6gretmenlerin eglence yetkinliklerini etkilemektedir
ve kolayca internete baglanan 6gretmenlerin eglence yetkinlikleri (Sira Ortalamasi =
250,16) baglanamayan o6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden (Sira Ortalamasi =

148,00) daha yiiksektir.

. Ogretmenlerin  arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma ve icerik
paylasma yetkinlikleri anlaml farklilik gostermedigi belirlenmistir [Sirasiyla U=
4534,50, 4133,00, 3946,00, 4073,00; p > ,05].Diger bir ifade ile kolayca internete
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baglanmak veya baglanamamak, 6gretmenlerin arastirma, igbirligi, iletisimi baslatma

ve icerik paylasma yetkinliklerini etkilememektedir

5.4.15. Ogretmenlerin Internete Baglamrken En Cok Kullandiklar1 Arac
Tiiriine Gore Sosyal Aglar1 Kullanim Amacglari

Tablo- 25: S")gretmenlerin En Cok Kullandiklar Internete Baglanma
Araglar ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki Farkliliga Iliskin Kruskal Wallis
H-Testi Sonu¢lar:

Sira
Grup N Ortalamas sd 7 D
1
SAKAO  Telefon 416 249,89
Tablet 6 155,08
Laptop 33 208,53 3 5,116 164

Masaiistii 36 250,56

Arastirma  Telefon 416 251,90
Tablet 6 219,33
Laptop 33 194,27 3 5,876 118

Masaiisti 36 229,64

Isbirligi Telefon 416 249,82
Tablet 6 171,33
Laptop 33 218,03 3 3,317 345

Masaiistii 36 239,94

fletisimi  Telefon 416 242,64
Baslatma  Tablet 6 204,92
Laptop 33 266,97 3 2,834 418

Masaiistii 36 272,47

fletisim  Telefon 416 254,00
Kurma Tablet 6 228,67
Laptop 33 183,80 3 9,789 ,020

Masaiistii 36 213,47

Tetisimi Telefon 416 248,53

Strdiirme  Tablet 6 232,92
Laptop 33 231,53 3 867 ,833
Masaiistii 36 232,25

Icerik Telefon 416 251,08

Paylasma  Tablet 6 104,58
Laptop 33 195,97 3 10,830 013

Masaiistii 36 256,68

Eglence Telefon 416 249 47
Tablet 6 149,33

3 5,752 ,124
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Laptop 33 207,55
Masausti 36 257,24

Tablo- 25’de goriildiigii gibi, en ¢ok kullanilan internete baglanma araci
durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerini
belirlemek igin yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda en ¢ok kullanilan internete
baglanma araci durumlar1 arasinda anlamli farklilik olmadigi belirlenmistir [y2=

5,116; p=.164]. Ayrica;

J Ogretmenlerin iletisim kurma ve icerik paylasma yetkinlikleri ile en
¢ok kullanilan internete baglanma araci durumu arasinda anlamli farklilik olustugu
belirlenmistir [Sirasiyla 2= 9,789, 10,830; p<.05]. Diger bir ifade ile en ¢ok
kullanilan internete baglanma araci durumu, Ogretmenlerin igerik paylagsma ve
eglence yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;

a. Internete baglanma araci olarak telefon kullanan Ogretmenlerin
iletisim kurma yetkinliklerinin, laptop kullanan Ogretmenlerin iletisim kurma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmistir (p = 0.035).

b. Internete baglanma araci olarak telefon kullanan 6gretmenlerin igerik
paylasma yetkinliklerinin, laptop kullanan 06gretmenlerin icerik paylasma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmistir (p = 0.012).

. Ogretmenlerin  arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisimi
siirdiirme ve eglence yetkinlikleri ile en ¢ok kullanilan internete baglanma aract
durumu arasinda anlamli farklilik olugsmadigi belirlenmistir [Sirasiyla y2= 5,876,
3,317, 2,834, ,867, 5,752; p>.05]. Diger bir ifade ile en ¢ok kullanilan internete
baglanma aract durumu, Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma,

iletisimi silirdiirme ve eglence yetkinliklerini etkilememektedir.
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5.4.10. Ogretmenlerin internete Giris Sikliklarina Gore Sosyal Aglar
Kullanim Amaglari

Tablo- 26: Ogretmenlerin Internete Giris Sikhiklar1 ile SAKAO ve Alt
Boyutlar1 Arasindaki Farklihga Iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira ’

Grup N Ortalamasi sd X P
SAKAO Her giin 457 251,51
Haftadal-2 5, 11458
gun
Haftada 3-5 16 21931 4 14549 006
gllIl
Aydal2gin 3 211,00
Ayda3-5gin 3 100,17
Arastirma Her giin 457 251,58
Haftada1-2 1, 15513
giin
Haftada 3-5 16 20647 4 17162 002
giin
Aydal-2 gin 3 29467
Ayda3-5gin 3 5417
Isbirligi Her giin 457 251,87
Haftada1-2 1, 19640
gilin
Haftada 3-5 10 54644 4 14427 006
gilin
Aydal-2 gin 3 193,67
Ayda3-5gin 3 94,00
[letisimi Her giin 457 245,56
Baglatma H:clftada 1-2 12 215,42
gun
Haftada3-5 10 57044 4 1460 834
gun
Aydal-2gin 3 25517
Ayda3-5gin 3 293,17
Tletisim Her giin 457 253,80
Kurma Hgftada 1-2 12 104,67
gun
Haftada 3-5 16 173,00 4 22082 000
gun

Ayda 1-2 giin 3 189,33
Ayda 3-5gin 3 69,50
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Tletisimi Her gin 457 25139

Surdirme Hf'zlftada 1-2 12 143,58
gun
Haftada3-5 o 54879 4 12275 015
gun

Aydal2gin 3 191,67
Ayda3-5gin 3 86,83

Icerik Her giin 457 249,49

Paylasma I—!gftada 1-2 12 177,29
glin
Haftada3-5 15 59608 4 5574 233
glin

Aydal-2gin 3 208,33
Ayda3-5gin 3 13167

Eglence Her giin 457 250,22
Haftada1-2 5, 19947
gllIl
Haftada 3-5 16 21978 4 11454 022
gun

Aydal-2gin 3 312,67
Ayda3-5gin 3 141,17

Tablo- 26’da goriildiigii gibi, internete giris sikligi durumu farkli olan
O0gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglart yetkinliklerini belirlemek i¢in
yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda internete girig sikligi durumlari arasinda
anlaml farklilik oldugu belirlenmistir [}2= 14,549; p=.006].Diger bir ifade ile
internete giris sikligr araligi, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullaniom amaglar
yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri

sonucunda;

Internete giris sikligi her giin olan &gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amaglar yetkinliklerinin, haftada 1-2 giin olan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amaglart yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak

anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.012).

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisim kurma, iletisimi siirdiirme

ve eglence yetkinlikleri ile internete giris sikligi durumu arasinda anlamli farklilik
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olustugu belirlenmistir [Sirastyla ¥2= 17,162, 14,427, 22,982, 12,275, 11,454;
p<.05]. Diger bir ifade ile internete giris siklig1 durumu, 6gretmenlerin arastirma,
isbirligi, iletisim kurma, iletisimi siirdiirme ve eglence yetkinliklerini etkilemektedir.
Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

a. Internete giris siklign her giin olan Ogretmenlerin  arastirma
yetkinliklerinin, haftada 1-2 giin olan 6gretmenlerin arastirma yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.017).

b. Internete giris sikligt her giin olan dgretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinin, haftada 1-2 giin olan 6gretmenlerin isbirligi yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.025).

C. Internete giris sikligi her giin olan &gretmenlerin iletisim kurma
yetkinliklerinin, haftada 1-2 giin olan 6gretmenlerin iletisim kurma yetkinliklerinden
daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir
(p = 0.003).

d. Iletisim siirdiirme anlamlilik degeri 0,05 yakin oldugu igin gruplar
arasi farklilasma olmamaktadir.

e. Internete giris sikligt  her giin olan &gretmenlerin  eglence
yetkinliklerinin, haftada 1-2 giin olan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.035).

. Ogretmenlerin iletisimi baslatma ve icerik paylasma yetkinlikleri ile
internete giris sikligi durumu arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir
[Sirasiyla y2= 1,460, 5,574; p>.05]. Diger bir ifade ile internete giris siklig1 durumu,

ogretmenlerin baslatma ve icerik paylasma yetkinliklerini etkilememektedir.
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5.4.11. Ogretmenlerin Internette Gecirdikleri Siirelere Gore Sosyal Aglar
Kullanim Amaglari

Tablo- 27: Ogretmenlerin internete Giris Yaptiklarinda Internette
Gegirdikleri Vakit ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki Farkhhga Iliskin
Kruskal Wallis H-Testi Sonu¢lar:

Sira

2
Grup N Ortalamasi sd X P
SAKAO 30 dakikadanaz 168 231,22
30 dakika-1 saat 179 24375
arasli
1-2 saat arasi1 90 237,16 4 15,232 ,004

2-3 saat arasi 33 302,91
3 saatten fazla 21 331,93

Arastirma 30 dakikadan az 168 239,96
30 dakika-1 saat 179 24713
arasi
1-2 saat arasi 90 239,81 4 2,416 ,660

2-3 saat arasi 33 265,02
3 saatten fazla 21 281,36

Isbirligi 30 dakikadanaz 168 232,46
30 dakika-1 saat 179 24354

arasi
1-2 saat arasi 90 243,77 4 10,140 ,038

2-3 saat arasi 33 287,06
3 saatten fazla 21 320,26

Tletisimi 30 dakikadanaz 168 237,62
Baglatma 30 dakika-1 saat 179 24338

arasi
1-2 saat arasi 90 250,41 4 3,042 551

2-3 saat arasi 33 267,27
3 saatten fazla 21 283,07

Tletisim 30 dakikadanaz 168 235,17
Kurma 30 dakika-1 saat 179 244,13
arasi
1-2 saat arasi 90 236,63 4 10,202 ,037

2-3 saat arasi 33 291,92
3 saatten fazla 21 316,55

Tletisimi 30 dakikadanaz 168 227,45

Surdiirme 30 dakika-1 saat 179 250,37 4 6,800 146
arasl
1-2 saat arasi 90 249,91




121

2-3 saat arasi 33 279,11
3 saatten fazla 21 288,40

Icerik 30 dakikadanaz 168 246,62
Paylasma 30 dakika-1 saat 179 228,82
arasi
1-2 saat arasi 90 245,61 4 11,170 ,025

2-3 saat arasi 33 295,03
3 saatten fazla 21 312,19

Eglence 30 dakikadanaz 168 232,84
30 dakika-1 saat 179 239,93
arasi
1-2 saat arasi1 90 252,51 4 8,839 ,065

2-3 saat arasi 33 296,38
3 saatten fazla 21 296,02

Tablo- 27’de gortldiigli gibi, internete giris yaptiktan sonra gegirilen vakit
durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amagclar1 yetkinliklerini
belirlemek i¢in yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda internete giris yaptiktan
sonra gecirilen vakit durumlar1 arasinda anlamli farklilik oldugu belirlenmistir [y2=
15,232; p=.004].Diger bir ifade ile internete giris yaptiktan sonra gecirilen vakit
aralig1, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaclar1 yetkinliklerini etkilemektedir.
Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugunu

belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

Internette gecirdikleri vakit 3 saatten fazla olan 6gretmenlerin sosyal aglarin
kullanim amaglar1 yetkinliklerinin, 30 dakikadan az olan Ggretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaclar1 yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da

istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.022).

Ogretmenlerin isbirligi, iletisim kurma ve icerik paylasma yetkinlikleri ile
internete giris yaptiktan sonra gegirilen vakit durumu arasinda anlamli farklilik
olustugu belirlenmistir [Sirasiyla 2= 10,140, 10,202, 11,170; p<.05]. Diger bir ifade
ile internete giris yaptiktan sonra gecirilen vakit durumu, 6gretmenlerin arastirma,
isbirligi, iletisim kurma ve eglence yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica anlamlilik

degerleri 0,05’ e yakin oldugu i¢in gruplar aras1 farklilasma olmamaktadir.
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Ogretmenlerin arastirma, iletisimi baslatma, iletisimi siirdiirme ve

eglence yetkinlikleri ile internete giris yaptiktan sonra gegirilen vakit durumu

arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir [Sirasiyla y2= 2,416, 3,042,

6,809, 8,839; p>.05]. Diger bir ifade ile internete giris yaptiktan sonra gegirilen vakit

durumu, 6gretmenlerin baglatma ve igerik paylasma yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.12. Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullanma Siirelerine Gére Sosyal
Aglar1 Kullanim Amaclar

Tablo- 28:Ogretmenlerin Sosyal Medyay1 Kullanim Siiresi ile SAKAOQO ve Alt
Boyutlar1 Arasindaki Farklhihga Iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Grup N Sira sd A p
Ortalamasi
SAKAO Son 1 yildir 43 151,59
2-3 yildir 63 200,77
3-4 yildir 42 229,40 4 35,112 000
4-5 yildir 57 282,66
5 yildan fazla  2gg 265,29
Arastirma Son 1 yildir 43 201,08
2-3 yildir 63 207,23
3-4 yildir 42 24551
4-5 yildir 57 274,99 4 12,872 012
5 yildan fazla 9gg 255,59
Isbirligi Son 1 yildir 43 170,09
2-3 yildir 63 222,79
3-4 yildir 42 239,51
4-5 yildir 57 298,71 4 22,680 ,000
5 yildan fazla pgg 252,97
Son 1 yildir 43 203,53
Tetisimi 2-3 yildir 63 235,16
Baslatma 3-4 yildir 42 242,43
4-5 yildir 57 258,55 4 2,092 232
5 yildan fazla 9gg 252,80
Tetisim Son 1 yildir 43 183,14
Kurma 2-3 yildir 63 218,19
3-4 yildir 42 233,30
4-5 yildir 57 244 .33 4 15,928 003
5 yildan fazla 9gg 263,77
[letisimi Son 1 yildir 43 166,72 4 24,908 ,000
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Siirdiirme 2-3 yildir 63 207,53
3-4 yildir 42 234,58
4-5 yildir 57 249,87
5 yildan fazla 9gg 267,30
Icerik Son 1 yildir 43 160,31
Paylagma 2-3 yildir 63 203,04
3-4 yildir 42 243,07
4-5 yildir 57 276,28 4 28,128 000
5 yildan fazla pgg 262,74
Eglence Son 1 yildir 43 160,94
2-3 yildir 63 205,67
3-4 yildir 42 22452
4-5 yildir 57 254,24 4 29,684 000

5 yildan fazla 9gg 269,18

Tablo- 28’de goriildiigli gibi, sosyal medyay1 kullanim siiresi durumu farkli
olan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglan yetkinliklerini belirlemek i¢in
yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda sosyal medyay1 kullanim siiresi durumlari
arasinda anlamli farklilik oldugu belirlenmistir [x2= 35,112; p<.001]. Diger bir ifade
ile sosyal medyayr kullanim siiresi araligi, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amaglar1 yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;

a. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerinin, son 1 yildir olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amagclart yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001).

b. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan 6gretmenlerin Sosyal
aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerinin, son 1 yildir olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaglart yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001).

C. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan 6gretmenlerin sosyal

aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan &gretmenlerin sosyal
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aglarin kullanim amaglart yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.011).

d. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan &gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amagclart yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.016).

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisim kurma, iletisimi siirdiirme,
icerik paylasma ve eglence yetkinlikleri sosyal medyay1 kullanim siiresi durumu
arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir [Sirasiyla y2= 12,872, 22,680,
15,928, 24,908, 28,128, 29,684; p<.05]. Diger bir ifade ile sosyal medyay1 kullanim
stiresi durumu, 6gretmenlerin aragtirma, igbirligi, iletisim kurma, iletigsimi siirdiirme,
icerik paylasma ve eglence yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel
olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-
Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

a. Aragtirma yetkinliklerinin anlamlilik degerileri 0,05’ yakin oldugu
i¢in gruplar aras1 farklilagma olmamaktadir.

b. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan &gretmenlerin
isbirligi yetkinliklerinin, son 1 yildir olan 6gretmenlerin isbirligi yetkinliklerinden
daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir
(p = 0.004).

C. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan dgretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinin, son 1 yildir olan &gretmenlerin isbirligi yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p <
0.001).

d. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan dgretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan 6gretmenlerin isbirligi yetkinliklerinden daha yiiksek
oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.034).

e. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan Ogretmenlerin
iletisim kurma yetkinliklerinin, son 1 yildir olan G6gretmenlerin iletisim kurma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli

oldugu saptanmistir (p = 0.005).
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f. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan 6gretmenlerin iletisimi
stirdirme yetkinliklerinin, son 1 yildir olan O6gretmenlerin iletisimi siirdiirme
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmstir (p = 0.037).

g. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan Ogretmenlerin
iletisimi stirdiirme yetkinliklerinin, son 1 yildir olan 6gretmenlerin iletisimi stirdiirme
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmustir (p < 0.001).

h. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan Ogretmenlerin
iletisimi siirdiirme yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan 6gretmenlerin iletisimi siirdiirme
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmistir (p = 0.024).

I. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan 6gretmenlerin icerik
paylasma yetkinliklerinin, son 1 yildir olan G&gretmenlerin igerik paylagsma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmistir (p < 0.001).

J. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan 6gretmenlerin igerik
paylasma yetkinliklerinin, son 1 yildir olan &gretmenlerin igerik paylagsma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.001).

k. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan 6gretmenlerin igerik
paylasma yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan Ogretmenlerin igerik paylagma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.025).

I Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan 6gretmenlerin igerik
paylasma yetkinliklerinin, 3-4 yildir olan Ogretmenlerin igerik paylagsma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmstir (p = 0.047).

m. Sosyal medya kullanim siiresi 4-5 yildir olan 6gretmenlerin eglence
yetkinliklerinin, son 1 yildir olan &gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =

0.011).
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n. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan Ogretmenlerin
eglence yetkinliklerinin, son 1 yildir olan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden
daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir
(p <0.001).

0. Sosyal medya kullanim siiresi 5 yildan fazla olan &gretmenlerin
eglence yetkinliklerinin, 2-3 yildir olan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha
yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p =
0.012).

o Ogretmenlerin iletisimi baglatma yetkinlikleri ile sosyal medyay:
kullanim siiresi durumu arasinda anlamli farklilik olusmadigi belirlenmistir [y2=
5,592; p=.232]. Diger bir ifade ile sosyal medyayr kullanim siiresi durumu,

Ogretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.13. Ogretmenlerin Sosyal Medyay1 Kullandiklar1 Ara¢ Tiiriine Gore
Sosyal Aglar1 Kullanim Amaglar:

Tablo- 29: (")gretl'penlerin Sosyal Medyay1 Kullanirken En Cok Kullandiklar:
Arag¢ Tiirii ile SAKAO ve Alt Boyutlar1 Arasindaki Farkhhga iliskin Kruskal
Wallis H-Testi Sonuglar:

Grup N Sira Sd A P
Ortalamasi
SAKAO Telefon 439 249,80
Tablet 1 137,50
Laptop 26 237,98 3 4,613 ,202
Masaiistii 25 191,94
Arastirma Telefon 439 248,29
Tablet 1 437,00
Laptop 26 232,79 3 3,654 301
Masaiistii 25 211,80
Isbirligi Telefon 439 248,82
Tablet 1 118,50
Laptop 26 263,42 3 6,251 ,100
Masaiistii 25 183,40
Iletisimi Telefon 439 243,64
Baglatma Tablet 1 194,50
Laptop 26 284,38 3 2,211 018

Masaiistii 25 249 58

Tletisim Telefon 439 255,12 3 17,506 ,001
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Kurma Tablet 1 205,00
Laptop 26 172,58
Masaiistii 25 163,82

Tetisimi Telefon 439 250,55

Stirdiirme Tablet 1 224,50
Laptop 26 215,13 3 4,468 215
Masatistii 25 198,98

Icerik Telefon 439 248,66

Paylasma Tablet 1 61,00
Laptop 26 245,58 3 3,733 292
Masaiistii 25 207,20

Eglence Telefon 439 247,84
Tablet 1 169,00
Laptop 26 230,73 3 902 825
Masaiistii 25 232,64

Tablo- 29°da goriildiigi gibi, sosyal medyay1 kullanim aract durumu farkli olan
Ogretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerini belirlemek i¢in
yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda sosyal medyay: kullanim araci durumlari

arasinda anlaml farklilik olmadigi belirlenmistir [y2=4,613; p=.202]. Ayrica,

Ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinlikleri ile sosyal medyay: kullanim araci
durumu arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir [}2= 17,506; p=.001].
Diger bir ifade ile sosyal medyay: kullanim aract durumu, 6gretmenlerin iletisimi
kurma yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;

a. Sosyal medya kullanirken en ¢ok kullandiklar1 ara¢ telefon olan
Ogretmenlerin  iletisim kurma  yetkinliklerinin, masaiistii  bilgisayar olan
ogretmenlerin iletisim kurma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.010).

b. Sosyal medya kullanirken en ¢ok kullandiklar1 ara¢ telefon olan
ogretmenlerin iletisim kurma yetkinliklerinin, laptop olan &gretmenlerin iletisim
kurma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.022).
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. Ogretmenlerin  arastirma, isbirligi, iletisim baslatma, iletisimi
siirdliirme, igerik paylasma ve eglence yetkinlikleri sosyal medyay1 kullanim aract
durumu arasinda anlamli farklilik olugsmadigi belirlenmistir [Sirasiyla y2= 3,654,
6,251, 2,271, 4,468, 3,733, ,902; p>.05]. Diger bir ifade ile sosyal medyay1 kullanim
aract durumu, Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisim baslatma, iletisimi

stirdiirme, igerik paylagsma ve eglence yetkinliklerini etkilememektedir.

5.4.14. Ogretmenlerin Sosyal Medyayr Kullanim Sikliklarina Gére Sosyal
Aglar1 Kullanim Amaclar

Tablo- 30: Ogretmenlerin Sosyal Medyay: Kullanma Sikhklari ile SAKAO ve
Alt Boyutlar1 Arasindaki Farkliliga Iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonu¢lar1

Grup N Sira sd a p
Ortalamasi
SAKAQ SRy Her giin 352 268,55
birden fazla
HoQa@y: 4 223,27
kere
Haftada g5 12645 4 53,576 000
birden fazla
Haftada bir 12 66,46
kere
Ayda 1 kag g 243,27
kez
Arastirma Her gin 357 259,71
birden fazla
Her giin bir 79 239,09
kere
Haftada g5 18564 4 24271 000
birden fazla
Haftada bir 12 93,96
kere
Ayda 1 kag g 214,97
kez
Isbirligi Her giin 352 261,67
birden fazla
Her giin bir 24 240,13
kere
H_aftada 33 152,48 4 30,410 ,000
birden fazla
Haftada bir 12 108,54
kere

Ayda 1 kag¢ 15 224,97
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kez
Her giin
[letisimi birden fazla 352 255,34
Baglatma Her giin bir 79 241,53
kere
Haftada 33 176,06 17494 002
birden fazla
Haftada bir 12 145,67
kere
Ayda 1 kag g 284,60
kez
Tletisim Her giin
Kurma birden fazla 352 267,04
Her giin bir 79 239,08
kere
Haftada 33 132,35 51149 000
birden fazla
Haftada bir 12 73.67
kere
Ayda 1 kag g 176,60
kez
Tetisimi Her giin
Stirdiirme birden fazla 322 220
Her giin bir 79 257.30
kere
Haftada 33 155,80 33,382 000
birden fazla
Haftada bir 12 76.50
kere
Ayda 1 kag g 257,73
kez
Icerik Her giin
Paylasma  birden fazla 352 267,34
Her giin bir g 203,22
kere
Haftada 33 164,65 38476 000
birden fazla
Haftada bir 12 103,25
kere
Ayda 1 kag g 263,73
kez
Eglence H_er gin 357 267,30
birden fazla
Her giin bir 79 207,90 38,985 ,000
kere
Haftada 33 157,39
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birden fazla

Haftada bir 104,33
12

kere

Ayda 1 kag 255,17
15

kez

Tablo- 30°da goriildiigii gibi, sosyal medyayr kullanim sikligi durumu farkl
olan dgretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglar yetkinliklerini belirlemek igin
yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda sosyal medyay1 kullanim sikligi durumlari
arasinda anlaml farklilik oldugu belirlenmistir [y2= 53,576; p<.001].Diger bir ifade
ile sosyal medyayr kullanim siklig1 araligi, 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim
amagclar1 yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek igin yapilan Dunn-Bonferroni post hoc

testleri sonucunda;

a. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan 6gretmenlerin
sosyal medyay1r kullanim sikligi yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin
da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmustir (p = 0.004).

b. Sosyal medya kullanma sikliklar1 ayda birka¢ kez olan 6gretmenlerin
sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan 6gretmenlerin
sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin
da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmustir (p = 0.013).

C. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan
ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu
ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001).

d. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan 6gretmenlerin
sosyal medyayr kullanim sikligi yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan
ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu
ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.010).

e. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan

ogretmenlerin sosyal medyayr kullanim siklig1 yetkinliklerinin, hafta da birden fazla
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olan dgretmenlerin sosyal medyay:r kullanim sikligi yetkinliklerinden daha yiiksek

oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001).

Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi kurma, iletisim baslatma, iletisimi
stirdiirme, icerik paylasma ve eglence yetkinlikleri sosyal medyay: kullanim siklig1
durumu arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir [Sirasiyla y2= 24,271,
30,410, 17,494, 51,149, 33,382, 38,476, 38,985; p<.05]. Diger bir ifade ile sosyal
medyay1 kullanim siklig1r durumu, 6gretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisim kurma,
iletisim baslatma, iletisimi siirdiirme, igerik paylasma ve eglence yetkinliklerini
etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda

oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

a. Sosyal medya kullanma sikliklart her giin bir kere olan dgretmenlerin
arastirma yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan Ogretmenlerin arastirma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.009)

b. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin arastirma yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan ogretmenlerin
arastirma Yyetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.001)

C. Sosyal medya kullanma sikliklart her giin bir kere olan 6gretmenlerin
arastirma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan Ogretmenlerin arastirma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.039)

d. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
isbirligi  yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan &gretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.027)

e. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
ogretmenlerin igbirligi yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan dgretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmaistir (p = 0.002)
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f. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin isbirligi yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan G6gretmenlerin
isbirligi yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001)

g. Sosyal medya kullanma sikliklart her giin bir kere olan 6gretmenlerin
isbirligi  yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan Ogretmenlerin isbirligi
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmaistir (p = 0.029)

h. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan
ogretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin
da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.017)

I. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
iletisimi kurma yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan dgretmenlerin iletisimi kurma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml
oldugu saptanmistir (p = 0.002)

J. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan
ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da
istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmustir (p < 0.001)

k. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan 6gretmenlerin
iletisimi kurma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan Ggretmenlerin iletisimi
kurma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.003)

I Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin iletisimi kurma yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan 6gretmenlerin
iletisimi kurma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel
olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001)

m. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin iletisimi stirdiirme yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan
ogretmenlerin iletisimi siirdiirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin

da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001)



133

n. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
iletisimi siirdiirme yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan G6gretmenlerin iletisimi
stirdirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.001)

0. Sosyal medya kullanma sikliklar1 ayda birka¢ kez olan 6gretmenlerin
iletisimi siirdiirme yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan 6gretmenlerin iletisimi
stirdiirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.010)

p. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan 6gretmenlerin
iletisimi siirdiirme yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan 6gretmenlerin iletigimi
stirdiirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p =0.001)

d. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin iletisimi strdiirme yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan
ogretmenlerin iletisimi siirdiirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin
da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.005)

r. Sosyal medya kullanma sikliklar1 ayda birkag¢ kez olan 6gretmenlerin
icerik paylasma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan ogretmenlerin igerik
paylasma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmaistir (p = 0.035)

S. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin birden fazla olan
Ogretmenlerin icerik paylasma yetkinliklerinin, hafta da bir kere olan 6gretmenlerin
icerik paylasma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel
olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.001)

t. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan 6gretmenlerin
icerik paylagma yetkinliklerinin, hafta da birden fazla olan &gretmenlerin igerik
paylagma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlaml1 oldugu saptanmistir (p = 0.001)

u. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan 6gretmenlerin
icerik paylagsma yetkinliklerinin, her giin birden fazla olan O6gretmenlerin igerik
paylagma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak
anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.003)
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V. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
eglence yetkinliklerinin, haftada birden fazla olan Ogretmenlerin eglence
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.001)

w. Sosyal medya kullanma sikliklar1 her giin bir kere olan dgretmenlerin
eglence yetkinliklerinin, haftada bir kere olan Ogretmenlerin  eglence
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmaistir (p = 0.007)

5.4.15. Ogretmenlerin Sosyal Medyada Gegcirdikleri Siirelere Gore Sosyal
Aglar1 Kullanim Amaclar

Tablo- 31: Ogretmenlerin Sosyal Medyada Gegirdikleri Siireler ile SAKAO
ve Alt Boyutlar1 Arasindaki Farklhihga Iliskin Kruskal Wallis H-Testi Sonuclari

Sira

2
.y N Ortalamasi i X P
SAKAO 22 dakikadan 286 215.96
30 dakika-1 135 275.90
saat arasi
1-2 saat aras1 50 294,61 4 36,143 ,000
2-3 saat arast 10 336,50
3 saatten 10 367,90
fazla
Aragtirma fay’g dakikadan 286 226,66
30 dakika-1 135 274,54
saat arasi
1-2 saat aras1 50 248,71 4 17,132 ,002
2-3 saat arast 10 337,35
3 saatten 10 308,90
fazla
Isbirligi :g dakikadan 286 22543
30 dakika-1 135 274.12
saat arasi
1-2 saatarast 50 269,61 4 15,214 ,004
2-3 saat arast 10 270,25
3 saatten 10 312,45
fazla

Tletisimi 30 dakikadan 286 231,31 4 21,534 ,000
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Baslatma az
30 dakika-1 135 241,07
saat arasi
1-2 saatarast 50 308,52
2-3 saatarast 10 344,50
3 saatten 10 321,60
fazla
o 30 dakikadan 286 225.79
Iletisim az
Kurma 30 dakika-1 135 266,44
saat arasi
1-2 saat aras1 50 273,73 17,716 ,001
2-3 saat arast 10 310,00
3 saatten 10 345,40
fazla
Il?t1§1m1 30 dakikadan 286 224,08
Siirdiirme az
30 dakika-1 135 261,74
saat arasi
1-2 saat aras1 50 287,51 23,497 ,000
2-3 saatarast 10 355,10
3 saatten 10 343,60
fazla
Icerik 30 dakikadan 286 225,20
Paylagsma az
30 dakika-1 135 265,23
saat arasi
1-2 saat aras1 50 289,19 17,696 ,001
2-3 saat arast 10 276,55
3 saatten 10 334.90
fazla
Eglence gg dakikadan 286 217.96
30 dakika-1 135 27151
saat arasi
1-2 saat aras1 50 300,76 31,833 ,000
2-3 saat arast 10 329,40
3 saatten 10 346,50
fazla

Tablo- 31’de goriildiigii gibi, puanlarinin sosyal medyada vakit gegirme siiresi

durumu farkli olan 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amagclar1 yetkinliklerini

belirlemek igin yapilan Kruskal Wallis H-testi sonucunda puanlarmin sosyal
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medyada vakit gecirme siiresi durumlart arasinda anlamli farklilik oldugu
belirlenmistir [y2= 36,143; p<.001]. Diger bir ifade ile puanlarinin sosyal medyada
vakit gecirme sliresi, 0gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaglar1 yetkinliklerini
etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi gruplar arasinda

oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri sonucunda;

Sosyal medyada vakit gecirme siireleri 30 dakikadan az olan Ogretmenlerin
sosyal medyay1 kullanim siklig1 yetkinliklerinin,1-2 saat arasi, 3 saatten fazla ve 30
dakika-1 saat arasi olan Ogretmenlerin sosyal medyayr kullanim sikligi
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p < 0.05).

. Ogretmenlerin arastirma, isbirligi, iletisimi kurma, iletisim baslatma,
iletisimi siirdiirme, igerik paylasma ve eglence yetkinlikleri sosyal medyada vakit
gecirme siiresi durumu arasinda anlamli farklilik olustugu belirlenmistir [Sirasiyla
2= 17,132, 15,214, 21,534, 17,716, 23,497, 17,696, 31,833; p<.05]. Diger bir ifade
ile sosyal medyada vakit gegirme siiresi durumu, dgretmenlerin arastirma, isbirligi,
iletisim kurma, iletisim baslatma, iletisimi siirdiirme, icerik paylasma ve eglence
yetkinliklerini etkilemektedir. Ayrica bu istatistiksel olarak anlamli farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Dunn-Bonferroni post hoc testleri
sonucunda;

a. Sosyal medyada vakit gegirme stireleri 30 dakika-1 saat arasinda olan
Ogretmenlerin arastirma yetkinliklerinin, 2-3 saat aras1 olan 6gretmenlerin aragtirma
yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel olarak anlamli
oldugu saptanmistir (p = 0.011).

b. Sosyal medyada vakit gecirme siireleri 1-2 saat arasinda olan
Ogretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerinin, 30 dakikadan az ve 30 dakika- 1
saat arasi olan 6gretmenlerin iletisimi baslatma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu
ve bu farkin da istatistiksel olarak anlaml1 oldugu saptanmistir (p < 0.05).

C. lletisimi kurma yetkinliklerinin anlamlilik degerileri 0,05 yakin

oldugu i¢in gruplar aras1 farklilasma olmamaktadir.
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d. Sosyal medyada vakit gegirme siireleri 30 dakikadan az olan
Ogretmenlerin iletisimi stirdiirme yetkinliklerinin, 1-2 saat aras1 ve 2-3 saat arasi olan
Ogretmenlerin iletisimi siirdiirme yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin
da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmstir (p < 0.05).

e. Sosyal medyada vakit gegirme siireleri 30 dakikadan az olan
Ogretmenlerin icerik paylasma yetkinliklerinin, 1-2 saat arasi olan Ggretmenlerin
igerik paylasma yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu farkin da istatistiksel
olarak anlamli oldugu saptanmistir (p = 0.032).

f. Sosyal medyada vakit gegirme siireleri 30 dakikadan az olan
ogretmenlerin eglence yetkinliklerinin, 1-2 saat arasi, 3 saatten fazla ve 30 dakika-1
saat arasi olan 6gretmenlerin eglence yetkinliklerinden daha yiiksek oldugu ve bu

farkin da istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (p < 0.05).
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BOLUM 6

SONUCLAR VE TARTISMA
Bu boliimde aragtirma sonucunda elde edilen bulgular yorumlanmis, tahmin ve

kismi Onerilerde bulunulmustur.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte yasanan ve yasanmaya devam eden
degisimler sosyal hayati ve ortami, sosyal iletisimi ve sosyal iligkileri kapsayan bir
sosyal doniisiim olmakla birlikte gilindelik hayati adeta sanal diinya aracilifiyla
sekillenir bir duruma getirmistir (Kirik, 2012; Coklar, 2013). Web 2.0 teknolojisiyle
sosyal ortamlar ve iletisim; bilgisayar ve internet ortamina aktarilmis ve sosyal
medya adin1 almistir. Sosyal medya kullanici sayilarina bakildiginda, diinya tizerinde
her meslek grubu ve yastan katilmcilariin oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Giinaydm, 2017). Bu meslek gruplarindan biri de ogretmenliktir. Ogrenme
stirecinde "0gretmen" ve "teknoloji" iki 6nemli 6geyi olusturmaktadir (Makhabbat,
2017). Sosyal aglar Ogretmen ve oOgrenciler arasinda iletisim saglamada,
ogretmenlerin ve Ogrencilerin kendi aralarinda iletisim kurmasinda, aragtirma
yapmalarinda ve paylasimda bulunmalarinda da kullanilabilmektedir (Cetintas,
2016). Bunun yani sira degisen toplum yapisi, bireylerin bazi bilgi ve beceriler
kazanmasimi ve bazi Ozelliklere sahip olmasini gerekli kilmaktadir. 21. yiizyil
bireylerin; kisisel gelisimlerini saglayarak yasam boyu Ogrenen, egitim ve meslek
yasamlar1 basta olmak iizere hayatlarinda basarili ve s6z sahibi olan, yasanilan ¢cagin
gerekliliklerini saglayarak ihtiyaglarina cevap veren, donanimli ve aktif bireyler

haline gelebilmelerini gerektirmektedir (Basar, 2018).

21. ylizyilin gerektirdigi bireysel yeterliliklere sahip bireyleri yetistirme rolii
istlenmis ve bu rolii basar1 ile yapabilmesi i¢in kendisinin de bu yeterliliklerle
donanmast gerekli olan Ogretmenlerle yine 21. yiizyilin gerektirdigi teknolojik
gerekliliklerin basinda sayilabilecek sosyal medyanin birlestirildigi bu aragtirmada,
Milli Egitim Bakanligina bagli okullarin farkli brans ve kademelerinde gorev yapan
Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaclar1 incelenmistir. Bu kapsamda
Ogretmenlerin internet ve sosyal medya kullanim durumlar1 ve egitsel sosyal medya

kullanim1 da ele alinmis; demografik 6zellikler, internet ve sosyal medya kulanim
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durumlart ile sosyal aglarin kullanim amaglar1 arasindaki farkliliklar ortaya
cikarilmistir. Arastirmada nicel arastirma yoOntemlerinden tarama yOntemi
kullanilmistir, var olan bir durum incelendigi i¢in tarama modelinde betimsel bir
calismadir. Arastirmanin 6rneklemini, Amasya ili Suluova ilgesinde gorev yapmakta
olan farkli brang ve kademelerden toplam 491 o&gretmen olusturmaktadir.
Aragtirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen “Kisisel
Bilgi Formu” ile Usluel, Y. Demir, O. ve Cinar, M. (2014) tarafindan gelistirilmis
olan "Sosyal Aglarin Kullanim Amaglar1 Olgegi (SAKAO)" kullanilmistir.

Sosyal aglar yasamin iginde daha fazla yer aldik¢a bu aglarda neler yapildigi,
kullanim amaglari, hangi degiskenleri etkiledigi vb. konusunda da betimleme
calismalar1 yogunluk kazanmistir (Keskin, 2014). Bu calismada da 6gretmenlerin

sosyal aglar1 kullanim amaglar1 betimlenmeye ¢alisiimistir.

Sosyal aglarin kullamm amaclarmna iliskin bulgular, arastirmaya katilan

ogretmenlerin demografik bilgileri dikkate alinarak ele alindiginda:

Arastirmaya katilan 491 oOgretmenin 254'0 kadin, 237'si erkektir. Cinsiyet
tirleri Ogretmenlerin sosyal aglart kullanim amaglarinda anlamli bir farklilik
yaratmistir. Kadin 6gretmenlerin sosyal aglarin kullanim amaclar1 yetkinlikleri erkek
ogretmenlerden daha yiiksektir. Arastirmaya katilan 6gretmenlerin en fazla 31-40 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. 40 yas altindaki Ogretmenler, 40 yas Ustlindeki
ogretmenlere gore sosyal aglar1 daha amagl kullanmaktadir. Ogretmenlerin dgretim
durumlarina bakildiginda ¢ok biiylik ¢ogunlugun lisans mezunu oldugu, doktora
mezunu 6gretmen olmadigi goriilmektedir. Ogretmenlerin dgretim durumlari sosyal
aglar1 kullanim amaglarinda anlamli bir farklilik yaratmamistir. Aragtirmaya en fazla
siif dgretmenligi bransindan &gretmen katilmistir. Ogretmenlerin brans tiirleri
sosyal aglar1 kullanim amaclarinda anlamli bir farklilik yaratmamistir. Arastirmaya
en fazla katilim 16 yil ve istii meslek tecriibesine sahip 6gretmenlerden olmusken
yas gruplarindaki 6gretmen sayilar1 birbirine olduk¢a yakindir. 1-5 yildir ¢alisan
Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaclart yetkinlikleri digerlerine gore daha

yiiksektir. Arastirmaya en fazla katilim ortaokul kademesinde calisan 6gretmenlerden
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olmustur. Okul tlirii 6gretmenlerin sosyal aglari kullanim amaglarinda anlamli bir

farklilik yaratmamustir.

Sosyal aglarin kullammm amaglarina iliskin bulgular, arastirmaya katilan

ogretmenlerin internet kullanim durumlar dikkate alinarak ele alindiginda:

Internet kullanimi iilkemizde ve diinyada her gegen giin daha biiyiik bir hizla
artmaktadir. 2018 Internet World Stats verilerine gére diinyada yaklasik 4 milyar 208
milyon internet kullanicis1 bulunmakta ve bu rakam diinya niifusunun % 55,1'ine
karsilik gelmekte, bu durum bir onceki yila gore de %1,066 oraninda bir artis
gostermektedir (Internet World Stats, 2018). Arastirmaya katilan 6gretmenlerin
internet kullanimlarina iliskin bulgular ele alindiginda 6gretmenlerin neredeyse
tamamimin kolayca internet erisimi saglayabildikleri goriilmektedir. TUIK'in 08
Agustos 2017 tarihli haber biilteninde yayinladigi hane halki bilisim teknolojileri
kullanim arastirmasi sonuglarina gore iilkemizde 2018 yili nisan ayinda hanelerin
%83,8'i evden internete erisim imkanma sahip olmustur (TUIK, 2017). Bulgular
incelendiginde internete kolayca baglanabilen ve baglanamayan 6gretmenlerin sosyal
aglarin kullanim amaglarinda anlamli bir farklilik yoktur. Ogretmenlerin internete
baglanma araci olarak en fazla telefonu kullandig1 goriilmektedir. Bu duruma son
yillarda mobil teknolojilerin gelismesi ve hemen herkesin akilli telefonlara sahip
olmasinin neden oldugu sdylenebilir. Ogretmenlerin internete baglanirken
kullandiklar: arag tiirii, 6gretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaclarinda anlamli bir
farklilik yaratmamustir. Ogretmenlerin gok biiyiik cogunlugu internete her giin giris
yaptigmi belirtmistir. Ogrenci bilgilerinden, notlarina, ddevlerine kadar her tiirlii
bilginin e-okula girilmesi gerekliligi ayrica giiniimiizde artik ¢ogu seyin (e-devlet,
banka islemleri, aligveris, eglence vs.) internet {izerinden yapilmasinin bu durumda
etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Internete her giin giris yapan 6gretmenlerin
sosyal aglar1 kullanim amagclart yetkinlikleri digerlerine goére daha yiiksektir.
Ogretmenlerin biiyiik ¢ogunlugu internete giris yaptiklarinda 0-1 saat arasi vakit
gecirdigini belirtmistir. Internete girdiklerinde 3 saatten fazla vakit gegiren
O0gretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglar1 yetkinlikleri 30 dakikadan az kalanlara
(cogunlugu olusturanlar) gére daha yiiksektir. Ogretmenlerin interneti en fazla sosyal

medyaya baglanmak amaciyla kullandiklari, bunu e-okul ve haberlere erisim



141

amacimin takip ettifi ve en az da oyun oynamak amaciyla kullandiklari
gorilmektedir. Feyzioglu (2016) da yaptigr calismada katilimcilarin interneti
"egitim-Ogretim" ve ‘"giincel olaylar (haberler)'in takip edilmesi amaciyla

kullanildigin1 belirtmistir.

Sosyal aglarin kullammm amaglarina iliskin bulgular, arastirmaya katilan
ogretmenlerin sosyal medya kullanim durumlarn dikkate alinarak ele

alindiginda:

Ogretmenlerin sosyal medya kullanim tarihgelerine bakildiginda yarisindan
fazlasinin 5 yildan fazla siiredir sosyal medya kullandigi goriilmektedir. Bu veri
Ogretmenlerin bu ortamlara olduk¢a alisik olduklart ve uzun yillardir sosyal medya
kullandiklar1 yoniinde bir ¢ikarimda bulunulmasmi saglamaktadir. Sosyal medya
kullanim siiresi ve sosyal aglarin amagli kullanimi dogru orantili bir seyir
izlemektedir. Ornegin, 5 yildan fazla siiredir sosyal medya kullanan dgretmenler
digerlerinden, 2-3 yildir kullananlar 1 yildir kullananlardan daha amagli sekilde
sosyal aglari kullanmaktadir. Ogretmenlerin biiyiik ¢ogunlugu internet i¢in yapilan
arastirma sonuclarinda oldugu gibi sosyal medyaya da telefon araciligi ile
baglandigini belirtmistir. Bu duruma mobil teknolojilerin gelismesi, hemen herkesin
cep telefonu sahibi olmasi ayrica sosyal ag uygulamalarinin cep telefonlarina 6zel
gelistiriliyor olmasi sebep olarak gosterilebilir. Ogretmenlerin sosyal medyaya
baglanirken kullandiklar arag tiirii, 6gretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglarinda
anlamli bir farklilik yaratmamigtir. Ogretmenlerin sosyal medya kullanim sikliklarina
iliskin bulgular incelendiginde biiyiik bir cogunlugunun internet kullaniminda oldugu
gibi gibi her giin birden fazla kez sosyal medyaya giris yaptiklar1 gériilmektedir. Bu
bulgular 6gretmenlerin internet ve sosyal medyayr her giin yokladiklarin1 ve aktif
kullanici  olduklarim1  gostermektedir. Tuglu (2013)'da yaptigi ¢alismasinda
katilimcilarin her giin yiiksek bir oranla internet ve sosyal medya platformlarina
baglandiklar1 sonucuna ulagsmistir. Sosyal medyaya her giin giris yapan 6gretmenler
digerlerine gore daha amagh bir kullanim sergilemektedir. Yine internet
kullaniminda oldugu gibi 6gretmenlerin biiyiik ¢ogunlugu (286 6gretmen - 30' dan az
/ 135 dgretmen - 30' ile 1 saat aras1) sosyal medyaya girdiklerinde bir saate kadar

vakit ge¢irdigini belirtmistir. Bu sonuglardan yola ¢ikarak sosyal medyanin
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ogretmenler icin bir aligkanlik haline geldigi sdylenebilir. Bu bulgu Sumuer vd.
(2014) ve Tonbuloglu ve Isman (2014) bulgular ile de drtiismektedir. Sumuer vd.
(2014) Facebook’un 6gretmenler icin artik giinliik rutinlerinin bir pargasi oldugunu
belirtmislerdir. Bu durumu destekler nitelikte Gilinaydin (2017) da yaptig1 caligmada
sosyal medyanin dgretmenler i¢in bir aligkanlik haline geldigi sonucuna ulagmustir.
Sosyal medyada vakit gegirme siireleri 30 dakikadan az olan 6gretmenlerin sosyal
aglar1 kullanim amaglar1 yetkinlikleri digerlerine gore daha yiiksektir. Ogretmenlerin
neredeyse tamami Whatsapp kullanmaktadir, kullanici sayilar1 dikkate alindiginda
Whatsappt sirasiyla Facebook ve Instagram takip etmektedir. Bununla birlikte
Blogcu, Hi5, Myspace, Wordpress gibi sosyal medya platformlarinda sadece 1
Ogretmenin hesabinin oldugu Blogster ve Meetup'ta hi¢bir 6gretmenin hesabinin
olmadig1 goriilmektedir. Ogretmenlerin Facebook, Instagram, Twitter gibi siteleri
kullanirken egitsel anlamda daha fazla yaralanabilecekleri wikiler, podcastler ve
bloglar1 ¢ok az kullandiklar1 hatta tamamen egitim 6gretim lizerine sekillenmis olan
egitsel sosyal medya platformlarinda (edmodo vd.) hesaplar1 olan 6gretmenlerin
sayisinin oldukc¢a az oldugu goriilmektedir (4 6gretmen). Cigerci (2016), egitsel
sosyal ag sitelerinin 6gretmenlerin mesleki gelisimlerini saglamada yararli oldugunu
belirtmistir. Bu platformlar iyelik disinda smirli  erisim  saglamaktadir.
Ogretmenlerin bu platformlardan yararlanabilmeleri icin iiyelik gereklestirmeleri
gerekmektedir.  Ogretmenlerin ~ bu  platformlarda  hesaplarinin  olmamasi
yararlanmadiklarin1 géstermektedir. Bu durumun sebepleri geleneksel yontemlerden
vazgecememe, bilisim teknolojilerini kullanmada ki yetersizlikler, aradigi her seyi
zaten diger web sayfalarinda bulabildigi diisiincesi veya elindekilerle yetinme
olabilecegi gibi; 6gretmenlerin neden bu platformlardan yararlanmadiginin daha agik
belirlenebilmesi i¢in nitel arastirma yontemleri kullanilip 6gretmenlerle goriismeler
yapilarak bilgi alinmasi yararl olacaktir. Cavdar (2012) ¢alismasinda katilimcilarin
en fazla Facebook, ardindan MSN ve Twitter kullandiklarini, Diker ve Ugar (2016)
yaptiklar1 ¢aligmada katilimcilarin en ¢ok Facebook ardindan Twitter ve YouTube'n
kullandiklarini, Keskin (2014) yaptigi ¢alismada 6gretmen ve 6gretmen adaylariin
sosyal aglardan en ¢ok Facebook'u kullandiklarimi, Feyzioglu (2016) okul
yoneticileri ve Ogretmenlerin sosyal aglari srasiyla en ¢ok YouTube, Google+,

Facebook ve Twitter seklinde kullandiklarini, Horzum (2010) yaptigi ¢alismada
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ogretmenlerin Facebook, MSN ve VPS’nin varligindan haberdar olanlarinin sayinin
yiiksek, buna karsin giinliikler ve Podcastin varligindan haberdar olmayan 6gretmen
sayisinin yiiksek oldugunu belirtmistir. Calismalar birbirlerini destekler niteliktedir.
Yine bulgular incelendiginde arastirmaya katilan 6gretmenlerin en sik kullandiklar
sosyal medya platformunun WhatsApp oldugu bunu Facebook ve Instagram'in takip
ettigi goriilmektedir. Literatiir incelendiginde en sik kullanilan sosyal medya
platformunun Facebook oldugu c¢alismalarin ¢ogunda, WhatsApp'in hi¢ ele
alinmadig1 goriilmektedir. Bu baglamda arastirma diger arastirmalar1 destekler
niteliktedir. Ogretmenlerin ac¢ik uglu sorulara verdikleri yamitlar goz Oniine
alindiginda, en fazla WhatsApp kullanmalarinda 6zellikle ilkokul 6gretmenlerinin
iletisim saglamak amaciyla veliler ile kurduklarn WhatsApp gruplart ve
Ogretmenlerin egitsel icerik paylasimi icin ziimreleriyle kurduklart WhatsApp
gruplarmin etkili oldugu soylenilebilir. Diinyanin 6nde gelen arastirma ve istatistik
sirketlerinden Statista, 2019 mayis ayi itibariyle diinyada en ¢ok kullanilan sosyal
paylasim sitesinin 2,3 milyar aktif kullanici ile Facebook oldugunu ardindan sirasiyla
Youtube, WhatsApp ve Instagram'n geldigini bildirmistir (Statista, 2019).
Ogretmenlerin sosyal medyada takip ettikleri alanlar incelendiginde en sik egitim -

bilim alanini, sonrasinda teknoloji alanini takip ettikleri gériilmektedir.

Aragtirmada kullanilan SAKAOQ, sosyal aglarin kullanim amacini "Arastirma”,
"Isbirligi", "lletisimi Baglatma", "lletisim Kurma", "iletisimi Siirdiirme", "Igerik

Paylagma" ve "Eglence" olmak tizere 7 faktor baglaminda irdelememizi saglamistir.
Arastirma bulgular: 7 alt boyuta gore ele alindiginda:

"Aragtirma" amaciyla sosyal aglarin kullanilmasina iliskin bulgular ele
alindiginda: kadin 6gretmenler erkeklere gore, internete her giin giren 6gretmenler
internete haftada 1-2 giin giren 6gretmenlere gore, sosyal medyayir sik kullanan
Ogretmenler seyrek giris yapan Ogretmenlere gOre ve sosyal medyaya giris
yaptiklarinda 30 dakika - 1 saat aras1 vakit geciren 0gretmenler 2-3 saat arasi vakit
geciren Ogretmenlere gore sosyal aglari arastirma amaciyla daha fazla
kullanmaktadir. Ogretmenlerin yaslari, 5grenim durumu, branslari, hizmet yil1, okul

tiirli, internete kolayca baglanabilme durumlari, internete baglanirken kullandiklari
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arag tilirli, internette gecirdikleri vakit ve sosyal medyay1 kullandiklar1 araglar sosyal

aglarin arastirma amaciyla kullaniminda anlamli bir farklilik yaratmamastir,

"[sbirligi" amaciyla sosyal aglarin kullamlmasina iliskin bulgular ele
alindiginda: kadin 6gretmenler erkeklere gore, 20-30 yas araligindaki 6gretmenler 40
yas lizeri 6@retmenlere gore, internete her giin giren 6gretmenler internete haftada 1-
2 giin giren O6gretmenlere gore, sosyal medyay1 uzun siiredir kullanan 6gretmenler
daha kisa stireli sosyal medya kullanicist olan 6gretmenlere gore ve sosyal medyaya
stk giris yapan sosyal medyayr yogun olarak kullanan 6gretmenler daha seyrek
kullananlara gore sosyal aglari igbirligi amaciyla daha fazla kullanmaktadir. Diker ve
Ugar (2016) yaptiklar1 caligmada iiniversite dgrencilerinin ve Zincir (2014) yaptigi
calismada yoneticilerin sosyal aglar1 kullanim amaclar1 arasinda "igbirligi" yapmanin
da oldugu sonuglarma ulasmislardir. Ogretmenlerin 8grenim durumu, branslari,
hizmet yili, okul tiirli, internete kolayca baglanabilme durumlari, internete
baglanirken kullandiklart arag tiirleri ve sosyal medyay1 kullandiklar1 araglar sosyal

aglarin igbirligi amaciyla kullaniminda anlamli bir farklilik yaratmamastir.

"letisimi Baslatma" amaciyla sosyal aglarin kullanilmasina iliskin bulgular ele
alindiginda: erkek oOgretmenler kadinlara gore, sosyal medyayr sik kullanan
Ogretmenler daha seyrek giris yapan Ogretmenlere gore ve sosyal medyaya giris
yaptiklarinda 1-2 saat aras1 vakit gegiren Ogretmenler 1 saatten az vakit geciren
Ogretmenlere gore sosyal aglar1 iletisimi baslatma amaciyla daha fazla
kullanmaktadir. Ogretmenlerin yaslari, 5grenim durumu, branslari, hizmet yil1, okul
tiiri, internete baglanirken kullandiklar arag tiirii, internete kolayca baglanabilme
durumlari, internete giris sikliklari, internette gegirdikleri vakit, sosyal medyay1
kullanim siireleri ve sosyal medyay1 kullandiklar1 araglar sosyal aglarin iletisimi

baslatma amaciyla kullaniminda anlamli bir farklilik gostermemistir.

"{letisim Kurma" amaciyla sosyal aglarin kullanilmasina iliskin bulgular ele
alindiginda: kadin 6gretmenlerin erkeklere gore yetkinlikleri daha yiiksektir. 40 yas
altindaki 6gretmenler 40 yas iizeri 68retmenlere gore, internete kolayca baglanabilen
Ogretmenler baglanamayan Ogretmenlere gore, internete telefon ile baglanan

Ogretmenler internete masaiistii/laptop/tablet ile baglanan G&gretmenlere gore,
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internete her giin giren 6gretmenler haftada 1-2 giin giris yapan 6gretmenlere gore,
sosyal medyay1 uzun siiredir kullanan 6gretmenler daha kisa siireli kullananlara gore,
sosyal medya kullanirken en ¢ok kullandiklari arag telefon olan 6gretmenler sosyal
medyaya diger araclarla giris yapan 6gretmenlere gore ve sosyal medyayr siklikla
kullanan 6gretmenler daha seyrek kullanan 6gretmenlere gore sosyal aglari iletisim
kurma amaciyla daha fazla kullanmaktadir. Sumuer vd. (2014), calismalarinda
Ogrencilerin Facebook'u daha c¢ok arkadaslariyla "iletisim kurmak" amaciyla
kullandiklar1 sonucuna ulasmislaridir. Ogretmenlerin 8grenim durumu, branslari,
hizmet yil1 ve okul tiirli sosyal aglarin iletisim kurma amaciyla kullaniminda anlaml
bir farklilik yaratmamistir. Ucun (2012) yaptig1 ¢aligmada katilimcilarin Facebook'u
eski ve yeni arkadaglar1 ile "iletisim kurmak" amaciyla kullandiklar1 sonucuna
ulagmistir. Bunun yani sira 6gretmenlerin sosyal medya kullanma araci olarak cep
telefonunu tercih etmeleri diger alt boyutlarda anlamlili bir farklilik yaratmazken
iletisim kurma yetkinliklerini, internet kullanma araci olarak cep telefonunu tercih
etmeleri diger alt boyutlarda anlamlili bir farklilik yaratmazken iletisim kurma ve
icerik paylagma yetkinliklerini olumlu etkilemektedir. Gilinlimiizde bireylerin iletisim
saglamak amaciyla en fazla cep telefonlarini tercih ediyor olmalari arastirmayi

dogrular niteliktedir.

"[letigimi Siirdiirme" amaciyla sosyal aglarin kullanilmasina iliskin bulgular ele
alindiginda: internete kolayca baglanabilen dgretmenler baglanamayan dgretmenlere
gore, uzun siiredir sosyal medya kullanicis1 olan dgretmenler daha kisa siiredir
kullananlara gore, sosyal medyay1 siklikla kullanan 6gretmenler daha seyrek giris
yapan Ogretmenlere gore, sosyal medyaya giris yaptiklarinda 30 dakikadan az vakit
geciren Ogretmenler 1 saatten fazla vakit geciren Ogretmenlere gore sosyal aglar
iletisimi siirdiirme amaciyla daha fazla kullanmaktadir. Ogretmenlerin cinsiyetleri,
yaglari, 6grenim durumu, branglari, hizmet yili, okul tiirii, internete baglanirken
kullandiklar arag tiirii, internette gegirdikleri vakit ve sosyal medyay1 kullandiklari
araglar sosyal aglarin iletisimi siirdiirme amaciyla kullaniminda anlamli bir farklilik

gostermemistir.

"[gerik Paylasma" amaciyla sosyal aglarm kullanilmasma iliskin bulgular ele

alindiginda: kadin O6gretmenler erkeklere gore, gen¢ Ogretmenler daha yagh
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Ogretmenlere gore, hizmet yili az olan O6gretmenler daha uzun siiredir caligan
Ogretmenlere gore, internete telefonla baglanan 6gretmenler diger araglarla erisim
saglayan 6gretmenlere gore, sosyal medyayr uzun siiredir kullanan 6gretmenler daha
kisa stireli sosyal medya kullanicis1 olanlara gore ve sosyal medyaya giris
yaptiklarinda 30 dakikadan az vakit gegiren Ogretmenlerin 1-2 saat arasi vakit
geciren Ogretmenlere gore sosyal aglar1 igerik paylasma amaciyla daha fazla
kullanmaktadir. Ogretmenlerin 6grenim durumu, branslari, okul tiirii, internete
kolayca baglanabilme durumlari, internete giris sikliklar1 ve sosyal medyay1
kullandiklar1 araglar sosyal aglarin igerik paylasma amaciyla kullaniminda anlamli
bir farklilik yaratmamistir. Bunun yani sira 6gretmenlerin internet kullanma araci
olarak cep telefonunu tercih etmeleri diger alt boyutlarda anlamlili bir farklilik
yaratmazken iletisim kurma ve icerik paylasma yetkinliklerini olumlu etkilemektedir.
Teknoloji cagimizin geregi olarak internet sayesinde bilgi bireyler arasinda kolayca
dolagsmaktadir. Ogretmenler farkli sehir ve iilkeler arasinda bile bilgi, belge ve
dokuman alisverisi yapabilmekte ve birbirlerinin etkinliklerinden
faydalanabilmektedir. Aragtirmaya katilan 6gretmenlerden edinilen bulgular da bu

durumu desteklemektedir.

"Eglence" amaciyla sosyal aglarin kullanilmasma iligkin bulgular ele
alindiginda: 40 yas altindaki 6gretmenler 40 yas iizeri 6gretmenlere gore, hizmet yili
az olan 6gretmenler daha uzun siiredir ¢alisgan 6gretmenlere gore, internete kolayca
baglanabilen 6gretmenler baglanamayan dgretmenlere gore, internete her giin giren
ogretmenler haftada 1-2 giin giris yapabilen 6gretmenlere gore, uzun siiredir sosyal
medya kullanicis1 olan Ogretmenler daha kisa siireli sosyal medya kullanan
Ogretmenlere gore, sosyal medyay1 siklikla kullanan 6gretmenler daha seyrek giris
yapan dgretmenlere gore, sosyal medyaya giris yaptiklarinda 30 dakikadan az vakit
geciren 0gretmenler diger 6gretmenlere gore sosyal aglar1 eglence amaciyla daha
fazla kullanmaktadir. Ogretmenlerin cinsiyetleri, dgrenim durumu, branslari, okul
tiirli, internete baglanirken kullandiklar1 arag tiirli, internette gecirdikleri vakit ve
sosyal medyay1 kullandiklar1 araglar sosyal aglarin eglence amaciyla kullaniminda
anlamli bir farklilik yaratmamistir. Cavdar (2012) ¢alismasinda 6grencilerin sosyal

aglar1 oncelikle "etkilesim" ve "eglence" amaglariyla kullandiklarini belirtmistir.
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Ogretmenlerin sosyal aglar1 hangi amagcla kullandigini ortalama skorlara gore
degerlendirdigimizde; en fazla “Is Birligi”ve en az “Iletisimi Baslatma” amaclariyla
kullandiklar1 goriilmektedir. Sosyal medya ortamlarinda iletisimin baslamasinda
erkeklerin etkin olup iletisim kurmada kadinlarin etkin olmasinin sebebi toplum
yapisi olabilir. Toplumda erkeklerin kadinlara gére daha rahat, kadinlarin ¢ekinik
davranmasinin sosyal medya ortamlarina da yansidigi goriilmektedir. Keskin (2014)
yaptigi c¢alismada '"arastirma" ve ‘'igbirligi" amaciyla kullanimda Ogretmen
adaylarinin; "eglence" ve "icerik paylagsma" amaciyla kullanimda &grencilerin;
"iletisim kurma" amaciyla kullanimda 6gretmen adayir ve ogrencilerin daha etkin
oldugu sunuglarma ulagmistir. Cigerci (2016), Mazman (2009), Cetindas (2016) ayr1
ayr1 yaptiklart calismalarinda 6gretmenlerin sosyal aglar1 agirlikli olarak "iletisim",
"isbirligi" ve “kaynak/materyal paylasimi" amaclariyla kullandiklar1 seklinde ortak

sonuca varmiglardir.

Arastirmaya katilan dgretmenlerin acik uclu sorulara verdigi yamtlara
iliskin bulgular incelendiginde; biiyiikk c¢ogunlugunun kolay ve kisa siirede
iletisim/haberlesme/ bilgi alis verisi saglamasi, ihtiya¢ olmasi ve ¢ok ise yaramasi
seklinde nedenlerle bir 6gretmen olarak sosyal medya kullanilmasi gerektigini
diisiindiigiinii belirttikleri goriilmektedir. Bu bulgunun Grant’in (2008) 6gretmenlerin
hem kisisel hem de profesyonel gelisim anlaminda sosyal medyayr mutlaka
kullanmalarinin gerekliligi goriisiine uygun oldugu goriilmektedir. Gilinaydin'in
(2017) yaptig1 ¢aligmada 6gretmenler; gelisim, ¢ag1 yakalamak ve dgrencileri ile ayni
dili konusabilmek gibi nedenlerle sosyal medyanin bir gereklilik olduguna vurgu
yapmis ve Ogretmen olarak sosyal medya kullanmalar1 gerektigini diisiindiiklerini
sdylemislerdir. Calismalarin birbirini destekledigi goriilmektedir. Ogretmenlerin
cogunun egitsel materyal ve etkinlikleri edinmek ve paylasmak amaciyla sosyal
medyay1 egitim siireglerinde kullandiklarini, egitim amacgli fayda sagladigi igin
sosyal medyay1 6grencilerinin kullanmasini uygun buldugu; bilingli bir sosyal medya
kullanicis1 olmak igin 6gretmenlere sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet igi
egitim verilmesi gerektigini diistindiiklerini belirttikleri goriilmektedir. Cigerci
(2016), Mazman (2009) ve Cetindas (2016) da ¢aligmalarinda 6gretmenlerin sosyal

aglar1 kaynak ve materyal paylasimi amacinda kullandiklarini belirtmistir. Bunun
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yani sira Ogretmenlerin bir kismi; zaman kaybma neden olmasi sebebiyle bir
O0gretmen olarak sosyal medya kullanilmasi gerekmedigini diisiindiigiinii ancak yakin
zamanda kullanmaya baslayabileceklerini, ¢ocuklara uygun bulmadiklari i¢in sosyal
medyayr egitim siire¢lerinde kullanmadiklarini, yaslarima uygun olmadigi igin
ogrencilerinin sosyal medya kullanmasini uygun bulmadiklarini ve nedenini yanitsiz
birakarak oOgretmenlere sosyal medya kullanimi ile ilgili hizmet i¢i egitim
verilmemesi gerektigini belirtmislerdir. Ac¢ik uclu sorulara hayir cevabini veren
ogretmenlerin biliyikk ¢ogunlugu nedenleri ile ilgili agiklama yapmamustir. Sorular
genel bakis acisiyla degerlendirildiginde &gretmenlerin ¢ogunun sosyal medyaya
karst olumlu goriis verdikleri goriilmektedir. Olumsuz diisiinen Ogretmenlerin
nedenleri hakkinda agiklama yapmamalar1 sebeplerini kendilerinin de tam olarak
bilmemesi, belki de geleneksel yontemlerden ayrilamama veya yeniliklere agik
olamama kaygilar1 olabilecegi seklinde yorumlara sebebiyet vermektedir.
Tombuloglu ve Isman (2014) yaptiklar1 arastirmada dgretmenlerin sosyal medya ile
ilgili genel olarak olumlu, diisiik oranda da olumsuz goriis bildirdigini
belirtmiglerdir. Ogretmenlerin belirttikleri goriislerin igerikleri de Tonbuloglu ve

Isman'm (2014) yaptiklar1 calisma ile drtiismektedir.
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BOLUM 7

ONERILER
Bu boliimde arastirma sonunda elde edilen bulgular dikkate alinarak uygulama

ve yapilacak aragtirmalara yonelik 6neriler sunulmustur.

Uygulamaya Yénelik Oneriler

Cagimiz teknoloji ¢agidir ve diger tiim alanlar da oldugu gibi egitim alan1 da
cagin Ozelliklerinden oldukca fazla etkilenmektedir. 21. yiizyilda bireylerden
beklenen 6zelliklerin degismesiyle bireylerin yetigmesinde etkili, en 6nemli alan olan
egitim ve en onemli meslek olan 6gretmenlikten beklentiler de degismistir. Artik
Ogretmenlerden {ist diizey diislinme becerileri gelistirmeleri, egitim oOgretim
ortamlarinm1 21. yiizy1l teknolojisiyle organize etmeleri, 21. teknolojisinin ortam ve
araclarii1  kullanabilmeleri ve bu konuda Ogrencilere rehberlik etmeleri
beklenmektedir. Sosyal medya 21. yiizyil teknolojisi araglar i¢inde toplumun ve
bireylerin en ¢ok etkilendigi ve en ¢ok vakit ge¢irdigi platformlardir. Bu baglamda
bu arastirma da Milli Egitim Bakanligina bagli okullarin degisik kademelerinde
gorev yapmakta olan Ogretmenlerin sosyal aglar1 kullanim amaglarinin

degerlendirilmesi amaglanmistir.

Arastirma bulgular1 6gretmenlerin ¢ogunun internet ve sosyal medyay1 yogun
olarak kullandiklarmi gostermektedir. Ogretmenlerin bu ortamlari daha etkili, verimli
ve bilingli kullanabilmeleri adina 6gretmenlere MEB tarafindan konu ile ilgili hizmet
ici egitimler verilmesi, hatta bu egitimlere 6gretmen adaylar1 olan egitim fakiiltesi

ogrencilerinden baglanilmasi son derece faydali olacaktir.

Aragtirmada 21 vyiizy1l bireylerinden beklenen becerilere deginilmistir.
Ulkemizde de bu konuda ¢aligmalar yapilmakta fakat diinya genelinde yurt disinda
yapilan ¢alisma raporlarindaki standartlar dikkate alinmaktadir. Kendi bireylerimizin,
toplumumuzun ve iilkemizin 6zellikleri dikkate alinarak 6gretmenlerin ve gelecek
nesillerin sahip olmasi1 gereken bilgi ve beceriler ve egitim sistemi {izerine

bakanliklarin ortaklaga ¢aligmalar yiiriitmesi faydali olacaktir.
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Arastirma sonuglar1t O6gretmenlerin sosyal aglarin egitimde kullanilmasi
hakkinda olumlu goriis bildirdikleri halde bunun sadece diisiincede kaldig1 uygulama
konusunda ¢ekimser davrandiklar1 goriilmistiir. Bu baglamda farkli 6gretim
teknikleri ve bireysel 6zellikleri dikkate alan sosyal ag uygulamalar1 gelistirmek,
sosyal ag lizerinde 6grenci-0gretmen iletisimine yonelik ¢aligmalar gerceklestirmek,
sosyal aglar ve ders etkinliklerine yonelik uygulamalar gerceklestirmek, sosyal
aglarin derse entegrasyonuna kapsayan hizmet i¢i egitimler vermek, sosyal aglar ve
Ogrenci iletisimini destekleyen uygulamalar gerceklestirmek oldukca fayda

saglayacaktir.

Arastirmacilara Yonelik Oneriler

Literatiir incelendiginde, Ogretmenlerin sosyal medya ortam ve araclarini
kullanim1 hakkinda yeterince ¢alisma bulunmadigi goriilmektedir. Mevcut
calismalarin ise ¢ogu sosyal medya ortam ve araglarimin Ogretmenler tarafindan
sadece egitsel amagla kullanimi {izerinde odaklanmis olup farkli amagclara ¢ok fazla
deginilmemistir. Oysa Ogretmenler de sosyal aglar1 diger bireylerde oldugu gibi
egitsel faaliyetler disinda da kullanabilmektedir. Bu baglamda arastirmacilarin
sadece egitsel yonii degil diger amacglarnt da dikkate alarak arastirmalarim

genisletmeleri yararl olacaktir.

Bu arastirmada devlet okullarinda calisan 6gretmenlerin katilimci olup 6zel
okullarda calisanlarin olmamasi arastirmanin siirhligidir. Okullarin tiirline gore
ogrenci profilleri dolayisiyla egitim/6gretim etkinlikleri ve 6gretmenlerin tutum ve
davraniglar1 da degisiklik gostebilmektedir. Bu baglamda daha genis 6rnekleme hitap
edecek aragtirmalar yapilmasi daha etkili ve faydali sonuglara ulagilmasini

saglayacaktir.

Arastirmaya katilan Ogretmenlerden acik uglu sorularda sosyal medya
kullanim1 hakkinda olumsuz goriis verenlerin nedenlerini cevaplamakta g¢ekimser
davrandiklar1 goriilmiistiir. Arastirma da nicel arastirma yontemi kullanildigindan bu
nedenler net olarak anlasilamamaktadir. Bu baglamda gelecek arastirmalar icin
aragtirmacilarin bu durumu g6z Oniinde bulundurup nitel arastirma yontemleri

kullanarak olas1 durumlarin daha derin ele alinmasi faydali olacaktir.
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Literatir incelendiginde Ggretmenlerin internet ve sosyal medya kullanim
durumlar1 ve bu ortamlarin egitsel kullanimmin bir arada oldugu arastirmalarin
yeterince yapilmadigr goriilmektedir. Konular genellikle ayr1i ayr1 ele alinmis
durumdadir. Fakat 21. yiizy1l teknolojisi ve egitim alanindaki gelismeler goz oniine
alindiginda bu konularin birbirinden ayrilamaz bir biitiin oldugu goriilmektedir. Bu
kapsamda gelecek arastirmalarin bu ¢alismada oldugu gibi bu {i¢ olguyu
harmanlamasi ve aralarinda iliskileri ele almasi egitim alaninda olduk¢a fayda

saglayacaktir.

Arastirmada kullanilan 6lgek sosyal aglarin kullanim amaglarini 7 alt boyutta
ele almigtir. Gelecek arastirmalarda bu konuda yeni ve kapsami daha genis Ol¢ekler

gelistirilmesi faydali olacaktir.
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EKLER

EK-1: Veri Toplama Araci

Degerli Ogretmenim;

"Ogretmenlerin Sosyal Aglart Kullanim Amaglarinin Degerlendirilmesi" konulu tez ¢aligmasinda kullanilmak iizere
veri toplamak amaciyla hazirlanan bu anket iki boliimden olugmaktadir. Béliim I demografik bilgilerinizi ve internet ile sosyal
medya kullanimlariniza iliskin ifadeleri icermekte olup Bolim II sosyal medyayr kullanim amaglarmizin belirlenmesi i¢in
hazirlanmis  Olgekten  olugmaktadir.  Vermis oldugunuz  bilgiler sadece bilimsel amagh  kullanilacaktir.

Katkilarmizdan dolay: tesekkiir ederim.

Bedia COLAK
Yiiksek Lisans Ogrencisi

Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii

BOLUM I : KiSiSEL BiLGi FORMU

Cinsiyetiniz: (K)[1 (E)[] Yasmiz: 20-30 [] 30-40[] 40+[]

Ogrenim Durumunuz: Lisans [ ] Yiiksek Lisans [ ] Doktora [ ] Diger [ ]

Bran§iniz : ........c.ccooeevenininininns Hizmet Yilmz: 1-5y11[] 6-10yill[] 11-15yil[] 16+[]

Okulunuzun Tiirii: Ilkokul [ ] Ortaokul []  Anadolu Lisesi [ ] Fen Lisesi [ ]
Meslek Lisesi [ ] Imam Hatip Lisesi [ ] Diger [ ]

Kolayca kullanabileceginiz internet baglantimiz var m?: Evet[] Hayir[]

internete girerken en cok kullandigimz ara¢ hangisidir? Telefon [ ] Tablet[] Laptop[] Masaiistii[ ]

internete ortalama ne sikhikla girersiniz?

Her giin [ ] Haftada 1-2giin[ ] Haftada 3-5giin[ | Ayda 1-2giin[ ] Ayda 3-5 giin [ ]

Internete girdiginizde ne kadar vakit geciriyorsunuz?
30 dakikadan az [ ] 30 dakika -1 saat [ ] 1-2saat[] 2-3saat[] 3 saatten fazla [ ]

interneti en cok hangi amaclarla kullaniyorsunuz? (en fazla 3 tane seciniz)
E-okul [] E-Devlet[] Haber[] Bankacilik [] Sosyal Medya[] Alis Veris[] Arastirma[] Tletisim[] Dosya
Indirme [] Oyun[] Video[] Diger[]

E-posta adresiniz var m? : Evet[] Hayir[]

Sosyal medya ortamlarinda hesabimiz var m?: Evet[] Hayir[]

Ne kadar siiredir sosyal medya ortamlarim kullamyorsunuz?

Son 1 yildir [ ] 2-3 yildir [ ] 3-4 yildir [ ] 4-5 yildir [ ] 5 yildan fazla [ ]

Sosyal medya ortamlarim en ¢ok hangi arac ile kullanirsimz?: Telefon [ ] Tablet [ ] Laptop [ ] Masatistii [ ]

Sosyal medyayi ortalama ne sikhikla kullanirsimz?:

Her giin birden fazla [ ] Her giin bir kere [ ] Haftada birden fazla [ ] Haftada bir kere [ ] Ayda bir kag kez [ ]

Sosyal medya ortamlarina girdiginizde ne kadar vakit geciriyorsunuz?
30 dakikadan az [ ] 30dakika -1saat [ ] 1-2saat[] 2-3saat[] 3 saatten fazla[ ]

Hangi sosyal medya platformlarinda hesabimz var? (bir veya daha fazla segebilirsiniz)

Whatsapp [ ] Facebook [ ] instagram [ ] Twitter [] Google+[] Youtube [] Foursquare[]  Swarm [
] Snapchat[] Tumblr [ ] Linkedin [ ] Blogster [ ] Blogcu [ ] Eksi sozlik [ ] Flickr [ ] Hi5
[1] Meetup [ ] Myspace [ ] Windowslive Space [ ] Wordpress [ ] Wikipedia [ ] Edmodo
Busuu Beyazpano vb salt egitim platformlar [ ]

Hangi sosyal medya platformlarini en sik kullamyorsunuz? (en fazla 3 tane se¢iniz)

Whatsapp []  Facebook []  Instagram[]  Twitter [] Google+ [ ] Youtube [] Foursquare []  Swarm [
] Snapchat [ ] Tumblr [] Linkedin [] Blogster [ ] Blogcu [ ] Eksi sozliik [ ] Flickr [ ] Hi5
[1] Meetup [ ] Myspace [ ] Windowslive Space [ ] Wordpress [] Wikipedia [ ] Edmodo
Busuu Beyazpano vb salt egitim platformlar: [ ]
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Sosyal medyada en ¢cok hangi alanlari/gruplan takip ediyorsunuz? (en fazla 3 tane se¢iniz)

Egitim-Bilim []  Teknoloji [ ] Miizik [] Sinema [ ]

TV Programlari [ ]
Dini Gruplar [] Siyasi Gruplar[] Spor[] Gezi-Tur[] Alig-Verig[] Diger[]

Kitap-Yazar [ ]

Bir 6gretmen olarak sosyal medya kullanmaniz gerektigini diisiiniiyor musunuz? Neden?

Sosyal medyay1 egitim siireclerinde kullaniyor musunuz? Nasil?

Ogrencilerinizin sosyal medya kullanmasini uygun buluyor musunuz? Neden?

Ogretmenlere sosyal medya kullanimu ile ilgili hizmet ici egitim verilmeli midir? Neden?

BOLUM II: SOSYAL AGLARIN KULLANIM AMACLARI OLCEGI

Sosyal Aglarm Kullanim Amagclar Olgegi

1-Kesinlikle katilmiyorum 7-Kesinlikle katihyorum

Asagidaki ifadelerin her birini dikkatlice okuduktan sonra her bir
madde i¢in size uygun olan sadece bir segenegi X seklinde
isaretleyiniz

Sosyal aglar1 herhangi bir sorunla ilgili ¢6ziim yollar1 bulmak igin

1
kullanirim.

5 Sosyal aglar1 merak ettigim ya da ilgi duydugum bir konu
hakkinda bilgi aramak i¢in kullanirim.

3 Sosyal aglar1 goriislerimi destekleyecek materyaller
(fotograf, video ve yazi vb.) bulmak i¢in kullanirim.

4 Sosyal aglar1 arkadaslarimla herhangi bir konu ya da durum
hakkinda isbirligi yapmak i¢in kullanirim.

5 Sosyal aglar ortak ilgi alanina sahip kisilerle bir araya gelmek icin
kullanirim.

6 Sosyal aglari belli bir amagla ilgili gorev paylagimi i¢in kullanirim.

7 Sosyal aglari sosyo-kiiltiirel etkinlik diizenlemek i¢in kullanirim.

8 Sosyal aglari ortak bir amag olusturmak i¢in kullanirim.

9 Sosyal aglar etkinliklerden haberdar olmak i¢in kullanirim.

10 Sosyal aglar1 yeni arkadasliklar kurmak i¢in kullanirim.

11 Sosyal aglari arkadaglarima yiiz yiize s6yleyemedigim seyleri
soylemek i¢in kullanirim.

12 Sosyal aglar1 samimi olmadigim arkadaslarimla iletisim kurmak
igin kullanirim.

13 Sosyal aglari arkadaglarimla sohbet etmek (anlik iletigim, sesli ve
gorlintiilii iletisim) igin kullanirim.

14 Sosyal aglar1 arkadaglarimla mesaj alig-verisi igin kullanirim.

15 Sosyal aglari iletigim bilgilerini bilmedigim arkadaglarima ulagmak
icin kullanirim.

16 Sosyal aglari eski arkadaglarimi bulmak i¢in kullanirim.

17 Sosyal aglari arkadaglarimla iletisimimi stirdiirmek i¢in kullanirim.

18 Sosyal aglar1 arkadaslarimla baglantimi1 koparmamak i¢in
kullanirim.

19 Sosyal aglar1 herhangi bir konu hakkinda igerik (resim, video ve
metin vb.) olusturmak i¢in kullanirim.
Sosyal aglar1 goriislerimi desteklemek i¢in olusturdugum gorselleri

20 ? . .
(resim ve video vb.) paylagmak i¢in kullanirim.

21 Sosyal aglari fotograf albiimii olusturmak i¢in kullanirim.

22 Sosyal aglar1 video albiimii olusturmak igin kullanirim.

23 Sosyal aglari kisisel etkinlik glinliigii olusturmak i¢in kullanirim.

24 Sosyal aglar1 komik paylasimlara (s6z ve karikatiir vb.) bakmak
icin kullanirim.

25 Sosyal aglar1 mutsuz oldugumda beni mutsuz eden etkenlerden
uzaklagmak i¢in kullanirim.

26 Sosyal aglar1 komik paylasimlar (s6z ve karikatiir gibi ) yapmak

i¢in kullanirim.
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Ek- 2: Ol¢ek Kullanim izni

Sekil- 10: Ol¢ek Kullanim izni

«cD0F GO Qo (@R
Gelistirmis Oldugunuz Olgegin Kullanimi Hk, * Geenfitusu .

@ f bedia golak <f bediacolak @gmail com> WM 0BPEBH Ty
Alici: kocak, omerdemir, muratcinar v

Merhaba hocam,

Necmettin Erbakan Universiesinde yikseklisans d3rencisyim.
Gelistirmis oldugunuz "Sosyal Aglarn Kullanim Amaclan Olgeini tez
calismamda veritoplamak amaciyla izninizle kullanmak stiyorum.
Maiime vereceiniz cevabi bekfiyorum. Tegekkir ederim.

Bmer Demir <omerdemir@hacettepe.edutr> DMar 018520843 sy &
Alic: ben, kocak, muratcinar v

Merhaba Hocam,
leegi kulanabilrsiniz. Qloek agagida yer alan akademik sosyal aj sitelerindeki profilerinde meveut.
Calismanizda kolayliklar diiyorum.

My Academic Social Networking Site Profiles:

Researchgate Profle:

hitos:/fwww.researehgste netprofile/Oemer Demir

Academia Profile
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Ek- 3: Veri Toplama Aracinin Uygulanmasina iliskin Valilik izni

Sekil - 11: Valilik OLUR'u

(_ﬂ"lt T.C.
"".,‘ AMASYA VALILIGI

i1 Ml Egitim Midirliga

Sayi 1 47613780-44.£. 10437474 25032018

Kanme Anket loni

VALILIK MARAMINA

llgi: () Necmettin Erbokan Universitess Reksbirluga Ogrenct Isleri Daire Bagkanhp'mn 04.03.3018
turih ve E.6323 syl yorin

(b) 2208.2017 tarih 35558426-10.06.01-E.1 2607201 sayi ve 2017728 sayilt Genelge.

flgs yors () sle: Neemaddin Frhakan niveribes Faitim Rilimben Frdibbeh Rilpicwyne ve
{ipretim Teknodnjileri Fitimi Teali Yikak 1isms Proprami dgmeneisi Redin OO0 AK'm
*Ogretmanierin Sowval Aglan Kollonm Amoglennin: Degerlondinilmen® keoulu ter  galiyman
kapsamindy Modtirdbpimécre bagh Sulwova [esinde bulunan tim okl / kurumlardaki dgretmenkere
ilgt v ekinds holihilen ankeb ignlayshilmek igin inin ialip sdilmekiedsr

Bu buglamds; Modbrigimeizee yapilan defedendinne sonucunda, Neemeddin Erbakan
niswrzitess Fition Rilimbori Factistizll Rilgi i Oieotins. Tekmaslnjilost Fgitimi Toodi Vilkak
Lisins Programi dgrencisi Bedia (OLAK'm :gﬁmnlmn Sosyul Aglan Kullaum Amaglanmn
Degerlendinlmesi” komulu tez galigmasn kapsasinds  Médrlogumtzne bagh Sulvova  Tiesinde
bubanan tim okul / kurumlardaki Sgretmendere ilgi (by 35558426-10.06.01-E. 1260781 sy ve
201728 syl Ganelie (Arsstirma, Yangina v Sosval Ekinlikier (Zinlert) 8¢ belinilen husisiar
dogrultusunda ve Turkiye Cumburiveti Anayasast ve insan haklan alanmdaki wlushirams stelesmeler
busta olmak dzere 6698 savili Kigisel Verilerin Korunmast Hakkindaki Kanun ile yortirlikte olan tum
yaeal dinenlomeler v paldika helpelerme wyppe, Thekiyn Cnimbemedt Anmaaae MGl Ffiim
Temal Kasumn il Tiek Mllh Fpmmmm prnel amachnea sypin nlamk llmll el dimmlemelerda
balirtilem iTka, este vo amaglar aykinlsk tegil stmeywcek whikle, denstimbent ilgihi okul moddrtkler
tarafindan gergeklegtinlmek uzm, derslenin aksatlmamas: ve ghnillalik esasina ghre yapidmasi
Mosdarkipiimirres sy piriilmekeadie

Makambannzzea da uygun gorilupd takdir de Olurlanniz arz ederim.

Hakbi DEGERLI
Middira
1Ml Egitim ube Modars
LR
20,08 M8
D Hibaeyin GONFS
Yolin

1EMili Fitim Mavdirn
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